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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Velmi uzite¢na je mimo jiné kapitola 2.6, shrnujici zakladni poznatky o
jednotlivych platforméch sociélnich siti.

2. Naplnéni cile prace 1.0

3. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Byla vhodné vyuzita metoda dotazovani a dale polostrukturovaného rozhovoru.
4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.0

5. Prace s literaturou 1.0

Poznamka:Vybér literatury a prace s ni je na adekvatni Grovni.

6. Formalni stranka 1.5

Poznamka:Misty se v praci vyskytuji pfeklepy (rovnéz v &islech pfi odkazovani se na
konkrétni grafy v textu prace), které vSak nebrani celkové srozumitelnosti.

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Velmi zajimavy a pro praxi pfinosny je obrazek ¢. 3 na str. 23 znazorfujici rozdily v mife zapojeni
uzivatell u vybranych sociéalnich siti.

Studentka vhodné vyuzila metodu dotazovani pro ziskani zakaznického pohledu a taktéz metodu
polostrukturovaného rozhovoru pro ziskani pohledu majitelky vybraného podnikatelského subjektu,
v€etné online pozorovani. Vyzkumny vzorek respondentd v dotaznikovém Setfeni byl rekrutovan na
socialnich sitich Facebook a Instagram, coz s ohledem na pfitomnost podnikatelského subjektu
pravé na téchto dvou sitich dava logicky smysl. Rovnéz se da fici, Ze vékové zastoupeni
respondentl ve vzorku odpovida cilové skupiné podnikatelského subjektu (viz kapitola 4.6.1).

Ze zpracovani Ciselnych udaju o jednotlivych profilech podnikatelského subjektu na vybranych
socialnich sitich je patrna peclivost studentky (kapitola 4.3).

V tabulce €. 2 na str. 35 by mély ,PfileZitosti“ zahrnovat idealné takové polozky, které podnikatelsky



subjekt nemuze ovlivnit, ale mlze je vyuzit ve svij prospéch.

V kapitole 4.5.1 studentka prokazala schopnost porovnat vliastni vysledky zjisSténé dotaznikovym
Setrenim s relevantnimi studiemi.

Inspirativni myslenky jsou obsazeny v prepisu polostrukturovaného hloubkového rozhovoru s
majitelkou podnikatelského subjektu (Pfiloha €. I.).

V praci jsou preklepy, které nebrani srozumitelnosti. Nicméné vétsi pozornost méla studentka
vénovat obrazku €. 8 na str. 54, kde pfimo v navrhu dékovné kartiCky je nékolik chyb — vypadlo
zvratné zajmeno ,se“ a chybi ¢arka v souvéti.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Podle jakého zakona by mél influencer oznacovat svoji spolupraci s firmami?
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