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Téma: Marketingový plán produktu – Putování pro francouzských produktech 

Autorka předkládané bakalářské práce zvolila téma z oblasti marketingu a gastroturistiky s cílem navrhnout marketingový plán produktu v podobě zájezdu za lokálními produkty ve Francii (s. 9). 
Práci nejsem schopen kompetentně posoudit v odborné ekonomické rovině, proto ji budu hodnotit především v rovině formální, metodologické a jazykové, jakož i z hlediska dosažení stanovených cílů. 
V prvním ohledu lze konstatovat, že práce splňuje byť s výhradami požadavky kladené na bakalářské práce. Struktura práce je relativně přehledná (i když nerozumím vytyčení samostatné kapitoly 3 nazvanou s chybou Cíle a Metodika, která přitom obsahuje vesměs o informace očekávané v úvodu), citační etika je však respektována jen částečně, když chybí stránkování u nepřímých citací. Další metodologickou výhradu mám k résumé, které však parametry résumé postrádá, jde totiž o přeložený závěr. Jazyk francouzsky psaného résumé je víceméně v pořádku, chyby, a to i závažné (např. holuby na s. 47, nebo Češi zvyklý! na s. 72), se vyskytují spíše v česky psaných pasážích. 
I z hlediska zpracování lze konstatovat standardní kvalitu práce. Autorka dokázala nejprve v teoretické části popsat marketingové nástroje i projektový management, bohužel přitom ale pominula francouzské zdroje. Následně v praktické části teoretické poznatky uplatnila na vlastní záměr jak v polostrukturovaných rozhovorech s odborníky, tak při jejich vyhodnocení. Mohla se tak pokusit naplnit stanovený cíl a přijít s vlastními návrhem zájezdu a k němu vázanému marketingovému plánu. Jak řečeno výše, nemohu kompetentně posoudit, do jaké míry je tento „produkt“ a návrh jeho propagace relevantní. Nicméně i z neodborného pohledu je patrné, že marketingový plán je příliš vágní a nekonkrétní, když absentuje průzkum trhu a konkurence. Návrh tak není příliš využitelný, když neposkytuje představu např. o cenách či distribučních kanálech
Z věcného hlediska mám výhradu z oblasti geografie, kterou lze vzhledem k zaměření práce na cestovní ruch, který z geografie vychází, označit jako vážnou. Autorka totiž není přesná při označování francouzských územních jednotek. Zejména plánuje zájezd po 3 francouzských regionech, správný administrativní název nesou ale jen 2!? Podobně v tomto směru narážíme na nepřesnosti či nekonzistentnosti i jinde, např. na s. 48 je zmiňován neexistující region Occitane, jinde jsou stejným termínem označovány Limousin či Alsasko, nebo dokonce Graves či s chybou psaný Médocs. Směrem k obhajobě tak prosím o uvedení těchto věcí na pravou míru.

Celkově lze konstatovat, že práce splňuje požadavky kladené na závěrečné kvalifikační práce a víceméně dosáhla svých cílů. Proto ji doporučuji k obhajobě a vzhledem k uvedeným výhradám ji navrhuji klasifikovat známkou velmi dobře.
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