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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva tématem Hudba v reklamnich spotech. V teoretické Casti popisuji
vyvoj reklamy, jeji teorii, strategie, zasady a wuzity jazyk. Nasleduje pojednani
o vyznamu televizni reklamy a pouziti instrumentdlni nebo vokalni hudby znéjici v pozadi.
Prakticka ¢ast obsahuje realizaci konkrétnich hudebnich ¢innosti sméfujicich do vyuky hudebni
vychovy na 1. stupni zékladni Skoly. V Sesti vybranych televiznich spotech se zaméfuji na
hlasovou, rytmickou nebo intonacni vychovu, improvizaci

a na nacvik pisni.
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Abstract

The topic of this thesis is Music in advertising spots. The theoretical part describes advertising
history, its theory, strategies, rules and used language. It is followed
by purpose of TV commercial and use of instrumental or vocal music which sounds
at background. The practical part contains the implementation of music activities
into specific lessons for small children at primary school. I focus on vocal, rhythmical or
intonation  training,  improvisation and learning new  songs  through  six

TV commercials.
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Uvod

Reklama jako specificky prostiedek napomaéhajici propagaci vyrobkl
nebo nabizenych sluzeb na néas ptisobi v novodobé historii mnohem intenzivngji,
nez tomu bylo v diivéjSich dobach a odolat jejimu vlivu je prakticky nemozné.
Byva totiz vyuzivana i ve sférach vzdélani, véde, kultufe, zdravotnictvi nebo v politice.
Béhem svého vyvoje nebyla vzdy kladné pfijiména okolim, ale také opovrhovéana
lidskou spolecnosti a dodnes je na ni pohlizeno z obou stran. Pfitom kvalitni a vskutku
origindlni reklama miize zajistit obchodnikiim mnohem vétsi zisky a alespon Caste¢né
uspokojit  jejich ekonomické zaméry ve svété nebyvale Siroké konkurence.
Vyuziti dostupnych modernich technologii a médii zna¢né piispiva k jejimu masovému
Siteni a umoznuje efektivné plisobit na vjemy potencidlnich klientli z verbalniho,
vizualniho 1 auditivniho hlediska. Zvukovou podstatu reklamy nelze podceniovat
a je az s podivem, ze prave ta v nas nékdy dokéaze vzbudit vétsi pozornost nez samotny
produkt. Vznikaji tedy kratké reklamni zn¢lky i celd fada hudebnich Gtvari rozmanitého

charakteru.

Inspiraci vybéru uvedeného tématu diplomové prace pro mé byla iniciativa
k ziskani obecné predstavy o pouzitém repertoaru instrumentalni a vokalni hudby
z reklamnich spotil vysilanych v televizi s moznostmi jejich vyuziti pro Skolni praxi.
Nejen dospéli jedinci, ale 1 déti se dostavaji do kontaktu s televizni reklamou takika
denné pfi sledovani svych oblibenych pofadi a v zavislosti na casovém planu vysilani
vznikaji videoklipy urcené rozdilnym veékovym skupinam divakd. S timto faktem
souvisi také specifické hudebni ztvarnéni téchto komer¢nich sdéleni a jde predevsim

o0 to, zamg¢fit se na jeho ptinos pro hudebni rozvoj zaka.

Cilem této prace je analyzovat komplexné¢ zvukovou a hudebni slozku
televiznich reklamnich spotl, detailn¢ posoudit u vybranych klipti jejich obsahovou
strukturu a vyuzit z nich doprovodnou hudbu ke konkrétnim navrhiim metodickych

postupti realizovatelnych ve vyuce hudebni vychovy na 1. stupni zakladni skoly.

Teoreticka Cast pojednava o formovani reklamy v ramci historického vyvoje,
jejim vyznamu, druzich, zasadach a strategiich vedoucich ke zvySeni prodejnosti zbozi
nebo sluzeb vcetné jazykového rozboru. Nasleduje uvedeni do problematiky Sifeni
prostiednictvim televize a objasnéni moznych hudebnich interpretaci reklamnich klipa.

Vychazim zde ze studia odborné literatury, vlastnich zkuSenosti a poznatkii ziskanych



na vysoké $kole po absolvovani kurzu Uvodu do studia médii. P¥i vybéru nepfeberného
mnozstvi z Ceskych i zahrani¢nich reklamnich spotl jsem se zaméfil pouze na ty,
které se objevily v televiznim vysilani mezi lety 2000 az 2015 v Ceské republice
a nebral jsem v uvahu upoutavky na jednotlivé potady, kulturné spolecenské udalosti
ani politické kampané. Bohatym zdrojem videoklipi pro m¢é byly neustale

aktualizované webové stranky http://www.tvspoty.cz/. Ke zjiStovani plvodu

neznamych skladeb nebo pisni jsem pouzival mobilni aplikaci TrackID vyhledavajici

na internetu informace o interpretech po odeslani zvukovych vzorkt.

Prakticka ¢ast predstavuje Sest televiznich spotl nabizejicich produkty a zkouma
je z formdlniho i zvukového hlediska. Tyto klipy jsou vesmés znamé z televizniho
vysilani a podléhaji stejnym kritériim vyberu. Pfimo s nimi souvisi navrhované aktivity
pro praci ucitele hudebni vychovy realizovatelné na 1. stupni zakladni Skoly
a pronikajici do konkrétnich oblasti tzv. hudebniho femesla (tj. do hlasové, rytmické
nebo intonacni vychovy, improvizace a néacviku novych pisni). Zpocatku ale bylo
nezbytné nutné provést jejich kompletni analyzu po strance melodické, rytmické,
harmonické, textové apod. Pii zaznamendvani rytmizované melodie do notace
z originalnich verzi reklam jsem se zaméfil vyhradné na 1. hlasy ve zpévnich partech
a pfipadné dalSi hlasy nebral vuvahu. Kvuli pfehlednosti jsem se nezabyval
ani n¢kterymi opakujicimi se hudebnimi motivy a jinymi ¢astmi dopliiujicimi melodii.
Naproti tomu akordové znacky zdmérné predkladam témér ve vSech notovych zapisech,
protoZze i hra na keyboard s rytmickym doprovodem je v soucasné dobé pomeérné
roz$ifend na zakladnich Skolach. V této ¢asti vychazim z vlastnich hudebnich zkuSenosti
a dovednosti (zpeév, hra na keyboard), poznatkli ze studia pfedmétd Hudebni teorie
a Didaktiky hudebni vychovy I, II, z odborné literatury a elektronickych zdroju.
K analyze hudebnich nastroji, uréeni tempa a komponovani klavirnich doprovodu
pro ucitele jsem vyuzil keyboard znacky Yamaha PSR-1000. Pfi vytvaieni notace jsem
pouzil notovy editor MuseScore ve verzich 1.3 a 2.0.2. Na vSechny notové zapisy
se odkazuji v textu své diplomové prace a uvadim je v ptilohdch. Z divodu velkého
mnozstvi elektronickych zdroji vztahujicim se k videoklipim nebo jednotlivym
obchodnim spole¢nostem jsem zvolil systém citovani pomoci hornich indexi.
V zavére€ném seznamu pouzitych zdroji uvddim pouze monografické publikace

(ostatni internetové odkazy lze nalézt v textu).



I. Teoreticka cast
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1 Vznik a historicky vyvoj reklamy

Vznik reklamy evidentné souvisi s rozvojem obchodu a jejimu soucasnému
pojeti zfejmé predchazela naturdlni sména vyrobkil. Z obdobi starovéku se dochoval
piiblizn€ 3 000 let stary papyrus povaZzovany za prvni ,,inzerat” na kterém byla vypsana
odména za nalezeni uprchlého otroka. Ve stfedovéku vyuzivali obchodnici na trzich
svych komunikacnich schopnosti, kdyz vyvolavali informace o nabizeném zbozi,
tamni vyvolavaci vypomahali také hlasitym bubnovéanim. Pfitom jiz odpradavna byly
koutové signaly tou nejptivodnéjsi ,reklamni strategii“ vizudlniho charakteru.
Technika knihtisku, vynalezend Johannem Gutenbergem v polovin€ 15. stoleti,
umoznila tisknout letdky, vyvésky a knihy, které se staly viibec prvnim masovym
médiem. VSechny tyto formy slouzily obchodnikiim nebo cechiim k propagaci jejich
vyrobki a sluzeb za tc¢elem zvyseni prodeje stejn¢ jako dnesni reklama (z latinského
reclamare — ,;znovu kficet). V 17. stoleti se zaCaly poStou distribuovat periodicky
vyddvané noviny informujici o mezinarodnim déni a obsahujici inzeraty. Tento zasadni
pocin vedl k nejvétsimu rozvoji reklamy v poloving 19. stoleti na izemi Spojenych stata
americkych, kde vroce 1830 existovalo 65 riznych denikli a kde vznikly i prvni
reklamni agentury. Pozd¢ji se k reklamnim prostfedkiim zatadily reklamni pohlednice,
noviny, brozury nebo plakaty. Z telegrafu a telefonu se na prelomu 19. a 20. stoleti
vyvinul rozhlas, po ném televize a tato elektronicka média ptispéla k dal§imu Sifeni
reklamy. OvSem ta se v ¢eskych zemich dokazala vyraznéji prosadit teprve zacatkem
20. stoleti. Reklamni tviirci byli v té€ dobé znaéné€ ovlivnéni secesnim malifem Alfonsem
Muchou, ktery navrhoval plakaty, kalendafe, kostymy nebo $perky. Uspésni autofi
reklamnich plakata z 19. 1 20. stoleti byli vétSinou vytvarnici a k témto predstavitelim
suméleckymi ambicemi patfili Josef Habel, Ludék Marold, Karel Reisner,
Karel Simtinek, Kamil Vladislav Muttich aj. V dnesni dobé je reklama schopna vyuzit
vSemoznych pfilezitosti a prostfedkll v€etné internetu, aby upoutala nasSi pozornost

natolik jako tieba rozsahlé kampan& propagujici napoj Coca-Colu. 234>
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2 Teorie a druhy reklamy, reklamni strategie a marketingové zasady

Reklama je specifickym Zanrem marketingové komunikace.
Jejim prostfednictvim se tvlrci snazi oslovit co nejvetsi pocet jedincii za ucelem
zvyseni prodejnosti konkrétniho vyrobku nebo nabizené sluzby. Mnohdy se pfitom
jednd o zcela nepotifebné produkty, které nds mohou do jisté miry dokonce ohrozit.
Reklama velmi rafinované ovliviiuje naSe mysleni a nepoddva zrovna objektivni
informace o propagovaném zbozi. Jejim zdmérem totiz je vyvolat vnaSi mysli
co nejdokonalejsi predstavu o nabizeném prostiedku, abychom nad jeho koupi rozhodné
nevahali. Podle Zdenka Kiizka a Ivana Crhy vyuzivaji reklamy urcitych hodnot
ovliviiyjicich spotfebni chovéani a patii mezi né¢ finanni vyhody (niz$i ceny, slevy
a bonusy), ¢as, exkluzivnost vyrobk, zdravi (zdravotni nezavadnost a obsahové slozeni
potravin), laska (darky a pozornosti), nejmodern¢jsi technické vymozenosti, Setrnost

k Zivotnimu prostiedi, ochrana prav zvifat a prizptisobivost.?

Veskeré reklamy lze posoudit z riznych kritérii a mohou se tedy navzijem
odliSovat typem uzit¢ého média (tiSténd, rozhlasova, televizni reklama atd.), povahou
nabidky (vyrobky nebo jiné zalezitosti), druhem vyrobku a cilovou skupinou,
kterou maji oslovit (muzi, Zeny, dé¢ti, jejich z4jmy, socidlni postaveni atd.).
Reklamni nabidka oznaCovana jako tzv. hard sell je zaloZena na ptfimém apelu smérem
k adresatovi a na predvedeni kvalit vyrobku, zatimco tzv. soft sell pocita

s pouhym vyvolanim atmosféry i piihodnym naladénim adresata.®®

Pomoci reklamnich strategii se zvySuje ucinnost reklamy a tyto manipulaéni
triky psychologického razu napomahaji k presvédceni zdkazniki. Podle Vance Packarda
jsou piislusné taktické zaméry zastoupeny podvédomym piisobenim reklamy, uvadénim
jen nékterych informaci (diiraz na kladné vlastnosti zbozi a potlaceni jejich negativnich,
zdravi Skodlivych tcinkl), zkuSenosti vétSiny spokojenych zakaznikli, Casovymi
vyzvami, navozenymi emocemi, védeckymi doporucenimi, podmanivymi vlivy,
triky s procentudlnimi nebo statistickymi idaji, ndpaditosti a intenzivnim opakovanim

reklam.®

Tvirci reklam musi brat v uvahu marketingové zdsady a jiz zminovana
psychologické pravidla obecné platna pro jakékoliv reklamni sdéleni. Firma propagujici

svilj vyrobek si nejdiive urci pfedmét reklamy, kterym je hmotny nebo nehmotny
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produkt (tj. vyrobek a sluzba). V dalsi fazi sestavi zpravidla reklamni agentura podle
prizkumu trhu konkrétni sdéleni a rozsiti ho pomoci médii mezi cilovou skupinu
obyvatel. V ni jsou pfedem vybrani potencionalni zékaznici. Pfi vytvareni reklamni
kampané je nezbytné¢ nutné vychdzet z klasické koncepce tzv. marketingového mixu
(4P) kdy mame vlastni produkt (product) o ptiméiené cené (price). Ta nesmi byt
ptili§ nizka ani vysoka, aby nevzbuzovala nedivéru a neodrazovala od jeho koupé.
Zbyva uz jen zajistit dostateCnou distribuci tohoto vyrobku (place) do obchodni sité
az ke spotfebitelim a podpofit jeho prodej efektivni reklamou (promotion).
Utinnost a efektivnost reklamy se ovéfuje riznymi metodami a odrazi celkovou kvalitu

reklamni kampang.®
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3 Jazyk reklamy

Z jazykového hlediska musi byt reklamni sdéleni navenek jednoduché, stru¢né
a bezprostiedni, aby ptijemce okamzité pochopil smysl celé¢ reklamy. Jeji tvirci
se zaroven snazi vytvofit poutavy text, ktery nas ma co nejvice prekvapit, zaskocit
a nejlépe vyprovokovat. Nékteré reklamy svou vystiednosti dokonce pfispivaji k tomu,
ze si je po dlouhou dobu dobie pamatujeme, piimo z nich citujeme urcité pasaze nebo je
alespon napodobujeme. VétSina reklamnich sdéleni je tvofena specifickou vrstvou
lexikalnich jazykovych prostfedki, vyuziva jazykové hry se slovy a timto zplisobem
snadno manipuluje s adresaty. Podle Svétly Cmejrkové jsou reklamni slogany velmi
rozmanité, fada znich pfipomind détské fikanky, hadanky nebo pohadky,
v jinych se zase objevuji elegantni basnické figury, tropy atd. Dale autorka predklada
mnohé ptiklady jazykovych spojeni z reklam ozvlastnénych rymem (napt. Lepsi cteni.
Casopis PREKVAPENL), aliteraci (napf. Moje parta, moje PETRA.), rytmem
(napt. Podrazdeni Vasi kize GEL FENISTIL rychle zmiizZe.), nezvyklym spojenim slov
(napt. Nedelni BLESK. Vas nedélni dezert... cerstvé noviny!) nebo pfirovnanim
(napt. MALBER jako $vycarské hodinky.), neCekanym pojmenovanim (napt. EUROTEL.
Zhava nabidka pro letni vecery.), neobvyklym kontextem vzhledem k propagovanému
vyrobku (napt. Osedlej si legendu s L&M.), Sokujicim slovnim obratem k adresatovi
(napt. PEPSI. Osvez si vohoz.), slovni htiCkou (napt. Aby Vas motor skvele SHELL.),
uzitim znamého réeni (napt. BOTAS. Obujte se do toho.), citatu (napt. TYDEN. Myslite,
tedy jsme.), citace pisné (napt. GAMBRINUS. Nesem Vam noviny, poslouchejte.),
nazvu literarniho dila (napt. LIDOVE NOVINY. Cestovani hrou.), filmu (napt. Zdkladni
instinkt. AUDI TT. Driven by instinct.) a televizniho potadu (napt. CESKA STAVEBNI
SPORITELNA. Nevihej a spor!). Kromé toho se v Seskych reklaméach viibec nejéastdji
opakuji slova novy, krasny, dokonaly, jemny, lahodny, mékky, hebky atd.,

ktera piedstavuji jazykova klige. !>
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4 Televize a televizni reklama

Televize patii mezi elektronické (elektrotechnickd) média spolecné s telegrafem,
telefonem a rozhlasem. Na rozdil od svych predchidcii ale umoziuje ptenaSet
audiovizualni datovy signal (tj. zvuk a pohyblivé obrazy) na dalku bud’ bezdratové
anebo prostfednictvim metalického a optického kabelového vedeni. Masovym médiem
se stala diky neustale rostouci televizni produkci, pravidelné vysilanému programu
a dostupnosti Sirokému spektru divakt. Prvni vefejné vysilani se datuje do roku 1936
a je prisuzovano britské stanici BBC (British Broadcasting Corporation). Jesté pied
2. svétovou vélkou provadél v Ceskoslovensku amatérské pokusy s televiznim
vysilanim Jaroslav Safranek a 1. kvétna 1953 se také zde zacalo vysilat pro veiejnost.
V nasledujicim roce bylo ve Spojenych statech americkych spusténo barevné vysilani
a o osm let pozdé¢ji byl zahdjen satelitni pfenos za pomoci druzice. V soucasné dobé
si 1ze na tizemi Ceské republiky vybrat znabidky televiznich kanalti vefejnopravni
Ceské televize (stanice CT1, CT2, CT24, CT sport, CT:DacCT art) nebo komerc¢nich
stanic TV Nova, Nova Cinema, FANDA, SMICHOV, Telka, Prima, Prima COOL,
Prima love, Prima ZOOM atd. Dalsi volné a placené stanice jsou k dispozici
na kabelové televizi. Podle Johna B. Thompsona se ptfi sledovani televize védomé
odpoutavame od kazdodenni reality a ocitdime se v mediované realité zasazené

do specifického ¢asu i prostoru.®”

Pti vytvareni televizni reklamy se fidi zadanim svého klienta vétSinou reklamni
agentura a jeji kreativni tym, ktery mé za ukol toto nové koncipované sdéleni upravit
podle pozadavkl zadavatele. Konecnou podobu vtiskuje reklamé teprve realizacni tym
zastoupeny rezisérem, herci, kameramany a filmovymi stfiha¢i. Vzniklé reklamni spoty
vyuzivaji komplexniho plsobeni dynamiky obrazu, rychlé¢ho stfihu, melodie i rytmu
hudby vcetné fecového projevu. Pfitom nekteré z nich mohou svou napaditosti predcit
zrovna probihajici filmy a potfady do kterych jsou vloZeny. Na komer¢nich a zaroven
soukromych televiznich stanicich se reklamy zpravidla objevuji  Castéji
nez ve vefejnopravnim vysilani, protoze se vyrazné podileji na jejich piijmech.
Televizni reklamy pfifazuje Ivan Vagner k nésledujicim kategoriim. Reklamni spoty
pfipominajici nabizené produkty a snazici se =zaplsobit na adresity svym
vtipem az Sokem jsou kratké, pomérné levné a vztahuji se predev§im na konkrétni

vyrobky. Jinym typem jsou reklamy zdiraznujici kvalitu zbozi (napf. na praci prasky,
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zubni pasty atd.) a v posledni fadé jde o reklamni spoty s uméle vytvofenym idealnim
svétem obklopujicim dané produkty (napf. na kévu, zvykacky, cigarety, kosmetiku

a luxusni automobily).*?
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5 Zvukova a hudebni slozka reklamy

V reklamnich spotech a upoutavkach vysilanych v televizi nebo Sificich
se dalS$imi audiovizudlnimi médii (napf. internetem) ma zvlaStni postaveni zvukova
a hudebni slozka. N&které reklamy uzivaji pouhé zvukové kulisy vcetné efekti
a mluveného slova, zatimco jiné maji vyhradné instrumentalni nebo vokalni provedeni
a spadaji do nejriiznéjSich hudebnich druhti, forem a Zzanrd. Nastrojové obsazeni
je v ptipad¢ doprovodi velice rozmanité vzhledem k variabilité a vyvoji svétové hudby.
Specialn¢ pro reklamni ucely vznikaji pomérné vzacné zcela originalni hudebni dila
propagujici dané vyrobky a nabizené sluzby. Ve spotech vétSinou pievazuji jiz existujici
instrumentalni  skladby, filmové soundtracky nebo pisné¢ v plvodnim znéni,
které zaroven mohou byt odli$né ztvariovany a upravovany do podoby tzv. cover verzi.
Pfejiméany jsou i1 samostatné melodie a k dfive vydanym pisnim psany nové texty.
Ty byvaji mnohdy kompletné pietvoteny, lokalizovany do jiného jazyka a n€kdy si
alesponi ¢astecné zachovavaji svou prvotni podobu. Vokalni slozku ptevazné obstaravaji
interpreti zpivajici v hudebnich podkladech solové, sborové, ale 1 a cappella.
Zpévni hlasy muzské, zenské, détské 1 smiSené se mohou navzajem dopliovat a utvaret
vicehlas (Casto duety). Mezi zvlaStni projevy patii rytmizace versi, rap, beatbox nebo

hvizdnuti a vyjimkou nejsou ani pfevzaté pisné zbavené vokala.

Nejjednodussi reklamni znélky jsou obvykle tvofeny melodii slozenou jen
z n¢kolika tonli (viz spot T-Mobile), aby byly snadno zapamatovatelné, ale zrovna
tak mohou byt vicehlasé a fadi se knim i vokélni popévky. Jindy vznikaji drobné
hudebni ttvary s opakujicimi se motivy (viz spot Modra pyramida). Z hlediska obsazeni
hudebnich nastrojii byvaji reklamy doprovazeny sélové (viz spot Penam), komornim
souborem (viz spot Velkopopovicky Kozel) a symfonickym orchestrem (viz spot
Pilsner Urquell). V reklamnich spotech ovS§em mulize zaznit vice uryvkl po sobé¢ liSicich
se rytmizovanou melodii, stylem, zanrem (viz spot Gillette) apod. Jiné svym ztvarnénim

v . , : . 8,9,10,11,12,13,14
ptipominaji filmové upoutavky (viz spot Budweiser Budvar),®>%:1L1213.19)

Ptiblizit konkrétni Casové obdobi nebo specifické kulturni prostiedi naroda
spjaté s nabizenymi vyrobky se snazi celd fada reklam prostfednictvim hudebni
produkce typické pro dany region. Sviij podil na tom ma i Ceska republika (viz spot
Bohemia Chips) a z dalSich zemi lze zminit pfedev§im klipy vztahujici se k Anglii,

Francii, Chorvatsku, Irsku (viz spot Jameson whiskey), Italii, Skotsku, Spojenym statim
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americkym 1 nejriznéjS$im tropickym oblastem nachazejicim se v odlehlych c¢astech

svéta (1510

Instrumentélni hudba z reklamnich spotii je reprezentovdna nejen originalnimi
skladbami, ale 1 témi prevzatymi zrozlicnych hudebnich Zzanrt, které jsou
usporadany podle urCitych forem. Oblast vazné hudby dava na obdiv své skladby
pro klavir (viz spot CEZ), housle, piipadné jiné nastroje a cely orchestr. Z forem
se uplatituji pochody zkomponované Edwardem Elgarem — Slavnostni a prileZitostné
pochody — Pochod ¢. 1 D dur (viz spot Carling British Cider), Juliusem Fucikem
— Vjezd gladiatorii, dale jsou to sonaty, suity zastoupené dilem Camilla Saint-Saénse
— Karneval zvirat — VII. Akvarium, symfonické basné atd. Uzitd tanecni hudba se opird
o baletni dila, valCiky a jejich autory jsou Johann Strauss mladsi — Na krasném modrém
Dunaji (viz spot Ceské pojistovna), Hlasy jara (viz spot T-Mobile) a Emile Waldteufel
— Bruslari. K dal$im piedstavitelim klasické hudby zné&jici v reklamnich spotech
neodmyslitelné patti Antonin Dvordk, Wolfgang Amadeus Mozart, Bedrich Smetana,
Antonio Vivaldi atd. Velmi pocetnou skupinu tvoii v reklamach hudebni témata
a podklady z vefejné znamych filmovych soundtrackli nebo televiznich seridlti jako
1492: Dobyti raje, Amélie z Montmartru (viz spot Magnesia), Fantomas, James Bond,

Mission: Impossible, Rocky, Sedm statecnych, Vzpominky na Afriku (viz spot Mattoni)
aj (17:18.19.2021.22)

Vokalni hudba pouzitd v reklamnich spotech byva casto prevzata z pisni
nazpivanych plvodné v anglicting, eventualné v jinych jazycich (napf. slovensting,
francouzsting, italStin€) a v mensi mife je pfejimana Ceska tvorba. Hudebni produkce
v sob¢ zahrnuje mnoh¢ zanry jako blues, country, disco, folk, hip hop, jazz, pop, R&B,
rock, rock’n’roll atd. Z komer¢nich radiovych stanic se do ni dostdvaji jen cCastecné
soucasné tane¢ni hity oslovujici hlavné mladsi generaci posluchacu (viz spot JOJO).
Naproti tomu jsou knékterym reklamam pirezpivavany ceské lidové pisné
(napt. Bejvdvalo), umélé pisné (napt. Pisnicka ceskd, Reka huct) a nechybi ani koledy
(napt. Pasli ovce valasi, Pujdem spolu do Betléma). Ptitom tradi¢ni vanocni pisné
ze zahrani¢i byvaji také popularni a zvlast pozoruhodny je klip propagujici Kithntv
détsky sbor zpivajici vicehlasné koledu svétového renomé pochazejici z Ukrajiny
s nazvem Scedrik (viz spot Kithniiv détsky sbor). Z nepfeberného mnozstvi interpreti
1ze zminit zpévaky Tonyho Bennetta, Bruna Marse, Vaclava Neckare, Franka Sinatru,

zpévacky Debbi, Enyu, Cher, Lady Gaga, Kylie Minogue, Pink, Helenu Vondrackovou
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a tvurce elektronick¢ tanecni hudby Martina Solveiga nebo Fatboy Slim.
Svymi GspeSnymi singly pfispely do reklam hudebni skupiny jako Airfare, Blondie,
Elan, Europe, Maroon 5, Monkey Business, Morcheeba, Steppenwolf, Support Lesbiens,
Queen, Wet Wet Wet a dal$i. Ryze &eska kapela Cechomor poukazuje vlastnim
1 pfevzatym repertodarem na narodni hodnoty, protoZe uz samotna jeji tvorba vychazi
z mistniho folkloru (viz spot Kaufland). Neékteré vyrobky produkuji videoklipy
doprovazené originalnimi, chytlavymi pisnémi v matefském jazyce s vystupujicimi
animovanymi postavami, které maji oslovit détské recipienty (viz spot Tatra Kravik).
V reklamnich spotech ov§em byvaji uzity i melodie z filmovych muzikala s pfedélanym
textem, mezi které patti Pomdda nebo Starci na chmelu, a také pisn¢ inspirované filmy
Cisaruv pekar — Pekaruv cisar, S tebou mé bavi svet, Snowboardaci atd. Z vazné hudby
pronikaji do reklamy opery zkomponované Giacomem Puccinim — Turandot
(viz spot McDonald’s), Giuseppem Verdim — Rigoletto a jinymi ptedstaviteli.
Proslula 9. symfonie s Odou na radost Ludwiga van Beethovena byla nazpivana
do cCesStiny velmi osobitym zplsobem za ucasti hokejovych fanouSkl s cilem jeste

efektivngjsi propagace nabizeného vyrobku (viz spot Starobrno).®*2425:26:27:28)
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II. Prakticka cast
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1 Reklamni spot Aquila Prvni voda®

1.1 Formalni stranka

Reklamni spot na pramenitou vodu Aquila Prvni voda se objevil v televiznim
vysilani v podobé hudebniho klipu a zpracovala ho agentura Arnold Worldwide
pod vedenim reZiséra Yariva Gabera vroce 2015. Autorem pisné Cistd jako laska
je Svédsky hudebni producent Alex Shield a Cesky text kni napsal Mr. Domino.
Diky Aquile dlouhodobé podporujici mladé talenty zceské hudby, kterymi jsou
Adam Misik, Celeste Buckingham, Charlie Straight, Lenny nebo Mandrage,
se od roku 2014 kazdoro¢n¢ potadaji castingy s cilem vybrat nové c¢lenky hudebni
skupiny AquaBabes. Do tohoto projektu spolecnosti Karlovarské mineralni vody vklada
nad¢ji hudebni vydavatelstvi Universal Music, se kterym pak vznikla divéi formace
nato¢i ve studiu celou verzi pisné a videoklip. V 1. ro¢niku uspély Clenky AquaBabes
se svou pisni Nerikej mi baby a zalozily vlastni skupinu Basix. V nasledujicim ro¢niku
se novymi Clenkami staly Ilona Manasova, Michaela Mrazkova, Aneta Vailkova,
Monika Pavlackové a Karolina Blehova. Jejich pisent se jmenuje Cistd jako laska a o jeji
remix se postaral DJ Brian. Ve zkracené verzi klipu k reklamé je na zacatku v detailu
n&kolik divek fikajicich slova: ,,Cista, Gista, Cistd jako Aquila!®. Po tlesknuti dalsi
¢lenky na vodni bublinu ve tvaru srdce zpivaji a tancuji vSechny divky na spole¢nou
choreografii. Kolem nich se vznasi spousta podobnych bublin, kterych se dotykaji,
dokud neprasknou. Pak zazni komentat: ,,Aquila Prvni voda. Pfirozend Ccistota
z Karlovych Varti. Vhodna pro kojence, perfektni pro Tebe.“ Reklama konc¢i zabérem
na tfi divky popijejici tuto pramenitou vodu a na samotnou ldhev obklopenou bublinami
s poznamkou: “Vhodna pro kojence®. Jesté vice ale zaujme jeji hlavni slogan: ,,Aquila.
Pfirozena (Cistota z Karlovych Vart.“ Uzitené informace o pitném rezimu
a doporuc¢eném dennim piijmu vody pro kojence, déti, dospivajici nebo dospélé

Ize nalézt na webovych strankach http:/www.aquilavoda.cz/.?*>9

V obci Kyselka u Karlovych Varh, proslulé v minulosti laznémi, se staci
piirodni pramenita voda Aquila snizkym obsahem sodiku, kterou vyrabi akciova
spole¢nost Karlovarské mineralni vody. V roce 1873 zalozil Heinrich Mattoni tuto
spolecnost patfici v souasné dobé mezi nejveétsi vyrobce mineralnich a pramenitych

vod v Ceské republice. Kromé Aquily se vyvazi do celkem 26 zemi svéta i dalsi
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minerdlni a pramenité vody znacek Mattoni nebo Magnesia. Spolecnost podporuje fadu
projektl souvisejicich s ekologii, ochranou pfirody a podili se na kulturnich,
sportovnich i spole¢enskych akcich (Magnesia Litera, Cesky lev, Prague International
Marathon, Cesky slavik Mattoni a Miss). Svymi vyrobky se snaZi pfispivat

ke zvySovani kvality a kultury piti také na mezinarodni urovni.”®

Pramenité vody Aquila jsou k dostani v PET ldhvich v nékolika variantach.
Aquila Prvni voda je neperliva kojenecka voda, Aquila Aqualinea mtze byt bud’ perliva
nebo neperlivd a Aquila Aquagym je neperlivd voda vhodna nejen pro sportovce.
Na trhu se mizeme déle setkat s cernymi ledovymi Caji Aquila Tea.m (se $tavou
z broskve, citronu a lesnich plodl), zelenymi caji (se Stdvou z citrénu, jahody
a broskve) a zazvorovymi cCaji se Stavou z citronu nebo pomerance. Mezi specidlni
ledové Caje Aquila Tea.m patii bily ¢aj se Stdvou z granatového jablka a hefmankovy
¢aj se $tdvou z citronu. Spojenim pramenité vody Aquila s dZzusy granini vznikl napoj
Fruttimo Aquila v PET ldhvi ocenéné v soutézi World Beverage Innovation Awards
2015 titulem nejkrasnéj$i ldhve na svété. Netradiéni design maji také produkty
ve sklenénych ldhvich (Aquila Aqualinea neperliva, Aquila Tea.m Cerny ¢aj se Stavou
z citronu nebo broskve a zeleny ¢aj se St'avou z citronu) navrzené italskou spolecnosti
Pininfarina, kterd spolupracuje i s automobilovymi vyrobci Alfa Romeo, Ferrari

a Maserati, ®1%1112)

1.2 Zvukova stranka

V hudebnim podkladu reklamniho spotu se objevuji typické prvky elektronické
tane¢ni hudby s fadou zvukovych efekti vytvorenych na syntezatoru. Rytmus udrzuji
elektronické bici néstroje za doprovodu basové kytary a elektroakustické kytary

s upravenym zvukem pomoci efekta.

Vokalni zastoupeni zde ma péticlennd div¢éi formace zpivajici dvojhlasné.
Pouze na zacatku reklamniho spotu, pfi zpévu slov a proplouvam, jsou jejich hlasy
na kratky okamzik utlumeny, dokud se postupné nezesili a v refrénu zni nékteré vokaly

akusticky zkreslen¢.

V tplné verzi pisné z videoklipu Cistd jako ldska od AquaBabes (trvajiciho 3,5
minuty) se zpivaji kromé refrénu také dvé sloky a dalsi specifické rytmicko-melodické
gasti. ™
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1.3 Intonace

Refrén pisné z reklamniho spotu, uvedeny v piiloZzené notaci ve dvouctvrtovém
taktu v tonin¢ F dur (viz Prilohy, obr. 1), byl z diivodu slozitéjSiho rytmu své druhé
Gasti zkricen pouze na osmitaktovy Gryvek pro potieby vyuky na 1. stupni ZS
(viz Ptilohy, obr. 2). Tento fakt tizce souvisi se zménou harmonie v poslednim 8. taktu,
ktery je proto podlozen ténikou namisto dominanty pravé kvili tomu, aby tvofil
piesvédéivy zavér. Zaci si mohou melodii refrénu intonaéné osvojit jen za piedpokladu,
pokud maji nezbytné zkuSenosti z hudebniho vycviku a dovedou spolehlivé intonovat
volné nastupujici 1., 3. a 5. stupeil toniny. Refrén totiz zacind 5. stupném toniny F dur
(tonem ¢°), po ném nasleduje volny nastup 1. stupnd (t6n f') a stejné melodické skoky
jsou i v n€kolika dalSich taktech. Nejdiive musi ucitel zaky uvést do toniny F dur
alespont zahrdnim tonického trojzvuku na klavir nebo jest¢ lépe malou kadenci
(tzn. sledem durovych akordii F, B, C, F podle harmonického schématu T-S-D-T).
Tim si zaci vybavi ptislusnou toninu 1 stupnicovou fadu na zéklad¢ vlastniho tonalniho
citéni a v ni pak zazpivaji 5. stupeii, ktery si eventudlné ptipomenou pocateCnim tonem
z opérné pisné To je zlaté posviceni. Vyuziti této intona¢ni metody opérnych pisni
Ladislava Daniela spociva ve snaz$im vybaveni jakéhokoli stupné, i kdyz miiZze nastat
situace, kdy zdatnéjsi jedinci uz nebudou konkrétni opérnou piseit vitbec potiebovat.
Jinak by Zaci nem¢li mit potize se spravnou intonaci na nékterou neutralni slabiku
(napt. NA), protoze krom¢ uvedenych melodickych skokii postupuje takto vymezena
melodie refrénu predevS§im po sousednich ténech. OvSem v pivodni notaci zpévniho
partu (viz Prilohy, obr. 1) navazuje 7. takt na pfedchozi takt volnym nastupem
2. stupné (ténem g), ktery se v intonaci probira aZ na 2. stupni ZS. Abychom se tomuto
didaktickému problému vyhnuli, nahradime posledni ton z 6. taktu (ton e’) tonem f'
a pro snaz$i frazovani textu rytmicky upravime notu osminovou na notu ¢tvrtovou
(viz Prilohy, obr. 2). V zavéreCném 8. taktu se navic objevuje volny nastup 3. stupné
(ton a'), ktery si Zaci vybavi pomoci 1. ténu z opdmé pisn& Malickd su, pokud

to bude nutné. 41>
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1.4 Nacvik pisné

Po intonacni pfipravé muzeme s zaky nacvicit zminénou c¢ast refrénu pisné
1 s jejimi nepatrnymi obménami metodou vokalni intonace. Rozdame jim notové zéapisy
bez textu a nazvu pisné, které uvaddim v ptfilozené notaci (viz Prilohy, obr. 3),
a tim zajistime, aby zbytec¢né neupinali svou pozornost na jednotliva slova. Poté budou
zaci vyhledavat vSechny znamé rytmy, Cist je na rytmické slabiky a téch ostatnich si
zatim nebudou vSimat. Diky zkuSenostem z rytmického vycviku by méli spolehlivé
poznat 4 druhy rytma utvofenych zrytmickych slabik fa-fe-ta-te (z 1. a 5. taktu),
ta-te-td (z 2. a 6. taktu), td-td (ze 4. taktu) a td-ta-te (z 8. taktu). Uplné stejny rytmus
a melodii maji ve zjednoduSené notaci (viz Prilohy, obr. 2) 2 dvoutaktové fraze
(Ja jsem tva a jedina...prithledna jak hladina). Zbyvajici takty (3. a 7. takt) jsou sice
rytmicky i1 melodicky shodné, ale vyskytuje se vnich osminovd pomlka na tézké
poloviné doby, kterd je predmétem vyuky hudebni vychovy o néco pozdéji na 2. stupni
ZS. Utitel bude muset tyto nové rytmy zakam piedlozit a pfipadné napsat jejich notovy
zapis na tabuli véetné rytmickych slabik es-te-ta-te. Nasledovat bude ¢teni rytmu pisné
témito slabikami a melodicky rozbor na tony nizsi, vyssi nebo stejné. Melodii refrénu
zacl zazpivaji nejprve bez rytmu a vzapéti i rytmicko-melodicky pomoci rytmickych
slabik. Teprve po uspésném zvladnuti rytmizované melodie uditel zakim vzorové
piedzpiva cely refrén pisné s textem, aby se ho také naucili, a nakonec miize piipojit

klavirni doprovod (viz Pt¥ilohy, obr. 4).

1.5 Hlasova vychova

Spravné pévecké navyky by zaci méli dodrzovat pii vyslovnosti nékterych slov
pisné. Vyslovnost koncovek m a k (zavérovych souhlasek) obsazenych ve slovech jsem
a jak (viz Prilohy, obr. 2) musi byt naprosto zietelnd a proto zdky nechame nahlas
vyslovovat tato slova, jesté nez zaCneme zpivat. Pfitom mohou ale vymyslet i uplné
odli$na slova se stejnymi koncovkami a zpivat je pouze na jednom toénu. Navic se
v textu pisn¢ samostatné vyskytuje spojka a. M&kké nasazeni této samohlasky s zaky
nacvi¢ime vyvolanim pouhé ptedstavy hlasky /4 pted vokalem, skoro jako kdybychom

chtéli vyslovit (h)a.
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D¢leni slov na slabiky je dano rytmickym clenénim melodie a frazovani by
neme¢lo zakim Cinit potiZze. Pfesto bychom méli dbat na spravné vazani tond a zpivat
legatem v poslednim 8. taktu zkraceného refrénu dva rizné tony (g’ a /') na jednu
slabiku. Nacvik provadime obdobnym zpusobem jako v pfipadé mékkého nasazeni
samohlések, tzn. pfedstavou pomocné hlasky pfed vokalem tentokrat ve slové /d-

ska(h)a. Poté miizeme piejit ke zpévu pisné nacisto.
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1.6 PouZzité zdroje k reklamnimu spotu
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2 Reklamni spot Florian Active'”

2.1 Formalni stranka

Reklamni spot na kysany mlény napoj Florian Active se objevil v televiznim
vysilani a zpracovala ho agentura Creative Republic ve spolupraci se Zdeitkem
Novackem vroce 2012. Pisenn byla slozena specidlné pro tuto reklamu a podle
oficialniho vyjadieni spolecnosti OLMA jsou jejimi autory Ondiej a Tomas Polékovi,
Premysl Ptacek a Radek Sekyra z hudebni skupiny O5&Radecek, ktefi ji také nazpivali.
Ve spotu vystupuje otec se synem hltajici obéd v provozovné rychlého obcerstveni.
Sedi spolu u stolu a kazdy znich ujidd ztacku svoji porci hranolkii s keCupem.
Vzapéti k nim prichazi matka, kterd si mezitim zakoupila jogurtovy néapoj Florian
Active a kviili nelibosti nad kulturou stolovani nevaha ustédrit nic netuSicimu partnerovi
pohlavek. Veskeré teCové projevy a zvuky nejsou slySet, protoze je uptednostnéna
doprovodnad hudba. Podle reakce otce se vlastné nic nestalo a tak se matka obrati

ce oy

ke konfliktu. Reklama kon¢i sloganem: ,,Florian Active — to chce klid...je ¢as zit!*

a detailnim pohledem na napoj Florian Active s p¥ichuti jahody a &erného rybizu.®**

Olomoucka mlékarna OLMA, zalozend vroce 1970, ziskala svlj nazev
spojenim pocatecnich pismen meést Olomouc a Martinov. Tehdy se totiz feditelstvi
Severomoravskych mlékaren narodniho podniku Ostrava nachéazelo v Martinové
a OLMA byla jeho soucésti. Ta se stala vroce 1988 vibec prvnim vyrobcem
trvanlivého mléka na tizemi Ceské republiky, jeité nez se zacalo pozdéji plnit do PET
lahvi v nedalekém Zabiehu na Moravé. OLMA ziskala béhem svého plsobeni jako

akciova spole¢nost fadu ocendni a spada do vlastnictvi spole¢nosti AGROFERT.®

MIécné napoje Florian Active jsou dostani ve dvou variantach. Florian Active
drink bily predstavuje kysané mléko s zivymi kulturami, zatimco ochuceny kysany
mlécny napoj muze mit ptichuté jahody a ¢erného rybizu, hrusky a hiebicku, maliny
nebo aloe vera. Mlékarenskym vyrobkem roku 2011 byl v kategorii Kysané mlécné
vyrobky (kromé jogurtll) zvolen Florian Active drink s pfichuti hrusky a hiebicku.
Mezi dals$i napoje patii biovyrobky Bio Via Natur drink bily a ochuceny (s ptichuti
jahody, brusinky a ¢erného rybizu), jogurtové napoje Florian (s pfichuti visn¢, jahody,

broskve, ¢erného rybizu a boriivky) a jogurtové drinky Florian v podobé jogurtovych
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mlék (s prichuti jahody a broskve). Pro déti se vyrabi smetanové presnidavky Olmici
MATY s ofiskovym nugatem nebo skakaem a ofisky, jogurty Olmici jogurtovi
s cerealnimi kulickami (s pfichuti vanilky a cokoladdy), Olmici piSkotovi s piSkoty
(s ptichuti vanilky a ¢okolady) a Slehané tvarohové dezerty Olmacek (s ptichuti vanilky
a kakaa). V jogurtech z edice Olmici jogurtovi s hrackou mohou déti od 3 let nalézt
uvniti kelimkti nejedno prekvapeni. Ocenéni Détska chut'ovka 2013 ziskaly v kategorii
Mlécné vyrobky jogurty Olmici piSkotovi s vanilkovou piichuti. OvSem na trhu se
muzeme setkat s dalSimi mlécnymi produkty spolecnosti OLMA od jogurtl, dezertd,
mlék, smetan, tukd, syrG, tvarohit az po tradicni = pomazankova

misla, G78%1011,12,13,14,15,16,17)

2.2 Zvukova stranka

V hudebnim podkladu reklamniho spotu, nalezicimu k zanru pop rockové
hudby, udrzuji rytmus bici nastroje za doprovodu basové a akustické kytary. Na zaveér
zazni elektricka kytara a jedinym zvukovym efektem je sklouznuti prstd po strunach

akustické kytary glissandem.

Vokalni zastoupeni zde ma muzsky hlas zpivajici fraze to chce klid a je cas Zit.

K nému se ve zbyvajici ¢asti pisn¢ piidava dalsi muzsky hlas zpivajici dvojhlasné.

2.3 Hlasova vychova

Vychazime z pfedpokladu, Ze zaci byli pfedem seznameni s touto pisni,

oy ee

Pfitom musi dbat 1 na spravnou vyslovnost textu. Dikladnou artikulaci by méli
dodrzovat zvlasté u slov s koncovkami p, d a t (zavérovymi souhldskami) obsazenymi
ve slovech tup, dup, klid a Zit. Stejné tak nelze opomenout zietelnou vyslovnost sykavky

ve slove cas.

2.4 Instrumentalni doprovod

Pfed néacvikem instrumentalniho doprovodu si zaci zazpivaji tuto probranou

pisent s vyraznym rytmem, snadno zapamatovatelnou melodii a textem. Podle uvazeni
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jim miZe ucitel priblizit jeji melodii doprovodnou hrou na klavir (viz PFrilohy, obr. 6).
Pivodni tonina F dur neni zrovna vhodna pro ndcvik instrumentalniho doprovodu,
a proto jsem pisen transponoval do toniny C dur. Z ni také déle vychdzim a uvadim ji
v ptilozené notaci vcetné odpovidajici hodnoty tempa, které by meélo byt rychlé
(viz Prilohy, obr. 7). Z hlediska harmonické vystavby lze takto upraveny hudebni
uryvek zatadit mezi pentatonické pisn€ kvili vyskytujicim se tonim z pentatonické
stupnice ¢’,d’, e', g', a'. Nabizi se tedy eventudlni moznost pro improvizovany
doprovod aleatorikou z pentatoniky, ale jeho realizaci se nebudeme v tomto ptipade
zabyvat. Vice podnétné pro mé totiz bylo vytvofeni vlastni partitury pro vybrané
melodické hudebni nastroje z Orffova instrumentéie. Kvuli jednoduchosti doprovodu
byla ¢aste¢né zjednodusena harmonie originalni verze pisn¢ (T-S-D-T) (viz Prilohy,
obr. 5) a po jeji upravé dochdzi v zavedenych dvoudobych taktech k opakovéni
harmonického schématu (T-D-T) v kazdém ctyfitakti (viz PFilohy, obr. 7). Zamérnym
uspofadanim tont jednotlivych partli ndstrojii vzniknou pii spole¢né hie souzvuky,
kdy se sttida pouze durovy akord tonicky C (c e g) s akordem dominantnim G (g % d).
Vsem nastrojim uvedenym v notaci byl pfidélen konkrétni rytmus vcetné¢ melodie.
Zapis veskerych rytmt na tabuli a jejich vytleskani podle not neni nutny, pokud si Zaci
zapamatuji rytmizovanou melodii, kterou jim ucitel né€kolikrat predvede. Zpocatku bude
tteba zprostit se rychlého tempa, aby si zaci upevnili spravné ndvyky pro co nejpresnéjsi
hru rytmickych ostinat a teprve po jejich disledném opakovani mizeme pozvolna
zrychlovat. Na xylofon Zaci opakované hraji rytmické ostinato td-fa-te, na metalofon
ta-td | ta-ta | ta-ta | taa a na zvonkohru doprovazeji piseit 1. taktovou dobou tad.
Basovym nastrojem jsou tympany. Jejich doprovod spociva ve hie zakladnich tona
akordi na jednotlivé taktové doby td-ta (tzv. doprovod metrem pisné).
Ovsem v poslednim 10. taktu nesmime zapomenout na zakonceni pisné€ notou ptilovou v
ramci predepsanych toni u kazdého hudebniho néstroje. V zavéru vyucovaci hodiny
pak miiZe ucitel zhodnotit Zdkovské vykony a individualné vyzdvihnout ty nejSikovnéjsi

jedince.
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3 Reklamni spot Oscillococcinum®

3.1 Formalni stranka

Reklamni spot na 1éCivy pfipravek Oscillococcinum se objevil v televiznim
vysilani v podobé animovaného klipu a zpracovala ho agentura AG Geronimo v roce
2011. Hudbu k nému slozil Ondiej Brzobohaty a slova pisné napsal Tomas Rorecek.
Blizsi informace o interpretech nejsou k dispozici. V tomto spotu sedi tfi ¢lenové rodiny
za destivého pocasi ve svém byté. Otec si Cte noviny, matka s nékym telefonuje, pes spi
v pelisku a jejich dcera ma zapnuty notebook. V domécnosti si Ize vSimnout riznych
bytovych dopliikii a vybaveni od obrazi na zdi az po povéseny klobouk s deStnikem.
Najednou se béhem hovoru z telefonniho sluchatka ozve kychnuti, které probudi i psa
a matka zavési telefon. Spolecné s partnerem usoudi, Ze je nacase vzit si preventivné 1ék
Oscillococcinum ze stolu a nechat rozpustit obsah dézy v tstech. Poté matka poda
1€k také své dceti a na posledni chvili ho dokonce jesté hodi synovi. Ten zrovna vybiha
z bytu na chodbu, uslysi kychnuti tentokrat ode dveti sousedniho bytu, vyleka se a uzije
stejny 1éCivy pripravek. Reklama kon¢i detailnim pohledem na baleni ptipravku
Oscillococcinum vystacujicitho na 30 davek, na dozu granuli se symbolicky uvazanou
Salou a sdélenim: ,,Nyni i vyhodné rodinné baleni®, které rozsifuje komentat: Ptejte se
e

v 1ékarné Upozormnéni: ,,Leék k vnitinimu uziti. Pfed pouzitim Cc¢téte pozorné

piibalovou informaci.“ je napsdno drobnym pismem a piidava se k nému reklamni

slogan: ,,Preventivné a od prvnich priznaki. %

Francouzskd spolecnost Boiron je dilezitym centrem vyzkumu i vyvoje
homeopatik a jeji existence je spjata se vznikem prvni homeopatické 1ékarny v Patizi,
kterou zalozil v roce 1911 René Baudry. Tento 1ékarnik zacal ve 30. letech 20. stoleti
spolupracovat s bratry Jeanem a Henrim Boironovymi, Iékarniky a doktory piirodnich
véd. Pod jejich vedenim vznikly v Pafizi a Lyonu dal$i homeopatické laboratofe.
Ty se vroce 1967 spojily se specializovanou lékarnou a diky tomu vznikla dneSni
spolecnost Laboratoires Boiron s hlavnim sidlem v Lyonu. Ta patii mezi nejvétsi
sveétové vyrobce homeopatickych ptipravkl viibec a dovazi své vyrobky do 78 zemi
svéta. Mezindrodnimu rozvoji napomaha provoz 18 oblastnich pobocek vcetné té Ceské

Boiron CZ, s.r.o. piisobici v Praze od roku 1998.6-67%)
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Homeopatie predstavuje takovy zplsob 1écby, kdy jsou pacientim podavany
nepatrné davky léCiva, které ve vétsi mife vyvolavaji stejné pfiznaky jako onemocnéni
samo. Tyto léky jsou nékolikanadsobné ziedény a ve svych roztocich maji jen nékolik

molekul G&innych latek.®

Homeopaticky 1écivy ptipravek Oscillococcinum pro déti a dospélé lze uzivat
pii stavech chiipky nebo preventivné. Je nejproddvanéjsi ve své kategorii a miize piijit
Clovéku vhod v naroCnych zivotnich situacich (napf. pfi nadmérmém pracovnim
nasazeni, pted i po operacich a stomatologickych zakrocich atd.). Lék je volné prodejny
v balenich po 6 nebo 30 dézach obsahujicich granule. K dostani je v 1¢kdrnach, ale neni
hrazen ze zdravotniho pojiSténi. Podrobnéjsi informace o jeho pouziti lze nalézt
uvnitt obalu kazdého vyrobku. Spole¢nost Boiron se zaroven specializuje na celou fadu
jinych homeopatickych ptipravkil (napf. Homeovox, Homéogeéne 9, Coryzalia atd.)
a vmnohem men$i mife vyrdbi dals$i léCiva (analgetikum Neo-Cephyl), tradicni
rostlinné 1é¢ivé ptipravky (sirup proti kasli Stodal a hojivou mast Cicaderma) nebo
kosmetické pripravky (chladivy gel s arnikou Arnigel a zklidiujici gel pii projevech

svédéni Dapis gel)_(4,7,10,11)

3.2 Zvukova stranka

V hudebnim podkladu reklamniho spotu wudrzuji rytmus bici nastroje
za doprovodu basové kytary a klaviru s pravidelnym triolovym pulsem v doprovodné
figuie. Po skonceni 1. fraze Nejen kdyz je venku bilo, prichdzi ¢as na Oscillo se navic
pridavaji elektronické varhany. V reklamé se ozyva cvakani tlacitek z klavesnice
notebooku, dvoji hlasit¢ kychnuti, Smatrani rukou po léku Oscillococcinum, jeho
aplikace do ust, kroky, bouchnuti dvefmi a dunivy zvuk pfi zobrazeni sloganu:

,.Preventivné a od prvnich pfiznaki. ")

Vokalni zastoupeni zde ma muzsky hlas, ke kterému nastupuje po skonceni
1. fraze zensky hlas. Druhou ¢ast pisn€ uvede nejprve popévkem slova Oscillo détsky
hlas, nadvakrat se vystfida s obéma hlasy v opa¢ném potadi a nakonec vSichni zazpivaji

posledni slovo Oscillococcinum spolecné.
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3.3 Rytmus

Pisen v pomalém tempu byla plvodné napsina ve dvoudobém taktu
(viz Prilohy, obr. 8), ale jeji rytmus jsem zjednodusil pro potieby vyuky na 1. stupni
ZS a uvadim ji v pfilozené notaci ve dvouétvrtovém taktu (viz Ptilohy, obr. 9).
Nejdiive se zam¢fime na notovy zapis prvni ¢asti zpévniho partu, kde se od 1. do 8.
taktu objevuji pouze 2 druhy rytmi ta-te-ta-te a ta-te-td. Zaci by je méli spolehlivé
poznat, vyhledat v notaci a piecist pomoci rytmickych slabik cely rytmus této casti
pisné (ucitel je miZze vyvolavat po dvou nebo Ctyfech taktech). V dalsi fazi budeme
s zaky procvicovat dvoudobé metrum prostfednictvim ,,hry na télo* at’ uz tleskdnim
nebo dupanim na jednotlivé taktové doby. Poté bude nésledovat vytleskavani rytmu
podle not soucasné¢ s vyslovovanim rytmickych slabik v pfiméfeném tempu.
Melodii pfiblizime zaklim hrou na klavir a zpévem téchto slabik. Ténina G dur je zcela
vyhovujici pro zpév hlavovym tonem a zvolend metoda vokalni imitace je v tomto
piipad¢ vhodnou volbou. Zbyva uz jen nahradit text pisn¢ néjakou neutralni slabikou
(napt. LA), aby neméli zaci potize s vyslovnosti textu a jeho frazovanim. Po nacviku
rytmu a sezndmeni s melodii pak mizeme nejSikovnéjSim jedinclim rozdat rytmické
hudebni nastroje z Orffova instrumentéfe, ur¢it jim doprovod metrem nebo rytmem
pisné¢ a vSechny ostatni nechat zpivat melodii této casti zpcévniho partu.

vvvvvv

v improvizaci.

3.4 Hlasova vychova

Pied zapocetim zpévu natext pisné v ramci improvizace bychom méli dbat
na spravnou vyslovnost koncovky m (zavérové souhlasky) pochézejici z nazvu
samotného vyrobku Oscillococcinum. Dé¢leni slov na slabiky vychazi z gramatického

Clenéni a s frizovanim by Zaci nemé¢li mit problémy.

3.5 Improvizace

V rytmicky zjednodusené notaci druhé ¢ésti pisné se v 9. a 10. taktu vyskytuji

Ctyfti trioly (viz Prilohy, obr. 9). Kazda triola rozd€luje taktovou dobu na 3 stejné dily
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misto obvyklych 2. Pravé toto rytmické uskupeni byva predmétem vyuky hudebni
vychovy teprve na 2. stupni ZS, ale miizeme ho v tomto piipadé zafadit do uéebniho
planu mnohem diive, pokud bude soucasti zdcvicné improvizaéni hry na ozvénu.
Jejim cilem je naucit zédky plné respektovat urcita pravidla v hudbé, presn¢ dodrzovat
metrum, rytmus, stfidani a rozvijet u nich tondlni citéni i pamét’ opakovanim hudebnich
uryvkl napodobou. Nejde tedy o samostatnou tvofivou ¢innost zakd jako u metodicky
navazujici hry na otazku a odpovéd. Nejprve ucitel udd dvoudobé metrum poklepem
nohy v pfiméfeném tempu a soudasné zazpiva frazi Oscillo, Oscillo z 9. taktu. Zaci si
maji tuto frazi zapamatovat a zazpivat ji po ném jako melodickou ozvénu na 1. dobu
nasledujiciho taktu. Podobnym zplsobem s nimi nacvi¢ime dalsi frazi z 10. taktu se
stejnym textem, rytmem a melodii posunutou o stupent vyS. Posledni dvoutakti,
obsahujici frazi Oscillococcinum, ale doporucuji nacvicovat zvlast pro 11. a 12. takt
(tzn. Oscillococ | cinum), protoze jediné tak zajistime pravidelné stfidani zpévu ucitele
a zakd po jednotlivych taktech. Pozdéji mulze ucitel vyvolavat zdky po jednom,
piedzpivat jim libovolny takt a nechat je opakované zpivat totéz bez pieruseni.

Pfitom musime dbat na to, aby Z4ci neza&inali s ozvénou pozd&ji a mimo metrum.?*'
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4 Reklamni spot Pribinacek”

4.1 Formalni stranka

Reklamni spot na tradicni dezert Pribinacek pro déti z tvarohu a smetany se
objevil v televiznim vysilani a zpracovala ho agentura Kaspen v produkci Bistro Films
pod vedenim rezisérky Jasminy BlaZevi¢ v roce 2009. Vystupuji vném 3 malé déti
hrajici si venku u vody v blizkosti domova. Zatimco si divka pochutnava na vanilkovém
Pribinackovi, posila jeden z chlapct vlastnoru¢né vyrobenou ,,lod’ku‘ ze dieva po vodé.
Ta je opatfena papirovou plachtou, na které je nakresleno slunce a chlapec vyslovuje
své prani: ,J& pojedu az na konec svéta! Divka na to reaguje zastrCenim vlastni
papirové vlajky do zemé s podobiznou Kocourka Pribinacka a tika: ,,A ja zGstanu tady!
Protoze kazdy den tady mame Pribinacka. Nejlip je tam, kde je Pribinacek, z lahodné
smetany a tvarohu.* Mezitim druhy chlapec védhavé poklepava svou papirovou piratskou
plachtou své ,lod’ky", ale i on ji brzy nechava unaset proudem vody. Chuti tvarohovo-
smetanového dezertu pak neodold ani prvni chlapec a prvni ¢ast reklamy konci zabérem
na vSechny déti, pted kterymi je na pafezu vanilkovy Pribinacek. Nasleduje upoutavka
na novy Pribindcek PiSkotik s komentafem: ,,PiSkot, marmeldda a Pribinacek jsou ted’
vjednom kelimku. Mnam! Novy Pribindcek PiSkotik, samé dobroty!*
Tentokrat zachycuje kamera piSkoty, jahodovou marmelddu a smetanového Pribinacka
se 1zickou na dievéném podnosu. Ten se n€kolikrat pootoCi a vzapéti je na ném sice
stejna marmelada, ale také Pribinacek Piskotik s ptichuti broskve, jahody a cokolady.
Nakonec je v detailu opét mald divka pochutnavajici si pravé na tomto jahodovém

vyrobku. Za zminku stoji 1 webové stranky http://www.pribinacek.cz/ odkazujici
2

na riizné soutéze, hravé inspirace a aktivity pro deti.

Pisen zreklamniho spotu je ptfezpivana a i kdyz nejsou jeji interpreti piesné
znami pochazi z ¢eskoslovenského filmu A7 Ziji duchové! Tuto pohéddkovou komedii
pro déti natocil v roce 1977 rezisér Oldfich Lipsky. Hudbu k filmu slozil Jaroslav Uhli7
a slova k pisnim napsal Zden¢k Svérak. K vétSi propagaci vyrobku piispéla 1 pisen
Pramen zdravi z Posdzavi svym znamym sloganem. Nazpival ji détsky pévecky sbor
s hercem Vlastimilem Brodskym. Film se natacel na zficeniné stfedovékého hradu

Krakovec a v jeho okoli na Rakovnicku.®)
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Vyrobni mlékéarensky zavod v Ptibyslavi byl ztizen po 2. svétové valce spole¢né
s konzervarnou ovoce a dostal jméno Pribina.' V roce 1947 se v &eskych obchodech
objevil pivodni tvarohovo-smetanovy krém pro déti, ptedchiidce Pribinacku pod nazvy
Bivoj, Perla nebo Mocca. Tento vyrobek mél v povalecném obdobi zajistit détem nejen
zdravou, ale i chutnou vyzivu z mléka. Dezert Pribinacek byl poprvé predstaven v roce
1954 (uz tehdy byl k dostani v 16 riznych pfichutich) a v témét nezménéné podobé se
podle svétoveé unikatni receptury z poctivych surovin (tvarohu a smetany) vyrabi dosud.
Z tohoto obdobi také pochazi slogan Pramen zdravi z Posdzavi a souvisi s oblasti,
kde se nachazi mésto Pribyslav i mlékdrna. Od roku 1984 vzrostla vyroba Pribinacku
natolik, ¢ uZ nebylo mozné zasobovat celé Ceskoslovensko a vyrobek byl dostupny
v omezen¢ mife jen v Posazavi. Po privatizaci v roce 1993 koupila zavod francouzska
spolecnost Bongrain a po zna¢nych investicich do zafizeni i budov se stala Pribina
jednim z nejvétsich vyrobei syri v Ceské republice. Slouéenim podniku s mlékarnou
v Hodonin¢ vznikla v roce 2010 spolecnost TPK, s.r.o. Mezi jeji aktivity patii poradani

Mlékarenskych slavnosti v Pfibyslavi nebo $achovych turnaji pro dati.*>7®

Tvarohovo-smetanovy krém Pribindc¢ek je k dostani v ptichutich vanilky, kakaa,
jahody, meruniky, bananu a smetany. Nékteré z téchto variant 1ze pofidit ve vétSim
kelimku. Z tradi¢ni receptury dale vychazi Pribindcek v limitované letni nebo zimni
edici (s ptichuti vodniho melounu a perniku), Pribind¢ek Kiup, Pribinacek TycCinka,
Pribinacek Piskotik, Pribind¢ek Mixik a Pribind¢ek Ovocik. Ptfi Mlékarenskych
slavnostech ziskal ocenéni Pribinacek Mixik. DalSimi mléénymi vyrobky ptibyslavské
mlékarny Pribina jsou plisiové syry (Kral Syrti) a v hodoninské mlékarné se vyrabi
tavené syry (Apetito, Pribina, Javor a Maratonec). Do portfolia spolecnosti TPK Ize
navic zafadit syrové speciality ze Slovenska (syry Liptov) a sortiment pfedsmazenych

vyrobk, 7410

4.2 Zvukova stranka

V hudebnim podkladu reklamniho spotu hraje hlavni melodii fagot ¢aste¢né

s violou a odlisSnou melodii s rytmem vytvaii klarinet. Rytmus udrzuji bici nastroje

! Nazev podniku je zfejmé odvozen od mésta Pfibyslav a pravdépodobné vibec nesouvisi s knizetem
Pribinou, ktery nechal vysvétit kolem roku 830 v Nitte prvni kostel, v roce 833 byl vyhnan moravskym
knizetem Mojmirem I. a pfiblizné datum jeho umrti se udava kolem roku 861. (Ottova vseobecnad
encyklopedie ve dvou svazcich)
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véetné tamburiny za doprovodu akustické baskytary. Veskeré hudebni nastroje hraji
vruzném pofadi a postup jejich rytmizované melodie neni tfeba blize rozvadét.
Zvuky piirody v podobé¢ tekouci vody a ptaciho zpévu se objevuji na zacatku reklamy

a postupné se vytraci.

Vokalni zastoupeni zde ma détsky peévecky sbor zpivajici nejen frazi jedine

Pramen zdravi z Posazavi, ale i celou 1. sloku ve druhé ¢asti reklamy.

Uplna verze pisné zazni ve filmu Af Ziji duchové! vibec poprvé (na za¢atku
34. minuty) vpodani déti zpivajicich ob¢é sloky a herce Vlastimila Brodského,
ktery soucasné zpiva refrén jako dal$i melodicky hlas. Pii druhém zaznéni pisné
(v polovin€ 44. minuty) se zpivaji jen sloky a to v odlisném pojeti herce Lubomira
Lipského. V hudebnim podkladu k filmu jsou oproti reklamé pouzity i1 jiné hudebni

nastroje hrajici své party.?

4.3 Hlasova vychova

Spravnou vyslovnost slov s koncovkou 7 (zavérovou souhlaskou) bychom méli
s zaky dikladné procvicit jesté pfed nacvikem pisn€. Vzdyt uz v jejim nazvu a textu
1. sloky (viz Prilohy, obr. 10) se opakovan¢ vyskytuje slovo den a déle je to vlastni
podstatné jméno Pramen souvisejici s reklamnim sloganem. Zakéim mizeme dat minutu
k zamysleni a pozaddme je, aby napsali na list papiru co nejvice takto zakoncenych
s ostatnimi je zazpivali po jednotlivych tonech v diatonické tad€é. Neméli bychom
ale zapomenout pfifadit k nim i zminéna slova z pisn€. Déleni slov na slabiky je dano
rytmickym ¢lenénim melodie a frdzovani by nemélo zakiim Cinit ani v tomto pfipadé

z4dné potize.
4.4 Nacvik pisné

Pfi nacviku slok doporucuji postupovat metodou vokalni imitace, kterd se
v soucasné dob¢ Casto uplatiuje ve Skolach. Timto zplisobem si zaci osvoji novou pisen

prostiednictvim sluchového vniméni, napodobou a ozvénou rychleji nez pii pouziti

metody vokalni intonace.
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Nejprve zaky seznamime s tim, jak se piseil jmenuje. Mlze jim pouze naznacit
cast jejiho nazvu (Pramen zdravi z...) a zeptat se na dalsi slovo (Posdzavi) nebo je
nechame toto slovo hadat po pismenech formou hry (napf. Sibenice).” Dilezita je
vzorova interpretace pisn¢ (viz Prilohy, obr. 10), ktera by méla zaky zaujmout natolik,
aby se ji chtéli také naucit. Ucitel ji tedy solové zazpiva alespon 2krat bez doprovodu
jakéhokoli hudebniho nastroje a za predpokladu, ze bude pfesné intonovat, dodrzovat
rytmus, zietelné¢ vyslovovat a spravné frazovat text. Tonina C dur sice neni uplné
idealni a vyZaduje nutnost zpivat hlavovym tonem, ale kvili rozsahu melodie zpévniho
partu v ramei oktavy (od ténu ¢’ do ¢’) nebudeme pisefi transponovat. Tempo by mé&lo
byt mirné a jeho hodnotu uvadim v notaci. Nekterym jedinciim bude nejspiS tato

filmova piseit povédoma a radi si ji pfipomenou.

Pfi rozboru pisné se ucitel mize zeptat zakd nejen na hlavni myslenku
vyplyvajici zjejiho textu, ale také mize klast fadu dopliujicich otdzek. Bylo by
zajimavé, kdyby zéaci sdélili ostatnim, co rano snidaji, nez se vydaji do Skoly
a vyjadfovali se jednim slovem, které by museli navic spravné rytmicky vytleskat.
Vybér slov mizeme omezit na dvouslabicnd slova sohledem na dvoudoby takt.
Mozna bude tfeba objasnit jim i zakladni vyznam slova pramen ptedstavujici misto,
odkud vyvérd podzemni voda na zemsky povrch a déle plni toky, jezera nebo mofe.
Jako konkrétni piiklad lze uvést nejdel§i eskou feku Vltavu pramenici na Sumavé.
S oblasti Posdzavi by méli byt Zaci rovnéz sezndmeni a bezpecné védét, ze je vymezena
uzemim podél teky Sdzavy. V této fazi se eventudlné mulzeme jesté zabyvat

uspotfadanim melodie pisné, vyjadiujici nadladou a tempem.

S nacvikem pisn¢ zacneme po jednotlivych frazich. Prvni 2 fraze sloky
z predtakti az 4. taktu (Kazdy den, kazdy den ksvaciné jediné) jsou rytmicky
1 melodicky shodné, proto je budeme zpivat dohromady na rozdil od zbyvajici 3. fraze
z5. az 8. taktu (jedineé Pramen zdravi z Posdzavi). Opakovanim a postupnym
pfipojovanim té€chto frazi se Zaci nauci zpivat celou 1. sloku. Tu si nakonec zazpivaji
s klavirnim doprovodem ucitele (viz Prilohy, obr. 11) a podle potfeby se mohou naucit

1 text 2. sloky v dosud probihajici nebo nésledujici vyuc¢ovaci hoding.

? Cilem jazykové hry Sibenice je spravné uhodnout jednotliva pismena ve slové, které je na tabuli
naznaceno jen prazdnymi poli¢ky. Zaky mdzeme rozdélit do nékolika skupin, které se navzajem stfidaji v
hadani. Pti spravném reseni zapise ucitel do odpovidajicich policek uhodnuté pismeno. Pokud je
pismeno uréeno chybné a ve slové se vibec nevyskytuje, nakresli ucitel k oznaceni skupiny zaka
postupné jednu Caru ze schématu panaka na Sibenici. Vitézi skupina s nejmensim poctem neuspésnych
pokus, kterd celé slovo uhodne.
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4.5 Instrumentalni doprovod

Ve zpévnim partu sloky se z hlediska harmonické vystavby nachézeji tony
z pentatonické stupnice ¢’,d’, ¢/, g, a' véetn& ténu ¢, ktery je posazen o oktavu vy
(viz Prilohy, obr. 10). Tento hudebni uryvek lze tedy zaradit mezi pentatonické pisné
se snadno zapamatovatelnou melodii a je vhodnym prostfedkem pro improvizaci
melodického instrumentalniho doprovodu (viz Prilohy, obr. 12). Harmonické schéma
je slozitéjsi vzhledem k vyskytujicim se akordim tonickym durovym C (¢ e g)
nebo mollovym Am (a ¢ e), dominantnim G (g 4 d) a subdominantnim F (f a ¢).
Pokud ale maji zaci zkuSenosti z hudebniho vycviku, mizeme jim svétit melodické
hudebni nastroje z Orffova instrumentaie, odstranit z nich 4. a 7. stupen toniny C dur
(tony f a h') a nechat je zahrat vlastni doprovod aleatorikou z pentatoniky.
VSem nastrojim uvedenym v notaci byl pfidélen konkrétni rytmus, zatimco melodii
budou zaci vytvaret sami s vyjimkou partu pro tympéany. Na xylofonu a metalofonu
ponechdme celou pentatoniku a na zvonkohte jeSté navic spodni dva tony zdvojené
do oktavy. Zalezi na uciteli, zda se rozhodne nékteré z toni redukovat kviili jednodussi
hfe nebo ne. Pied interpretaci instrumentalniho doprovodu miizeme napsat veskeré
rytmy na tabuli a spole¢né je vytleskat. Musime ovSem upozornit zaky na to, aby zacali
hrat az po ptedtakti (tzn. po 1. slové Kazdy...). Z tohoto ditvodu je proto posledni 8. takt
zkracen o délku tohoto predtakti a dohromady tvoii uplny takt. Dilezité je 1 shodné
zakonGeni doprovodu 1. stupndm téniny ve funkci toniky (tonem ¢’ nebo ¢’) na notu
¢tvrtovou po odzpivani posledniho slova sloky (tzn. po slové Posdzavi). Na xylofon
zaci opakované hraji rytmické ostinato fa-te-ta-te|tda, na zvonkohru ta-td |taa
a na metalofon td-nic | taa. Basovym nastrojem jsou tympany doprovazejici sloku
sttidavé 1. a 5. stupném téniny (tony ¢ a g) na jednotlivé taktové doby ta-tda
(tzv. doprovod metrem pisn¢). Béhem tvirciho procesu improvizace je tieba zaky vést
k dodrzovani stanovenych pravidel v hudbé jinak by tato cinnost neméla smysl
a neustalym opakovanim rytmickych ostinat se bude zlepSovat jejich hra na orffovské
nastroje. Tim budou vzbuzovat vétsi zdjem u svych spoluzdkl, aby se i oni aktivné

zapojili do vyuky."?
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4.6 Pouzité zdroje k reklamnimu spotu
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5 Reklamni spot Coca-Cola"

5.1 Formalni stranka

Reklamni spot na nejrozsifenéj$i nealkoholicky napoj na svété Coca-Cola
se objevil v televiznim vysilani kolem Vanoc. Zpracovala ho agentura Ogilvy Argentina
v produkci Blue Productions, rezie se ujal Pucho Mentasti a pochazi zroku 2008.
Svym ojedinélym vizudlnim zpracovanim a pouzitou hudbou, zprostiedkovanou
produkéni spolecnosti Swing Musica & Audio Post, navozuje pfijemnou svatecni
naladu. Podle oficidlniho vyjadieni spolec¢nosti Coca-Cola ji nazpivali Guadalupe
Varela, Florencia Ciarlo, Carolina Goldstein, Damian Oliver a Sofia Ottoviano.
Na zacatku spotu si mizeme vSimnout dilny Santa Clause zapadané snéhem v horéch.
Uvniti sedi Santa u stolu, piSe Vano¢ni ptani a na stole ma polozenou lahev Coca-Coly.
Ve svém typicky cerveném obleku a Cepici se vydava ven s pytlem piechozenym
pfes rameno. Kousek od jeho dilny se nachdzi na horském ttesu dfevéna rampa
opatfena specialnim mechanismem. Santa Claus dokaze vysttelenou zafici kometou
piimét lidi délat dobré skutky nebo potéSit ostatni. Jedna mladd Zena zrovna place
kvtli nestastné lasce, ale jakmile z okna spatii padajici hvézdu, vyb&hne k autu za svym
partnerem, obejme ho a polibi. Vanocni atmosféru vystihuje také vyzdoba v ulicich
1 na domech, které jsou ozéarené elektrickymi svicemi nebo riznymi dekoracemi
at’ uz v podob¢ hrdlicek nebo sobl. V nasledujicim piipad¢ zahrava mlady fotbalista
s mi¢em standardni situaci. Podiva se na nebe, vzapéti i na stiidacku a rozhodne se
pfedstirat zranéni, aby byl vystfidan a na hfiSti si mohl zahridt jeho kamarad.
Letici komety nad méstem si pak vSimne i mald divka, kterd si sundd Cervenou stuhu
z vlasti a uvaze ji na ohnutou vétvicku pripevnénou ke dievénému kiilu. Jako posledni si
vychutnava lahev Coca-Coly dospély muz vystupujici z automobilu. Je ovSem natolik
piekvapeny ukazem na obloze, Ze ndpoj na chvilku odlozi na kapotu a dovoli synovi
fidit auto misto sebe. Spolecn¢ se tedy vydavaji na cestu i se sailkami na stfeSe
automobilu a kometa se rozprostira nad zasnézenou lesni stezkou. Reklama konc¢i bilou
podobiznou Coca-Coly s Cervenou etiketou, ktera se nejprve oto¢i kolem dokola

a potom se zobrazi slogan: ,,Podél se o kouzlo Véanoc.“®?

Pisent z reklamniho spotu je pfezpivand, jeji melodie vychézi z francouzské

hudebni romance Plaisir d'amour, kterou slozil v roce 1784 Jean-Paul-Egide Martini.
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Nejvice ji ale proslavila interpretace Elvise Presleyho na hudbu a text od Huga
Perettiho, Luigiho Creatora a George Davida Weisse zroku 1961. Pravé tato pisent
Can’t Help Falling in Love brzy zaznéla i ve filmovém muzikalu Blue Hawaii s Elvisem
Presleym v hlavni roli a dodnes méa fadu cover verzi také od jinych interpret. Film se
natdCel na Havajskych ostrovech a spolu s dal$imi snimky pfispél k rozvoji tamni
cestovatelské turistiky. Pfitom samotny ,,Kral rock’n’rollu®, pochazejici z amerického
Memphisu, dovedl udajné¢ zpivat vrozsahu téméi tiech oktdv a nahral béhem
své hudebni kariéry az 89 LP desek. Mezi jeho klicova dila 1ze zatadit pisn¢ Heartbreak

Hotel, Don’t Be Cruel, Hound Dog, Jailhouse Rock, It’s Now or Never aj.(4’5’6)

Zrozeni nejoblibengjsiho nealkoholického népoje a nejzndméjsi znacky na svété
Coca-Cola napomohla vroce 1886 snaha amerického Iékarnika Johna Stithe
Pembertona z Atlanty vylepsit tonik pfimési z koky, kterd pozdéji proptjcila tomuto
vyrobku i své jméno. Ve stejném roce se prodavalo v 1€karné Jacobs’ Pharmacy
pramérné¢ 9 téchto ndpoji denné, ucetni firmy Frank Robinson ptisel snizvem
Coca-Cola a brzy poté vzniklo i1 charakteristické logo vytvofené typem pisma
Spencerian. O 2 roky pozdéji ziskal provoz Asa Griggs Candler a k sirupu piidal navic
sodovku. Spolecnost The Coca-Cola Company byla zalozena v roce 1892 a obrovskou
popularitu si tento nejprodavangj$i nealkoholicky napoj ziskal kolem roku 1895.
Zpocatku se pro vyrobky pouzivaly ldhve stylu ,,Hutchinson®, ale o 20 let pozdé&ji
vytvoril Alexander Samuelsson prototyp inspirovany tobolkou koky a navrhl reliéfni
logo. Od t¢ doby se grafickd podoba znacky ani tvar lahve ptili§ nezménily. Plnéni 1ahvi
a distribuce byly sice pfedany distributorim, ale recept na Coca-Colu (Coke)
si spoleCnost uchovala v tajnosti a ponechala si 1 prava na vlastnictvi této obchodni
znacky vcetné jejiho designu. Na zadost americké armady bylo v Evropé a Asii zfizeno
64 napojovych plniren a na konci 2. svétové valky se tento ndpoj objevil
na Ceskoslovenském uzemi diky mladym Ameri¢anim, ktefi si vyménovali ldhve
s obyvateli Plzné za mistni plzeiiské pivo. Poprvé byla Coca-Cola vyrobena v roce 1971
na zéklad¢ poskytnuté licence v narodnim podniku Fruta Brno. Pozdé&ji vznikl
v Praze-Kyjich vyrobni zavod nealkoholickych napojii a o 20 let pozd¢ji ziskala produkt
sttedoevropska pobocka Coca-Cola Amatil Limited prostiednictvim dohody se statnimi
podniky v Brng, Chrastu a Karlovych Varech. Jeji aktivity pfevzala spole¢nost

Coca-Cola Hellenic v roce 2000, ptsobici ve 28 zemich Evropy, Asie i Afriky, a stala
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se nejvyznamnéjSim evropskym vyrobcem nealkoholickych napoji viibec. Pobockou

ustfedni spolecnosti je v Cesku prazska Coca-Cola Ceska republika, s.r.o.7#1%11

Nealkoholické napoje Coca-Cola jsou dostani ve sklenénychi PET lahvich,
plechovkach a to bud’ v klasickém provedeni nebo ve variantaich Coca-Cola zero
bez cukru, Coca-Cola light s nulovym obsahem kalorii, Coca-Cola Cherry s ptichuti
tteSni a Coca-Cola Vanilla s vanilkovou ptichuti. Mezi dal$i produkty dcetiné
spolecnosti Coca Cola Hellenic patii nédpoje Fanta, Sprite, Lift, Lifter, tonik Kinley,
Cappy, ovocné napoje Cappy Ice Fruit a Cappy Junior pro déti, ledové Caje Nestea,
ledova kava illy issimo a sportovni napoj Powerade. V posledni fad€ jsou to balené
pfirodni pramenit¢ a minerdlni vody Bonaqua, Romerquelle nebo MatiSov

Prameq (12131415

5.2 Zvukova stranka

V hudebnim podkladu reklamniho spotu vynikd fada nastroji z orchestru.
V prvni ¢asti reklamy se ozve harfa, melodii vytvaii hraci skiika a pfidava se i zvonek
s trubkou. Melodické ozdoby hraje pikolo a celesta. Tuto tvodni Cast uzavird
pied zacatkem sloky flétna se smyCcovymi ndstroji a teprve poté zazni elektricka kytara
hrajici doprovod pisné¢ az do samotného zavéru. Se zapocetim zpévu nastupuje
akusticka baskytara a po frazi only fools rush in dopliuji doprovod smyccové nastroje
s odliSnou melodii. Rytmus wudrzuji bici nastroje. Specifické zvukové efekty
lze zaznamenat pii vanoucim vétru, kifoupani zmrzlého snéhu pod nohama, tresku
béhem vystieleni zafici koule za pomoci mechanismu, zasvisténi rozptylené komety

na obloze nebo pfii tichém vzlyknuti mladé Zeny.

Vokalni zastoupeni zde maji doprovodné vokaly znéjici v pozadi pisné
a zpivajici vicehlasné od sloky, kdy se k nim navic ptfidava Zensky hlas a po zminéné

frazi i détsky pévecky sbor.

Vuplné verzi pisné¢ Can’t Help Falling in Love od Elvise Presleyho
(trvajici 3 minuty) se zpivaji Ctyfi sloky vcetné refrénu (4. sloka je jen opakovanim té
3.), zatimco ve filmu Blue Hawaii zazni (ve 31. minuté) jen tfi sloky s refrénem
a to vtoniné Dis dur. Ob¢ interpretace jsou zastoupeny jinymi hudebnimi néstroji

hrajicimi své party na rozdil od podkladu z reklamniho spotu.®®
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5.3 Nacvik pisné

Pisen z reklamniho spotu, nahrand v tonin¢ D dur, byla oproti své uplné verzi
zkracena jen na 1. sloku a napséna v Sestiosminovém taktu (viz Prilohy, obr. 13).
Jeji rytmus jsem zjednodusil pro potieby vyuky na 1. stupni ZS a uvadim ji v p¥ilozené
notaci ve dvouctvrtovém taktu v toniné F dur, kterd bude zédkim Iépe vyhovovat
(viz Prilohy, obr. 14). Sloku miizeme se tfidou nacvicit metodou vokalni intonace,
ale nejdrive zaklim rozdame notové zdpisy bez textu a nazvu pisné (viz Prilohy, obr.
15), aby svoji pozornost zbyte¢né neupinali na slova z anglického jazyka. Na zakladé
vlastnich zkuSenosti z rytmického vycviku by zaci méli bez obtizi poznat vSechny Ctyii
druhy rytml a pfecist rytmus této ¢asti pisné pomoci rytmickych slabik. Vyhodou je,
ze se ve zjednoduSené notaci sloky (viz Prilohy, obr. 14) vyskytuji hned 4 rytmicky
shodné ttitaktové fraze (Wise men say...fools rush in...I can tell...love with you.)
s rytmickymi slabikami tad | tad | tad (z 1. az 3. taktu, 5. az 7. taktu, 9. az 11. taktu, 13.
az 15. taktu a 17. az 19. taktu). Krom¢ nich maji stejny rytmus i melodii také dvé
jednotaktové fraze (...falling in...Falling in...) obsahujici rytmické slabiky fa-te-ta
(z 12. a 16. taktu) a zbylé 2 rytmy se zcela li$i. Ty jsou zastoupeny jednotaktovymi
frazemi (...only... a ...If...) s rytmickymi slabikami nic-ta-te a nic-ta (ze 4. a 8. taktu).
V melodii pisné se sice objevuje nékolik melodickych skoki, ale jinak je pomérné
jednoducha, protoze fada tont diatonicky stoupa nebo klesa ve stupnici. Podle uvazeni
muzeme vyvolavat zdky a nechat je posuzovat vysku jednotlivych toni mezi sebou.
Ovsem ucelenou melodii sloky si budou moci zazpivat podle not jedin¢ za predpokladu,
ze dovedou spolehlivé intonovat volny nastup 1., 5. a spodniho 5. stupné toniny.
Po udani téniny F dur ugitelem na klavir Zaci nejprve zazpivaji 1. stupen (ton 1),
kterym sloka za¢in. K vybaveni nasledného volng nastupujiciho 5. stupné (tonu ¢”)
mohou pfitom vyuzit intona¢ni metodu Ladislava Daniela a pfipomenout si pocatecni
ton opérné pisné To je zlaté posviceni, pokud to bude nutné. Obdobnym zptsobem lze
postupovat také v p¥ipads spodniho 5. stupné& (ténu ¢’) v 8. taktu prostfednictvim opé&rné
pisné Bude zima, bude mrdz. Teprve po intonacni piipraveé v ramci hudebniho vycviku
muzeme piejit ke zpévu celé melodie sloky bez rytmu a dale ke zpévu na rytmické
slabiky. Posledni fazi je vzorovy zpév vyucujiciho po Castech pisné, které je tfeba
vicekrat opakovat, protoze text je ciziho pivodu. Podle potfeby muzeme pfipojit
1 klavirni doprovod a eventualné naucit zaky text 2. a 3. sloky z originalni verze

od Elvise Presleyho (viz P¥ilohy, obr. 16)."”

51



5.4 Intonace

Ze zpévniho partu sloky lze vyuzit diatonického postupu melodie pro intonacni
diktat. Vychdzim ztoniny F dur (viz Prilohy, obr. 14) a doporuCuji zaméfit
se pfedev§im na tony obsazené v 11. az 15. taktu (tony £, g’, o', b, d', g', f). Za timto
ucelem jsem vytvofil didaktickou uc¢ebni pomucku pro interaktivni tabuli a ptfikladdm
ji na CD v podobé vlastniho programu uré¢eného pro SMART Notebook (viz soubor
Intonacni tabulka na SMART Board). Pfi vyuce bychom navic mohli vyuzit také
magnetické intonacni tabulky. Nejdiive uclitel uvede Zdky do toniny F dur alesponl
zahranim tonického trojzvuku na klavir a poté zahraje 1. ton (f'). Zaci by méli
spolehlivé poznat, Ze jde o 1. stupeni toniny. Pfesnou polohu tohoto pocate¢niho tonu
v notaci upfesnime umisténim noty do 1. mezery odspoda. Od tohoto okamziku muze
ucitel zacit postupné prehravat nalezité tony po trojicich v pomalém tempu na klavir.
Zaci je opakované zazpivaji, pohybem ruky pred télem nazna¢i smér melodie a nakonec
je zapisi bud’ pfesunem noty, nebo pomoci magnetii na odpovidajici misto v notové
osnoveé. Tim vznikne vzestupnd a sestupna stupnicova fada tond, které jsou umistény
stiidavé v mezefe a na lince. Prakticky pfinos navrzené didaktické pomucky
pro interaktivni tabuli spocivd v univerzalnosti jejiho vyuziti. Krom¢ manipulace
s notou ve zlutém ctverci na libovolné misto v notaci véetné pomocnych linek si mtize
ucitel snadno zvolit notovou osnovu pro houslovy nebo basovy kli¢ pretdhnutim
c¢ern¢ho pole s vyobrazenymi hudebnimi néstroji na opacnou stranu obrazovky.
Tento krok je nutné u€init neprodlené po spusténi programu kviili spravnému zobrazeni
vSech pouzitych prvkia. Podle potieby miizeme do notace ptidavat také predznamenani

nebo posuvky (4, b).
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1))

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Coca-Cola Vanoce 2013. In: Youtube [online]. 13.11.2013 [cit. 2013-12-19].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=f3EZ4IyT6XQ. Kanal uzivatele

Jaroslav PSeni¢ny.
http://theinspirationroom.com/daily/ [online]. [cit. 2014-01-07]. The Inspiration
Room. Dostupné na WWW:

http://theinspirationroom.com/daily/2008/christmas-shooting-star-in-mexico/

http://www.indiouven.com/ [online]. [cit. 2016-04-26]. Indiouven. Dostupné na

WWW: http://www.indiouven.com/english/our-

work.php?video=cocacola estrellasfugaces

https://en.wikipedia.org/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Wikipedia, the free

encyclopedia. Dostupné na WWW:
https://en.wikipedia.org/wiki/Can%27t Help Falling_in_Love
BLENKINSOP, lan. Hudba: kompletni obrazové déjiny. Pielozila Wanda
DOBROVSKA. Praha: Knizni klub, 2014, 400 s. ISBN 978-80-242-4652-9.

Ottova vSeobecna encyklopedie ve dvou svazcich. Nové aktualizované vydani.
Praha: Ottovo nakladatelstvi, 2010, 2 sv. ISBN 978-80-7360-902-3.

PINCAS, Stéphane a Marc LOISEAU. Déjiny reklamy. Ptelozil Pavel
BROZEK. Praha: Slovart, 2009, 336 s. ISBN 978-80-7391-266-6.
http://www.coca-cola.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Ceska

republika. Dostupné na WWW: http://www.coca-cola.cz/cs/historie/

http://www.coca-colahellenic.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Hellenic

CR. Dostupné na WWW: http://www.coca-colahellenic.cz/Onas/Historie/

10) http://www.coca-colahellenic.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Hellenic

CR. Dostupné na WWW: http://www.coca-colahellenic.cz/Onas/

11) http://www.coca-cola.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Ceska

republika. Dostupné na WWW: http://www.coca-cola.cz/cs/kontakt/

12) http://www.coca-cola.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Ceska

republika. Dostupné na WWW: http://www.coca-cola.cz/cs/produkty/

13) http://www.coca-colahellenic.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Hellenic

CR. Dostupné na WWW: http://www.coca-

colahellenic.cz/Osvezujicinapoje/Sycenenapoje/

53



14) http://www.coca-colahellenic.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Hellenic

CR. Dostupné na WWW: http://www.coca-

colahellenic.cz/Osvezujicinapoje/Nesycennpoie/

15) http://www.coca-colahellenic.cz/ [online]. [cit. 2016-05-03]. Coca-Cola Hellenic

CR. Dostupné na WWW: http://www.coca-

colahellenic.cz/Osvezujicinapoje/Balenvody/
16) http://www.veoh.com/ [online]. [cit. 2016-04-13]. Watch Movies Online For
Free. Dostupné na WWW: http://www.veoh.com/watch/v363099268cskWBC7
17) DANIEL, Ladislav. Metodika hudebni vychovy. 3. doplnéné vydani. Ostrava:
Montanex, 2010, 96 s. ISBN 978-80-7225-329-6.

54



6 Reklamni spot Bobik"

6.1 Formalni stranka

Video propagujici smetanovy krém Bobik bylo vytvofené na zakazku v podobé
hudebniho klipu vroce 2008 a svym zpisobem patfi mezi reklamni spoty.
Zpracovala ho agentura Men on the Moon a hudbu k nému slozil Pavel Kotzian.
Blizsi informace o autorovi textu ani interpretech nejsou k dispozici. V klipu vystupuji
tii animované postavy v Cele sblond’atym chlapcem Bobikem, jezkem a psem
nachazejici se na louce. Svym vizualnim zpracovanim, chytlavou melodii
serveru YouTube. Pfitom nemtizeme upfiit snahu nékterych starSich déti naucit se text
pisné vcetné choreografie nazpamét’ a potfizeny videozdznam pak nahrat mezi desitky

dalSich fanouSkovskych videi. Na webovych strankéach http://www.bobik.cz/, které jsou

cilené¢ urceny nejen rodicim, ale i détem, l1ze nalézt vyukové lekce anglictiny, hry,
omalovanky, soutéze a dalsi informace. Mezi reklamni aktivity podporujici mlécné
vyrobky navic patti popularni Road show, kdy se postavy Bobika, jeZka a psa objevuji

v obchodnich centrech nebo détskych nemocnicich na uzemi Ceské republiky.®

BohuSovickd mlékarna, zalozena v roce 1901, je jednou z nejstarSich mlékaren
v Cechach viibec. Roku 1951 byla znarodnéna a prevedena do vlastnictvi
Severoceskych mlékaren narodniho podniku BohuSovice nad Ohii. Béhem svoji
existence uvedla na trh zcela poprvé sackové mléko, plnéné pomoci Svycarského stroje
Bertopack. Po privatizaci ziskala jako akciova spole¢nost fadu ocenéni a v roce 1997
odkoupila tento zavod ceska firma ACCOM holding s.r.o. Mlékéarna, vyvazejici své
vyrobky také do zemi Evropské unie, podporuje aktivity pro déti a v roce 2009 se stala
generdlnim partnerem filmového zpracovani Ceské pohadky Peklo s princeznou.
Kromé smetanovych kréma Bobik s pfichuti vanilky, ¢okolddy nebo jahody vyrabi
1 smetanovo-ovocné dezerty s broskvovou, bortivkovou a jahodovou pfichuti.
Ve vétsich kelimcich je kdostini Bobik Maxi vanilkovy, cokoladovy,
Bobik CokoVanilka a nejobjemnéjsi vanilkovy Bobik Family. Na trhu se Ize ale setkat
jesté s edici Bobik tvarohovy (s pfichuti vanilky, ¢okolady a smetany), s mléEnymi
napoji Bobik MilkDrink a bezkofeinovym napojem pro déti Bobik Kafi¢ko s kavovou

prichuti. Dal§imi produkty BohuSovické mlékarny jsou energetické jogurtové népoje,
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jogurty Damsi a celd fada mléénych vyrobki Kapucin (jogurty, jogurtova mléka, ledova
kava, probiotické vyrobky, smetany do kévy, kondenzovand mléka, tvarohy a zakysané

6.2 Zvukova stranka

V hudebnim klipu (trvajicim 2,5 minuty) hraje hlavni melodii v refrénech
syntezator, ktery zni i v opakujicim se motivu mrniam, miiam, Bobik n€kolikrat béhem
pisné. Ve slokdch je ale jeho melodie srytmem naprosto odliSna,
protoze zprostiedkovava zakladni tony akordi hrané v oktavach. Rytmus udrzuji bici

nastroje za doprovodu basové kytary. Zvukové efekty blize specifikovat nelze.

Vokalni zastoupeni zde mé muzsky i Zensky hlas s détskym péveckym sborem
zpivajici uvedeny motiv a v refrénech. Ctyii sloky obstarava zensky hlas a pii zpévu

slova neskoncime se k nému jesté pridava muzsky hlas.

6.3 Hlasova vychova

Plvodni verze pisné se sklada z n¢kolika ¢asti a uvadim ji v pfilozené notaci
bez opakujicich se hudebnich motivi (viz PFilohy, obr. 17). Z hlediska dechu
a frazovani je mozné zazpivat 1. nebo 2. refrén na jeden nadech v osmi taktech
dvoudobych, které konc¢i notou ptlovou. U zakl 4. tiid totiz predpokladame, ze budou
spravné hospodaftit s dechem. Pozornost musime vénovat hlavné prodluzovani vydechu

s ohledem na rytmus této delsi fraze.

Pfi zpévu nelze opomenout srozumitelnou vyslovnost textu z 1. refrénu, kterym
se budeme dale zabyvat. Spravnou artikulaci koncovek m a k (zdvérovych souhlések)
obsazenych ve slovech mriiam a Bobik bychom m¢li stné procvicovat jesté predtim,
nez zaCneme zpivat. Z tohoto diivodu nechame nejdiive zdky vymyslet dalsi slova
stejné zakoncena a napiSeme nékterd znich na tabuli. Vybrana slova pak zpivame
na jednom tonu a pozdéji postupujeme po tonech trojzvuku jako je tomu v pripadé tiech
pocatecnich tonti z pisné Ovcaci, ctveraci. Déleni slov na slabiky je ddno rytmickym

¢lenénim melodie a frdzovani by nemélo zaktm Cinit Zadné potize.
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Pro upevnéni spravnych péveckych navykl lze vyuzit frazi ze 7. a 8. taktu
(t7i, dva, jedna, ted) k hlasovému cviteni, které ugitel zahraje na klavir od tonu e’
(viz Prilohy, obr. 18) a postupné ho transponuje po ptltonech do jinych tonin vys nebo
niz. Zakam se tedy miiZze o néco rozsifit tonovy rozsah. Kazda zména toniny ale musi

byt jednoznaéné udana piisluSnym tonickym akordem.

S ohledem na melodicky rozsah refrénu (b’ — g°) zoriginalni verze pisnd
(viz Prilohy, obr. 17) bychom méli po zacich vyzadovat polohlasny zpév, pii kterém se
tvofi hlavové tony, a tomuto faktu musi ucitel ptizplisobit celkovou hlasitost doprovodu.
Piivodni tonina B dur ale neni pro zpév pfili§ vhodna a proto bych pfi nacviku refrénu
za doprovodu klaviru radéji zvolil toninu F dur. Krom¢ této zmény jsem pro potieby
vyuky na 1. stupni ZS zjednodusil ptivodni rytmus 4. taktu zp&vniho partu a ve uvadim

v ptilozené notaci (viz Prilohy, obr. 19).

6.4 Rytmus

S pfedvétim 1 zavétim muzeme pracovat v rytmickém vycviku ve 4. tiidé
a vychazime z toho, Ze melodie z refrénu je zdkim dostatecné znamé z ptedchoziho
nacviku tohoto uryvku pisné. Pfi pomalém tempu si ji tedy vSichni pod dozorem ucitele
spolecné zazpivaji a souCasné vytleskaji jeji rytmus. V rytmicky zjednoduSené notaci
(viz Prilohy, obr. 18) se ve Cctyitaktovém predveti s polovicnim zavérem
(kvili vzestupné melodii ve 4. taktu) objevuji 3 druhy rytmu td-ta, te-taa a ta-te-ta-te.
Rytmus ve 3. a 4. taktu je uplné stejny (ta-te-ta-te) a témét shodny rytmus s predvetim
ma 1 Ctyitaktové zaveéti. Jedinou vyjimkou je posledni 8. takt s odliSnym rytmem fdd,
ktery je zakonCen do toniky. Pro lep$i znazornéni téchto rytmu si ucitel miize vyrobit
bud’ 2 rytmické tabule, nebo provede kompletni notovy zéapis na tabuli, aby si zaci
zopakovali rytmické slabiky. Po vytleskani rytmu by méla nasledovat ,hra na télo*
v podobé pleskani nebo dupani vSech zakl respektujicich dvoudobé metrum a tempo.
Ty nejSikovnéjsi pak muze ucitel jednotlivé vyvolavat a povétit je doprovodnou hrou
na rytmické hudebni nastroje z Orffova instrumentafe. Vybrani Zaci pak budou moci
zahrat rytmicky doprovod bud’ rytmem pisn€, metrem pisné nebo 1. taktovou dobou.
Teprve po uspéSném zvladnuti mohou tyto doprovody vicehlasné kombinovat
a provadét soucasné¢. Tim budou u ostatnich vzbuzovat vétsi obdiv a patficné

je motivovat.
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Pro nacvik hudebné pohybovych ¢innosti poslouzi originalni video s celou pisni,
které ucitel zakiim promitne pomoci interaktivni tabule béhem vyuky hudebni vychovy.
Po tivodnim poslechu, pfi kterém ucitel zpiva vSechny sloky a Zaci se na jeho pokyny
piipojuji k osvojenému 1. refrénu (viz Prilohy, obr. 17), by mohly nasledovat
doplnujici otdzky na vyskytujici se postavy (napf. jejich vzhled, tane¢ni choreografii
apod.). Na rozdil od zjednoduSené verze, diive nacvicované s zaky za doprovodu
klaviru (viz Prilohy, obr. 19) je zde nepatrnd zména rytmu na konci zavéti 2. refrénu
s pozménénym textem od 56. do 63. taktu (viz Prilohy, obr. 17). Krom¢ toho sméiuje
nahravka pisné do toniny B dur s nejvy$sim ténem g°. Doporucuji tedy zpivat jeji
melodii o oktdvu niz kvili znaénému rozsahu, protoze v tomto ptipadé¢ se zabyvame
piedev§im hudebné pohybovymi ¢innostmi. Vzhledem k pomérné velkému mnozstvi
taneCnich prvkll zvideo spotu navrhuji fadu rytmizovanych pohybl zjednodusit
nebo uplné vypustit pfi vyuce. Na druhou stranu muze pisen zaky zaujmout natolik,
ze se budou chtit nejen naucit zpivat sloky s obéma refrény, ale i napodobit vSechny
doprovodné pohyby. Pro jednoduchost a nézornost celou tfidu nejdiive rozd€lime
na dvé skupiny tak, aby prvni znich zpivala refrény, druhd nacvi¢ovala tane¢ni
choreografii a poté se navzajem vymeénily. Skazdou skupinou zvlast postupné
provadime nécvik obycejného pohupovani v bocich ze strany na stranu s tikrokem vlevo
a vpravo na kazdou 1. dobu béhem trvani pisné€. Pii zpévu slova neskoncime by se zaci
otocili kolem dokola smérem vpravo a v refrénech rytmicky vytleskavali slova mnam,
mnam, Bobik podle slabik. Ve slokach by ti zdatngj$i mohli navic luskat prsty a tleskat
na kazdou 2. dobu. Dalsi variantou mohou eventualné¢ byt pohyby pazi vyplyvajici
z kontextu textu pisné v jednotlivych slokach (v 1. a 2. sloce jde o smér nahoru a dola,

ve 3. sloce vpravo a vlevo, ve 4. sloce opét nahoru a dolt).

6.5 Improvizace

Rytmicky zjednoduseny refrén, uvedeny v notaci a zaujimajici osm takt
(viz Prilohy, obr. 18), je svou vnitini strukturou nejjednodussi hudebni formou vibec.
Predvéti 1 zavéti totiz zacinaji melodicky stejné a lisi se jen v nékolika tonech na konci.
Tuto jednodilnou pisiiovou formu (tzv. drobnou hudebni vétu) se dvéma polovétami
s odlisn¢€ feSenymi zavery mizeme vyuzit k vlastni improvizaci formou hry na otazku

a odpovéd’ podle typu a - a;. Do vyuky ji lze zatadit ve 2. tfid¢ teprve po dikladném
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absolvovani rytmického a intona¢niho vycviku a po predchozich zkuSenostech
s improvizacni hrou na ozvénu. Nejdiive uclitel zazpiva predvéti (1. az 4. takt)
na nékterou neutralni slabiku (napt. NO) nebo ho zahraje na klavir idealné¢ v toniné
F dur (viz P¥ilohy, obr. 19) jako jednohlas. Zaci musi pozorné poslouchat, aby si co
nejlépe zapamatovali rytmus a melodii. Jejich ukolem bude toto piredvéti
(hudebni otdzku) zopakovat, zacit stejné¢ 1 zavéti, ale Upln€¢ zménit jeho konec
(hudebni odpovéd’). Pfitom zménu zavéti mlizeme vymezit jak na oba takty
(7. az 8. takt) tak jen na posledni z nich. S improvizaci v melodické nebo rytmické linii
by neméli mit zaci problémy, protoze jde v podstaté o ozvénu s nov€ vytvafenou
melodii na konci zavéti, kterd musi pouze sméfovat k tonice (tonu 7). Dale by mél
ucitel dohlédnout na to, jak zaci respektuji metrum v daném tempu, protoze i zména
musi pfijit vCas. Zalezi tedy na volbé prostfedku této hry, kdy zaci mohou bud’
samostatné zpivat, nebo hrat v tonin¢ C dur (viz Pfilohy, obr. 18) na n¢které melodické

hudebni néstroje z Orffova instrumentare.

6.6 Instrumentalni doprovod

Hudebni uryvek patii z hlediska harmonické vystavby k pentatonickym pisnim
kvili téntim obsaZzenym ve zp&vnim partu refrénu z pentatonické stupnice ¢’,d’, ', &',
a' (viz P¥ilohy, obr. 18). Takto utvofena melodie je snadno zapamatovatelna a navic ji
muzeme zafadit mezi harmonické pisné, protoze se zde stfida tonika s dominantou
(T-D-T-D-T). Realizaci improvizovaného doprovodu aleatorikou z pentatoniky se
ale zabyvat nebudeme a k refrénu pisné s zdky nacvi¢ime instrumentalni doprovod.
Partitura pro vybrané melodické hudebni néstroje z Orffova instrumentafe je uvedena
v pfiloZené notaci v toniné C dur a navrzena tak, aby s melodii utvarela harmonicky
celek (viz Prilohy, obr. 20). Zdmérnym uspoiadanim tona jednotlivych parti nastroja
vzniknou pfi spole¢né hie souzvuky, takze v doprovodu zazni pouze durovy akord
tonicky C (c e g) a dominantni G (g /4 d). VSem hudebnim néstrojim byl ptidélen
konkrétni rytmus s melodii. Zapis veSkerych rytmii na tabuli a jejich vytleskani
podle not pied interpretaci instrumentalniho doprovodu neni nutny, pokud si Zaci
zapamatuji rytmizovanou melodii, kterou jim ucitel nc€kolikrat predvede. Tu ovSem
doporucuji nacviovat jako celé Ctyitakti, protoze po 7. taktu refrénu (tzn. po slovech

tri, dva, jedna..) musi byt posledni 8. takt zakoncen notou pllovou v ramci
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pfedepsanych toni u kazdého nastroje. Na xylofon Zaci opakované hraji rytmické
ostinato ta-td | ta-te-td, na zvonkohru td-td | tad a na metalofon jednotlivé taktové doby
ta-ta (tzv. doprovod metrem pisné). Basovym nastrojem jsou tympany, které dopliuji
doprovod zakladnimi tény akorda a doprovézeji refrén 1. taktovou dobou #dd. Samotna
hra na hudebni nastroje rozviji u zadk hrac¢ské dovednosti, ndvyky a motivuje je
k aktivnimu zapojeni do vyuky hudebni vychovy. Uc¢itel by v zavéru vyucovaci hodiny
nemé¢l zapomenout na celkové ohodnoceni zékovskych vykoni vcetné téch

individualnich.
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Zaveér

Cilem této diplomové prace bylo posoudit zvukovou a hudebni slozku ceskych
i zahrani¢nich reklamnich spotl objevujicich se v televiznim vysilani na izemi Ceské
republiky a navrhnout konkrétni Cinnosti do vyuky hudebni vychovy na 1. stupni

zékladni Skoly souvisejici s vybranymi videoklipy.

V teoretické ¢asti se zabyvadm problematikou reklamy z hlediska historického
vyvoje, jeji podstatou, typologii, marketingovymi zasadami, reklamnimi strategiemi
a jazykem. DalSi c¢ast prace pojednava o jejim Sifeni prostfednictvim televize
a nasleduje obecnd analyza hudebnich podkladi pouzitych v reklamnich spotech.
Pii urovani puvodu instrumentalnich skladeb a pisni jsem se mnohdy potykal
s obtizemi piesn¢ho zatazeni k existujicim nahravkdm a noveé vzniklym hudebnim
utvarim. Né&kdy byla souvislost s origindlni verzi jen nepatrnd a v jinych ptipadech
nebylo mozné tento fakt ovéfit uz vibec. Pfesto se mi podafilo alesponi nastinit
charakter pouzitého repertoaru. Dé se fici, Ze v klipech vétSinou pfevazuje zahrani¢ni
tvorba, kterd byla pievzata, odliSn¢ ztvarnéna nebo nepatrné obménéna.
Fascinujici pro m¢ bylo zjisténi rozmanitosti hudebnich druhd, forem a zéanra.
Zvlast oblast vazné hudby a filmovych soundtrackli ma podle mého nézoru velmi
distojné postaveni na pozadi reklamnich spotli a dokonce i u posluchact se zcela

odlisnym vkusem muze vzbudit zdjem o poslech. K tomu bychom m¢li vést 1 zaky.

V praktické ¢asti bylo hlavnim zdmérem funkéné propojit Sest vybranych
reklamnich spotti s pfedmétem hudebni vychovy v ramci 1. az 5. tfidy. Urcitou motivaci
pro zaky muze byt uz jen pouhé zhlédnuti téchto klipt a jejich analyza (napf. obsahu
sd€leni, uzit¢ hudby, nalady, tempa, nastrojového obsazeni atd.). Pii vytvafeni
metodickych postupll vyuzitelnych ve Skolni praxi jsem se snazil obsdhnout veskeré
oblasti tzv. hudebniho femesla, které jsou podrobné¢ popsadny piimo v textu
u jednotlivych reklam. Zakladem vSak byla tvorba notovych zapist, kterd byla pomérné
Casové narofna predevSim ve fazi zapisovani plvodnich rytmizovanych melodii.
Nejen pfi jejich zaznamendvani, ale 1 pro potieby vyuky na 1. stupni zdkladni Skoly
jsem musel ¢asto zjednoduSovat nékteré melodické tony, slozitéjsi rytmické hodnoty,
harmonii a ptfipadné transponovat uryvky do jinych tonin. Cilem této diplomové prace
proto neni bezucelné uvadét kompletni notace vSech parti hudebnich néstrojd,

ale poukdzat na vyuzitelné materialy a aplikovat je do hudebniho vyucovani.
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Zalezi pouze na uciteli, do jaké miry se bude inspirovat témito doporucenimi
a modifikovat je podle svého uvazeni. Tim mohou samoziejmé¢ vznikat dalSi variace
doprovodiit ve svéraznych interpretacich. Moznosti vyuziti dalSich instrumentalnich

nebo vokalnich podkladl z reklamnich spott je totiz cela fada.
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19) Notace ke spotu Bobik — klavirni doprovod ucitele

20) Notace ke spotu Bobik — instrumentalni doprovod

21) Intonacni tabulka na Smart BOARD vcetné videoklipti reklamnich spotil

z praktické ¢asti — viz CD
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Obr. 1: Notace ke spotu Aquila Prvni voda
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Obr. 2: Notace ke spotu Aquila Prvni voda (melodicka a rytmicka uprava)
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Obr. 3: Notace ke spotu Aquila Prvni voda — bez popisu (melodické a rytmické Giprava)
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Obr. 4: Notace ke spotu Aquila Prvni voda — klavirni doprovod pro ucitele
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Notace ke spotu Florian Active

Obr. 5
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Obr. 6: Notace ke spotu Florian Active — klavirni doprovod pro ucitele

71

-

Kiavir

i
- f
o _ =)
,mw = | . . Wl
e + =3
B §
< e =3 _u =
v | T L ]
c I, , [ 10
w . . R N TR
o [ =+ [
= . T | L+
oL - '
N w & T - .
- Le:
w5 e WSS
T 5 w_
i~
[ 1R
=% a
all c L. : 1 n
m o= . m.l 2 w 5
. £
L
Lt "T- . j=n ——
= . o | 2 H-
> = L (1 TR L
L2 " 8] "
i T
o Tings
il 1 u..l.P. 1
T o oz T mHl 2
.
o o, L =3
= SR RAN- \ - £ AR
v - - = e
i
,“U_
— . 1 g .
ﬁ.ﬁ. (5 = 3 A w. =
+
o L » o
@ e B T )
Iz =
Len o 10 L ]
VM_ . ..mm ‘. T
o
=] - "w
< o, L L
=2 L~ A Tu . B
& ) SN &
o wooOTw 2 T M B
o] it N
- e - Y. -r_y iy
P wl |, — -, -~ — mu
B L N5 Y pal <o ¢ SR
., — -~ B —— - -~ - .y
= g ——— T m—
) s
E 5 =
b= [ =
= S =
= i ¥

)
W]

.



Obr. 7: Notace ke spotu Florian Active — instrumentalni doprovod
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Obr. 8: Notace ke spotu Oscillococcinum
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Obr. 9: Notace ke spotu Oscillococcinum (rytmicka Gprava)
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Obr. 10: Notace ke spotu Pribinac¢ek
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Obr. 11: Notace ke spotu Pribinacek — klavirni doprovod pro ucitele
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Obr. 12: Notace ke spotu Pribinac¢ek — instrumentélni doprovod
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Obr. 13: Notace ke spotu Coca-Cola
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Obr. 14: Notace ke spotu Coca-Cola (rytmicka uprava)
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Obr. 15: Notace ke spotu Coca-Cola — bez popisu (rytmicka uprava)
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Obr. 16: Notace ke spotu Coca-Cola — klavirni doprovod pro ucitele
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Notace ke spotu Bobik

Obr. 17
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Obr. 17: Notace ke spotu Bobik
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Obr. 18: Notace ke spotu Bobik — transpozice (melodické a rytmické Gprava)
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Obr. 19: Notace ke spotu Bobik — klavirni doprovod ucitele
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Obr. 20: Notace ke spotu Bobik — instrumentélni doprovod
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