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1. Uvod

ey

(HARGROW, 2002). Je jednim z oligrkterym se zabyva organizace UNESCQiZeme
tedyfici, Ze otazka kulturnihoédictvi a jeho rozvoje je stovym zajmem a & bychom mu
vénovat patticnou dilezitost. ¥dictvi je veéejnou zalezitosti¢ast&né materialni,éast&né
lidskou a naboZenskou. Je téra vice nez zvyky, tradice nebo mySlenky (EDSONA0
Heritage je odkazem z minulosti a my bychom s#i starat, aby zde tistal pro budouci
generace. Zhodnoceni sasného stavu a vyuziti kulturnih@dictvi v rozvoji cestovniho
ruchu je tedy na mist

Ceska republika je zemi s bohatou historii. S histgmi obdobimi pichazely nové
umelecké styly, které davaly podty k umilecké tvorkk. Jeji disledky nizeme vidt
v podolg rozsahlého kulturnihoédictvi, které nam tu naSiiedkové zanechali. Jikiesky
kraj, kraj rybniki, lesi, horské krajiny Sumavy, zamkhradi, klastet:, lidové architektury,
je toho dikazem.

Oblast horniho toku Vltavy skytéadu zajimavosti a atraktivit, které ukryvaji mnoho
potencialu, ktery by se ¢hn¢jakym zpisobem vyuzit pro rozvoj. Nejeden turista, vyletaik
navsévnik je aiarovan krasou mistnitijpody a hradbami hradu RoZzmberka nad Vitavou
zahalenym tajemstvim Bilé pani, Perchty z RoZmbe3ké kouzlo mé kazda obec a vékai
této oblasti, diky své historii a okoli. Oblastgeaktivni zejména diky splavriédsti Vitavy,
hojr¢ vyuzivané v letnich sisicich vodaky a v oblasti cykloturistiky &3 turistiky.

Tato prace se bude zabyvat zhodnocenim kulturnéftictdi v dané oblasti, ziskanim
informaci 0 moZznostech rozvoje, strukturoteqpoklad, motivech @astniki cestovniho
ruchu a otazkou image. K tomu bude slouzit marketity vyzkum, dlezity marketingovy
nastroj, provedeny v oblasti jihozapadn{oéch, pomoci kterého ziskame nazotgsiniki a
budeme je moci vyuzit pro cil prace. Vysledky prdmedou pinosné jak pro odborné

pracovniky v cestovnim ruchu, tak pro laiky.



2. Reserse literatury

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spodasko - ekonomicky fenomén jak z pohledu jednodljvc
tak i spoleénosti. Kazdoroné predstavuje negtSi pohyb lidské populace za rekreaci,
poznavanim a napinim vlastnich sih Je sotasti spatby a zfisobu Zivota obyvatel
zejména ekonomicky vyslych zemi. Ve sétovém nefitku pati vedle obchodu s ropou a
automobilovym pimyslem ke item nej@tsim exportnim oditvim (HESKOVA & KOL.,
2006).

Cestovnim ruchem se zabywada publikaci vydanych &eském jazyce, nejvice vSak
najdeme v zahra#mich vytiscich (HESKOVA& KOL., 2006).

Za meznik v definovani cestovniho ruchu i pro jsiatistické sledovani Ize povazovat
Mezinarodni konferenci o statistice cestovniho wighadddanou Wervnu 1991 S&tovou
organizaci cestovniho ruchu — WTO v kanadské @itByl zde podan jednotny navrh na
unifikaci zakladnich pojiin souvisejicich s cestovnim ruchem. Cestovni rucdggnovan
jako ¢innost osoby, cestujici nagghodnou dobu mimo mista jejéamé ¢innosti, Ficemz
hlavni Gel jeji cesty je jiny nez vykonavani wldeéné ¢innosti v navstiveném mis{MALA,
2002).

Systém cestovniho ruchu slouzi ke znaZornvztali a jewa cestovniho ruchu.
K nadazenym systéfim pati ekonomické, socialni, politické, technologickéleologické
prostedi. Do podsystéfnsefadi subjekt a objekt cestovniho ruchu (VYSTOURISAUER,
2006). Objektem cestovniho ruchu je vSechno, congke stat cilem zemy mista pobytu
U¢astnika cestovniho ruchu, je nositelem nabidky (KBS$A & KOL., 2006). Tvdi ho
podniky cestovniho ruchu, cilové misto a organizeestovniho ruchu (VYSTOUPII&
SAUER, 2006). Subjekt cestovniho ruchu reprezentujastnik cestovniho ruchu a je
nositelem poptavky. Ve statistice cestovniho rughza @&astnika bran navstnik, turista na
dovolené, turista kratkodeélpobyvaijici, vyletnik a jako potencidlntastnik cestovniho ruchu
je povazovan i staly obyvatel (HESKOWAKOL., 2006).

Cestovni ruch je neodmyslitelnou €ésgti dneSni moderni spoi®sti. Slozitost,
mnohotvarnost a pr¥ezovost cestovniho ruchu davd moznost updtmiznych gistupi
k jeho pojeti a zkoumani. Ngjstji je to hledisko ekonomické, ekologicke, geogriadic

sociologické a psychologické. Vedkehto ma vztah i k celéack dalSich ¥dnich disciplin



jako klimatologie, hydrologie, demografie, ekonoenicdopravy, kultie, obchodu,
stavebnictvi, financim, epidemiologii, pravu a dal§MALA, 2002).

2.2 Heritage Tourism

Navseva kulturnich a historickych mist je mezi turisimi oblibena. V cestovnim ruchu
je to jedno z nejrychleji se rozvijejicich ativi (HARGROW, 2002).

Narodni nadace pro ochranu kulturnihédictvi (The National Trust for Historic
Preservation) definuje heritage tourism jako cefbdza poznanim mist, artefakd cinnosti,
které jsou spojeny Sipehy a lidmi, & z minulosti¢i ptitomnosti (HARGROW, 2002).

Heritage tourism mé& své vyhody. VyuZiva historidky&ulturnich a firodnich zdraj,
které jiz existuji. Tyto vyhody sice vyZzaddpsto rekonstrukci, vylepSovani a ochranu, ale je
to jist¢ jednodussi nez budovat nové atraktivity (HARGRQB02).

Dédictvi (heritage)

Jsou to takovéasti @irodniho a antropogenniho zZivotniho ptedt, které jsou vyznamné
pro lidstvo a nily by byt chragny pro vyuziti sosiasnymi a budoucimi generacemi. Podle
svého fivodu se rozlisuji naffrodni cdictvi a kulturni ddictvi, spoléné se oznauji jako
kulturni a girodni dédictvi (PASKOVA& ZELENKA, 2002).

Podle UNESCO do kulturnihadictvi (cultural heritagejadime:

* pamatky: architektonické prace, soidlk@® a vytvarné prace, archeologické preky
stavby, napisy, obydli v jeskynich a kombinace prteré jsou vyznamivSeobec#
hodnotné z pohledu historie, am a \&dy,

» skupiny staveb: skupiny odeénychci spojenych staveb, které diky své archité&tu
jejich homogenit nebo umisini, maji vyznamnou vSeobecnou hodnotu z pohledu
historického, urtleckého a ¥deckého,

e mista: mista, kterd jsou vysledkem pré&tm/éka neboclovéka a ffirody a prostory
zahrnuijici archeologicka mista, ktera maji vyznamw&eobecnou hodnotu z pohledu
historického, etnologického nebo antropologickeHONESCO World Heritage
Convention, 2008)



Definice girodniho @dictvi (natural heritage) podle UNESCO:

e prirodni prvky obsahujici fyzické a biologické Utvargbo skupiny takovych utvar
které maji vyznamnou vSeobecnou hodnotu z pohlsthiiekého a &deckého,

» geologické a fyziografické prvky a prec&mymezené oblasti, které jsou domovem
pro ohroZené druhy zidt a rostlin vSeobeérvyznamnych z pohledudy a ochrany,

e prirodni mista nebo fps& vymezené firodni oblasti vSeobecného vyznamu
z pohledu ¥dy, ochrany a frodni krasy (UNESCO World Heritage Convention,
2008).

UNESCO také definuje nehmotné&ditctvi:

» vSechny formy tradni, oblibené a lidové kultury. Ratsem kolektivni spolenské
zalezitosti zalozené na tradici,ifou byt vyjadeny slovy i gesty. Zahrnuje tedy
tradice, zvyky, jazyk, hudbu, tanec, ritudly, featy, tradéni Iékastvi ¢i léciva,
kuchaské ungni a vSechny druhy specialnich dovednosti, typibkyro danou
kulturu (UNESCO World Heritage Convention, 2008).

Dédictvi  je mnohdy viEejnou zalezitosti, casténé materialni, casté&né lidskou
a nabozZenskou. Je téao vice nez zvyky, tradice nebo myslenky (EDSONAD0

Stale vice se naijpodni a kulturni ddictvi pohlizi jako na prvky navzajem propojené
a neoddlitelné. Jsou to takova ,siamska dvaja“, kterd se oddi pouze v nebezgé skonani
toho druhého. Kazdy lidsky pogtatek je také pdstatkem pirody. Hlavni rozdily jsou
vtom, jak na 8 pohlizime a jak s firodnim a kulturnim ¢&dictvim zachazime
(LOWENTHAL, 2005).

Od roku 1972 se UNESCO za&filo na mezinarodni ochrandiznych forem ddictvi.
Zpocatku smEiovaly tyto zasady a deklarace &em do umni, Zivotniho prosedi,
piirodnich prostor, ale po#i i do nehmotného &lictvi. Od roku 1992 zahrnuje World
Heritage Site i ,, kulturni krajiny* jakoikaz velmi blizkého vztahu mezi kulturou &rpdou
(ROBINSON& PICARD, 2006).

V Grana@ roku 1985 vznikla za cilem ochrany architektoniakétdictvi Dohoda o
ochrarg architektonického @lictvi Evropy (The Convention for the Architectukdritage of
Europe). Jejimizéleny je 32 stdt, mezi nimiz jsou nafklad Spasisko, Irsko, Velka
Britanie, Belgie, Dansko, Nizozemighecko, Francie a sami@mé Ceskéa republika. Tato
dohoda g eskou republikou vstoupila v platnost 1.8.2000 (FRD, 2002).



Management kulturnihoeédictvi (Cultural Heritage Management) byva definovjako
technicky proces, ve kterém experti jako archeolég@antropologové, historici a architekti,
jenz se zabyvaji @& o pamatky, hodnoti vyznam a hodnotu mist, kdetase ddictvi
nachazeji. Snazi se také vyvijet a realizovat memség postupy a strategie (SMITH, 2003).

Seznam s&tového kulturniho &dictvi UNESCO (The World Heritage List) zahrnuje887
prvka kulturniho a pirodniho @dictvi, u kterych Komise s¥ového @dictvi (The World
Heritage Committee)ipdpoklada vSeobeérvyznamnou hodnotu. Zahrnuje 679 kulturnich,
174 girodnich a 25 kombinovanych privkve 141 oblastech statV dubnu 2009 bude
podepsand Dohoda &wvého kulturniho édictvi jiz (The World Heritage Convention) 186
staty (WORLD HERITAGE LIST, 2009).

2.3 Kulturni cestovni ruch (cultural tourism)

Kulturni cestovni ruch je druhem cestovniho rudbiéastnici jsou motivovaniigdevsim
moznosti poznavani kulturnihoédictvi a kultury dané zeéna jejich rezideni Cilem
navstvnika jsou kulturni atraktivity ( PASKOVA& ZELENKA, 2002).

Mé& mnoho forem a stip intenzity. V praxi ma podobu nagst muzei, galerii, vystav,
kulturnich pamnitihodnosti, archeologickych nalegiShudebnich, divadelnich a filmovych
festivali, spol€enskych a nabozenskych akci. Kulturni cestovni pieldstavuje symbiézu
vzklavani a delného traveni volnéhtasu, jeho &astnici jsou obeznameni nejen s historii
a kulturou vlastniho a ostatnich nélpale i socialni a ekonomickou situaci navstiveného
mista. Popularni formou je i studium v zah&énlietni univerzitni kurzy, odborné staze apod.
Kulturni cestovni ruch se podili na zvySovani sgeieké, kulturni a odborné uraviidi,

a proto se&asto kombinuje s jinymi druhy cestovniho ruchupesja lazaskym, rekreénim,

zdravotnim a kongresovym cestovnim ruchem (HESKORG06).

2.4 Motivace k Basti na kulturnim cestovnim ruchu

Co je motivace? Motiv jetd/od pro to, abychoméeo uctlali. Motivace se tyka faktdr
které ovliviwiji lidi aby se witym zpisobem chovali (ARMSTRONG, 2007). Motivovat
znamena nejen brét, ale také davat. Je to profiddepem se nabizioveéku, od kterého &co
potrebujete, uspokojeni jeho zajmAby motivace nebyla ponizena na pouhou manipulaci
musi se zajmy druhych lidi chapat, rozjim (PLAMINEK, 1991).



Pristupy k motivaci jsou zaloZeny na teoriich moteadejvlivréjSimi teoriemi jsou:

» teorie instrumentality, ktera tvrdi, Zze o&éimy nebo tresty slouzi jako prostiek
k zabezpéeni toho, aby se lidé chovali nebo konali Zadougisobem,

» teorie zamfené na obsah, ktera se zgnje na obsah motivace, tvrdi, Ze motivace se
v podstat tyk& podnikani krok za &elem uspokojeni ptgb a identifikuje hlavni
potreby, které ovliviuji chovani,

» teorie zamifené na proces, které se zdnji na psychologické procesy owutivjici
motivaci a souvisejici stekavanim, cili a vnimanim spravedinosti (ARMSTRONG,
2007).

Motivace je proces zalozeny nd@apich, patebach, dsledcich, stimulech a odmach
(PACOVSKY, 2006).

V psychologii a sociologii je motivace roddna na emocionalni a kognitivni motivy,

a nebo vnini a vrEjSi motivy (YOON & UYSAL, 2005). Do vnini motivace pat faktory,
které si lidé sami vytu@ji a které je ovlisuji, aby se utfitym zpisobem chovali nebo aby se
vydali uritym smérem. VrgjSi motivace pedstavuje to, co seék pro lidi, abychom je
motivovali (CHARVAT, 2006).

V oblasti cestovniho ruchu jsou motivy klasifikoydako push (tlakové faktory) a pull
(tahové faktory). Push motivy mohou byt chapanyjeduha uniknout, odgdvat, byt rE¢im
vyznamny, p&ovat o své zdravi, zazit dobrodruzstvi, spetske z&enéni, byt s rodinoi
vzruSeni. To znamena, Ze turisté mohou cestovgtualikli vSednimu Zivotu a ziskali nové
zkuSenosti. Pull motivy jsou atraktivity destinajgdko plaze, rekremi zd&izeni, kulturni
atraktivity, zabava, ifrodni prostedi, nakupovani a parky. Tyto destinaatributy mohou
ovlivnit a upevnit zakladni push motivy (YOON & UYAE, 2005).

Motivace je dilezita pro vys¥tleni pra lidé cestuji a co chji zazit (YOON & UYSAL,
2005). Oblast zkoumani motivace kligérik cest do destinace je spojena se segmentaci trhu
destinace, zejména role motivace v ramci rozhodbwaprocesu a jeji vliv na sgebni
chovani klienta v destinaci. Motivace a postojeeida jsou satasti psychografické
segmentace (PALATKOVA, 2006).



2.5 Image atraktivity cestovniho ruchu

Image je rozhodujici prvekipvybéru destinace (REZENDE-PARKER & MORRISON,
2002). Shrnuje nazory, mysSlenky, pocity, které mage o dané destinaci (TASCI &
HOLECEK, 20086).

U image destinace jd€asto o stereotypni, selektivnitgolstavu, charakterizovanou
ocekavanim i¢eho nového a dosud nepoznaného, coz byva prvotiiane v turismu.

Image destinace je ovli¢n fadou faktoi, jako je vySe vyddjna pobyt v destinaci, relaxace,
socialni kontakty, klima, krajina a kultura, aktavia Urové za4izeni cestovniho ruchu
(PALATKOVA, 2006).

Rozvoj a zmdna image mista je slozity proces. Jednaidsti procesu je zji&bi prvka
vypovidajicich o daném méstEfektivni zpisob, jak toho docilit je vyuZiti strategického
image managementu. M&kolik kroka, mezi které seadi identifikace reprezentativnich
prvki dané destinace, jejich stad, vyuZiti existujicich prvk image k podpi® destinace
nebo vytvgeni novych prvik. Prvky image destinace byétg byt opodstaténé, wrohodné,
jednoduché, apelujici a osobité (DAY, 2002).

2.6 Fredpoklady a potencialy rozvoje cestovniho ruchu

Prostedi, které nas obklopuje je velmi rozmanité. Pysta gedpoklady protzné lidské
¢innosti prostoroy promenlivé. Kazda z lidskycktinnosti se nejvice rozfia v oblastech,
v nichZ nasla nejlepSi podminky praipwozvoj. Také cestovni ruch se vyskytuje v oblelste
vnichz ma pro sy rozvoj nejlepSi pedpoklady, tzn. na pobzi teplych m#i a
vnitrozemskych vodnich nadrzi, v udolfitpZlivych pohdi nebo v kulturs a historicky
zajimavych nistech. Zpoatku se pozornost odboriikzabyvajicich se vyzkumem rozvoje a
rozmiséni cestovniho ruchu soistlila pouze na takové oblasti. S rostougadti lidi na
cestovnim ruchu byly odhaleny nové skupinyedpoklad rozvoje cestovniho ruchu
(MARIOT & MULLEROVA, 1992).

Cinitelé rozvoje a rozmishi cestovniho ruchu se z ekonomického i geografické
hlediska dli na:

» selektivni (stimulani) faktory, které stimuluji vznik cestovniho ructwe funkci

poptavky,

» lokalizatni podminky, které vyti&ji moznosti pro jeho lokalizaci ve vztahu nabidky

teritoria,

» realiz&ni podminky, které umailji jeho faktickou realizaci (HRALA, 2005).



Jejich spolénym jmenovatelem je to, Ze se projevuji vzdy v foas/ém, Uzemnim
uspdadani (HRALA, 2005).

Selektivni (stimulani) faktory maji primarni postaveni v rozvoji cesttho ruchu, jedia
jejich prostednictvim se mohou vyuzit podminky i€ppoklady) pro cestovni ruch
v konkrétnich oblastech fstliscich). Redstavuji vesis spoléenské aktivity a élime je na
objektivni a subjektivni faktory. Do objektivnichakitori fadime politické, ekonomické,
demografické, urbanizai faktory a kvalitu zivotniho prosdi. Subjektivnimi faktory jéada
psychologickych a dalSich pohnutek ovBwgch kulturni drovni obyvatel, reklamou,
propagaci (HRALA, 1997).

Lokalizatni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu maji ve vztalehk rozvoji druhotny
vyznam. O jejich vyuZiti z hlediska cestovniho nuchzhoduji selektivni a realizai faktory.
Pati sem pirodni gedpoklady rozvoje cestovniho ruchu, reliéf a madgutké pondry,
klimatické a hydrologické poény, rostlinstvo a Zivéisstvo a kulturs-historické gedpoklady
jako jsou kulturg-historické pamatky, kulturni taeni a kulturni akce, sp@kenské akce
a udalosti (VYSTOUPIL& SAUER, 2006).

Realiz&ni podminky maji dominujici postaveni pro kémeu fazi uskut&iovani fiznych
forem cestovniho ruchu. Mezi zdkladni podminky iraake pati doprava, ktera rozhoduje
0 vyuZivani prostoru cestovnim ruchem. S rozvojeptdvky po cestovnim ruchu vyznam
dopravy pro jeho realizaci i rozmisi roste (HRALA, 1997). Gastnici cestovniho ruchu
vyuZivaji existujici g1 silnicnich, Zelezrinich, leteckych a vodnich komunikaci. DalSi
podminkou realizace je materiditechnickd zakladna cestovniho ruchu. Je to soubwgle
vytvorenych zé&zeni, ktera umatji rekre&ni vyuzivani witého uzemi (sediska, arealu,
regionu). Podle charakteru &elu ji klime na ubytovaci Z&eni, stravovaci a zadbavna
zarizeni, dopravni Z&eni a jind zézeni jako napiklad hist¢, bazény, sjezdovky apod.
(MARIOT & MULLEROVA, 1992).

Potencial cestovniho ruchu je chapan jako formaéng vysledek zhodnoceni co mozna
komplexniho okruhu lokalizmich podminek a fedpoklad pro dalSi mozny rozvoj
cestovniho ruchu. Lokalizai podminky cestovniho ruchu vytedi slozity multidisciplinarni
systém. Podminkou pro zkoumani tohoto systému e jgednoduSeni a réeréni na
relativré ptirozené segmenty. Za tyto segmenty povaZzujeme jddov zdsad homogenni
aktivity cestovniho ruchu - napcykloturistika, kulturg poznavaci turistika, kongresova
turistika apod. Celkovy potencidl se tak skladal&ch, ,odwtvovych potencidl,
tj. moznosti, které v Gzemi existuji pro provozdvéonkrétnich aktivit cestovniho ruchu
(BINA, 2002).



2.7 Management a marketing kulturnich pamatek

Morrison definuje marketing cestovniho ruchu ,, jgignuly proces planovani, zkoumani,
naphovani, kontroly a vyhodnocovarinnosti potebnych k zajigni jak zékaznikovych
potreb a poZzadawk tak i ciii organizace. K dosaZeni n&si (innosti vyZzaduje marketing
komplementarnich organizaci.* (MORRISON, 1995).

VétSina definic marketingu cestovniho ruchu vychaeharakteristickych znakproduktu
cestovniho ruchu. Vlastnosti produktu cestovnitdhawjsou: nehmotny charakter, pomijivost
sluzeb, specitinost distribdnich cest, podmimost naklad, vazanost sluzeb na jejich
poskytovatele, kvalita sluzby je z pohledu zakaaniZzko odhadnutelna, pracuje se
s marketingovym mixem 8P - product, price, place&pnmtion, people, packaging,
programming, partnership (HESKOVA, 2006).

Marketingovéiizeni cestovniho ruchu je chapano jako kompleikmost, ktera zahrnuje
etapu analyzy, planovani, realizace a kontroly . Fri tvorbé marketingovych plain
postupujme Vv krocich: Analyza &8iho prostedi (STEP analyza), volba cilového trhu,
stanoveni marketingovych t@ilpro kon€ny trh, formulace strategie umist produktu na
trhu, tvorba taktickych prograima nastraj marketingového mixu, rozget marketingovée
strategie, kontrola a #ma vazba (HESKOVA, 2006).

Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je definovan jako systeiwlkd planovani, shromdbvani,
analyzovani a hlaseni udag zjiseni jejich dilezitosti pro specifickou marketingovou situaci
(KOTLER & KELLER, 2007). Charakteristikami marketingovéhozkymu jsou na jedné
straré jeding&nost, vysoka vypovidaci schopnost a aktualnosbtaltkanych informaci, na
straré druhé vysoka finatmi nar@&nost ziskani&hto informaci, dale vysoka n&rmst na
kvalifikaci pracovniki, ¢as a pouzité metody (KOZEL KOL., 2006).

Zakladni vyznam ma rozliSeni marketingového vyzkuma primarni a sekundarni.
Primarni vyzkum zahrnuje vlastni zggf hodnot vlastnosti u samotnych jednotek. Jedna se
o tzv. skr informaci v terénu. Sekundarni vyzkum znamen&idsluZziti zejména statisticky
zpracovanych dat, ktera jizide rekdo nashromazdil a zpracoval jako primarni vyzkirale
¢lenime marketingovy vyzkum na zakladni a aplikovarg/ hlediska obecné metodologie na
deskriptivni, diagnosticky neboli kauzalni a prosficky (FORET& STAVKOVA, 2003).
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Primarni marketingovy vyzkum prové&ay vterénu Ize¢lenit na kvantitativni a
kvalitativni. Kvantitativni vyzkumy zkoumaji rozdéisi soubory stovek i tisic respondint
chtgji postihnout dostate¢ velky a reprezentativni vzorek. Mezi jeho techrslefadi osobni
rozhovory, pozorovani, experiment a pisemné dotziowKvalitativni vyzkumy umaiji
poznat motivy chovani lidi, vystlit piiciny (FORET & STAVKOVA, 2003). Zakladni
techniky tohoto vyzkumu jsou focus groups, hloulkawzhovory, projektivni techniky,
piipadové studie a etnograficky vyzkum (VOJTKO, 2008)

Proces marketingového vyzkumu je réleth do 7 fazi: identifikace problému a stanoveni
cili vyzkumu, vykr zakladni vyzkumné metody, stanovenigpbu vykru vzorku, sbr dat,

analyza dat, zpracovani a prezentace€rséaé zpravy a nasledriénnosti (VOJTKO, 2008).

Marketing destinace cestovniho ruchu

Vyznamnym specifikem fiistupu k marketingu cestovniho ruchu jsou i cilstideiniho
marketingu. Ma-li se destinace @Spe rozvijet, musi jejich jednotlivi akié porozuntt
vlivam piasobeni vnitniho a vrjSiho prostedi, unét odhalit poteby a pani segmerit
souwasnych i potenciondlnich nagghiki, formulovat realistické vize, vytvét strategie
k jejich dosazeni, budovat efektivni organizacatdzrné hodnotit jednotlivé faze procesu.
Jinymi slovy, pedpokladem usgEné realizace produktu na trhu je marketingovytesgia
destinace (VYSTOUPII& SAUER, 2006).

Management destinace cestovniho ruchu

Turistickd destinace pibuje byt odpovidajicim #Agobem fizena, to znamena, Ze
pottebuje profesionalni management, ktery bkidil. Ukolem destingniho managementu je
koordinacecinnosti jednotlivych subjelittak, aby byly naplkény cile rozvoje cestovniho
ruchu v destinaci, vybudovana a trvale rozvijenztpmi image destinace
(HRABANKOVA & HAJEK, 2002).
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3. Vyzkumné cile a hypotézy

3.1 Hlavni cil prace

Zhodnoceni satasného stavu a moznosti dalSiho vyuZziti kulturelifgbctvi pri rozvoji
cestovniho ruchu ve vybrané oblasti.
» Posouzeniigdpoklad a zhodnoceni potencialu kulturnihédettvi v rozvoiji
cestovniho ruchu vybrané oblasti.
e Zhodnoceni motir U¢astniki historickych pamatek

» Zhodnoceni image historickych pamatek ve vniméastiniki cestovniho ruchu.

3.2 Diki cile a hypotézy

C1: Posouzeni projéwdédictvi jako gedpoklad cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti.
H1.1: Ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovatdktura pedpoklad
cestovniho ruchu spojenych &littvim.

H1.2: Struktura pedpoklad kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi
obcemi zkoumané oblasti lisi.

C2: Zhodnoceni ulohy kulturnih@dictvi v potencialu rozvoje cestovniho ruchu zkonéa

oblasti.

H2.1: Vyznam kulturniho &lictvi v potencialu rozvoje kulturniho cestovnitluchu
se mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti liSi.

C3: Zhodnoceni motivnavsevnika atraktivit kulturniho ddictvi.

H3.1: Existuji rozdily v motivech nawsty mist spojenych s kulturningdictvim
podle nav&tvnickych segmentaich kritérii.

C4: Zhodnoceni image atraktivit kulturnihedictvi.

H4.1: Existuji rozdily v image atraktivit mezi typavsevnickych atraktivit.
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4. Data a metody

4.1 Metodika

Postup zpracovani bake&s&é prace byl rozten do rekolika ¢asti. Po volb tématu
nasledovala jeho specifikace a vymezeni oblast@rékise bakafdkad prace bude tykat.
Vybrana bylagast horniho tokdeky Vitavy od Rozmberka nad Vitavoudgins) po Cesky
Krumlov (vyjma) a byl vytgen pruh piblizné do 5 kilometé podél pravého i levehardhu.
Dale nasledovalo vypracovani zadani projektu ladled prace, kde byly éeny cile
a hypotézy.

Z&kladem teoretické ffpravy bylo studium literatury. Tymovou praci bwatvorena
databaze fgvazr zahraninich gispevka k problematice cestovniho ruchu. Tato umoznila
piehledné a rychlé fidéni informaci pozadovanych kvypracovani bakské@ prace
(BUNESOVA & VANECEK, 2008). K jejimu vypracovani bylo zapebi ziskat data
primarniho charakteru, a to na stgpoptavky i nabidky. # sbéru primarnich dat bylo
vyuzito dotazovantizenymi rozhovory a byla vyt¥ena databaze atraktivit v pozorovaném
Uzemi. Ke zmapovani tzemi slouzily odborné knikdnsatikou obci, jiznicicech , Sumavy,
turistické mapy a informace ztgnéné na internetu.

Poslednim krokem je vypracovani vlastni baksdé prace.

4.2 Aredpoklady cestovniho ruchu

Vymezenéa oblast se nachazi @iaskokrumlovské vrchovin Nalézt zde rizemeftadu
vyvySenych mist jako ndiklad Velenecky vrch (822 m.n.m.), Strnadi kope®4(¥h.n.m.),
na Rozhledu (854 m.n.m.) apod. i udoli, a to Kardoli. Je zde mnoho potibkkteré se
vlévaji doteky Vlitavy, jenz je v této oblasti atraktivni zejn@édiky vodactvi. Najdeme zde
také rekolik pamatnych strofh a zalestnou krajinu (SHOCART, 2006). Z kultugn
historickych pamatek uit¢ previadaji cirkevni pamatky, jako jsou kostely, poutmista,
kaple, kaplkky, dale zde najdeme osady, vesnice a dominantbisferické nésto Rozmberk
nad Vitavou. Kulturni zézeni, sportovni a zabavni akce najdeme ¥iich obcich.
Jednotlivé lokalizénich gredpoklady kulturniho cestovniho jsem zanesla doguooiové
vrstvy GIS Janitor2 JanMap. Kazda atraktivita zanésv JanMap ma svoji charakteristiku,
¢islo a je zéazena do seznamu 50 tygulturne- historickych atraktivit, vytvienych podle

odpowdi responderit
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Dopravni sf v dané oblasti neniftis husta, ale vede zdekolik znaenych cyklistickych
a turistickych tras. Vlakem lze dojet déeského Krumlova a poté the turista vyuzit
autobusové dopravy do mist této oblasti. JelikoH@ni Vitava rajem vodactvi, nejvice
vyuzivanym typem ubytovaciho i#zeni jsou kempy, najdeme zde také hotely, ubytovan
v soukromi a penziony. Stravovaci sluzby i ubytévslozby jsou poskytovany vestgich
obcich.

4.3 Potencial rozvoje cestovniho ruchu

Pro vypa@et potencialu bylo vyuZzito odpédi na druhy ukol z dotaznikového i&eti.

V ném byli respondenti vyzvani k tomu, aby uvedii podle jejich migni, nejvyznamgsi
pamatky v oblasti jihozapadnic¢tech. Jednotlivé odpédi byly kodovany a kazdé odpe

byl prifazen typ pamatky. Typologie pamatek vych&edpvsim z udéajMariota a doplana
byla o dalSi typy. Odpadi byly ¢etnosti zpracovany na urovni jednotlivych pamatek i na
arovni typologie. Relativni potencial dith atraktivit byl p@itan ze souhrnnych Udajo
poctu jednotlivych zmignych typ atraktivit gitazenych ke zmimym pamatkam a vyjden

byl procenticky vzhledem k celkovémudto odpowdi (NAVRATIL, 2009). Jednotlivé typy
hmotné pamétky pro dalSi rozvoj cestovniho ruchegwonu jsou povazovana historicka
meéstska jadra, zamkyfizeniny a hrady. Naopak vyznamdiéh drobnych prvic v krajirg je
povazovan za velmi maly (NAVRATIL, 2009).

K alternativhimu posouzeni potencialu¢éth (v tomto pipadt jen hmotnych) kulturé
historickych atraktivit bylo pouZito metody parowekrovnani. Srovnavano bylo 24 typ
Vybér byl proveden na zakladtypa uvadcnych Mariotem a doplmych z dalSich zdrdj
Patet byl omezen mnozstvim redlproveditelnych kombinaci. Toto parové srovnaniobyl
provedeno na semifidmezi studenty 2. fmiku Obchodniho podnikani, specializace
Cestovni ruch ¥ervnu 2008. Studeinn byla gedloZena hypertextova prezentace v niz se po
osmi sekundach nahotinstidaly dvojice fotografii, reprezentujici jednotlivemotnée
kulturné-historické atraktivity. Studenti byli se vSemi t{yppodrobr seznameni ied
prezentaci. f&d prezentaci byli vyzvani, aby v kazdé dvojicihrodli, ktera z atraktivit je
vyuzito vSech 57 formuté odpowdi. Soubor odpasdi byl ¢cetnosti zpracovan na zaklad
metodiky Kollara. Jako reprezentativni Udaj potehcibyl vybran pimér hodnot odpogdi
pro kazdou atraktivitu, ktery byl nasledrvztazen nikoliv k maximalni mozné hod#ot
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odpowdi (tedy 23), ale k hodndtl0 (potencial 10 tedy odpovidd maximalni hodna3
odpowdi, potencial 0 odpovida minimalni hodédt odpowdi) (NAVRATIL, 2009). Toto

parové srovnani ého obdobné vysledky jako dotaznikovérgei.

4.4 Motivace navsévniki a image atraktivit

Tato kapitola se tyka popisu&h primarnich datizenymi rozhovory, popisu

dotaznikového nastroje a statistického zpracovani.

4.4.1 Dotaznikové Sé&eni

Dotaznikové Séeni probihal@izenymi rozhovory s respondenty. Zvolili jsme doteemi
tvari vtva, z hlediska typ dotazovani podle prasdki. Timto zmisobem dotazovani
ziskame vysSi validitu,&8i presnost, legitimitu a lepsi vysieni (VOJTKO, 2008). Mame
kontakt s respondentem a jistotu, Ze se nam ddt&zaii zgt do naSich rukou.

Vzorek byl vybiran nepravgpodobnostni metodou, wvytem  nahodilym.
Nepravapodobnostni vzorkovani znamena, ze je vkgmovzorek, kdy Sance kazdého prvku
na vykér je neznama (VOJTKO, 2008). Nahodily ¥yhe metodou tohoto vzorkovani a
znamena vyuZziti jednoduSe dosazitelnych lidi (VOOTK2008). Dotaznikové Fehi se
konalo v oblasti omezené NUTS Il Jihozapad, kterérituzemi kraj Jihateského a
Plzaiskeho.

Dotazovani probihalo odervence do Z& 2008 na 22 mistech kulturhistorickych
atraktivit regionu proskolenymi tazatelkami. Proged bylo 1598fizenych rozhovar
s domacimi 8dastniky cestovniho ruchu. 14 formtildbylo z analyz viazeno z @vodu
neupinych odpaodi.

Jednotlivymi oblastmi, kde se Bemi provadlo, jsou vyznamndé mista jiznich a zdpadnich
Cech, vyhledavanéagastniky cestovniho ruchu (vizipha¢. 1). Jsou to Orlik (185), Tabor
(205), Trebai (200), Kasperk (196), Svihov(200), Besednice (8%)lice(109),

Zamek Vimperk (196), RoZzmberk nad Vitavou (198)dnilivé hodnoty vybranych
dotazniki u lokalit jsou jiz uvedeny bez nezadoucich dotazni

RoZmberk nad Vltavou je historickéésto s ndstskou pamatkovou zénou a hradem. Lezi
na levém kehu feky Vitavy 20 km jihovychodh od Ceského Krumlova (DAVID&
SOUKUP, 2008).

Zamek Orlik nad Vltavou se nachazi na skalnatémolostnadiekou Vitavou, ma vyhled
na Orlickou pehradni nadrz a zamek obklopuje krasny park. Zajeekdominantou
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stejnojmenné obce Orlik nad Vitavou (SPOLEK PRO BODRRIZACI JIZNICH CECH,
2009).

Tabor je vyznamnym centrem cestovniho ruchu, jetstotické jadro je pamatkovou
rezervaci a nejlakajsi je pro nav&vniky zejména historie husitského hnuti (TABOR,
2009).

Lazaiské neésto Trebai se svym historickym centrem jedstskou paméatkovou rezervaci a
krajina je chrasna jako Biosféricka rezervace UNESCO (WIKIPEDIEDO2)

Hrad Ka3perk je nejvyse polozeny hra@echach. Vlastnikem a provozovatelem jesta
Ka3perské Hory (HRAD KASPERK, 2009), které byloMe stoleti centrem vyznamné pro
dolovani a ryZovani zlata aéstem vedla Zlata Stezka do Pasova (WIKIPEDIE, 2009)

Pozdré goticky vodni hrad Svihov se naléza na okrajirstgnenného wsta (HRAD
SVIHOV, 2009).

Obec Besednice se nachézi na pomezi dkfesky Krumlov aCeské Budjovice pod
Slepiimi horami (DAVID & SOUKUP, 2008).

M¢ésto Kaplice lezi n&ece MalSi a jeho historické jadro jesstskou pamatkovou zénou
(DAVID & SOUKUP, 2008).

Vimpersky zdmek stoji nad stejnojmennyristem nad tokerticky Volynky

(SPOLEK PRO POPULARIZACI JIZNICKHECH, 2009).

4.4.2 Dotazovaci nastroj

Dotazovaci nastroj zahrnujé tasti. Podle ddich cili bakaldské prace jsou t@asti
tykajici se motiu, image a segmentacéastnilki cestovniho ruchu. V dotazniku se objevily
otadzky otevené, s volnou odpedi, i uzavené ( dichotomické a polytomickeé ).

V prvni oblasti, zarfené na motivy, respondenti vyjadali, jakou dileZitost gikladaji
jednotlivym charakteristikam cilového mistéa pybéru dovolené \Ceské republice.

Byly pouzity push a pull motivy, které byly zkounyana zéklad vybranych motivanich

skupin: zabavni koutky a akce prdatid klid; rozdilna mista k viéhi; galerie; moZnost
obcerstveni a stravovani; aktualni vystava v mugegalerii; zdravé prosgedi; historicka
meésta; mili mistni lidé; voda ke koupani; muzeuntirquni prostedi; moznost fyzicky
aktivniho vyziti; mista, kde si mohu uzit soukrord¢jiste¢ vyznamné historické udalosti;
nabidka wellness nebo ld=kych sluzeb; misto Zivota vyznamné historické assh;

zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertuemichudby, médniiehlidky atp.; hrad,

ziicenina, zamek, klaster sipodcovskym okruhem; lidova architektura; zabavrdeakypu
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historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidov@dmesina tvorba, atp.; hradiicenina bez
pravodcovského okruhu; moznost nakugradiéni Zivot mistnich obyvatel; gai Zivot;

divadelni gedstaveni a koncerty klasické hudby. Tyto skupigly lhodnoceny na zaklad
Likertovy stupnice rozélené na ,zcela nadezity/ spiSe neilezity/ nedokazu se rozhodnout/
spise dlezity/ velmi dilezity.” Byla zkoumana i participace na jednotlitwamotivech.

Respondenti odpovidali také na otazky tykajici genamu dvodi cest na dovolenou
v Ceské republice. Hodnotiliadu divodi pomoci Likertovy stupnice, usfmlané ,zcela
nevyznamny/ spiSe nevyznamny/ nedokdzu se rozht/dspise dlezity/ velmi dilezity".
Motivy k ttmto cestam byly: moznost byt tidim opravdu jsem; &&emu se natit; nectlat
nic a jen relaxovat; byt s rodinou; navstivit znaengribuzné; byt s fateli; seznamit se s
lidmi opatného pohlavi; zrnit prostedi; poznavat nova mista; navstivit zajimava mista,;
cest si 0 zaZitcich povidat gd@teli; zaZit dobrodruZstvi; byt na ntiskde nebyli znami;
uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota agyréelaxovat fyzickou rekreai ¢innosti;
na mis¢ vzpominat na ,staré dobtasy”; bavit se; potkavat nove lidi.

Image je posuzovana na dvou urovnich - na uUrovarattteristik ciloveho mista a na
arovni posouzeni rozdilmezi typy atraktivit charakteristickych pro kultdr orientovany
cestovni ruch. Charakteristika ciloveho mista jeletana na zakl&uvedenychii slov,
které podle respondent vystihuji dovolenou v jihozapadnict€echach a i, podle
responderit, nejzajimavjSich pamatek v jihozapadniciechach. Typy atraktivit byly
posouzeny nacdtyfech komplexnich iedstavitelich pedevSim historickych atrakiior
kulturniho cestovniho ruchu: hmotna pamétka, nehéngbamatka, sbirka historickych
artefakfi, komplex pevazr hmotnych pamatek. Z kazdého typu byla vybrana ideoj
rozdilnych giklada, v piipact nehmotné pamatky vSeob&€amamy hrad - iZcenina (Rabi) a
drobné architektura v krajin(zemsky meznikCechy — Morava), z nehmotnych pamatek
realny projev tradic (venkovské hody) a hradiédgstaveni ,sedowké” bitvy, z typu sbirky
historickych artefakt statickd muzejni expozice (vitriny s exponaty) k&@aka tradiniho
vyuziti artefakii (prakticka ukazky staréhtemesla), z typu komplexuigvazié hmotnych
paméatek misto (. Krumlov) a venkov (lidova architekturéeského venkova). Image je
testovana na zaklackemani slozky postaj navstvnika k vySe uvedenym osmi atraktivitam
cestovniho ruchu. Ty byly naenikim pedstaveny jako fotografie zobrazujici
charakteristické ipklady tchto osmi atraktivit. Nav&vnici byli vyzvani, aby u kazde
fotografie na pti stupiové Skale rozhodli, jaké pocity v nich vzbuzujitdstu byla pouzita
z&kladni Mehrabian-Russellova Skala Sesti @iuh postaj (MEHRABIAN & RUSSELL,
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1974), kterA ma vypovidajici schopnostiech zékladnich dimenzich emoci — citovost,
vzruSivost, [sobivost: nefijemny-gijemny, ohyzdny-krasny, uklidijici-vzruSujici,
zajimavy-nudny, nevtiravy-vtiravy a povznasejisittvy. Do dotazovaciho nastroje byly
pocity z&azeny v ndhodném padi (jedna verze padi) a také uvedeni fadi poh pociti

v kazdé dvojici bylo zvoleno nahog&in(jedna verze padi). S ohledem na rozsah
dotazovaciho nastroje, byly kazdému né&wudiku pedstaveny jendctyii fotografie

z celkovych osmi. Zakladem v§tu bylo posuzovani vzdy obou fotografii z typu jadn
respondentem, aby srovnatelnypbrespondeiitposoudil kazdy typ atraktivity, a aby byly
typy srovnany kazdy s kazdym. Vytemo tak bylo Sest verzi dotazniku o stejnénitypo
vytiska, kde byly zastoupeny v kazdé verzi dva typy aivitkia ke kazdému typu @b
fotografie.

Treti ¢asti dotazovaciho nastroje jsou navsicka segmentai kritéria, ktera se di na
segmentaci demografickou, socioekonomickou, gewmip@d, psychografickou a
behavioristickou ve vztahu k cestovnimu ruchu.

Demograficka struktura byla rodéna podle pohlavi a¢ku, a to do ¥kovych intervai
18 - 20, 21 - 30, 31 - 40, 41 - 50, 51 - 60, 6D-amad 70 let. Socioekonomicka segmentace
roz&klena podle nejvysSiho dok&emého vzdlani: zakladni, $edni bez maturity, sdni
S maturitou, vysSi odborné a vysokoSkolské.

Pro geografickou segmentaci byla zjis vzdalenost a mistaiypodu. Byla pouzita otazka
oteveného typu, kde respondent uvedl, z jakého okresihdzapadniciCech fFijel a ukil,
kolik obyvatel ma misto jeho bydl&tdo 199, 200 - 499, 500 - 999, 1 000 - 1 999,

2 000 - 4999, 5000 - 9999, 10 000 - 19 999, @M-049 999, 50 000 - 99 999,
100 000 a vice.
V psychografické strukie se zjisoval vztah k ekonomickych aspékt dovolené a vztah

k historii. Finagni prostedky na osobu, vynaloZzené na aktualni dovolenoy: bgiéré nez
1000 Kg, 10 - 15 tisic K, 1 - 2 tisice K, 15 - 20 tisic K, 2 - 5 tisic K, 5 - 10 tisic K, vice

nez 20 tisic K. Hodnotila se také preference kvality nabidky. Zlrmmena, Ze respondent
volil mezi tim, zda voli nejlew)Si nabidku uspokojujici jen jeho minimélni narokgpidku
nejvyssi kvality nebo nabidku pr@&jmejlepsiho poréru kvalita/cena. Vztah k historii byl
posuzovan podle oblibenostijakého historického udteckého stylu dichotomickou otazkou,
spojenou s moznosti uvedeni konkrétniho stylu. ibalspektem bylo zhodnoceni vlastniho
postoje k historii, kdy byl pouZit sémanticky diéecial dvojice pidavnych jmen nudnd/

zajimava.
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Behavioristickd segmentace ve vztahu k cestovnilkbbu byla za&ena na zjigni typu
U¢asti na cestovnim ruchu. Respondent mohl byt wabadnichCechach v ramci vyletu na
dovolené, cesty na/z dovolené, sluzebni cesty,thavribuznych a znamych papjinych
davodi. Byly posuzovany typy a&etnost provozovani rekré&sich aktivit na aktualni
dovolené, a to Likertovou stupnici ,nagwji se/ &nuji se ojedigle/ vénuji se olsas/
vénuji secasto/ ¥nuji se gedevsim.” Mezidmito aktivitami byly nap. wellness aktivity a
lazeaské procedury; cykloturistika; na¥sa aktuald poradanych vystavnich akci; na&éh
muzea, galerie; hry sstini, nakupovani; §si turistika. Délku aktualni dovolené dotazovani

vyjadrovali volnou odpowdi na otazku.

4.4.3 Zpracovani vysledk

Vysledky dotaznik byly zpracovany v programu MS Excel do databazerdk byla
podkladem a zakladem pro nadchazejici analyzuitdaj

Odpowdi dotazniki byly kédovanyciselnymi hodnotami, které se vepisovaly do sldupc
paticich jednotlivym okodovanym otazkam. Sloupec zmnéaeal otazku a kazdyadek
piedstavoval jeden dotaznik. Otazky byly kddovanyvjidotazovacim nastroji. V otazkach
tykajicich se @vodi cest na dovolenou,émovani se jednotlivym rekréaim aktivitam a
vztahu k historii, bylo kddovani dané jiz hodnosikélou (1 - 5). Vkladaly se tedy hodnoty
(1-5), podle toho, jakou odp&¥ respondent odp@dél ke kazdému dvodu, aktivig a vztahu
k historii. Pomoci tohoto Zisobu se také kdédovalatgina navatvnickych segmentamich
kritérii a Uvodni otazka. Kazda otazkalen nékolik moznosti (2, 7, 5, 10, 3) a ke kazdé
odpowdi se pifazovali hodnoty zrozpi 1 - 2,1-7,1 -5, 1 - 10, 1 — 3. Byl vyiea
seznam okres kde bylo kazdému okresttig¢leno ¢islo (1 - 77). Stejnyistup byl pouzit u
kodovani historickych ugteckych styli a slothii, kdy byly uceny jednotlivym stydm cisla
z vytvoreného seznamu styla slohii. V pripact uvadini délky aktualni dovolené, uvéd
dotazovani odpasdi v ¢iselnych hodnotach. Koédovala se vzdy hodnota uwvauerp@tu
noci. Motivy &astniki byly kédovany Skélou 1 - 5, kde byl wkterych otazek vytvien
sloupec ,b" pedstavujici pdet nav&tv. Ten se zapisoval jakoiselna hodnota, kterou
respondenti uvedli. Otégné otazky byly rozHleny do 3 sloupi (a - ¢), kde kazdy sloupec
znamenal vzdy jedno slovo, jednu pamatku a tak@dipve kterém byly tyto odpédi
uvedeny. Kazda tazatelka vytila seznam slov uvedenych v dané otazce v dotain&ipo
uticidéni, spojeni skupin podobnych vyiaa vyznand, byla tato slova&iselrt okédovana. Do

databaze se pak vepisovaly pouze kody jednotliwjota. U kddovani obrazkbyla vyuZzita
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opét stupnice (1 - 5). Kazdy obrazek byl rélh do sloupt (a - f) a kazdy z nich
reprezentoval dvojici podit Této dvojici se firazovala hodnota 1 - 5, podle zvolené
odpowdi respondentem. Po zakodovani vystedkyla provedena statisticka analyza
vysledk.

K analyze uddj bylo pouzito deskriptivni a induktivni statistikRro ziské&ni vysledk
marketingového vyzkumu byly analyzovany v prograrMS Excel a STATISTIKA
navstvnicka segmentmi kritéria pomoci charakteristik popisné statigtilByly vyuzity
cetnosti, které ozraiji vyskyt jednotlivych variant odp@di. Absolutni¢etnost pedstavuje
sumu jednotlivych variant odpsdi. Urcovala se také relativigetnost, ktera vyjadije pongr
absolutnich¢etnosti k rozsahu souboru. Proto také byvaji relattetnosti vyjadovany
2006). Intervalové rozileni cetnosti bylo provedeno z rozdilu maximalni a migilimh
hodnoty znaku, kteryipdstavuje varini rozgti souboru. Toto rozji bylo rozdleno na
urcity pocet intervall (SEGER & HINDLS, 1993). Pro grafické znazémihrozcdleni cetnosti
se zpravidla pouziva pravouhlé soustavyradnic (POLAK, 1972). Pro analyzu a vysledky
marketingového vyzkumu byly vyuzity spojnicové, bed, sloupcové, pruhové, vyssé
grafy, polygoncetnosti a histografetnosti. Polygonerdetnosti Ize graficky znazornit prosté
roz&leni absolutnich¢etnosti. Pokud bychom absolutdetnosti nahradili relativnimi
cetnostmi, obdrzime polygon relativni¢btnosti (SEGER & HINDLS, 1993). Pro grafické
znazorgni intervalového rozileni cetnosti se pouziva histogragetnosti (SEGER &
HINDLS, 1993). Histograntetnosti pedstavuje horni obrys mnoziny obdélinikejichz
z&kladny jsou na ose x, maji délky rovné détdenich interval a jejich vySky jsou rovny
absolutnim nebo relativnigetnostem (POLAK, 1972). Polygatnosti je pak lomen&ara,
ktera se sklada z sk spojujicich postugn sttedy hornich stran histograméetnosti
(POLAK, 1972). Miry polohy charakterizuji obecnotowei (polohu) hodnot statistického
znaku. IZli se na pimery (aritmeticky, harmonicky a geometricky) a naabsi stedni
hodnoty, tzv. robustni miry polohy. Aritmetickydonér je definovan jako saeet hodnot
znaku @leny jejich pgtem CERMAKOVA & STRELECEK, 1995). Do ostatnichigdnich
hodnot Ize z&adit modus, median, kvantily, ppac jeS€ minimum a maximum, se kterymi
jsme [ analyze také pracovali. Modus je ¥egtji se vyskytujici hodnota, median znamena
prostedni hodnotu iy vzestupném usgadani hodnot (KOZEK KOL., 2006). Kvantily jsou
hodnoty, které rozfluji uspdadany statisticky soubor n&ity pocet steji obsazenyckiasti.
Mezi nefasgji pouzivané kvantily pat kvartily, decily a percentily. Kvartily jsou hodty,

které &li uspaadany statisticky soubor ndyii ¢asti, ficemz kazd&ast obsahuje 256
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jednotek. Kvartily jsou celken¥it a to dolni, median a horni kvartil (SEGER & HINS,
1993). Oblibenym znazo¥nim extrémnich hodnot a kvattije krabicovy graf (CIHELSKY
& HINDLS, 1993). Pro ¥tSinu vypdta byly pouzity kontingeéni tabulky, které zachycuji
odpowdi jednotlivych skupin respondeén(KOZEL & KOL., 2006).
porovnavani a nachazeni zavislosti mezi kvantiatiy pog. kvalitativnimi prongnnymi
(KOZEL & KOL., 2006). NejznamgjSim testem k o¥feni pgedpokladaného rozteni
zakladniho souboru je chi-kvadrat test, nebo-li dedré shody (SEGER & HINDLS, 1993).
Umoziuje potvrdit ¢i vyvratit domréenku o platnosti podminek pro pouzitiiznych
parametrickych tegt(SOUCEK, 2001). Pokud je pte¢ba zhodnotit spolehlivost ziskanych
adaji pomoci testovani, existuje mnoho tegiarametrickych i neparametrickych, které
negasgji hodnoti @dekavané a skuteé hodnoty piméra a rozptyli v odpowdich celého
souboru a jednotlivych skupin responde(OZEL & KOL., 2006). Toto testovani probiha
na hladig vyznamnostia, ktera je chybou prvniho druhu a gp@ v tom, Ze zamitneme
nulovou hypotézu, i kdyz byla spravna. Spolehlivosestu lea tedy rozumime
pravdépodobnost toho, Ze nezamitneme nulovou hypotézua-lbyopravdu spravna,
nedopustime se tedy chyby prvniho drulERMAKOVA & STRELECEK, 1995). Hodnota
p-value je nejnizSi hladina vyznamnosti gteré lze je&t zamitnout nulovou hypotézu, je
tedy dosazenou hladinou vyznamnosti. Nulova hygosézzamita pokilje p-value<a
a nezamita se, kdyZz je p-value o> (BISKUP, 2008). Motivy a pocity z obraikbyly
testovany pomoci ONE WAY ANOVA (jednofaktorova aymd rozptylu). Umoiuje testovat
vyznamnost rozdil mezi vykErovymi priméry vétSiho pétu ndhodnych vyra (SEGER &
HINDLS, 1993). Signifikace rozdil byla zji¥ovana pomoci Tukeyho HSD testu, coz je
parametricky post hoc test a vyuziva se praowdni rozdi (ZVARA, 2003). Radi se do
skupiny metod pro mnohonéasobné srovhavdBRMAKOVA & STRELECEK, 1995).
Analyzy motivi byla provedeny na hladirvyznamnosti 0,05 a image atraktivit na hladin
vyznamnosti 0,01. Po provedeni vSech analyz v pragrSTATISTIKA byly vystupydchto
analyz (tabulky a grafy) zhodnoceny, zkopirovanyMi® Excel a zpracovany do vysledné
podoby. Do tabulek se vkladala informace énprnych hodnotach, #dni chyba piméru,
rozdily skupin v podobpismenek, hodnota F statistiky a hodnota p-value.
Nesignifikantni byly ty pipady, kde byla hodnota gtgi jak 0,05.
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4.4.4Vysledky marketingového vyzkumu

Kapitola je zansiena na charakteristiku dotazovaného vzorku. Podheskriptivni

statistiky bylycetnosti zpracovany vysledky.

Obr. 1: Divod Fasti na cestovnim ruchu, n= 1584.

2%

O Wlet na dovolené

B Cesty na/z dovolené
3%

O SluZebni cesta

0O NavSeva pibuznych a

16% 2
znamych

| Jiné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Feni

Respondenti byli v ramci oblasti Jiteského a Plzeského kraje z velkéasti na vylet na
dovolené, konkréthto bylo 1014 responden{Obr.1).
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Obr. 2: Aktivity responderitna dovolenych, cestach, n= 1584.

Navstva pamatnych mist a paméathifmisto Zivota vyznamn
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Divadelni redstaveni, koncert klasické hudb:

Zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertudenoi
hudby, médni gehlidky atp.

Hry s dstmi

Pozorovani firody

Aktivity

Nakupovani

Odpainek

Wellness aktivity a lazeské procedury

Koupani

Rekre&ni sportovni aktivity

O newnuji se Cykloturistika

O vénuji se ojedinle
B vénuji se olgas

R P&Si turistika
O vénuiji secasto

B vénuji se fredevsim

0%

Zdroj: Vlastni dotaznikové geni
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Procentni zastoupeni

Z vysledki vyplyvd, Ze na svych dovolenych a cestach se deéad ne¥nu;ji prilis

divadelnim pedstavenim a koncérh klasické hudby (820 respond&nthram s dtmi

(754 resp.), wellness aktivitaénlazeiskym proceduram (686 resp.).

Mezi ¢innosti, kterym se naopak respondertiwji na svych dovolenychipdevsim je

odpaiinek (579 resp.), koupani (515 resp.) a pozorop&rody (425 resp.)Casto provozuji

rekre&ni sportovni aktivity a i turistiku (Obr. 2).
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Obr. 3: Pohlavi respondefatn= 1584.

O MuiZi
m Zeny

46%

54%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Feni

V ptipact pohlavi respondeatpievazuji ve vzorku dotazovanych minmuzi. Odpovidalo
celkem 861 muza 723 Zen (Obr. 3).

Obr. 4: ek responderit, n= 1584.

5% 1% 10%

0 18- 20 let
m21-30let
0O31-40let
041 -50 let
W51 - 60 let
33% @61 - 70 let

16%
B nad 70 let

22%
Zdroj: Vlastni dotaznikové Feni

Vékova struktura dotazovanych byla rélha do 7 skupin, kde sasgji byli dotazovani
osoby ve ¥ku 21 - 30 let (508 resp.) a 31 - 40 let (347 nedpejmért dotazovanych je
v kategorii ve ¥ku nad 70 let, a to 20 respondef®br. 4).
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Obr. 5: NejvysSi dokaené vzdlani respondenit, n= 1584.
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O zakladni

B sttedni bez maturity
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0O stredni s maturitoy

OvysSiodborné

B vysokoSkolské

49%

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

Ze vzorku 1584 tastnili cestovniho ruchu bylo ngstji dotazovano respondent

s dosazenym maturitnim vdénim, kterych bylo 780 (Obr. 5).

Obr. 6: Okres bydligtrespondenta (zobrazeny jen okresy, ze kterychrbgjmndent nad
2% z celkoveého ¢ia vzorku n= 1584).
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3,79% 10.42% B Tabor
B Klatovy
3,03% 0O Plzei - mésto
O Brno - nésto

2,84%

2,84% 3,72%

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni
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Nejvice dotazovanychifelo do oblasti Jihdeského a Plzeského kraje z okrés které
jsou zobrazeny v grafu. Nejvyznai jsou okre€ eské Budjovice a hlavni nisto Praha
(Obr. 6).

Obr.7: Pa‘et obyvatel bydlistrespondenta, n=1584.

3,85%

5,11%

Odo 199
@ 200 - 499

18,75% 6.31%
0500 - 999

01000-1999
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O 5000-9999
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8,08%

@ 10000 - 19 999
020 000 - 49 999
B 50 000 - 99 999

11,68%
12,94%

@ 100 000 a vice

8,78% 13,57%

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni
Z geografického segmertaiho kritéria, tykajiciho se mistayodu, vyplyva, Ze nejvice
dotazovanych pochazi zést, kterd maji vice jak 100 000 obyvatel. Nejéssponderi

bylo z obci a vesnic do 199 obyvatel (Obr. 7).

Obr. 8: Predpokladana délka dovolené respondent 1584.
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Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni
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Fredpokladana délka dovolené byladasigji volena 4 - 7 noci (884 resp.)id3pani na 1
noc bylo zmiovano pouze 19krat (Obr. 8).

Obr. 9: Finar‘ni prostedky na aktualni dovolenou respondenta, n= 1584.

3,54%1,45% 4,36%

11,43%

11,93%

O mére nez 1tisic K
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W 10 - 15tisic K

@ 15 - 20 tisic K

B vice nez 20 tisic K

30,87%

36,43%

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

Finartni prostedky spojené s ubytovanim, stravovanim, vstupenkaydaji v mist¢

dovolené bez dopravy, byly odhadovany nejvice & 2y 5 tisic a 5 - 10 tisic (Obr. 9).

Obr. 10: Naroky respondeitn= 1584.
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8,52% naroky

| nabidka nejvySSi kvality
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kvalita/cena

81,06%

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni
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Velka wtSing 1284 respondeatuprednostiuje @i vybéru dovolené nabidku nejlepSiho
poneru kvalita/cena (Obr. 10).

Obr. 11: Oblibenostdjakého historickeého useckého stylu, n= 1584.

O ANO
B NE

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

72 % dotazovanych ma oblibenyjaky unmelecky historicky styl a 286 Zadny nema
(Obr. 11).

Obr. 12: Nejastkji zmizované oblibené ugtecké historické styly, n= 1584.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové geni
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Nejvice oblibenymi uleckymi historickymi styly byly gotika, renesancéaroko
(Obr. 12).

Obr. 13: Nazor respondeina historii, n= 1584.

nudna zajimava

O urité nudna

B spiSe nudna
O nemohu se rozhodnout
O spiSe zajimava

B urdité zajimava

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni

Historii povaZuje velka&sSina za zajimavou, podstatmensi je skupinacth, ktei ji
povaZzuji za nudnou ( Obr. 13).
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5. Vysledky

5.1 Diverzifikace struktury piedpokladi cestovniho ruchu
spojenych s @dictvim

Pro vytvdeni pgehledu atraktivit vybrané oblasti Horniho Povltabila zpracovana
databaze v prostdi MS Excel. Kazda zajimavost bylditpzena k jednotlivym tyim
atraktivit. Celko¥ je zmirgéno v dané oblasti 26 tymatraktivit ze seznamu 50 tiyp

V dané lokali¢ bylo nalezeno, v celkovém @o, 123 kulturg-historickych paméatek a
piirodnich zajimavosti. Nejvice se zde objevuji p&y& cirkevni tématikou a torike,
nasledované kaplemi a kapdami, kostely a poutnimi misty (Tab. 1). Vét& mie zde
muzeme nalézt tak&izné girodni zajimavosti jako jsou pamatné stromy, zepnpak lipy
malolisté (Tab. 1). KZzem se povazuje symbolicka nebo ozdobna fofimesrstylizovaného
kiize, ktera se vyskytuje v mnohych kulturdch.ékanstvi je symbolem utrpeni respektive
osoba Krista. Drobné sakralni pamatky, jakzd, kapleky, bozi muka a kalvarie {iZové
cesty), jsou vyznamnou s#asti pamiti a harmonie kulturni krajiny (PASKOVA&
ZELENKA, 2002). Kostel je sakralni stavba uzivariéskany gredevsim pro bohosluzby.
Typickéa architektura kostela je ttgma hlavni lodi a&Zi se zvonici. Vniini vybaveni kostél
zahrnuje kiz, kazatelnu, olia chor, Ktitelnici, lavice, sochy a obrazy svatych (PASKORA
ZELENKA, 2002). Pod pojmem poutni mista rozumimd&atolické tradici mista, kdegkici
zbozré uctivaji rektera tajemstvi ze Zivota JeziSe Krista nehiitémo syétce, zvlagt Panny
Marie. \etSinou vznikaji proto, Zze na nich dosSlo kz&mgan projevim, zjevenim,
uzdravenim¢i zachrag Zivota. Na &chto mistech se pak nachazejicasgji kiize, sochy,
kaple, kostely¢i klastery. V naSem pragtdi jsou velmicasta poutni mista marianska, spjata
s milostnymi obrazy a také lokality, na nichZ ¥s& pramen l&vé vody CERNY, 2006).

Dulezitou atraktivitou pro vymezenou oblast je Jistrad RoZzmberk nad Vltavou. Hrad
RoZzmberk nad Vitavou se ro#fdje na Horni a Dolni hrad. O $tda vztahu Horniho a
Dolniho hradu neni nic znamo, ale Horni hrad bjmé postaven pozgi, na paatku
14. stoleti. Jehogvodni podoba neni zndma, protoZze roku 1522 ketha byl z ¥tSi ¢asti
zbaren. Zistala jen mohutna valcov&d zvana Jakobinka otonéru 9,6 m se z&hou helmici
a kamennymi krakorci, které&ipodre nesly deveny ochoz, a zbytek pozdmstedowkych zdi
kolem jadra (DAVID & SOUKUP, 2008). Pro ,prvorozenectvi“ Dolniho hratiovai
romanské okénko, dochované ve zdivu jeho velké jZne. Byl zaloZen j@d rokem 1250

Vitkem 1ll. MladSim. Vysta¢l hrad na skalnatém navrsi, otdoém smykou Vitavy.
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Po polovirg 16. stol byl Dolni hradiesta¥n renesainé a dopl&n o novou budovu s branou
do mestetka. Zapadnimu konci hradu dominuje Anglick& ¥ pseudogotickym cimbim, od
niz vychazi tzv. Wzacka galerie. V&Si i nadvorni fasady zdobi obnovené pskove
sgrafito. Vstup do hradu je po mésta kamennych pilich gres hluboky pikop. K nejhezim
prostordam pdt Rytitsky sal, hradni kaple, obrazarna, jiz #mviana Kizacka galerie,
zbrojnice aj. (DAVID & SOUKUP, 2006). Hradni aredl dépje anglicky park z poloviny
19. stol. Hrad je také velmi atraktivni, jelikoZ sde konajivystoupeni Sermi, koncerty,
divadelni pedstaveni a podobné akce organizované ve spoluggaapravou Statniho hradu
RoZmberk a scénickargdstaveni Tajemnyifibeéh Bilé pani, Mistr kat, Historické postavy
v prostorach hradu (DAVIE SOUKUP, 2008).
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Tab. 1: Frehledcetnosti atraktivit vybrané oblasti Horniho Povltavi

Prehled atraktivit vybrané oblasti Horniho povltavi
pocet atrakuvi
No. Atraktivita v oblasti
1]historickd stavba #stského domr 4
2]zamel 0
3Jhistoricka tovarna (vodem z 19. st 1
4]soubor venkovskych staveni (lidova architekt 1
5[historické plavebni kané 0
6lhistorické Zeleznice a ZeleZni stavh 0
7]venkovsky zameek 0
8Imilniky, hrantni kameny, sméi kiize 4
9|stopy historického vyuzivani krajiny - naperas 1
10Jopevréni hranic z 1. republik 0
11jrybniky a dalSi urilé vodni nadrz 2
12fhistorické dol 0
13Jhistorické cesi 1
14}vysidlené vesnice v pohra&i 0
15[kiize, bozi muk 47
16jvenkovska hospodska stavet 2
17}historické ndstské jadr 1
18]poutni koste 0
19}hrac 1
20]historicky mos 1
21}hradiSt - pravké 0
22)zticenina (hradu, zdmku, klaSte 0
23|klaste 0
24)zvonice, kaplika 15
25]tradiéni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smya'?) 0
26]hibitovy a nahrobky vyzrianych osobnos 0
27| pamétniky vyznmych udélosti 1
28] pomniky vyznénych osobnosti 2
29| busty, tabule a napisg¢mnované vyznénym osobnostem a udélostem 2
30] skanzen 0
31lmuzeun 1
32]galerie 2
33|pro Vas zajimavé aktualni vystava v muzegalerii 0
34]dgjiste vyznamné historické udélo 0
35]misto Zivota vyznamné historické osobn 3
36]divadelni pedstaveni a koncerty klasické hu 1
37|zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertuemichudby, médniighlidky atp 0
38]zabavni akce typu historické slavnosti, rekonsteubitvy, lidovaremeslna tvorba, aj 1
39|misto, kde se natél znamy film, nebo se odehrav§ dnamého literarniho di 3
40|nabidka praktickych akci - typiiemesina dilna", "vyzkousSej si Zivot ve slovansk§ 0
41]lazre 0
42]vyvysena mist 0
43]ptirodni zajimavosti a chréna Gzemi firody 13
44Jtechnicka zajimavo 0
45]koste 8
46]park 0
47)zidovské pamatk 3
48|tvrz 2
49[regior 0
50]pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Re( 0

Zdroj: Vlastni databaze

32




5.2 Struktura piredpokladi kulturniho cestovniho ruchu v obcich

Pro zhodnocenpredpoklad kulturniho cestovniho ruchu byla &@pvyuzita databaze
atraktivit, ze které byla vytwena tab. 2, ktera nam ukazuje druh a mnoZstvi tatitgk
v jednotlivych obcich.

Nejmérg¢ zajimavosti se nachazi v obcickickov, Luzna, Machnatec, Zafamy, Zaluzi,
Zahaanky, Zahradka (Tab. 2) apod. S velikosti katastyoe pak mnoZstvi atraktivit roste.
Takeé je dlezité zminit, Ze se mnohdaika a kapltek nenachazi jen v intravilanu obce, ale
také jich najdeme getné mnoZzstvi v extravilanech obci. V kazdé obim téblasti Horniho
Povltavi od Rozmberka nad Vitavou pesky Krumlov naleznemetizek, kapleku & bozi
muka. Nejde aniisre fici, kde jich lezi nejvice, jsou rozmialy v oblasti rovnorérné.

NejvétSi paet kulturnich zajimavosti nalezneme v RoZzmberku Vidavou (Tab. 2), kde
uz jsem se v kapitole 5.1 zimavala podrob&i o hradu RoZzmberk. Je zde také krasné
historické jadro, najdeme zde historické stavigtskych dom, Bily most gesieku Vitavu,
stary a novy zidovskyibitov, dtkansky kostel svatého MikulaSe a Panny Mari&, ghderie
v aredlu hradu a bozi muka. RoZzmberk je jednimagrith mist &e Smetanovy opery
,Certova stna“ na text E. Krasnohorské, Karel Leger sem uimdgfiromanu ,Planaize
pétilista” , v roce 2006 se ve sk a okoli natédela komedie Rafci a narodil se zde roku
1929 vyznamny akademicky mialiadislav Rektorius. Z RoZzmberka od Bilého mosketa
vede KiZova cesta na poutni misto Studenec ke kapli Pitamye Bolestné a svaté Anny.

DalSimi misty, kde najdemetéi paet zajimavosti a atraktivit jsou MalSin, Z&at&véraz,
Slavkov, \&tini, Fidoli a Rozmital na Sumav(Tab. 2). Maldin pai k poutnim misim,
nachazi se zde poutni kaple Panny Marie Pomocreéelk8rdce JeziSova. Také Svéraz je
poutnim mistem s poutni kapli Narozeni Panny Mdaé&Simi atraktivitami jsou kaple z
18. stol. ve vsi, stavby lidové architektury a fakostel sv. Petra a Pavla. Ve Slavk®se
nachazi kostel sv. Bartoldte, tvrz, nedalekoifrodni pamatka Slavkovsky chlumek a v obci
pamatna lipa. ¥ini se pysni vyznamnou technickou pamatkoucéibké papirny Véni, a.s.,
kapli a kostelem sv. Jana Nepomuckéhtidd® bylo velmi dilezité pro svou polohu,
prochazela tudy solna stezka, nedalekddd® je Ridolsky rybnik, naproti Skole stoji
renesadni Zulovy prany a dale tu najdeme farni kostel sv. Ylage. Rozmital na Sumaye
také mistem s velkym ptem atraktivit kulturniho cestovniho ruchu. Je kdem¢ kostela
Nanebevzeti Panny Marie atieeniny poutni kaple Panny Marie Pomocné, muzeum

Telegrafu, telefonu a radia, dale sousoSi sv. Ne@omuckéeho, bozi muka a venkovska
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hospod#skéa staveni. Rozmitél je rodigt historika Sumavy a architéi FrantiSka Valentina

Schmidta.

Tab. 2: Frehled atraktivit v jednotlivych obcich ve vybratdasti Horniho Povltavidisla
atraktivit se vztahuji k/edeslé tab. 1).

Prehled atraktivit v jednotlivych obcich ve vybrandasti Horniho Povltavi
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Pr&ov
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RoZmital na Sumay
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\/&trna
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Z&luzi

Zates
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Zdroj: vlastni databaze
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5.3 Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu wbcich

Z anketarniho S##ni, kde se porovnavaly dvojice atraktivit a z dotkového Seéeni
vyplyva, Ze za nejdezitejSi hmotné pamatky pro dalSi rozvoj cestovniho wughregionu
jsou povazovana historicka ¢stska jadra, zamky, fizeniny a hrady. Vyznam dith
drobnych prvk v krajiné je povazovan za velmi maly (NAVRATIL, 2009). Veedbvané
oblasti je pouze jeden hrad a historick&staké jadrogi-li potencial rozvoje neniiflis velky,
naopak atraktivit, o kteréc¢astnici cestovniho ruchu nejewilg velky zajem je v oblasti
nejvice.

Prehled relativniho potencialu dith atraktivit vychazi z jejich typpodle pétu zminek
konkrétnich atraktivit v dotaznikovém fati (NAVRATIL, 2009).

Vysledny potencial dané atraktivity ve zvolené shlaHorniho Povitavi vznikl po
vynasobeni relativniho potencialugem zjiseénych atraktivit v této oblasti (Tab. 3).

| presto, Ze kZze a kapliky nejsou moc oblibené, maji n&fsi potencial. Vysoky
potencial ma éekavar hrad, historické kstské jadro s mostem v RoZzmberku nad Vitavou a

piirodni zajimavosti a chrén& azemi (Tab. 3)

Tab. 3: Potencial rozvoje kulturniho cestovnihohwe obcich.

Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu iob
hodnots
relativniho
pocet atraktivit| potencidly vysledny
No. v oblast z vyzkumt]| potencia
1 historicka stavba #stského domu 5 1,96 9,79
3 historicka tovarna (fvodem z 19. stol) 1 0,00 0,00
4 soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 ,201 1,20
11 rybniky a dalSi ughé vodni nadrze 2 1,01 2,02
13 historické cesty 1 0,06 0,06
15 kiize, bozi muka, milniky, hraimi kameny, sméi kiize, zvonice, kaptka 66 0,51 33,33
16 venkovska hospotkka staveni 2 0,25 0,51
17 historické mistské jadro, historicky most 2 9,66 19,32
19 hrad 1 10,10 10,10
27 pamatniky vyznmych udalosti 1 0,00 0,00
28 pomniky vyznénych osobnosti 2 0,06 0,13
29 busty, tabule a ndpisgrnované vyznénym osobnostem a udélostem 2 0,04 0,1
31 muzeum, galerie 3 0,13 0,38
35 misto Zivota vyznamné historické osobnosti 3 0,44 1,33
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonsteubitvy, lidovaremesina
38 tvorba,divadelni fedstaveni a koncerty klasické hudby atp. 2 0,1B 0,45
misto, kde se natél znamy film, nebo se odehrav§ dnamého literarnih

39 dila 3 0,00 0,00
43 prirodni zajimavosti a chrénd Gzemi grody 13 1,20 15,59
45 kostel 8 0,25 2,02
47 zidovské pamatky 3 0,19 0,57
48 tvrz 2 0,0€ 0,1z

Zdroj: vlastni dotaznikové $eni a vlastni databaze
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5.4 Rozdily v motivech navavy podle navstvnickych
segment#nich kritérii

Tab. 4: Dilezitost charakteristik cilového mista pyberu dovolené \CR podle pohlavi.
Pro zjiSéni rozdili mezi motivy byla pouZzita jednofaktorovd ANOVA ggrsfikanci
p < 0,05 (Tukegrv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Zeny MuZi
Pramér |SE Pamer |SE F p
ht4.01]4,38« 0,03C [4,31¢ [0,03¢ 2,14¢ NS
ht4.02]4,02¢ 0,041 4,02« |0,04:Z 0,00f] NS
ht4.03]3,62: |0,041 [3,75¢ |0,04¢ 4,84z *
ht4.04]3,91: |0,03¢ |3,801 |0,04¢ 3,48€¢] NS
ht4.0£13,09z [0,051 [3,22¢ |0,05¢ 3,33 NS
ht4.0€¢]3,92¢ [0,03¢ [3,90C [0,037 0,307 NS
ht4.07]3,91¢ [0,03¢ |3,772 0,04 6,18¢ *
ht4.0€]2,791 0,04 [2,60z [0,04¢ 9,36( **
ht4.0¢]4,38< [0,031 [4,307 |0,03¢ 2,767 NS
ht4.1(]3,29¢ [0,04: [2,82: [0,05C 52,15¢] ***
ht4.11]4,081 |0,03¢ [4,20z [0,03¢ 4931 *
ht4.12]13,547 0,04C [3,32¢ |0,04€ | 12,83 ***
ht4.13]3,17C |0,04¢ [3,101 [0,04¢ 1,117 NS
ht4.14]2,54¢ 10,041 |2,531 0,047 0,08€) NS
ht4.1£]2 27¢ [0,041 [2,107 [0,04¢ 8,12¢ **
ht4.1€]2,44¢ 0,04 [2,26< |0,04¢ 8,46( **
ht4.17]2,56¢€ 0,041 2,611 0,047 0,55]] NS
ht4.1¢]2,50: |0,041 [2,372 |0,04¢ 4,73( *
ht4.1¢]2,50¢ |0,04: |2,11¢ 0,047 | 35,364 ***
ht4.2(]3,01« [0,04¢ [2,86C [0,05: 4,59( *
ht4.21]2,31¢ 0,051 [2,21: [0,05: 0,76(] NS
ht4.22]2,31¢ 0,051 |2,21Z |0,05: 1,93¢] NS
ht4.2:]12,98¢ 0,04z [2,77C 0,047 11,727 ***
ht4.24]3,70¢  |0,03¢ 3,501 0,045 | 12,097 ***
ht4.2t]4 01t |0,03¢ [3,88¢ [0,04¢ 4,66¢ *
ht4.2€]2,92¢ 0,047 [2,41¢ ]0,05C 54,76% ***

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni

Tab. 5: Seznam charakteristik cilového misiaspleru dovolené \CR.

Seznam charakteristik cilového mistayybéru dovolené \CR
ht4.01 |pfirodni prosted
ht4.0Z Jvoda ke koupal
ht4.0% lmoZznost fyzicky aktivniho vyz
ht4.0< Imista, kde si mohu uZit soukrc
ht4.0f nogni Zivol
ht4.0¢€ Jrozdilna mista k vighi
ht4.0% Imili mistni lidé¢
ht4.0¢ Jtradiéni Zivot obyvate
ht4.0¢ Jzdravé prosedi
ht4.1C JmoZnost nakui
ht4.11 JmoZnost oberstveni a stravové
ht4.1Z |hrad, Zicenina, zamek, klasSter sipndcovskym okruhe
ht4.1Z Jhrad, Zicenina, zamek, klasSter bezZipodcovského okrut
ht4.1< Imuzeun
ht4.1t Jgalerie
ht4.1€ Jaktualni vystava v muzeii galerii
ht4.157 |dgjiSte vyznamné historické udalo
ht4.1¢ Jmisto Zivota vyznamné historické osobn
ht4.1¢ |divadelni pedstaveni a koncerty kalsické hu
ht4.2C |zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertuenuchudby, médnifehlidky &
ht4.21 Jzabavni akce typu historické slavnosti rekonstruditey, lidovaremeslina tvorba
ht4.2Z Jzabavni koutky a akce praété
ht4.2% Jlidova architektur
ht4.2< Jhistoricka néste
ht4.2t Jklid
ht4.2¢ [nabidka wellness nebo laskych sluze

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni
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Rozdily v motivech $ vybéru dovolené se mezi muzi a Zenami liSi nejvicerikégul
v moznosti nékufp existenci hradu, fceniny, klaSteru s fivodcovskym okruhem,
divadelnich pedstavenich a koncertech klasické hudby, nabidkiness nebo lazeskych
sluzeb. Maji naopak stejny nazor ndetitost girodniho prosedi, vody ke koupani a zdrave
prostedi.

Hehled (Tab. 5) slouzi jako dogim vyznamu zkratek motivv predchozi a nasledujicich
tab. 4,6, 7 a8.

Obr. 14: Vniméni dlezitosti moznosti nakupa nabidky wellness a lazkych sluzebip
vykeru dovolené dle pohlavi, n=1584.
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' . e _U_ Nabidka wellness nebo lazefiskych sluzeb
Pohlavi

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

Z grafu je patrné, Ze Zeny povaZzuji tyto dva motag dilezit¢jSi nez muzi, i kdyz
pramérna hodnota se pohybuje okolo 3, coZz v dotaznikanmmalo, Ze se nemohou

rozhodnout, zda to povazuji zalezité ¢i nedilezité.
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Tab. 6: Dilezitost charakteristik cilového mista pyberu dovolené \CR podle vku.

Pro zjiS&ni rozdifi mezi motivy byla pouZita jednofaktorovd ANOVA sgrsfikanci
p < 0,05 (Tukegv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

18 - 20 let 21-30 let 31-40 let 41 - 50 let 51 - 60 let 61 -70 let nad 70 let

Pramen [SE | Pimé SE [Pémél [SE [Péméf |[SE [Pimél |[SE  [Piméf |SE Pﬁméri SE F p
ht4.01 | 4,044 b| 0,076 4,33Bab| 0,040 4,388 a| 0,044 4,46] a| 0,044 4,45 a| 0,061 4,256ab| 0,121 4,800 ab] 0,156 5,52 **}
ht4.02 | 4,430 b| 0,074 4,228ab| 0,044 4,158ab| 0,054 3,95[aq 0,074 3,566 d| 0,094 3,012 c| 0,159 3,100ecd 0,334 26,650 *
ht4.03 | 3,984 a| 0,084 4,012 a| 0,047 3,850 a| 0,060 3,549 d| 0,074 3,156 c| 0,097 2,512 b{ 0,147 1,950 b| 0,211 40,291 *
ht4.04 | 3,549 a] 0,109 3,88phal 0,054 3,919ah| 0,054 4,004 b| 0,070 3,90%ab| 0,084 3,585ab| 0,147 3,900 ab| 0,274 3,518 *
ht4.05 | 4,249 f| 0,084 3,84P e 0,05 3,092 d| 0,074 2,698 c| 0,089 2,151 b| 0,089 1,402 a| 0,084 1,150 ab| 0,087 110,15p **
ht4.06 | 0,074 | 3,708 0,044 3,734 0,060 3,178 0,062 41000 0,092 3,96270 | 4,207 0,156 4,730 0,840 NS
ht4.07 | 3,703 | 0,09y 3,73 0,093 3,778 0,062 4,000 0,070 3,946 D,02074 | 0,109 4,750 0,099 5941
ht4.08 | 2,321 b| 0,091 2,56] ab[ 0,053 2,668abl 0,064 2,829ac| 0,071 3,107 c| 0,085 3,024 ac| 0,158 3,150abc| 0,244 9,57p **
ht4.09 | 4,014 c| 0,089 4,244 ad 0,043 4,380ab| 0,049 4,500 b| 0,047 4,50fab| 0,058 4,549ab| 0,099 4,850abc| 0,084 8,678 *
ht4.10 | 3,354 a| 0,201 3,256 a| 0,059 3,048ab| 0,07 3,004ab] 0,074 2,741 b| 0,094 2,798ab| 0,147 2,700 ab] 0,274 6,138 **}
ht4.11 | 4,309 a] 0,071 4,22pab| 0,044 4,156ah] 0,059 4,089ab| 0,070 4,00fmb| 0,08 3,805 a] 0,159 3,600 ab] 0,366 4,038 *
ht4.12 | 3,121 a] 0,099 3,41labq 0,059 3,37bab| 0,064 3,708 c[ 0,071 35660c| 0,074 358%&bd 0,147 3,200abc| 0,345 4,991 *
ht4.13 | 2,949 | 0,100 3,23 0,095 3,185 0,068 3199 0081 3,141 0,08272 | 0,147 2,450 0,320 25p8 |*
ht4.14 | 2,139 b| 0,081 2,409ab| 0,053 2,602 a| 0,061 2,696 a| 0,071 2,741 a] 0,084 2,798 a 0,145 3,00 ab| 0,334 7,098 *
ht4.15 | 1,83q c| 0,080 2,124 ad 0,054 2,13(@bc 0,061 2,36Bab] 0,074 2,478 b| 0,097 2,427 ab| 0,134 2,550abc] 0,314 6,641 *
ht4.16 | 2,019 a| 0,087 2,26pabl 0,053 2,36(abl 0,061 2,490 a| 0,080 2,590 a| 0,090 2,634 a| 0,140 2,650 ab| 0,319 5,141 **
ht4.17 | 2,261 a) 0,084 2,58pabl 0,05 2,63fabl 0,06 2,64%ab| 0,074 2,70 b| 0,084 2,53 ab| 0,143 2,650 ab| 0,319 2542 ™
ht4.18 | 2,214 b| 0,089 2,34pabl 0,054 2,39pabl 0,063 2,638 a| 0,079 2,65¢ a] 0,08 2,524ab| 0,147 2,650 ab| 0,307 4,094 **
ht4.19 | 1,959 a] 0,099 2,22pabf 0,05 2,31jbc 0,07 2,48¢hc| 0,084 2,649 c| 0,099 2,48%bc| 0,135 2,55(abc| 0,320 5,899 **
ht4.20 | 3,784 c| 0,099 3,484 c| 0,059 2,84} d[ 0,071 2,502 b[ 0,089 2,332 b| 0,094 1,695 a| 0,120 1,050 a| 0,050 59,778 **
ht4.21 | 2,782 | 0,098 3,02 0,095 3,006 0,068 3,58 0,080 3,947 D,08022 | 0,148 2,450 0,303 1,63 NS
ht4.22 | 1,691 al 0,093 2,091 ab[ 0,067 3,03 c[ 0,081 2,44} b[ 0,099 1,97¢ a| 0,094 1,732 a| 0,139 1,150 ab| 0,109 29,74p **|
ht4.23 | 2,333d| 0,089 2,668 cdf 0,053 2,89¢acf 0,069 3,16fab| 0,074 3,20%ab| 0,089 3,524 b| 0,147 3,50(abc| 0,267 18,008 **|
ht4.24 | 3,259 b] 0,099 3,558ab{ 0,054 3,611ab] 0,061 3,817 a| 0,07d 3,751 a| 0,087 3,646ab| 0,129 3,850ab| 0,254 4,810 *
ht4.25 | 3,444d| 0,207 3,772cd] 0,054 3,94pad 0,060 4,22bab| 0,064 4,278b| 0,073 4,378ab| 0,104 4,800abg 0,094 16,63) *
htd.26 | 2,43 | 0,111 2,622 0,099 2,6P5 0,072 2699 0086 3,849 D, 113 | 0,16 3,45p 0,320 3,605 [*

Zdroj: Vlastni dotaznikové eni

Nejzajima¥jSimi rozdily jsou ve vnimani motivu &oiho Zivota, zbavnich akci typu

hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, mdadehlidky atp., dale u moznosti fyzicky

aktivniho vyziti, zdbavnich koutcich a akcich psdi & vody ke koupani. Rozdily nejsou

naopak u vnimaniidezitosti nabidky wellness nebo ld&s&ych sluZzeb,tiznych historickych

slavnosti, nazorech na milé mistni lidirozdilnych mist k vidni.
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Obr. 15: Rozdily v ndzoreclékovych skupin na @i Zivot a jeho dlezitost @i vyberu
dovolené, n=1584.
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Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni

V¢kova kategorie 18 - 20 a 21 - 30 let vnima moZzmushiho Zivota za dleZitou.
Zatimco s ubyvajicim g&kem a dalSimi skupinami tento nazor upadariélgmi se spise
k nedilezitosti. Souvisi to také s vnimanim motivu klidkiery mladsi kategorie povaZuje za

mere dulezitéjSi, jak je patrné z tab. 5.

Obr. 16:Rozdily v nazorechekovych skupin na zdbavni akce a jejicteditost i vyberu

dovolené,n=1584.
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39



Stejre jako v gredchozim grafu, segment 18 - 20 a 21 - 30 let pgeadkce zawezité a

s dalSimi ¥kovymi kategoriemi klesa.

Tab. 7: Dilezitost charakteristik cilového mista pyberu dovolené \CR podle nazoru na

historii.

Pro zjiS&ni rozdifi mezi motivy byla pouZita jednofaktorovd ANOVA sgrsfikaci
p < 0,05 (Tukegrv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Uréité nudna - 1

Spise nudna - imohu se rozhodng

Spise zajimava -

1 Uite zajimava - §

Primér | |SE Pamér SE [Pamer SE | Pamer SE Pamer SE F p
ht4.01 3,784 a| 0,184 4,11Bab| 0,101 4,20¢ab| 0,053 4,368bc| 0,039 4,490 c| 0,033 12,024 **4
ht4.02 4,333ab] 0,101 4,14pab| 1,091 4,202 b) 0,990 4,029ab| 1,141 3,908 a| 1,27 4,389 *
ht4.03 3,786 0,058 3,691 0,125 3,833 0,067 3,716 0j049 3,589 D,052132 NY
ht4.04 3,762 0,038 3,642 0,140 3,789 0,068 3,899 0j050 3,931 D,044162 *
ht4.05 4,357 c¢| 0,033 3,962bc| 0,131 3,46fab] 0,084 3,140 a| 0,064 2,80% d| 0,059 28,38p **)
ht4.06 3,409 a| 0,174 3,618 a 0,103 3,768 a) 0,054 3,860 a| 0,044 4,116 b| 0,037 14,419 **)
ht4.07 3,405%ab] 0,218 3,78Bab 0,121 3,672 a) 0,064 3,776 a| 0,051 4,037 b| 0,045 8,000 **
ht4.08 1,974 a| 0,165 2,30pab| 0,119 2,49%b| 0,064 2,705 b| 0,051 2,915 c[ 0,051 13,574 **)
ht4.09 3,667 b| 0,206 4,009abf 0,113 4,300ac| 0,051 4,331 a| 0,040 4,490 c| 0,034 13,624 **4
ht4.10 3,357%ab] 0,223 3,38fab| 0,131 3,174ab) 0,074 3,151 b] 0,054 2,911 a| 0,055 5,226 **
ht4.11 4,429 0,141 4,377 0,018 4,188 0,063 4,149 0j044 4,041 D,043203 **
ht4.12 2,000 a| 0,199 2,528 a 0,109 3,094 b| 0,064 3,437 c| 0,054 3,871 d| 0,044 64,574 *
ht4.13 2,024 a| 0,187 2,340 a 0,109 2,941 b| 0,074 3,148 b| 0,054 3,431 c[ 0,053 29,914 **)
ht4.14 1,643 a|l 0,170 1,96 a| 0,099 2,160 a) 0,06 2,448 b| 0,049 2,951 c[ 0,053 39,72p **
ht4.15 1,310 a| 0,105 1,764lab| 0,093 1,958b| 0,064 2,190 b| 0,050 2,458 c[ 0,054 20,07p **}
ht4.16 1,549 a| 0,174 1,868ab| 0,106 2,12%ab| 0,064 2,314 b| 0,051 2,651 c[ 0,053 20,98p **
ht4.17 1,429 a| 0,114 1,95Bab| 0,096 2,237 b) 0,059 2,580 c| 0,044 2,936 d| 0,053 38,720 **
ht4.18 1,500 af 0,133 1,82] a| 0,084 2,174ab) 0,061 2,421 b| 0,049 2,758 c[ 0,051 30,028 **)
ht4.19 1,78Gab| 0,209 2,009 a| 0,127 2,148 4a) 0,071 2,297 a| 0,054 2,538 b| 0,054 8,935 **
ht4.20 3,690 a| 0,247 3,349 a 0,137 3,06¢ab| 0,084 2,966ab| 0,059 2,751 b| 0,054 8,63p **
ht4.21 2,409 a| 0,214 2,538 a| 0,117 2,711 a) 0,07 2,958 a| 0,054 3,219 b| 0,053 14,79p **
ht4.22 1,786 0,197 1,972 0,131 2,381 0,086  2,p57 0j062 2,330 D,06B382 **
ht4.23 1,643 a| 0,123 2,04} a] 0,101 2,488 b| 0,064 2,787 c| 0,051 3,378 d| 0,044 63,685 **
ht4.24 2,479 a| 0,187 2,764 a 0,113 3,049 a) 0,06 3,646 b| 0,044 4,061 c[ 0,041 7577p **)
ht4.25 3,474 0,244 3,764 0,131 3,843 0,069 3,p56 0j049 4,075 D,04B8294 ***
ht4.2¢ 3,024 0,240 2,708 0,144 2,679 0,077 2,78 0j059 2,601 D,0568131 NY

Zdoj: Vlastni dotaznikové geni

Rozdily jsou viditelné hla¥nu vnimani vtahu k historii attezitosti historickych st

a hradi, zticenin, zamk, klase€ra s pfivodcovskym okruhem, kdy se respondenti,iikte

povazuji historii za nudnoufiilani na nedlezitost €chto charakteristik ciloveho mista

dovolené a naopak ti, Kigi za zajimavou povazuji, séikdangji k jejich dilezitosti.

Toto pravidlo je také nazo¥rvidét ve vnimani lidové architektury (Obr. 17).
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Obr. 17: Rozdily v ndzorech na lidovou architektpodle ndzoru na historii, n=1584.
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Tab. 8: Dilezitost charakteristik cilového mista pyberu dovolené \CR podle participace

na jednotlivych atraktivitach.

Pro zjiS€ni rozdili mezi motivy byla pouZita jednofaktorovd ANOVA sgrsfikaci

p < 0,05 (Tukeyv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

extrémr nizka nizsi stedni vySSi stedni vysoka extrémrt vysoka
navstvnost | nizka navdvnos{ navstvnost navstvnost navstvnost navstvnost

Primé¢r |SE |Pémér |SE  [Pémér |SE  |Pémér [SE  |Pamér |SE  |Pémér  |SE F p
nt4.01 4,00([b [ 0,10¢ 4,26%]ab[ 0,04¢| 4,434ab] 0,047 4,33¢a | 0,047 4,46(la | 0,05 4,42¢a | 0,094 4,964 **
nt4.0z 4,14(jac | 0,12 4,20%a | 0,06( 4,114a | 0,05¢ 4,027[ab | 0,05¢[ 3,77¢la | 0,08(| 3,63%a 0,125 6,864 ***
ht4.02 3,62: 0,137 3,67¢ 0,06¢ 3,797 0,06(| 3,71¢ 0,05¢ 3,59¢ 0,07 3,49C 0,137 1,80¢) NS
nt4.04 3,62¢[ab | 0,147 3,681b [ 0,077 3,94¢la | 0,057 3,95t(a | 0,05¢| 3,927ab] 0,071 3,765ab [ 0,124 3,43 **
ht4.0t 3,60¢]bc | 0,16¢ 3,47¢[c | 0,08(] 3,09¢ab] 0,07 3,06tab| 0,077 2,89ia [ 0,094 2,96¢[abc] 0,147 7,127 ***
nt4.0¢ 3,291c | 0,12¢ 3,714b [ 0,05¢ 3,965[a | 0,04¢ 4,04([ab| 0,047 4,065a | 0,05¢ 4,031a 0,093 13,12f ***
ht4.07% 3,414b [ 0,147 3,777]ab] 0,06¢| 3,89¢/ab] 0,05 3,92:[a [ 0,05 3,94¢[a | 0,06¢ 3,74¢[ab | 0,12¢] 3,61¢ **
nt4.0¢ 2,081b ] 0,107 2,257b | 0,067 2,60¢[c | 0,067 2,931a | 0,05¢ 3,13¢a | 0,07¢ 3,097]a [ 0,11¢ 27,09( ***
ht4.0¢ 4.03ta | 0,12¢ 4,25(la | 0,059 4,427[ab] 0,047 4,314ab| 0,047 4,52ab| 0,04 4,327[ab | 0,107 5,437 ***
ht4.1( 3,335 0,144 3,14¢ 0,07 3,097 0,063 3,12¢ 0,06 2,927 0,087 2,79¢ 0,13¢ 2,581 *
ht4.1] 4,38¢ 0,09% 4,27 0,057 4,13¢ 0,057 4,04 0,05¢[ 4,06% 0,077 4,00C 0,11(] 3,18¢ **
nt4.12 2,41¢b | 0,147 2,95¢c [ 0,067 3,37i[d [ 0,05¢ 3,68¢[a | 0,052 3,931a | 0,062 4,0311a [ 0,109 45,38( ***
nt4.1: 2,07([b ] 0,117 2,72(]c | 0,07(] 3,03¢[d | 0,067 3,34z/a | 0,06( 3,64¢a | 0,07 3,724a 0,114 37,55¢ ***
ht4.1< 1,61¢a | 0,094 2,03¢a | 0,06( 2,367c [ 0,05¢ 2,735d [ 0,05¢ 3,11¢/b [ 0,074 3,46¢[b | 0,104 54,87¢ ***
nt4.1t 1,547 a 10,08 1,711a | 0,051 2,047|c | 0,05¢ 2,36¢/d | 0,067 2,694b | 0,07¢ 3,051[b 0,11({ 42,65 ***
ht4.1¢ 1,75¢(ab | 0,10¢ 1,80<a | 0,054 2,164b | 0,05¢ 2,53i/d [ 0,067 2,943c [ 0,077 3,34i[c | 0,11¢ 52,11¢ ***
nt4.1: 1,80z/a | 0,09¢ 2,151{bc| 0,061 2,38%b | 0,05¢ 2,767d [ 0,05¢ 3,13(/c | 0,071 3,38¢[c 0,10¢ 43,50¢ ***
ht4.1¢ 1,68¢/a | 0,097 1,99i[a [ 0,057 2,27¢[c [ 0,057 2,57¢d | 0,05¢ 2,985b [ 0,07 3,327]b [ 0,10¢[ 46,14 ***
nt4.1¢ 1,80z/a ] 0,124 1,931a | 0,06 2,065a | 0,067 2,54(b [ 0,064 2,78¢bc| 0,08( 3,14%c 0,137 31,21F ***
ht4.2( 3,221 0,16¢ 3,06(C 0,087 2,78¢ 0,06¢ 2,931 0,06¢ 2,93t 0,08¢ 3,041 0,147 2,22(] *
nt4.2% 1,977a ]0,11¢ 2,41¢a | 0,064 2,70%d | 0,06( 3,10¢b [ 0,05¢ 3,39¢bc| 0,077 3,74¢[c 0,10% 46,797 ***
ht4.2¢ 2,50(b [ 0,137 3,117[c | 0,06 3,541[d [ 0,05¢ 3,82¢/e [ 0,04¢ 4,12a | 0,06([ 4,31€[a [ 0,085 56,29:] ***
nt4.2t 3,98¢ 0,137 3,78 0,07(| 4,007 0,05¢ 4,012 0,057 4,034 0,077 3,87¢ 0,12f 2,144 NS
nt4.zt 2,55¢ 0,15¢[ 2,68 0,07¢ 2,63¢ 0,06¢ 2,691 0,065 2,747 0,087 2,92¢ 0,144 0,957 NS

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni
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Rozdilnost ve vnimani je také ¥idz pohledu navst u hradi, zticenin s pitivodcovskym
okruhem, muzei, galerii, historickychést a lidové architektury. Kde respondenti s vysokou
navstvnosti voli dilezitost tchto atraktivit, naopak ti, kie nejsou piznivci navsév

kulturnich pamatek, voli néteZitost atraktivit (Obr. 5).

Obr. 18: Rozdily v nazorech naldzitost muzea a historickéha@sta pi vyberu dovolené

podle participace na atraktivitach, n=1584.

5,0

45t e f {

4,0

- T

3,0} % d {

¢ 1
R
20F 4 §

ol |

1,0

Priméma hodnota duleZitosti

<0,2> (2,8> (8,14> (14,23> (23,40> (40,186> _%_ Muzeum
ﬁ HistorickdA mésta
Intervaly navstévnosti
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Obr. 19 : Histogranretnosti. Participace na jednotlivych atraktivitacts1584.

Histogram €etnosti: participace na jednotlivych atraktivitach
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Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni
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Pro analyzu motify podle participace na atraktivitach bylygppnavsev rozcleny do 6
intervali (Tab. 8).

Tab. 9: Rozdeni intervali navssv.

RozcEleni interval
extrémg nizka nav&vnost | <0, 2>
nizka navé&vnost 2, &
niZSi stedni navitvnost (8, 14
vySSi stedni navaivnost (14, 23
vysoka navéwvnost (23, 46
extréeme vysoka navévnost| (40, 186

2l A Pl I I R

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

Minimalni hodnota navévnosti je 0 a maximalni hodnota 1869%®odnot lezi
Vv intervalu <8 — 23>, Z&% hodnot je v intervalu <0-8) a 2bv (23, 186>.

Tab. 10: Divody cest na dovolenoudR podle pohlavi.
Pro zjiS&ni rozdifi mezi motivy byla pouZita jednofaktorovd ANOVA sgrsfikaci
p < 0,05 (Tukeyv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Zeny MuZi
Pramé|SE  |PrimefSE F p
ht5.01 3,594 0,040 3,728 0,043 5,190 *
ht5.02 4,511 0,028 4,498 0,031 0,009 NS
ht5.03 2,474 0,050 2,847 0,097 22,458 =
ht5.04 3,454 0,044 3,682 0,047 12,470 =
ht5.05 4,311 0,029 4,203 0,085 5,816 *

7
1

ht5.06 4,111 0,037 4,093 0,041 0,117 [NS
ht5.07 3,473 0,041 3,347 0,047 4,134 *

ht5.08 3,437 0,045 3,575 0,048 4,402 *
ht5.09 3,332 0,04% 3,202 0,090 3,791 NS
ht5.10 4,289 0,031 4,270 0,02 0,108 NS
ht5.11 2,029 0,041 2,199 0,046 4,660 *
ht5.12 3,413 0,048 3,349 0,047 1,042 NS
ht5.13 2,830 0,047 2,971 0,092 1,689 NS
ht5.14 3,149 0,045 2,935 0,050 9,920 i

ht5.15 3,927 0,048 3,737 0,050 8,284 o

ht5.16 3,882 0,039 3,848 0,045 0,318 NS
ht5.17 4,201 0,038 4,214 0,036 0,0/6 NS
ht5.18 3,267 0,040 3,141 0,046 4,280 *

Zdroj: Vlastni dotaznikové geni
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Tab. 11: Seznamislod: cest na dovolenoud@R.

Sezanam moznychidoda cest na dovolenou@R
ht5.01 Relexovat fyzickou rekré&ai ¢innosti
ht5.02 Uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zijota
ht5.03 Seznamit se s lidmi afpeho pohlavi
ht5.04 Zazit dobrodruzstva
ht5.05 Navstivit zajimava mista
ht5.06 Zn&nit prostedi
ht5.07 Potkavat nové lidi
ht5.08 Moznost byt timiim opravdu jsem
ht5.09 Nedlat nic, jen relaxovat
ht5.10 Poznavat nova mista
ht5.11 Byt na mist kde nebyli znami
ht5.12 Po cestso o zazitcich povidat saieli
ht5.13 Na mist vzpominat na staré dob¥asy
ht5.14 Navstivit znamé aipuzné
ht5.15 Byt s rodinou
ht5.16 Byt s pateli
ht5.17 Bavit se
ht5.18 Necemu se natit

Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

Duvody u Zen a mu¥ k cestdm na dovolenou se liSi vyzngmnseznameni se s lidmi
opaného pohlavi a zaziti dobrodruzstvi (Obr. 7) Ostdimody se piliS od sebe nelisi.
Tab. 11 dovysitluje zkratky divodi cest, pouzité v tabulkaeh 10, 12.

Obr. 20: Mozné dvody cest na dovolenoutR — Seznamit se s lidmi ajpeho pohlavi a
zazit dobrodruzstvi podle pohlavi, n=1584.
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Z grafu vyplyv4, Ze abpohlavi povazuji tento motiv za spiddeity a Ze Zeny vnimaji

sezndmeni se s apgym pohlavim jako @vod dovolené mé&nhdule

Mrivrw s

dobrodruzstvi vnimaji jako spiSe nevyznamny, aitg/Ze hodnoti vice jako nevyznamny,

nez muzi.

Tab. 12: Divody cest na dovolenoudR podle vkové kategorie.

Pro zjiSéni rozdili mezi motivy byla pouZzita jednofaktorovd ANOVA ggrsfikanci

p < 0,05 (Tukegrv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

18 - 20 let 21 -30 let 31-40let 41-50 let 51-60 let 61 -70 let nad 70 let
Primér |SE |Pémér |SE | Pamér [SE [ Péimer SE |[Pimér |SE |Pamér |SE | Pamer SE F p

ht5.01 [3,879a {0,082 3,80%a 0,050 3,79%a [0,057 3,63¢ad |0,077 3,33fcd |0,084 2,78(b |0,144 2,55(bc 0,303 17,244 **
ht5.02 14,35dac|0,077 4,50%ab |0,034 4,620ab|0,039 4,62¢b {0,042 4,51%ab {0,054 4,01% (0,114 4,200abc |0,22 8,47p **
ht5.03 [3,659d {0,109 3,18% 0,064 2,408 [0,074 2,05]ab |0,083 2,068ab 0,089 1,72¢a 0,124 1,30(ab 0,124 53,53p **f
ht5.04 [ 4,37¢c {0,065 4,05, 0,044 3,568 [0,069 3,091b 0,079 2,84¢%ab 0,093 2,45]a |0,143 1,85(a 0,221 70,24f **f
ht5.05 4,214 | 0,068 4,291 0,088 4,274 0,048 4,276 0j051 4,22 D, (274 | 0,098 4,200 0213 0345 NS
ht5.06 [3,949 |0,09% 4,116 0,049 4,144 | 0,057 4,249 0j063 4,07 D,(8%73 [ 0,132 3,950 0,235 24J76 *
ht5.07 [ 4,06fc {0,079 3,671b |0,051 3,25¢a [0,064 3,08¢a 0,072 3,17]a |0,089 2,80%a |0,141 3,35¢abc |0,31q 22,02] **f
ht5.08 3,733 | 0,100 3,474 0,0%7 3,447 | 0,073 3,699 0j081 3,45 D, (B33 [ 0,127 3,300 0341 1833 NS
ht5.09 | 3,219ab|0,104 3,18fab |0,05§ 3,11%a |0,07] 3,468  |0,083 3,444ab {0,091 3,41%ab (0,141 3,900ab 0,315 3,610 *|
ht5.10 [4,244 | 0,069 4,339 0,088 4,207 | 0,048 4,072 0j050 4,26 D,CE13 [ 0,130 4,250 0,176 2,312 *
ht5.11 12,254 | 0,102 2,183 0,096 1,986 [ 0,062 2,105 0,077 1,97 D,08371 (0,135 1,600 0,184 2513 *
ht5.12 | 3,69fb |0,107 3,47¢ab |0,054 3,24Pa 0,069 3,24%a 0,074 3,32Jab {0,085 3,19%ab[0,149 4,200ab 0,25 5,199 **
ht5.13 [2,383a {0,109 2,75¢ab |0,060 2,69%ab[0,071 2,97gc 0,083 3,29%cd |0,104 3,634d 0,139 4,20(cd 0,287 16,506 **}
ht5.14 [2,789a {0,109 2,948abc|0,055 2,92Pab[0,069 3,17¢abcd] 0,089 3,22(bcd| 0,099 3,688d 0,149 4,15(cd 10,244 8,679 **
ht5.15 [2,949c [0,104 3,478 (0,059 4,081a [0,06d 4,3622  [0,064 4,234 (0,074 4,15¢%a 0,127 4,20fab [0,277 36,571 *4
ht5.16 |4,444b [0,069 4,193b {0,041 3,686a |0,067 3,528  |0,07d 3,498 (0,091 3,41%a 0,149 3,95¢ab [0,309 25,158 *4]
ht5.17 | 4,63¢¢ 0,059 4,490de [0,034 4,20% [0,049 3,94fh 0,060 3,82%ab |0,077 3,51Pa |0,134 3,70(abcd|0,30q 32,53 **f
ht5.18 [3,059 | 0,104 3,215 0,02 3,164 0,063 3,300 0j072 3,33] D,0BA3 | 0,155 2,850 0,327 14p1 NS
Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni

V¢ekove skupiny se ajp mezi sebou velmi vyznamive vnimani dvodu liSi. Stejg jako u

kritéria pohlavi respondeint Ize nalézt ne@tSi rozdily u motii sezndmeni se s apgm

pohlavi a zaziti dobrodruZstvi (Obr. 8 a 9), dat#ivodu byt s rodinou nebo $dieli ¢i bavit

se (Obr. 10). NeliSi se motivy navstiveni zajimdwynist nebo byt na mistkde nebyli

znami. Zejména tentaidod povazuji tér& jednomyslg za spiSe nevyznamny.
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Obr. 21:Mozné @vody cest na dovolenoudR — Seznamit se s lidmi afpgho pohlavi
z hlediska skové skupiny, n=1584.
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Zdroj: Vlastni dotaznikoveé geni

Skupina 18 - 20 let zhodnocuje tentovdd jako spiSeidezity. Kategorie 41 - 50, 51 - 60
a6l - 70 let ho povazuji za spiSe nevyznamny.

Obr. 22:Mozné dvody cest na dovolenoudR — zazit dobrodruzstvi z hledisk&avé

skupiny, n=1584.

5,0
c
4,5 {
C
40 2
d
3,5 §

{ ab
3,0

235) %: a

2,0

Primérna hodnota

1,5

1,0

18-20 21-30 31-40 41-50 51-60 61-70 nad 70
Vékova skupina

Zdroj: Vlastni dotaznikové geni

46



U wekovych skupin 18 — 30 je zazit dobrodruZstiiedité. Pro starSi generaci 61-70 let je

uz spisSe nevyznamna.

Obr. 23:Mozné @vody cest na dovolenoudR — bavit se, n=1584.
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VSechny skupiny se pohybuji nadiprem 3, coZz znamena, Ze vSechgigové skupiny

se na dovolenych radi bavi¢kbvé kategorie 18 - 40 ho povaZzuji za velriliedity.

Tab. 13: Divody cest na dovolenoudR podle vztahu k historii.
Pro zjiSéni rozdili mezi motivy byla pouzita jednofaktorovd ANOVA ggrsfikanci
p < 0,05 (Tukeyv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Urcité nudna - 1|  SpiSe nudnd - P Nemohu se rozhodn@8pi&e zajimava -|4 Uité zajimava - b

Primén  |SE Pamen SE Paimer SE Pame SE Pameérn |SE F p
ht5.01| 3,500 0,208 3,387 0,125 3,742 0,066 3,651 0j050 3,667 D,048691 NS
ht5.02| 4,381 0,174 4,321 0,103 4,477 0,044 4,604 0033 4,5%5 D,032192 NS

ht5.04| 3,97¢ab| 0,197 3,92%b 0,118 3,66%ab 0,07 3,59%ab] 0,053 3,38%a | 0,055 6,71

1

2
ht5.03] 3,714b | 0,244 3,12%b | 0,154 2,95%b 0,08q 2,648 | 0,064 2,32)c 0,057 19,309 **4

b

B8

P

B

ht5.05] 3,73gab| 0,204 3,88fab | 0,113 3,997a 0,054 4,218 [ 0,037 4,52% | 0,024 30,878 **4
ht5.06] 4,044ab| 0,213 3,98jab | 0,115 3,96%a 0,069 4,05fabl 0,044 4,22¢p | 0,043 3,70 *1
ht5.07| 4,049ab| 0,183 3,783 0,114 3,55)ab 0,071 3,33Jabl 0,053 3,31% | 0,049 7,768 **
ht5.08] 3,50(Q 0,227 3,493 0,137 3,491 0,073 3,424 0]056 3,574 D,058620 NY
ht5.09] 3,881 0,211 3,604 0,141 3,265 0,076 3j27p 0,056 B,1800,054 4,661 **}
ht5.10] 3,857ab| 0,204 3,86%ab | 0,104 4,094lab 0,054 4,22¢a | 0,039 4,50 | 0,031 22,43] **4
ht5.11] 2,50(Q 0,239 2,057 0,118 2,171 0,069 2,117 0j053 2,003 D,058362 NS
ht5.12] 3,357 0,218 3,509 0,125 3,394 0,071 3,p59 0j055 3,467 D,053342 NS
ht5.13] 2,35fab| 0,223 2,65}ab | 0,139 2,928ab 0,074 2,764a [ 0,057 3,01¢b | 0,054 4,606 *]
ht5.14| 2,571 0,224 2,925 0,140 2,951 0,074 3,p5( 0j056 3,148 D,058442 *
ht5.15] 3,04fab| 0,257 3,28% 0,147 3,68ab 0,075 3,781 [ 0,054 4,104c | 0,049 16,901 **4
ht5.16] 4,071 0,191 4,132 0,106 4,021 0,066 3,814 0j051 3,778 D,0401144 **
ht5.17{ 4,59% 0,123 4,443 0,084 4,247 0,054 4j18p 0,040 #,1440,044 4,192 M
ht5.18| 2,310a | 0,214 2,66(a 0,119 3,13@b 0,064 3,18(b | 0,049 3,42]c 0,049 17,092 **4

Zdroj: Vlastni dotaznikové geni
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LiSi se zde viditelts hodnoty u dvoda jako navstivit zajimava mista (Obr. 10), poznavat
nova mista. Jak je poznat z obr. 10 i kdyz lidé p@&dnavaji zajimava mista, nemusi mit vzdy

kladny vztah k historii.

Obr. 24:Mozné @vody cest na dovolenoudR ve vztahu k historii — navativit zajimava mista,
n=1584.
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Tab. 14: Divody cest na dovolenoudR podle participace.
Pro zjiSéni rozdili mezi motivy byla pouZzita jednofaktorovd ANOVA ggrsfikanci
p < 0,05 (Tukegtv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

extrémr nizka | nizka nav&tnost|  nizsi gedni vySSi stedni vysoka extréndnvysoka
Pramér  |SE Pémeér  |SE Péimér  |SE Ptimer  [SE Pamér  |SE Pamér  |SE F p
ht5.01 3,337 0,140 3,617 0,065 3,712 0,060 3,693 0j056 3,65p D,0,6533 0,11 1,596 NS
ht5.02 4,384 0,092 4,533 0,043 4,593 0,037 4,446 0j046 4,53p D,04364 0,092 2,898 *f
ht5.03 3,07¢ab) 0,179 2,86fc | 0,085 2,59]abq 0,074 2,48(ab| 0,073 2,674abq 0,091 2,16%a [ 0,133 6,061 **
ht5.04 | 3,512 0,139 3,639 0,071 3,558 0,065 3,625 0j064 3,56} D,0AB93 | 0,126 0,500 NS
ht5.05 | 3,609c | 0,133 4,078 | 0,050 4,34%abq 0,041 4,35¢a | 0,039 4,39%ab | 0,051 4,378 | 0,097 16,11p **y
ht5.06 3,651b | 0,137 4,09%ab| 0,059 4,141ab| 0,054 4,10¢ab| 0,054 4,19%a | 0,064 4,10%a | 0,109 3,418 *
ht5.07 3,517 0,140 3,437 0,070 3,347 0,065 3,896 0j058 3,51y D,0,8273 0,11 0,816 NS

ht5.08 3,36 0,134 3,482 0,072 3,459 0,068 3}584 Q9,063 B,5520,080 3,367 0,135 0,900 NS
ht5.09 3,81¢4b | 0,135 3,52}b | 0,073 3,15%a | 0,067 3,208a | 0,064 3,054a [ 0,083 3,25%ab | 0,12 7,671 **
ht5.10 3,791b | 0,131 4,11jbc| 0,049 4,32(a [ 0,044 4,32fa | 0,041 4,43fa | 0,051 4,46%ac | 0,085 10,709 **4
ht5.11 2,058 0,130 2,060 0,065 1,983 0,059 2|11¢ 0,060 P,26§10,085 2,041 0,126 1,745 NS
ht5.12 3,593 0,134 3,467 0,070 3,303 0,064 3,p65 0j062 3,568 D,0,2653 0,117 3,064 *t
ht5.13 2,609ab| 0,153 2,72%ab| 0,076 2,73%2a [ 0,069 3,02(b | 0,069 3,05fab| 0,081 3,08%ab | 0,137 4,596 **4
ht5.14 2,89% 0,155 3,084 0,073 2,940 0,068 3}10¢ Q9,064 B,1340,082 3,061 0,131 1,113 NS
ht5.15 3,291b | 0,159 3,55fbc| 0,079 3,96%a [ 0,061 4,00%ac| 0,067 3,88%a | 0,074 3,95%a | 0,120 8,584 **4
ht5.16 4,254 0,102 3,898 0,064 3,831 0,061 3,[795 0j059 3,90p D,07353 0,12 2,476 *

L

ba

ht5.17 4,302 0,099 4,283 0,063 4,216 0,049 4174 0,049 #,17160,05 4,04 0,104 1301 NS
ht5.18 2,651b | 0,141 2,82% [ 0,069 3,228, | 0,057 3,35]a | 0,059 3,502a | 0,074 3,58 0,117 17,24V ok

Zdroj: Vlastni dotaznikové geni
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5.5 Rozdily v image atraktivit mezi typy nav&vnickych atraktivit

Rozdil v image vypovida z analyzy aplikované naawdgdi tykajicich se podit z obrazk.
Hlavni vypowdi o image oblasti jihozapadni€tech jsou motivy, které uvali respondenti
jako typické pro dané dva kraje.

Nasledujici tab. 15a a 15b zn&agf vysledky analyzy rozptylu u obraxkhrad, drobna
architektura v krajit, muzejni expozice, prakticka ukazieamesla tra@dni a autentické hody,
stredowké predstaveni, historicka vesnice a historickésta. Rozdily v jednotlivych pocitech
se u vSech osmi obrazkyzname liSi. Mezi obrazky jsou zastoupeny typy atraktivdil¢i
hmotna nemovita pamatka (hrad, drobna architektugestavy (muzejni expozice, prakticka
ukazkairemesla), nemovité pamatky ( Tradii a autentické hody, istdowké predstaveni) a

sidla (historické résto a historicka vesnice).

Tab. 15a: Rozdily v pocitech z obrézk
Pro zjiS€ni rozdili pocith byla pouzita jednofaktorova ANOVA se signifikanci
p < 0,01 (Tukeyv HSD test pro nestejné N, p < 0,01, N=1584).

Drobnd architektur Prakticka ukazka
Hrad v krajiné Muzejni expozice femesla
praimer | |SE pamer | |SE ptimer | |SE pfimer | |SE F p
Uklidawjici/ Vzruujici 3039a | 0,057 230lb [ 0,047 242¢b | 0,039 287fa| 0,043 221,23p **
Ohyzdny/ Krasny 4,201d | 0,032 3,568 | 0,039 348b| 0,037 3,75% [ 0,03 128,223 **1
Povznésejicil Tisnivy 2,373ab| 0,039 2,77¢d [ 0,041 2,81%d | 0,034 2,498 | 0,03] 82,999 **)
Nudny/ Zajimavy 4,252d | 0,034 3,50(bc| 0,045 331 | 0,049 381lJa| 0,043 63,00p **
Neprijemny/ Rijemny 4184a | 0,033 358t | 0,041 355 | 0,034 3,83% | 0,034 106,099 **1
Nevtiravy/ Vtiravy 1,973b | 0,037 2,19%ac| 0,041 2,36¢ad| 0,034 2,21Pag 0,039 24,59P **)

Zdroj: vlastni dotaznikové $eni

U protipolu pociti uklidnujici/vzrusujici respondenti zazivali spiSe ukliici pocit u
drobné architektury v krajij muzejni expozice a historické vesnice. Uedbdwkého
piedstaveni je jasnym vysledkem spiSe vzrusSujicitpoci

Ohyzdreé nepisobi na dotazované vzhledem kiperu Zadny z obrazk Naopak krasny
poct maji z hradu, praktické ukazkgmesla, tradnich a autentickych hdg historické
vesnice a historického &sta.

PovznasSejici pocit zazivaji u hradu, praktické kgazemesla, tradnich a autentickych

hodi, historické vesnice a historickéh@sta. Tisnivy pocit neni patrny u Zzadného z obitazk
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Tab. 15b :Rozdily v pocitech z obrézk
Pro zjiS&ni rozdil pocith byla pouzita jednofaktorova ANOVA se signifikanci
p < 0,01 (Tukeyv HSD test pro nestejné N, p < 0,01, N=1584).

Tradiéni a Stredowké
autentické hody predstaveni Historické vesnicq  Historické sto
pramer SE ptimer SE pfimer SE primer SE F p
Uklidaujici/ VzruSujici 2,903a | 0,044 4,160d | 0,039 2,016c | 0,043 3,04Pa| 0,054 221,23 **
Ohyzdny/ Krasny 3,884 | 0,033 3,37ga | 0,044 4,200d [ 0,03 4,400e | 0,027 128,228 **
Povznasejici/ Tisnivy 2,351lab| 0,033 3,16% | 0,040 2,30%ac| 0,034 2,16 | 0,034 82,99p **)
Nudny/ Zajimavy 3,739a | 0,043 3,86ja [ 0,044 3,698ac| 0,041 4,25%d| 0,037 63,005 **4
Neprijemny/ Rijemny 3,991c | 0,039 3,27¢d [ 0,045 4,21%ac| 0,031 4,314a| 0,029 106,09p **1
Nevtiravy/ Vtiravy 2,32fad| 0,041 2,46% [ 0,044 1,93(b | 0,03 2,048g 0,037 24,59p **4

Zdroj: vlastni dotaznikove geni

Nudny a nefijemny pocit neni patrny. Naopak nejvice zajithpirsobi historické résto
a hrad. Nejvice ifljemny pocit maji dotazovani také z hradu a hiského nésta, déle také
zZ historické vesnice, trathich a autentickych hada a praktické ukazkiemesla.

Vtiravy se nezda zadny z obré&zlPrimeérné hodnoty se pohybuji kolemugonéru 2, ktery
znamena nevtiravost dané atraktivity.

Obr. 25 graficky zobrazuje rozdily v pocitech mezinotlivymi obrazky.
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Obr. 25: Rozdily mezi obrazky, n=1584.
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Image dané oblasti meztastniky byla zpracovana na zalklaodpowdi na otazky, kdy
méli respondenti uvatt tii slova, ktera nejlépe vystihuji dovolenou v jihnpadnichCechéach.
Odpowdi byly rozazeny do 129tznych okruli. Tyto okruhy maji podobné vlastnosti,
vyjadiuji podobnowinnost,¢i maji podobny vyznam.&hto 129 okruh jsem zuzila jegtna
41 skupin, aby se s nimi dalo Iépe statisticky pvat, vyjadit cetnosti, jejich procentuélni
zastoupeni a vyznam v celku odpdiv Celkem jsem pracovala s 4 715 odfatmi, 37 jich
respondenti neuvedli.

Obr. 27 znazawuje zastoupeni jednotlivych image oblasti z celkdpa&di. NejwtSi
zastoupeni 12 % ma imageirpda, & uz krdsna, §gknd, nadhernd, chréma. Déle klid a
pohoda s 8,76 %, kde byly uviy odpowdi jako klid, klidek, klidné prosedi, ticho,
pohoda, pohodka, pohodli, harmonie, romantika. DalSi skupinawjsistorické pamatky a
jejich navstva s 8,23 % a pojmy image tykajici se riydrd a rybnik s 7,19 %, kam jsem
zaradila odpovdi typu rybniky, vylovy rybnili, rybaeni, ryby, rybolov, kapr, Rozmberk.
Mezi posledni né€pstji zastoupenou skupinou bych uvedla lesy s &y5S#tnosti ku celku.
DalSimi prvky image, které podle dotazovanych melérystihuji dovolenou v jiznich a
zapadnichCechéach jsou nafklad voda,ieky, odp@inek, pivo, jidlo, kamaradi, koupani,
turistika, hory, mista, poznavani, kulturni akce a festivaly, té&tei, zamky, hrady a
ziiceniny, tradice, lidova architektura. venkov. Néjgh zastoupené prvky souvisejici

s cédictvim a kulturnim cestovnim ruchem jsou muzea.

52



Obr. 26: Nefastji odpovidané prvky image jihozapadnicach z pohledu respondént
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Zdroj: Vlastni dotaznikové $eni.
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6. Diskuse

V oblasti Horniho Povltavi se Zgdpoklad cestovniho ruchu spojenych &ittvim
nejvice vyskytuji cirkevni pamatky a drobna ardtiitea v krajire. Dalezitym je Rozmberk
nad Vltavou pro svou Uzemni polohu a historickymirgén nésta. Tento fedpoklad je fi
vybéru dovolené bran naretel u mua i Zzen. Samazjme pro ty, ktéi povazuji historii za
nudnou neni tak iezity, jako pro ty, ktd priznivcem historie jsou. Drobna architektura
pusobi na Gastniky spiSe uklitujicim, nevtiravym dojmem. Ase nitiZze zdat nedlezita
vypovida o image dané oblasti. Vyznamné jsou tak®gni zajimavosti a chrdna uzemi,
ktera lze v oblasti nalézt. dRazem jejich vyznamu je hodnocenirpdniho progedi jako
dulezita charakteristika cilového misté pybéru dovolené u vSech segmaetrtich kritérii a
piirodni atraktivity byly také néastji odpovidanym prvkem image jihozapadnicech.

Nachazi se zde obce s malym i velkynétpa gedpoklad kulturniho cestovniho ruchu,
Mezi obce s velkym ptem gedpoklad pati MalSin, Zaté, RoZzmberk nad Vitavou, Svéraz,
Vétini, Fidoli, ¢i RoZmital na Sumay Potencial oblasti je patrny z moZnosti, kter&de
vyskytuji (kulturni a pirodni pamatky), tak i ve vhodnosti oblastitizmym ¢innostem, jako
je nag. cykloturistika, @Si turistika, vodactvi. Pro dalSi rozvoj jsou zajdikezitejSi
povazovana podle dotaznikovéhoi8et zamky, hrady,ceniny, historicka @stska jadra.
Naopak vyznam dfich drobnych prvi v krajirg je povazovan za maly (NAVRATIL, 2009),
i kdyZz pro oblast Horniho Povltavi jsou podle vy (Tab. 3) nevhodfjSi pro rozvoj
kulturni paméatky jako Kze, kapléky, kaple, bozi muka, pro svojetnost v krajig. Hrad
RozZzmberk nad Vltavou a historické stavby domu red§é velky potencial. JejichatbZitost
pro rozvoj nizeme bréat také z hlediska nazxara image o jihozapadnigtechach, kde byly
zminovany nefastji hrady a zamky a z vysledkhodnoceni charakteristik cilového mista
dovolené dastniky cestovniho ruchu, kige navsévuji ve WtSi mie.

Nazory mezi dastniky cestovniho ruchu se v push a pull motivégkajicich se cest na
dovolenou WCeské republice, lidi. KaZzdyiglada tiznym charakteristikam cilového mista a
moznym divodim cest pi vybéru dovolené jinou dleZitost. Nejvyznaméji jsou mezi muzi a
Zenami vnimany pull motivy existenceginpdniho prosedi, vody ke koupani, zdravého
prostedi, moznost alerstveni a stravovani a klid. Vysledky se vyznaiigily u pull motivi
zejména u ¥kovych kategorii, kde maji mladsékové skupiny odliSny nazoriad davoda
jako jsou nazory na zabavni akce &micazivot. Rozdilg také reagovali &astnici cestovniho
ruchu podle nazoru na historii. Ti, ktgi povaZuji za zajimavou povaZzuji motivy tykajsd

e

kulturnich atraktivit za @lezit¢jSi, nez ti, kté& ji naopak maji za nudnou. Nazérmizeme
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tento fakt viégt na porovnani lidové architektury (Obr. 17). Btd#é sledovana participace na
jednotlivych kulturnich atraktivitach. NejpetngjSi skupinou je niz8i a vysSi fetini
navstvnost. To znamena, Ze n&Si paet nav&v na kulturnich pamatkach za poslednich
12 mesiar (vaze se k létu 2008, kdy bylo dotaznikové&esat provadno) bylo mezi 8 - 23
navsévami. Byly uvadny také extrémni hodnoty nawghosti nad 40 az 186 nawst

Z vysledki této analyzy (Tab. 8) plyne logicky zéyZe ti (&astnici, kt& navstivili kulturni
pamatky vicekrat, je povazuji zaldzitjSi. Dalo by se vyvodit, Ze lidé s vysSi participaa
kulturnich akcich a pamatkach budou mit kladny lv&distorii a budou se o ni zajimat, ale
berme také v Uvahu, Ze vyzkum byl pro#daha kulturnich paméatkach a je nematasiniki
kulturniho cestovniho ruchu, kter&bec kultura nezajima, mozna je ani nezajima jimi
navsévovana pamatka aigsto ji navstivi. U dalSich segmaetriech kritérii byly rozdily ve
vnimani motiw jen malo rozdilné.

Push motivy dastniki se také vyznamn segmenténé liSi, zejména podle ékové
kategorie, participace na kulturnich pamatkachtahu k historii, v ostatnich segmesiiéch
kritériich nejsou tak rozdily ve vnimani moznyalvaddi znatelné. VSechnyékové kategorie
se shoduji na todu poznani novych mist, ktery povazuji za vyznanvelmi se lisi
vhiméni moznéhotvodu cest u kovych kategorii u motivu navstivit zndmé idbpizné, na
mis€ vzpominat na staré dobg¢ésy, zazit dobrodruzstvi (Obr. 22) nebo seznams Igimi
opaného pohlavi (Obr. 21). Meziitkzité motivy Ize zgadit podle podobného nazoru niug
Zen uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivaestivit zajimava mista, Zmit prostedi a
poznavat nova mista.

Image oblasti jihozapadniahech vypovida z vysledkdotaznikového 3gni a z Obr. 27,
ktery jasi tika, Ze v podédomi (Eastniki domaciho cestovniho ruchu je oblagtirguly,
historickych pamatek, klidu a pohody, rybijkodpainku, Sumavy, piva, lésa dalSich
prvki (Obr. 27). Jelikoz image jeakkzitym bodem § vybéru destinace dovolené
(REZENDE-PARKER & MORRISON, 2002), jeutkzité £mto znakim vénovat nalezitou
pozornost. Z pohledu podgitz rekterych prvki image maji Gastnici vzruSujici pocit ze
sttedowkého pedstaveni (Tab. 15b). Kra&sma & pasobi hrad, historicka vesnice a
historické ngsto (Tab. 15a, b), fjemre hrad, drobna architektura v krajin muzejni
expozice, prakticka ukadzkkemesla, tradni a autentické hody, istdlowké pedstaveni.
historick& vesnice i historické &sto (Tab. 15a, b). VSechny tyto pocity mohou bytgteni
motivaci ve vykru cilového mista dovolené. Kazdygastnik cestovniho ruchu ma ale jiné

potteby, neniZzeme pesre fici, Ze jakmile nabidneme vzruSujici zazitek, lidé ho
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automaticky vyberou, dkdo bude naopak preferovat ukligici dojem. Kazdy segment

Gcastnilia cestovniho ruchu méa své pethy a gani, které se musime snazit uspokojovat.
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7. Zaver

Ve zkoumané oblasti byly posouzeny projevdidtvi jako gedpoklad cestovniho ruchu.
Bylo zjiSttno, Ze oblast disponuje prvky kulturniho &redniho adictvi a jednotlivé
atraktivity byly digitalré zpracovany. Z vysledkvyzkumu plyne, Ze ve zkoumaném regionu
existuje diverzifikovana strukturatrgrdpoklad cestovniho ruchu spojenych &lectvim.
Nejvice se zde vyskytuji cirkevni pamétky, drobréhigektura v krajig a historické stavby
domi. Mezi jednotlivymi obcemi se strukturaiguipoklad cestovniho ruchu liSi. Tyto
vysledky byly zjiSény na zaklad prozkoumani oblasti a studia literatury.

Zhodnoceni ulohy kulturnihoédictvi v potenciélu rozvoje cestovniho ruchu zkouga
oblasti speoivalo ve zjiSéni struktury pedpoklad Uzemi a ziskani hodnot potenciélu
jednotlivych tym atraktivit dotaznikovym Sggnim. NejetSi potencial rozvoje byl zji&h u
Hradu Rozmberk nad Vltavou, historickych staveb di@drobnych prvi v krajirg, jelikoz
je jich v oblasti mnoho. Mezidastniky ale neni vliv této drobné architektury pomsgn za
dulezity pii rozvoji oblasti. Vyznam kulturniho édictvi v potencidlu rozvoje kulturniho
cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi obcemi Hoorfftovlitavi lisi.

Motivy navsevnika atraktivit kulturniho ddictvi byly zhodnoceny na zakladdpowdi
dotaznikového Sstni na dlezitost vybranych charakteristik cilového mista pybéru
dovolené a vyznamu moznychiwbdl cest na dovolenou @eské republice. Mezi
obxerstveni, stravovani a klid. Zas&dse liSily nazory v ékterych gipadech motit mezi
vékovymi kategoriemi 18 - 30 let a lidmi skem nad 61 let, kdy byly rozdily
nejrozpoznatekjsi nagtiklad u motivu seznamit se slidmi a@p&ho pohlavi a zazit
dobrodruZstvi na dovolenéGeské republice. Z toho vyplyva, Ze existuji rozdilgnotivech
navstvy mist spojenych s kulturnimédictvim podle navswnickych segmentaich kritérii.
NejvyznamujSi rozdily byly zpozorovany u kritéria pohlavigkw, vztahu k historii a
participace na kulturnich atraktivitach.

Zhodnoceni image atraktivit kulturnihaédictvi bylo provedeno na zakladvyjadreni
pociti z obrazk a zpracovani odpédi vyjadtujicich dovolenou v jihozapadni€techach.
Existuji rozdily v image atraktivit mezi typy navéhickych atraktivit, hlava u prirodnich
prvki image (piroda, voda,eky, rybniky, hory, lesy), které uvdd Uc¢astnici nejvice a
kulturnimi prvky jako jsou historické pamatky aigdy navséva, muzea, kulturni akce, zamky,

hrady, Ziceniny a lidova architektura.
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Hlavni cil zhodnoceni séasného stavu moznosti dalSiho vyuZiti kulturniBdiatvi pri
rozvoji cestovniho ruchu ve vybrané oblasti byhspl Ziskané vysledky prace vypovidaji o
moznostech rozvoje, které ma zvolena oblast, nee kievky se zagiit nejvice z hlediska
motiva dovolenych dastniki cestovniho ruchu. Vyjd&dje jaké powdomi &Eastniki
cestovniho ruchu o dané oblasii,kterou z atraktivit pokladaji za figemnou, zajimavou,
krdsnou, nevtiravou, ukligjici, vzruSujici, povznésejici. Z vysladki odbornikei laik miaze
vyvodit, véem videt potencial rozvoje, ¥em naopak ne, na co se ziit) cemu se ¥novat,
tak aby byly prvky kulturniho&lictvi co nejvice vyuzity aipakali Sirokou véejnost. Cilem
bakal&ské prace nebylo navrhovat, ale zhodnotit, protdyy jist zajimavé, kdyby bylo
s praci pokréovano a vysledky této prace byly vyuzity jako p@itkiro roz&eni nabidky a

poptavky ve vybrané oblasti.
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8. Summary

This bachelor thesis refers to heritage, heritageigm, cultural heritage. Visiting historic
and cultural sites is one of the most popular twctivities today (HARGROW, 2002).

The thesis deals with the evaluation of the prestaitis and posibilities of developement
of cultural heritage in the headwaters of the \dt&River area. For this evaluation was found
out informations about preconditions of culturatitage, the potential of the area, motives for
visiting the area and the image of historical moenta. There was used a marketing research
with face-to-face questioning with 1584 informan#arketing research’s results show what
reasons have informants for travelling on holidayGdzech Republic and show that exists
differences in image of activities and sites. [iresents what an awareness have informants

about the area.

Key words: heritage, heritage tourism, cultural heritage, pnelitions, potential, motives,

image, marketing research
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Priloha €. 2: Mapy vybrané lokality horniho toku Vitavy.
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Mapa €. 3: Mapa vybrané lokality horniho toku Vitavy.
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