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POSUDEK BAKALARSKE PRACE

Nazev prace: Sémioticka analyza reklamnich sdéleni zaméfenych na déti a mladez
Kritéria hodnoceni prace (oznalte vzdy praveé jednu z moznych zndmek):

1. Struktura prace (Gplnost, logicka posloupnost a vyvazenost kapitol, rozsah prace)
A —vyborné
B - velmi dobre
C — dobte
N — nevyhovél/a

2. Metodologicka a metodicka stranka prace (stanoveni hypotéz/cilii prace, vhodnost a kvalita dat
a metod)

A —vyborné

B — velmi dobie

C —dobre

N —nevyhovél/a

3. Prace s literaturou a dalSimi informaénimi zdroji (vybér, spravna citace, pouZiti, dodrzovani
bibliografickych norem)

A —vyborné

B — velmi dobie

C — dobre

N — nevyhovél/a

4. Odborna spravnost — znalost problematiky (prokazani znalosti feSené problematiky, prokéazéani
specifickych znalosti, schopnost aplikovat znalosti na konkrétni problém)

A —vyborné

B — velmi dobfie

C — dobte

N — nevyhovél/a
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5. Zhodnoceni vysledki, naplnéni cili, aplikovatelnost v praxi
A — vyborné€
B — velmi dobfe
C — dobfte
N — nevyhovél/a

6. Uroveii jazykového a stylistického zpracovani
A — vyborné
B — velmi dobie
C — dobte
N —nevyhovél/a

7. Formalni a graficka uroveii prace
A —vyborné
B — velmi dobie
C — dobfe
N — nevyhovél/a

7 avéretné shrnuti, komentare, otazKy k obhajobé:

Bakalafska prace se vénuje tématu, které je z hlediska vyuZiti v praxi velmi potiebné, a tudiz i
aktualni. Zejména analyzu jednotlivych reklamnich sd&leni v sedmé kapitole by bylo moZné
zatadit do vyuky medialni vychovy. Na druhou stranu je potieba poznamenat, Ze praci na
podobné téma vzniklo jiz nékolik, proto bylo mozné vyhnout se nékterym nepresnostem, kterych
se autorka dopustila. V textu prace pracuje autorka s pojmy inzerce a reklama velmi volné,
nékdy je povaZuje za synonyma, nékdy mezi nimi vymezuje rozdil. Vymezeni zakladnich metod
vyzkumu médii aplné chybi - staéil alespoii kratky prehled. Autorka se méla seznamit

s literaturou k dané problematice a uvést ji v seznamu literatury (nap¥. Schulz, Hagen, Scherer,
Reifova: Analyza obsahu medialnich sdéleni., nebo Trampota, Vojtéchovska: Metody vyzkumu
médif). K opomenutim, ktera snizuji celkové velmi dobré vyznéni prace, patfi chyby v seznamu
literatury: v rozporu s normou jsou uvadény internetové zdroje, Eticky kodex reklamy neni
mo¥né uvadét mezi pravnimi predpisy.

Bakalarska prace spliiuje poZadavky na ni kladené, proto ji doporucuji K obhajobé a hodnotim
znamkou velmi dobfe.

Navrhovana Kklasifikace (vysledna zndmka neni aritmetickym primérem znamek jednotlivych kritérii

hodnoceni prace):
A —vyborné
B - velmi dobfe
C — dobie
N —nevyhovél/a

V Ceskych Bud&jovicich dne 20. 5.2014 {Léé NA // ;?[ k/f/ - vl
: B

Podpis oponenta bakaléafske prace



