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PostJDEK BAKALÁŘsKÉ pnÁcn

Název práce: §émioticlcí analýza reklamních sdělení zaměřených na děti a mládeŽ

Kritéria hodnocení práce (oznaéte vždy právě jednu z možných známek):

1. Struktura práce (úplnost, logická posloupnost a vyváženost kapitol, rozsah práce)

A * v,ýborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověVa

2. Metodologictcí a metodická stránka práce (stanovení hypotézJci|i práce, vhodnost a kvalita dat

a metod)

A - qýborně

B -velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

3. Práce s literaturou a datšími informačními zdroji (qýběr, spravná citace, použití, dodržování

bibliografi ckých norem)

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

4. Odborná správnost - znalost problematilcy (prokázání znalosti řešené problematiky, prokénáni

specifických znalostí, schopnost aplikovat znalosti na konkrétní problém)

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

- 
nehodící se škrtněte
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5. Zhodnocení výstedků, naplnění cílů, aplikovatelnost v praxi

A _ v,ýborně

B -velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověVa

Úroveň jazykového a stylistického zpracování

A - výborně

B -velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

7. Formální a grafrcká úroveň práce

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

Záv ér eéné shrnutí, komentáře, otázky k obhaj obě :

Bakalářskí práce se věnuje tématu, které je z hlediska využití v praxi velmi potřebné, a tudíž i

aktuální. zejménaanalýzu jednotlivých reklamních sdělení v sedmé kapitole by bylo možné

zařadit do výutcy mediální výchovy. Na druhou stranu je potřeba poznamenat, že prací na

podobné téma vzniklo již několik, proto bylo možné lyhnout se některým nepřesnostem, kterých

seautorkadopustila.Vtextuprácepracujeautorkaspojmyinzerceareklamavelmivolně,
někdy je považuje za synonyma, někdy mezi nimi vymezuje rozdíl, vymezení základních metod

výzkumu médií úplně chybí _ stačil alespoň krátký přehled, Autorka se měla seznámit

s literaturou k dané problematice a uvést ji v seznamu literatury (např. schulz, Ilagen, scherer,

Reifová: Analýza obsahu mediátních sdělení., nebo Trampota, Vojtěchovská: Metody výzkumu

médií).Kopomenutím,kterásnižujícelkovévelmidobrévyzněnípráceopatříchybyv§eznamu
literatury: v rozporu s normou jsou uváděny internetové zdroje, Eticlcý kodex reklamy není

možné uvádět mezi právními předpisy,

Bakalářskáprácesplňujepožadavkynanikladené,protojidoporučujikobhajoběahodnotím
známkou velmi dobře,
Navrhovaná klasiíikace (rnýsledná známkanení aritmetickým průměrem známek jednotliqých kritérií

hodnocení práce):

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověVa

V Českých Budějovicích dne 20, 5,2014
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