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ANOTACE

Téma: Produkt cestovniho ruchu Turistického infokméno centra \Ceskych
Budgjovicich
Autor: Monika Losenicka

Vedouci prace: ing. arch. Martin Jirovsky. Ph.D.

Predkladana bakaiéka prace analyzuje nabidku a poptavku turistickyrddukti mésta
Ceské Budjovice a Turistického informaiho centra Weskych Budjovicich.

Na zaklad skéru priméarnich i sekundarnich dat byl vytea novy produkt TIC. Tento
produkt je uéen pgedevSim mistnim obyvafeh a nese nazev: Funkcionalismus a
socialisticky realismus eskobudjovickych ulicich. V praci dochazi k hodnoceni leraj

k hodnoceni saiasné situace &sta a TIC. Na zakladdotaznikového Sini byl tvden

produkt, na ktery je v zéw prace stanovena marketingova strategie.
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1. UVOD

,Neznam druhého ista vCechéach, které by takigkvapovalo jako Bugovice Ceské. Rkna

je starobyla Plzg zajimavy jsou pestré Prachatice, zvlastni j@myslovy Liberec, ale
Budgjovice jsou zcela svymi, zcela originalnimi vzddii wmiSeni#é historické a moderni,
nemam pro & zkratka jiného jména, nez Ze jsou Florencii mezikovskymiceskymi ngsty.
Ne pro mivab okoli, ne pro pamatky vSeho &mn ale pro jistou nepopiratelnou libeznost
svou. Valky se Bugjovic skoro nikdy netykaji a #sto je rozvinuto jako kst v zatisi."

Jan Neruda834 — 1891)

Téma bakalgské prace zni Produkt Turistického infodméno centra v Ceskych

Budijovicich. Lokalita Ceskobudjovicka byla zvolena z ivodu blizké sounaleZitosti s

Bakaldska prace se zabyvaésbm primarnich i sekundarnich dat, na jejichz zdklayl
vytvoren novy produkt. Produkt byl za&ten na mistni obyvatele a studenty, jelikoZ dostupné
informace vypovidaji o nedostatku prodiukiraw pro mistni obyvatele. Produkt jecen i

studentim, ktefi ho mizou vyuzit v rdmci Skolni tématické prohlidky.

V Uvodu préace byl sepsén literarniepled, ze kterého prace vychéazielted se sklada z
tématickych knih zagtenych pedevSim na cestovni ruch a marketing. Dale byldostina

literatura tykajici se vyhradmesta.

V prvni c¢asti prdce se zabyvam ¢&bm sekundarnich dat. VychazimiegevsSim z
marketingovych strategii specializovanych na &#sky kraj aCeskobudjovicko. Dale se
studovaly regionalni a celorepublikové statistiky. této casti dochazi k celkové

charakteristice jihéeského kraje.



Dal3i¢éast prace jednovana jizCeskym Budjovicim samotnym. Na béazi &tu statistickych
dat a na bazi informaci ziskanych z jiz hodnocersgiieni byla vytvéena stavajici situace
meésta. Zde se zabyvam nabidkou a zatiayeoptavkou po réstskych produktech.

V tétogasti dochazi i ke studiu Turistického inforéného centra Weskych Budjovicich.

Je zde podrohkinstudovana nabidka a poptavka produddéstovniho ruchu.

Ve ftreti ¢asti prace sednuji uskuténénému dotaznikovému $ehi. Vyzkum probihal mezi
mistnimi obyvateli a studenty. Tento postup byl lemopo gedchozim studiu nabidky
produkfi mésta, které jsou deny gedevsim zahraémim turisttim. Pro mistni obyvatele je

zde citelny nedostatek produkt

V nésledujici¢tvrté ¢asti je stanovena vize nového produktésta a naslednd marketingova
strategie produktu. Produkt byl vytem na zaklagl hodnoceni dotaznikového &ati.
Produkt nese nazev ,Funkcionalismus a socialistickglismus v¢eskobudjovickych
ulicich". Fredpoklada se zajem ze strany studektei by si mohli novou natnou trasou
doplnit svou mezeru ve védni. Je zde moznyiedpoklad zajmu ze strany zahrarich
turisti, kteff Ceskou republiku nav&tuji v ramci poznani ze#rz ,vychodniho bloku".

Ceské Budjovice jsou mdstem pevazm tranzitnim. LeZi na trase PrahaCesky Krumlov.
Praw Ceskym Krumlovem jsowCeské Budjovice zastigny. Dalsim blizkym bodem je
Hlubok& nad Vitavou. Nsto tedy navstivi turistaétSinou pouze jako zastavku. Nabidka
meésta a infocenter je vyhradmréena zahradnim turisim. Dostane se jim informaci nejen o
mésts, ale i 0 okolnich atraktivitach a atraktivitachoeiych (PrahaC. Krumlov, Hluboka nad
Vitavou). Mésto nabizi zahratmim turistim kvalitni sluzby od stravovacich, ubytovacich az
po poskytovani informaci. Zato byla z§ga nedost&ujici nabidka produkt pro mistni
obyvatele, i pes vysokou poptavku po jiz probihajicich podobnpcbduktech a akcich.

Mistni obyvatelé se radi Zastuji akci tématicky zagfenych na historii ista.

Hlavnim problémem prace je vytieni takového produktu pro mistni obyvatele a sttyden
ktery by obyvatele ®sta oslovilci zaujal a alesppcasténe tak pokryl nedostaujici nabidku
produkti jim uréenych. Novy produkt by mohligpivat k oZiveni sounalezitosti obyvatel
s mestem, pogipac by mohl plnit funkci nového produktu i pro zahikam turisty cestujici
do postkomunistickych zemi.



2. CILE A METODIKA

2.1 Cile prace

Problémem a hlavnim cilem bakiké prace bylo charakterizovat a analyzovat tekisti
cile naCeskobudjovicku, provést vyzkum nabidky a poptavky produktristického

informaniho centra a na zakladjisttnych informaci vytvét novy produkt.

Bylo potreba provést hodnoceni vSech zfirtjkajicich se cestovniho ruchuCeskych

Budkjovicich a v Jihéeském kraji. Data tak byla sbirana na mistni iaegjini Grovni.

Nejdilezit¢jSi cile prace byly stanoveny v nasledujiciniigatd:

o studium a hodnoceni stasné situace #sta Ceské Budjovice v oblasti cestovniho
ruchu, zejména pak zkoumani nabidk§stekych produkt a poptavky ze strany turist

o analyza v3ech dostupnych dokunieatdat tykajicich se cestovniho ruchGaskych
Budgjovicich;

o0 analyza produkt Turistického informéniho centra, jeho nabidky a poptavky po
produktech a postaveni infocentra veésiit

o charakteristika jihteského kraje jako regionu v oblasti cestovniho uuctejména
jeho dispozice pro cestovni ruch;

o zkoumani mistnich obyvatel a studemtCeskych Budjovicich, jejich pogédomi o
produktech rmista utenych pra¥ jim, jejich zajem o historii a s¢asnost nista;

o formulace vize nového produktu proésto vyplyvajici z provedenych $ehi a
analyz;

0 vytvoreni nového produktu;



2.2 Hypotézy

Formulovani hypotéz probihalo postdgti zpracovani prace. Hypotézy byly

formulovany a usp@dany v nasledujicim padi:

Ceskobudjovicko navatvuiji prevazm zahranini turisté;
ubytovaci kapacity n@eskobudjovicku jsou dostataé;
hlavnim divodem név&tvy jsou historické a kulturni pamatky;
piedpoklad dobré dopravni dostupnosti;

meésto je zamsireno gedevSim na zahrafmii turisty;

je zde nedostatek prodikpro mistni obyvatele;

O O O O o o o

predpoklad zajmu mistnich obyvatel i studeotmsstské produkty wené jim;

2.3 Metodika

Material pouzity k hodnoceni je vysledkemémb primarnich i sekundarnich dat.
VSeobecy bylo za cil zjistit stavajici situaci cestovnihachu vCeskych Budjovicich,

pozici nabidky a poptavky po jeho produktech z mé&zxdniho i domaciho hlediska.

Metodika prace vychazela z& tazi, které jsou Uzce provazané a vzajemamsebe

navazuji.

V prvni fazi doslo k hodnoceni stavajici situaceésta C. Budtjovic. Tato analyza
vychazela ze siu sekundarnich dat z celostatnich a regionalraissk zandfenych na
cestovni ruch.

Dale byly analyzovany prameny literatury tykageitématu.

Byly hodnoceny a studovany nasledujici dokumentyaji¢ic se cestovniho ruchu
v JiznichCechach a €eskych Budjovicich:



o Strategie rozvoje cestovniho ruchu v jleekém kraji (RERA a. s., ZF JUC«

Budgjovicich, Regionalni rozvojova agentura Sumavasa,.2002);

o Marketingova strategie cestovniho ruchuCeskych Budjovicich (KPMG Risk &

Advisory Services - Travel Leisure & Tourism Gro2p03),

o Seteni a vyhodnoceni statistickych dat néwvibsti vCeskych Budjovicich
(Kolpron CZ, s. r. 0., 2005);

Dale byla zkoumana sekundarni data ziskana z ééhcth a regionalnich statistik.
Primarni data byla ziskavanaizenych rozhovdr se subjekty pracujicimi v cestovnim

ruchu.

Pti analyze stavajici situace v oblasti cestovnituhuubyly hodnoceny nasledujici kritéria

vyplyvajici z nabidky résta:

0 ubytovaci a stravovaci sluzby

o dopravni dostupnost

o obchodni vybavenost

o portfolio produkfi mésta: historické paméatky, kulturni vyziti, spomnaznosti

rekreace, znamé produkiieskych Budjovic

Dale bylo zapdtbi provést analyzu nabidky a poptavky po prodiikieduristickém a
informanim centruCeskych Budjovic. Pro tento vyzkum byla pouzita metoda SWOT
analyzy. Z posouzeni silnych a slabych stranek gt a nabidky vyplynuly jisté
piilezitosti a hrozby, dle kterych se déle orientoxgdkum.

Vyzkum se po posouzeni stavajici situace wsttna po studii produkt Turistického

informatniho centra specializoval na mistni obyvatele destty.

Druhou fazi metodiky pracei@dstavuje zjifovani informaci tykajicich se obyvaitel
Ceskych Budjovic a studerit ve mést. Bylo ktomu pouzito dotaznikové ¥eni

(dotazniky v piloze). Studenti podali respondentsky vzorek okesiii 183 vyplgnych



dotazniki. Od mistnich obyvatel se dostalo celkem 64 odgio\Cilem bylo shromazdit
informace o traveni volnéhtasu mistnich a studénto jejich postojich ke kulturnimu a
historickému ddictvi mesta. Bylo zapdtbi zjistit i poptavku mistnich po jim denych

produktech.

Treti faze prace spivala ve formulaci vize a dopafeni pro vznik nového produktu

vychéazejici z hodnoceni dotaznikovéhbziumu.

Nasledovala tvorba nového produktu pro mistni otsfe& eskych Budjovic a studenty

ve meste. Na novy produkt byla v zéw prace stanovena marketingova strategie.



3. LITERARNI PREHLED

3.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch je vyznamny spdénsko-ekonomicky fenoméniqustavuje pohyb lidi na
celém s¥té za rekreaci a poznavanim. Zamyeedstavujetinnost, ktera je vysledkem

mnoha sluzeb, které se poskytuji osobam cestujigimo trvalé bydlist.

Mala (1999} povaZuje cestovni ruch za neodmyslitelnou ¢&sti dne$ni moderni
spole&nosti. V ramci cestovniho ruchu se dava na celémé sso pohybu obrovské
mnoZstvi lidi, kt& zpravidla ve svém volnéiase opousfi sva stala bydligt Za vadci
motiv na cestovnim ruchu ztije zangrnou znénu prostedi.

Paskova, Zelenka (20G2)efinuji cestovni ruch jako komplexni spgasky jev. Déle
jako souhrn aktivit &astniki cestovniho ruchu, souhrn proédsudovani a provozovani
zarizeni se sluzbami pratastniky cestovniho ruchu.

Dle Swtové organizace cestovniho ruchu (WTO, 198#) pod pojmem cestovni ruch
rozumi: ,¢innost osoby cestujici nagchodnou dobu do mista leziciho mimo jejire
prostedi, a to na dobu kratSi nez je stanoveiidemz hlavni Gel cesty je jiny nez vykon

vydéle¢nécinnosti”.

Cestovni ruch jedstavuje vyznamné narodohospe#té od¥tvi, které ma pirezovy
charakter a na jeho realizaci se podili delda dalSich odivi — doprava, stavebnictvi,
kultura apod. Je to odivi sektoru sluzeb, které v ekonomikdch wgph stat
piedstavuje jiz nadpolodmi ¢i dvoutretinovy podil. | v ramci sluzeb, které jako celek
vykazuji vysokou dynamiku, patcestovni ruch kém rychle rostoucim.

Podle odhail Swtové organizace cestovniho ruchu (WTO) budefitvaneziraini
piirastek cestovniho ruchu ve &gvém ntritku 2,5 az 2,8 %. V roce 1999 se vetsv
cestovni ruch podilel na tvaftHDP téngi 13 %, ve statech EU pak 14 %. Tveice jak
8 % hodnoty vyvozu zbozi a t€ém35 % inkasa obchodnich sluzehisRp@ijmu dosahl

e

mezirané 7,5 %. V této dobvytvari cestovni ruch celogtové 11 % pracovnich mist (ve

! MALA, Vlasta: Cestovni ruch (Vybrané kapitoly). vyd. Praha : VSE, 1999. ISBN 80-7079-443-7
2 PASKOVA, M., ZELENKA, J.:Vykladovy slovnik cestovniho ructdiMR CR: 2002
$WTO (World Travel Organisation). Otawa:1991



vysgElych ekonomikach az 15 %). Objemem trzeb se cestawrh fadi na prvni misto

mezi hospodigkymi odwtvimi pred obchod s ropou a automobiloviimrysl?

3.2 Trh cestovniho ruchu

Heskova (2008) Mala (1999, Horner a Swarbrooke (2008%e shoduji na vymezeni
trhu cestovniho ruchu jako oblasti ekonomiky, ver&tdochazi ke simé zbozi a sluzeb
prostednictvim podni cestovniho ruchu. Trh cestovniho ruchu dale klagéme na trh
smefujici ven, trh sréujici dovnit a domaci trh.

Déle se trh cestovniho ruchu sklada z ¢atly spolén¢ pasobicich organizaci:

prodejci zajeztl

dopravni spolénosti

komekni ubytovaci zéizeni

stravovaci zézeni

navsevnické atraktivity

O O O O o o

zé&bavni parky

Trh cestovniho ruchu se velmi dynamickymh a msobi na g cela fada faktoé —
politicka a ekonomicka stabilita zeém demografickd struktura obyvatel, rozvoj
materialé-technické zakladnyi rozvoj technologii naip v informatice, infrastrukiite.

Mala (1999§ charakterizuje nabidku cestovniho ruchu jako soulech komponefit
nutnych k realizaci &asti na cestovnim ruchu. Tifgi dvé zakladni sotasti: atraktivity
cilovych mist a vybavenost mistiizzenimi.

Heskova (2006)piedpoklada, Ze trh cestovniho ruchu jézpisoben poptavce, ktera
piedstavuje ochotudastniki cestovniho ruchu siit urcité mnoZzstvi petz za utité
mnoZstvi produki cestovniho ruchu.

Z vy$e uvedeného vyplyvaji funkce nabidky a popyavMRaskova, Zelenka (2002)
vymezuji funkci nabidky jako pofn mezi maximalnim mnozZstvim produktu, ktery
subjekt hodl4 prodat a jeho cenou. Romezi mnoZstvim poptavanych prodiukt jejich

cenou ozndéili jako funkci poptavky cestovniho ruchu.

4 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu na ob@@i0i7 — 2013Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2006.

Dostupné nahttp:// www.mmr.cz#

> HESKOVA, Marie:Cestovni ruchl. vyd. Praha: Fortuna, 2006. ISBN 80-7168-948-3
®*HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani, stravovani, vyuziti ébtn'asu.Praha: Grada,
2003. ISBN 80-247-0202-9
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3.3 Produkt cestovniho ruchu

Vysledkem @asti na cestovnim ruchu ma byt uspokojenitgimt souvisejicich s
cestovanim. Toto uspokojovaniiae probihat pouze pragstnictvim nabidky cestovniho
ruchu (prodavajici produkt) a poptavky cestovnilnchu (kupujici produkt).

Kotler (1994)definuje: "Produkt je cokoli, co Ize nabidnout tlkprozkoumani, ziskani,
uzivani nebo ke sp@the a co niize uspokojit 8jakou potebu ¢i pozadavek. Mohou to
byt hmotné pedn®ty, sluzby, mista, organizace a mysSlenky."

Podle Heskové (2008)je produktem cestovniho ruchu vSe, co je nabizeaoctrhu
cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojitgigt navatvnika a vytvait tak komplexni
soubor zazitk.

Paskova, Zelenka (2002povazuiji za produkt cestovniho ruchu souhrn veSkabidky

soukromychi verejnych subjekt podnikajicich v cestovnim ruchu.

Produkt cestovniho ruchu je s@sti marketingového mixu, charakteristicka je matb
piedem za produkt, ktery neni mozriégem vyzkouset.

3.4 Marketing v cestovnim ruchu
3.4.1 Marketingovy vyzkum

Paskova, Zelenka (2002)opisuji marketingovy vyzkum jako dité systematické
zkoumani a analyzuiznych aspekt trhu, marketingovych aktivit, aktivit konkurence,
chovéni spdtbiteli apod.

Marketingovy vyzkum d&ime na sbr primarnich a sekundarnich datti Phledani
primarnich dat vychazime z jiz zpéiych dat. Sekundarni data ziskavanienymi
marketingovymi metodami a nastrojigglevsim se vyuziva dotaznikovéhd'éet
Marketingovy vyzkum mizeme nadale &it na vyzkum kvantitativni a kvalitativni.
Horner, Swarbrooke (2003)fadi ke kvantitativnimu vyzkumu faktické Udaje o
vlastnostech trhujizné jiné statistické tdaje o vykonnosti organi{gti objem prodeje)

a ke kvalitativnimu vyzkumuifrazuji dojmy, nazory a postoje zakaznik
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3.4.2 Marketingové planovani

Marketingové planovanitpdstavuje proces vytigni a udrzovani Zadoucich vazeb
mezi cily podniku a nasledvolenymi strategiemi.

Boukova a kol. (2003)zahrnuje do planovaciho procesu nasledujici zakladiy:

0 marketingovou situmi analyzu

o0 stanoveni marketingovych @il

o formulovani strategii

0 sestaveni marketingového planu

Marketingova situéni analyza by mla posuzovat jak vnihi situaci podniku, tak i
postaveni podniku ve ¥Eim prostedi. Analyza by @a posuzovat minuly, sg¢asny a
mozny budouci vyvo.

Horner, Swarbrooke (2003hodnoti v situsni analyze nasledujici:

o] organizaci jako celek

o] portfolio produkfi

o] jednotlivé samostatné hospasiéé jednotky
o] jednotlivé produkty

Pro podrobnou identifikaci vrfitich silnych a slabych stranek aéjfich gilezitosti a

ohroZeni se v ramci sittiai analyzy vyuziva analyza SWOT.

Na situ&ni analyzu navazuje stanoveni marketingovyah &ieré by mily vychazet

z cili podnikovych. Tyto cile maji odpovidat na otazkyaiyci se konkrétniho nového
produktu. Cile by rély produkt charakterizovat novy produktcavat pro koho je novy

produkt uten a na jaké obdobi bude produktaur.

Paskova, Zelenka (2032popisuji marketingovou strategii jako ucelenyigpb jednani

organizace #¢i zakaznikovi. Zahrnuje orientaci nacity segment zakaznik vyber

marketingovych nastrdj marketingového mixu a gpob marketingové komunikace.

" BOUCKOVA, J. a kol: Marketing.1. vydani. Praha: C. H. Beck, 2003. ISBN 80-7179-5-
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3.4.3 Marketingovy mix

Produkt — nabidka produktu ma vychéazet iegeslé analyzy trhu adta by odpovidat
pozadavikm zakaznil. Produkty cestovniho ruchu maji ve svém mixu (bgldsluzba)
promenlivy obsah hmotnych a nehmotnych pitvk

Horner, Swarbrooke (2003)hodnoti Uspch rozvoje cestovniho ruchu na schopnosti
prizpusobit produkt hodnotdm vyhledavanym zakazniky.

Heskova (2008)popisuje faktory, které gsobi na poZzadavky zékazihikJedna se o
rostouci globalizaci, ktera umaiZje velkou mobilitu pedevSim progednictvim letecké
dopravy. Dale zakaznik ogje spolupréaci firem nabizejicich produkty cestbeniuchu.
Roste tendence k navratu Krpdé a tradicim (venkovska turistika), zdkaznik méieloti

seberealizace a pozitisdvi @i traveni volnéh@asu. Dale touzi po zazitku.

Cena— je rozhodujicim prvkem marketingového mixu, pget@ro organizaci vytv¥@jici
zisk je v fimém vztahu s celkovymi vynosy a dosahovanym ziskem

Podle Hornerové, Swarbrooka (2003py ceny, které organizace poZaduje za své
produkty, néla byt vyvazena tak, aby zakaznici byli ochotnipjatit a organizace tak
dosahovala zisku. Mezi metody, jak seznamit zakgzaiproduktem a ziskat je préjn
pafi i jeho bezplatna nabidka, kterou by organizavedd mely vyuzivat. PodleHeskoveé
(20067 je ,spravré stanovend cena“ v cestovnim ruchu ta, kterd vzékavi vyvolava

pocit, Ze za své penize ziskava skutel hodnotu.

Distribuce - predstavuje umishi zbozi na trhu. Jednd se o souhrn aktivit,
prostednictvim kterych se produkt dostava postupmmista vzniku do mista deni, kde
bude spdebovavan nebo uziBoukova a kol. (2003)charakterizuje distribuci jako
umisgni vyrobki nebo sluzeb v mista ¢ase, ktery uii zakaznik. Zdraziuje, Ze Urove
sluzeb ma byt takov4, jakou poZaduje zakaznik. bgemelo probihat s pmérerg

vynaloZenymi naklady.

Marketingova komunikace — Bowkova a kol. (2003) povaZzuje za marketingovou
komunikaci kazdou formiizené komunikace, kterou firma pouziva k informdvasbo
ovliviiovani spatebiteli. Jedna se o zamé a cilené vyti&ni informaci, které jsou

uréeny pro trh, a to ve forénktera je pro cilovou skupinudifatelna.
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Heskova (2008)uvadi jako efektivni nastroj komunikaiho mixu v cestovnim ruchu
public relations. Podavarghled oblasti public relations vyuZitelnych v cesion ruchu:

vytvéreni firemni identity, krizova komunikace, lobbyiagrganizovani akci.

3.5. Turistické informani centrum

Produkt cestovniho ruchueSeny v bakal&ké praci ma byt den Turistickému
informasnimu centru v Ceskych Budjovicich. Paskova, Zelenka (2002)definuji
turistické inform&ni centrum jako &elové zaizeni poskytujici informace afipadre i
sluzby ze vSech oblasti souvisejicich s cestovnioihem pro pdeby nav&tvnika a
rezidenti véetné poskytovani rezervaci sluzeb cestovniho ruchuuzitiyn informanich
technologii. Sotasti sluzeb TIC je prodej inforaich materidl, publikaci, map a
privodai. Ozn&uje se mezinarodni z&leou "i". TIC casto spolupracuje s mistnimi

podnikateli a municipalitouipvytvéreni a realizaci produkicestovniho ruchu.
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4. CHARAKTERISTIKA JIHOCESKEHO KRAJE JAKO REGIONU
4.1 Geograficka charakteristika

Jihasesky kraj se sidlem \Ceskych Budjovicich je vymezeny tuzemim okiresCeské

Budtjovice, Cesky Krumlov, Jintichiiv Hradec, Pisek, Prachatice, Strakonice a Tabor.

Tab.1: Geograficka charakteristika:

Rozloha : 10 057 kfmtj. 12,8 % rozlohyCR
Nadmdska vyska : fevazn&ast uzemi 400-600 m
NejvysSi misto : Sumavsky vrchol Plechy (1 378m)
Patet obci : 623

Statut n&sta maji 43 obce

Pcatet obyvatel : kraj celkem — 627 766 osob
Hustota osidleni : 62,4 obyvatelé na’kmejnizsi vVCR
(k 31.12. 2005¢SU)

Jizni Cechy paiti diky své geografické poloze &mwdnim podminkam k tzemim, kde se
jiz v davné minulosti zsala objevovat prvni osidleni. Daiyodne zenedélské oblasti s
tradicnim rybnikd&stvim a lesnictvim vstoupila na gku 20. stoleti gimyslova vyroba.
Atraktivita prirodniho i kulturg historického bohatstvi kraje podimje rozvoj cestovniho
ruchu. Rihranini charakter regionu se v poslednich letech stad jggednosti, nebd

piinasi moznost spoluprace se sousedicimim@rivropskeé unie.

Jihatesky kraj je geograficky po¥mé uzawenym celkem, jehoz jadro tkiojihoceska
kotlina s Ceskobudjovickou a TFebaiskou panvi. Na jihozapadi obklopuje Sumava,
dale pak vybzky Brd, Stedateska Zulova vrchovinaCeskomoravska vrchovina a

Novohradské hory.

Uzemi kraje nélezi do povodi horni #@esini Vitavy s pitoky Otavou, LuZnici, Malsi,
Blanici a mnohymi dalSimi. V minulosti zde bylo wdovano vice nez 7 000 rybiik
jejichz celkova vynira dnes pedstavuje vice nez 30 tis. hekKtaNejwtSimi z nich jsou
rybniky RoZmberk s rozlohou 490 ha, Bezdrev se @ Horusicky rybnik se 415 ha,
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které jsou zarovenejwtsimi rybniky vCeské republice. Krotoho byla na Gzemi kraje
vybudovany velké fehradni nadrze - Lipno (n&péi vodni plocha Weské republice 4
870 ha), Orlik s rozsahlymi rekigdmi oblastmi a tak&imov, ktery zasobuje pitnou
vodou znanou cast kraje. V poslednich letech byla v souvislostiystavbou jaderné

elektrarny Temelin vybudovana vodni nadr&tkovice.
4.2 Demograficka charakteristika

Jihasesky kraj ma nejmensi hustotou zatidhz celéCeské republikyCesky statisticky
Gfad uvadi k 31.12. 2005 vice nez 627 tis. obyvat#i, Fedstavuje hustotu osidleni 62,4
obyvatele na ki Zalidréni kraje je zn&n& nerovnongrné. V gt nejvétsich néstech Zije
vice nez fetina obyvatel. Neptsim néstem jsouC. Buddjovice s téndi 100 tisici
obyvateli, které jsou firozenym centrem kraje. DalSimi velkymiésty jsou Tabor (37
tis. obyvatel), Pisek (30 tis. obyvatel), Straken{@5 tis.obyvatel) a Jitidhiv Hradec
(23 tis.obyvatel). Celkem je v kraji v stasné dob 623 samospravnych obci s &n2

000 osadami.

Od demografické struktury kraje se vyragzodlisuji pohranéni okresyCesky Krumlov a
Prachatice s pagjSim narodnostnim sloZzenim. Je zde mladkova struktura, nejvyssi
hodnoty porodnosti, relati¢nnizkd amrtnost. V poslednich letech trvale ubybsvatel
okresi Strakonice a Pisek. Naopalkist trvale zaznamenavaji pouze okreSgské

Budtjovice aCesky Krumlov.

Tab. 1.2: Péet obyvatel v jednotlivych okresectk 31.12.2005¢CSU)

okres pocet obyvate
Ceské Budjovice 180 723
Cesky Krumlov 60 708

Jindfichtv Hradec 92 752

Pisek 70 357
Prachatice 51470
Strakonice 69 539
Tabor 102 217
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4 3 Infrastruktura

Jihatesky kraj m& strategickou polohu na dopravni osersgh. Prochazeji jim wezité
mezinarodni silnice, severojizni Zeleami koridor, evropské cyklistické a turistické
stezky. Podstatnym krokem ke vzniku civilniho Igtise stalo udleni licence k
vnitrostatnimu leteckému provozu pro Jbské leti& Ceské Budjovice, a.s.,
mezinarodni licenci ma jiz let&tv Hosirg u Ceskych Budjovic. Stavajici silnini st
dostaténé zaji¥'uje zakladni dopravni dostupnostsna obci. Kraj v3ak citetnpostrada
dalnikni napojeni, které by &a piinést vystavba dalnice D3. Podminkou pro vyegin
piesun nakladni dopravy na Zeleznici je vybudovaamzitnino Zelez&niho koridoru
Praha€eské Budjovice-Linec, z#azeného do seznamu nejvyznajiith dopravnich

projekiti v ramci EU.
4.4 Socioekonomicka charakteristika

Dle Ceského statistickéhotadu se na tvogb hrubého domaciho produkiGeské
republiky jihaiesky kraj podili 5,5 %, vippcatu na 1 obyvatele dosahuje 89 %
republikového piméru a je tak mezi kraji na 6. pozici. Ve statistiokéregistru
ekonomickych subjeft bylo koncem roku 2005 registrovano vice nez 144l ti
ekonomickych subjekt Jeho nejitSi ¢ast tvdili podnikatelé - fyzické osoby zapsané v
obchodnim rejstku (101 663 subjek), spol€nosti s rdenim omezenym (10 372
subjekfi) a samostatnhospod#ci rolnici (5 416 subjekd.

Pramérna hruba mzda obyvatele Jéeského krajeini 16 632 K. (k 31.12.2005¢CSU)

Rl

hospodéstvi a sniZujici se tvotbnovych pracovnich mist rostl v poslednich letectep

nezandstnanych osob, hlasicich se ndech prace.

V Ceskych Budjovicich za finagni podpory Evropské unie a statniho rastpoCeské
republiky prokhl projekt EVENTUR Cechy. Jednalo se o widvaci kurzy pro préaci
v oblasti cestovniho ruchu. Rekvalifikd kurzy byly uteny nezamstnanym lidem do 25
let, matkam po mateké dovolené a osobam nad padeséat let. Tito lidéomayni najit
uplatreéni v informanich stediscich, hotelech a penzionech, v incomingovyatosmich

agenturach, ale mohou pracovat i jako samostatrdktanti
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4.5 Pmimysl a zerddélstvi

Primyslova vyroba je koncentrovandaepevsim véeskobudjovické aglomeraci a v
okresech Tabor a StrakoniceielPaZzuje zpracovatelsky {pnysl (vyroba potravin a

napoji, dopravnich progedki, stroji a z&izeni, textilni a o&vni).

Kraj neni gilis bohaty na nerostné surovinyreRazuje &Zba Strkopiski, stavebniho
kamene, cihlgskych hlin a v omezené imi keramickych jii, vdpence a grafitu.

Vyznamnym pirodnim bohatstvi jsou lesy, které zaujimaji vieé tetinu plochy kraje.

Zemedélstvi se orientuje na rostlinnou vyrobuiepaZuje pstovani obilovin, olejnin a
brambor. V ZivgiSné vyrokd chov skotu a prasat. Dlouholetou tradici ma v ighn
Cechéch rybniké&tvi. Chov ryb v 25 000 ha vodnich plochegstavuje polovinu
produkce v ramci cel€R.

4.6 Cestovni ruch

Jihatesky kraj se stava vyznamnou turistickou a rekreablasti. Cestovni ruch
zaznamenal v poslednich letech &V nanst podilu na podnikatelskych aktivitach v

kraji.

Tab. 1.3: Cizinci v hromadnych ubytovacicltizanich:

Hromadné ubytovaci raeni - celkem 995
- na 1 obyvatele 52 011
Patet hosti v hromadnych ubytovacich 1023 28
zaizenich
- z toho cizinci 326 962

(k 31.12.2005¢SU)
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Ptirodniho prosedi s vysokou lesnatosti, vodnimi plochami a vellyattem kulturnich
pamatek (tér¥ 6 tis. objeki) je vyuzivano k navsvam a rekreaci atany z celéCR a v
hojné mie i zahraninimi turisty. V letnim obdobi se jedna zejména dasbLipna,
Orliku, jihoseskych rybnik, ale také Sumavy, v ziénpak Sumavska ly¥ska stediska

Churé&ov a Zadov.

Specifikou kraje je vice nez 25 tisictizeni pro individualni rekreaci (chaty, rektaa
chalupy).Velmi dobré irodni podminky jihdeského regionu row ovlivnily vznik
vétSiho mnozstvi celotmé vyuzivanych rekreaich oblasti, vhodnych pro provozovani
prakticky vSech drul rekre&nich sponi nenarénych na technické vybaveni.¢koliv
jsou ve ¥tSich ngstech k dispozici letni i zimni stadiony, plavediazény, &locvicny,
hiiste, fitcentra a Bktera dalSi sportovni Haeni, je nutné konstatovat, Zze v mategaln
technické zakladnh pro dalSi rozvojdovychovy a sportu v kraji zbyvaji j@Sznaneé

rezervy.

Na uzemi kraje se naléz&kolik hraninich gechod: silniénich (Dolni Dvdiste,
Studanky, Nova Bysite, Slavonice, Halamky,®dni Vytai, Ceské Velenice, Strazny,
Stozec), dvaiechody Zelezini (Ceské Velenice, Horni D¥i$te) a dale pechody, které
jsou oteweny nebo vymezeny pra:§i a cyklisty (Nové Udoli, Chlum ui@borg, Ceské
Velenice, Pedni Vytai, Zadni Zvonkova, Plesné jezero,dha aCeské Zleby). Krom
toho se v pibehu turistické sezéony, poipad k vyznamnym flezitostem, oteviraji

docasné pechody pro §5i.

Mésta a obce kraje navazaiadu partnerskych vztéhpredevSim se zapadoevropskymi
partnery. Zvlast velky vyznam ma spoluprace sty v sousednich zemich - v Rakousku
a Nemecku. Tyto vztahy jsou dobrym zakladem pro rozwgjionalni spoluprace mezi

jiho¢eskym krajem a sousednimi zahtgiimi regiony.

Jihatesky kraj loni navstivilo vice turistnez v pedchozim roce. Ret hosi, ktefi na
Gzemi kraje stravili alespiojednu noc, vzrostl o 7,6 procenta, tedy zhruba8 ®00, na
vice nez 1,1 milionu. #elo hlavreé vice doméacich turigt Vyplyva to z gedkEznych

udaji Ceského statistickéhaadu.
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Dle Strategie rozvoje cestovniho ruchu (2003) jgdwaji piiznivé podminky pedevsim

pro rozvoj nasledujicich forem cestovniho ruchu:

o aktivni cestovni ruch — pSi turistika, cykloturistika, vodni turistika, voidsporty,
sportovni a rekrémi rybaeni, sjezdové lyZzovani,ebecké lyZzovani, hyppoturistika a
jezdectvi, agroturistika

0 poznavaci cestovni ruch- orientovany na historii, pamétky, architektukujturu,
tradice, pirodni pozoruhodnosti

0 incentivni cestovni ruch— organizace konferenci (kongiigsorganizace Skolnich a
vzklavacich progratin organizace podnikovych semifg,team building®)

o0 lazeistvi a p&e o zdravi — lazeiske, I€ebné a rekondni pobyty, preventivni
ozdravné pobyty &i, rekre&ni pobyty rodin s é&mi, pobyty seniok

Jihatesky kraj disponuje dosta@t®ym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu a to
piedevsim v letni sezénRegion ma vhodnéredpoklady pro cykloturistiku,§3i i vodni
turistiku. Ceskobudjovicko ma pestrou nabidku historickych, kulturnightechnickych
pamétek. Mezi nejatrakti¢jsi mssta paiti Cesky Krumlov, Hluboka nad Vitavodeské
Budkjovice a Tabor. Hrodni rekreaci zastupuji lokality Sumava, Novolsig hory a

Blansky les.
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5. ANALYZA SOWASNE SITUACE MESTA CESKE BUDEJOVICE

5.1 Nabidka nésta

Mésto Ceské Budjovice ma vhodny potencial pro cestovni ruch, aezjvelkécasti

zastigno Ceskym Krumlovem, ktery lezi na seznamu UNESE@sto se takeské

Budijovice stavaji pouze zastavkou na éekiCeského Krumlova. festoze misto nabizi
urgity sortiment pamatekCi jinych turistickych atrakci, nawdtnici nmegsta se stavi
zpravidla jen na jeden den.

Pfi analyze stavajici situace v oblasti cestovnihohwu byly hodnoceny nasleduijici
kritéria: ubytovaci a stravovaci sluzby, dopravostdpnost, pamatky a turistické atrakce,
obchodni a kulturni vybavenost.

5.1.1 Ubytovaci a stravovaci sluzby

Existuje zde pedpoklad dostateych ubytovacich i stravovacich sluZzeb. Turistamaa
vybér ze Siroké skaly Z&eni. Mesto disponuje &kolika 4-hwzdickovymi hotely. Jedna
se o0 hotel Dviak Garni (29 pokdi, 54 hzek), hotel Gomel (204 pokinj 412 hzek),
hotel Maly pivovar (29 pokdj 64 izek), Grand hotel Zvon (69 poknj138 hizek). Mezi
dalSi vyznamné hotely $adi hotel Amadeus, Klika, U Solné brany. Velké obke tSi i
nocovani v pensionu, jmenujndeskobudjovicky pension Atrium, Na Mlynské stoce
pension Lux. Existuje zde i moznost ubytovani visomi nebo levné formy bydleni.

Chybi zde hotely vysSi kategorie.

V Ceskych Budjovicich je v provozu okolo fidruhého sta restauraci, hosftindar,
kavaren a vinaren, znichz mnohé se mohou pochlbbibatou historii. Zdejsi
pohostinnost podporuji dva pivovary vest — mestansky pivovar Samson a prosluly
Budvar. Nabizi se restaurace klasické (Klika, Kiglja 27, U Ti sedlak), restaurace
geské kuchy# (Grand Hotel Zvon €eska rychta, Maly pivovar), ale iizaeni podavajici
kuchyni netradini (Ameno — italsko-mexicka kuchynHacienda Mexicana). Mimo jiné
funguji ve nEst klasické bufety a wejné jidelny. Kritizuje se pouze oteviraci doba
stravovacich Zdzeni a kavaren,&Sina restauraci zavira do 22 hodin.
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5.1.2. Dopravni dostupnost

Ceskobudjovické viakové nadrazi seipodrs nachazi jen asi 10 minuticte

od historického centradsta. Z Prahy jezdiipmé vlaky, které nav&tniky dopravi

do Ceskych Budjovic za zhruba dvaétvrt hodiny. Z Mnichova je dostupnoststa o

6 hodin. Z Lince d& eskych Budjovic jezdi gimy vlak, a cesta trva 2 hodiny 20 minut.
NejrychlejSi cesta z Pasova s jednifegbupem trva odto vice nez 4 hodiny. Cesta

rychlikem z Vidi zabere fiblizn¢ 4 hodiny

Ceské Budjovice maji idealni polohu pro cestu po silnicidgeautenti autobusem)

ze sousednich zemi jako jeéNeckoci Rakousko, i kdyZ rsto neni doposud napojeno
na dalnici. Z Vidsg trva cesta da&Ceskych Budjovic asi d¥ a pil hodiny, akoliv jeji
vétSi ¢ast nevede po dalnici. Z Lince trva cesta jen¢oonvice nez hodinu, &hoz
polovina vede po silnici E55. Z Prahy je moZné estat daCeskych Budjovic za

2 hodiny, ale ¥tSi c¢ast cesty je rowf nutné absolvovat mimo dalnici. Hejn
navtvovany Cesky Krumlov je zCeskych Budjovic snadno dosazitelny — cesta autem
netrva vice nez 20 minut. Autobusové nadrazi sanévpobliz centra &sta nedaleko
vlakového nadraZzi vypravuje své spoje do ¥jdrince ¢i Bratislavy. Spoj na Prahu jede
v praméru kazdé dv hodiny. RedevSim byva hojfnvyuzivana trasa Praha — Tabor —

Ceské Budjovice —Cesky Krumlov.

5.1.3 Obchodni vybavenost

Centrum ngsta je typické svymi malymi obchody se sklem, kekanci ¢aji.

Mezi nejznamijSi zboZi zdejSich obchodriikpati vitaviny ¢i ¢esky granat. Obchodni

vybavenost réista zajiguji obchody s nejizréjSim sortimentem. Na fpdmestich

v poslednich letech vistaji turisty hoj navSévovana nakupni centra a komplexy.
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5.1.4. Portfolio produké méstaCeské Budjovice

Ceské Budjovice skytaji mnoho historickych a obdivuhodnycangitek. Turistickych
atrakci je dostatek, #ato v3ak lezi ve stinGeského Krumlova a HolaSovic (®lmbce

jsou z#&azené na seznam UNESCO).

0 Historické pamatky — nav3tvniky Ceskych Budjovic zprvu Zejm¢ upouta
dgjinnych udalosti. Nagsti je lemovano podloubim, veretlu stoji prosluld barokni
Samsonova kasna, né{gi svého druhu v republice. Vyznamna je i budmadnice.
Oblibenou geskobudjovickou atrakci je 72 melr vysoka Cerna ¥z ¢&i vedle ni
situovana cirkevni pamatka kostel svatého Mikuld&esto je specifické krasnymi a
rozmanitymi n¢stanskymi domy. Proslulosti dosahla i historicka bradaonasnych
krami jako nejznargSi mistni budvarska restaurace. Obdivovatisti centra @sta
je Piaristické narsti s dominikanskym klaSterem a kostelen&©bani Panny Marie,
ktery vznikl v posledniietiné 13. stoleti. Hodnotna je i budova Solnice, kdesdsidli
Jihateské motocyklové muzeum. Zachovaly se&které ¢asti méstského opevini,

jmenujme Rabenstejnskow; bastu Otakarkéi Zeleznou pannu.

o Kultura — kulturni &ni vCeskych Budjovicich je pestré bez ohledu na sezénu.
Pasobi zde #kolik divadel. Tisouborové Jihgeské divadlo p@ada mimo jiné letni
piedstaveni fed ot&ivym hledisém v zameckém parku @eském Krumlo¥. Pro
milovniky klasické hudby je tu KoncertninsOtakara JeremiaSe. Nejvyznatjii
hudebni akci byvaji Mezinarodni hudebni slavnostyBestinnové. Déle zdeipobi
Malé divadlo, divadlo Studio dell’arte askolik dalSich. Ve mist sidli Jih@eské
muzeum se stalou expozici a tématickymi vystavaiigtorii konésprezky @iblizuje
Muzeum ko®sprezky. Vystavy vytvarného uni se konaji v AlSo¥ jihoceské galerii
¢i v Do unmeni, dale jmenujme Galerii Na Dvorku, Galerie Pothkanou Zabodii
Galerie U Schdl. Ve mest pasobi néstské kino Kotva, letni kino H&gk a multikino
Cinestar. Ve r&st je také gkolik hudebnich klub a koncertnich sal

0 Sport a rekreace— nedaleko centradsta je k dispozici zimni stadion, sportovni hala,
letni i zimni plovarna. Natpdméstich fungujefada fithesscenter a posiloven. Pro

cykloturistiku jsou ukeny zng&ené stezky, s#iujici ze stedu nésta napiklad podél
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Vitavy na Hlubokou nad Vitavou, do HolaSovic nebamikoli jinam. Ceské
Budéjovice maji dobe udrzovanou s8i cyklostezek, které vedou do okolnich
jihoceskych mist a niste&ek a zarovié spojuji oblast s Prahou a Lincem.
Neopomenuté néstavaji ani natné stezky v okoli gsta. Jedna se o oblast
Vrbenskych rybnik a Rudolfova, vyuZivané iedevsSim mistnim obyvatelstvem.
Mésto ma takéadu krasnych patik mezi nejfrekventovaijsi pati prirodni park

Stromovka.

o Vystavistt Ceské Budijovice a.s. padda kaZdoréné tradini veletrhy Zem
Zivitelka, Mobil salon a popularni jarni i podzimdobby. Tyto akce fivolaji velkou

masu navéwvnika z celéCeské republiky.

o Pivovar Budvar n.p. plni ve nésté téZ plnohodnotnou funkci a t@guevsim svou roli
v mezinarodnim pasdomi. V sodasné dob se konaji v pivovaru exkurze, planuje se

pivovarské muzeum.

Mésto Ceské Budjovice disponuje celou Skalou zajimavosti a pamalefich potencial

neni zejme pIné rozvinut z divodu blizkosti velkého konkuren€eského Krumlova.

5.2. Poptavka ifsta

Nasledujici hodnoceni vyplyva z hodnoceni néwsidsti Ceskych Budjovic vypracované
firmou Kolpron cz v roce 2005.

Turista se ve &8t pohybuje nejastji jen v okoli centra. Zajima se o pamétky a
nakupuje. Ceské Budjovice jsou pro turistu¢asto jen transitnim #stem, pokud

navstvuje region, jsol’eské Budjovice jednim z hlavnichitvodu navaivy.
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Tab. 2: Struktura dle mista ubytovani

e
o
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° =)
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misto trvalého - 2 = 3 o 3 o &
ey 2 c > s £ = o X~
bydliste 2 g s E e = =4 8
JihocGesky kraj 12,2 | 12,2 5,4 95 | 10,8 | 41,9 8,1 i100,0
Praha 19,5 27,6 10,3 4,6 8,0 25,3 4,6 :100,0
jinde v CR 11,2 | 20,0 94 118 17,1 | 253 53 i100,0
zahranici 34,0 | 257 6,4 57 | 17,7 75 3,0 1100,0
celkem 22,7 22,7 7,7 7,7 15,3 19,5 4,5 :100,0

(zdroj: Kolpron cz, 2003)

Tab. 2.2: Struktura dleigtodu fijezdu doCeskych Budjovic

<
[]
2
> N
0 © =]
(2]
I B o
; ) © > [= >> - g c
misto trvalého | & = g 2 Q g o < 5
c 2 2 N k4 2 =} \© =
bydliste g 3 g o g 2 & £ 8
JihoGesky kraj 75 19,2: 29,9 51 154 11,7 10,7 0,5 100,0
Praha 36 245 91 173 21,8 11,8 10,9 0,9 100,0
jinde v CR 54 34,4 8,0 10,3 152: 14,7 10,7 1,3 100,0
zahranici 35 54,2 9,0 51 71 179 1,9 1,3:100,0
celkem 50 36,5 14,0 8,0 13,1 148 7,6 1,0 100,0

(zdroj: Kolpron cz, 2003)

Turista z Jihdeského kraje jedestdinou doCeskych Budjovic na navatvu k piibuznym
¢i pratetim, u kterych téZ i nocuji. Prazsti nawstici se v nejutSim n#ritku ubytovavaji
v penzionech. Zahratmi turisté preferuji ubytovani v penzibnu nebo hotea

negastjSim divodem jejich navévy byva turistika.

V okoli mésta se nejvice nawduje zamek Hluboka nad Vitavou nefiesky Krumlov.
Z Seteni firmy Kolpron cz nadale vyplyva, Ze inftediska hraji dleZzitou roli
v poskytovani informaci turigin. Negastji se turista oCeskych Budjovicich prvré

dozvida od svychijbuznychéi piatel, ktéi mesto jiz navstivili.
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Navsgvnici meésta jsou se sluzbami v cestovnim ruchu vesttnvesngs spokojeni.

Kritizovano bylo gilis malé mnoZstvi parkovacich ploch veésts.

5.3. Puimérny navsevnik

Cizinec:

O 0O O 0o o o o o

negastji piijizdi individualrg, pak zdjezdovym busem, po Zeleznici &&mikdy;
prijizdi predevsim za turistikou a kulturou (= poznavaci zéjgz

pievlada ubytovani ve &st;

pramérna délka jeho pobytu je 6-7 dni, kazdgti vSak pijel na jeden den;

je ubytovan v hoteluasto také v penzionu a kempu;

vétSinou fjizdi do Ceskych Budjovic poprvé;

po mest jezdi zajezdovym busemiipadré chodi @sky;

ze v3ech skupin turisivyjizdi nefasgji do okoli na vylet, a toiedevsim dd eského
Krumlova a na zamek Hlubokd, piaké mezitasté navéniky nedalekych
HolasSovic;

informace o mst ziskava ¥tSinou v infocentru;

Jihatech:

o

negast;ji piijizdi individualré vlastnim dopravnim pragtdkem, pak viejnou
autobusovou dopravou;

prijizdi hlavre za ndkupy a sluzbami;

kdyZ uz se rozhodne@eskych Budjovicich prespat, pakasto u znamych a
piibuznych;

navstvu Ceskych Budjovic vétSinou nespojuje s naedbu jinych turistickych cil

v okoli;
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Turista zCeské republiky:

negast;ji piijel individualni automobilovou dopravou;
prijel za turistikou, kulturou a nav&tou pribuznych;
praimérnd délka pobytu v misje 3-4 dny;

k ubytovani vyuziva také ubytovny a koleje

po mestt se pohybuje néastji pesky;

©O O O O o o

asto spoji navsvu Ceskych Budjovic i s vyletem do okoli;

6. ANALYZA PRODUKTU TURISTICKEHO INFORMACNIHO CENTRA
V CESKYCH BUDEJOVICICH

Turistické inform&ni centrum provozuje magistratéata a sidli v radani budow.
Nabizi zejména regionalni astské materialy.

Jeho analyza byla vytvena formou SWOT analyzy, studujici silné a slabénkly
nabidky i poptavky po jeho produktedtesi i gilezitosti vyplyvajici ze silnych stranek a

hrozby vyplyvajici ze stranek slabych.

6.1. SWOT analyza nabidky a poptavky produktTIC

Nabidka TIC
Silné stranky Slabé stranky

o TIC podava bezplatny informiai o vSechny produkty (prohlidky,

servis v oblasti cestovniho ruchu; prospekty) jen ve dvou jazykovych
0 TIC je zprostedkovatelem sluzeb mutacich (anglickém aémeckém

pravodcovskych, ubytovacich, jazyce);

stravovacich; 0 péSi okruhy zprogedkované
o0 partnerska spoluprace s dopravci prostednictvim TIC jsou jentt,

(CSAD Jihotrans), s cestovni kandéla o omezena nabidka prodikpro mistni

CK Jihotransa, s kulturningi obc¢any, TIC zansieno na zahradni
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vychovnymi organizacemi (Goethe —
Zentrum EIC JU), hotely, penziony;
umisgni v radnéni budo¥ — TIC je
zprostedkovatel prohlidek radnice;
TIC umo#iuje predprodej vstupenek
na kulturnici sportovni akce
prostednictvim rezervéniho systému
CityBooking Systém;

infocentrum prodévé jizdenky MHD,
telef. karty, suvenyry;

prodej map i map specializovanych —
TIC spolupracovalo na vydani mapy
bezbariérni;

v prostorach TIC volnyifstup k
internetu;

produkty zanifené na natné i
cyklotrasy nabizi TIC k prodeji, ale
jsou v nabidce i bezplatné;

v nabidce i turisticka slevova karta,
ktera umo#uje vstupy do ufitych jiz
vybranych objekt, muzea, slouzi jako
jizdenka MHD;

Prilezitosti

turisty;

omezena nabidka map a jejich
profilace;

omezena nabidka produikt
zantienych na natné trasyCi
cyklotrasy;

TIC se gimo podili naitech
mapovych produktech — cyklomapa,
panoramaticka a turisticka mapa;
umiseni v historické budoy
znemoznilo moznostipmého vstupu

z namgsti a moznost vykladni gké;

TIC spolupracuje na partnerské urovni ¢ CK, agemur projekt "StraSidelné

powsti C. Budjovic" se 3i velké pizni hlavré mistnich obyvatel

Nabizi gevazri materialy regionalni a mistni

TIC ma podporu silnych sponZo+ Budjovicky Budvar n.p., Koh-i-Noor

Hardthmuth a.s., Jaderna elektrarna Temelin

TIC mé v sezé& prodlouzenou pracovni dobu

TIC spravuje StatutarnistoC.B.
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Poptavka TIC

Silné stranky

velky prisun turisti (Némci,
Nizozemci, RakuSané, Francouzi,
Japonci);

mésto a TIC ¥tSinou nav&tvuji
rodiny s @&tmi, senidi, mladi;

mezi nefastji pozadované sluzby
pafti zprostedkovani ubytovani,
poskytnuti informace ohledn
stravovani, nakupovani, fin&mich
instituci;

velka poptavka mistnich po
straSidelnych prohlidkach

Prilezitosti

Slabé stranky

velky prisun turist tvori autokarové
zéjezdy, pro které je &sto pouhou
zastavkou, turista nesiariC
navstivit;

nedostatek produktpro mistni;

vyhodna poloha #sta, dilezity dopravni uzel;

béhem sezony velké mnozstvi kulturni@tsportovnich akci, konaji se na nésti, ale

i na radnénim nadvaei;

v |ét¢ se kona na radimim nadvei akce "Radnini l1éto";

sousedské infocentrum nabizi materialy &&meé naidzna mista republiky nebo

Prahu
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Hrozbyvyplyvajici ze slabych stranek nabidky a poptaVky

o TIC ma standardni nabidku sluzeb a produkisto samotné ale nabizi vice, turista
chce hledat novéeei, zamfi jinam;

o turista navstivi rsto, ale je to jen pouha zastavka, nmédpsebou atraktivni cil —
Sumavu, chce si piit mapu — TIC disponuje omezenou nabidkou, ¥l
nedaleko sidliciho Turistického a mapového infagent

0 SshiZuje se citové sepjeti mistnich &stem, poptavka mistnich v TIC pouze po jednom
produktu StraSidelné peésti;

6.2. Pohovory v turistickych a inform#ich centrech

Z pohovoii s vedoucimi informé&nich center vyplynulo nasledujici:

Sletna Stlukova, vedouci pracovnik Jdeského mapového centra, héilao o nedostatku
produkti pro mistni obyvatele. Jiileské mapové centrum spolu sg@hskym sdruzenim
Pohadkoveé kralovstvi se snazi zakompenzovatondo akci ¥tSinou celoregionovych.
Jmenujme naiklad Svejkovy vikendy v jiznickiechach. Mapové centrum je z&ieno
svymi propagénimi materialy pedevsim na turisty projizfci.

Pan Kafer (vedouci pracovnikéstského informéniho centra) mi potvrdil velkou
UspSnost produktu pro mistni obyvatele (StraSidelnésto mssta Ceské Budjovice),

zantienost TIC pedevsim na turisty, kiedo nesta vyrazili @elng.

Na z&klad situani analyzy, SWOT analyzy turistického inforéného centra se dale dale
vyzkum orientoval pedevSim na mistni obyvatele a studentyéstgké informani
centrum a zarovei mapoveé centrum se za@taji prevazre na zahrarini turisty. Kritika

stoji na straéijazykoveé vybavenosti poskytovaied pracovnil ve sluzbach.
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7. DOTAZNIKOVE SETRENI

7.1 Puibéh vyzkumu

Identifikace problému

Vyznam Seteni spdival v zjif'ovani postaj obyvatel nistaCeské Budjovice k vyuZiti
jejich volnatasovych aktivit. Resrji, zda vyuzivaji mistnich ng&nych stezek i
cyklostezek a zda se€astni akci ssta utenych prag mistnim obyvateéim.

Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit, ktery z novych nabizehyprodukt by obyvatele a studenty
nejvice zaujal a kterého by seastnili. Dale se zkoumala oblibenost a vyuzivanost
mistnich stezeki cyklostezek. Za cil bylo i zjistit, kam se nejéadezdi na vylet a co

vypliuje volnyéas mistnich obyvatel a studént

Pribeh vyzkumu

Vyzkum probihal ve dvou etapach. Nejprve gtdb dotaznikové Ssgni na gdednich
Skolach. Vyzkum byl umo&m Gymnéziem v Jirovcevulici a Integrovanou gtdni
Skolou obchodni. Dotazniky byly vyginy studenty pod dohledem jejich profesor

Celkem bylo vraceno z obou Skol 183 dota#nik

DalSicast Sateni byla zardrena naeskobudjovické obyvatele. Zde dotazovani péblo
formou osobniho rozhovoru a vyghim dotazniku respondentem. Celkem dalo odgov
64 dotazovanych. Obyvatelé byly oslovovani v Tigigim informa&nim centru \C.

Budgjovicich a v centru ista.
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Zpracovani a analyza dat

Data byla provitena z hlediska Uplnosti argsnosti. Poté byla zpracovana vygmi
technikou, spec. programem Microsoft Excel. V ndiséan hodnoceni jsou data
interpretovana formou grafa procentualniho vyjddni. Pro analyzu dat byla pouzita

technikagetnosti.

7.2. Hodnoceni dotaznikového geni

Cast dotaznikového Zenhi zantena na volngas respondefitvypovidéla, Zze dotazovani
maiji cas gfevazre odpoledne nebo ¥er. Volnémucasu firozere vévodi vikend. Z velké
vétSiny jsou dotazovanitpvybéru své aktivity ovliviovani nejvice fateli, partneryci
détmi.

Studenti maji vice volnéhéasu, ktery vyjatbvali v hodinach. V piméru méa student 5

hodin volnéha:tasudenre a svij volny ¢as travi pevazr s giateli nebo s rodi.

V¢étSina obyvatel se ve svém volné&mse ¥nuje pé€i o rodinuci dam, dale je v ptadi
prace. Vyzn&né misto se stejnym pa@mem zaujal sport a kultura. V§tu cile vyletu
vévodi historické pamatky, n&esa kulturni akce a navdta prirodniho parkuci
napiklad CHKO. Jde fedevsim o nav&tu Sumavy nebo Novohradskych hor. Navazuje

zaliba v naanych stezkacki cyklostezkach.

Student ¥nuje ¢ast svého volnéheasu studiu, nasleduji zaliby a kdky.

Jako samostatna kategorie byl zvolegifa se vSemi souvisejicintinnostmi (internet,
hrani p@itacovych her). Mezi dalSi n&jstjSi volnatasove aktivity studeftpati sport,
hudba a sledovani televize.

Vylet podnikaji studenti nejrag ve form¢ navstvy kulturni akce, historické pamatky

sportovni akce. Velk&ast dotazovanych studéntada nav&vuje pirodni parky ¢i
CHKO.
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Graf 1: Preferencéeskobudjovickych cyklostezek (mistni obyvatelé)

Kterou z ¢eskobud éjovickych stezek €i cyklostezek preferujete?

11%
5% >

41%

Opodél Vitavy - smér Hluboka B smér Tiebon

O podél MalSe - smér Vidov Osmeér Staré Hodéjovice - Ledenice
B smér Dobra Voda Osmér Rudolfov

B smér Litvinovice - Lipi Osmér Dubné

B Vrbenskeé rybniky @smér Cesky Krumlov

O Stromovka

Graf 1.2: Preferencgeskobudjovickych cyklostezek (studenti)

Jakou stezku &i cyklostezku na Ceskobud &jovicku nejvice
vyuZzivate? Dsmér Hluboka

B smér Trebon

Osmér Vidov

496 5% 3% 6% 3% 100 Osmér Ledenice
205/0% 4%0 B smér Dobra Voda
5% O smér Rudolfov
B smér Litvinovice - Lipi
Osmér Dubné
B Vrbenskeé rybnik
53% N ry Y
B smér Cesky Krumlov

O Stromovka

Nejéastji vyuzivanou cyklostezkou v okoll. Budjovic je stezka podéteky Vitavy
vedouci k Hluboké nad Vitavou. Tato cyklostezkavjeblib¢ vétSiny obyvatel mista.
Vyjadiilo se pro ni okolo poloviny dotazovanych obyvateleskych Budjovic i
student. Dale se nejragi jezdi ve smdru na Dubn&i Litvinovice. Z nadnych stezek
vySly nejlépe Vrbenské rybniky a ve velkérenje navatvovan park Stromovka. Celkév
byly stezky a cyklostezky charakterizovany jakidsfupné atasto vhodné i pro matky

s katarkem.
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Graf 1.3: Zajem obyvatel o prohlidkusta

Ktera z prohlidek m ésta by Vés nejvice zaujala?

9% 9% 16%

11%
44% 11%

Oprohlidka mésta se zaméFenim na urcitou historickou etapu

B cykloprohlidka s pravodcem

O prohlidka mésta po technickych pamatkach

Oprohlidka mésta s trasou vedouci po budovach, které maji pfibéh ¢i
jsou domem rodnym

B prohlidka mésta vedouci po méstské zeleni

O prochazka méstem z pohledu vozickéare

Graf 1.4: Zajem studein prohlidku nésta

Jaka prohlidka m ésta by studenta nejvice zaujala?

@ prohlidka mésta se
zamérenim na urcitou

historickou etapu
M cykloprohlidka mésta a
o okoli s privodcem
12% 26%
15% O prohlidka mésta po
technickych pamatkach

O prohlidka mésta vedouci
13% po domech, které maji
27% 7% piibéh, rodné domy
Ml prohlidka po méstské
zeleni

O prohlidka mésta z pohledu
vozickare

Za nejwtsi pamatku rsta Ceské Budjovice je povazovanaCerna ¥z a namisti
Premysla Otakara Il. s radnici a Samsonovou kasnale 2 velmi ceéno Piaristické

nanesti.

Z nabidky prohlidek gst s utitym zaneienim odpo¥délo z fad obyvatel 44 %, Ze by se
Gcastnili prohlidky mdsta se zagfenim na ufitou historickou etapu. Z hlubSiho
dotazovani pak vyplynulo, Ze by se jednalo o &mi na sedowk, prvni republiku a
obdobi let 1948 —1989. Pro tuto volbu se rozhod?® i% dotazovanych studéntDale

byl projeven zajem o prohlidkudsta s trasou vedouci po budovach, které skytggiki
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piibeh ¢i jsou domem rodnym. Uz mérdotazovanych se vyjéitb pro prohlidku nista
vedouci po réstské zeleni. Respondenti, #tese nuji cyklistice projevili zajem o
cykloprohlidku nésta a okoli s fitvodcem. V podobném pairu se respondenti vyslovili

pro prohlidku nista z pohledu vokéare.

Kazdor@ni jarni akce Den otégnych dvé, jenZz umo#uje nav&vu jinak
Znegistuprénych pamatek gsta, je pro tégt polovinu obyvatel i studeditheznamou
akci, ale zarovedotazovani vyjaiili zajem na dasti. Akci zna a libila se 38 % obyvatel
a 23 % studeiit Nezdjem nad akci projevilo 17 % obyvatel a 26t@ent.

Na otazku, zda by se responderiastnili akce mista nesouci nadzev Prohlidkysta se
straSidelnymi po¥stmi, se pevazna wtSina obyvatel i studeitvyjadila kladre. VétSina
obyvatel utrati za své voltasové aktivity v piméru okolo 100 — 500 K mésicné.
Studenti na otazku, kam nejiidjezdi se Skolou, odp@déli, Ze za nejlepSi formu
Skolniho vyletu povazuji ndvstu cizi zend (vymeénny pobyt). Dale jezdi radi na konci

Skolniho roku do chatovych oblasti. Oblibené jsnavstvy divadel, kin¢i vystav.

Otazky zodpowdélo prevazr stejné procento vSeckkovych kategorii.
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8. VYJADRENI VIZE NOVEHO PRODUKTU

Aby budouci produkt cestovniho ruchu mohl zaujmauistni obyvatele a studenty bylo
by vhodné ho situovat do odpolednich hodin a vikegto ¢asu. Produkt by #h

zaujmout rodiny s &mi a zarové i mladez.

Z hodnoceni dotaznikoveho &ati vyplyva, Ze zaliba v historickych pamatkaclaje na
strart obyvatel, tak i na str&nstudeni. Pongérna cast vSech dotazovanych réada
navStvuje grirodni parky. Mohli bychom tedyipedpokladat integraci &stské zele# Ci

historii mésta do budouciho produktu cestovniho ruchu.

Z Seteni je téZ patrné, Ze v okdlieskych Budjovic je dostatek cyklostezek, které jsou
vSechny hoja vyuZivané. VSechny byly hodnocené jak®isfjupné a spravované.
Obyvatelé i studenti jsou tedy ve &ns urovni ¢eskobudjovickych cyklostezek
spokojeni.Casto jsou nav&vovany i stezky nainé, které jsou lehce dostupné

nap. pomoci mistské hromadné dopravy (viz. Vrbenské rybniky zHis&m M3j Ci
nauwna stezka Rudolfovo &sto). Dopordeni pro budouci produkt je lokalizace

do meéstského centra.

O v8echny nabizené prohlidky, které byly zéninbéhem dotazovani byl projeven zajem
u mistnich obyvatelCeskych Budjovic i student. Budouci produkt by se skladal
s prohlidek mista zamftenych na uiitou historickou etapu. Trasy by vedly po pamatkach
a architektonickych skvostech, ve stopach histoagi zems. Specialg by se prohlidky
zanmetily na architekturu prvni republiky, nezapo#ifmby se ani na prohlidku architektury
mésta z let 1948—1989, pro kterou se vysloviby@zi studenti. Usgsnost by se mohla
dostavit i u prohlidky resta vedouci po aistské zeleni a u cykloprohlidky sipodcem.

Z Seteni vyplyva jistd oblibenost akci, které jsoieyazr sneiované a wnované

mistnim obyvatéim. Nabidka takovychto produktby se dala hodnotit €eskych

Budgjovicich jako zn&né nedostaténa.
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9. NAVRH NOVEHO PRODUKTU - FUNKCIONALISMUSA SOCIALISTICKY
REALISMUS V CESKOBUDEJOVICKYCH ULICICH

Teorie funkcionalismu vSeobecn

Koteny funkcionalistické teorie sahaji az do doby kard¥edstavuji je odsuzovani dosud
uzivanych forem jako jsou kolonédy, Stity, atikjireé casti staveb, které jsou beziné.
Podobné nazory se sice jiz dlouho okrajoyskytuji, ale az kolem roku 1925 seimau
brat vaze. Ceskoslovensti architekti byli jedmi z prvnich, kit& se hlasili k novému
pojeti. Prazsky Klub architekiuveejnil v roce 1925 ¥asopisu Stavba 8ynazor

na novou architekturu a vymezil zde hlavni zasak¢ionalismu.

Hlavni mySlenku funkcionalismu, forma nasledujelitinlze rozvinout o poZadavky
na socialni smysl architekta, ktery kdyz itvestetické hodnoty na ukor sociélnich,
dopousti se tim spalenské kivdy. Nova architektura musi byt hygienicka, merautni

a vynista z jednoho spalaého pedpokladu.

Ve funkcionalismu nejde jen o dobrou funkci bytudomu, ale také o novyédecky
piistup k jehaeSeni. Ten byl vymezen ze schémat provozu bytthitekt tak sam
na za&atku nemusel &dét, jak bude stavba nakonec vypadat. Studuje seodmné

navaznost mistnosti v iyt

Forma funkcionalismu si Zada hlavitétel, aby vejSek budovy tlumail jeji vnitini
uspdadani.

Esteticka kvalita ma vychazet ze samotdéiosti, hygieny a ekonomie.

Programcasopisu Stavby byl té& totoZzny i s manifestem mezinarodni sgalesti
CIAM (Congres internationaux d’architecture modgragoku 1928. V tomto manifestu
se jiz zabyvali otazkami tykajicich se @mysireéni stavebnictvi a standardizace

stavebnich prvk
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Funkcionalismus ¢eskoslovensku

Funkcionalismus pronikl do oficialni architektury &e 30. letech 20. stoleti. V zemich
sttedni Evropy byly modernimu pojeti naktmy prevazré levicow orientovani

architekti. Naopak nacionalisté a konzervativcolmnitali.

Ceskoslovensko palo k orgm neilis pasetnym zemim, v nichZ se nové, moderni pojeti
Sitilo rychle a brzo. NaSe moderni architektura mdeiiré& doby ndla vysokou Urovie a
byla v zahranii respektovana. Mezi hlavni &ta moderni architektury gaa: Praha,

Hradec Kralové, Brno a Zlin.

Za zminku stoji ipomenuti mnoha levic@&vsmyslejicich architelt jejichz mySlenky se
odraZzi i v pojeti architektury a to zejména na pblytnych staveb.

Charakteristika funkcionalistickych staveb

Ve 20. letech vedla jednoduchost staveb, preferiopéwvého Ghlu. Budovy #ly tvar
hranolu¢i se skladaly z vicéasti, ktera se vyvozovaly ze schémat provozu. S$tayly
otewené, dvir se odmital z hygienickychadodi. Velky diraz byl kladen na poZzadavek

ploché stechy. Velké oblib se tSila pasova okna.

Ve 30. letech doslo kskterym zngnam. Na modernich stavbach se&atg objevovat
kamenné zdii obklady. Plochy piceli se obkladaly keramickymi dedtami. Ploché

strechy se vzdy neosuily a byly nekde nahrazovanyigtchami sklognymi.

VSeobect mezi hlavni prvky funkcionalismu séadi (&elny pidorys ekonomicky
vyuZzivajici vSech svych moznosti. Estetikélanbyt hledana v bezozdobnych plochach,

technickému detailti modernimu materialu.

Pii feSeni bytovych otazek se zabyvali architekti progna minimalniho bytu, ktery

vychazel ze studie nejnizSich vrstev a pozadawéi minimalni byt. Roku 1930 byl

navrzen prvni KOL-DOM (kolektivizovanytan). Pro sériovou vyrobu prefabrikovanych
domi vSak tehdy nebyly vhodné&grpoklady kwli Velké hospodEské krizi a pozéi i

2. s\tové valce.
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Rozvinuti funkcionalismu

Rozvinuti funkcionalismu zejména po technické stearmylo zastaveno 2. &wovou
valkou, povaléna léta se vyzr@mvala rekonstrukci potenych ndst. Velky poZzadavek
byl kladen na zgmyslreni stavebnictvi. Dosud bylo stavebnictvi zavisléiamesiné
vyrobe, ktera novym pozadavkn a jejim mnozZstvim neodpovidala, zanousy/lo treba
zvysSit produktivitu prace. Vychodisko bylo wido v greméné stavebnictvi na zéklad
pramyslové vyroby. Sotasti zpfimysinini stavebnictvi je i standardizace stavebnich

prvka a normovani.

Socialisticka spoknost nabidla industrializaci stavebnictvi vhodnémonky. VeSkera
puda byla zespol@nsténa a tudiz lehko dosazitelna. Hlavnim ukolem indaistace
stavebnictvi bylo zajistit maximalnimu §a obyvatel v co nejkratSi ddlbyty. Zaali se

montovat stavby z paneti stavby skeletove.

Industrializace a obytna vystavba SR

Prvni naznaky lze spatvat ve vystav® dvouletkové probihajici v letech 1947-1948.
Architekti se opiraji o s#mnice sledujici Uspornost a jednoduchost provedemiby.
Plan byl spl&n na 70%. Hlavni ii¢inou byly rozdilné zajmy soukromych stavebnich
firem a jejich nesoulad s celostatnim planem. Raze zngnila situace v obdobi
pétiletého planu z let 1949-1953. Klade se pozadamakgesnou ¥deckou praci
zaloZenou na kolektivni spolupraci. Tento poZzadavelistil roku 1948 v znarodni

stavebnictvi a vytvieni Stavoprojektu, ktery sdruzovdkep 1600 architelt

Charakteristika montovanych staveb

Povalé&né obdobi se vyziaje orientaci architektury na historismus. Sousje patrna
s tendencemi upéwvani statniho vlivu nebo se Zmami spoléenského charakteru.

Prvni montované domy vzniklé v 50. letech na Uz€®SR byly upravené a ozdobené.

Spary mezi panely byly skryty, pouzivaly setoftity ¢i portaly. KdyZ po polovia 50. let
nastal konec historizujiciho pojeti, byly nové statasto ponechany bez jakéhokoli
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estetického nebo formalnihi@Seni, coz bylo charakteristické pro naslednouawymst
sidli&’.

Socialisticky realismus

Socialisticky realismus (uéni obsahem socialistické a formou narodni) vychazel
Z nezasené konstrukce staveb a technologického zpracowémérialu. Giraz kladen
stédle na jednoduchost. Na druhé stramnikaji stavby typické volnouipdstavivosti
architekta.

Hlavni vliv na dalsi vyvoj architektury 2. poloving0. stoleti mily nové stavebni
konstrukce, techniky a materialy, pouzivani ocetdvya Zelezobetonovych skeiget
vyroba pandl pouzivané k hromadné vystavb

Stavba jiz ner@a nabizet jen svouc@lnost, ale a téZ vyjadovat unglecké a etické

citéni architekta. Do architektonické tvorby se prokadi idea ochrany Zivotniho

prostedi.
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Funkcionalismus véeskobudgjovickych ulicich

Do Ceskych Budjovic se funkcionalismus dostal v roce 1927, kdylybgiredloZzeny
sougzni projektysokolovny na Sokolském ostréyv Projekt sokolovny vypracovali prazsti
architekti Josef Slégl a Jaroslav Stransky, stawda zahajena roku 1932, dokema
meéla byt roku 1939, ale hospaag&a krize a valka zdrzely dok&eni do roku 1947.

Budova pedstavuje slozitou kompozici bloks symetrickém usgadani wici podélné ose
stadionu. K 8mu asti z Urové télocvicny monumentalni schod&tPod schodistn je
podjezd se vstupem do Saten v suterénu. Hlavnp\jsticharakteristicky pyramidovym
schodis¢m. Stavba nezdp shodné autorstvi s nedalekou Zatkovou vilou. Boka byla

TTE%

ve své dob dgjiStém nejen sportovnich, ale i spdémskych udalosti ssta.

17. Sokolovna 39. Zatkova vila

Stavbaobchodniho domu Brouk a Babkana naroZi ulice Dr. Stejskala a Siroké ulice od
K. Chocholy znamenala vstup nového moderniho pajetiistorické zastavby ¢sta.
Podobr feSeny dm U Sadovskych vznikl v Kanovnické ulici (byvalad ta, dnes
kavarna a obchod Levi's). Stavba se zZat@ na mist starSiho gotického domu. Byla

ztizovana pro firmu Josefa Babky a Jaroslava Brouka.

Obchod stoji na pozemku o velikosti 247, rale disponuje prodejni plochou o velikosti
937 nf. Hlavnim motivem architektury je GzK§yipatrovy blok clensny pasovymi okny.

Nosnou konstrukci tvMd Zelezobetonové ramy. V patém igatsidlila administrativa,
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v Sestém pa¢ je strojovna vytahu a pro tuto dobu typicka teras steSe. Tepelné

rozvody v podlaze byly jedny z prvnich veistt. Fasadu pokryval nazloutly keramicky

obklad. Ri prilezitosti oteweni prodejny v roce 1935 vznikl i kratky dokumeni&im.

12. OD Brouk a Babka 16. HaiSmandim

Roku 1933 nasledovala vystavbaiSmanova domuarchitekta Jana Salaka v Krajinské

tiéidé. Tento tipatrovy dim kombinuje funkci obytnou s obchodni.

Budova Z&lozny &eskobudsjovcké (dnesCeska spiitelna) na rohu nadsti Rremysla
Otakara Il. a ulice W erné ¥Ze vysta¥¢na podle projeki praZzskych architektJosefa
Vaclavika a Bohumila K#zka je ukazkou dobové snahy o shaidfunkcionalistickych
zéasad s okolni historickou zastavbou. Bléryrazna je architektura pofidvny Fénix

(dnesCeska pojigovna) z 30. let 20. stoleti na rohu rigti a Biskupské ulice.

14. Zaloznaeskobudjovicka 13. pojisovna Fénix

Vedle bankovnich a obchodnich objeke funkcionalismus uplatnil ifpstavi® obytnych

a administrativnich budov. Na Husoitidé byla roku 1932 postavena reprezentativni vila
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pro Miroslava Zatku, vyzrismého mistniho imysinika. Dnes sidli v budéirma Zepter
International s.r.o. Vila je dilem jiz zminych architeki Josefa Slégla a Jaroslava
Stranského. Vyrazna dvoupatrova stavba ma slozitiénv uspdadani, jednotlivé
mistnosti jsoutzré vyskow ¢lenény. Dim je v rékolika Urovnich propojen terasami se

zahradou. V sousedstvi vily byla vystaa Obchodni a Zivnostenska komora.

11. OD B&a 21. Bio Kotva

Mezi znama jména architgékpasobicich VCeskych Budjovicich patil i Karel Chochola.
Byl autorem projektu kina Kotva na Lidickéidé. Bio Kotva v majetku &locvicné
jednoty Sokol disponovalo 589 misty. Mezi dalSi Cimmlovy projekty pat stavba
administrativni budovy Jieskych elektraren (dnes E.ON).

g Sy

30. Tabakova rezie 3. Jiteské elektrarny
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Prvni polovina 30. let 20. stoleti znamenala vyyaarilom do drovi ndjemniho bydleni.
Dbalo se na osl#mi obytnych mistnosti,ifgné Wtrani, hygienické povrchy; moderni
domacnosti byly jiz elektrifikovany. Kro#én bloku obytnych domi Tabakové rezie
v Cechow ulici vznikla v Havlgkové kolonii hodnotnavilova zastavba provadna

vétSinou stavitelem F. PetraSem.

V roce 1934 vznikla v ulici S. K. Neumanga4 vila K. Chocholy. Patrova stavba ma

zvySené fizemi, stavba m4 duwerasy a schodiStistici az na gtchu.

38. ulice S.K.Neumana 40. Jirdskovo fedd

Vily na Jirdsko¥¢ naliezi¢. 16, 17, 18 projektoval v letech 1932-1933 J.l&oWily
jsou charakteristické druhym patrem, které je mojako steSni nastavb&asto prosklena
jako zimni zahrada. Vily maji @épstesni terasy. Interesantni je i vila v Dukelskéiulic
¢. 76, ktera byla postavena roku 1935. Stavba méojgdtro a zvySeny suterén, naio

strart mé& pilkruhovy schodigovy prostor se vstupem. Vile dominuji i Sirok& okna

Ve stejné roce vznikla i vila v Dukelské uli¢i 80. Dvoupatrovd budova jetasti
piedsazena nadiigemim ocelovymi sloupy. Prvni patro ma malou teram kterou uUsti
schodist ze zahrady. Druhé patro je z poloviny zmenSen@nesgch stedni terasy.

Domovni schodigtse vstupem ve tvaruifyalce vyb@uje ze prave strany vily.

Vila v Halkow ulici ¢. 16 vznikla v roce 1936 jde o podélnou stavbu lezapusnym

suterénem. Mé&titpatra, z nichz kazdé ma svou terasu.

V ulici Bozeny Nemcové vznikla ve 30. letechriBrského vila. Vysoka stavba je t&m

¢tvercového pdorysu. Terasy ma situované na jih, druhé patrderasu na sever. Objekt
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ma v luxusnim provedeni uhe navozovat venkovskou atmosféru. Oploceni ma kase
sloupky.

26. Dukelska 76 27. Dukelska 80

Vyjime¢né postaveni v pozdni architefeufunkcionalismu ma jedind sakralni stavba,
kostel svatého Vojécha ve Ctyiech Dvorech od Jaroslavderméka z 1939. Podélny
kostel s asymetricky umistou Wzi je vnitné ¢lenén gotizujicim obloukem, ktery
odctluje jednolodni prostor od pravolhlého presbyt&elni sénu presbytée ukuje
direweny kiiz a dewéna socha svatého Veéjtha. Plochy betonovy strom imituje historické
¢tvercové kazetové uspaani. V sotasné dob je kostel ve spravsalesian.
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7. pristavba hlavni posty 42. kostel sv. \bojta

Socialisticky realismus véeskobudjovickych ulicich

Vyvoj architektury po druhé gtové valce byl vyrazh ovlivnén panujicimi politickymi
pomeéry. Paiateni léta byly charakteristicka rekonstrukci valkoongenych budov

inspirovana poslednimi léty modernistické prvniugky.

Padesata léta byla ovlitma socialistickym historismem. ¥dhto letech vznikla Skola
v Nerudow ulici, Dim sportu na narozi Lannovyiidy a Jeronymovy ulice projektovany
B. Bohmem. Vznikl obytny prostor mezi Nadraziidou a Lipenskou ulici, podobny
objekt byl postaven i na Prazskéregnesti vCétové ulici. Objekty maji obloukové

vstupy.

2. Diam sportu 31. socialisticky historismus
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Vystavba byt i panelovych vtzv. rozptylu, kdy se sthwv na menSich, po &t
roztrouSenych stavenistich se v pggtth letech pesunula na f@dmesti, kde vznikla

rozséahla sidligt

Sedesata léta byla vyznamna navratenmieklyaléné tradici. Mezi takové séadi
Zelezobetonové tribuny zimniho stadionu. N&dwvatce Starowstské ulice a Prazské
tridy vznikl v letech 1959-1964 spolupraci B. BohdhaSkardy a Bohumila Jarolima

tzv. Koldam jako reakce naipdval€éné kolektivistické tendence podiemé obdobnou
stavbou v Litvino¥. Jedenactipodlazni budova vystupuje na néaroZi einbvych
pilitich, navazuji po obou stranach sedmipodlazitl& pavi&ovych byfi. Byl to prvni

panelovy dm s @gicnym systémem nosnychést Mélo jit o bydleni s hotelovymi

sluzbami, restauraci a kinem.

34.,35. Koldim, Gomel 34. Koldm

V letech 1956-1962 vznikla administrativni budovaz&mnich staveb architekta O.
Kubika charakteristicka monumentalnintigelim do Zizkovy ulice.

10. Pozemni stavby 20. Experiment
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DalSim kolektivnim domem byl tz\Experiment, postaveny v letech 1960-1964 podle
Jana Bendy na rohu Lidickéidy a Manesovy ulice, ktery jako typovy byl staven

v jinych mgstech. Panelovytsin ma de¥t pater a na gSe po obou stranach terasy.

Dulezité je zminit sem o bud®yplaveckého stadionusituovany vedle sokolovny
na Sokolském ostr@v Objekt byl budovan v letech 1964-1969 a projeatgy
B. Bbhmem. Objekt maigtchu ve tvaru hyperbolického paraboloidu.

Mezi dalSi vyznané stavby Sedesatych let sadi budovahvézdarny a planetaria
v Krumlovskych alejich Dam kultury ROH (dnes Bim kultury Metropol),
vysokoskolské koleje vétyiech Dvorecti kavarna a bufet Regina na Lidickédt.

9. panoramaticky pohled na Senovazné ¢sins Metropolem

Specificky je rozvoj panelovych a montovanych skav@elomontované domy na Lidické
tiide (B. Bohm) maji zakladni nosny systémiipych Zelezobetonovych panelovych
sttn sta¥nych v osové vzdalenosti 3,60 mietTyto domy byly po konstrui strance
piimym predchidcem typi, které se viznych obminach stadly az do roku 1990.
Typové byty byly sestavovany do sek@dovych, rohovych nebo koncovych.
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Skladba sekci tuda byt. Krome bytovych doni byly typizovany i jesle, mateké Skolky

¢i pavilony zakladnich skol.

Z Lidické ftiidy se vystavba fesunula na PraZzské&eaumesti. Obchody a sluzby byly
casténe vesta¥ny do gizemi obytnych doina casténé volné stojici objekty. Postugn

ustavala vystavba na demolicichiegunula se na volnou plochu.

Samostatné obdobi rgdstavovala sedmdesata |éta. Charakterizuji je kiybje
zootechnickych disciplin zefdélské fakulty od L. Konopky a A. HlouSka z let 1968
1972 veCtyrech Dvorech, budova Polikliniky jih (Stanislav V970 — 1978), Skola

v Kubatow ulici (1970 — 1975) abchodni dim Druzba architektt Konopky a Hlouska.
Jedna se o soubat budov nakupniho &diska s podzemnim zasobovanim a ocelovym
krytym chodnikem podél Prazskédly, pri kterém jsou situovany drobné prodejny.

T mffﬁ’f
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37. OD Druzba 22. poliklinika Jih

V letech 1970-1975 doSlo kgstavié secesni kavarny U Volbre¢hha Dim politické
vychovy (dnes budova ve speapedagogicke fakulty Jikeské univerzity) na rohu ulice
U Cerné ¥Ze a Na Mlynské stoce. Ve stejném obdobi do3lostae Muzea dlnického
revoluiniho hnuti (dnes Statniédecka knihovna), telekomunikai budovy (dnes
Telefdnica) charakteristicka oblymi cihelnymi tvagbchodniho domu Prior na Lanrov
tiéidé, krematoria¢i konzervatde (pivodre Krajska politicka Skola, Kanovnicka ulice).
V Méaneso¥ ulici byla realizovdna stavba skupiny objektKrajského vyboru

Komunistické strany eskoslovenska (dnes sidieské spravy socialniho zabezeei).
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36. telekomunikai budova

1. OD Prior 4. konzervato

Na prelomu 60. a 70. let doslo k vystavbidlise VoriSkiv Dvir. Jedna se styipodlazni
budovy s atypickymi Upravami (zalomergdy, garaze v suterénu, terasy). Nasiesa
stavba sidli§ presunula doCtyt Dvora, kde se stasto jiz zcela na novych plochach a
rozsioval se tak obvod #sta. Vzniklo zde sidlistSumava (tive Vitszny Gnor). Typické
pro sidliSt je jeho hlavniiida a centralni prostofgdstavujici narsti. Sodasti sidlis

byly prodejny, restaurace, zdravotrieslisko, jesle a dvzakladni Skoly.

Jestlize sidlig Sumava disponovalo nadku s 2 637 byty, sidlistVitava vystavené
nasledd obsahlo 4 133 byt Zakladnim prvkem sidli§tje pSi promenada vedouctgs

celé sidlist smerem sever — jih. Zjsob zastasni je fadkovy, doprava vede po obvod

do sidlis¢ ¢asto zasahuje slepymitvemi.

Prace osmdesatych let se prezentuje stavbou Hetehel architekti J. Skardy, J. Bendy

a L. Erbana. Jedna se o jedinatzavou, 62 mefr vysokou budovu. Vznikla v letech
1978-1982.
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RESTAURACE

35. hotel Gomel 43. Sportovni hala

Mezi dalSi vyznané prace pét objekt poSty 4 u Druzby, komplex budov Jibekého

biologického centrai VSesportovni hala na Dlouhé louce.

V osmdesatych letech zafada vystavba sidli§tM4j s asi 4 500 byty. V roce 1990 byly
prace peruSeny. Systém zastan nebyl iz fddkovy, ale blokovy, v polouzénych
osmipodlaznich tvaru U, dopnych volr¢ stojicimi domy o dvanacti podlazich. Uwnit
nékterych bloki vlivem nahromaéhi parkujicich aut panuje nevlidné presf.

Nedostatek parkovacich ploch je zde citelny.
Nasledna porevolini vystavba ve ®st byly predznamenana odporem k panelové

technologii a vedla k navratu ke starym pmk Stitu, obloukuglenéni oken, Sikmym

sttecham apod.
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10. MARKETINGOVA STRATEGIE NOVEHO PRODUKTU

Na predchozi vyzkumy a vyzkum seasné situace nabidky a poptavky Turistického
informatniho centra, které je shrnuto ve SWOT analyze edagk stanoveni a formulace

marketingovych cil a navazujici strategie nového produktu TIC.

10.1. Marketingové cile

Hlavnim marketingovym cilem je sezndmit nové zakazis novym produktem #sta.
Bude se jednat o n&oou trasu po stavbache¢eskobudjovickych ulicich se zagtenim
na funkcionalismus a socialisticky realismus.

Novy produkt bude wen gevazri studenim a mistnim obyvatém. Cilem je doplinit
mezeru v nabidce produktmistnim obyvatéim. Fi rostoucim zajmu ze strany
zahranénich nav&tvniki miZze byt produkt dopkn o Zadané jazykové mutace a
pravodce.

Novy produkt bude vhodny pro jakoukolicrd sezonu.

Hlavni marketingové cile:

0 seznamit mistni obyvatele s novym produktem

o doplnit tak mezeru v nabidce prodiukhistnim obyvatém a studerim

10.2. Marketingova strategie produktu

V néasledujici tabulce je uplatm na novy produkt marketingovy mix, ktery je gasti

planovani strategie nového produktu

54



Tab. 3: Marketingova strategie produktu

Produkt Stezka podobného razeniceskobudjovickych ulicich nen
realizovana. NliZe oslovit studenta, ktery si takiaie doplinit
uréitou mezeru ve vazlani, jelikoz djiny architektury se
vyucuji na zakladnich aigdnich Skolach do doby konce C.k.
Existuje zde fedpoklad zajmu ze strany zahrarich turist,
ktefi Ceskou republiku navdtuji v ramci poznani zeénz
"vychodniho bloku". R rostoucim zajmu by produkt mohl byt
transformovan na pwodcovskou sluzbu.

Produkt ma byt wen z pgatku gedevSim mistnim
obyvatetim, pro které je ve g3t znany nedostatek v nabidge
produkti.

Produkt zavede turistu naqumesti mésta, kde Ize najit také
velmi hodnotné pamatky. Naganeésti se zahratni

navs&vnik ¢asto ani nedostane.

Cena Vzhledem k tomu, Zze z patku bude novy produkt nabizen
formou letakwi prospektu, existuje zdagdpoklad nizké ceny
¢i dokonce by mohl byt nabizen (ostatjako WtSing
podobnych produkt TIC) zadarmo. SpiSe nez na cenu bude
kladen draz na kvalitu vykladu (pisemného, pgp

mluveného).

Misto distribuce Novy produkt bude ve fortnprospektu nabizen v prostorich
TIC, kde bude voléa k dostani. V fipad premény produktu v

pravodcovskou sluzbu by v TIC doSlo k zpriestkovan

pravodce.
Marketingové Obyvatelé by byli s novym produktem ¢ata seznameni
aktivity prostednictvim regionalniho tisku a rozhlasu. Studemby se

produkt nabizel ffmo ve Skole. Studenti by mohli novou trasu
napriklad podniknout v ramci Skolni akce.

Dale by byl produkt Z@zen do stavajici nabidky TIC na
webovych strankach.
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Novy produkt nésta by se mohkSBit piizni jak mistnich obyvatel, tak i zahranich
navstvnika. V tomto gipadt by mohl byt produkt roz&n na pitvodcovskou sluzbu.
Trasa by vedla historickym centrem a zatovpo prednestich. Mohla by tak
zahranénimu turistovi roz&it pohled na nssto, naopak u mistnich a studehy se mohla

projevit jista sounalezitost sastem, ve kterém Ziffi studuiji.

56



11. ZAVER

Bakald&skéa prace je vysledkem hodnoceni jiz &j§tch i now zkoumanych dat. Zabyva
se hodnocenim soasné situace #sta Ceské Budjovice v oblasti nabidky a poptavky
produkti cestovniho ruchu. Data byla ziskavarradevsim z jiz provedenych analyz a
marketingovych strategii, ze kterych vyplyvd domtad kvalita a spokojenost
s nabizenymi sluzbami. Jedn& se o sluzby stravouagitovaci, poskytovani informaci
atd.

Mésto Ceské Budjovice je zamifeno ffevazi na zahramini turisty. Tento zahradmi
navstvnik méstemdasto jen projizdi na cestlo Ceského Krumlova nebo na Hlubokou
nad Vitavou. Od vySe uvedené skiresti se odviji i nabidka produktmésta Ci
infocenter. Nabidka dena turistm se da hodnotit jako dostgici, ale ukité nedostatky
jsou zjevné. Jedna se rtgad o maly poet privodcovskych okruty, které pdada
Turistické inform&ni centrum. Kritika je i na strémedostatku jazykovych mutaci

pro podobné produkty. 88tské okruhy a jiné produkty TIC jsou nabizeny pmouz
v ¢eském jazyce, dmeckém a anglickém jazyce. Jako nedagtai byla ohodnocena
nabidka produki pro mistni obyvatele, i kdyz poptavka po nichigjma.

Na tuto skuténost navazuje dotaznikové i&ati, které prokhlo mezi mistnim
obyvatelstvem a studenty. Z hodnoceni dotaznikovééteni vyplynulo, Ze mistni
obyvatelé i studenti se vesm radi z@ashuji akci ugenych prag jim (nag. Den
otewenych dvé v jinak negistupnych pamatkach, StraSidelné ggivnesta). Zarove se
vyjadili, Ze ve svém volnéndase radi vyuzivaji n&aych stezekii cyklostezek v okoli.
Obke¢ skupiny respondefit se vyslovili pro zdjem nacasti na prohlidce #sta se
zamerenim na wfitou historickou etapu.

Na zéklad dotaznikového S&ni byl vytvden novy produkt rsta Ceské Budjovice,
ktery by byl nabizen pragtdnictvim TIC. Jako novy produkt Turistického infaniho
centra vCeskych Budjovicich byl vytvaen ,Funkcionalismus a socialisticky realismus
v ¢eskobudjovickych ulicich“. Tato volba vyplynula z nasleétich skuténosti:

0 Architekture od 30. let 20. stoleti neniénovan velky prostor ve vyuce studént
zékladnich i gednich skol.
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o Funkcionalismus ale hlagnsocialisticky realismus by mohl v budoucnu upoutat
zajem i zahragich turisti, ktei navstvuji Ceskou republiku v ramci poznani z&ém
z ,vychodniho bloku*.

o Architektura obou historickych sléma ucity ptivab a je Uzce provazana.

Produkt bude z géatku ugen gevazr mistnim obyvatéim a studeritm, na které budou
zantieny i marketingové aktivity deny k probuzeni z4jmu o produkt. Vgabeni fazi
bude mit produkt formu prospektu. ¥ipad® vzristajiciho zajmu (i ze strany
zahranénich turisti) neni vylodeno, Ze by mohlo dojit k transformaci produktu
v privodcovskou sluzbu.

Novy produkt TIC mé& vyplnit mezeru v nabidce produknistnim obyvatéim. Za
pozitivni vysledek by se dala poZadovat uZ jen loadbeni sounalezitosti mistnich a

student s méstemCeské Budjovice.
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12. SUMARRY

My thesis deals with problems of tourismGeské Budjovice. Specially suplly and
demand of touristic products teské Budjovice and in touristic information centre. The
aim of this work is to create the new product fa town.

Importance and position of tourism in South Boheat@evaluated at first. Then analysis
and evaluation of tourism ifieské Budjovice, specially in touristic information centre.

In the final part are created the new product &ednarketing strategy.

Ceské Budjovice are specialized only for foreign touristbieEe tourists travel often to
Cesky Krumlov.Cesky Krumlov is a big touristic destination and m#wurist only go
through inCeské Budjovice.

For inhabitans and students in the town is only peaducts. The net of cycle-ways is
heavy, but in the town is nothing for inhabitans.

On the basis of research was created the new prothis new products is for inhabitans
and students. The new of the product is Functismaind socialist realism in the streets
of Ceské Budjovice.

This new product fill up a blank in students anlabitans knowledge.

Key Words:
o Tourism
0 The product of tourism

0 Functionalism and socialist realism
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7. posta

9. Senovazné nassti - Metropol

10. Pozemni stavby

11. OD Baa

12. OD Brouk a Babka

13. poji¥ovna Fénix

14. Zaloznaeskobudjovicka

16. HaiSmafv dim

17. Sokolovna

18. plavecky stadion

19. Muzeum dinického revoldniho hnuti
20. Experiment

21. bio Kotva

22. poliklinika Jih

23. ulice Dukelska
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39. Zatkova vila

61



40. Jiraskovo naezi
42. kostel sv. Vojicha
43. sportovni hala
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15. SEZNAM RRILOH
15.1 Filoha 1- Grafy vyplyvajici z dotaznikového Beni

Grafy hodnotici odpasdi mistnich obyvatel:

V jaké €asti dne mate v étSinou volno?

Oréno

B dopoledne
Ov poledne

O odpoledne

B vecer

37% Ov noci

Bjen o vikendu

13%

Ktera volno €asova aktivita nej €astéji vypl nuje Vas volny €éas?

9% 0% 5%

O studium

B prace

Opéce o rodinu, dim
Ohobby

B véda, vyzkum
OTV, radio, média
BPC, PC hry
Osport

Wfitness, wellnesss
E pfiroda

Okultura

Osport. akce

Jaky je nej €astéjsi cil VaSeho vyletu?

@nauéné stezka

3% 9% mcyklostezka
23% 11% O historick& paméatka
Omuzeum, wstava
W technicka pamatka
20% 26% @ pfirodni park, CHKO

0, 0,
6% 2% mkulturni akce

O sportowni akce
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Kdo Vas nejvice ovliv fAuje pFivyb éru Vasi

volno €éasové aktivity?

38%
14%

23%

@ prarodice

M rodice

[ sourozenci
O pratelé

W pritel (-kyné)
O zviratko

W déti

Co povaZujete za nejv étsi pamatku ¢i
zajimavost m ésta Ceské Bud &jovice?

1%
1%
12%

7% 44%

35%

@ namésti Premysla
Otakara Il.

m Cerna &7

O Masné kramy

O Piaristické namésti

W Zelezna panna

[ Rabenstejnska &z

Zué€astnil (-a) jste se Dnu otev Fenych dve Fiv
jinak nep Fistupnych pamatkach?

17%
38%

43% 2%

@mano, akce se mi
libila

mano, ale akce e
mné nevzbudila
zéjem

Ojesté jsem se
nedcastnil, ale
méam zjem

Onezajimam se

DokaZzete odpov édét, kde sidli Muzeum ki
Zeleznice?
0%
3%
0%
97%

on ésprezni

OLidicka ulice
B Knézskodvorska
ulice

O Manesova ulice

O Prazska ulice
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Zaéastnil by jste se akce Prohlidky m  ésta se
straSidelnymi pov éstmi?

13% —
Durcité ano
3% 28% B mozna ano
36% Ourcité ne
Ospise ne

Kolik pen éz v priméru m ésiéné vydate za VasSe
volno éasové aktivity?

13% 506 00-100 K¢
17% 3204 100 - 500 K¢
0500 - 1000 K¢
01000 - 5000 K¢
W 5000 K¢ a vice

33%

47% @muzi
53% mZeny

Vékové kategorie respondent

11% @15 - 26 let
29%
19% W27 -35let
036 -45 let
046 - 60 let
0,
27% 14% W60 let a vice

Grafy hodnotici odpaidi student:

Kolik hodin volného €asu mate v pr tméru pfes
den?
11%
1% m1-3h
6% 41% m4-9h

O7-10h
011 h avice

41% ;
W pouze o vikendu
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Co nej €astéji pini student av volny €as?

22%

@ studium

W hobby

aTV, radio, média
OPC, PChry

W sport

@ kolo, in-line, skate
mfitness, w ellness
O kulturni akce

W piiroda

m préce, brigada

O navstéva baru

Kdo mé& nejv étSi viivna whb ér studentovy

volno €asove aktivity?

4%
17% 1% 9% 5o

64%

@ prarodice

W rodice

O sourozenci
[ préatelé

W pritel (-kyné)
[ zvifatko

Jaké akce se student nejrad  &ji U éastni v ramci

Skoly?

4% 9% 4% 139
17% 12%

41%

Omuzeum, vystava
Bdivadlo, kino
Ocizi mésto

Ocizi zemé

B 3Skolni vylet
DOexkurze

W sport. akce

Co povaZzuje student za nejv  étSi pamatku m ésta

Ceské Bud éjovice?
9%
0,
2% 1%
8% 35%

45%

@ namesti PO II.

@ Cerna véz

O Pivovar Budvar

O Masné kramy

W Piaristické nameésti

O kostel sv. Mikulase

66



Studentova reference akce Den otev Fenych dve Fi
vjinak nep Fistupnych pamatkach

@ ano, akce se mi lbila

0,
26% 23% m ano, ale akce ve mne
nevzbudila zajem
8% O neucastnil se, ale ma
430 zajem
0

O nezgjima se

Kde sfdli Muzeum kon &spFeZni Zeleznice v €.
Bud &jovicich?

@ Lidicka ulice
4% 9%

11% | KnéZskodvorska

ulice

O Manesova ulice

76% i
0O Prazska ulice

ZUé€astnil by se student akce StraSidelné pov ~ ésti
mésta C. Bud &jovice?

16%

37% @ urdité ano
0,
11% @ MoZna ano

Ourdité ne

OspiSe ne
36%

24%

Emuz

W Zena

15.2 Filoha 2 —Dotazniky
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Dotaznik pro obyvatele
Ceskych Bud éjovic

Predem dkuji vS8em, kdo vyplni tento dotaznik. Bude sloydko podklad pro vznik
zawrecné prace studentky Jibeské Univerzity. Dotaznik je anonymni. OZigavzdy jen
jednu odpovd, ktera je nejvice podobna Vasim zéma gipada u Vas v Gvahu.

1.V jaké ¢asti dne mate vétSinou volno?

Q rano Q v poledne a vecer
Q dopoledne O odpoledne Q vnoci
Q vikend

2. Ktera z nasledujicich aktivit nejvice vyplriuje Vas volny ¢as? (Pokuste se rozdélit mezi Vase
nejoblibenéjsi ¢innosti 100 %)

Q studium Q veéda, vyzkum a fitness, wellness

Q prace a TV, radio Q pfiroda

Q péce orodinu, diim Q PC, hrani her Q kulturni akce

Q hobby, dom. hobby Q sport Q sportovni akce

a jiné
3. Kdo Vas nejvice ovlivriuje pii vybéru Vasi volnocasové aktivity?
a prarodice Q sourozenec o pritel (-kyné)
Q rodice O pratelé O zvifatko
4. Kdyby jste se ucastnil (-a) vyletu, vybral (-a) byste nasledujici:
( Popripadé uvedte tip)

Q naucnou stezku Q navstévu prirodniho parku, CHKO
- hazev, smér - nazev

Q cyklostezku Q navstévu kulturni akce
- nazev, smeér - jaké

O navstévu historické pamatky Q navstévu sportovni akce
- jaké - jaké

O navstévu muzea, vystavy Q jina moznost
- nazev

O navstévu technické pamétky
- jaké

5. VyuZzivate ve svém volnésase k projid’kdm¢i prochazkam &kterou z nasledujicich

tras? Pokud vyuzivate jinou zapiStecsiasi trasy.

O podél Vitavy — smér Hlubokéa a smér Rudolfov
O podél Vitavy — Borek — Trebon Q smeér Litvinovice — Lipi
O Podél MalSe — Vidov Q smér Dubné
Q smér Staré Hodé&jovice — Ledenice Q Vrbenské rybniky
Q smeér Dobra Voda Q jina
6. Jak byste stezku charakterizoval(-a)?
Q pristupna O spravovana
O vhodna pro kolo, in-line, kocarky o fregventovana

68



O néarocna, dlouhd a jiné

7. Kterou z nasledujicich prohlidek byste si vylfra), kdyby jste se rozhodoval jako

turista na vylet v C. Budgjovicich:

Q prohlidka mésta se zaméfenim na Q prohlidka mésta po technickych
urcitou historickou etapu: pamatkach
- stfedovék _ Q prohlidka mésta s trasou vedouci po
- Pobélohorska doba  _ budovéch, které maji néjaky pfibéh ¢i
- doba osvicenstvi  _ jsou rodnym domem
- prvni republika  _ O prohlidka mésta vedouci po méstské
- doba mezi lety 1945 — 1989 _ zeleni (parky)
- porevoluéni sou¢asnost O prochdzka méstem z pohledu turisty

O cykloprohlidka s privodcem B

8. Co povazujete za népgi pamatki zajimavost nista?

9. Znate ¢i zGc¢astnil (-a) jste se jiz Dnu otevienych dvefi v jinak nepfistupnych pamatkach?
Q ano, akce se mi libila Q jeSté jsem se nelcastnil (-a), ale
Q ano, ale akce ve mné nevzbudila zajem mam zajem
Q nezajimam se

10. Dokézete odpovédét, kde sidli Muzeum konésprezni Zeleznice?

Q Lidicka ulice Q Manesova ulice
Q KnézZzskodvorska ulice a Prazska ulice

11. V C. Budsjovicich se konaji prohlidky mésta se strasidelnymi povéstmi, zagastnil (-a)
byste se?

Q urcité ano Q urcité bych se neucastnil (-a)
Q moZna ano Q spiSe ne

12. Kolik penéz v prdméru vydate za VaSe volnocasové aktivity?

o 0-100Ke O 500 - 1000 K¢& O 5000 a vice
O 100-500 K¢ O 1000 - 5000 K&

13. Respondent je:

Q muz Q Zena

14. Respondentiv vék:
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Dotaznik pro studenty

Predem dékuji vSem studentdm, ktefi vypini tento dotaznik. Jsem studentkou Jihoceské
Univerzity a dotaznik je pro mé klicovym nastrojem vyzkumu k mé zavérecné praci. Prfesnéji
jde mi o to zjistit " studentovu pohled na véc". Dotaznik je anonymni. Oznacte vzdy jen jednu
odpovéd, ktera je nejvice podobna Vasim zajmum a pfipada u Vas v Gvahu.

1. Kolik hodin volného ¢asu mate prémérné pres den?

@ 0 hodin volného Casu Q 7-10hodin
0 1-3hodiny o 11 avice
O 4-9hodin Q volno pouze o vikendu

2. Které z nasledujicich aktivit nej¢astéji vyplriuji Vas volny ¢as? ( Pokuste se rozdélit mez
VaSe nejoblibengjsi aktivity 100 %)

O studium Q sport Q pfiroda

Q hobby a kolo, in-line,skate Q préace, brigada
a TV, radio o fitness, wellness O bar

a PC, hrani her Q kulturni akce a jiné

3. Pri vybéru volnodasovych aktivit Vas nejvice ovliviuji nasleduijici:

Q prarodice Q sourozenci Q pritel (-kyné)
O rodice Q pratelé Q zviratko
4. Kdyby jste se chtél (-a) U¢astnit vyletu, vybral (-a) byste nasledujici:
( Popripadé uvedte Vas tip.)
0 naucnou stezku €i trasu
- ndzev, smér Q navstévu prirodniho parku, CHKO
O cyklostezku - nazev
- smér Q navstévu kulturni akce
0O navstévu historické pamatky - jaké
- jaké Q navstévu sportovni akce
0O navstévu muzea, vystavy - jaké
- nazev O jina moznost
O navstévu technické pamétky
- jaké

5. Vyuzivate ve svém volnem case k prochazkam ¢i projizdkam nékterou z nasledujicich
tras?( V pfipadé, ze nejste obyvatelem C. Budéjovic, uvedte trasu, se kterou jste se setkal
nebo znate.)

Q podél Vitavy — smér Hluboka Q smér Rudolfov, Rudolfovo mésto
O podél Vitavy — Borek — Trebor O smeér Litvinovice — Lipi
O podél MalSe — Vidov O smér Dubné
O smér Staré Hodé&jovice — O Vrbenské rybniky
Ledenice o jina
O smér Dobra Voda
6. Jak byste stezku charakterizoval (-a)?
Q prfistupna Q spravovana
Q vhodna pro kolo, in-line, ko&arky o fregventovana
O naroc¢na, dlouha a jiné
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7. Co nejradéji podnikate se Skolou a kde se Vam nejvice libilo na Skolnim vyleté?

O navstéva muzea, vystavy O navstéva cizi zemé
O navstéva divadla, kina a Skolni vylet
O navsStéva ciziho mésta a exkurze

Q sportovni akce

8. Ktera z nasledujicich prohlidek mésta C. Budéjovice by Vas nejvice zaujala?

0 prohlidka mésta se zaméfenim na 0 prohlidka mésta po technickych
urcitou historickou etapu: paméatkach
- stfedovek _ 0 prohlidka mésta s trasou vedouci
- Pobélohorska doba _ po budovach. které maji néjaky
- doba osvicenstvi  _ pfibéh ¢&i jsou rodnym domem
- prvni republika  _ O prohlidka mésta vedouci po
- doba mezi lety 1945 — 1989 méstské zeleni (parky)
- porevoluéni souc¢asnost O prochazka méstem z pohledu
O cykloprohlidka s pravodcem vozickare

9. Co povazujete za nejvétSi pamatku ¢i zajimavost mésta:

10. Znate ¢i zGc¢astnil (-a) jste se jiz Dnu otevienych dvefi v jinak nepristupnych
pamatkach?

O ano, akce se mi libila O jeSté jsem se nelcastnil (-a), ale
Q ano, ale akce ve mné nevzbudila mam zajem
zajem O nezajimam se

11. Dokéazete odpovédét, kde sidli Muzeum konésprezni zeleznice?

O Lidicka ulice Q Manesova ulice
O KneéZskodvorska ulice Q Prazska ulice

12. V C. Budéjovicich se konaji prohlidky mésta se strasidelnymi povéstmi, zGéastnil (-a)
by jste se?

a urcité ano O urcité bych se neucastnil (-a)
O mozna ano Q spiSe ne

13. Pohlavi?
a muz Q Zena

14.Veék?
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DOTAZNIK PRO TURISTICKE INFORMA NI CENTRUM

Turistické produkty nabizené TIC:

Typ produktu

Charakteristika:

nawna stezka

navstva historickych pamatek
cyklotrasa

technické pamatky

kulturni akce

prodej map a suvenyr
navstvnické karty

zaji¥ovani pavodai
zprostedkovani sluzeb

akce zamsrené na tradice
volny pristup k internetu
informace o EU

bezplatny infoservis v oblasti CR
prohlidky radnice

prodej jizdenek, telefonnich karet

Uvedte & nejcastji poZzadované sluzby:

Uved'te nefastjsi informace, které jsou Zadany:

Ma TIC pro sezonu 2006&ipraven novy produkt?

Provozni doba:
Patet pracovnik:

Provozovatel:
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Misto TIC:

Den dotazovani:

15.3 Filoha 3 —Mapa turistickych informénich center

Zdrop Mristersto pro mism rezvo) CR (CzechTounsm, 0 20 40 60 L.+ 100 wn Maporey podklad ArcC R 1997 ARCOATA PRAMA s ro

REGIONALNI A LOKALNI TURISTICKA INFORMACNi CENTRA (SOUCASNY STAV)

Turlsticka Informaéni centra (TIC):
Kategorie: Potet:

e @

O ¢

altgie rus ® o

- Tttt P—
GabiBgipnin 2T S u R

tabjianin® o

L

Asociace arsackych nfomadnich certor CR = Témanciy cosalt ESE MUBRNG
vias Setfen. 2005

15.4 Filoha 4 —Kategorizace turistickych inforndaich center

IC jsou rozdélena do 4 kategorii:

KATEGORIE D
KATEGORIE C
KATEGORIE B
KATEGORIE A

KATEGORIE D
sezoénni informani centrum - oznaeno jednou hwzdi¢kou

« Centrum neni otéeno cely rok, slouzi k podavani informaci v s&zén

+ oteviraci dob&ini minimalre pét dni v tydnu

73



« poskytuje bezplatné verbalni informace o misin. v jednom s&tovém jazyce

KATEGORIE C

mistni celoraéni - oznateno dwma hvézdi¢kami

« Centrum je otekeno po cely rok
» podava informace o méssvé misobnosti
» oteviraci dob&ini 5 dni v tydnu

« poskytuje bezplathverbalni informace o misminimalre v 1 s\tovém jazyce

KATEGORIE B

oblastni informaéni centrum - oznaeno tremi hvézdi¢kami

« Centrum je otekeno po cely rok

« podava informace o celém regionu (oblasti)

+ oteviraci doba je Sest dni v tydnu

« poskytuje bezplatnverbalni informace o oblasti (regionu) ve 2tswvych jazycich
» zprostedkovava pivodcovskou a ubytovacinnost

. je vybaveno vypeetni technikou vhodnou k napojeni na infoémiast’ A.T.1.C. CR

KATEGORIE A

republikové informaéni cetrum - oznaeno éty¥mi hvézdi¢kami

« Centrum je otekeno po cely rok

. podéava informace o celéeské republice

« oteviraci doba je zaji&ta 7 dni v tydnu

« do informa&niho centra je bezbariérovyigtup

« poskytuje bezplatnverbalni informace @R ve 3 s¥tovych jazycich
+ zaji¥uje prlivodcovskowinnost v mist pasobeni

. zprostedkovava ubytovacinnost vCR

. zprostedkovava pivodcovskouwsinnost vCR

Minimalni standard sluzeb a podminek



cinnosti turistickych informénich centerleni A.T.I.C.CR

Informani centrum je umigho na véejré pristupném mist

2. Informani centrum je oznno logem A.T.I.CCR spoléné s piktogramem "i".
Oznaeni mize byt doplgno viastnim ozngnim inform&ni kancelée vyjadujicim
¢innost inform&niho centra

3. Vybaveni centra musi slouzit k zajigt minimalniho standardu poskytovanych

informaci, tzn.:

+ telefonické spojeni

« musi poskytovat plnou informaci slouzici k oriemtamisg pasobeni informacniho
centra

. pro nav&vniky musi byt k dispozici mapa mista, oblasfiR

« musi poskytovat informaci o dopraa sluzbach v mistpiasobeni informéniho centra

« musi poskytovat informaci o ubytovacich a stravéstaenoznostech v mispisobeni

informaniho centra

musi poskytovat informaci o kulturnich, sp@askych a sportovnich akcich v mniist

pusobeni informéniho centra
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