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Název práce: 
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Kritéria hodnocení práce (označte vždy právě jednu z možných známek: A – výborně, B – velmi dobře,      
C – dobře, N – nevyhověl):

1. Struktura práce 

(úplnost, logická posloupnost a vyváženost kapitol, rozsah práce) 



2. Metodologická a metodická stránka práce
(stanovení hypotéz a cílů práce, vhodnost a kvalita dat a metod)

3. Práce s literaturou a dalšími informačními zdroji
(výběr, správná citace, použití, dodržování bibliografických norem)

4.  Odborná správnost – znalost problematiky
(prokázání znalosti řešené problematiky, prokázání specifických znalostí,  

schopnost  aplikovat znalosti na konkrétní problém)

5. Zhodnocení výsledků, naplnění cílů, aplikovatelnost v praxi

6. Úroveň jazykového a stylistického zpracování

7. Formální a grafická úroveň práce

Připomínky a otázky k obhajobě:


Celkové hodnocení práce (výsledná známka není aritmetickým průměrem známek jednotlivých kritérií hodnocení práce): A – výborně 
	A – výborně 
	
	
	


V Českých Budějovicích dne 20. 5. 2014 

            Mgr. Eva Niklesová, Ph.D., v. r.
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Rozsah překračuje rámcové požadavky kladené na tento typ kvalifikační práce. Z hlediska obsahové stránky má práce jako celek logickou návaznost. V úvodu i v závěru jsou vhodně formulovány cíle práce, její struktura, výzkumné hypotézy a závěry z vlastního dotazníkového šetření. Více prostoru mělo být věnováno mladistvým jako cílové skupině (str. 15−16), zatímco všeobecně známým informacím o reklamních  a inzertních médiích mělo být věnováno prostoru méně. Teoretické poznatky z oblastí teorie reklamy a reklamního jazyka diplomantka zdařile aplikovala v empirické části při sestavování a vyhodnocování dotazníku. Postrádám ukázku vyplněného dotazníku v závěru práce. 











A�
�
�
�
�






Hypotézy a cíle práce jsou jasně formulovány v úvodu práce (str. 6), jejich potvrzení, či vyvrácení je podrobně okomentováno jednak v empirické části, ve stručnější podobě také v závěru práce (str. 59−62). Ve tvrzení o oblíbenosti reklam na mobilní operátory (str. 28) postrádám oporu v odborném pramenu. 
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Diplomantka volila relevantní odborné zdroje, které správně citovala a smysluplně začleňovala do textu. V kapitole o básnických prostředcích mělo být výrazněji uvedeno, z jakých zdrojů autorka vychází (je uvedeno až v závěru kapitoly). 
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Diplomantka prokázala dobrou orientaci v problematice reklamních sdělení. Kladně hodnotím, že se mnohdy snažila teoretické poznatky demonstrovat na konkrétních reklamních sděleních (srov. např. ukázky reklam na str. 11−14; 23−26 ad.). U odpovědí žáků na otázku, v níž měli žáci uvádět dobře zapamatovatelné reklamní slogany, slogany vtipné apod., diplomantka uvádí vlastní vysvětlení (srov. např. str. 43, 44 ad.) a závěry vhodně propojuje s tvrzeními v části teoretické (srov. str. 44 a 45). 
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Cíle práce byly naplněny. Diplomantka ověřila ne/platnost stanovených hypotéz, a to na základě výsledků dotazníkového šetření. Vytvořený dotazník by mohl být využit v běžné výuce jakožto pracovní list v rámci mediální výchovy apod. 





A�
�
�
�
�






Jazykové a stylistické zpracování je na velmi dobré úrovni, vyskytují se pouze drobné formulační nedostatky (str. 27 – „Toho využívají tvůrci reklam, kteří různě kombinují písmena, která umocňují efekt titulků či sloganů.“, str. 27 – „Reklama se snaží tvořit texty do slovních hříček...“). 
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Grafická úroveň práce je na velice dobré úrovni. Práce je přehledná, začlenění četných barevných obrázků, ukázek reklamních sdělení, bylo provedeno citlivě – obrázky doplňují text a nijak nenarušují proces čtení. Výsledky dotazníkového šetření jsou zpracovány do vhodných typů grafů, z nichž je na první pohled patrný výsledek. Na konci práce je zpracován seznam obrázků, grafů i tabulek. Z hlediska formálního se setkáváme pouze s marginálními nedostatky (jednopísmenná předložka na konci řádku – str. 29, nepřehlednost věty na str. 46 – „Odpovědi d. a a. žáci označovali jednoznačně za správné, ovšem odpověď e. už nevykazuje tak vysokou četnost.“). 











Která konkrétní odpověď v dotazníku Vás nejvíce překvapila? Z jakého důvodu?


Jakým způsobem byste zefektivnila výuku cizích jazyků na ZŠ (z dotazníkového šetření vyšlo najevo, že žáci nejsou schopni přeložit poměrně jednoduché anglické výrazy v reklamách). 








