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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma je zvoleno velmi vhodné, privatni znacky si dlouhodobé zaslouzi vétsi
pozornost pfedevsim z hlediska marketingu.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace ma logickou strukturu, jednotlivé kapitoly na sebe vhodné navazuiji, v textu
se orientuje velmi dobre.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Cile prace byly jednoznaéné naplnény.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka:Metody, uzité v praci, jsou zvladnuty velice dobre, a to véetné marketingového
vyzkumu. Bylo by mozné se mirné vymezit vuci vzorku respondentu, ale i kdyz se nejedna o
kvoétni vybér, dava v tomto konkrétnim pfipadé smysl.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

Poznamka:Literarni reSerSe je zpracovana vyborné, aby bylo mozné uvazovat o teoretickém
pfinosu, bylo by vhodné, aby autorka u nékterych pojmu uvedla i svij vlastni nazor.

6. Prakticky pfinos prace 1.5

Poznamka:Navrhy a doporuéeni jsou sestaveny vyborné, odrazi potfebu lepsich
marketingovych komunikacnich aktivit. Z pohledu spotfebitele jsou charakterizovany
dostateCné, nicméné bylo by tfeba doplnit pohled podniku.

7. Prace s literaturou 1.0

Poznamka:Prace s literaturou v€etné citaci je v poradku.

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V praci se objevuji mensi gramatické a stylistické chybky, nicméné text je zcela
odpovidajici pozadavkim na kvalitni odbornou praci.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Téma privatnich znacek je velmi ¢asto feSeno v pracich studentd, toto zpracovani je v8ak velice



dobré. Pojima problematiku komplexné, jde dostateCné do hloubky a stavi na dobfe pfipraveném
informace. Mnohé z nich jsou prekvapive, napfiklad rozlozeni nakupovanych privatnich znacek dle
pfijmu respondentl. Pro navrhovou ¢ast by bylo tfeba doplnit i aktivity, které by zmény uvozovaly
pfimo v daném fetézci, mozna také hruby odhad nakladnosti. Obecné jsou vSak navrhy stanovené
smysluplné.

Celkove je prace zpracovana vyborné, je mozné ji proto navrhnout k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Dalo by se oekavat, ze lidé s velmi nizkymi pfijmy budou nejCastéji nakupovat ekonomickou fadu
privatnich zna¢ek AH Basic. Cim si vysvétlujete to, ze rozloZeni podle pfijmu toto neodrazi?

Jaké z Vasich navrhi maji nejvétsi potencial k tomu, aby postupné meénily spotfebitelské
preference a presvédceni smérem k lepSimu vnimani privatnich znaCek?
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