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Anotace: hlavnim cilem bakalafské prace je analyzovat soucasny stav kulturniho a kreativniho

prumyslu v kraji, zmapovat vybrané odvétvi, identifikovat subjekty a navrhnout opatteni, ktera
by mohla vést k dalSimu rozvoji kraje a odvétvi. V literarni reSersi jsem pomoci studia a
komparace odborné Ceskeé i zahrani¢ni literatury shrnula zékladni pojmy a informace. Poté jsem
v metodice popsala, jak budu postupovat v piipad¢ praktické casti. V praktické ¢asti jsem
zmapovala subjekty odvétvi knihy a tisku, zjistila sou€asny stav ve vybranych subjektech
pomoci dotaznikového Setfeni, ptipadové studie a porovnanim teoreticky nabytych védomosti
Z teoretické casti se ziskanymi informacemi z praxe a navrhla moZnosti vyuziti potencialu
tohoto odvétvi pro dalsi rozvoj. Na zakladé ziskanych dat jsem zjistila, Ze v Jiho¢eském kraji
je tfeba zajistit lep$i podminky pro podniky v odvétvi na jejich praci a rozvoj. Proto jsem
navrhla Ctyfi zpisoby feSeni, které by mohly vést k dalSimu rozvoji. Prvnim je vytvofeni
jednotné platformy pro pfedavani informaci, druhym sitovani, neboli oborova setkani, treti je
zvySeni o povédomi o kreativnich voucherech a jako posledni je Skoleni na dotace. Tato feSeni
by mohla vést ke zlepSeni situace a podpoie kreativnich a kulturnich odvétvi v Jihoceském

kraji.



Uvod a piehled literatury

vvvvvv

Jeho vliv na regiondlni rozvoj je rostouci a je ¢asto povazovan za klicovy faktor uspéchu mést
aregionu. Tato bakalatska prace se zamétuje na kulturni a kreativni priimysl v JihoCeském kraji

v odvétvi knihy, tisku a literatury a jeho vyznam pro rozvoj regionu.

Sama jsem se do projektu mapovani kulturniho a kreativniho prumyslu v JihoCeském kraji
zapojila, nejdiive pomoci dotaznikového Setfeni, posléze i ucasti na Mappathonu, ktery se konal
v némeckém Deggendorfu. Zaroven jsem se zucastnila zavérecné konference Kulturni a
kreativni pifhrani¢i JihoGeského kraje a Dolniho Bavorska, kterd se konala v Ceskych
Bud¢jovicich. Diky této zkuSenosti pro m¢ bylo toto téma jasnou volbou. Druhym divodem

bylo ziskani dalSich informaci tykajicich se tohoto oboru.

Ministerstvo kultury si vymezilo pro kulturni a kreativni primysl vlastni definici a ta zni:
,Podstatnou soucasti moderni kreativni ekonomiky jsou KKO. Ta definujeme jako ekonomické
¢innosti probihajici v ramci SirSiho kulturniho a kreativniho sektoru. Oproti jinym oblastem
kultury nejsou KKO zévislé na vefejnych zdrojich, tj. jsou vice nez z 50 % finan¢né sobéstacné.
Mezi KKO tadime zejména nasledujici oblasti s potencidlem generovat zisk: audiovize, hudba,
knihy a tisk, reklama, architektura, design a mdda, tradi¢ni a umélecka femesla a dale nékteré
oblasti scénického uméni, vytvarného uméni a kulturniho dédictvi. Tento prosty vycet vsak

nemiize zachytit pestrost KKO*“ (MKCR, Strategie podpory a rozvoje KKO, 2021).

Kulturni primysly jsou ta odvétvi, ktera produkuji kulturni zbozi a sluzby. V UNESCO jsou
kulturni primysly povazovany za sektory, které spojuji tvorbu, produkci a komercializaci
nehmotného kulturniho obsahu. Tento obsah je obvykle chranén autorskym pravem a mize mit

podobu zbozi nebo sluzeb. (UNCTAD Report, 2010).

Kreativni ekonomika ptedstavuje fadu kreativnich odvétvi, z nichZ nejSir§i jsou uméni,
divadelni produkce, filmovy pramysl, hudba, vyzkum a vyvoj, reklama, architektura, televize,
rozhlas, videohry, vydavatelstvi. Vysledkem této analyzy jsou dva zplsoby vnimani lidské
kreativity. Prvni je kreativita, ktera piindsi lidské uspokojeni. Druhym je kreativita, ktera se
zamé&fuje na vytvafeni vysledkd. (Howkins, 2002).

Kreativni produkt je produktem kreativni ekonomiky. Je to vysledek lidské tvir¢i prace.

Ptedc¢i néco nového, ma urcitou hodnotu. Kreativni produkt je definovan jako: ,,Vystup lidské

¢innosti, jenz v sob& obsahuje vysoky podil kreativity, mize mit podobu hmotnou, tak



nehmotnou, pficemz hodnota kreativniho produktu je dana piedevsim uzivateli a jejich zajmem,

nikoliv mnozstvim kreativity obsazené v produktu* (Kloudova, 2010).

Kreativni primysl je jddrem kreativni ekonomiky. Toto tvrzeni se poprvé objevilo ve zprave
DCMS v 90. letech (DCMS-Department of Digital, Culture, Media and Sport). Tento ufad pak
ve své zpravé nazvané The Creative Industries Mapping Document v roce 2001 definuje
kreativni pramysl jako: ,,ta odvétvi, kterd maji sviij ptivod v individudlni kreativité, schopnosti
a talentu, a ta, kterd maji potencial pro bohatstvi a tvorbu pracovnich mist prostfednictvim

generovani a vyuzivani dusevniho vlastnictvi“ (DCMS, 2011).

V nésledujici tabulce je rozd€leni kulturniho a kreativniho sektoru.

Tabulka 1 : Rozdéleni KKO

Oblasti Odvétvi Pododvétvi
Vytvarné uméni Remesla, maliistvi, sochafstvi, fotografie
Oblast Scénické uméni Divadlo, tanec, cirkus, festivaly
tradi¢niho Muzea, knihovny, archeologicka naleziste,
umeéni Kulturni dédictvi archivy
Film a video
Televize a rozhlas
Oblast Videohry
Kulturni | kulturnich Hudba Hudebni primysly, ziva hudebni vystoupeni
sektor primysli Knihy a tisk
Modni pramysl, graficky design, design
interiéru,
Oblast Design primyslovy design
kreativnich Architektura
primysli Reklamni priamysl
Kreativni | Oblast
sektor ptibuznych Vyrobci PC,
odveétvi MP3 piehravacu atd.

Zdroj: Zakova, Bednéf a kolektiv, 2016

Mapovani- V roce 2011 byl zahajen vyzkumny projekt mapovani kulturnich a kreativnich
pramysli v Ceské republice. Projekt byl financovan z grantu Ministerstva kultury CR.
Ukonceni projektu bylo planovano na rok 2015. Cilem projektu je provést kvalitativni a
kvantitativni analyzu jednotlivych odvétvi kulturniho a kreativniho primyslu v Ceské
republice, zjistit soucasnou situaci a potieby jednotlivych odvétvi v dané lokalité. Dal§im cilem
bylo také srovnani soucasné situace s ostatnimi ¢lenskymi staty EU, které provedly obdobné
studie a navrhly dal$i opatfeni a navrhy na lep$i organizaci a lepsi financovani uméni a kultury

z vefejnych prostiedki (Bednar a kol., 2016).



Cil prace

Cilem bakalatské prace je zmapovani vybraného odvétvi kulturniho a kreativniho pramyslu v

Jihoceském kraji, identifikace subjekti, zjisténi soucasného stavu a potencialu pro rozvoj Kraje.

Préace by méla zmapovat vybrané odvétvi kulturniho a kreativniho primyslu v kraji, poskytnout
prehled kli¢ovych subjektii a organizaci, které se v této oblasti angazuji. Je potfeba provést
analyzu soucasného stavu kulturniho a kreativniho primyslu v kraji, zjistit kli¢ové trendy,
vyzvy a piilezitosti v této oblasti a zhodnotit jejich pifinos pro ekonomiku a spolecnost
Vv regionu. Na zaklad¢ analyzy soucasného stavu a zmapovani vybraného odvétvi by méla byt
navrzena opatieni, ktera by mohla vést k dalSimu rozvoji kulturniho a kreativniho primyslu v
kraji, napt. podpora inovaci a kreativity, poskytovani dotaci a grantii, spoluprace mezi subjekty
a dalsi.

Metodika

Zpracovani této prace vyuziva zdkladni metody tvorby odbornych praci, t€émi jsou: resSerse
odbornych materialt a literatury, sbér a klasifikaci dat, dotaznikové Setfeni, ptipadovou studii

a SWOT analyzu.

Pro vlastni rozbor KKP v Jihoceském kraji byly pouzity znalosti mapovani kulturnich a
kreativnich priimysli, kterd jsem ziskala v ramci projektu Interreg — Kreativni ptihranici /
Grenzland Kreativ — Interreg CR — Bavorsko. Pfi metodice byla pouzita kvalitativni analyza

Vv podobé¢ piipadové studie a kvantitativni analyza v podob¢ dotaznikového setieni.
Dotaznikové Setieni

Prvnim krokem byl sbér dat, ktery probihal v lednu roku 2023. Ten byl dulezitou soucasti
mapovani kulturniho a kreativniho primyslu. Po identifikaci klicovych faktort a vytvoteni dat
subjektii byl vytvofen dotaznik, ktery se pomoci e-mailu rozeslal subjektim z vytvorené

databaze (Vicek, 2017).

Z databaze ziskané v ramci projektu Interreg — Kreativni pfihrani¢i a ¢eského statistického
ufadu jsem si vygenerovala potfebné podniky podle CZ-NACE kodu. Celkem bylo 1623
podnikii zaméfenych na vydavani knih a Casopisti a pfevazna vétSina byly tlumocnické a
piekladatelské sluzby. DalSich 108 podnikd bylo zamétfenych na tiskovy pramysl. Dalsim
krokem bylo generovani téch podniki, u kterych byl uveden emailovy kontakt. Takto bylo
vybrano 150 podnikd, které jsem oslovila emailem ohledné vyplnéni dotazniku. Celkem se

vratilo 84 vyplnénych dotaznikd.



Po sbéru dat je nutné je vSechny zpracovat a analyzovat. Pro lepsi pochopeni dat je vhodné

vytvofit vizualizaci, naptiklad pomoci grafti a tabulek. (Rojic¢ek a spol., 2016).
Piipadova studie

Pro piipadovou studii jsem si vybrala zastupce z odvétvi. Osobu, ktera ma hluboké znalosti a

Sestnacti letou praxi ve vydavatelstvi MCU s.r.o. Tato osoba si piala zdstat v anonymité.

Cilem je ziskat informace o tom, jakym zpisobem funguje oblast knihy a tisku, jaké jsou hlavni
trendy a vyzvy, s nimiz se obor potykd. Dale poté jaké jsou nejvyznamnéjsi faktory, které
ovliviiuji jeho vyvoj. Rozhovor by mél poskytnout prilezitost ziskat perspektivu a ndzor
odbornika na odvétvi, jeho vyvoj a perspektivy do budoucna. Zaroveit by mél rozhovor
poskytnout moznost identifikovat piilezitosti pro inovaci v odvétvi, jak se tato odvétvi adaptuji
a méni, jaké nové trendy sleduji a jaké opatieni by mohla vést k rozvoji kraje.

SWOT

Tietim nastrojem je SWOT analyza, diky které identifikuji vSechny piilezitosti k rozvoji
odvétvi knihy a tisku v Jiho¢eském kraji. K uspéchu je klicovy sbér dat. Shromazd’uji udaje z
riznych zdroji, vCetné statistickych dat, odbornych studii, vlastniho dotaznikového Setfeni
véetné piipadové studie se subjektem z odvétvi. Na zaklad¢ zjisténych informaci jsou

stanoveny navrhy pro dal$i rozvoj a smétovani Mapovani kulturniho a kreativniho pramyslu.

(VIcek, 2017).
Vysledky

Na zaklad¢ vSech metod z vyse uvedené metodiky bylo zjisténo, Zze podnikiim z odvétvi by
mohla byt poskytnuta podpora v oblasti komunikace a ptenosu informaci. To zahrnuje
vytvofeni jednotné platformy pro pfedavani informaci a poskytovani skoleni na téma dotaci.
Zaroveti by bylo dilleZité zvysit propojenost mezi podniky v Ceskych Budgjovicich a ostatnimi

okresy.

Dalsi dalezitou oblasti pro rozvoj odvétvi je podpora kreativity. Mnoho respondentti se v anketé
vyjadtilo pro zvySeni povédomi o mozZnostech Cerpani dotaci prostfednictvim JihoCeskych
kreativnich voucherti. Také zavedeni centrdlniho mista pro setkdvani a spolupraci mezi
kreativnimi podniky mtze pomoci v rozvoji odvétvi. V ndvaznosti na tuto podporu by mohla
byt podnikiim poskytnuta podpora v oblasti vefejné podpory knihy a ¢teni. I kdyZ tento aspekt
obdrZel niz8i procento odpovédi v anketé, mnoho lidi nadéle povazuje tuto oblast za dulezitou
pro rozvoj podnikd. V tomto ptipadé jsou to podpora komunikace a propojeni mezi podniky,

kreativni Cinnost a vefejnd podpora knihy a Cteni. Tyto oblasti by mély byt dale zkoumany a



implementovany tak, aby podniky v Jiho¢eském kraji mohly riist a rozvijet se. Nize jsou shrnuty

¢tyfi hlavni navrhy pro rozvoj odvétvi a kraje.

1. Nejvétsi potencial pro dalsi rozvoj je podle analyz vytvoreni jednotné platformy pro

piedavani si informaci v rdmci Jihoceského kraje. Jako prvnim a hlavnim benefitem by bylo

zlepseni koordinace a spoluprdce mezi jednotlivymi institucemi a organizacemi v
Jihoceském kraji. Vytvoreni jednotné platformy by umoznilo rychlé a efektivni sdileni
informaci mezi riznymi organy, coz by zlepSilo koordinaci a spolupraci mezi nimi. Navrh
by umoznil jednoduseji sdilet informace mezi jednotlivymi organy, coz by redukovalo
potiebu opakovaného zadavani udaji a zjednodusilo procesy, coz by mohlo vést k tspoie
casu a zdroju.

Jako nejvétsi naklad povazuji vyvojové naklady. Cena klasické aplikace, kterd zahrnuje
zakladni funkce pro komunikaci pomoci chatu, by se pohybovala v rozmezi 250.00-450.000
K¢&. Prototypovéni by trvalo dva tydny a nasledny vyvoj by trval zhruba dva mésice.
Nasledny provoz, sprava a rozvoj aplikace by vysel zhruba na 10% ceny aplikace ro¢né. Je
dilezité poznamenat, Ze vyse uvedené ceny jsou pouze piiblizné a mohou se lisit v zavislosti
na mnoha faktorech.

2. Druhym navrhem je sitovani neboli oborova setkani. Z vysledki dotaznikového Setieni
vyslo, Ze vice jak polovina respondentd vnima pro svilj podnik moznost sitovani jako
ptinos. Jako prvni vidim potencial sitovani v ziskavani novych informaci a znalosti. Na
setkdnich mohou ucastnici sdilet své zkuSenosti, nejnovéjsi trendy a informace o
nejnovéjsich technologiich. Tato vymeéna informaci umoZiiuje ti€astnikiim Iépe porozumét
svému oboru a fesit problémy pomoci zkuSenosti ziskanych pti feSeni podobnych situaci.
Dalsim benefitem je budovani rozsahlé profesni sité. Dalsim benefitem je podpora inovace.
Na setkanich mohou €astnici diskutovat o novych napadech a inovacich, které mohou vést
k novym zpiisoblim feSeni problémil a vytvafeni lepSich feSeni. Celkové€ lze tedy fici, ze
sitovani je uziteCné pro profesiondly v odvétvi, jelikoZ umoznuje ziskavani informaci,
rozvijeni sit¢ kontaktd, feSeni problémi, podporu inovace a rozvoj kariéry. Jako prvni je
prostor, kde by se akce uskute¢nila. Pro misto byl vybran Clarion Congress Hotel Ceské
Budgjovice, ve kterém je velky konferencni sal, jehoZ prostor o rozloze 451 m2 je vhodny
az pro 435 osob. V prongjmu je zahrnuta i klimatizace, wifi, a bohatd nejmoderné;si
konferen¢ni technika, ktera je potfebna pro projekci a ozvuéeni. Cena pronajmu je 24 000
K¢ na den. Dal§im nékladem pro Gc€astniky jsou potraviny a ndpoje behem setkani. Cena se

muze liit v zavislosti na typu a mnozstvi jidla a napoji, které chcete poskytnout. Pro tento



modelovy ptiklad jsem si vybrala cateringovou firmu JK Catering, ktera vycislila catering
i s uklidem pro 200 lidi na 60 900 K¢ (JKCatering, 2023). A jako posledni je tifeba zminit
fecnika pro tuto akci, kterym bude Miroslav Mares, ktery ma v této oblasti letitou praxi a
bohatou zasobu zkuSenosti. Moderoval naptiklad 1 zavérecnou konferenci Kulturni a
kreativni ptihrani¢i, ktera se konala Vv listopadu roku 2022. Primérna hodinova sazba
moderatora se pohybuje okolo 18 00 K¢ za hodinu. Neptedpoklada se, Ze moderator bude
moderovat cely den, ale jen napiiklad prvni 4 hodiny, dale by pak byla volna diskuse.
Celkové néklady na toto setkani jsou 92 100 K¢.

Ttetim feSenim je zvySeni povédomi o Cerpani kreativnich vouchert. Podpora novych a

inovativnich projektdl a produktd by mohla pomoci témto primyslim udrzet
konkurenceschopnost a pieziti v dne$nim globalnim trhu. Jako hlavni je potfeba zminit
podporu malych a sttednich podniki. Jihoceské kreativni vouchery jsou zvlasté zaméteny
na malé a stfedni podniky, které mohou mit omezeny piistup ke kapitalu a potiebuji podporu
pro rozvoj svého podnikéni. Celkové lze tedy fici, ze zvysSeni povédomi o Jihoceskych
kreativnich voucherech muze pfispét k rozvoji kulturniho a ekonomického zivota v
JihoCeském kraji a pomoci mistnim podnikatelim a malym a stfednim podnikiim v jejich
inovativnim procesu. U tohoto feSeni jsou hlavni naklady v marketingu. Pokud chceme
zvysit povédomi o kreativnich voucherech, musime je vice propagovat. Pro zvyseni
povédomi pomoci socidlnich siti je mozno vyuzit sluzby Budéj¢andy, kterd ma na svych
socialnich sitich vice jak 18 tisic lidi. Dale také Instagram Kreativniho Ceska. Na obou
uctech by po domluvé mohla byt vytvotfena cilend reklama pravé o zvySeni povédomi o
kreativnich voucherech. Optimalni délka reklamy je Ctrnact dni. Za jeden den stoji
sponzorované prispévky 220 K¢. Piispévky by tedy na Instagramu staly 3 080 K¢ a jelikoz
mame Ucty dva, sponzorované piispévky by staly 6 160 K¢&. Cilené by byly na firmy a lidi
z Ceskych Budgjovic. Grafika za vytvofeni dvou rozdilnych piispévki by stala 726 K&
(Stovkomat, 2023). Celkem by se za 14denni propagaci zaplatilo 6 886 K¢.

Poslednim navrhem je $koleni na dotace. Skoleni miize mit velky potencial pro rozvoj,

nebot’ se jednd o oblast, ktera je aktualni a na trhu stéle rostouci. Dotace jsou nezbytné pro
mnoho organizaci a osob, a tudiz existuje velké mnozstvi lidi, ktefi by chtéli ziskat
informace a dovednosti pro UspéSné ziskani dotaci. Spoustu lidi totiz odradi vysoka
administrativnich zatéz, ale to v nékterych ptipadech nemusi byt pravda. Evropska unie
Casto vypisuje dostatek grantovych programi. To znamena, Ze oblast dotaci se stane stale
aktualnéjsi a veétsi pro SirSi spektrum lidi. Hlavnim nakladem Skoleni je pfiprava a

prezentace. Néklady na pfipravu a prezentaci Skoleni zahrnuji €as a usili lektord, kteti budou



piipravovat a prezentovat Skoleni. Jako prvni je u tohoto feSeni opét prostor, kde by se akce
uskutecnila. Jako misto konani byl vybran Clarion Congress Hotel Ceské Budgjovice s
velkym konferencnim silem o plose 451 m? az pro 435 osob. Soucésti ngjmu je i
klimatizace, Wi-Fi a rozsahla $pi¢kova konferen¢ni technika potiebna pro projekci a
ozvuceni. Najemné je 24 000 K¢ na den a 3 000 K¢ na hodinu (Clarion Congress Hotel,
2023). Dal§im nakladem pro tcastniky je jidlo a piti béhem Skoleni. Ceny se mohou lisit v
zavislosti na druhu a mnozstvi jidla a piti, které chci podavat. Pro tento modelovy piiklad
jsem zvolila cateringovou spole¢nost JK Catering, ktera pocita, ze mensi catering pro 200
osob vcetné uklidu stoji 60 900 K¢ (JKCatering, 2023). Dalsim nadkladem Skoleni je
ptiprava a prezentace. Néklady na ptipravu a prezentaci Skoleni zahrnuji Cas a usili lektort,
kteti budou piipravovat a prezentovat $koleni. Skoleni by trvalo 5 hodin a stalo by 50 000
K¢ (Equality-point, 2023).
Celkem tyto naklady vyjdou organizatora na 125 900 K¢. Kazdy ucastnik by tedy zaplatil
pouhych 630 K¢.
Zavér
Cilem prace bylo analyzovat soucasny stav kulturniho a kreativniho pramyslu v kraji, zmapovat
vybrané odvétvi, identifikovat subjekty a navrhnout opatieni, ktera by mohla vést ke zvySeni
jeho konkurenceschopnosti, pozitivnimu vlivu na ekonomiku regionu a zjisténi potencialu pro

rozvoj kraje.

Téchto cilll jsem dosahovala v literarni reSerSi pomoci studia a komparace odborné ceské i
zahraniéni literatury. Poté jsem v metodice popsala, jak budu postupovat v piipadé praktické
casti. V praktické ¢asti jsem zmapovala subjekty odvétvi knihy a tisku, zjistila soucasny stav
ve vybranych subjektech pomoci dotaznikového Setfeni a piipadové studie. Porovnanim
teoreticky nabytych védomosti z teoretické casti se ziskanymi informacemi z praxe jsem
navrhla moznosti vyuziti potencialu tohoto odvétvi pro dalsi rozvoj. Rozborem ziskanych dat
jsem zjistila, Ze v JihoCeském kraji je tieba zajistit lep$i podminky pro podniky v odvétvi na
jejich praci a rozvoj. Proto jsem pomoci ziskanych informaci navrhla ¢tyii zptisoby feSeni, které
by mohly vést k dalSimu rozvoji. Prvnim je vytvofeni jednotné platformy pro predavani
informaci, druhym sitovani neboli oborovéa setkani, tietim je zvysSeni povédomi o kreativnich
voucherech a jako posledni je skoleni na dotace. Tato feSeni by mohla vést ke zlepSeni situace

a podpofe kreativnich a kulturnich odvétvi v Jiho¢eském kraji.



Knihy a tisk se projevuji jako vyznamna souc¢éast ekonomiky kraje, podporujici rozvoj mnoha
dalsich oblasti. JihoCesky kraj se miZze pochlubit fadou vyznamnych vydavatelstvi,

knihkupectvi a tiskaren, které produku;ji kvalitni knihy, noviny a ¢asopisy.

V tomto kontextu se ukazuje dulezitost podpory kulturniho a kreativniho prumyslu v kraji a
zéaroven 1 spoluprace mezi subjekty v odvétvi. Spoluprace vede napiiklad k podpote vzniku
novych vydavatelstvi ¢i knihkupectvi a zaroven také k rozvoji kulturniho dédictvi kraje. V
budoucnu se oc¢ekava, ze kulturni a kreativni pramysl v odvétvi knihy a tisku bude jesté vice
rostoucim sektorem, ktery ma schopnost generovat nové pracovni prilezitosti a podporovat
rozvoj mistni ekonomiky. Proto je diilezité vénovat pozornost dal§imu rozvoji tohoto sektoru,

at’ uz formou podpory ze strany kraje nebo samotnych subjekti v odvétvi.

Zaveérem lze konstatovat, Ze podpora kreativity a kultury by méla byt prioritou pro kazdy region.
Cilem této bakalatské prace bylo ukdzat, jak lze tuto podporu zleps$it v JihoCeském kraji.
Navrhovana feSeni by mohla vést k efektivnéjsimu vyuziti potencialu v oblasti knihy a tisku a

ke zlepseni spolecenského, kulturniho a ekonomického prostredi.
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