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MEDIA INFLUENCE ON BEHAVIOUR OF OLDER

SCHOOL-AGED CHILDREN

This bachelor work is concerning with the topic ,,Media influence on behaviour
of older school-aged children®. The topic of media influence is currently one of the
very often discussed topics in public. People discuss this influence on children
mainly in the negative association with agressivness, violence or negative sexual
motivation. Rarely the positive influence as providing information, an opportunity

for relaxing or providing amusement in the leisure time is mentioned.

The aim of this work was to describe character of the leisure time of children at
the age of 11 to 15 and the media influence that children perceive on themselves and
on their school-mates and friends as well. There was also the contents analysis of
the television broadcast completed that should validate the hypothesis saying that
there are violent and sexual scenes shown on television in the time period
14.00 — 22.00.

The first section describes the present situation of mass media and their ways of
influencing their watchers. There are also specific features of childrens” watching in
comparison to the adults and the main positive and negative factors in television
broadcast that could influence or threaten children and their psychical development.

In the next three chapters the research including hypotheses, aims and the
methodology of work is described. Results of the research among children and
pedagogues are showed there in the graphical form and the review of the contents
analysis of television broadcast can be also found there.

In the last section there is the discussion, where methodology, results of the
research among children and pedagogues, the contents analysis of television
broadcast and literature are discussed and compared to each other.
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UvoD

Tématem této bakala ské prace je ,Vliv televizniho vysilani na d ti starSiho
&olniho v ku“. Sou asnou spole nost m eme charakterizovat jako spole nost
medidlni — média ndm zprost edkovavaji aktudlni informace a ka dy den zasahuji do
naSeho ivota a ovliv uji nés. Zvolila jsem si toto téma, proto e média, a p edevdim
televizni vysiléni, se stala b nou sou &sti naSeho ivota a mohou néas tedy zna n
ovliv ovat. Nejzésadn j&i nasledky by tento mo ny vliv, a ji pozitivni i negativni,
mohl mit na utva eni mlade e a mohl by tak ovlivnit jejich postoj k celému dalSimu

ivotu. K tomuto tématu m také p ivedl zgiem o to, jak mldde skute n vnima médiaa
televizni vysilani, kolik asu televizi v nuje a zda tento zi& ny stav odpovida
vSeobecn rozSi enému nazoru, e d ti sv j volny astrévi pevan pasivn a jsou

médii velicesiln , astoi negativn , ovlivh ny.

Vliv televizniho vysilani budu pro v tSi objektivitu ziskanych vysledk zkoumat
jak z pohledu zmin né v koveé kategorie d ti, tak také z pohledu jejich pedagog , kte i
stouto generaci travi mnoho asu a mohou posoudit r zné projevy chovani d ti. Dale
provedu obsahovou analyzu televizniho vysilani, jejim cilem bude zjistit, jakou ast
televizniho vysilani v dob od 14.00 do 22.00 hodin, tedy ve vysilacim ase nejsnaze
p istupném nejv tSimu po tud ti, tvo i po ady i filmy s nasilnou a agresivni tématikou
a naopak, jaké je zde zastoupeni ostatnich druh po ad , nap iklad dokumentérnich i
z&bavnych.

Zmin ny vyzkum vlivu televizniho vysilani bude kvantitativni a provedu jej
progt ednictvim dotaznikového Set eni na z&kladnich Skoléch a gymnaziich. Analyzu
obsahu programové skladby provedu na vzorku televizniho programu pro obdobi

jednoho tydne.



1. SOU ASNY STAV
1.1. MEDIA
1.1.1. Definice a charakteristika médii

Média, asto také ozna ovana jako masova média nebo masmedia (z anglického
mass media - hromadné sd lovaci prost edky), p edstavuji souhrn prost edk u ivanych
Vv procesu masové komunikace (16). Tyto prost edky masové komunikace multiplikuji
sd leni ve giného charakteru a sm uji je k Sirokému a individuan neur enému

anonymnimu publiku (14).

Pojem ,masova média“ obecn ozna uje rozhlas, televizi, noviny, asopisy a
dale takeé knihy, filmy, video, viechny druhy masov &i enych obrazovych i zvukovych
zéznam (dnes mimo jiné pevan CD-ROM, DVD, internet a email) a ostatni

vysokondkladové tiskoviny, nap iklad letaky a prospekty (16).

U ivani pojmu ,média‘ nema adné p esn vymezené hranice. Rozumi se jim
jak technicky prost edek nebo komunika ni kandl, tak socidni instituce a organizace

masové komunikace.

Z&kladni funkci médii je shroma ovani informaci a usnad ovéani jejich pohybu
arozs ovani. Média na publikum p sobi ka dy den, asto zcela bez povSimnuti. Préav
proto, e s malokdo jejich skute ny vliv uv domuje, formuji zasadnim zp sobem

ivotni styl celé ve gjnosti. Televize nap iklad odvedla divéky z kin a zarove zm nila
jejich zp sob traveni volného asu a zp sob pijimani, zpracovavani a vnimani

informaci v bec.

Skute ny vyznam masovych médii ve spole nosti nespo iva pouze v jejich
okam itych vlivech na specifické p ijemce, ale pevan vjemném, nep imém a
dlouhodobém vlivu, ktery maji na lidskou kulturu a celkovou organizaci socidlniho

ivota



Pouhé slovni popisy dramatickych okam ik , jakymi jsou r zné vae né
udalosti, p irodni katastrofy nebo dopravni nehody, nedoka i divaky vyprovokovat k
akci dotakové miry, jako nap iklad televizni reporta nebo reportd ni fotografie.
Audiovizudlni média doka i na divéka velice U inn apelovat a tak si velmi rychle, i
p es sou asnou informa ni p ehlcenost, ziskat jeho pozornost. Pokud v televiznich
zprévéch n kdy chybi obrazy z mista aktudlniho d ni, televizni redakce hbit vyrobi
pot ebnou po ita ovou animaci. Prav televize v drtivé v tSin  vybird takzvané
»zasadni zprévy“, tisk je po ni opakuje a ndsledn komentuje — mélokdy tomu byva
naopak (6).

Masmédia charakterizuje velky po et komunikujicich, tedy divak , kte i se stali
hromadn  manipulovatelnymi, a to prdv prost ednictvim masovych médii.
Lze tedy ici, e ned le it jSim Ukolem divdk v sou asné dob je, aby se s médii
nau ili it azachézet - jako s kulturni drogou.

D sledkem informaci, je masovd meédia poskytuji a Sii, je formovani
ve gjnosti, ktera se stava vnimav jSi ngjen k mistnim (domacim), ale i k zahrani nim
zprdvam. Lze tedy uva ovat o tom, e masovd média rozsi uji v3eobecny rozhled
divéka, ato ngjen divaka dosp 1ého, detaké divdk malych—d ti a mladistvych (9).

Masova média p izp sobuji lov ka po adavk m systému tim zp sobem, e
potla uji kritické individualni mysleni. Jednd se 0 p izp sobovani zcela nepozorované,
proto e p indSgji rozptyleni, navozuji pocity uvoln ni apot Seni avytva €ji tak u divaka
faleSné pot eby.

Vysledkem vytva eni novych pot eb pak m e byt situace relativniho strédani,
takzvané deprivace: televizni programy zobrazuji blahobyt jako n co dosa itelného,
samoz emého a zcela b ného, zatimco ve skute nosti blahobyt takto snadno
dosa itelny neni, nato pak aby byl samoz gmy i b ny. Na masmédia a na jejich
U inky v8ak nelze pohli et izolovan od kontextu spole nosti, k ni néle i: U inky avliv
médii obecn zavisgji na Urovni jednotlive , na osobnosti recipienta a na celkovém

situa nim kontextu medidlni konzumace.



1.1.2. Vztah spole nosti k médiim a k televiznimu vysilani

Komunikace (z latinského communicare - spojovat) jako forma socidlniho styku,
spo ivajici ve sd lovani informaci (z latinského informare = utva et min ni), v ivot
sou asného lov kaz eteln nabyva na vyznamu. Komunikace m e byt bezprost edni,
interpersondni - tvai v tva, stdle ast ji jsou vSak informace zprost edkovévany
masovym zp sobem sd lovacimi prost edky - masmédii. Masmédia, hromadné
d lovaci prost edky, umo uji ovliv ovani velkych skupin lidi najednou a v posledni

dob jeb néi jejich aktivni zapojeni do komunikace (14).

NaSi sou asnost Ize charakterizovat jako ,informa ni spole nost” i ,medidlni
spole nost”. Podobn jako pedellé d jinné etapy se vyzna ovaly technickymi
revolucemi nebo socidnimi zm nami, pro naSi dobu jsou typickd masova média a jejich
velice rychly rozvoj. Poprvé v historii maji lidé tolik mo nosti, jak ziskavat informace,

vzd lavat seabavit zr znych, velmi snadno dosa itelnych zdroj (7).

Dvacété stoleti p ineslo razantni vyvoj vdech drun médii - ti& nych (knihy,
noviny, asopisy), rozhlasu a p edevdim audiovizualni formy zpracovani informaci
(film, televize). Dodo ke zna nému rozsi eni nabidky z hlediska kvality, obsahu i
metod, zvySeni jejich dosahu, vlivu a vyznamu. V posednich desetiletich se také hojn
rozSi ila média spjata s rozvojem elektronickych technologii (tj. mobilni telefony,

po ita e, internet) (7).

Nové formy komunikace se velmi rychle staly sou asti ka dodenniho ivota
stale rostouciho okruhu jejich p iznivc . Prostupuji také traveni volného asu na vSech
drovnich — od Urovn individualni po celospole enskou, od mistni po sv tovou — a
velice U inn  poméhaji vSechna tato prost edi spojovat. Jejich p sobeni s sebou viak
p inéSi také ur it negativa: jednak p ecen ni divackého a u ivatelského p istupu na
Ukor jejich vlastni aktivity a spolull asti, ddle pak nap iklad propagaci nésili, i eni
pornografie a dalSich socidln patologickych jev .



im vice nabyvaji informace a jejich & eni na vyznamu, tim v tsi je
zodpov dnost “vyrobc médii”, tedy t ch, ktei v médiich informace vybirai,
zpracovavaji a p edklédaji tendi, poslucha i nebo divékovi. Spole n s r stem
vyznamu a moci médii roste pokuSeni jejich vyrobc uplat ovat vlastni vliv an kdy je

zde patrné snaha o manipulovani procesu tvorby ve ejného min ni (4).

1.1.3. Obsahy medialnich sd leni

Obraz sv ta v masovych médiich neodpovida skute nému sv tu — asto byva
zna n zkresleny a zjednoduSeny (16). Uvedend okolnost je v rozporu se v&eobecn
rozsi enou p edstavou, e prost edky masové komunikace maji zvladtni pozici
oficidniho mluv iho spole nosti a e v3e, co je v nich publikovano, je pravdive.
Mediélni obsahy zjednoduduji a zkresluji skute nost r znymzp sobem:

V progt edcich masové komunikace se ve zvySené mi e objevuji zastupci
pouze n kterych profesi. Rozlo eni t chto profesi neodpovida
socioprofesnimu  rozlo eni na trhu pracovnich sil. Ne ast ji
prezentovanymi skupinami jsou lékai, pravnici, soudci, populérni
zp véci, herci apolitici - obecn tedy zéstupci vySSich profesnich t id.
eny jsou médiich ast ji pedstavovany v tradi nich enskych
profesnich i domécich rolich. Masovd média maji sklon podporovat
stereotypni p edstavy 0 nerovnosti mezi mu ema enou (2).
V televizi a masovém tisku pat i mezi typickd témata nasili. Je
prezentovdno ve znan Vv tSi mie ne jaka odpovida skute nosti.
Pr zkumobsah komer ni televizni stanice prokazal, e b hem tydne ma
divak asi desetiprocentni pravd podobnost, e se natelevizni obrazovce
setkd s nasilim. Ve skute ném ivot < edn velkého m da je tato
pravd podobnost asi jednoprocentni (14).
Média vytva gji fikci o historii i o p itomném ivot tim, e ve zvy3Sené

mi e p edstavuji krimindni chovani lidi, valky a také emoce a sentiment
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a lidskou sexualitu (16). Tato zjednoduSeni a zkresleni prezentuji zvla&tni
udalosti ap ipady jako b nou sou &t ka dodenniho ivota.

Velice oblibenymi druhy televiznich poad se vsou asné dob saly tzv.
,reality show", které se v pr b hu minulych dvou let n kolikré objevily i na eskych
televiznich stanicich. Medidlni analytici a psychologové vSak v souvislosti st mito
forméty televiznich po ad za ali uva ovat nad tim, co je&t vice je mo né z privatni
sféry lov kave gin ukézat akdejsou hranice lidské intimity (5).

1.1.4. Publikum

Publikum zam uje své zgmy na fikce a vzrudujici i neobvyklé p ib hy proto,
e jg odvad ji od b nych, ka dodennich starosti a problém . Tento nazor
koresponduje s faktickym zjist nim, e masova média asto dou i k relaxaci a zébav

vevolném ase.

Na otézku, komu jsou medialni obsahy ur eny a kym jsou p ijimany, existuji
r zné dhly pohledu a tudi r zné odpov di. Ka da z odpov di odkryva n ktery z
aspekt spole enského ivota spojeného s masovou komunikaci.

Z technického a demografického hlediska m eme publikum masové
komunikace chéapat jako velky souhrn lidi, kte i se od sebe |i&i ve svych kulturnich
zgmech podle r znych demografickych charakteristik jako je v k, vzd lani, profese,
misto bydli& a podobn (7). Z tohoto hlediskasi m eme povSimnout, e setito lidé
liSi podle stupn podileni se na masové komunikaci. N kte i se divaji na televizi pouze
z idka, jini ji sleduji asto avelmi pozorn . Podle tohoto stupn podileni se na masovém
publiku rozlisujemer zné kategorie divak .

Nejv t§i ast populace ma schopnost p ijimat informace pomoci hromadn

sd lovacich prost edk  (14). Maji k dispozici televizi, rozhlasovy p ijima , jsou schopni

-11-



vhimat a rozumt sd lovanému obsahu. Uvedenou kategorii ozna ujeme jako
potencialni publikum masovych sd leni.

Dade m eme vymezit takzvané efektivni publikum. Je to kategorie lidi, kte i
aktuan dleduji dané sd leni masovych médii. Vyzkumy sledovanosti televiznich
po ad ZzjiS uji ngj ast ji prav tuto kategorii divak .

Pouze &st zt ch, ktei ur ité sd leni sleduji, registruje, vnima a chépe jeho
obsah a vyznam. Uvedenou kategorii ozna ujeme jako publikum p ijimajici sd lované
kulturni obsahy (10).

tvrtou kategorii m eme nazvat ovlivn né publikum. Jen &st z t ch, ktei

medialni obsahy p ijimaji, se s nimi ztoto uje, bere je za své a souhlasi s nimi.

1.1.5. P istup médii k publiku

Tr ni p istup sou asné spole nosti se projevuje ve viech sféréch ivota. Tento
p istup se nevyhnul ani oblasti hromadn sd lovacich prost edk a projevuje ser znym
zp sobem. Jeho hlavni charakteristické rysy jsou nasledujici:

Vztah mezi médii a publikem je chapan jako spot ebni a sm nny. To znamend,
e z hlediska spot ebitele jde ist o kalkulaci, ktery z informa nich produkt bude pro
n j nejvyhodn jSi a nejhodnotn j&i. Z hlediska médii jde o manipula ni vztah bez
hlubSich morélnich a socidnich souvislosti. Cilem je prodat produkty v planovaném
segmentu informa niho trhu.

Tr ni p istup klade maly d raz na vnit ni socidni vztahy mezi leny publika
P ijemci jsou chgpani jako souhrn jednotlivych sob rovnych konzument , kte i se
vyzna uji ur itymi demografickymi, kulturnimi nebo psychickymi vlastnostmi.
Uvedeny pistup v nuje jen velice malou pozornost mo nostem osobniho vlivu
jednotlivych len naostatni p ijemce.

-12-



1.1.6. Vliv médii, vliv televizniho vysilani

V literatu e pojednavajici o médiich ajejich podilu na stavu spole nosti
arozpolo eni jedinc se pou ivgi pojmy ,impact® (dopad), ,influence® (vliv)
a,effect* (0 inek), které se viechny vztahuji k p sobeni médii na jednotlivce, skupiny
I celou spole nost (7).

Vyu ijemeli  pro jemn jSi rozliSeni vyznamovych  odstin tato
synonyma, ozna ujici p edpokladané 1 pozorované d sledky p sobeni médii, pak
dopad médii je z eteln pojmem nejobecn jSim azahrnuje v sob jak vlivy, tak U inky
médii. Vliv ozna uje spiSe dlouhodob jSi a trvalejSi p sobeni médii, ato p sobeni jak
nabizenych obsah , tak samé existence médii. U inek médii naopak odkazuje spise ke
specifické reakci na ur ité typy nabizenych obsah (7). V tomto smyslu Ize sou asn
hovo it nap iklad o vlivu novych interaktivnich médii na tené ské ndvyky a o U inku
internetove p edvolebni kampan nachovéani voli  (14).

Mezi konzumaci vlastniho medidlniho sd leni apozorovany U inek vstupuje
ada dalSich faktor , které neni mo né spolehliv eliminovat. P ijemce sd leni nikdy
neni "tabularasa’, vstupuje do interakce s médiem ovlivn n a poznamenan p edchozimi
osobnimi i zprost edkovanymi zkuSenostmi, o ekavanimi, momentalnim psychickym
rozpolo enima podobn . Zp sob, jakym se sd lenim nalo i, také neni p edem dan,
jeliko p ijemce majistou interpreta ni volnost aneni mo néizolovat dalSi soub né i
nésledné vlivy, které se napodob pozorovaného G inku mohou podilet. Mezi tyto viivy
je mo né za adit i pohlavi recipienta, proto e mimo jiné nap iklad pohled na nasili

pro ivaji eny intenzivn ji ne mu i (2).

Masmédiim a masové komunikaci je asto pisuzovan vliv na psychickou,
moralni, ekonomickou, politickou, tvo ivou, kulturni a vzd lanostni podobu ivota
ka dého z nas (14). asto jejim p isuzovana odpov dnost nap iklad za sni ovani vkusu
ve ginosti, zvySovéni Urovn krimindni innosti, p ispivani ke v3eobecnému

kulturnimu rozkladu i potla ovéni tvo ivosti (19).
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Podivame-li se v&ak na média z opa ného Uhlu pohledu, mohli bychom jako
jejich zastanci tvrdit, e napomahaji odhalovani korupce a daSich trestnych in , slou i
jako ochréanci svobody projevu, p edklédaji alespo n jakou kulturu milion m lidi,
denn poskytuji zabavu unavenym masdm pracujicich, okam it nas informuji o
aktudnich a kli ovych udalostech z celého sv ta, umo uji, aby “vzkvétaa' nase
ivotni Urove , nebo na nas neustdle naléhgji, abychom nakupovali a spot ebovavali
stale vice vyrobk atim povzbuzovali i ekonomickou situaci spole nosti.
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1.2.D TI AMEDIA
1.2.1. Vztah d ti amladistvych k médiim a k televiznimu vysilani

Tato préce se zam uje na d ti starSiho Skolniho v ku. StarSi Skolni v k Ize
vymezit v kem 11 — 15 let, co odpovida vyvojovému obdobi pubescence (12).

D ti, ap edevSim mléade , p edstavuji velmi d le itou cilovou skupinu medidlni
reklamy, jednak jako spot ebitelé specifické asti trhu (nap iklad popularni hudby a
médnich trend ), jednak s ohledem na mo nost vti& ni jistych vzorc chovéani, které se
mohou ve prosp ch producent medialnich obsah zhodnotit v okam iku vstupu
mladého divéka mezi ekonomicky aktivni vrstvy (16).

V sou asnédob sed ti amladi lidé s médii ka dodenn setkévaji v rodin , ve
Skolei vevolném ase. Televize pat i v sou asnosti neodmysliteln k ivotnimu stylu a
jeji naprosté odep eni pro dti p edstavuje steginy extrém jako mnohahodinové
vysedavani u obrazovek. Prav proto, e elektronickd média — a z nich televize na
prvnim mist — pat i do nadeho sv ta, je rozumné seznameni stelevizi sou &sti vychovy
dit te asou &ti ivota mlade e. Pokud nema dit mo nost sledovat televizi, je to pro
jeho vyvoj nebezpe né, proto e mu chybi zkuSenost s vyznamnou sou asti sv ta, do
kterého vstupuje. Mo nosti pro vyu ivani médii se jim dnes nabizeji ji ve velice Utlém
v ku (16). Progt ednictvim médii d ti a mladistvi ziskavaji informaceo sv t dosp lych
i 0 svych vrstevnicich - uspokojuji a rozvijeji své zamy, inspiruji se pro nove zp soby
traveni volného asu a zébavy, pro ivaji chvile nap ti, dobrodru stvi nebo radosti a
n kdy se na medidni tvorb dokonce i sami podilgji (16). Takto se vytvo ila nova,
vyznamna oblast zgjmové innogti, jeji rozvoj Ize p edpokladat také pro budoucnost.
Zasahuje stale ast ji ka dého, p itom vsak d ti a mladi lidé na nabidku reaguji odlisn

oproti dosp lym (tj. individualizace vyu ivani médii).

M emerozliSit r zné formy vztahu d ti a mléde e k médiim. Jednou z nich je,
kdy sedti amlade stavaji p edm tem zajmu médii ur enych dosp lym, tedy kdy
média mluvi o d tech. Ddle se d ti s médii setkavaji jako u ivatelé ( tend i, poslucha i,
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divéci) - média mluvi k d tem. T eti formou je, kdy se d ti samy na medialni tvorb
podileji autorsky, organiza n nebo technicky— d ti mluvi prost ednictvim médii. Bez
reflexe vlivu médii na utvdeni mlade e a na jeji ivotni styl neni poznani mladé

generace mo neé (20).

1.2.2. Pro ajakd ti deduji televizi

Tém vSichni divéci se rozhoduji, jaké po ady budou sledovat atém  vSichni
divéci po ady, které deduji, také hodnoti a zaujimaji k nim n jaky postoj a stanovisko.
Toto rozhodovani o tom, co budou sledovat, se nemusi projevovat pouze zapinanim
nebo vypinanim televize nebo p epinanim na jiny kanad i verbdnimi komenta i, ale
m e se projevit nap iklad také soust ed nim se na jinou innost, pod imovanim nebo
odchodem od televize. Stejnym zp sobem se rozhoduji i d t&i divaci, tedy také d ti ve
v ku 11 — 15 let. Zde je zefmé, e zp sob, jakym se dosp li nebo d ti chovaji
k médiim, je ovlivn n jak dlouhodobymi postoji jedince a vlivem jeho bezprost edniho
okoli, tak velkou m rou také jeho okam itou naladou.

Televize d tem p indSi pot Seni z toho, e je n kdo bavi a e jim dovoluje
uniknout p ed vSemi jeho problémy z nudného sv ta vSedniho ivotado sv ta fantazie,
poskytuje jim vzruSeni, uvoln ni a spole nost. Za&rove se prost ednictvim televize
dostavaji k informacim o tom, jak se oblékat i chovat —televize jim tedy p inaSi jakysi
spole ensky u itek a je do jisté miry jakousi formou vzd lavani. V kontaktu
svrstevniky je pak televize vhodnym a velice asto spole nym tématem pro konverzaci
(22).

V sou asné dob se velice asto setkame s otazkami, pro d ti sleduji televizni
po ady, kolik asu strévi denn p ed obrazovkou a jak se toto ,televizni* chovani lisi v
jednotlivych v kovych skupinach. D ti vSak nesedi p ed televizorem s pohledem
up enym na obrazovku. Musime zde tedy odliSovat zam enost od pozornosti.

Zam enost se projevuje ve zm n aktivity, p echod od jedné aktivity k druhé,

-16 -



pozornost vyjad uje soust ed ni na innost, ke které jsme se zam ili (13). Problém je
tedy spiSe v tom, jak d ti televizi sleduji ajak nakladaji s prezentovanymi obsahy.

Zp sob sledovani televize ma n které charakteristické rysy spole né pro d ti i
dosp 1€, a jiné typické prav pouze pro d tské divaky. Obecn plati, e televize
zpravidla neupoutd veSkerou pozornost svych divdk . Ti v tSinou vnimaji po ady
p etr it podle toho, jak od obrazovky odchazeji a zase se k ni vraceji, nebo podle toho,
jak rozd luji svou pozornost mezi b ici televizni po ad a dalS§i innosti, které Ize
sou asn d lat p ed televizi — prohli eni asopis , konverzace, sva ina atak dile. as
straveny sledovanim televize je proto velmi povrchnim a mnoho nevypovidajicim
ukazatelem, proto e u p emy3leni se nelze soust edit nadv  innosti za&rove — naopak
oproti dv.ma motorickym innostem, které lze provad t bez problém dv a vice

sou asn (13).

D ti u zapnuté televize d laji zadané doméci Ukoly nebo ulo ené doméci préce,
jedi, piji, p eviékaji se, spi, hraji si a perou se. Nelze p itom p ehlédnout, e n které z
t chto aktivit d ti vykonavaji na popud dosp lych (nap iklad jidlo a p evliékani). Rodi e
se tak dogtavaji do konkurence stelevizi arodi ovska autoritap eva n vit zi, zviad u
mensSich d ti. Jen velmi mélo divak (v etn d ti) sleduje po ady od za atku do konce.

Pozornogt, kterou d ti televizi v nuji, neni trvald, ale na druhé stran neni ani
pouze pasivni. Pozornost, kterou d ti v nuji jednotlivym po ad m, je zévisla na tom,
nakolik jim tyto po ady davaji smysl, nakolik jsou pro n d le it¢, amavpr b hu
sledovani televiznichpo ad r znou intenzitu (13).

1.2.3. Vliv televizena d ti

Obecn sdilena p edstava o podani televize je, e televize je ve gjny statek a
prost edek k uspokojovani ve giného zgmu, z eho vyplyva, e televize ma nejen

bavit, ale také vzd lavat a informovat. Tento zakladni po adavek na televizni kulturu
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plati pro komer ni i pro ve gjnopravni televize, p i em ve gnopravni televize mivaji
tento Ukol zpravidlaulo eny zakonem', zatimco komer ni televize sek n mu hlési jako
k samoz emému poslani televizniho vysilani, co ov3em ne v dy znamend, e jg v

praxi napl uji (9).

Hodnoceni obecného vlivu televize na psychiku mladistvych vychézi z faktu, e
p sobeni jakékoliv informace je tim siln j§i, im mén p edchozich znalosti a
zkuSenosti divak pro kritickeé zhodnoceni zpravy v rovin operaciondlni maa im meén

jsou ustalené hodnotové a moralni postoje (16).

Lidé zpravidla pova uji televizi za hlavni zdroj informaci o tom, co sed je ve
svt.Toté platiiod tech- d t&ti divaci v tSinou uvad ji, e jim televize poskytuje

jednak faktaajednak navody, jak sev r znych situacich chovat k ostatnim lidem.

Divéci vSak - azvld® d ti - maji ngpadny sklon rychle zapominat vSechno, co
se z televize dozv di. Existuje toti p ima souvislost mezi reanym vzd lavacim
dopadem televizniho po adu ao ekavanim, snim d t&ti divéci p ed obrazovku usedaji.
Rozhodne-li se dit sledovat ten ktery po ad pouze proto, aby se pobavilo a trochu si
u ilo, sd leni plynouci z televizoru zanecha v jeho pam ti velice malo stop. Je-li ale dit

1 z&kon . 231/2001 Sb. o provozovéni rozhlasového atelevizniho vysilani (22):

8 31/4 Provozovatd vysilani ze zékona je povinen sestavovat programovou skladbu tak, aby ve svém
vysilani poskytoval vyva enou nabidku pro vSechny obyvatele se z etelem najgjich v k, pohlavi,

barvu pleti, viru, ndbo enstvi, palitické i jiné smySeni, narodnostni, etnicky nebo socidni p vod a
p idusnost k mensin .

§ 32/1b Provozovatel vysilani je povinen zajistit, aby vysilané po ady nepropagovaly valku nebo neli ily
krutd nebo jinak nelidské jednéni takovym zp sobem, ktery je jejich zleh ovanim, omlouvanim nebo
schvalovanim,

§ 32/1c Provozovatd vysilani je povinen zgjistit, aby vysilané po ady nepodn covaly k nendvisti z
d vod rasy, pohlavi, ndbo enstvi, ndrodnosti nebo p isusnosti k ur ité skupin obyvatelstva,

8 32/1e Provozovatel vysilani je povinen neza azovat do vysilani po ady, které mohou va n narusit
fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj d ti a mladistvych zefména tim, e obsahuji pornografii a hrubé
samol enénésili,

8§ 32/1g Provozovatel vysilani je povinen neza azovat v dob od 06.00 hodin do 22.00 hodin po ady a
upoutavky, které by mohly ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj d ti amladistvych,

§ 32/1h Provozovatd vysilani je povinen zgjistit, aby rozhlasovému a televiznimu vysilani po ad , na
které se vztahuje omezeni podle pismene g), bezprost edn p edchazelo dovni upozorn ni nanevhodnost
po adu prod ti amladistvé aaby po ad, ktery by mohl ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj d ti
a mladistvych, byl ozna en v p ipad televizniho vysilani obrazovym symbolem upozor ujicim na jeho
nevhodnost prod ti amladistvé po celou dobu vysilani.
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p edem motivovano a chce se prost ednictvim po adu n co dozv d t, je velice
pravd podobné, e sesledovanim televize opravdu n co nau i.

Podil televize na vzd lani d ti je tedy ur ovan adou faktor , které zavisgji na
v ku, zdjmech, motivaci a znalostech dit te, na jeho momentalnim rozpolo eni a nalad
anatom, jak a pro jakou cilovou skupinu jsou jednotlivé po ady vyrobeny.

Mo nost ovlivnit vzd lanost d tskych divék a jejich znalosti vedla ke vzniku
programového formétu vzd lavacich po ad prod ti. P edevSimd ti vev ku mezi osmi
a dvanacti lety maji asto sklon nachazet pou eni v odbornych dokumentérnich
po adech, které ngjsou zam eny vyhradn na d tské divdky. V tomto obdobi 1&ka
d tské divdky U ast na v deckych objevech a jsou nachylni osvojovat si zaklady
v deckého mySleni. Jisté pou eni mohou d tem p inést i po ady, které jsou zamyslené
p edevSim jako zdbavné. D ti si nap iklad nez idka rozSi uji vSeobecné vzd lani i
sledovanim sout nich kviz apova uji tyto po ady za velmi p inosné.

1.2.4. Sociélni role v televiznim vysilani

Pro socializaci dit te je nezbytné, aby se dostalo do kontaktu s celou adou roli,
které jef v ivot ekaji a do nich se jednou bude muset také zapojit jako aktivni
U astnik. Sou asna spole nost vy aduje, aby si jeji  lenové osvojili celou adu norem
spole enského jednéni, konvenci a socidnich roli (2). Televize je p itom p irozenym
médiem, které zprost edkovava konvence, normy a role v konkrétnich, by mnohdy
fiktivnich a zjednoduSenych situacich, a je dostupné prakticky vsemd tem.

Postavy vystupujici v televizi nabizeji modelova jednani, z nich si d ti mohou
brat piklad. D ti pitom nemusi p imo napodobovat své oblibené hrdiny, ae
pravd podobn si osvojuji hodnoty, postoje a pravidla, jimi  se tyto postavy idi. Toto
je mimo jiné zp sob, jakym se dit dozvida o n kterych zasadnich spole enskych

norméch a konvencich, jejich osvojeni tvo i kostru socializace. Dozvida se tak
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nap iklad o o ekévanich spojenych s roli mu ského a enského elementu, o
stereotypech ve volb povolani, o rodinnych stereotypech a podobn .

P edevdim role mu ského a enského prvku je asto p edm tem zkoumani p i
sledovani U inku médii. Televize p edstavuje vyznamny zdroj modelovych situaci pro
zobrazeni sexudlnich stereotyp p eva ujicich v dané spole nosti. Spole nost spojuje s
roli mu ea eny jista o ekavani, ktera se podle pohlavi do jisté miry odliduji (2). Dit
se postupn seznamuje s tim, jaka o ekévani jsou ve spole nosti, do ni vyr sta, sroli

mu ea eny spojena, au isest mito normami it.

Jde-li o volbu povoléni, p sobi zde nejr zn j&i vlivy, mezi nimi vedle 3koly,
u itel , poradc , knih, rodi  avrstevnik nechybi ani zviditeln ni ur itych povolani ve
ve gjné komunikaci, zvlé&t prost ednictvim masovych médii a konkrétn televizniho
vysilani. Tento z&v r je podporovan tim, e dospivgjici mlade asto uvédi televizi jako
zdroj informaci o ur itych profesich. Studie také prokazuji, e televize posiluje jasnou
vazbu mezi pohlavim a p edstavou o budoucim povolani.

Pokud jde o zobrazovani rodiny a roli v rodin , prod lala tato tématika na
televiznich obrazovkach bou livy vyvoj. Dnedni dit se z obrazovky dozvida o r znych
stereotypech rodinného ivota p edevSim v ni Sich & ednich, st ednich a vySSich

st ednicht idach a o konfliktech mezi rodi ovskymi a pracovnimi rolemi dosp lych.

1.2.5. Medialni vychova

Mediani vychova je v prost edi  eské republiky novou oblasti, i kdy se o jgji
pot eb hovoi ji ngmén v poslednich deseti letech. Pojem ,medialni vychova’
ozna uje nauku o tom, jak média funguji a u i kritickému teni a vnimani medianich
s leni, interpretaci vztahu medianich sd leni a reality, vysv tluje stavbu medianich
s« leniasm uje autorake spravnému zp sobu vnimani medidnich sd leni (18).
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Vyu iva se interaktivnich zp sob vyuky jako je vlastni mediélni tvorba, nebo se voli
cesta individudni zkuSenosti, na které se sudenti p i praktickych innostech a tvorb
medidlnich produkt pro Skolni seminarni cvi eni nebo pro tzv. mald média nau i
ur itym dovednostem a pochopi p i nich, jaka jsou pravidla a rutiny p i fungovani
velkych médii.
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1.3.P INOSY A RIZIKA MEDII
1.3.1. Pozitivni efekty médii

Mezi pozitivni funkce p ipisované médiim pat i mimo jiné odstran ni nudy,
zébava, zp sob traveni volného asu, podn covani p edstavivosti, ziskavani znalosti a
novych poznatk o prostedi, v nm lov k ije r st sebev domi na za&klad
konzumace medidlnich obsah , které zd raz uji vyznam vlastni role (nap. u en
v doméacnosti, na mate ské dovolené atp.), posilovani dominantnich hodnot a norem,
poskytovani aktudlnich témat k diskuzim, mo nost zbaveni se vnit nich psychickych
nebo socidln  nebezpe nych nap ti a v neposledni ad plni média roli nahra ky
redlného interpersonéniho styku.

Sou asné zp soby vyu ivani médii probouzeji zdgjem d ti a mladych lidi o
vyjad ovéni vlastnich nazor , poméhaji vytva et pozitivni vztah k p edklddanym
informacim, k ndm t m a program m volno asovych aktivit. Pro u ivatele viak stale
Z stéva nezbytné u it se média vyu ivat vhodn av p im eném rozsahu a nau it se v

nich nachézet pot ebné informace a pozitivni podn ty k innosti (9).

Mezi pozitivni efekty médii v ele steleviznim vysilanim m eme za adit
zp istupn ni kultury a zébavy Siroké ve ejnosti, zvySeni aktuanosti a zrychleni
dostupnosti  informaci, bezprost edni poznani (politické situace, politickych
reprezentant , ekonomické situace statu, aktudniho d ni v zahrani i atp.). Opomenout
viak nelze ani p ingimenSim &ste né zastoupeni vychovnych prvk v televiznim
vysilani (16).

Televizni po ady jsou frekventovanymi tématy rozhovor , video a po ita ové
hry pak také népini spole n tréaveného asu. Skolaci se, stejn jako dosp Ii, u vhodn
vybraného televizniho p ib hu relaxuji a odreagovévaji si stresy (16).
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1.3.2. Negativni prvky a efekty médii

P es vechna pozitiva a p inosy viak média ve volném ase d ti a mlade e
p sobi také ne adoucimi vlivy, vznikajicimi jak v SirSim celospole enském kontextu,
tak ve volném ase nebo p imo ve sfé e médii. Tyto vlivy se n kdy projevi okam it ,
jindy z stévaji po dlouhou dobu latentni. asov p ili§ ndro né, nap iklad ka dodenni
n kolikahodinové, vyu ivani médii ve volném asem e vést k zavislosti na nich nebo
zp sobovat absenci innosti kompenza nich, nap iklad sportovnich nebo um leckych.
Média sice umo uji ziskdvat mno stvi obsahov r znorodych informaci a operativn
navazovat kontakt s dalSimi lidmi, asto seto vSak d je bez za ité osobni zkuSenosti a
rozvijeni hlub&iho emo niho vztahu. &douci proto je obsah a metody aktivit volného
asu koncipovat tak, aby nevedly k jednostrannosti a stereotyp m, nybr podporovaly

vSestranny rozvoj a formovani osobnosti.

A koli ze strany majitel komer nich televizi je zcela z eméa snaha prezentovat
své vysilani pouze jako zabavu bez dopadu na d ti, mlade a pota mo populaci,
skute nost je jinA Zvlad na specifické skupiny d ti a mlade e sproblémovym
rodinnym zazemim je dopad n kterych po ad komer nich televiznich stanic® velmi
negativni (20).

V sou asné dob stéle sili medialni tlak na dokonalost vzhledu a postavy a
kladeni perfektniho vzhledu p ed dobré charakterové viastnosti. Televizni program
divik m p edklada tém vyhradn dokonalé eny a bezchybné mu e. Vyzkumy
ukazuji, e u od konce devatenactého stoleti byl t lesny tuk u eni mu spojovan s
negativnimi vlastnostmi, jako je neschopnost, nebo nedostatek pevné v le. Byt &ihly,
zdravy a krésny znamend sou asn mit v ci pod kontrolou. Pevnét lo je chdpano jako
znamka Usp chu. V roce 2002 dala americka psycholo ka Jean Kilbournova v ramci
vyzkumu normalnim zdravym enam k dispozici po ita ovy program, pomoci kterého
si mohly "sestavit" podobu t la, které se jim jevi jako idedlni a které by cht ly mit.
Vysledky ukézaly, e naprostd v tina respondentek pova ovala za idedni t lo, které

2V Rjsou komer nimi televiznimi stanicemi TV Novaa Prima.
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m lo proporce panenky Barbie. Kilbournova ale upozor uje nato, e kdyby podobné
t lo existovalo ve skute nosti, diky p iliS Uzkému pasu a zad m by nebylo schopné
unést vahu trupu a hlavy. B isni dutina by byla tak mald, e by se do ni veSlap ibli n
polovina jater a &dné dalSi organy. Ve skute nosti by majitelka takového t la prav
umirala na podvy ivu (1). Divaci, ap edevSim ti d t&i, maji asto zkredenou p edstavu
0 idedlnim vzhledu a mohou tak na sebe mit p ehnané naroky, které p edeviim u divek
mohou vyUstit v onemocn ni typu poruch p ijmu potravy, nej ast ji v anorexii a bulimii
(12).

Skute nogti prezentované v televiznim vysilani nemusi v dy zcela odpovidat
realit . Obsahy zprav byvaji asto a Umysin jednostranné a nevyva ené a popis
skute nosti jen z idka byva opravdu pluralitnim. Média cilen ovliv uji v domi i
podv domi divéka — tuto jim p ipisovanou funkci ozna ujeme jako desinforma ni. P i
pozorném sledovani typu vysilanych zprav je patrné, e tyto jsou asto p evan
negativistické — tedy e nap iklad v televiznim zpravodajstvi asto p eva uji prév
negativni zpravy. Je zde zcela z jma tendence ke krajnostem a honba za senzacemi —
zegm za U elem ziskani pozornosti divaka (16). Ztohoto d vodu je pot eba na
negativni prvky v televiznim vysilani upozor ovat av p sobeni nad ti amléde nan
reagovat.

Agresivni scény v televiznim vysilani mohou d ti a mladistvé ovlivnit nat ech
arovnich — slovni, vztahové a psychické, pi em vSechny ti formy spolu Gzce
souvisgji, jeliko vSechny naruduji chovani daného jedince (15). Vysoce rizikoveé je
nasili natelevizni obrazovce p edevsim v nasledujicich ty ech p ipadech: 1. pachatel je
zobrazovén jako atraktivni postava, 2. nasili se zd4 byt ospravedinitelné, 3. nasili
Z stéva nepotrestano a 4. nésili vypada pro divaka velice v rohodn (17, 7).

V médiich se asto objevuji obsahy zésadn nep ijatelné, pronikajici ze sv ta
dosp lych i mezi d ti a mladistvé. Je to zeiména pornografie, jeji p vodce se asto
neda i identifikovat. Sou asna mlada generace v3ak vulgarni zobrazovéani sexu i
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samou elné zobrazovani nasili ve vysilani vnimé ve srovnani s dosp lymi v mensi mi e
(20).
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2. CILE PRACE A HYPOTEZY

2.1. Cile prace

=

Zmonitorovat oblast traveni volného asu d tivev ku 11 — 15 let.

2. Zjigtit vliv televizniho vysilani nachovéni d ti vev ku 11 — 15 let z pohledu d ti a
pedagog .

3. Zjigtit, jak programy televizniho vysilani ovliv uji chovani d ti.

4.  Anayzovat obsah programu vysilani jednotlivych televiznich stanic.

2.2. Hypotézy

H1: Volny asd tivev ku 11 — 15 let vypl uji p edevSim médiar zného druhu (nap .
televize, internet, po ita ove hry).

H2: D ti vev ku 11 — 15 let jsou ovlivnitelné televiznim vysilanim.
H3: Naésili v televizi zvysuje miru agresivniho chovani u d ti vev ku 11 — 15 let.

H4: Televizni vysilani prezentuje agresivitu, nésili, erotiku a sex ve vysilacim asep ed
22. hodinou.
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3. METODIKA
3.1. Kvantitativni vyzkum - dotaznikové St eni
3.1.1. Charakteristika vyzkumného vzorku

A. Soubor &k zakladni Skoly a student gymnéazia

Sledovany soubor dotazovanych dti (oznaen A) ma tyi podskupiny,
konkrétn A.1, A.2, A3, A4, pi em hlavnim kritériem pro podskupiny A.1 aA.2 je
druh nav& vované 3koly a pro podskupiny A.3 a A.4 je zd vodu mo né genderové
nerovnosti respondent sm rodatnym pohlavi respondent :

Soubor A:  celkovy soubor viech dotazovanych (celkem 79)

Skupina A.1: vSichni dotézani studenti 4. ro nik osmiletého gymnazia (celkem 40)
Skupina A.2: vSichni dotézani é&ci 9. t id z&kladni 3koly (celkem 39)

Skupina A.3: d v ataze souboru A (celkem 48)

Skupina A.4: chlapci ze souboru A (celkem 31)

B. Soubor pedagog

Sledovany soubor pedagog (ozna en B) sed li nadv podskupiny a to podle
typu Skoly, na které dotazovany pedagog p sobi:

Soubor B:  vSichni dotézani pedagogové (celkem 30)

Skupina B.1: pedagogové p sobici na zakladnich Skolach (celkem 15)
Skupina B.2: pedagogové p sobici nagymnaziich (celkem 15)
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3.1.2. Charakteristika pr b hu vyzkumu

Tento kvantitativni vyzkum probihal anonymn pisemnou formou, pi em
vSechny podskupiny souboru A odpovidaly na otézky ze stejného dotazniku (,, Dotaznik
Vztah d ti starSiho Skolniho v ku k televiznimu vysilani a jeho vliv* — viz p iloha),
skupin B (v etn podskupin B.1, B.2) jsem zadavala dotaznik jiny (,,Dotaznik Vztah
d ti starSiho Skolniho v ku k televiznimu vysiléni a jeho vliv z pohledu pedagog “ — viz
p iloha).

Zadani dotaznik ob ma skupindm jsem provéad la vyhradn sama, aby nedoslo
ke zkresleni vzorku z d vodu administrace, a to p imo ve Skoléch, kde je také vSichni
rovnou vyplnili a odevzdali zp t. Vstup do Skol byl v dy p edem povolen editelem
Skoly a vypl ovani dotaznik probihalo bez p itomnosti autorit, aby bylo zabran no

zkresleni odpov di dotazovanych.

Dotaznik pro soubor A obsahuje 30 otdzek rozd lenych do ty &sti:

1. Uvod — identifika ni &t — v k, pohlavi, drun Zkoly, kterou dotazovany
navst vuje

2. Volny as— otdzky zam ené na zji& ni mno stvi volného asu azp sob jeho
tréaveni (kde, skym, jakym zp sobem)

3. Vztah k médiim — 10 otazek zkoumajicich osobni vztah dotazovaného k médiim,
p istup k za izenim jako je nap . televize, DVD, po ita atp., mno stvi asu
v novaného televiznimu vysilani a zji& ni oblibenych druh televiznich po ad

4. Vliv televize a televizniho vysilani — zjiS uje, zda se respondent citi byt
ovlivn n, zda pozoruje vliv televizniho vysilani u svych kamardd , ndzor na

nasili a sex/erotiku na obrazovce a jejich vliv na dalsi chovani dotazovanych
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Dotaznik zkoumajici ndzory souboru B obsahuje 13 otézek rozd lenych do
ti asti:

1. Uvod — identifika ni &st — v k, pohlavi, po et let praxe ve 3kolstvi, sou asny
druh skoly

2. Vztah k médiim — nédzor na vztah ak k médiim, zji& ni vlastniho vztahu
k médiim

3. Vliv televize atelevizniho vysilani nad ti — zji& ni, zda je z eimy vliv televize
na aky, které prvky televizniho vysilani se na ovliv ovani d ti podileji nejv tsi

m rou, projevy tohoto p ipadného vlivu

3.2. Obsahova analyza televizniho vysilani

Nazéklad televizniho programu ty z&kladnich televiznich stanic, dostupnych
v eskérepublice, jsem provedla obsahovou analyzu televizniho vysilani v obdobi
jednoho tydne, s cilem zjistit, zda se v televiznim vysilani objevuje nasili ajestli e ano,
pak jak asto ajakou &st z celkového vysilani tvo i. Déle pak bylo mym cilem zjistit,
zda se objevuje natelevizni obrazovce v dob |, kdy je nejlépe p istupnéd tem, tedy
v dob od 14.00 do 22.00 hodin.

Sledované televizni stanice:
T1, T2, Nova, Prima
Sledované obdobi:

Pond i 24.2.2007 — ned le 2.3.2007
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4.VYSLEDKY
4.1. Vydedky vyzkumu v souboru A

1. Jkpevan traviSsv jvolny as?

Skupina A.1: Skupina A.2:
Zp sob travenivolného asu - Zp sob travenivolného asu - zékladni
gymnazium Skola
O Aktivn O Aktivn
28% 28%

42% B Pasivn 44% B Pasivn

O Jinak (Aktivn i O Jinak (Aktivn i
30% pasivn ) 28% pasivn )
Skupina A.3: Skupina A.4:

Zp sob travenivolného asu - divky Zp sob travenivolného asu - chlapci

@ Aktivn @ Aktivn
35% 36% 35% 36%
W Pasivn B Pasivn
0O Jinak (Aktivn i O Jinak (Aktivn i
29% pasivn ) 29% pasivn )
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2. Kolik hodin volného asupr m

Skupina A.1:
Volny as - po ethodindenn -
gymnazium
13% 20%
@0 -1 hod.
H2 - 4 hod.

O 4 avice hod.

67%

Skupina A.3:

Volny as - po et hodin denn (divky)

19% 23%
D 0- 1 hod.
B 2 - 4 hod.

0 4 a vice hod.

58%

rn denn mas?

Skupina A.2:

Volny as - po et hodin denn - zakladni
Skola

8%

O 0- 1 hod.
W2 - 4 hod.
O 4 avice hod.

Skupina A.4:

Volny as - po et hodin denn (chlapci)

0%
26%
OO0 - 1 hod.
W 2 - 4 hod.

0 4 a vice hod.
74%
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3. Jakajetvap edstavaidedlniho zp sobu traveni volného asu?

Skupina A.1:

P edstava idealniho zp sobu traveni
volného asu - gymnazium

23%
O Aktivn
B Pasivn
15% 62% O Jinak

Skupina A.3:

P edstava idealniho zp sobu traveni
volného asu - divky

33% )
O Aktivn
520 B Pasivn
O Jinak
15%
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Skupina A.2:

P edstava idealniho zp sobu traveni
volného asu - zakladni Skola

O Aktivn
B Pasivn
O Jinak

46%

18%

Skupina A.4:

P edstava idealniho zp sobu traveni
volného asu - chlapci

O Aktivn
B Pasivn
O Jinak

46%

18%



4. Covesvémvolném asenegjrad ji d 145?

Skupina A:

O Sport
| teni
O S kamarady

0,
2% 2% O Po ita

3%

B Televize

O Hudba

6%

B Prochazka
13%

O Hudebni

8% nastroj/zp v/dramat.krou ek

B Malovanikreslenikeramika

E Se psem

O Kino
13%

O Hospoda, kavarna, ajovna

B Divadlo
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5. Skympeva n traviSsv jvolny as?

Skupina A.1:

S kymtravis sv jvolny as?

(gymné&zium)

6% 19%

47%
28%

Skupina A.3:

O Sam

| S rodinou
O S kamarady
0O Jinak

S kymtravis sv jvolny as? (divky)

4%
23%

45%

28%

O Sam

| S rodinou
0O S kamarady
O Jinak

Skupina A.2:

S kymtravis sv jvolny as? (zakladni

44%

Skupina A.4:

1%

Skola)

28%

27%

O Sam

| S rodinou
0O S kamarady
0O Jinak

S kymtravi§ sv jvolny as? (chlapci)

46%

2%

26%

26%

O Sam

| S rodinou
0O S kamarady
0O Jinak



6. K emumaSb n p istup?

Skupina A:

5%

95%

Radio

8%

92%

Knihy

18%

82%

23%

7%

O nema
p istup
B ma
p istup

O nema
p istup
B ma
p istup

O nema
p istup
B ma
p istup

O nema
p istup
B ma
p istup
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DVD
38%
62%

Video

43%
57%

asopisy

38%
62%

O nema
p istup
B ma
p istup

O nema
p istup
B ma
p istup

O nema
p istup
B ma
p istup



7. Kolik hodinmé&Spr m rn denn

Skupina A.1:

Zapnuté televize - po et hodin denn
(gymnézium)

O Mén ne
1hod.

E1-2hod.

5%

20%
37%
O 2 - 3 hod.

O3 - 4 hod.

38%
W Vicene 4
hod.

Skupina A.3:

Zapnuta televize - po et hodin denn

(divky)

O Mén ne
1hod.

B 1-2hod.

4%

15% 27%

02 - 3 hod.

23%
0 3 - 4 hod.

31%
W Vicene 4
hod.

zapnutou televizi?
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Skupina A.2:

Zapnuta televite - po et hodin denn
(z&kladni Skola)

O Mén ne
1hod.

B 1-2hod.

)
11% 21%

18%
02 - 3 hod.

18%
0 3 - 4 hod.

32%

W Vicene 4
hod.

Skupina A.4:

Zapnuta televize - po et hodin denn
(chlapci)

O Mén ne
1hod.

B 1-2hod.

7%

7%
33%
02 - 3 hod.
30%
03 -4 hod.

23%
W Vicene 4

hod.



8. Kolik hodindenn televizi skute n sledujes?

Skupina A.1: Skupina A.2:
Sledovanitelevize - skute ny as Sledovanitelevize - skute ny as
(gymnézium) (zé&kladni Skola)
3% O Mén ne O Mén ne
10% lhod. 139% 0% lhod.
(1] 0,
P B1-2hod. 18% B1-2hod.
02 - 3 hod. 02 - 3 hod.
52% 28%
35%
03 - 4 hod. 03 - 4 hod.
B Vicene 4 B Vicene 4
hod. hod.
Skupina A.3: Skupina A.4:
Sledovanitelevize - skute ny as Sledovanitelevize - skute ny as
(divky) (chlapci)
O Mén ne O Mén ne
10% 0% 1lhod. 3% o lhod.
B 1-2hod. 2 B 1-2hod.
33% 26%
15% 0 39%
02 - 3 hod. 02 - 3 hod.
O3 - 4 hod. 0 3 - 4 hod.
42% 32%
m Vicene 4 W Vicene 4
hod. hod.
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9. Televizejepro tebe:

Skupina A.1:

Televize je pro tebe: (gymnézium)

16% 2%

34%

2%

Skupina A.3:

O Zdroj informaci
a zébavy

| Spole nik
0O Nastroj
odpo inku

0O Kulisa

W Nutné zlo

Televize je pro tebe: (divky)

0%
2% 7

28%

3%

O Zdroj informaci
a zébavy

B Spole nik
0O Nastroj
odpo inku

0O Kulisa

W Nutné zlo
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Skupina A.2:

Televize je pro tebe: (z&kladni Skola)

16% 27

52%
27%

3%

Skupina A.4:

O Zdroj informaci
a zébavy

| Spole nik
0O Nastroj
odpo inku

O Kulisa

W Nutné zlo

Televize je pro tebe: (chlapci)

5%

%

34% 52%

2%

O Zdroj informaci
a zébavy

| Spole nik
0O Nastroj
odpo inku

0O Kulisa

W Nutné zlo



10. Planujes si sv j program s ohledem natelevizni program?

Skupina A.1:

Panujes sisv jprogramdop edu s
ohledem na tv program? (gymnazium)

O Ano
B Ne

Skupina A.3:

Planujes sisv jprogramdop edu s
ohledem na tv program? (divky)

O Ano
B Ne
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Skupina A.2:

Planujes sisv jprogramdop edu s
ohledem na tv program? (zakladni Skola)

O Ano
B Ne

Skupina A.4:

Planujes sisv jprogramdop edu s
ohledem na tv program? (chlapci)

O Ano
B Ne




11. D I&Sp i sledovéni televizei jinév ci?

Skupina A.1:

D |&S p isledovanitelevizeijiné v ci?
(gymné&zium)

ONed lam,
soust edim se
pouze na
d jivysilani

13% 3% EVyjime n d lam i
n co jiného

42%
O astod lamii
100 n co jiného
(]

O Televizi mam jen
jako kulisu p i
ostatnich

innostech

Skupina A.3:

D I&S p isledovanitelevizeijiné v ci?

(divky)

ONed lam,
soust edim se
pouze na
d jlvysilani
19% 2% | Vyjime n d lam
in co jiného

38%

O astod lamii
n co jiného

41%

O Televizi mam jen
jako kulisu p i
ostatnich

innostech

Skupina A.2:

D |&S p isledovanitelevizeijiné v ci?
(z&kladni Skola)

ONed lam,
soust edim se
pouze na
d jivysilani

8%

18%

BVyjme n d lami
n co jiného

O astod lamii
n co jiného

0O Televizi mam jen
jako kulisu p i
ostatnich

innostech

Skupina A.4:
D 1&S p isledovanitelevizeijiné v ci?
(chlapci)

O Ned lam,
soust edim se
pouze na
d jlvysilani

10% 10%

B Vyjime n d lam
in cojiného

O astod lamii
n co jiného

O Televizi mam jen
jako kulisu p i
ostatnich

innostech
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12. Ozndmkuj nésledujici druhy televiznich po ad zndmkou 1 — 10 podle
oblibenosti (1 = nejobliben j&i, 10 = neggmén oblibeny):

Skupina A:

Druh po adu Pr m r hodnoceni
Komedie 2,155844156
Zabavné po ady 4,298701299
Ak ni filmy 4,428571429
Zpravodajstvi a publicistika 4,493506494
Dokumentarni filmy 4,766233766
Sport 5,480519481
Romantické filmy 5,519480519
Horory 5,571428571
Pro d ti, mlade 6,012987013
Telenovely 8,844155844
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13. Oznamkuj nasledujici televizni stanice znamkou 1 — 6 podle oblibenosti
(1 = negjobliben jSi, 6 = negmén oblibeny):

Skupina A:

Televizni stanice Pr m r hodnoceni

Nova 1,935897436
T1 2,337662338
Prima 2,753246753
T2 3,402597403
T4 4,218181818
T24 4,553571429
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14. Jaky jetv j nejobliben jSi televizni po ad?

Skupina A:

194 %1%
o %7 ¢

13%

10%

9%

4% 6%

O Gilmorova d v ata

B Hitparady

O Simpsonovi

O Nemém oblibeny po ad

B Ztraceni

O Zoufalé man elky

B Horékovi

0O Superpomeran

B Ordinace

mE Buly

O Kobra 11

O erveny trpaslik

B Superstar

B LetiSt

B Hokej

B Game Page

@ Uvoln te se, prosim

O Hercules Poirot (detektivky)
O Posledni sezéna

O StarDance

O Kriminalka Miami/Las Vegas
O Guines v sv trekord

O eskeé fimy

OV daje zabava

@ Smallville

O Sport

O NelGsp Sné operace 2.s.v.
O Navlastnio i

O enaty se zavazky

@ Dr. House



15. Existuje n jaké filmovéa nebo televizni postava/osoba, kterou obdivujes nebo by
sesji cht |/a podobat?

Skupina A.1:
Existuje filmova postava, které by ses
cht I/a podobat? (gymnazium)
10%
@ ANO
B NE
90%
Skupina A.2:

Existuje filmova nebo televizni postava,
které by ses cht |/a podobat? (zadkladni
Skola)

OANO
B NE




16. Ovliv ujet televize n jakymzp sobem?

Skupina A.1:

Ovliv ujet televize n jakymzp sobem?
(gymnézium)

O Ano

B Ne
63%

Skupina A.3:

Ovliv ujet televize n jakymzp sobem?

(divky)

O Ano
57% H Ne

Skupina A.2:

Ovliv ujet televize n jakymzp sobem?
(z&kladni Skola)

O Ano
B Ne

48%
° 52%

Skupina A.4:

Ovliv ujet televize n jakymzp sobem?
(chlapci)

0,
41% O Ano

59% B Ne




17. Jakym zp sobemt televize ovliv uje?

Skupina A.1: Skupina A.2:
Na jaké urovnit televize ovliv uje? Na jaké Urovnit televize ovliv uje?
(gymnéazium) (z&kladni Skola)
O Na kulturni O Na kulturni
arovni arovni
@ Na sportovni @ Na sportovni
arovni arovni
19%
. O Na emocionalni 37% O Na emocionalni
47% drovni - spiSe 19% drovni - spiSe
romanticky 0 romanticky

O Na emocionalni
arovni - spise

O Na emocionalni
arovni - spise

14% 11%

agresivn agresivn

® Nav domostni ® Nav domostni
arovni arovni

Skupina A.3: Skupina A.4:
Na jaké Urovnit televize ovliv uje? Na jaké Urovnit televize ovliv uje?
(divky) (chlapci)

O Na kulturni O Na kulturni
arovni arovni

@ Na sportovni @ Na sportovni
arovni arovni

25% 20%

0O Na emociondlni
arovni - spise
romanticky

O Na emocionalni
arovni - spise
13% romanticky
O Na emocionalni

41%

O Na emocionalni

6% 15% . . ~ , . ~
arovni - spise arovni - spise
agresivn agresivn

B Nav domostni B Nav domostni
arovni arovni
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18. Je n ktery z tvych kamaréd televizi ovlivn n?

Skupina A.1:

Jen ktery z tvych kamarad televizi
ovlivn n? (gymnazium)

O Ano
B Ne

Skupina A.3:

Je n ktery z tvych kamarad televizi
ovlivn n? (divky)

O Ano
B Ne

- 47 -

Skupina A.2:

Jen ktery z tvych kamarad televizi
ovlivn n? (zékladni Skola)

O Ano
B Ne
62%
Skupina A.4:
Jen ktery z tvych kamarad televizi
ovlivn n? (chlapci)
O Ano
B Ne




19. Je-li n ktery z tvych kamarad televizi ovlivn n, hodnotiS tento vliv jako:

Skupina A.1:

Vliv televize na své kamarady hodnotis
jako: (gymnazium)

@ Pozitivni
50% 50%

B Negativni

Skupina A.3:

Vliv televize na své kamarady hodnotis
jako: (divky)

42% @ Pozitivni

58% B Negativni

Skupina A.2:

Vliv televize na své kamarady hodnotis
jako: (zakladni Skola)

48% @ Pozitivni

0,
52% B Negativni

Skupina A.4:

Vliv televize na své kamarady hodnotis
jako: (chlapci)

O Pozitivni
B Negativni




20. Jsou tvoji kamaradi schopni odliSovat fiktivni televizni p ib hy od skute nosti?

Skupina A.1:

Jsou tvoji kamaradi schopni odliSovat
fiktivni TV p ib hy od skute nosti?
(gymnézium)

0%

@ Ano, vSichni
BV tSinou ano
OV tSinou ne

O Ne

67%

Skupina A.3:

Jsou tvoji kamaradi schopni odliSovat
fiktivni TV p b hy od skute nosti?

(divky)

10% 0% 1794
@ Ano, vSichni
BV tSinou ano
OV tSinou ne

O Ne
73%
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Skupina A.2:

Jsou tvoji kamaradi schopni odliSovat
fiktivni TV p ib hy od skute nosti?
(zakladni Skola)

13% > 26%
0 @ Ano, vSichni

BV tSinou ano
OV tSinou ne
O Ne

58%

Skupina A.4:

Jsou tvoji kamaradi schopni odliSovat
fiktivnitv p b hy od skute nosti?
(chlapci)

10% 3%

@ Ano, vSichni
39% ..

BV tSinou ano

OV tSinou ne

O Ne



21. Uva oval/ajsi n kdy otom, ejev televizi moc agrese, nasili i sexu?

Skupina A.1:

Uva ovallajsiotom, ev TV je moc
agrese, nasili i sexu? (gymnazium)

O Ano

B Ne
62%

Skupina A.3:

Uva ovallajsiotom, ev TV je moc
agrese, nasili i sexu? (divky)

O Ano
56% H Ne
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Skupina A.2:

Uva ovallajsiotom, ev TV je moc
agrese, nasili i sexu? (zékladni Skola)

5106 29% O Ano
E Ne
Skupina A.4:
Uva ovallajsiotom, ev TV je moc
agrese, nasili isexu? (chlapci)
45% O Ano
55% E Ne




22. Vaditi, esekv lipiliS astému zobrazovani sexu v televizi vytraci intimnost

zevztahumu ea eny?

Skupina A.1:

Vaditi, esekv li astému zobrazovani
sexu v TV vytraciintimita ze vztahu
mu e a eny? (gymnazium)

10%
O Vadi
31% B Nevadi
59% O Nep emysSlel
Skupina A.3:

Vaditi, esekv li astému zobrazovéani
sexu v TV vytraci intimita ze vztahu
mu e a eny? (divky)

9%

O Vadi

30% W Nevadi

61% O Nep emy3lel
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Skupina A.2:

Vaditi, esekv li astému zobrazovéani
sexu v TV vytraciintimita ze vztahu
mu ea eny? (zakladniSkola)

5%
O Vadi
49% 1
46% B Nevadi
O Nep emySlel
Skupina A.4:

Vaditi, esekv li astému zobrazovani
sexu v TV vytraci intimita ze vztahu
mu ea eny? (chlapci)

6%

O Vadi
W Nevadi

42%

52% O Nep emySlel



23. Motivujit sexudlni aerotické scény v televizi k n jakému dalSimu chovani ve

vztahu k opa nému pohlavi?

Skupina A.1:

Motivujit sex. a erot. scény v TV k
dalSimu chovanive vztahu k opa nému
pohlavi? (gymnézium)

O Ano
B Ne

Skupina A.3:

Motivujit sex. a erot. scény v TV k
dalSimu chovanive vztahu k opa nému
pohlavi? (divky)

O Ano
B Ne

-52-

Skupina A.2:

Motivujit sex. aerot. scény v TV k
dalSimu chovani ve vztahu k opa nému
pohlavi? (zakladni Skola)

O Ano
B Ne

Skupina A.4:
Motivujit sex. a erot. scény v TV k

dalSimu chovanive vztahu k opa nému
pohlavi? (chlapci)

23%

O Ano
B Ne

7%



24. Uv domujeSsi, enésiliv televizi neni skute né?

Skupina A.1:

Uv domujes si, e nasiliv TV neni
skute né? (gymnéazium)

3%

O Ano
E Ne
97%
Skupina A.3:
Uv domujes si, e nasiliv TV neni
skute né? (divky)
4%
O Ano
E Ne

96%
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Skupina A.2:

Uv domujes si, e nasiliv TV neni
skute né? (zakladni Skola)

3%

O Ano
@ Ne
97%
Skupina A.4:
Uv domujes$ si, e nasiliv TV neni
skute né? (chlapci)
0%
O Ano
E Ne

100%



25. Uv domuji si podle tvého nézoru tvoji kamaradi i spolu &ci, enasili v televizi

neni skute né?

Skupina A.1:

Uv domujisitvojispolu aci, e nasiliv
TV neniskute né? (gymnézium)

10% 0%
30% @ Ano
BV tSinou ano
OV tSinou ne
O Ne
60%
Skupina A.3:

Uv domuji si tvoji spolu aci, e nasiliv
TV neniskute né? (divky)

0%

21%
O Ano

B V tSinou ano
OV tSinou ne
0O Ne

70%

Skupina A.2:

Uv domujisitvoji spolu aci, e nasiliv
TV neniskute né? (zakladni Skola)

11% 0%
O Ano
37%
BV tSinou ano
OV tSinou ne
5204 0O Ne
Skupina A.4:

Uv domuiji si tvoji spolu aci, e nasiliv
TV neniskute né? (chlapci)

13% 0%
O Ano
BV tSinou ano
35% 52% OV tSinou ne

O Ne



26. Které z nasledujicich jev , objevujicich se v televiznim vysilani, hodnotis

nejvice negativn ?

Skupina A.1:

Nejvice negativn hodnocené jevy v TV
(gymnéazium)

O Zobrazovania

zleh ovani
nasili
17% i
28% B Erotika, sex
2% O Reklama
53%
O Neobjektivnost
informaci
Skupina A.3:
Nejvice negativn hodnocené jevy v TV
(divky)

O Zobrazovania
zleh ovani
nasili

17% i
28% B Erotika, sex
7% O Reklama

48%

O Neobjektivnost
informaci
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Skupina A.2:

Nejvice negativn hodnocené jevy v TV
(z&kladni Skola)

O Zobrazovania

zleh ovani
nasili
20% 22% B Erotika, sex
9% O Reklama
49%
O Neobjektivnost
informaci
Skupina A.4:
Nejvice negativn hodnocené jevy v TV
(chlapci)

O Zobrazovania
zleh ovani
nasili

21% 21% B Erotika, sex
5%
O Reklama

53%
O Neobjektivnost
informaci



27.Vaditi, esev televiznich po adech objevujep iliS asto sex anasili?

Skupina A.1:

Vaditi, esev TV p {i§ asto objevuje
sex a nasili? (gymnéazium)

15% 3%
@ Velmi vadi

| SpiSe vadi
0O SpiSe nevadi

OV bec nevadi

54%

Skupina A.3:

Vaditi, esev TV p {i§ asto objevuje
sex a nasili? (divky)

15% 6%

O Velmi vadi
33% | SpiSe vadi
0O SpiSe nevadi

OV bec nevadi
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Skupina A.2:

Vaditi, esev TV p {i§ asto objevuje
sex a nasili? (zékladni Skola)

5%
Velmi i
35% 25% O Velmi vadi
| SpiSe vadi
0O SpiSe nevadi
OV bec nevadi
35%
Skupina A.4:

Vaditi, esev TV p {i§ asto objevuje
sex a nasili? (chlapci)

0% 169
O Velmi vadi
42% | SpiSe vadi
0O SpiSe nevadi
42% OV bec nevadi



28. Podle tvého ndzoru se nasili ngj ast ji objevuje na:

Skupina A.1: Skupina A.2:
Na které televizni stanici se nej ast ji Na které televizni stanici se nej ast ji
objevuje nasili? (gymnazium) objevuje nasili? (zékladni Skola)
0% 5%
0% 206
0% 0%
0%
m Tl 0% B TL
0,
m T2 32% m T2
O T4 o T4
o T24 O T24
B Nova B Nova
3 Prima 61% O Prima
85%
Skupina A.3: Skupina A.4:
Na které televizni stanici se nej ast ji Na které televizni stanici se nej ast ji
objevuje nasili? (divky) objevuje nasili? (chlapci)
2% 5%
2% 0%
0% 0%
0% 0
o T1 26% 0% o Tl
| T2 | T2
o T4 o T
o T24 O T24
B Nova B Nova
O Prima O Prima

69%
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29. Ovliv ujit televizni reklamy?

Skupina A.1:

Ovliv ujet reklama? - (gymnazium)

0% 150
O Ano
B &ste n ano
57% 28% O SpiSe ne
O Ne
SkupinaA.3

Ovliv ujet reklama (divky)

0%

20%
O Ano
42% B aste n ano
0O SpiSe ne
0O Ne
38%
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Skupina A.2:

Ovliv ujet reklama (zakladni Skola)

46%

0% 159

SkupinaA.4

68%

39%

O Ano

B 4ste n ano
0O SpiSe ne

O Ne

Ovliv ujet reklama? (chlapci)

0%

6%

26%

O Ano

B 4ste n ano
0O SpiSe ne

O Ne



30. Jak bys vlastnimi slovy charakterizoval/asv | vztah k televizi ateleviznimu

vysilani?

Kvalitativni vyzkum:
Skupina A:

Odpov Po et odpov di:

kulisap i jinych innostech 8
zdroj zébavy

televizi nepot ebuji, doka u bez ni it

kdy mémvolny as, divdm se natelevizi

nemusim se divat navse, ale n které filmy si nenechdm ujit
nemam k televizi  adny vztah

sleduji a libi se mi

nebavi m reklamy

zdroj informaci

neobeSel bych se bez ni

jeto dobrav c

televize je dobrym spole nikem po ve erech

televize neni m | hlavni zdroj zabavy

sleduji jen sport a zpravodajstvi

moc se nedivam

dobré

koukam se, ale nasili asex m moc nebavi

nemusim se na ni divat, ale musim ji mit

televize je dobra kv li zpravodajstvi, dokumentarnim film m
nejlepsi p itel lov kajetelevize

sleduji jen sport, jinak m to nebavi kv i reklamam

sleduiji televizi  asto avadi mi to, proto e pak nemém as na
jinév ci

bez televize to nejde, proto e bychom potom nebyli v obraze a
nev d li bychom, 0 emsi ostatni povidaji aco sed je

krom prolhanych televiznich zprav, n kolika dokument apar
film absolutn mimo m

RPlRrr|Rr|R[MIMNMVW W w|lw[dMas|dld|lo|lo|o|o

|

Celkem odpov d lo 73 dotazanych.
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4.2. Vydedky vyzkumu v souboru B

1. Televizi vnimaji d ti podle VaSeho nézoru jako:

B.1:

Televizi vnimaji d ti podle VaSeho nazoru jako: (zdkladni
Skola)

0%

18% O Zdroj informaci a
zabavy

37% B Spole nika

ONastroj odpo inku

OKulisu p i jinych
innostech

B Nutné ulo

18%

B.2:

Televizi vnimaji d ti podle Vaseho nazoru jako:
(gymnéazium)

10% 0% @ Zdroj informaci a
zabavy
B Spole nika
40%
ONastroj odpo inku

OKulisu p ijinych
innostech
B Nutné ulo

30%
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2. Do jaké miry berou Vasi é&ci obsahy televizniho vysilani vd n aztoto uji se

snimi?

B.1:

Do jaké miry berou VaSi &ci obsahy TV vysilani
va n aztoto ujisesnimi? (zakladni Skola)

10% P 13%

OZcela

mZv tS§i astiano
OPeva n ne
OV bec

74%

B.2:

Do jaké miry berou VaSi aci obsahy TV vysilani
va n aztoto ujises nimi? (gymnazium)

149, 0%
O Zcela
WZv tSi asti ano
OV bec
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3. Jak byste charakterizoval/avztah d ti k televizi ateleviznimu vysilani?

B.1:
Jak byste charakterizoval/avztah d tik TVaTV
vysilani (zakladni Skola)
7% 0% 119
O Velice kladny
B SpiSe kladny
O SpiSe zaporny
OZzaporny
82%
B.2:

Jak byste charakterizoval/avztah d tik TVaTV
vysilani (gymnazium)

7%

O Velice kladny
B SpiSe kladny
OSpiSe zaporny
OZaporny

53%
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4. Jak byste charakterizoval/asv j vztah k televizi ateleviznimu vysilani?

B.1:
Jak byste charakterizoval/a sv j vztah k televizi a
televiznimu vysilani? (zakladni Skola)
4% 7%
15%
O Velice kladny
B SpiSe kladny
OSpiSe zaporny
OZaporny
74%
B.2:

Jak byste charakterizoval/a sv j vztah k televizi a
televiznimu vysilani? (gymnéazium)

0% 8%

O Velice kladny
31% B SpiSe kladny
OSpiSe zaporny

61% OZaporny
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5. Ovliv uje podle Vaseho nazoru televizni vysilani chovani d ti?

B.1:
Ovliv uje podle Vaseho nazoru televizni vysilani
chovani d ti? (zdkladni Skola)
OAno
B Ne
B.2:
Ovliv uje podle Vaseho nazoru televizni vysilani
chovani d ti? (gymnéazium)
14%
OAno
B Ne

86%



Jestli e bylap edchozi odpov  ano:
5A. Vliv televizniho vysilani nad ti hodnotite jako:

B.1:
Vliv televizniho vysilani na d ti hodnotite jako:
(zakladni skola)
r0%
7%
10%
O Velice kladny
B SpiSe kladny
O SpiSe zaporny
OZaporny
83%
B.2:

Vliv televizniho vysilani na d ti hodnotite jako:
(gymnéazium)

4% 8%

12%

O Velice kladny
B SpiSe kladny
O SpiSe zaporny
OZaporny

76%
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5B. Vliv televize nad ti pozorujete p edevsim v oblasti:

B.1:

Vliv televize na d ti pozorujete p edevSim v oblasti:
(z&kladni Skola)

6%

O Emocionalni - spise
romanticky ovlivn ny

B Emocionalni - spise

350% agresivn ovlivn ny
OVe verbalnim projevu

OV oblasti smysleni a
nézor

24%

B.2:

Vliv televize na d ti pozorujete p edevSim v oblasti:
(gymnéazium)

% e
9% I Emocionalni - spise

romanticky ovlivn ny
B Emocionalni - spise
agresivn ovlivn ny
37% O Ve verbalnim projevu

36%

OV oblasti smysleni a
nézor

18%
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5C. Ktera ast obsahu televizniho vysilani ovliv uje podle Vaseho nazoru d ti

nejvice?

B.1

Ktera ast televizniho vysilani ovliv uje podle Vaseho
nazoru d ti nejvice? (zakladni Skola)

26%
35%

9%

30%

B.2:

O Reklama

B Publicistické po ady,
zpravodajstvi

O Agresivni, sexudalni a
erotické prvky ve
vysilani

O Zkresleny obraz o ivot

Ktera ast televizniho vysilani ovliv uje podle Vaseho
nazoru d ti nejvice? (gymnazium)

24%

41%
2%

33%
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O Reklama

B Publicistické po ady,
zpravodajstvi

O Agresivni, sexualni a
erotické prvky ve
vysilani

O Zkresleny obraz o ivot



5D. Pozorujete n kdy ve Skoleu d ti konkrétni projevy vlivu televize atelevizniho
vysilani?

B.1:

Pozorujete n kdy ve Skole u d ti konkrétni projevy
vlivu televize a TV vysilani? (zakladni Skola)

OAno
B Ne
B.2:
Pozorujete n kdy ve Skole u d ti konkrétni projevy
vlivu televize a TV vysilani? (gymnazium)
0
43% OAno
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6. Kteréz nasledujicich jev , objevujicich se v televiznim vysilani, hodnotite

vzhledem k vlivu nad ti nejvice negativn ?

B.1:

Které z nasledujicich jev , objevujicich sev TV
vysilani, hodnotite vzhledem k vlivu na d tinejvice
negativn ? (zékladniSkola)

15% o _Zobrazovénl’/né}sill’ a
jeho zleh ovani

B P ili§ asté zobrazovani
erotiky a sexu

54% OP {li§ asta reklama

O Neobjektivnost n kteryc
sd lovanych informaci

B.2:

Které z nasledujicich jev , objevujicich sev TV
vysilani, hodnotite vzhledem k vlivu na d ti nejvice
negativn ? (gymnéazium)

O Zobrazovani nasili a
jeho zleh ovéni

BP ili§ asté zobrazovani
erotiky a sexu

OP ilis asta reklama

64%

O Neobjektivnost n kteryc
sd lovanych informaci

- 69 -



7. Jsou si podle VaSeho nazoru Vas éci v domi toho, eskute ny ivot se od

ivota prezentovaného v televizi zna n isi?

B.1:
Jsou si podle Vaseho nazoru Vasi aciv domitoho,
e skute ny ivot se od ivota prezentovaného v
televizi zna n 1iSi? (zadkladni Skola)
5% 10%
O Ano
BV tSinou ano
OV tSinou ne
ONe
66%
B.2:

Jsou si podle Vaseho nazoru Vasi aciv domitoho,
e skute ny ivot se od ivota prezentovaného v
televizi zna n 1iSi? (gymnéazium)

6% 12%

OAno

BV tSinou ano
OV tSinou ne
ONe
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8. Uv domuji si Vasi &ci, enasili vtelevizi neni skute né?

B.1:
Uv domuji si Vasi aci, e nasiliv televizi neni
skute n ? (zakladni Skola)
7%
OAno
@V tSinou ano
OV tSinou ne
ONe
58%
B.2:

Uv domuji si Vasi aci, e nasiliv televizi neni
skute n ? (gymnazium)

10% 14%

O Ano

BV tSinou ano
OV tSinou ne
ONe

57%
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9. Zaazujeten kdy do vyuky v n jaké form medidni vychovu?

B.1:
Za azujete n kdy do vyuky mediélné vychovu?
(zakladni Skola)
6%

OAno
B Z idka kdy
ONe

B.2:

Za azujete n kdy do vyuky mediélné vychovu?
(gymnéazium)

6%

OAno
B Z idka kdy
ONe

31%
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Pr ez obsahovou skladbou televizniho vysilani v ase 14.00 — 22.00 hodin
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5. DISKUSE
5.1. Diskuse k metodice

V ramci bakalé ské préce na téma ,Vliv televizniho vysilani na d ti starsiho
&olniho v ku“ jsem provedla vyzkum zji$ ujici vliv médii na d ti. Tento vliv jsem
zkoumala jak z pohledu d ti samotnych, tak z pohledu pedagog , kte i sd tmi travi
velké mno stvi asu am eme tedy p edpokladat, e mohou zm ny v chovani svych

ak vd sledku ovlivn ni médii pozorovat. D ti starsiho Skolniho v ku jsem si pro
pot eby této préce definovalav kem 11 — 15 let.

Ddle jsem provedla obsahovou analyzu televizniho vysilani, p i em cilem bylo
zjigtit, jaké po ady p eva uji ve vysilacim ase nejlépe p istupném d tem ve v ku od 11
do 15 let, tedy v ase od 14.00 do 22.00 hodin. DalSim cilem této analyzy bylo zjitit,
zdanan kterételevizni stanici p eva ujemno stvipo ad i film snasilnou tématikou
azdasetyto po ady natéto stanici vyskytuji v dob snadno p istupnéd tem.

Vyzkum jsem provedla anonymnim dotaznikovym et enim a sledovany soubor
m |, jak jsem ji zminilavySe, dv hlavni skupiny — &ky a pedagogy. Ka dou zt chto
skupin jsem pak dale rozd lila nadalSi podskupiny.

U souboru &K jsou podskupiny tyi, pi em pro dv znich jsem zd vodu
mo né genderové nerovnosti zvolila jako kli ové pohlavi respondent (divky, chlapci) a
pro zbylé dv pak druh Skoly, kterou dotazovani navst vuji (zé&kladni 3kola,
gymnézium). Podskupiny podle druhu Skoly jsem zvolila ztoho d vodu, e se
domnivam, e na &aky z&kladni 3koly jsou kladeny jiné studijni ndroky ne na stejn
staré sudenty gymnazia. Tato rozdilna studijni vyti enost by proto mohla ovliv ovat
mno stvi volného asu d ti a z&rove i zp sob jeho traveni. Vysledky vyzkumu mou
domn nku potvrdily, proto e seskute n ukazalo, e é&ci zékladni Skoly maji podstatn
vice volného asu ne studenti gymnéazia.

V obou podskupinach souboru A jsem provedla vyzkum ve srovnatelnych
ro nicich, tedy u stejn starych d ti, ato na gymnaziu ve 4. ro niku osmiletého cyklu,
na zékladni Skole v 9. t idach. Dotazniky jsem d tem rozdavala v dy osobn p imo ve
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Skole, kde byly ihned vypln ny a sebrény zp t. Celkem se z astnilo 79 patnactiletych
repondent . Dotazované d ti byly tématem vyzkumu i polo enymi otézkami o ividn
zaujaty - vSichni respondenti aktivn spolupracovali a v novali vypl ovani zna nou
pozornost.

Soubor pedagog méa dv podskupiny, d lené podle druhu Skoly, na které
dotazovany pedagog v sou asné dob p sobi (zékladni Skola, gymnazium). Dotazniky
jsem pedagog m, stejn jako d tem, rozdala p imo ve Skole a ihned po jgjich vypln ni
jsem je vybrala zp t. Spolupréce s pedagogy byla vyrazn obti n jSi ne s d tmi.
Z prvnich t iceti oslovenych pedagog bylo ochotno vyplnit dotaznik pouze Sest z nich.
Podobna situace se opakovala i pi osloveni dalSich asi 35 u itel zékladni Skoly.
Rovn pi spolupréci spedagogy b hem zadavani dotaznik d tem byla patrna jista
nechu . Z eho tato nechu pramenila nedoka u posoudit. Vyzkumu se nakonec
z0 astnilo z celkem osmdeséti oslovenych pedagog pouzet icet z nich.

Vyzkum prob hl v prosinci 2006 a lednu 2007 na Biskupském gymnaziu Jana
Nepomuka Neumanna v eskych Bud jovicich a na Cirkevni z&kladni Skole na
Rudolfovské t id . Ozna eni gymnazia , biskupské* a zakladni skoly ,,cirkevni“ mohou
p sobit zavad jicim dojmem, nicmén jak studenti gymnézia, tak éci zmin né zakladni
Skoly se ni im nelisi od jinych Skol a na ndbo enstvi zde neni kladen d raz ani neni
jinak zohled ovano p i zpisu novych &k ip i p ijimacich zkouskach.

Hlavnimi cili této préce bylo zmonitorovat oblast traveni volného asu ud tive
v ku 11 - 15 let, zjistit vliv televizniho vysilani na chovani d ti danév kové kategorie a
zjigtit, jak programy televizniho vysilani ovliv uji chovéni d ti. Dale pak provést
analyzu programové skladby jednotlivych televiznich stanic. Jako hypotézy jsem si
stanovila tvrzeni, e volny as dti ve v ku 11 — 15 let vypl uji p edevSim média
r zného druhu (nap . televize, internet, po ita ové hry), e dti travi sv j volny
pevan pasivh a enasilivtelevizi zvySuje miru agresivniho chovani ud ti ve v ku
11 — 15 let. Tyto hypotézy jsem si stanovila p edevSim na z&klad stéle probihajici

diskuse ve ginosti 0 tom, e média na d ti p sobi velice negativnim zp sobem,
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ovliv uji je p edevSim sm rem k agresivnimu chovani a sni uji kreativitu d ti a jejich
aktivni innost. tvrta hypotéza souvisi s programovou skladbou televizniho vysilani,
proto e tvrdi, e televizni vysilani prezentuje agresivitu, nésili, erotiku a sex ve

vysilacim ase p ed 22. hodinou.

5.2. Diskuse k dotazniku pro soubor A

Problematice traveni volného asu sev novalajednaze ty &sti dotazniku pro
d ti, kter4 obsahovala p t otdzek. Vyzkum ukazuje, e pevan pasivn travi sv |
volny as asi jedna t etina dotazovanych, p eva n aktivn vice ne jednat etina a
zbylych necelych 30% trévi volny as kombinaci aktivniho i pasivhiho zp sobu.

P i bli 8im porovnéni zp sobu traveni volného asu u student gymnéziaa &k
z&ladni 3koly je z efmé, e zatimco 42% student gymnazia travi volny as aktivn , u
ak z&kladni Skoly je tomu tak pouze u 28% dotézanych. Mezi skupinou chlapc a
divek &dny rozdil patrny neni, v obou skupinach jsou vysledky naprosto toto né (36%
aktivn , 29% pasivn , 35% kombinace aktivniho a pasivniho zp sobu).

Hypotéza 1 tvrdici, e d ti trvi sv j volny as pasivn , neni pravdivd a e
vysledky vyzkumu ji v &dném p ipad nepotvrdily.

Dalsi d le itou informaci z oblasti traveni volného asu zkoumaného vzorku
d ti je bezpochyby jeho mno stvi — tedy kolik hodin volného asu d ti denn maji. Na
z&lad vysledk vyzkumu mohu ici, etento Udaj se ve vSech sledovanych skupinach
liSi. Rozdil v mno stvi volného asu je patrny mezi skupinou divek a chlapc a zna né
rozdily se objevuji rovn  mezi &ky z&kladnich kol a studenty gymnazia.

Zatimco studenti gymnazia maji ty i avice volnych hodin denn pouze ve 13%,
u &k zakladnich kol je tomu tak u vice ne 30%. Naproti tomu maji &aci zakladni
&koly volno mén ne jednu hodinu denn pouze v 8%, u student gymnazia je to rovna

jednap tina.
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M emetedy jednozna n ici, e é&ci z&kladni Skoly maji vice volného asu ve
srovnéni se stejn starymi studenty gymnazia. Vyvstava zde tak otazka, im je tento
pom rn zna ny rozdil zp soben — zda jsou d vodem vysSi studijni naroky kladené na
studenty gymnézii, diky nim tito musi ve srovnani se aky zé&kladnich kol v novat
vice asup iprav do Skoly astudiu, izdad vodspo ivavn emjiném.

Pom rn velky rozdil v mno stvi volného asu je také v porovnani skupiny
divek a chlapc , proto e zatimco adny zchlapc neuvedl, e by m | denn mén ne
jednu hodinu volného asu, zdivek tuto mo nost zvolila tém jedna tvrtina. Dv
t etiny divek at i tvrtiny chlapc maji denn volno 2 — 4 hodiny a 19% divek a 26%
chlapc uvedlo, e maji volno vicene 4 hodiny denn .

Jetedy z efmé, edivky maji podstatn mén volného asune chlapci. | zde tak
op t vyvstava otazka, pro tomutak je. M eme se domnivat, edivky v nuji vice asu
p iprav do Skoly, zatimco chlapci p ipravu do Skoly omezuji na nezbytn nutnou dobu.
Tento d vod v&k nelze bré jako sm rodatny, jeliko je to pouze domn nka a ke
Zji& ni skute ného d vodu by bylo nutné provést dalSi vyzkumné Set eni.

Spektrum innosti, kterymi si dotazovani vypl uji sv j volny as, je rozmanité.
D ti se ng ast ji shoduji v oblib sportu (16%) a etby (13%), déle pak jsou to r zné
innosti s kamaréady, po ita asledovani televize. Toto zji& ni koresponduje s vysledky
vyzkumu Doc. PhDr. Petra Saka, CSc. a Mgr. Karoliny Sakové, kte i jako aktivity
snejvyssi frekvenci u mlade euvad jirovn sport, etbu adalsi vySe zmin né innosti
(20). Tém shodné innosti vykazuji u 0 n co starsi skupiny respondent , alerovn u
mléde e, vysledky vyzkumu prezentované v Parlamentni zprdv z roku 1997 (3). Zcela
pochopiteln od roku 1997 vzrostl u d ti a mladistvych vyznam po ita atelevize, ae
odatni innosti jako je etba, trdveni volného asu s kamarédy nebo sport stdle z stavaji
velmi oblibeny.
Vedle volno asovych aktivit a mno stvi volného asu je dalSim d le itym
ukazatelem fakt, skym mléde tréavi své volné chvile. Vyzkum jsem zam ilai natuto
oblast a po vyhodnoceni odpov di je z emé, etém polovina dotédzanych travi sv |

volny as skamarady, tém jednat etina srodinou a asi 25% respondent uvedlo, e
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jsou vevolném asep eva n sami. Pouze 5% v&ech dotazanych zvolilo odpov  jinak,
pi em u téo varianty byla mo nost uvést jak a zt chto poznamek se dozvidame, e
jinak znamena se svym partnerem i partnerkou.

Vy&%e zmin né vysledky tedy znovu vyvraci hypotézu 1, e volny asd ti ve

v ku11—-15let vypl uji p edevdim médiar zného druhu.

P i stru ném shrnuti ziskanych vysledk mohutedy ici, ed tive v ku1l1-15
let maji ngj ast jidv a tyihodiny volného asudenn , ktery travi nejen pasivn , ale
naopak spiSe aktivn . Jejich nejobliben jSimi  innostmi jsou sport, etba a r zné

aktivity s kamarédy. Kamaradi jsou ti, se kterymi d ti zv t8i &sti trévi sv jvolny as.

Dalsi &st vyzkumu jsem zam ila na zji& ni vztahu d ti ve v ku 11 — 15 let
k médiim a k televiznimu vysilani. Obecn setoti p edpoklada, evztahd ti k médiim
je vice ne pozitivni a e média r zného druhu zaujimaji v oblibenosti p edni misto.
Otézkou je, zda spolu souvisi oblibenost médii sjejich dostupnosti — tedy zda p istup
k médiim p imou Um rou ovliv uje jejich oblibenost u divaka a pota mo jejich vliv na
n ho.

Nazéklad vyzkumu, ktery jsem provedla, mohu ici, ed tivev ku 11— 15 let
nemaji p istup k televizi pouze v 5% p ipad . O n co vice d ti nema p istup k rédiu
(8%). Jedna tvrtina d di nema p istup k po ita m a kniham a asi jedna t etina d ti
nemab n pistupk videop enrdva maDVD p ehrdva m.

Vysledky potvrdily, e v sou asné dob d ti maji zcelab n p istup k televizi.
Tento fakt sam o sob v3ak neni p iliS vypovidajici a mnohemd le it j&i je, kolik asu
denn d ti u televize stravi, respektive kolik hodin denn maji d ti televizi zapnutou a
kolik hodin denn televizi skute n sleduji. Déle je pak podstatné, co pro d ti televize
p edstavuje. M&li roli pouhé zvukové kulisy p i dalSich innostech, i plni-li roli
spole nika anebo je zdrojem informaci.

V sou asné dob jsme neustdle sv dky diskusi o tom, e rodi e p iliS§ asto
nechéavaji své d ti samotné nebo se jim mélo v nuji atelevize setak p irozen pro tyto

-80-



d ti stdvd jakymsi nahradnim rodi em, se kterym d ti travi v3echen sv j as od
p ichodu ze koly dom a do pozdnich ve ernich hodin.

Vysledky vyzkumu v3ak zcela jasn dokazuji, e jako spole nika vnimaji
televizi pouha dv procenta v3ech dotézanych d ti, zatimco plna jedna polovina
ozna ilatelevizi jako zdroj informaci a zabavy. Asi jednat etina respondent pova uje
televizi za nastroj odpo inku a zhruba jedna p tina vniméatelevizni vysilani zakulisup i
dalSi innosti.

Vidime zde tedy, e domn nky o tom, e televize je pro d ti partnerem ve
volném ase, kdy se jim jinak nikdo nev nuje, nejsou zalo eny na pravd . Své tvrzeni
mohu podlo it i faktem, erovnéti tvrtiny dotazanych, ato jak chlapci, tak divky a
rovn ob skupiny rozd lené podle typu 3koly, si neplanuji sv j program s ohledem na
televizni program. Televizni vysiléani tedy neni ur ujicim prvkem volno asovych aktivit
mladistvych a mladistvi mu nep iklddaji adnou d le it jSi roli ve svém osobnim

ivot .

Sou asn se velice asto vedou diskuse 0 negativnim vlivu televizniho vysilani
na dti a to p edevSim v oblasti chovani. Médiim byva velice asto p ipisovana
odpov dnost za agresivni chovéni d ti azna na ast ve enosti jep esv d enaotom, e
nasilné scény v televizi a ve filmech podn cuji agresivni chovani u d ti (8). Proto jsem
si jako jednu z hypotéz zvolila tvrzeni, e d ti ve v ku 11 — 15 let jsou programy
televizniho vysilani ovlivnitelné a etelevizni vysilani mavliv na jejich chovani.

Musime si v&ak uv domit, ed ti ngjsou vychovavany médii, alerodi i a etedy
to, jaky vliv nad ti bude mit televize, filmy anasilné scény, jezv t8i asti odvozeno od
toho, jakym zp sobem v rodin probihd komunikace, zda rodi e sd tmi dané scény i
problematiku nésili na obrazovce probiraji a zda d ti doka i odliSovat prezentované
fiktivni televizni nasili od nésili skute ného (16).

N ktei autoi tvrdi, e pili5 asta i p iliS dlouha expozice nasilnym scénam
v televizim e u daného jedince vyvolat desenzitizaci (znecitliv ni) v i nasili a citove
a hodnotové otupeni, im se jedinec stdva néchyln jSim k agresivnimu jednani v i
svému okoli a spole nosti (16).
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Z vyzkumu National Television Violence Study, ktery v letech 1996 - 1997
provad ly ty i americké univerzity® vyplynulo, etém ut ech tvrtin nasilnych scén
na televizni obrazovce se neobjevuji &dné vy itky sv domi pachatele i kritika
spachaného inu a podle slov Dr. Dalea Kunkela, profesora komunikace na kalifornské
univerzit a hlavniho vedouciho zmin ného vyzkumu, ve 40% p ipad pachatel z stava
nepotrestan (17).

Hlavnim p edpokladem pro to, aby nésili prezentované v televizi nem lo na d ti
negativni vliv a nevedlo je k agresivnimu chovéni v i svému okoli je, aby d ti byly
schopny rozliSovat fiktivni televizni nésili, které se zda byt bezbolestné, vra d ni
beztrestné, n kdy mo na a presti ni, a ak ni hrdinové tém nesmrtelni, od nasili
skute ného, kdy lidsky ivot je nenahraditelny a jedine ny, skute ni hrdinové nejsou
nesmrtelni aji maly zassh m e zp sobit velkou bolest ato jak fyzickou, tak p i ztrét
blizkého lov kap edevsim bolest psychickou.

Této oblasti jsem v dotazniku v novala t i otdzky, znich dv byly zam eny
p imo na nasili a jedna na obecné odligeni fiktivni roviny od skute nosti. Dv  z otézek
se ptaly, zda jsou kamaradi i spolu &ci dotazovaného schopni odliSovat fiktivni
televizni p ib hy od skute nosti a déle pak, zda si uv domuji, e nésili v televizi neni
skute né.

Na ob otézky, v nich m |li dotazovani hodnotit své vrstevniky, se mi dostalo
velice podobnych odpov di. Respondenti setém v 90% p ipad shodli, e jejich
kamarédi jsou schopni rozliSovat fikci od skute nosti a e si pln uv domuji, e nésili
v televizi neni skute né.

T eti otdzka se pak ptala na ndzor dotazovanych na sebe sama, ili zda oni sami
jsou schopni odliSovat vySe zmin nou fikci od skute nosti. Zde se shodlo tém  96%
vSech dotézanych, ejsou si v domi toho, e scény objevujici se natelevizni obrazovce

nejsou skute né.

Univerity provéad jici vyzkum ,National Television Violence Study*: The University of California,
Santa Barbara; The University of Texas, Austin; The University of North Carolina, Chapel Hill; The
University of Wisconsin, Madison
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Mensi rozdil je patrny mezi odpov mi chlapc ad v at, kde se odpov di liSi
vtomsmyslu, e &dny zchlapc neuvedl, e by pova oval televizni nésili za skute né,
kde to mezi d v aty jsou ty i procentat ch, které jej za skute né pova Uuji.

Domnivdm se, e tomu tak je proto, e d v ata jsou obecn citliv jSi a
vhimav j&i k nésili ve svém okoli. Je tedy mo né, e nésilné scény nan p sobi siln ji
ne nachlapce ahloub ji je zasahuji.

Ddle jsem se v dotazniku ptala, zda ji dotazovani n kdy uva ovali o tom, e je
v televizi moc agrese, nasili i sexu. Bylali by toti pravda, enad v atanésilné scény
p sobi hloub ji ne nachlapce, z egm by sevyrazn ji liSily odpov di d v at achlapc |,
piem dv ataby ast jiuvad la, eotomto problémuji p emy3ela Skupinad v at
i skupina chlapc se v&ak shodla ve stejném procentudlnim zastoupeni odpov di ano a
ne (ano 55%, ne 45%).

Rozdil je z ejmy také mezi skupinou student gymnéziaa & za&kladni Skoly,
kde o daném problému ji uva ovalo o0 13 procent vice gymnazian ne &k zékladni
skoly.

S problémem p iliS astého zobrazovani nésili, erotiky a sexu na televiznich
obrazovkach souvisi dalsi problém — v souvislogti p ili§ astému zobrazovani intimnich
kontakt mezi mu i a enami, v etn naprosto b ného zobrazovani pohlavnich styk ,
by mohlo dojit k vytraceni se intimity ze vztahu mu a en. Nelze p edpokladat, e
dotazovana skupinad ti ve v ku do 15 let m& zkuSenosti v této oblasti, p esto v oblasti
partnerskych vztah maji jiss mnohem vice informaci ne m la generace minula i
p edminuld, ato nejen diky televizi, ale rovn  diky p istupu celé spole nosti, kterd ji
na mnohé v ci souvisgjici s partnerskymi vztahy nenahli i jako na jakakoli tabu, ale
tyto v ci jsou naopak zcela ve gjn probirany a prezentovany.

Stegin tak tomu jei s erotikou a sexem natelevizni obrazovce. Je to jev naprosto
b ny, nikdo se nepozastavuje nad tim, e seridy i filmy vysilané odpoledne nebo
v podve er ukazuji zcela otev en vy3e zmin né prvky. Dosp i si ji zvykli atak ani
d tem nebrani tyto televizni po ady sledovat. Zeptala jsem se tedy d ti, zda jim vadi, e
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se kv li pili§ astému zobrazovani sexu v televizi vytréaci intimita ze vztahu mu e a
eny.

Deset procent dotézanych z gymnazia odpov d lo, e jim toto vadi, na z&kladni
Skole takto odpov d lo pouze pt procent. Divkam vadi ztrda intimity v Sesti
procentech, chlapc mot i procentamén .

Sledovéani sexuélnich aerotickych scéen m e mit jet dalsi vliv ato na chovéani
divékav iopa nému pohlavi. Lze 0 ekavat, ezmin né scény mohou d ti amladistvé
motivovat k n jakym dalSim krok m.

Na za étku ledna tohoto roku se v médiich objevila zprdva o dvanactiletém
Skol&kovi, ktery v televizi vid | soulo , cht | si n co takové tedy také vyzkouset a tak
znésilnil svou sedmnéctiletou sestru’. Jeho sestra po tomto pohlavnim styku ot hotn la
a17. tnoratohoto roku porodila svému dvanactiletému bratrovi deeru’.

Dotazovanych d ti jsem se zeptala, zda je erotické a sexualni scény v televizi
motivuji k n jakému dalSimu chovani. Odpov di vSech skupin sledovaného vzorku se
vyrazn shoduji: 25% dotazanych p iznalo, e je erotické scény motivuji k n jakému
dalSimu chovani a 75% jakoukoli motivaci pop elo. U té&o otézky je ale nutno brét
zetel na jeji pon kud intimn j§i charakter a mo né zkresleni vysledk obavami
dotazovanych odpov d t pravdiv , ato i p esto, e vyzkum probihal zcela anonymn .
Domnivam se tedy, et ch, na které maji zmin né scény n jaky vliv, je vice, ne
vyplyva ze ziskanych odpov di.

Vztah sledovaného souboru k erotice a sexu na televizni obrazovce jsem se
sna ila zjigtit také otdzkou Ktery znadedujicich jev objewujicich se vteeviznim
vysilani, hodnotiS nejvice negativn ? Dotazovani m li na vyb r ze ty mo nosti:
1. zobrazovani a zleh ovani nasili, 2. erotika, sex, 3. reklama, 4. neobjektivnost
informaci.

Bezesporu nejvice negativn je hodnocena p iliS asta reklama, druhé nejhorsi
hodnoceni ziskalo zobrazovani a zleh ovani nésili. Nat etim mist je neobjektivnost a

neimén negativh hodnoti dotazovany soubor prav erotiku a sex. Tyto vysledky zcela

* Celd zprava z 9.1.2007: http://www.novinky.cz//10/59/84.html
®> Celazprava ze 17.2.2007: http://www.novinky.cz/krimi/pravo--dite-dvanactil eteho-skol aka-je-uz-na-
svete 106775_5bh65.html



koresponduiji s vysledky vyzkumu provad ného PhDr. Petrem Sakem, CSc., uvedenymi
v knize Ml&de nak i ovatce (20).

Skupina dotazovanych d ti se shodla, enegj ast ji se nasili objevujev po adech
TV Nova (vice ne 70% odpov di), na druhém mist je TV Prima (vice ne 20%

odpov di). Televizni stanici  T1 zvolilo nejvySe 5% a T2 nejvySe 2% d ti.

Média nep sobi na d ti pouze prost ednictvim nésilnych obsah televiznich
program , ale také progt ednictvim reklamy. Ta m e velice U inn (de-)formovat
hodnotovy systém d ti, zvlé& pova uje-li Siroka ve gjnost reklamu za n co, co udava
nové trendy, stanovuje, co nebo je ,in“ i naopak ji ,out".

Jeliko jsem v3ak svou praci a vyzkum sm ovala spiSe na vliv nésili, erotiky a
sexu Vv televiznich po adech na d ti, oblast vlivu reklamy na d ti jsem v dotazniku
v novala pouze jednu otédzku. &dné zd ti nepiznalo, e by jg reklamy p imo
ovliv ovaly. Mo nost &ste n ano zvolilo nangjvyse 20% dotazovanych, spiSe ne asi
30% angj ast ji volenou mo nosti bylo ne — asi 50%.

Mezi d tmi ze z&ladni 3koly a gymnézia neni rozdil tolik znatelny jako mezi
d v aty a chlapci. Chlapce reklama aste n ovliv uje pouze v 6%, d v ata v celych
20%. Domnivam se, e je to zp sobeno tim, e reklamy jsou prvoplanov cilen ji
mi eny na eny. P evd na v tSina reklam je zam ena na r zné p ipravky jako jsou
parfémy, t lova miéka, krémy proti celulitid nebo Sampony. V3echny tyto p ipravky
jsou ur eny pevaAn endm - eny se tak staly hlavni cilovou skupinou tohoto
marketingového sm ru a nezbyva zde mnoho prostoru pro ovliv ovani mu . Vliv na
mu e zde vidim sekundarni vtom smyslu, e vSechny zmin né p ipravky jsou
v reklaméach prezentovany kréasnymi modelkami, p edstavujicimi b né eny. Mu mse
tak posouva m itko pro enskou krasu. Stejnym zp sobem se ale posouva m itko na
vlastni t 1o i samotnym endm. Tyto tlaky a um le vytvo ené idealy pak u en a divek
mohou vést kr znym onemocn nim jako jsou nap iklad poruchy p ijmu potravy,

anorexie ak bulimie.
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5.3. Diskuse k dotazniku pro soubor B

DalSi skupinou, kterou jsem zahrnula do vyzkumu, byli pedagogové vyu ujici
d ti starSiho skolniho v ku, respektive pro pot eby tohoto vyzkumu d ti od 11 do 15 let.
Skupinu pedagog jsem rozd lila na dv podskupiny podle druhu 3koly, na které
vyu uji (gymnézium/zakladni Skola). Takto ziskana data pak budu moci |épe porovnat
sdaty ziskanymi od skupin d ti ze z&kladnich Skol a gymnazii.

Podle nazoru dotazanych pedagog pova uji d ti na zakladni Skole televizi za
spole nika (27%), zdroj informaci a zabavy (18%) i nastroj odpo inku (18%). D ti
studujici gymnazium pak vnimaji televizi spiSe jako zdroj informaci a zébavy (40%),
spole nika (30%) a nastroj odpo inku (20%). Procentudlni rozdil v zastoupeni
jednotlivych odpov di mezi gymnéaziem a zékladni Skolou je zde zna ny. Domnivam se,

ed vodem je v tSi tlak gymnézii na informovanost student oproti a&k m zakladnich
&ol az toho zarove plynouci v tSi pot eba odpo inku p i pasivnim sledovani zébavy.

D ti ze z&kladni Skoly také podle vypov di pedagog berou televizni vysilani
dost vA n — neztoto uji se snim pouze ve 13%. Na gymnéziu se s nim neztoto uje
43% student .

Vztah d ti kteleviznimu vysilani charakterizovali dotézani u itelé jak na
z&kladnich Skolach tak na gymnéziich nasledovn : 93% pedagog ze z&kladnich kol a
80% pedagog z gymnézia se domniva, e d ti maji k televizi kladny vztah. Pouze 7%
procent pedagog zékladnich Skol pova uje vztah d ti k televiznimu vysilani za spise
zaporny; zcela zaporny neuvedl &dny z dotazanych vyu ujicich na ZS. Vyu ujici na
gymnéziu uvedli ve 13% procentech vztah spiSe zaporny, v 7% vztah vylo en zporny.
Tato data v3ak mohou byt ovlivnh na osobnim vztahem vyu ujicich k médiim a
k televiznimu vysilani, tak e jsem zkoumala i tuto mo nost a doda jsem k tomu, e
zatimco u itelé ZS ozna uji sv j vlastni vztah k televizi za negativni pouze z 19%, u
pedagog z gymnazii je tomu vice ne v 60%. Tim by se mohl vysv tlit zna ny rozdil
v hodnoceni vztahu d ti k televizi mezi d tmi ze ZS a gymnéazii — nézory mohly byt

zkresleny vlastnimi pocity dotazovanych.
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Na otazku, zda televizni vysilani ovliv uje chovani dti, vySla tém
jednozna naodpov  —vice ne 80% v3ech vyu ujicich se domniva, e ano. Tento vliv
hodnoti dotazani u itelé jako zdporny (asi 80%), projevujici se p edevSim v oblasti
emocionalni — d ti jsou spiSe agresivn ovlivn ny (36%), a déle v oblasti smy3leni a
nézor (35%). Jako prvky, kterymi jsou d ti nejvice ovlivn ny, je ozna ovan zkresleny
obraz o ivot (35%), agresivni, sexudlni a erotické prvky ve vysilani (asi 32%) a
reklama (25%). Odpov di na vechny otézky se pro skupinu gymnézia a ZS lisi pouze
v &du do 5%. Nejvice negativn na d ti p sobi zobrazovani nésili a jeho zleh ovéani
(54% ZS, 64% gymnazium) a p ili§ asté zobrazovani erotiky a sexu (23% ZS, 18%

gymnézium).

VySe uvedené potvrzuje hypotézu 2 a 3: dti ve v ku 11 — 15 let jsou
ovlivnitelné televiznim vysilanim a nasili v televizi zvySuje miru agresivniho chovani u
d tivev ku 11 —15 let.

A koli vyu ujici uvedli, e se dti steleviznim vysilanim zvelké asti
ztoto  uji, naotézku, zda s d ti uv domuji rozdil mezi skute nym ivotem a fiktivnim
televiznim ivotem, odpov d li ano nebo v tSinou ano v 76% na ZS a 58% na
gymnaziu. Zde si odpov di na tyto dv otazky proti e i, proto e jestli e si d ti
uv domuji rozdil mezi tim, co je skute né a tim, co divak m televize p edkladaji,
nemohou se stim ztoto  ovat.

Velice uspokojivé vysledky jsem ziskala na posledni otazku dotazniku pro
dosp 1é — zda vyu ujici do vyuky za azuji medidni vychovu. Tém ti tvrtiny vSech
vyu ujicich medidlni vychovu do vyuky za azuji, co je velice pozitivni a pro d ti
prosp Sné, proto e smédii a jejich stdlym a asto nepozorovanym vlivem se musime

nau it it.
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5.4. Diskuse k obsahové analyze televizniho vysilani

Jako dal§i  ast vyzkumu jsem provedla obsahovou analyzu skladby televizniho
vysilani na jednotlivych televiznich stanicich a pr ez obsahem televizniho vysilani
v dob od 14.00 do 22.00 hodin.

Televizni stanice T1 vysila ngj ast ji po ady typu zpravodajstvi, déle pak
magaziny, zabavné po ady a po ady pro mlade . Na T2 se objevuji v ngjv tSi mi e
po ady zpravodajské, vzd lavaci, magazinové, publicistické a sportovni. Na TV Novai
TV Primap eva uji jednozna n seridly, znich naTV Nova je vice ne polovinajsou
r zné druhy krimindnich ajinych seridl , obsahujicich nésilnou tématiku.

Po provedeni pr ezu obsahem televizniho vysilani v dob nejsnédze p istupné
d tem, tedy od 14.00 do 22.00 hodin jsem dosp la k z&v ru, e vtéto dob se na
televizni obrazovce objevuji po ady snésilnou tématikou, z nich p eva uji filmy a
seridly, jak jsem ji uvedla vySe, vysilané na TV Nova a TV Prima. Zde se op t
vysledky mého vyzkumu shoduji s vysledky vyzkumu provad ného Doc. PhDr. Petra
Sakem, CSc. aMgr. Karolinou Sakovou (20).

Hypotéza 4 byla vysledky obsahové analyzy jednozna n potvrzena.

5.5. Diskuse sliteraturou

Na zé&v r bych cht la stru n shrnout nejd le it jSi vysledky ze vSech &sti
vyzkumu a porovnat je sliteraturou a také je konfrontovat srozSi enym min nim
ve gnosti.

Sv j vyzkum jsem zam ovalanaskupinud tivev ku 11 — 15 let. Jiny vyzkum,
zam eny na stejnou v kovou kategorii, mi neni zndm — nejbli $i zkoumanou v kovou
skupinou je mlade ve v ku 15 — 18 let. Vysledky tohoto vyzkumu se tém  shoduji
st mi, ke kterym jsem dosp la ve svém vyzkumu — ngj ast jSimi innostmi mléde e
této v kové skupiny je rovn  sport, prace spo ita em, povidani sp ételi, etba a
sledovani televize (20).

-88-



Obraz sv ta v masovych médiich neodpovida skute nému sv tu — asto byva
zna n Zzkresleny a zjednoduSeny (16). Naprosta v tSina dotazovanych d ti (vice ne
75%) si tuto skute nost uv domuje a své vnimani televizniho vysilani tomuto
p izp sobuje.

V médiich se asto objevuji obsahy zasadn nep ijatelné, které pronikaji ze sv ta
dosp lych také mezi d ti a mladistvé. Je to zefména pornografie, jeji p vodce se
nez idka neda i identifikovat. Sou asna mlada generace vSak vulgarni zobrazovani sexu

i samol elné zobrazovani nésili ve vysilani vnima v mendi mi e ve srovnani
sdosp lymi (20). Toto bylo vysledky mého vyzkumu rovn  jednozna n potvrzeno —
ze vSech respondent hodnoti sex a erotiku v televiznim vysilani negativn  pouze
nejvyse 9% d ti. Naproti tomu reklamu hodnoti negativn plnych 50%. Zde tedy vidime
posun hodnotového m itka, kdy zobrazovani erotickych a sexuanich scén, p vodn
ur enych vyhradn pro dosp 1€, se stdvan imnaprosto b n pijatelnymi prod ti a
mléde .

NaSi sou asnou spole nost Ize charakterizovat jako spole nost ,informa ni” i
.medidni“. D sledkem informaci, je masova média poskytuji a §i i, je formovani
ve gjnosti, ktera se stava vnimav jSi ngjen k mistnim (domacim), ale i k zahrani nim
zprdvadm (9). im vice nabyvaji informace a jejich Si eni na vyznamu, tim v t3i je
zodpov dnost “vyrobc médii”, tedy t ch, ktei v médiich informace vybirai,
zpracovavaji a p edklédaji tendi, poslucha i nebo divékovi. Spole n s r stem
vyznamu a moci médii roste pokuSeni jejich vyrobc uplat ovat vlastni vliv an kdy je
zde patrné snaha 0 manipulovani procesu tvorby ve gjného min ni. Ji d ti vev ku 11 —
15 let si tuto snahu uv domuji a tém 20% z nich ozna ilo za nejnegativn jSi jev,
objevujici se v televiznim vysilani, prav neobjektivnost informaci.

Mezi typicka témata v televizi a tisku pat i nésili, které je prezentovano ve
zna n v tSi mi e ne jaka odpovida skute nosti. Pr zkum obsah komer ni televizni
stanice prokazal, e b hem tydne ma divak asi desetiprocentni pravd podobnost, e se
na televizni obrazovce setka s nasilim. Ve skute ném ivot st edn velkého m gta je
tato pravd podobnost asi jednoprocentni (14). Vysledky obsahové analyzy televizniho

vysilani, kterou jsem provedla, se zcela shoduji stvrzenim, e na komer ni televizni
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stanici (TV Nova, Prima) se objevuje nésili ve v t& mi e, ne na televiznich stanicich
ve gjnopravnich. Otazka 28 z dotazniku skupiny A zkoumala ndzor d ti na to, na jaké
televizni stanici se nésili objevuje ngj ast ji. Respondenti setém v 70% shodli na TV
Nova. Samotny fakt, e se nésili v televiznim vysilani objevuje p iliS asto, v&ak d t m
spiSe nevadi (tém  75%). Zde je znovu patrny posun hodnotového m  itka, kdy - stejn
jako o u zobrazovéani sexudlnich a erotickych scén — se pohled na nasili stava zcela
b nymiprodti.V pipad d tivSak, narozdil od dosp lych, m e zanechat nasledky
narozvijegjici sed tské psychice a ovlivnit budouci chovéani daného jedince.

Publikum zam uje své zgmy na fikce a vzrudujici i neobvyklé p ib hy proto,

e jg odvad ji od b nych, ka dodennich starosti a problém . Tento nazor

koresponduje s faktickym zjis&t nim, e masova média asto dou i k relaxaci a zébav
ve volném ase (20). Tém polovina respondent ve vyzkumu, ktery jsem provedia,
potvrdila toto tvrzeni a ozna ila televizi za zdroj informaci a zbavy a asi jednat etina
dotézanych ji pova uje za nastroj odpo inku. Toto zcela koresponduje stim, e média
slou i krelaxaci a zdbav ve volném ase a popira vieobecn rozSi ené tvrzeni, e
televize je pro d ti p edevSim n co jako , ndhradni rodi “ nebo ,ch va“, ke které jej
rodi e odkladaji, aby si usnadnili préci s vychovou.

Zp sob, jakym divék s medidnim sd lenim nalo i, neni p edem dan, jeliko
p ifjemce ma jistou interpreta ni volnost aneni mo né izolovat dalsi soub né i
nésledné vlivy, které se napodob pozorovaného G inku mohou podilet. Mezi tyto viivy
je mo né za adit nap iklad i pohlavi recipienta, proto e nap iklad pohled na néasili
pro ivaji eny intenzivn ji ne mu i (2). Toto tvrzeni mohu podlo it rovn  vysledky
svého vyzkumu. Na otazku , Uv domujeS s, e nasli vtelevizi neni skute né?”
(dotaznik pro skupinu A, ot. 24) odpov d lo 100% chlapc , e si tuto skute nost
uv domuji. Mezi d v aty jsou de 4%t ch, které p iznaly, esi neuv domuji, e nasili
v televizi neni skute né. Je pravd podobné, e nan pohled na nasili p sobi tak siln ,
e nejsou schopny si v danou chvili uv domit, eto je pouhafikce.
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6. ZAV R

Svou préci jsem zam ilanavliv televizniho vysilani nad ti vev ku 11 — 15 let.
Provedla jsem kvantitativni vyzkum prost ednictvim dotaznikového Set eni mezi d tmi
a pedagogy na zakladni Skole a na gymnaziu, p i em ziskana data jsem pro mo né
genderové odlisnosti rozd lila u d ti podle pohlavi nad v ata a chlapce a pro mo né
odliSnosti mezi &y zakladnich skol a gymnézii rovn  podle druhu skoly. Vysledky
vyzkumu mezi pedagogy jsem také rozd lila podle druhu 3koly, na které respondenti
momentadln vyu uji, na zakladni Skolu a gymnazium. P ed provedenim vyzkumu jsem

s stanovila ty i hypotézy.

Hypotéza 1: volny as d ti ve v ku 11 — 15 let vypl uji p edevdim média
r zného druhu (nap . televize, internet, po ita ové hry), se nepotvrdila. Naopak
zvyzkumu vyplynulo, e dti travi volny as peva n sportem, etbou, r znymi
innostmi s kamarady. Televize ve volném ase pak pro d ti p edstavuje p evad n zdroj
informaci a zdbavy a nastroj odpo inku.

Jednozna n se potvrdila hypotéza 2: d ti ve v ku 11 — 15 let jsou ovlivnitelné
televiznim vysilanim, a také hypotéza 3: nasili v televizi zvySuje miru agresivniho
chovani u d ti ve v ku 11 — 15 let. Vysledky obsahové analyzy televizniho vysilani
potvrdily také hypotézu 4: televizni vysilani prezentuje agresivitu, nasili, erotiku a sex
ve vysilacim ase p ed 22. hodinou.

Provedeny vyzkum prokazal posun hodnového m itka u d ti, kdy tyto d ti ve
v ku od 11 do 15 let ozna uji erotiku, sex a nasili za zcela b né a p ijatelné. Tyto
prvky televizniho vysilani vk p vodn byly ur eny vyhradn dosp lym divék m.
Psychicky vyvoj d tského divéka, na rozdil od divaka dosp 1ého s mnoha p edeSlymi
zkuSenostmi a nadhledem, by mohl byt nekontrolovanym sledovanim takovychto scén
zésadn ovlivn n a narugen. Proto bych cht la zd raznit vyznam za azovani mediani
vychovy do vyuky a p edevSim nezbytnost kvalitni komunikace mezi rodi i a d tmi,
jeliko d ti by nem li byt vychovavany médii, ale prav rodi i. Dostate na komunikace

rodi sdtmi m e velmi vyznamn sni it riziko negativniho vlivu nevhodnych
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obsah televizniho vysilani na d ti. Doporu ovala bych proto apelovat na pedagogy a
vychovné poradce 3kol, aby pravideln a opakovan nap iklad b hem sch zek srodi i
zd raz ovali nezbytnost komunikace rodi sd tmi na téma ,média’ a vhodnym
zp sobem jim vysv tlili pozitivni U inky této komunikace na formovéni d tského

vniméni médii ajejich obsah .
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8.KLi OVA SLOVA
Média

Masmédia

Masova komunikace
Vliv médii

Televize

Vliv televizniho vysilani
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9.P ILOHY

P iloha 1: Dotaznik ,Vztah d ti starSiho Skolniho v ku k televiznimu vysilani a jeho

viiv*
DOTAZNIK
VZTAH D Ti STARSIHO SKOLNIHO V KU K TELEVIZNIMU VYSILANI A
JEHO VLIV
Ahoj!

Prav se Ti dostava do ruky dotaznik zam eny na zjist ni vztahu mlade e k médiim a na popséani
miry vlivu médii na mlade . Tento vyzkum je sou &sti bakala ské prace ,Vliv televizniho vysilani na
d ti starSiho Skolniho v ku" a jeho vysledky budou prezentovany prav v této bakald ské praci.

Za vypln ni dotazniku Tip edem srde n d kuji!
Miriam Troupova

Svou odpov v dy zaSkrtni k i kem

l. UvoD

Vypl prosim Gdaje o sob :

Druh Skoly:
11 - 14 let zakladni sSkola

15— 18 let gymnézium

Pohlavi:

chlapec

dve

Il. VOLNY AS

1. Sv jvolny astraviSpevan :
Aktivn (nap . sport, pohyb, v lety apod.)
Pasivn (sledov n televize, film , po ta , ten apod.)
Jinak - uve jak

2. Kolik hodinvoln ho asupr m rn denn m ?
0 £ 1 hod.
2 +4 hod.
5av ce hod.



3. Jak jetv pedstavaide Inhozp sobutr ven voln ho asu?
Aktivn + (nap . sport, pohyb, v let, proch zka apod.)
Pasivn = (sledov n televize, film , poslouch n r dia, hudby,...)
Jinak = uve jak

4. Covesv mvoln m asenejrad jid |l ?(M e uv stivcemo nost.)

5. Skmpev n trv svjvoln as?
Sm
S rodinou
S kamar dy
Jinak = uve jak

M. VZTAH K MEDI M

6. Za krtni,k emum b n p stup(M e za krtnoutivce mo nost.):
Televize
DVD
Po ta
Video
R dio
Knihy
asopisy

7. Kolikhodinm pr m rn denn zapnutou televizi?
M n ne 1 hodinu denn
1 + 2 hodiny denn
2 + 3 hodiny denn
3 £ 4 hodiny denn
V ce ne 4 hodiny denn + Uve Kkolik hodin:

8. Kolik hodin denn televizi skute n sleduje ?
M n ne 1 hodinu denn
1 + 2 hodiny denn
2 + 3 hodiny denn
3 £ 4 hodiny denn
V ce ne 4 hodiny denn + Uve Kkolik hodin:

9. Televize je pro tebe:
Zdroj informac a z bavy
Spole n k
N stroj odpo inku
Kulisa
Nutn zlo



10. PI nuje sisv jprogram dop edu s ohledem na televizn program?
Ano
Ne

11. DI pisledov n televizeijin v ci(nap.p e dom c Kkoly, te asopisy apod.):
Ned | m, soust ed m se pouze nad j/vysl| n
Vjimen d I min cojin ho
astod | min cojin ho
Televizim m jen jako kulisu p i ostatn ch innostech + nesledujid j/vys| n

12. Ozn mkujn sledujc druhy televizn ch po ad zn mkou 1 + 10 podle toho, jak pat ktv m
obl ben m/neobl ben m: (1 = nejobl ben j , 10 =nejm n obl ben ):

Zpravodajstv a publicistika
Dokument rn filmy

Z bavn po ady, sout e, hitpar dy
Poadyprod tiaml d , poh dky
Ak n filmy

Romantick filmy

Komedie

Horory

Telenovely

Sportovn p enosy/po ady

13. Ozn mkuj n sleduj c televizn stanice zn mkou 1 + 6 podle toho, jak pat ktv m
obl ben m/neobl ben m (1 + nejlep , 6 £ nejhor ):

T1
T2
T4
T24
Nova

Prima

14. Jak jetv jzev eho nejobl ben j televizn po ad? (Uve n zev jednoho.)

15. Existuje n jak filmov nebo televizn postava/osoba, kterou obdivuje nebo by sesj cht I/-a
podobat?
Ano +uve jak :
Ne




16.

V. VLIV TELEVIZE A TELEVIZN HO VYS LAN

Ovliv ujet televize n jak m zp sobem?
Ano
Ne

Jestli ejsinap edchoz ot zku odpov d l/aNE, ot zku 17 p esko .

17.

18.

Jestli e ANO, jak m zp sobemt ovliv uje? (M e za krtnoutiv ce odpov d.)
Na kulturn  rovni
Na sportovn  rovni
Na emocion In  rovni = sp e romanticky
Na emocion In  rovni £ sp e agresivn
Na v domostn rovni+zsk v n nov chpoznatk , informac apod.

M  pocit, en kter zTv chkamar d nebo spolu k je televiz nebo filmy ovlivnh n?
Ano
Ne

Jestli ejsinap edchoz ot zku odpov d |/a ANO, pokra ujd le.
Jestli ejsinap edchoz ot zku odpov d |/aNE, ot zku 19 p esko a pokra uj od ot zky 20.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

M -li pocit, ejen kter zTv chkamar d nebo spolu k televiz ovlivnh n, hodnot tento vliv

jako:

Pozitivn (nap . m v ce informac, v eobecn p ehled, | pe se chov apod.)
Negativh (nem vlastn n zor + kop ruje jej podle m di, napodobuje agresivn
chov n, v nuje se pouze televizi a zanedb v nap . kolu apod.)

Jsou podle tv ho n zoru tvoji kamar di a spolu ci schopni odli ovat fiktivn televizn p b hy od
skute nosti? (Nap . e ve skute nosti nejsou v ichni tak bohat, sp n akr sn jako ve filmech...)
Ano, v ichni
V t inou ano
V t inou ne
Ne

Uva oval/ajsin kdy otom, e je v televizi moc agrese, n sil isexu?
Ano, uva oval/a
Ne, neuva oval/a

Vad ti, esekv lipili ast muzobrazov n sexu v televizi vytr ¢ intimnost ze vztahumu e a
eny?

Vad

Nevad

Nep em lel/ajsem o tom
Motivuj t sexu In aerotick sc nyvtelevizikn jak mudal muchov n vevztahuk opa n mu

pohlav ?
Ano, motivuj
Ne, nemotivuj

Uv domuje si, en sil vtelevizi nen skute n ?
Ano
Ne



25.

26.

27.

28.

20.

30.

Uv domuj sipodle tv hon zoru tvoji kamar di ispolu ci, en sil vtelevizinen skute n ?

Ano, uv domu;j
V t inou ano

V t inou ne
Ne, neuv domuj

Kter zn sledujc ch jev , objevuj c ch se v televizn m vys | n, hodnot
Zobrazov n n sil ajeho zleh ov n
P li ast zobrazov n erotiky a sexu
P li ast reklama
Neobjektivnost n kter ch sd lovan ch informac

Vad ti, e sev televizn ch po adech objevujep li astosexan sil ?
Velmi vad
Sp evad
Sp e nevad
V bec nevad

Podle tv hon zoru se nej ast ji objevuje v televizi n sil na:
T1
T2
T4
T24
Nova
Prima

Ovliv uj t televizn reklamy? (Up ednost uje zbo , kter astovd
reklam apod.)
Ano, velice asto
ste n ano
Sp ene
Ne

v TV, zkou

nejv ce negativn ?

Jak bys vlastn mi slovy charakterizoval/a sv j vztah k televizi a televizn mu vys | n?

D kuji Ti za vypIn ni dotazniku!!!

novinky z TV



P loha 2: Dotaznk *Vztah d t star ho kolnho v ku k televizn mu vys| n a jeho
vliv z pohledu pedagog 2

DOTAZN K
VZTAHD T STAR _HO KOLNHOV KUK TELEVIZN MU VYS LAN_A
JEHO VLIV Z POHLEDU PEDAGOG

Prv se Vm dost v do ruky dotaznk zam en na zjit n vztahu ml de e km dim
z pohledu pedagog a na pops n mry vlivu m di naml de *rovn zpohledu pedagog .
Tentov zkum prob h paraleln sv zkumem na stejn t ma z pohledud t a obatytov zkumy
jsou sou st bakal sk pr ce ,Vliv televiznho vysl n na d ti star ho kolnho v ku“, ve
kter budou prezentov nyv sledky.

Zavypln n dotaznkuV mp edemsrde n d kuji
Miriam Troupova

Svou odpov v dy za krtn tek kem

I. UvoD

Vypl te pros m Gdaje o sob :

V_k: Pohlav :
m n ne 30let Mu
31 - 40 let ena
41 - 50 let
51-60 let
6l letavce
Po et let praxe ve Kkolstv : V. sou asn_dob _vyu ujete na:
0-5 ZS
6-10 Gymn zium
11-15 Jin druh koly £ uve te
pros m:
16 - 20
21-25
vcene 25let




VZTAH K MEDI M

Televizivn maj d ti podle Va eho n zoru jako:
Zdroj informac a z bavy

Spole n ka

N stroj odpo inku
Kulisu p ijin ch innostech

Nutn zlo

Dojak mryberou Va i ciobsahyteleviznhovysl n v n aztoto uj sesnimi?

Zcela

Zv t sti ano

Pev n ne
V bec

Jak byste charakterizoval/a vztah d t k televizi a televizn muvys| n ?

Velice kladn

Sp e kladn

Sp ez porn
Z porn

Jak byste charakterizoval/a sv j vztah k televizi a televizn mu vys| n ?

Velice kladn

Sp e kladn

Sp ez porn
Z porn

VLIVTELEVIZE ATELEVIZNHOVYSL N NAD TI

Ovliv uje podle Va eho n zoru televizn vys| n chov n d t?

Ano
Ne

Jestli e ANO:

(Vp pad , ejste odpov d l/a NE, pokra ujte pros m otazkou 6.)

5A. Vliv televizn hovys | n nad ti hodnot te jako:

Velice kladn

Sp e kladn

Sp ez porn
Z porn

5B. Vliv televize na d ti pozorujete p edev m v oblasti:
Emocion In £ sp e romanticky ovlivh ny
Emocion In £sp e agresivh ovlivh ny
Ve verb In m projevu

V oblasti sm

len an zor



5C. Kter st obsahu televizn hovys | n ovliv uje podle Va ehon zoru d ti nejv ce?
Reklama
Publicistick po ady, zpravodajstv
Agresivn, sexu In aerotick prvky vevys| n
Zkreslen obraz o ivot

5D. Pozorujete n kdy ve koleud t konkr tn projevy vlivu televize a televizn ho
vysl n?
Ano + uve te pros mjak :

Ne

Kter zn sledujc chjev , objevujc ch sev televizn m vys| n, hodnot te vzhledem
k vlivu na d ti nejv ce negativh ?

Zobrazov n n sil ajeho zleh ov n

P li ast zobrazov n erotiky a sexu

P li ast reklama

Neobjektivhost n kter ch sd lovan ch informac

Jsou si podle Va ehon zoruVa i civ domitoho, eskute n ivotseod ivota
prezentovan hov televizizna n li ?

Ano

V t inou ano

V t inou ne

Ne

Uv domuj siVai ci, en sil vtelevizi nen skute n ?
Ano, v ichni
V t inou ano
V t inou ne
Ne

Za azujete n kdy dov ukytak v n jak form medi In v chovu (nauku o tom, jak
vnh mat m dia, jak zach zet s informacemi, kter se v nich objevuj atd.)?

o Ano
0 Z dkakdy
0o Ne

D kuji V mzavypln n dotazn ku!!!



P loha3: Televizn program z obdob 24.2.2007 - 2.3.2007





















