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Anotace

Hlavnim tématem préce jsou média a jejich negativni pasobeni na déti
piedSkolnich véku. Strukturu prace tvori dveé stéZejni ¢ésti - teoreticka a prakticka.

Cést teoreticka je zameiena obecné na problematiku médii. Zde vysvétluji
pojmy médium, masova a medidni komunikace a dalSi okruhy a negativni
nastrahy, jez setykaji této problematiky ve vztahu k predSkolnim détem.

Prakticka ¢ast je zaloZzena na vyzkumném Setieni. Podrobnéji se zabyvam
televizi, jako nggmocnéjSim médiem a jejim vlivem na déti. Snahou je objasnit,
jaky mai déti predSkolniho véku vztah k masovym médiim. Formou
dotaznikového Setieni je zjistovana mira zdmu rodica o vztah jejich potomka
k médiim. Zabyvam se zde i rozdilnosti nazora mezi rodi¢em a ucitelem.

Cilem je zjigtit, jaky vliv média na dit¢ predSkolniho véku maji. A zda tento

vliv I1ze usmérnovat pozitivne.



Annotation

The dominant of this theses are media a their negativ influence on
childern in pre-schooll age. The structure is divided into two main parts -
theoretical and practical part.

The theoretical part is concerned with the problem of media. Here | bring
out notions as medium, mass and medial communication and others and the
negativ influences, which are refered to the problem in relation to pre-school
childern.

The practical part is based on research work. | dea in more detail with
television, as the most powerful medium a its influence on childern. The tendency
is understanding the relation of pre-school childern to mass media. The interest
factor of parents about the relationships of their childern to mediais taken in the
form of questionnaire. In this part | deal with divergences of views between a
parent and ateacher.

The aim is found out, which influence have media on pre-school childern.

And if we can regul ate this one positively.



citat: ,, Nova technologie napodobuje
prvotni postup lidského uceni a vedeni.”

1968
(6:252)
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. UVOD

Ve Skolkach se snazime déti toho co nejvice naucit a pripravit je na Skolni
dochazku. V¢tSinou se dari. Pouzivame razné prostiedky. Asi bych Ihala, kdybych
povédéla, Ze televize se v materskych Skolach nepouziva

Bylajsem napraxi astalo se, Ze dvadny pr3elo. Rikalajsem si nevadi, déti
s to uziji i ve Skolce. M¢la jsem pravdu, uZily. Ale pon¢kud jinak, nez jsem si
piedstavovalaja. Pani ucitelky je posadily pied televizi anechaly je divat nato, co
zrovna vysilali. Déti se se zaujetim divaly, protoze byly zvyklé z domova a ani
troSicku jim nevadilo, Ze musi byt ve Skolce, misto hrani si venku. Déti sedély a
doslova , hitaly* kazdé slovo. Byly naprosto konsternovany a pohlceny do jiného
svéta - do svéta médii.

V tu chvili jsem s uvédomila, Ze televize neni jen prostiedek komunikace
a sdélovani informaci, ae Ze muze byt i velmi nebezpecny néstroj k ovliadnuti
jgjich osobnosti. Budou-li mit pravodce timto svétem - rodice, ucitele nebo
jakékoliv uvédomelého dospélého, ktery mu leccos objasni a vysvétli, jsou
chrénéni a svym zpusobem i vedeni. Pokud ne, ubranit se nastrahdm dnedni
»medidni komunikace* pro n¢ bude mnohem t&Zsi. Néktefi to zvladnou, jini

podlehnou.

V dnedni dobg se vlastné vechna média velice rozsitila. Zivotni tempo
celého lidstva se neuveéritelné zrychluje. Pred 30 lety technika nedosahovala
takového rozmachu. Lidem stagily knihy a rozhlas (rédio). Hodne ¢etli, povidali a
vypravéli si. Vnimali svét kolem sebe citlivéji a tento ,styl* predavali i svym
détem. Postupem casu, ale dodlo ke zméné. Drive preferovana kniha se dostala do
stinu televize a pocitact.

Dnedni déti si radeji pohoding sednou pred televizi a jednoduSe stisknou

tlacitko, nez by si piecetli knihu.

Myslim s tedy, Ze diive déti méne sledovaly televizi, protoZe nebylatolik
rozSitena atakeé proto, Ze knihabyla, v kurzu*“.



Dnedni déti Ziji v pretechnizovaném svété a maji mnohem vice moznosti
nez déti pred 30 lety. JiZ ve tiech letech je dité schopno samo si zapnout pocitac a
ngjit s na displgji svou oblibenou hru. Samozigimé, Ze ma vliv na jeho vyvo;.
Rodi¢e snim komunikuji v , ngnutn¢jSich* pripadech a jen o vécech ohledné
fyziologickych potteb, neni moc dobré. Neméa dostatek podnéti a neni schopno se
naucit néco, co nevidi, neslysi nebo prosté nevnima.

Malé déti do veku péti let se uci hlavné napodobou a proto by bylo vice
nez Zédouci jim vtomto véku poskytnout tu nejlepsi péci stémi nejlepSimi
ukazkami spréavného chovani. ProtoZze kdyZ je jen ,odlozime* k televizi nebo
k pocitaci svédomim, nauci stejné dobie, mylime se. Pro predskolni dité¢ dalezité
podnécovani a hra. Musi to byt zabava a z&Zitek. Pak je bude uceni bavit a o
novych vécech se s nadSenim dozvédi nové véci. Dité potiebuje zabavu pro své

experimenty a samovzdélavani. Timto zpasobem s nejvice zapamatuje.



II. TEORETICKA CAST

1. Vymezeni pojmu médium

KdyZ se fekne slovo MEDIUM, jako prvni nés napadne slovo TELEVIZE.
Pochopitelné, protoZe s ni se v dnesni dobé spojuje nejvice informaci. Je médiem,
které doslova ,,ovI&dé‘ dnedni svét. Ale televize neni jediné médium. Mezi média
se fadi napriklad kniha, komiksy, jakékoliv ¢asopisy, noviny i jina tisténa media.
Rozhodn¢ tam také patii pocitac - v dnedni dobé velice propagovana a je pravdai
uzZitecna véc. Ja jg také pouzivam. Nemyslim si, Ze nutné musi byt Spatny.
Naopak. PIno véci ulehcuje. Technicky pokrok je opravdu veliky aje znat. Nikdy
jsme tolik nepouzivali tolik médii. Jak by dopadio, kdyby ndm spadl né&jaky
dulezity systém? Asi moc dobie ne. My jsme na médiich ve své podstate zavidli.
UZ jsme si nan¢ tak zvykli, Ze kdybychom je neméli, nemohli bychom existovat.
MoZzna bychom si za dlouhy ¢as odvykli, ale velice téZzko. Tim, Ze média mame se
stavame pokrokovéjsi. Ve je rychleisi a jednodussi. | kdyZ s sebou piinaSgji jina

rizika

Médium (= prostiedek, prostiedi; to, co zprostiedkovava d¢j)
dalezity ¢lanek mezi KOMUNIKATOREM a ADRESATEM
- jsou to prostredky masové komunikace, které piendsgli INFORMACE

v riznych forméch a za raiznym ucelem
- komunikace sjgjich pomoci je interpersondné neprima, tzv. parasocialni
anepretrzité pusobici
- predstavuje typ medidni komunikace jako komplexu tvoieného
charakterem prostiedi, technologie a komunikétora
- v ngjuzSim slova smyslu je prostiedkem masové ¢i medidni komunikace
0 médiatidtend
0 médiaelektronickd

0 médianova



2. Komunikace

21. Masova
- jedna zrovin socidni komunikace vyznatujici se tim, Ze se veSkeré
komunikacni aktivity dgji v institucionalizované podobé, tedy pomoci
a prostiednictvim masovych médii, pro jgichz ¢innost je charakteristické,
Ze instituciondné, organizacné a technologicky vyhovuji kritériim tohoto
procesu
- je definovéna jako proces pienosu sdéleni od KOMUNIKATORA
k ADRESATOVI, piicemz komunikétorem je komplexni organizace
zaméstnavagjici  profesiondni  komunikatory a uZivajici specializované
technologie k vyrobé vysoce standardizovanych sdéleni urcenych pro
rozsahlé, heterogenni a pocetné rozptylené (disperzni) publikum
o tento typ publika, tedy velky pocet piijemci, u nichz se
nepiredpoklédaji charakteristické socidlni vazby, vnitini skupinova
hierarchie a vzgemna komunikace, je tradicné oznatovén jako
MASA
- neni to teoreticky proces, ktery by bylo moZzné terminologizovat
a jednoznatné definovat, pod timto ndzvem se rozumi ty komunikagni
aktivity, na nich? se podileji NOVINY, CASOPISY, KINA, TELEVIZE,
ROZHLAS aREKLAMA
- nékdy se do této kategorie pocita i vydavani knih a produkce popularni,
spotiebni hudby
- lze uvaZzovat o tom, Ze z hlediska postaveni ve spolecnosti je tento jev
historicky podminény a spojeny smoderni industrialni spolecnosti, které
oteviela cestu k aplikaci technickych podminek masové produkce, vedla
k posileni gramotnosti a umoZznila vytvoieni volného casu v Zivoté
jednotlivce, soucasné zaznamenala potiebu vSeobecného rozsireni kulturni
produkce sdéleni, jez by mohla mit integrujici potencid ustavovanim

a posilovanim sdilené agendy



Vize o charakteru masové spolecnosti tuto potiebu vysvétluje tak, Ze sdileni
masové kombinovanych obsahti se stalo nédhrazkou mechanismu tvorby

spolecenskeé solidarity, ktera ve spolecnosti tradiéni existovala piirozeng.

2.2.  Rysy masové komunikace podle Denise M cQuaila

o ¢innost, jeZ s Zada existenci dozZité organizace s formalizovanymi
vnittnimi vztahy pravomoci a odpovédnosti a pravné podloZenou existenci

0 cinnost téchto organizaci je namitena na velmi pocetné skupiny piijemci

o vysedky jsou verginé dostupné - produkty dostupné vsem a distribuce je
v celku nestrukturalizovana a neformalni

0 dozZeni publika je heterogenni

0 soub&zn¢ dokaZi navézat kontakt s obrovskym poctem lidi, nachézejicich
se ve velké vzdaenosti od zdroje a navzgem od sebe oddélenych

o vztah mezi komunikdtorem a publikem zgjistuje profesiondl, ktery je
publiku znam pouze ve své vereginé roli komunikétora

0 publikum je soubor jednotlivca spojenych spole¢nym z§mem

2.3. Mediédni

- jedna zrovin socidni komunikace vyznatujici se tim, Ze veskeré
komunikacni aktivity se déji pomoci a prostiednictvim médii

- vtradicnim déleni typa soc. komunikace ji lze povaZovat za soucast
komunikace verejné

- vprabéhu 90. let 20. stoleti postupné nahrazuje oznaceni MASOVA -
tento pojem nabyva specifického vyznamu jako oznateni pro historicky
podminéné obdobi lidského dorozumivani a terminologicky se odliSuje od
tohoto pojmu

- tento vyraz zduraziuje prabéh komunika¢niho chovani, zvlaste piitomnost
zprostiedkujiciho ¢initele (MEDIA), jehoZ technologie a organizagni
podoba mavliv navznik a konecnou podobu medidniho produktu

- tomuto pojmu vtiskl terminologickou povahu JAMES WATSON, ktery

vymezil jeji postaveni v typologii sociani komunikace



24. Podstata mediadlni komunikace

Velmi Sroké pole odbornéno vyziti nabizi snaha ptijit na kloub tomu, co
vSechno se pri této komunikaci odehravé - jak probih& a jaky je rozsah jejiho
pusobeni, protoZe pravé ROZSAH pusobeni je jednim z rozliSujicich rysi.

Technické prostiedky vyuzivagii média hlavné k tomu, aby rozSitila své
pusobeni. Lze pak zkoumat napiiklad sledovani velikosti publika.

Zamétime-li se v Ceské Republice napiiklad kolik lidi mohou oslovit deniky
vydavané jednou spolecnosti, zjistime, Ze se jednd o mimoiédné pocetné
publikum. Spolec¢nosti spravované vydavatelstvim Passauer Neue Presse (tzv.
»deniky Bohemia‘) nebo vydavatel deniki Mlada Fronta Dnes a Lidové noviny
denné oslovi nékolik set tisic lidi. V Evropé a USA ma rozhlas a televize pristup
do vétSiny domécnosti. Ve Velké Britanii se v hlavnim vysilacim ¢ase na televizi
diva zhruba 18 milionu obyvatel. Tedy vice nez jedna tretina popul ace této zemg.
Velmi zajimavé je, Ze k podobnym vysledkam maZzeme dojit i v Ceské Republice.
V roce 1998 sledovalo v hlavnim vysilacim ¢ase televizni stanice v praméru néco
prestii apal milionu obyvatel CR, co? je také néco pres tietinu obyvatelstva.

Rozsah puisobeni jako charakteristicky rys mediani komunikace také lze
posuzovat i ze zemépisného hlediska. Satelitni programy, jako je Sky, nabizeji své
vysilani negjen celé Velké Britanii, ale také vétsi ¢asti Evropy.

Diky této schopnosti oslovit obrovské mnoZstvi piijemci se média stavaji
pozoruhodnymi komunikatory, ktetri vlastné nemgji konkurenci v Z&dné jiné

instituci.

3. Funkce médii

Obecné zde je dualeZité, k cemu opravdu maji média slouzit, k ¢emu maji
byt. Co skutecné délgji ajaky je hlavni U¢d jejich existence. Jgjich funkce se méni
stejné jako spolecnost. Take se vyviji ajde uréitym smérem.

Tieba napriklad kazdodenni zpravodajstvi podporuje myslenku, Ze jednou
z funkci je , poskytovat informace”. Naplnéni této funkce muze byt razné podle
toho, kdo zpravodajstvi sleduje. Jiny vyznam magji informace pro prodavacku,

pravnika nebo poslance.



Mezi daleZitou funkci patii i to, aby vyvolavala , diskuze*. A to negen
o informacich, jeZ poskytuje, alei o sobé samych jako o prostiedku komunikace.
Médiataké formuluji piedstavy o tom
- co by méla délat (pohled normativni)
- codoopravdy délaji (pohled deskriptivni)
- angdulezitéjsi pohled - co s lidé mydi, Ze média délaji (pohled
interpretativni)
Proto jsou média ve své podstaté spolutvirci debat.

a zabavni funkce - poskytuji zejména zabavu a rozptyleni, tato funkce také

odvadi pozornost od dulezZitych debat ¢i situaci, socidnich problému

anerovnosti a nabizi pobaveni a potéSeni

b. informaéni funkce - poskytuji dulezité informace o svété, tyto informace

pomahgji k utvareni predstav o tomto svéte ve vSech moznych oblastech,

ukazuji urc¢ity pohled na svét a svym zpusobem publikum i vedou a usmérnuji

c. kulturni funkce - predkladaji lidem materidly, jeZ patii do nasi kultury, jgiz

soucésti jsme i my, tyto materidy predavaji nasi kulturu dél a je kontinuani,
materidy uréuji tzv. ,stiedni proud”, ale jsou flexibilni a promenlivé a tim
umoznuji rast a rozvoj, na druhou stranu mohou nastinit jiné subkultury,

vytvéii masovou kulturu

d. socidni funkce - poskytuji priklady spolecenskych interakci, spolecenskych

skupin a jednani ze Zivota spolec¢nosti, tyto piiklady prispivaji k socializaci

tim zpasobem, Ze lidem nabizeji predstavy o ,modelovém® jednani ve
vztazich a urcitych Zivotnich situaci atim i zarazeni do urcité spolecnosti

- néhledy, které poskytuje, lidé chapou jako prirozené a proto se

takovym zpasobem chovaji a jednagji, zaroven jim tyto nahledy brani

v tom, aby se chovali jinak (nekonven¢né) a aby si osvojovali jiné

aternativni nézory



- protoZze piijemci s uveédomuji vztahy mezi uddostmi z kterych
vyplyva jegich predstava o spolecnosti, ve které Ziji a tzv. ,korelace"

usmeérnuje jejich chovani a jednani ve spolecnosti

e. politick4 funkce - poskytuji predstavu o politickych udéostech, aktivitach

atématech

- umoziuje jim pochopit, jak politika na daném Uzemi funguje a jak si
dale |épe pocinat v duleZitém procesu rozhodovani (napr. u voleb)

- vyvolava ,plany“ pocit spolulicasti a spoluaktivizace na urgitych
politickych procesech, prestoze ve své podstaté jde pouze o
podporovani nazora cizich, i kdyZ je to vlastné pouze vnucovani, nebo-
li autoritativni postoj téch, ktefi rozhoduji o fungovani politickych
mechanismu na ur¢itém Gzemi

- mé schopnost mobilizovat verejné minéni, tj. prilakani pozornosti na
ur¢ita témata, o nichZ se dosud nemluvilo a obecenstvu tak predstavit
navrhy, jak na tyto maji nahlizet a ze kterych s pak ¢lovek ,muze
vybrat“, ¢emu bude véfit, tim jsou média schopna ovliviiovat nézory

mnoha lidi na témata spojend s politickou scénou

Vztah mezi médii a spolecnosti je vice mén¢ smluvni vztah. My si
kupujeme noviny, platime poplatky za televizi a radiopfijima¢ a na oplatku
ocekévame spInéni nekteré z funkci. Kazdy z nas viak ocekéva jinou. Zalezi, jaci
jsme ajak moc jsou pro nés tyto informace dilezité. Podle toho si také vybirame
Skalu porada, které dedujeme ¢i poslouchame. Véiime, Ze informace jsou

pravdive a aktuani.

4. Ekonomicka moc

Tato moc piedstavuje vyznamné téma a stoji za samostatné studium.
Medidni pramys zaméstnava tisice lidi a dalSim tisicam nepiimo zajistuje
obZivu. Média maji obrovské prijmy i vydaje. Napt.: V roce 1996 Ceské televize
ziskala z koncesionarskych poplatka néco pres dvé miliardy korun, zatim co o dva



roky pozdgji (r. 1998), protoZze dodo ke zvySeni téchto poplatki to byly jiz tii
miliardy K¢.
Také na reklamu se vynalozi mnoho financi. V roce 1995 bylo v Ceské republice
na reklamu pouZito pies 8 miliard korun. Tyto penize se samoziggmé dostaly do
médii. Pro porovnani v tom samém roce, jedna se o rok 1995, bylo ve Velké
Briténii za reklamu utraceno (z pozice platicich z&kazniki) 8 miliard liber. Pro¢
lidé utraceji takove sumy za nejruznéjsi mediovana sdéleni? Jsou piesvédceni o
moznosti sobé prospedného ovlivnéni adresatt (piijemct), Ze mediace ma n¢jaky
vliv. Obdobi 1995-1999 rozhodné v CR nepatii mezi ekonomicky nejuspedngjsi. |
piesto vydaje na reklamu za tuto dobu stouply z osmi miliard (rok 1995) na 13
miliard korun (rok 1999). Médiam¢lav té dobé stoupajici prijmy.

Ztoho vyplyvd, Ze uz samotné financni zézemi médii a jegich
podnikatelska podstata jsou dost dobry davod k tomu, aby se o chovani médii
zajimaly negjrazngjsi védni obory a aby zakladni predstava o ekonomické moci

byla béZnou souc¢asti vSeobecného vzdelani.

5. Medidni ptsobeni

Dosti rozSitena vira panuje o moci médii. A pritom existuje jen velmi mala
shoda v tom, jaké povahy tato moc vlastné je. Podstatou moci médii je, Ze se
podili na socializaci jednotlivci a najegjich zarazeni do spolecnosti. TakZe souvisi
jak sformovanim osobnosti jedince, tak i sutvarenim podoby spolecnosti a
vztaht, které v ni vladnou. Kazda spolecnost hleda prostiedky, které piedklada
jedinci v podobé hodnot, 0 néZ se opira jgji struktura a fungovani a také pravidla
(normy), kter& upravuji a vymezuji chovéani jgjich ¢leni. A prévé v modernich
spolecnostech se podstatnym nastrojem Sifeni stavaji pravé média. Zgiména
prosazuji a upeviuji sociani normy a hodnoty. Z tohoto davodu se ve vyvoji
médii objevuji tak casté snahy ovladnout je, kontrolovat jejich ptsobeni a
dostatecnym zpisobem je vyuZzit.

M édia nejspis dokézi utvaret a formovat to, co se jedinec dovida o svéte,
amohou byt hlavnim zdrojem nazori a myslenek, jez se k nému dostévaji. Média

také dokazi ovlivnit jednani a uvazovéni lidi. Tato moc vystupuje daleko



zretelngji, kdyZ sledujeme vice médii najednou, ne kdyZ se soustiedime pouze na
jedno médium ( napriklad televize). Nejvic napadné v3ak je, kdyZ se podivame na
n¢jaké zvl&stni pripady uziti médii. Patii sem tieba reklamni kampai. Tyto
kampan¢ vyuZivaji vice médii soucasng, tim posili kazdé sdéleni, které publiku
nabidnou. Clovék pak maze reklamu vidét v prabéhu sledovani televize, poté
syset v autoradiu a jedte vidét na reklamnich billboardech. A to jesté nekolikrét

denng.

- citace: ,média umoziuji ,, ...komunikovat na velké prostorové a casove
vzdalenosti...(Thompson 1995:31)" (2:18)

citace: ,, Hodny pozornosti jsou i prostredky, jimiZ média navazuji kontakt se svymi
adresaty - tedy schopnost médii oslovit svoje prijemce, svoje publikum, a zpiisoby,
jak toto osloveni probiha. Média rizznym zpisobem pronikaji do Zivota prijemci a
stavaji se jeho soucasti. Diky meédiim padaji hranice dané bezprostedni
(nemediovanou) komunikaci.“ (2:18)

6. Vliv médii

Détsky vék v dnesni dobé jednozna¢né ovlédla televize, film a video. Ve
Skolnim veéku nabyva vyznamu novy medidni prostredek - TISK. Predeviim to
jsou détské knihy a casopisy. Ve tieti tiidé ¢tou déti jiZ tak dobie, aby se pro né
stalo c¢teni prostredkem zébavy nebo aby timto zpasobem mohly prijimat
informace. Mezi dvéma jiz uvedenymi typy médii je znatny rozdil a z n¢ho
vyplyvai ptipadna preference jednoho z nich.

Televize, film a video jsou predevdim VIZUALNI média, piestoze zde

také existuje i verbalni, respektive zvukovy doprovod vizuané prezentovaného
déni. To znamend, Ze tyto informace jsou piedevSsim zpracovavany pravou
mozkovou hemisférou. Je samozigimé zapojovana i leva hemisféra, de
porovname-li vztah vizuani spolu s mluvenym obsahem, tak v mensi mite. Tento
zpusob prezentovani pribéhu je velmi pohodiny. Zrakové vnimani vétsing deti

nedéla potize, nad verbanim obsahem nemusgi, pokud se jim nechce, piremyslet.



Dokonce jg ani nemusi vnimat. Bylo zjisténo, Ze mnohé déti, které se ¢asto divaji
natelevizi nebo navideo, viibec neposlouchgji, co se tam déje.

Vizudné prezentovany piibéh se vice podoba realité a dité jg také spise

jako skutecny vnima. Informaci, kterou zde ziska, povazuje ve svém realismu za
rovnocennou jinym praktickym zkuSenostem. Odlisnost mezi symbolickym
ztvarnénim pribéhu ve filmu a jeho eventudni realnou podobu je tak malg, Ze dité
s jgjich rozdil jen méo uvédomuje. Castéji spide neuvédomuje a u ditste dochézi
k mylnym predstavém. To co je jen ,jako" povaZzuje za normdni a bézné, za
soucést skutecnosti. Obcas se podle toho muZze i chovat, coZz nemusi byt vZdy
Z&douci.

Televizni ¢i filmovy piibéh je kompletni, neda se na ném priliS mnoho
domydlet, je prosté takovy jaky je av této podobé se nabizi. To znamend, Ze tento
zpusob stimuluje spiSe pasivné receptivni pristup, ktery ditéti velice casto
vyhovuje. Nemusi se pii jeho sledovani nijak namahat a piitom se bavi.

Televize a film patii mezi konzumni pasivni zabavy. Vyznamny je rozdil

v ¢asovém piasobeni obou typi médii. Televizni ¢i filmovy piibéh beZi urcitou
dobu a potom skon¢i. Pokud nemé rodina video, nelze se k nému libovolng vracet.
Pribéh probehl, skoncil a uz neexistuje, piichazi dalsi atak se to neustéle opakuije.
Vysledem je, Ze déti si jednotlive piibéhy nepamatuji aani je nerozliduji.

Cteni je proces, ktery zavisi na souhie vétsiho poétu dil¢ich ¢innosti. Je to

jednoznatné aktivni zpusob prijimani urcité informace. Dit¢ se musi vice

namahat, aby se o piibéhu néco dalsiho dozvédélo. Zpracovani takto ziskanych
informaci zévisi na funkci levé mozkové hemisféry, protoZze jednoznatné jde
o verbalni aktivitu. Dit¢ musi byt aktivni i ve vztahu k pochopeni celkového d¢je
piibéhu. Leccos je sice dano, ae rozhodné ne vSechno. Pribéh s Ize vlastni

aktivitou dotvairet, muze se tu ve vétSi mife uplatnit fantazie a tvorivost ditste.

Dalsim rozdilem je skutecnost, Ze ke knize se |ze kdykoliv vrétit. Dit¢ s samo
uréuje jak dlouho, respektive jak casto bude urcity piibéh cist. | zde je vétsi
prostor pro jeho rozhodovani.

Neni piilis prekvapujici, Ze vétSina déti Skolniho véku preferuje televizi
a video. Ve vztahu ke ¢teni uz takova shoda neni. Nekteré vyzkumy étenéiskée
aktivity dnesnich déti jsou dost pesimistické, jiné nikoliv. PrestoZe je nabidka



knih a ¢asopisi rozmanitd, déti jich v praméru prectou méné. Pro¢ by tak cinily?
Stejny piibéh mohou vidét v atraktivnéjsi varianté navideu ¢i v televizi.

Ve vztahu ke ¢teni se uplatiiuje uceni ndpodobou. Déti budou spise volit

takovou variantu, ktera je béZzna v jegjich rodiné nebo v sociani skuping, v niz se
nachézeji (napt. trida, volnocasoveé aktivity g.). Jestlize dospéli ¢lenove rodiny
a starSi sourozenci bézné doma ¢tou a povaZzuji tuto ¢innost za soucést svého
Zivotniho standardu, budou se takto postupné chovat i mladsi déti. JestliZze rodina

travi vice ¢asu u televize nebo u videa, budou totéz délat i jegjich déti.

7. Médiajako socializacni prostiedek
Vedkerd média piindsgji ngjaké informace. V tomto smyslu je lze

povaZovat i za socializatni prostiedky, protoZe prezentuji urcité modely chovani,

které vybizegji k napodobeni. Na masova média nelze nahliZet izolované, protoze
jsou soucasti kontextu urcité spolecnosti. Tim, Ze média uvadéji a zdaraziuji
uréita témata, zpracovand n¢jakym typickym zpusobem, vytvéigji dojem, Ze
vyjadiuji béZnou kulturni normu. Dité z nich nabyva dojmu, Ze tak to mé byt
a viubec o platnosti (skutecnosti) nebo pravdivosti (opravdovosti) medianich
informaci nepochybuje. Medialné prezentovany dg¢j je pro néj realitou, protoZe se
ji podoba. Dité tohoto véku velmi ¢asto nevidi rozdil mezi fikci a skute¢nosti.
Urcité vzory chovani prejimai nevédome. Mediani programy modeluji détskou
osobnost tim, Ze ji ukazuji piibéhy, kde jsou prezentovany urcité zptisoby chovani
vramci néjakych roli, které vyplyvaji z urcitych norem a z urcitych zptusobi
komunikace. NejovlivnitelngjSim piijemcem téchto informaci jsou Skolni déti ve
véku kolem deviti let. CoZ je pochopitelné, protozZe tyto déti jsou na jedné strané
jiz natolik rozumové vyspélé, Ze jsou schopny béZznym poradim rozumét
a zapamatovat S jgich déj i charakteristiky hlavnich postav. Ale jedté nesou
emocné zralé a ani na takoveé intelektové Urovni, aby byly schopny piibeh
vyznamové dostatecné kritizovat a piesngji diferenciovat. Teprve v této dobé se
ditéti ve vetSi miie rozviji decentrace uvaZzovani a postupné zacina byt schopné
srovnat d¢j pribéhu se svymi vnitinimi standardy a normami chovani. Urcitou

prek&Zkou rozvoje kriti¢téjSiho pristupu je tendence déti vzivat se do



sympatickych aktéra ptibéhu. | kdyZ uz samozieimé nejde o tak aktualné silnou
identifikaci, ktera by vedla ke skutecnému jednani (napt. varovani prince pied
drakem, ktery se skryva za kiovim), coz se bézn¢ déje na konci piedskolniho
véku. Nicmeéne sugestibilita Skolaku je stale jesté dost znacna.

Na druhé strané je treba vidét, Ze i détsky divak s v piibéhu selektivné
v8ima toho, co je pro n¢ osobné atraktivni a vyznamné. Interpretuje dgj

projektivnim zpusobem - budou se zde projevovat jeho osobni zkuSenosti,
aktudlni zgmy a problémy, jeho obecnéjSi osobnostni vlastnosti a sklony g.
Kazdy ucitel s tuto skutechost miaze ovéfit, kdyz déti necha prevypravét pribeh,
ktery vidély nebo precetly. Precteny pribéh bude ziejméjSi, protoZe se zde uplatni
jeho predstavivost a fantazie - individudlné specificky piistup.

Volba ur¢itého média, respektive urc¢itého konkrétniho programu, byva
socidlnim zptisobem socidné spoluuréena. Ma tu znacny vliv identifikace
svrstevniky a potieba sdilet snimi stejné zkuSenosti. Sdileni spolecného
symbolického déni, tieba néjakého konkrétniho televizniho seridu, vytvati urcitou
zkuSenost, na které je tieba se podilet, aby jedinec nezistal izolovan. Potieba byt
konformni vede ke konzumaci urcitych televiznich potada, filmda, knih atd.

| v tomto sméru se uplatiuje sociani tlak vrstevnickych norem a hodnot.

Pro ziskani ptijatelné pozice ve tiid¢ je nezbytné byt na Grovni ato nejenom znat
maodni knihy a filmy, ale také je stegfnym zpusobem interpretovat a vidét v nich
tentyZz smysl. Teoretikové masové komunikace nazyvaji tuto obecnou tendenci
jako MAINSTREAMING - sklon ke stejnému vidéni svéta u vSech ¢lend urcité

socidlni skupiny, které se vytvéri pod vlivem médii.

» Televize byva povaZzovana za prostedek omezujici detskou aktivitu a tvorivost.
Av3ak televizni porady mohou byt navzdory tomu i zdrojem urcité zkuSenosti, dite
se znich mize necemu naucit. K. Pedzek a E. Sevens (1985 vK. L. Safert
a R. J. Hoffnung, 1994) chteli vedet, ktera ze slozek televizniho vysilani ovliviiuje
detské uceni ve vetSi mire. Jedna skupina shlédla film beze slov a druha skupina
zase dy3ela jen jeho zvukovy doprovod, ale déj nevidela. Poté mely deti vyprévet
pribéh, ktery jim byl riznym zpiisobem prezentovan. Déti, které pribeh videly, jg
dovedly vypravet |épe nez ty, které jenom poslouchaly. Rozdil byl nejveétsi



u piredskolnich déti, ke konci stFedniho Skolniho veku, ve dvanacti letech,
se vyrazne zmensil.

Zjisteny vysledek miiZze svedcit pro celou 7adu skutecnosti. Vizuélni ¢ast filmového
pribehu je pravdépodobné bohatsi na informace, navic nabizi moZnost videt
celkovy kontext situace. MladSi deti maji navic vetSi obtize sinterpretaci
jazykovych vyznamii. Je to pro né snadné¢jSi vnimat pribeh sice fiktivni, ale
prezentovany vizualne a tak relativne blizsi skutecnému deni. Starsi déti dovedou
lépe dekddovat obsah verbalne prezentovaného pribehu a proto jg dovedou
i presnéji interpretovat. Ztoho plyne, Ze je uZiteché uZivat v praci smladSimi

detmi co nejcastéji nazornych ukazek, protoZe se z nich vice nauci.”

» Druhy experiment potvrzoval znamou skutecnost, Ze televize sice podporuje
mechanické zapamatovani informaci, ale zato nerozviji tvorivost a fantazi. Jedna
skupina Skolnich déti mohla videt, svyloucenim zvuku, prvni ¢ast filmu a druha
skupina zase mohla slySet zvukovy doprovod stejné casti filmového pribehu, ale
nic zneho nevidéla. Poté dostaly deti Ukol, aby pribeh samy dokoncily. Ukazalo
se, Ze s mnohem tvorivéji pocinaly deti, které avod pribehu dlySely. Vjegich
pokracovani bylo vice novych prvki a jeich pribeh byl celkove bohatSi
(P. Meenfield et al., 1981 vK. L. Seifert a R. J. Hoffnung, 1994). Jiny, podobny
vyzkum byl zaméren na zpusob ztvarneéni videného ¢i slySeného pribéhu pomoci
kresby (L. Meringoffet al., 1981 v K. L. Seifert a R. J. Hoffnung, 1994). Kresba,
ktera byla inspirovana slySenym pribehem opét obsahovala bohatsi a rozmanitejsi
Zpisob zpracovani. Bylo zde i mnoho novych prvkii. Interpretace techto vysledkii
neni priliS obtizna. Jak jiz bylo receno, dySeny material - obsahujici hlavne
verbalni sdéleni - je méné kompletni informaci o pribéhu. Simuluje tudiz ve vetsi
mire fantazii ditéte, kterd se do takto prezentovaného déje miize spiSe projektovat.
Vizualné prezentovany pribeh je kompletni a uzaviceny. Velice tezko by do néj Slo
neco dodavat. Je zde jiZ apriorne dano vice prvki. Neni t/eba si moc domyslet
nebo néco dotvaret, dokonce to ani neni mozné, nechceme-li pribeh zmenit. Lze
v néem pouze n¢jak pokracovat. Dite S jg niize zapamatovat nebo zapomenout,
meiZe se mu libit nebo nelibit, ale mnoho dalSich moZnosti nema.”



8. Televizejako nggmocnéjsSi meédium ajgji vliv nadéti

Medidni programy mohou ovliviiovat sebevédomi, mohou slouzit

k odreagovéni emoc¢niho napéti nebo kompenzovat nedostatek realnych sociénich

kontaktt (napt. u chronicky nemocnych déti).

Medidni pribéchy mohou byt raznymi détmi  odli$né vnimany

ainterpretovany, coz mize vést k rozmanitym reakcim.

A. fascinace (= okouzleni, omameni)

k této reakci miaze dojit Upln¢ bézng, déti se divaji se zaujetim, pribeh je
bavi azgjima, jsou , vtazeny* do déje

u déti predskolniho véku je to velice jednoduché - zaujme je téméi cokoliv
vhodnymi porady pro pred3kolni déti jsou VECERNICKY, protoze jsou
velice vhodné zpracovany (vétSinou) a svou délkou odpovidaji véku ditéte

(je schopno soustiedit se celou dobu trvani)

B. identifikace - ztotoznéni

a. spostavami, které se mu né¢jakym zpusobem podobaji a piipominaji

mu jeho vlastni Zivot, nejlépe z pozitivni stranky - dité organicky

navazuje na svou vlastni roli, kterou prostrednictvim medianiho

pribéhu atraktivnim zptisobem rozviji

- mezi pribehy, které toto podporuji patii napt. naméty J. Foglara -
genidnim zpiasobem vystihuje potieby déti Skolniho véku

. sidedlem, ktera ditéti alespon symbolicky umoZnuje realizovat néco,

co ve skutecnosti nejde - uspokoji potiebu, kterd je citlivym mistem

tohoto ditéte av jeho skutecném Zivoté piiliS uspokojena neni

- takto se identifikuje treba nepopulérni dité, predstavuje si samo
sebe v roli viidce a s jeho pomoci prozivajeho moc a popularitu

snegativni postavou, ktera prestupuje normy a déla obecné zakézané

véci, muze byt pro né né¢im atraktivni

- pomoci této identifikace |ze alespon symbolicky proZivat néco, co

by ve skutecnosti nedlo a dité to vi



C. népodoba

- tatoreakcejevlastné dalsi , fazi“

- ve chvili kdy dojde k fascinaci a kidentifikaci se dit¢ chce svému
oblibenci priblizZit jest¢ vice, chce se mu rovnat, chce vyzkouSet, zda role,
kteraje v televizi miaze byt i ve skute¢nosti a zacne s experimenty

- nékdy védome jindy nevédomé zkouSi napodobovat svého , hrdinu“, muze
se z&Cit oblékat jako on, snaZi se napodobovat jeho vlastnosti a chovani
Vv rtiznych situacich

- muaze dojit ktomu, Ze dit¢ ma ,zazité" ur¢ité modelové situace a ve
skute¢nosti to tak neni, piekvapi jeg reakce, protoZe ,tak to prece byt
nemd’‘, ale dit¢ se neumi zachovat jinak (napf. si neni samo sebou jisto,

neni schopno a neumi resit takovéto situace aje ngjisté)

Kromé prvni varianty jsou ty ostatni svym zpusobem rizikové, protoze
mnohdy neziastavaji jen na symbolické arovni , ale navozuji potiebu chovat se
takovym nezadoucim a neprijatelnym zpasobem i ve skutecnosti.

Bez impulzu uréitého zé&Zitku by tato potieba nemusela vzniknout. Toto plati
napr. ve vztahu k agresi ak nasilnému chovani.

9. Nasili v médiich

Nésili prezentované v medidnim piibéhu muze fungovat jako podnét
k obdobnému projevu a muze mu vtisknout konkrétni podobu. Pro tuto vazbu
svédéi nekteré pokusy a vyzkumy z60. let, jiné jsou naopak proti. Mezi
psychology neni naprostd shoda. Pan B. Bettelheim predpoklada, Ze je pro déti
lepsi, kdyZ se stouto problematikou sezndmi jiZ v ranném détském veéku, aby se
sni spomoci rodica mohly vyrovnat. Je pravda, Ze nasilnymi porady jsou

nejvice ohroZeny prave déti Skolniho véku, coz je do dvanécti let veku.

Je to proto, Ze jest¢ dobie nedovedou odlisit realnou a symbolickou rovinu,
zeijmeéna v pribéhu, ktery redné vypada V této dob¢ nemusi mit jesté dobie
zafixovany Zadouci normy a hodnoty a mohou pod vlivem emocniho vzrudeni

snadngji jednat impulzivné, stejnym zpiisobem jako agresor v piibéhu.



Modelovou agresi medidnich poradi jsou snadnéji ovlivnéni chlapci,

protoze nasili byva vice spojovano smuzskou roli a agresivni jedinec miva
vysokou prestiz. Imponuje jako frajer, jehoz sebeduvéra a sila laka k napodobeni.
Nasili byva v médiich prezentovano jako integralni sou¢ast Zivota a zvySena
frekvence takovych scén vede k mylné predstavé, Ze jde o béZznou a normalni
zélezitost. Cetnost zde ovlivnila pojeti normy ve smyslu ,,co je &asté, jevi sejako
normani“. Problém je i vtom, Ze nésili byva predvadéno jako bézna strategie
chovani, kterou mohou pouZit i jedinci s pozitivni roli a necini tak jenom padousi.
Ziidkakdy je prezentovano ve spojeni s bolesti a utrpenim obéti. Neni totiz
divu, Ze méné kritickym mladSim détem takové jednani nepiipada zavrzenihodné.
Ve znatné mite i zde pusobi rodi¢ovsky priklad. ZaleZi natom, zda rodice takové
porady viubec sleduji ¢i nikoliv. Pokud vSak ano, tak také zaleZzi na tom, jaky

k nim zaujimaji postoj. Jestlize kompenza¢ni vliv rodi¢t chybi, riziko akceptace

takovych vzora se zvy3uje a soucasné stim je i vySSi riziko vyskytu agresivniho
chovani. AvSak média ngsou jedinym cinitelem, ktery by agresivni jednani
ovliviioval. Jsou pouze jednim zfaktort, které mohou dispozice k nasilnému
chovéni posilovat, pokud jiZz existuje. Nicmén¢ je tireba podporovat Usili, aby
takovych poradi pro déti bylo co nggméng, protoze jgich vliv v Zadném piipadé

nelze povazovat za pozitivni.



PRAKTICKA CAST

1. Cil prace
V této casti se budu zabyvat tim, jak moc média ovliviuji déti a jejich
vyvoj. Mydlim s, Ze prakticka cast mé préce je vzhledem k dnedni dobé
dulezitejSi. Mnohem |épe nastini situaci a je aktudlngjsi.
Samozigimé, Ze pouze regiondné. Vyzkumné Setreni jsem provéadéla

v okoli Tabora. Odtud pochazim a proto jsem s tuto oblast zvolila.

2. Anayza

2.1.  Vymezeni zkoumanych objekti

Vyzkumné Setieni jsem provadéla ve trech vybranych materskych Skolach
v riznych lokalitach Tabora.

Prvni Skola se nachézi na Starém mésté. Je to aternativni mateiska skola
zameiend cirkevné. Ztizovatelem je cirkev. Maji zde i ,,svého* pana farére. Jgji
budova je ptivodné obyvatelna vila. Po piestavbach a Gpravach jiz diouho funguje
pravé jako materska Skola. Jsou zde nadherné prostory a pro déti nepostradatelné
mistnosti. Ke kazdé tridé patii tfi rozlehlé mistnosti. Nazvala bych je -
odpocivarna, jidelna a herna. Také mgi vlastni zahradu, kde se nachazi
prolézacky pro déti vhodné a nechybi ani piskovi&té - duleZita soucést témer
kazdé skolky. Bez n¢j by se déti asi neobedly.

Druhy objekt je matefska Skola na okraji mésta. Ta je klasicka. Jsou zde
pouze dv¢ tiidy. Vybaveni je pékné. Déti maji dostatek hracek. Materska Skola
spada spolu s mistni zékladnim Skolou pod jednoho ziizovatele, jimzZ je stét.
V budové materskeé Skoly se nachazi Skolni jidelna, ktera zajist'uje stravovani pro
matefskou i zakladni 3kolu z&rovein. Déti ze Skoly sem celoro¢né dochézi. Tyto
piichody nijak nenaruduji ¢innost MS. Prostory jsou dobre fe3ené (oddglitelné).



Budova MS stoji uprostied rozlehlé zahrady. Zahrada poskytuje dostatek
prostoru pro Siroky program (téboraky, stanovani, koulovang, stavéni snéhuléka a

jiné ¢innosti).

Treti MS se nachézi v prilenlém mésté v Plané nad Luznici, zhruba 10 km
od Tébora aje v dosazitelnosti méstské hromadné dopravy.

Malou nevyhodou je jgi umisténi primo u hlavni silnice E55, jeZ spojuje
Prahu s Ceskymi Budgjovicemi. Velikym kladem je okoli. Moznost diouhych a
krésnych prochézek v okoli teky a do piilehlych lesi. | piesto, Ze tu v blizkosti
vede silnice, neni to hlu¢né misto. Budova je starSi, zachovala Ve 3kolce je sedm
tiéid. VSechny jsou obsazené. K této Skolce také patii zahrada shristém a
piskovistem.

Nyni jiz nebudu vyzkum rozdélovat podle pracovid’. Zametim se komplexngji.
V¢k déti se pohybuje od tii do Sesti let.

Néasledujici tabulka ukazuje vek vSech respondenti a jejich déti.

vék veék
dite _ rodic _ dite _ rodic _
muz zena muz zena

6 42 5 34
6 42 6 32
5 35 6 28
5 51 6 32
5 60 5 25
6 35 4 28

4 35 4 26
5 36 4 28
4 32 3,5 35
5 28 5 29
5 31 4 35
7 31 3,5 27
5 33 4 31
6 40 6 31
5 35 5 29
6 44 6 28
5 36 5 46
6 38

Pramérny vék déti ¢ini 5,086 let.



Z dotazovanych rodi¢t je minimum muzi. Dvé nejstarSi z dotazovanych
Zen jsou babi¢ky. Tyto Zeny magji trochu odlisné nazory na televizi a média.

Propaguiji spise knihu nebo jina média. Ale to neznamend, Ze se nani nedivaji.

2.2.  Metody zpracovani

Dotazuji se rodi¢u a také ucitelek materskych skol. Zajima mne, jaky je
rozdil mezi rodicem arodicem-ucitelem.

Orientace dotazniki je zaméiena na prostiedi domova a materské 3koly.
Na rozdilnost pasobeni téchto dvou klimat.

Velice dialezitou roli zde hragje také vék. Respondenti jsou rizné staré
osoby obojiho pohlavi. Jak muZi tak i Zeny. Zeny jsou vtomto ,vzorku*
zastoupeny vice.

Neékteré otazky jsou spolecné pro obé verze. Jedna verze byla uréena pro

rodice, druha pro ucitele, jez tyto déti uci.

2.2.1. Dotaznikoveé Setieni

Dotaznik je orientovan spiSe k jednomu médiu, ato k TELEVIZI. Zji&tuji,
zda jsou déti vychovavény v rodiné zaméiené natelevizi ¢i ne.

Kladu otézky, jez se tykaji primo déti a které ovliviuji postoj k tomuto
meédiu. Také jak se knému stavi rodice. Zda je pro né hrozbou nebo spise
pomocnikem pii vychové jeich ratolesti. Postoj rodic¢u je velice dalezity, protoze
ditéti ukazuje, jak se chovat ana co se zamgtit. V tomto veku se formuji nédzory na
spole¢nost a také mimo jiné i vztah k médiim. Podle pristupu rodi¢n, podlie toho
co doma vidi a s¢im se setkavagji, se déti chovgji. Je to pro né normani

aprirozené. U¢i se vzorem a ngpodobou.

2.2.1.1. Dotaznik pro rodice
Tento dotaznik vyplinovalo 33 osob ve véku od 25 do 60 let. Jsou zde
zastoupeni rodice i prarodice. Dotaznik byl psan anonymné, tudiZz nelze zjistit

jaky podil prarodice ¢ini.



Forma dotaznikovych otézek neni stdl& Tento dotaznik obsahuje uzaviené,
polooteviené i oteviené otazky. Otazky jsou kladené tak, aby jim rodice rychle
porozuméli auméli vybrat odpoveéd.

Prvni otazky jsou obecnéjsi. DalSi kladené otézky jsou psané ich formou,

tudiZ je jednodussi se s nimi ztotozZnit a uréitou situaci si predstavit.

otazka¢.l1 - Co u Vas doma prevazuje?

Respondenti méli vybrat jednu z moZnosti, ktera je u nich doma nejvice
zastoupena. Z nize uvedeného grafu vyplyvd, Ze v nejvice domécnostech se ¢tou
pohédky, na druhém misté je sledovéani pohédek v televizi a nakonec poslouchéni.
Nektefi zvolili i dvé odpovedi, proto soucet nedava 33. Je to zdavodu

vyrovnanosti obou moznosti (50:50).

Co u Vas doma pfevazuje?

12
19

O ¢teni pohadek
O poslouchani pohadek na kazeté, CD
O sledovani pohadek vtelevizi

Z grafu je patrné, Ze nejvice byla zastoupena moznost CTENI POHADEK .
Kazdy rodi¢ mé urc¢itou barvu, ton, vysku a intonaci hlasu. Pri ¢teni pohédky,
prostrednictvim hlasového projevu, spolu s hrdiny prozivéa cely piibéh. Autentické
pocity predava ditéti. Narozdil od televiznich piibéht miZe rodi¢ reagovat na dité

ajeho aktudni pocity. Videonahravkatuto ojedinélou kvalitu nema.



otdzkac.2 - Co Va3e dité spise vyZzaduje?
V této otazce opét meli vybrat jednu z moznosti. Ale z druhého Uhlu

pohledu. Na grafu je vidét, Ze preference se trochu zmenily.

Co VaSe dité spiSe vyzaduje?

16 16

@ éteni od Vas rodicu
O poslech radia, CD 2

@ sledovani televize

V tomto grafu je neimeéné zastoupen poslech radia - tedy zvukové piibéhy.
Pouze dva lidé zvolili tuto moZnost, ostatni dvé moZnosti jsou naprosto

vyrovnané. Opét jeden respondent urcil dvé moznosti misto jedné.

otazka ¢.3 - Které z téchto médii mate nejradéji?

Zde méli respondenti vybrat z osmi moZnosti ¢étyfi oblibena média
a seradit je dle oblibenosti. Oblibenost je o¢islovana zndmkove, jako ve Skole.
Jednicka je nejoblibengjsi a ctyrka nggméne oblibené médium.

Vysledky otazky jsou zpracovany v této tabulce:

- Stupen oblibenosti y oL
Média Poéet Primérné
1 2 3 4 respondenta hodnoceni
Kniha 17 4 2 2 25 1,56
Radio - rozhlas 3 4 3 5 15 2,67
Televize 8 3 7 7 25 2,52
Video 1 6 2 4 13 2,69
CD prehravaé 1 6 4 2 13 2,54
MP3 prehravaé 0 1 0 1 2 3,00
DVD piehravaé 2 4 5 6 17 2,88
jiné: vypravéni
noviny 1 1 1 0 3 2,00
kazety

1 - nejvice oblibeny 4 - nejméné oblibeny



Jak zvySe uvedené tabulky vyplyva, na prvnim misté je jednoznacné
kniha. Tu jako nejoblibenéjSi médium zvolilo 17 respondenta z 25, ktefi ji
oznacili. Abych se priznala, docela mne tento vysledek piekvapil. Na druhém
misté je podle prameru televize s celkovou primérnou znamkou 2,52. Na prvnim
misté je kniha se zndmkou 1,56. Rozdil téchto dvou médii je 0,96 zndmky, coZ je
docela dost. Necekala jsem, Ze kniha bude v takovém predstihu pred televizi.
Na treti misto se svym pramérem 2,54 fadi CD prehravac. Ten zvolilo pouze 13

respondentti, ale 7 z nich dalo jedni¢ku nebo dvojkul.

Pro piehlednost uvadim vynatky z vySe uvedené tabulky a posloupnost

podle priaméra a podle toho, kolik respondentd urcité médium zvolilo:

Média Pramérné Média Poéet
hodnoceni respondentu
Kniha Kniha
Televize Televize
CD prehravacé DVD prehravaé
Réadio - rozhlas Ré&dio - rozhlas
Video Video
DVD prehravaé CD prehravag
MP3 pfehravaé MP3 pfehravaé
jiné: vypravéni jiné: vypraveéni
noviny noviny
kazety kazety

otazka ¢.4 - Ktery preferujete pro své déti?

TentyZz kol jako v piedchozi otazce méli respondenti i zde. Jedinym
rozdilem byla orientace otdzky na jgich déti. Opét meéli vybrat ¢tyii média
a sefadit podle oblibenosti. Méli urcit, které z téchto médii preferuji pro své déti.

Respondenti se méli rozpomenout, jaka média détem poskytuji.



Stupen oblibenosti & ameérné
Media 1 : 2 3 4 resppg:(itentﬁ rlljc;:nmoecrgr?i
Kniha 26 3 0 0 29 1,10
Radio - rozhlas 0 6 2 4 12 2,83
Televize 3 5 7 8 23 2,87
Video 2 5 4 4 15 2,67
CD prehravaé 0 3 6 3 12 3,00
MP3 prehraval 0 1 1 0 2 2,50
DVD piehravac 1 5 5 6 17 2,94
jiné: vypraveni
internet 1 3 0 0 4 1,75
vybér kazet
1 - nejvice oblibeny 4 - nejméné oblibeny

Z této tabulky |ze vycist to, Ze kniha je opét na prvnim misté a zvalilo ji 29
respondentt z celkového poctu 33. Bezkonkurencéné vyhrda ,na celé ¢are". Jak
vidite, ani jeden ztéchto lidi knize nepiisoudil Zadnou trojku ani ¢tyiku a jeji
pramér ¢ini zndmku 1,10, coz je velice rozdilné v porovnani s pramérem toho
samého média ze tieti otdzky. Jako druhé preferujici médium se zaradil vybér
jiného média. ktery volili ¢tyti respondenti. Protoze Zadny z nich nedal horSi
znamku neZ je dvojka, pramér , predehnal“ vSechna ostatni média. Jako druhy
ziskal hodnotu znamky 1,75. Jiz Z&dné jiné médium nema znamku niZsi nez je
dvojka. V této zndmce, jako dalSi v poradi, tedy pomysina tieti - bronzova pricka,
se umistil MP3 prehravat. Toto médium volili pouze dvalidé.

Zajimavejsi je fakt, Ze televizi volilo celkem 23 respondenti. Z toho
ziskala pouze tii jednicky. Nejvice je zastoupena ¢tyika a to osmi respondenty,
coZ je celatretina 1/3 respondentti, z poctu, jeZ toto médium valilo.

Opeét pro pirehlednost piikladam uspoiradané praméry a pocty respondent.



Media :or:?oecrgr?i Media resggr(\:dettentﬂ
Kniha Kniha
MP3 prehravac Televize
Video DVD prehravac
Radio - rozhlas Video
Televize Radio - rozhlas
DVD prehravac CD prehravac
CD prehravac MP3 prehravac
jiné: vypraveni jiné: vypraveni
internet internet
vybér kazet vybér kazet

otazka ¢.5 - Ktery program sledujete nejéastéji ? (jeden z vybéru)

Zamérem této otézky bylo Zzjistit, ktery program je vrodiné nevice
dedovén. Proto je rozdélena do tiech casti. Ke kazdé této casti je udélan
samostatny graf.

Ztéto casti vyplyva, Ze

Program, jez sledujete VY

rodice nevice  deduji

1677 program  CT1,  témef

e 14 | . ,

s ol polovina dotazovanych

o 10 a poté NOVU. Zato kand

n .

d :'/ CT2 deduje pouhy jeden

e

N4l respondent. Dva

t

b z dotazovanych  televizi
0,

CT1 C12 NOVA PRIMA nemaji.

Program, jez sleduje VASE DITE

Druha tabulka ukazuje, jaky

program nejvice deduji deéti

dotazovanych. Tedy z pohledu

rodica. Témer vSichni
respondenti  oznacili  program
CT1. Celkem 26 osob. Programy
CT2 aPRIMA nejsou zastoupeny

viibec aNOVA minimang. cn Ct2 NOVA PRIMA
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Treti cést této OtéZky Program, jeZ sledujete SPOLECNE

méla zjistit, zda rodice

deduji sdétmi ,jgich*
program nebo je

nechévaji  divat na
porady, které deduji

samy. KdyZz jsem tuto
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C&st zadavala, byla jsem

skeptictgjsi, ae jak je T Cr2 NOVA PRIMA

ztohoto grafu  vidét,
rodi¢e se zamétuji nazgmy déti a porady sleduji snimi. NOVU a PRIMU dleduje
mizivé procento dotazovanych a CT2 vibec nikdo.

KdyZz porovnam sledovanost vSech programi, bezkonkurencné ,vede'
CT1. Jak u déti, tak i u dospélych. Ve vSech tiech ¢astech je zastoupena nejvice.
Nejlépe to rozpozndme z dalSich priloZzenych grafa, jenZz jsou zaloZzeny na
procentech. ,Modrd&" barvaje nejrozsireng;si.

Program, jez sledujete VY

mCT1
mCm2
O NOVA
@ PRIMA




Program, je? sleduje VASEDITE

Program, je? sledujete SPOLECNE

mCT1
mCT12
O NOVA
@ PRIMA

Predchozich otézky byly spiSe obecné, nasledujicich pét se soustiedi primo na

televizi ajgji uzivani.

otazka¢.6 - Televizi zapinam
V této otazce méli respondenti vybrat vypovédi se kterymi souhlasi a se

kterymi se shoduje jejich uzivani.



Televizi zapinam

televizi nemam

nikdy ji nezapinam

ani si nevsSimnu, zZe je
pusténa

hlavné vecer

vytipuji si pofady a na
ty se poté divam

kdykoliv mé napadne

respondenti

Z tohoto grafu je jasné vidét, Ze vétSina respondenti televizi zapina
HLAVNE VECER a Ze tyto porady sleduji zamerng.

otédzkac.7 - Televizi pouzivdm

Tato otdzka mela ovérit, jak moc se dotazovani na televizi divaji. Zda
zamérné nebo jen tak mimochodem, aby m¢li n¢jaké zvukove podnéty.

Z nize uvedeného grafu vyplyva, Ze vice nez 75% SLEDUJE URCITY
PORAD A SOUSTREDI SE NA NEJ. Naopak nejméné ji pouZivaji jako
zvukovou kulisu. Tyto vysledky jsem nepiedpokladal a.



Televizi pouzivam

@ jako zwkowvou
kulisu

@ jako relaxaci -
sedim u ni, ale
nesleduji dégj

@ sleduji urcity
pofad a
soustfedim se
na néj

otazka ¢.8 - Détem televizi poustim
Predchozi otdzka se tykala rodici, tato je zaméiena na jeich déti. Jak moc
azdavybér poradi koriguji a schvaluji, nebo se nezajimaji, co déti sleduji.

Kdy televizi rodiée svym détem pousti
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kdykoliv si po jen tak kdy kdyZ siod poustisiji

feknou  vzajemné mne nich sami,
dohodé napadne potfebuji nehlidam je
odpocinout

Z tohoto grafu je vidét, Ze veliké mnozstvi rodic¢a si vS8ima toho, co jgich
déti zgjimaanaco by se chtély v televizi divat. Najdou se zde také rodice, ktefi je
moc nehlidgji.



Myslim si, Ze pokud jsme sdétmi domluveni na uréitych pravidiech
a nikomu nedéld problém je dodrZovat, tento druhy, ponékud volngjsi pristup
nevadi.

otdzkac.9 - Jak ¢asto se VaSe déti divaji natelevizi ?

Tato otdzka mela zjitit, jak ¢asto se déti na televizi divaji. Predpoklédala
jsem, Ze to bude DENNE a tato hypotéza se mi potvrdila. Témai vdechny déti
dotazovanych respondenta televizi sleduji kazdy den. Nikdo z dotazovanych
neodpovédsl, Zze NEVI, coz mi prijde spréavné, protoze to vypovida o tom, Ze se

svym détem veénuji atrévi s nimi volné chvile. | ty pred televizi.

Jak €asto se Vase déti divajinaTV ?
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denné jednouza dvakrdt jednou ménénez nevim
dva dny tydné tydné jednou
tydné

otazka ¢.10 - Divéte se natelevizi sdétmi?

Tato otédzka navazuje na piedchozi. Upiesiuje, jak moc se rodice s détmi
na jegjich oblibené porady divaji. Optimismus by byl na misté, ale skute¢nost je
jina. Nedélalajsem si ndroky nato, Ze vzorové vyjde vice nez 50% na ANO, ae
i presto jsem s myslela, Ze OBCAS bude méng, nez je. V procentudlnim
zastoupeni je to kolem 60%. Necelych 40% se tedy rozdéli mezi moznosti
VETSINOU a ANO. Jen 4 respondenti uvedli, Ze ANO. To je docela méo.



V tomto véku je dulezité, aby déti méli ,po ruce’ nékoho, kdo jim odpovi na
jelich ptipadné otézky. O tom se zminuji v teoretické ¢ésti. (viz kapitola ¢. ?7?)

Divate se naTV s détmi?
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A nyni v dalSich tiech otazkéch se zaméiim na dalsi, v dnedni dobe¢ jiz

v mnoha domacnostech pouzivané médium, kterym je pocitac.

otazka¢. 11 - Kde maji VaSe déti moznost pouZivat pocitac?

Dulezitou véci je, vjakych prostorach maji tyto déti pristup k tomuto
médiu a jak moc dlouho se v tomto prostoru zdrZuji. Samozigimé je, Ze pokud je
téchto mist vice, maji vétsi moznost se stimto médiem vice a vice seznamit. Samo
seznameni sice ,,3kodlivé® neni, ale muZe byt takového razu, ktery dité ovlivni

neprilis pozitivné.



Kde maji VaSe déti moznost pouzivat poéita¢?
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doma u vMS  zamova nemaji  nevim
znamych ¢innost  moznost
(krouzek)

Z tohoto grafu je jisté, Ze 70% domécnosti dotazovanych vlastni pogitat
adéti k nému maji pristup. OvSem 7 déti, budeme-li povaZovat, Ze rodi¢ ma jedno
dité, NEMA MOZNOST toto médium pouZivat. To viak neznamena, Ze by jej
rodina nevlastnila. Je klidné mozné, Ze pocitac je na takovém misté, ke kterému
dit¢ opravdu pristup nema, nebo jsou provedena opatieni, ktera zabranuji ditéti
toto médium tieba jen spustit (obsluhovat). Déle 2 déti mgi pristup NA
KROUZKU ajedno V MATERSKE SKOLE.

Nevadi, Ze mgji pristup, ae chybné je, nechdvat je tam sedét bez
dospélého dozoru. To si myslim ja

otazka ¢.12 - Jak ¢asto pouZivaji poéita¢ (pro zabavu - hry)?

Castost pouzivani je dost dileZita Je rozdil, kdyz dité pouziva pocitas
DENNE nebo MENE NEZ JEDNOU TY DNE? Podle mne ano. Je-li dité
vystavovano tomuto meédiu vice, snadnéji se necha ovlivnit a pohltit jeho
fiktivnim svétem. Pokud dit¢ kazdy den hraje opakované jednu hru, je jasné, Ze
bude urcité pocitacové funkce ovladat 1épe, nez jiné dite, které se k pogiteCi
dostane jen piileZitostné. A samozigimé sei tyto dvé déti lisi vyZadovanim tohoto

meédia. Protoze kdyZ si dité zvykne na urcitou pravidelnost, vyZaduje ji. A pokud



toto paisobeni nebudeme usmérnovat, je zde urcité riziko, které se na ditéti maze

projevit.
Jak ¢asto pouzivaji poé€itac?
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V tomto grafu jsou zobrazeny odpovédi tak, jak natuto otazku odpovedéli
dotazovani respondenti. Odpovédi jsou témét vyrovnang, coz je vidét na Skaléch
u kazdé z moznosti. Dulezité je zduraznit, Ze v grafu neni zobrazena jest¢ jedna
varianta. Tu jsem bohuzel zapomnéla v dotazniku uvést. Respondenti ji tam
pripsali. T respondenti pripsali moznost VUBEC NIKDY a ve své podstaté
ta saméa odpovéd, ae jinak fetena NEMAJI PRISTUP zapsalo 5 rodict. To je
celkem 8, coZ je ve srovnani svysledky grafu negjvice a to je zajimavé. Tyto

vysledky se mi moc libi.

otazka ¢.13 - Kolik hodin denné stravi Vase dité pied obrazovkou (televize,
pocitac)?

Toto je hodné diskutovana (diskutabilni) otazka. Pan Helus v jedné ze
svych knih piSe, Ze dit¢ pramérné stravi pied televizi a2 2 hodiny denné
v pracovni den aaZ 6 hodin o vikendu. Takovéto détstvi nazyva medializovanym.
Ale shlédneme-li graf, zjistime, Ze rodi¢e to odhaduji jinak. 23 respondenti
(kolem 70%) oznagilo odpovéd’ A, coz je MENE NEZ 2 HODINY. DVE AZ
CTYRI hodiny vybralo 8 dotazovanych.



Kolik hodin déti traviu TV, poéitace?

nevim
6 a vice hodin

4 - 6 hodin

2 - 4 hodiny

meéné nez 2 hodiny : : : : l

0 5 10 15 20 25

respondenti

Podle mne, je tento graf velice idealisticky, ale nechci zpochybnovat
odpovedi respondentd.

otazka ¢.14 - Na co nechavate své déti divat? (Zanr)

Ano. To je jedna z ngjdulezitéjSich otazek. Na jaké porady se déti divaji.
ProtoZe to dava konkrétni podobu a realitu tomuto zasadnimu a v dnedni dobé
vice rozsitenému problému. Negativni vliv neni poiéd. Tento vliv se musi
n¢jakym zpusobem dostat k ditéti. A kdo mu je zprostiedkuje (poskytne)? N¢jaky
prostiednik, jenz dité posadi pred obrazovku a zapne ji. Pak uz jen zalezZi natom,
jaky program zrovna bézi.

Na prvnim misté je kategorie POHADEK . Je to pochopitelné aje moc
dobie, Ze tento Zanr volilo 32 z celkovych 35 dotazovanych. V tésném zavésu na
druhé pozici je VECERNICEK. Sice by se mohl fadit mezi pohédky, ale myslim
si, Ze pro déti hraje urcitou roli aje pro né dalezity, tudiz jsem jej dala oddélené
(samostatne). Také jg volilo 29 respondenti. Jako dalSi druh v poradi jsou porady
PRIRODOVEDNE. Tuto kategorii urilo 21 respondenti.



Preference zanru:

vecéernicek
zpravodajstvi
hudebni
reklama
nauc¢né
sportovni
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komedie
reality show
soutéze
telenovely
sci-fi
historické
detektivni
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respondenti

Dad zvyétu sledovanych poradt jsou SOUTEZE, poté KOMEDIE,
SPORTOVNI poiady, NAUCNE a HUDEBNI. V3echny zde vyjmenované druhy
(Zanry) jsou pro rozvoj détského divéka vhodné, v urcité mite a vhodnosti pro
tento vek. Mély by viak byt upraveny tak, aby dit¢ mélo moznost je chépat, aby
byly pro pieddkolni dit¢ srozumitelné a snadno zapamatovatelné. Forma téchto
poiadi by méla byt piizpusobena détem. Zpracovani by mélo mit pohadkovy réz
bez prehnané odbornych nazvi. Pak je dit¢ schopno se snadno, prirozené

aaktivné ucit asvé znalosti pozdgji uplatnit.

otazka¢.15 - Hovorite s Vasimi détmi o sledovaném programu?

KdyzZ uz serodi¢e sdétmi natelevizi divaji a sleduji konkrétni porad, meli
by tam snimi nglen fyzicky byt, ale i psychicky. Tim myslim, Ze by poifad méli
aktivné sledovat a vhodnym zpasobem ditéti komentovat a upresiovat d¢j. A také

samoziejme odpovidat na zvidavé otazky.



Kdy hovofite s détmi o programu
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pred v pribéhu po skonéeni  pozdéji vibec
programem programu  programu

Z nésledujiciho (vySe uvedeného) grafu lze vycist, Ze rodice divgjici se
sdétmi, snimi i hovoti, coz je spravné. Nejvice odpovédi se vyskytuje u moznosti
V PRUBEHU PROGRAMU. Das tfi moZnosti maji podobné vysledky
a posledni moznost neoznaCil nikdo. Neékteri z dotazovanych oznacili 1 dveé
odpovédi. Krome¢ té, ztabulky neuspédnéjsi, jesté pravé moznost C (PO
SKONCENI PORADU). Tato kombinace je urcité velice vhodné Rodi¢ si ovéi,
co s dit¢ zporadu pamatuje. Zda si vice vS&ima detailt nebo déje, na co se
v pofadu zamétuje, co ho zgima. Mimo jiné s také procvicuji ,Sedou kiru
mozkovou* tedy pamét’ a znovuvybaveni déje, také abstraktni my3eni
a predstavivost. A abychom nezapomnéli na to nejdulezitéjsi, posiluji schopnost

komunikovat arozsituji aktivni slovni zasobu.

otdzka ¢.16 - Mydlite si, Ze méa televize vliv na vyvoj VaSeho ditéte?

O vlivu médii jsem jiz mluvila v teoretické ¢ésti. Pokud bych na tuto
otazku méla odpovédét ja sama, tekla bych URCITE ANO. Televize ngjaky vliv
ma, ackoliv si nekdy myslime, Ze déti neovliviiuje. Ovliviiuje nejen déti, e i nas
dospélé. Jeto jgi posani - ovlivnit. At uz pozitivnim nebo negativnim zptisobem.
Podava ndm informace a nuti nés, nenasilnou metodou zprostiedkovéni, abychom
S na uréitou véc utvorili svij ndzor. A steinym zptisobem TV puasobi i na naSe

déti. Davajim prostor pro rozhodnuti. Mohou si sami vybrat, jaky postoj zaujmou.



A jenanésrodicich, prarodic¢ich, ucitelich, ¢i ,,pouze” lidech, tento postoj rozvijet

aformovat tim spravnym smérem.

Vliv TV navyvoj ditéte
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urcité ano ano ne mozZna nevim

Z tabulky vidime, Ze prevazné vétSina se s mym nézorem shoduje. O néco
meéné zvolilo moznost ANO, coZ nevyvraci prvni moznost. Naopak ji potvrzuji.
Kdybychom u obou téchto dvou moznosti secetly respondenty, dostaneme ¢islo
28. Toto ¢ido je dosti vysokeé, vzhledem k ostatnim z vySe uvedenému grafu. NE
urcily 2 lidé a MOZNA ¢tyii. V jednom z dotaznikt se objevily i dvé moZnosti,
ato B (ANO) a C (NE). Nevim piesné, co respondenta vedlo k tomuto kroku.
Nejspise by se tato odpovéd” dala shrnout do odpovédi D (MOZNA). Ale to jsou
pouhé spekulace.

otazka ¢.17 - Jaky vliv televize podle Vas ma?

Tato otédzka Uzce souvisi s predchozi. Konkretizuje ji. V tomto piipadé ma
opravdu oba vlivy. | piesto, Ze jsem v instrukcich uvedla, aby u této otazky
vyplnily pouze jednu moznost, nebylo to mozné. ProtoZze mi tam bohuzel chybéla
dileZita dal& moznost POZITIVNI | NEGATIVNI. Takto odpovedéli 4
respondenti. Pokud oznagili pouze jednu odpovéd, témer vzdy k ni pripsali, Zze
zaleZi na vybéru poradi, coZ je pravda. To je opravdu nejdileZitéjSi. Korigovat

vybger.



ViIiv TV - jaky?
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pozitivni negativni zadny nevim

Z grafu je jasné, Ze na prvnim misté je POZITIVNI vliv. Ale NEGATIVNI
je také docela dosti zastoupen. Respondenti si uvédomuji nastrahy tohoto média
a proto je mohou lépe vidét. UZ to je dalsi krok ktomu, aby je mohly
minimalizovat. TudiZ i to, Ze nekteti oznagili moznost B (NEGATIVNI) hodnotim

jako pozitivni ve vztahu k tomuto procesul.

otazka ¢.18 - Jaky je oblibeny seridl, film, televizni poiad VaSeho ditéte?
(vypiste)

Tato posledni otédzka je velice konkrétni. M¢la tak trochu proveérit, jak
rodice své déti zngji. Jestli vi, co je pro né oblibené. Otazka byla poloZena volng,
nebyli zde Zz&dné moznosti. Respondenti méli vypsat nézev, podle svého uvazeni.

Odpoveédi byly opravdu rozmanité. Celkovy pocet poradi, které byly
respondenty zapsany, je 29. Pro piehlednost uvadim v grafu prvnich 10 poradu,
jez rodice urcili.

Na prvnim misté je détmi velice oblibenda KOUZLENA SKOLKA. Tu
zapsalo 17 respondentt, coZ je vétSi polovina dotazovanych (51,5%). Druhou
pozici ziskal VECERNICEK. Oblibenost u déti je téZ vysoka Zde je to 15
odpovédi. Dal&i v poradi jsou POHADKY . Je to obecn¢j&i, ale ja jako malé dite,
jsem je také méla moc réda. Asi bych si nedokazala vybrat tu nejoblibengjsi.
V&echny, co jsem v tomto véku vidéla, se mi moc libily a mém je velmi réda
dodnes. Dal& porad, jimZ je VEDA JE ZABAVA ozn&ilo stgjné respondenti.
jako HRISTE 7. Ostatni porady uréilo méng nez ¢étyii respondenti.



Pofady serazené podle oblibenosti

kouzeln& Skolka
vecernicek
pohadky

véda je zabava
Hristé 7
pofady o pfirodé
Pan prstenu
Kobra 11

Harry Potter

détské porady
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respondenti

Zde v nésdedyjici tabulce jsou porady, které dotazovani zapsali pouze

jednou. Jsou to tyto:

sportovni porady
Kosti¢ky

Bambi

Bludisté

Medicopter 117

HAF

Pohadkova puda
Arabela

Sikulové

Simpsonovi

Willi Fog

Byl jednou jeden objevitel
Kfemilek a Vochomarka
Doba ledova

Hled4 se Nemo
Medvidek P

Krteek

GuinessUv svét rekordu
Spidermann
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Nyni se budu podrobnéji zabyvat kazdym zde zapsanym poiadem.

PORADY

Nyni se zaméfim na vSechny porady. Hlavné na to, ktera stanice je vysil4,

kdy je jgich vysilaci ¢as ajakou maji ¢asovou délku (délkatrvani).



Budou zde rozdéleny podle toho, ktery den jsou vysilany. Také se
zamétim na celkovou délku poradu, jeZ jsou v tomto ¢ase vysilany. Soustiedim se
na to, kolik hodin denn¢ daji vSechny porady dohromady. Tim se zjisti urcita
potencidni denni sledovanost ataké kolik ¢asu nabizi détem, aby televizni porady
mohly sledovat (vhodnost a pristupnost). Nepiedpoklddam, Ze jedno dité bude
sledovat vSechny porady v tydennim vycétu, ae ur¢ita moznost tu je. Pokud by
opravdu dit¢ sedovalo v3e, byla by pro n¢j televize velmi nepostradatelnou
soucésti kazdodenniho rezimu.

V&echny porady, které jsou z vySe uvedenych tabulek jsou podtrzené.

PORADY VYSILANE:

v PONDEL | (86 minut = 1 hodina 26 minut)
Kobrall

stanice a ¢as: Nova, 20:00-21:00 (60 minut)

Guinnessiv svét rekordi (premiéra)

stanice a¢as: CT 1, 18:30-18:56 (26 minut)

v UTERY (210 minut = 3 hodiny 30 minut)

Kosticky

stanice a¢as: CT 1, 9:15-9:30 (15 minut)

Hriste 7 (repriza)

stanice acas: CT 2, 13:40-15:45 (125 minut)

Védaje zébava (premiéra)

stanice a¢as: CT 1, 16:30-16:55 (25 minut)

Simpsonovi

staniceacas. CT 1, 1:35-2:00 (25 minut)
CT 2, 19:30-19:50 (20 minut)

ve STREDU (75 minut = 1 hodina 15 minut)
Guinnessiv svét rekordu (repriza)
stanice a¢as: CT 1, 9:30-10:00 (30 minut)

Sikulové




stanice a¢as: CT 1, 16:30-16:40 (10 minut)
Bludiste
stanice a¢as: CT 1, 16:40-17:15 (35 minut)

ve CTVRTEK (95 minut = 1 hodina 35 minut)
Védaje zébava (repriza)

stanice a¢as: CT 2, 13:35-14:00 (25 minut)
Sikulové

stanice ac¢as: CT 2, 14:15-14:25 (10 minut)
Bludisté

stanice a¢as: CT 2, 14:25-15:00 (35 minut)
Byl jednou jeden objevitel

stanice a¢as: CT 1, 16:35-17:00 (25 minut)

v PATEK (55 minut)
Byl jednou jeden objevitel
stanice ac¢as: CT 2, 13:45-14:10 (25 minut)

Willy Fog
stanice a¢as: CT 1, 16:00-16:30 (30 minut)

v SOBOTU
pohadky
stanice ac¢as: CT 1, po poledni

v NEDEL! (145 minut = 2 hodiny 25 minut)
Kosticky

stanice a¢as: CT 1, 6:50-7:00 (10 minut)
Hfiste 7

stanice a¢as: CT 1, 7:30-9:45 (135 minut)

po CELY TYDEN (146 minut — 2 hodiny 26 minut x 5 dni = 12 hodin 10

minut)



Kouzelna Skolka (60 minut x 5 =5 hodin)
staniceacas. CT 1, 8:30-9:00 (30 minut)

CT 1, 16:00-16:30 (30 minut)
Medicopter 117 (75 minut X 5 = 6 hodin 15 minut)
stanice ac¢as: Prima, 16:45-18:00 (75 minut)
vecernicek (11 minut x 5 =55 minut)
stanice adas: CT 1, 18:45-18:56 (11 minut)

Pohadkova ptda - pavodni pofad, jiz neni vysilén, struktura a celkovy charakter

zastal zachovan, tvirci pouze zménili nazev préavé na Hris&té 7. Uvadi Martin
Dejdar.

Jeto, Gzemi pIné pohédek, her a bgesnych setkani! Cekaji vas Mach a Sebestova,
Martin Snilek, Ji aHele, Muminci, jeden prima déda, Haf a Arabela.”

V poradu Hri&té 7 se vyskytujei porad Haf.

Kiemilek a Vochomirka samozigimé patii pod kategorii vecernicek.

détské porady
- Bambi
- Krtedek
- Medvidek Pii

porady o piirodé

sportovni potady

Filmy:
- Pan prstent
- Harry Potter
- Dobaledové
- Hledase Nemo

- Spidermann




HLEDISKA:

CAS

Soucet vSech poradii, u nichz byl zjistén ¢as,, promitani“ je 23 hodin 16 minut.
Mne samotnou toto cislo piekvapilo. Ale kdyZz se nad tim zamyslim,

mozna je to dobre. Sice ne vdechny, ale vétSina téchto poradu je détem opravdu

ur¢ena. A je dobre, Ze jich televize tolik nabizi. Pokud jsou opravdu vhodné,

mohou se na n¢ déti divat a ,,neSkodi* jim. Rozhodné je lepsSi nabizet porady pro

déti vhodné, nez porady nevhodné, mezi které se radi napriklad ty stématikou

krimindlni.

VYSILACIi PROGRAM

KdyZz se zaméiim na toto hledisko a porovndm vyse uvedené vysedky
vyzkumného Setieni, Zjistim, Ze nejvice téchto poradi se vysila na programu CT 1
nebo CT 2, coz je TV vefginopravni. Pokud se vrétime o nékolik stranek zpét
k otézce &.5, Zjistime, Ze vysledky se shoduji. Tam je naprvni pri¢ce také CT 1.

A porady zmingné z ostatnich dvou TV negjsou UpIné nevhodnéjsi. Kobra
11 by svym charakterem méla patiit spiSe jiné vékove skupiné a Medicopter 117
také. Pokud bych méla konfrontovat pravé tyto dva porady, zvolila bych pro dité
spiSe druhou moznost a program PRIMA. Samoziggmé s ,dohledem”
a komentarem dospélého. Tento serid je zaloZzen na praci |ékait, coz ditéti maze

davat dobry priklad v oblasti pomoci ostatnim lidem.

DNY V TYDNU A SLEDOVANOST DETSKYM DIVAKEM

Cetnost zvolenych poiradii je na pocet nejvétsi v UTERY ave CTVRTEK.
Ale vzhledem k poradim a jgjich vysilacim ¢asim bych spige urgila CTVRTEK.
Podle mne se ale déti nejvice divaji v patek, to mohou i vecer a také o vikendu.
V sobotu po poledni vétSinou davaji néjakou pohédku a v nedéli rdno pravé velice
oblibeny potad nyni nazvany HRISTE 7. Za nés, kdyZ jsem ja byla mala a divala

se, se ngjdiive jmenoval Studio Rosa a poté Ji Hele Nedéle.



2.2.1.2. Dotaznik pro ucitele, ucitelky

Tohoto dotazniku se zUcastnilo 22 wciteli ¢ ucitelek. Jgjich veék je
vrozpéti od 22 do 55 let. Dotaznik byl vyplhiovdn anonymné na tiech
pracovistich predskolniho zarizeni, proto se nelze zabyvat kazdym pracovistém
zvlést. VSechny vysledky jsou zpracovany a vyhodnocovany ze vSech 22
odpovedi.

Forma dotaznikovych otézek je nestdla, objevuji se zde uzaviené
i polooteviené otazky. Otazky jsou kladené tak, aby jim ucitelé spravné
porozuméli a uméli vybrat odpoveéd’. Je zde podobnost z predchozim dotaznikem.
Nekteré z otdzek jsou naprosto totozné, jiné maji pozméneny charakter.

V&echny otézky jsou zaméreny na prostiedi mateiské skoly a svym
charakterem iesi otazku uzivani médii v MS. Kladené otézKy jsou psané v 2.0s0bé

mnozného ¢isla

Jedté predtim, nez se pustim do jednotlivych otézek, zde pro piehlednost
uvédim tabulku vSech respondentt spolu s jgjich vékem a dékou praxev MS:

5 let 5 let 5 let
M/Z vek praxe M/Z vek praxe M/Z vek praxe
muz 32 2 Zena 43 25 Zena 48 25
zena 22 0,5 zena 46 26 zena 49 29
zena 24 2 zena 46 26 zena 49 29
Zena 31 2 Zena 46 3 Zena 51 29
Zena 36 5 Zena 47 29 Zena 53 30
zena 39 19 zena 47 24 Zena 55 36
zena 40 15 zena 47 28 zena 16
Zena 41

Z tabulky vycteme, Ze zde odpovidal i jeden muz. Vékovy pramér této
skupiny dotazovanych je 40,5 roku a pramérna praxe na jednoho ¢ini priblizné
18 let. Ve skuping jsou zastoupeny jak mladSi pani ucitelky stéemeér Zadnou nebo
minimalni praxi, tak i starSi ro¢niky, které maji dlouhou praxi s piredskolnimi
détmi.

Ucelné jsem vybirala rozdilné véky ucitelek, ponévadz s myslim, Ze stardi
ucitelky maji své , staré’ postupy a nebudou tolik pouZivat nova média, ktera za
doby, kdy ony svou praxi zatinaly, vlastné neexistovala. Zaroven si ale nemyslim,



Ze vSechny mladsi ucitelky by se odkazovaly jen natelevizi nebo CD prehravat.
Je to 0 osobnosti ucitelky a o tom, co pro déti preferuje.

otazka¢.1 - Co prevazuje pred spanim?

Respondenti meli vybrat jednu z moznosti podle toho, kterou z nich ve své
tiéide nejvice pouzivgji. Zdali détem po obédé pred spanim, nebo chcete-li
odpoc¢inkem (relaxaci), pohadky sami predcitaji, nebo je pohodingji pusti na

kazeté ¢i CD anebo dokoncev televizi.

Co prevazuje pfed spanim?

O ¢teni pohadek
@ poslouchani pohadek na kazeté, CD
O sledovani pohadek v televizi

Z nasdedujiciho (vySe uvedenénho) grafu vyplyva, Ze nevice se
v materskych skolach ¢te. CTENI POHADEK ur¢ilo 19 ze vSech dotazovanych,
coZ je 79%. Na druhé pozici je POSLOUCHANI NA KAZETE, CD ato zvolili
Ctyfi respondenti (17%). Sledovéni zvolil pouze jediny z dotdzanych, coZ jsou
v tomto pripadé 4%. Tyto vysledky jsou velice pozitivni.

otézka &.2 - Co déti v M S spise vyzadu;ji?
Tato otézka je podobna piedchozi, ale ma jiny Uhel pohledu. Ucitelé se
maji zaméfit na to, co déti po nich chtéji, kdyz jim daji na vybér. Z uvedenych

moznosti, jak sami vidite na grafu, déti nejvice chtgji, aby jim ucitelé CETLI



(72% 3kolkovych déti). Vzhledem k prvni otazce, je zde rozdilné druhé misto,
¢imz je ve 23% SLEDOVANI TELEVIZE, zatimco u predchozi to byla tady az
treti moZnost POSLECH RADIA, kter4 zde ma pouze 5%.

Co déti spiSe vyzaduji?

@ ¢teniod Vas
O poslech radia, CD
@ sledovani televize

KdyZ se podivam na vysledky této a piedchozi otézky, je jasné, Ze déti by
se rédy divaly natelevizi, ae ucitelé toto ,,chténi* koriguji. Podle mého nézoru je
to dobre. Protoze, ty déti, které televizi vyzaduji jsou takto vedeny i doma. Pokud
by jim vyhovély i ve Skolce, mohla by mit TV nadité neblahy vliv.

otazka ¢.3 - Ktery z téchto médii mate nejradéji?

Opét, jako u predchoziho dotazniku jsem zde méla osm moznosti, ze
kterych méli vybrat ¢tyfi a seradit je podle oblibenosti a prifadit znamky od
jednicky do ctyiky.



V&echny vysledky jsou v nasledujici tabulce:

Média Stupen oblibenosti Podet Pramérné
1 2 3 4 respondentt | hodnoceni
Kniha 18 2 1 1 22 1,32
Rédio - rozhlas 0 3 8 0 11 2,73
Televize 0 4 8 4 16 3,00
Video 1 3 1 5 10 3,00
CD prehraval 1 5 5 0 11 2,36
MP3 prehravaé 0 2 0 2 4 3,00
DVD prehravaé 0 1 0 2 3 3,33
jiné:
noviny 2 0 0 1 3 2,00
divadlo
1 - nejvice oblibeny 4 - nejméné oblibeny

Jak z tabulky vyplyva, na prvnim misté je jednoznaéné kniha s pramérem
1,32. Také ji zvolilo nejvice respondentt. Vlastné vSichni a 18 z nich knize dalo
jednicku. Je pro né nejoblibengjSim médiem. Podle praméru je na oficidlnim
druhém misté CD piehrévac. Ten zvolilo 11 respondentt, prameérna znamka je
2,36 a nedostal ani jednu ¢tyiku. Tietim nejoblibenéjsSim médiem podle prameéru,
je rédio, které ziskalo pramérnou znamku 2,73. Zvolilo ho téZ 11 dotazovanych,
steiné jako CD piehravat, ae protoZze neziskal ani jednu 1 a vice trojek nez
dvojek, ztraci na druhé misto pouhych 0,37 znamky. Rozdil neni tak veliky. Vetsi
je rozdil pramérné znamky mezi prvnim a druhym mistem - 1,04 znamky. To je

celkem dost. Ostatni média maji prameér vétsi nebo rovny 3,00.

Za zminku také jedté stoji médium JINE, protoZe to ziskalo pramérnou
znamku 2,00 a tudiZz se fadi na druhé misto pred CD piehravac, de kdyz se
podivame, kolik respondenti oznagilo posledni médium, tedy jind média, jsou to
pouze tti respondenti. Dva z nich dali jednicku ajeden ¢tyiku. Neni to tedy velké
zastoupeni.

Nyni zde jsou dva vynatky zvySe uvedené tabulky. Posloupnosti
pramérného hodnoceni a takeé pocta respondentd (kolik jich jaké médium volilo):




Média Pramérné Média Pocet
hodnoceni respondentd
Kniha Kniha
CD prehraval Televize
Radio - rozhlas Radio - rozhlas
Televize CD pfehravac
Video Video
MP3 piehravaé MP3 pfehravaé
DVD prehravac DVD prehravaé
jiné: jiné:
noviny noviny
divadlo divadlo

V téchto tabulkach jsou prehledné vidét vSechny praméry a také kolik

respondentu to urcité médium zvalilo.

otazka ¢.4 - Ktery preferujete pro své déti?

Stejnym zpuasobem jako piedchozi otazka je poloZenai tato. Jeding, co je
jiné, je zamateni. Zde se orientujeme na déti a na to, co dotazovani pro né v MS
nejvice preferuji. Také méli vybrat ¢tyfi z osmi uvedenych médii a zvolit, ktera
jsou podle nich pro déti prinosné

V niZe uvedené tabulce opét vede kniha a celkovou pramérnou znamkou
1,23. Jak vidite, ani jeden z respondenti nedal ¢tyrku, dvojku zvolil pouze jeden a
trojku dva. Ostatnich 19 zvolilo nejlepsi zndmku jednicku. VSichni respondenti do
svého vyctu knihu zaradili - vSichni ji tedy pouzivaji. At vice nebo méng, ale
urcitym zpasobem sni pracuji. Jedind kniha ma pramérnou znamku niZsi nez
2,00.
Na druhém misté, podle praimérné znamky (praméru) je CD piehravac, ktery
ziskal zndmku 2,19. Na prvni misto ztraci celych 0,96 znamky. Vzhledem
k predchozi otézce je tento rozdil mnohonasobné vétsi. Na pomysiné bronzové
piicce se se svym pramérem 2,25 znamky nachazi média jina. Ty volili Gtyfi
respondenti. Protoze jim prifadili jedni¢cku nebo dvojku, vyhouplo je to az sem
natieti misto.



Stupen oblibenosti Pocet Primérné

Média . .
1 2 3 4 respondentl | hodnoceni
Kniha 19 1 2 0 22 1,23
Radio - rozhlas 0 0 3 3 6 3,50
Televize 1 2 3 3 9 2,89
Video 1 5 6 3 15 2,73
CD prehravac 0 13 3 0 16 2,19
MP3 prehravac 0 0 1 1 2 3,50
DVD prehravac 0 2 1 0 3 2,33
jiné:
vypravéné pribéhy
kazetovy magnetofon 1 2 0 1 4 2,25
Casopisy
divadlo
1 - nejvice oblibeny 4 - nejméné oblibeny

Jako dal§i se fadi DVD piehravat se svou pramérnou znamkou 2,33. Toto
médium s vybrali pouze tfi respondenti, takZe objektivnost této zndmky neni
Uplné stejnd jako u jinych médii, ke kterym se fadi i dalsi, ¢imZ je video
se znamkou 2,73. Toto médium volilo 15 z 22 respondentt, tedy vice nez
% dotazovanych. Vysledek povazuji za objektivngjSi, prece jen se jeste¢ vice
pouZivgji klasické videokazety nez DVD nosice, ale uz se zatingi ,chytat"”
i v materskych Skolach. 9 respondentti zvolilo dal&§i médium v poradi a tim je
televize. Svou pramérnou znamku 2,89 se bliZi trojce a je to posledni médium
majici zndmku niZsi nez 3,00. Za trojkou jsou pak uZ jen radio a MP3 prehravac

se shodnym pramérem 3,50.

V dalSich dvou tabulkach opét uvadim postupnost médii z hlediska

priamérné znamky a poctu respondenti, jez médium volilo:



Média Pocet Média Primérné
respondentl( hodnoceni
Kniha Kniha
CD prehravad CD prehravaé
Video DVD prehravac
Televize Video
Radio - rozhlas Televize
DVD piehravaé Ra&dio - rozhlas
MP3 prehravac MP3 prehravac
jiné: jiné:
vypravéné pribéhy vypravéné pribéhy
kazetovy magnetofon kazetovy magnetofon
Casopisy Casopisy
divadlo divadlo

otazka ¢.5 - V jakém intervalu pouZivate televizi jako prostfedek pro "vyuku"?

Tato otézka je zde proto, abychom zjistili, jak ¢asto déti maji pristup
k tomuto médiu praveé v mateiské skole. Vzhledem k tomu, jak ucitelé vyhodnotili
otazku ¢.4, by to nemuselo byt tak casto. Moje minéni se ¢astecné potvrdilo.
Uvidime podle grafu.

Interval pouzivani TV v MS
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KdyZ secteme vSechny odpovédi, dojdeme k ¢islu 19, z ¢ehoz vyplyva, Ze
téi  z dotazovanych neoznatili Zadnou ze zde nabidnutych moznosti. 7

respondentti, neni to ani polovina z dotézanych, zvolilo moznost posledni, tedy Ze



ji nepouzivaji NIKDY . Pouze o jednoho respondenta méng dalo piedchozi DELSI
interval. Zastoupen je i MESICNI (4 respondenti) interval a JEDNOTY DENNI.
Ten zvolili dva dotazovani, ale v porovnani s celym vzorkem je to 11%, ptiblizné
desetina a to je docela dost. Pro zajimavost porovnani, u moznosti NIKDY je to
36%. Takze tyto dvé moznosti jsou k sobé v poméru cca 1:3. Kdybych to prevedla
na 4000 lidi, 1000 ztoho by podle mého poméru zvolilo moznost A, tedy
JEDNOTYDENNI interval, a to je celkem hodn¢ lidi. Predstavte si kolika
materskych skolach mtze pracovat tisic ucitelek nebo ucitelt. Radéji ani nechci,
dekuiji.

Je pravda, Ze tyto vysledky rozhodné nemohu prevéadét na tak obrovské
meiitko, ale jako Uvaha, to stoji zato.

otazka ¢.6 - Jaké porady vybirate pro déti v M S? (zanr)
Tato otédzka je naprosto totozna v obou dotaznicich. Zgjima mé, zda ucitelé
zvoli jiné Zanry nez rodice téchto déti. Pokud by ucitelé méli moznost vybéru, co

by do mateiské Skoly zvoalili.

Preference pofada:

vecernicek
zpravodajstvi
hudebni
reklama
nau¢né
sportowni
pfirodovédné
akéni
dobrodruzné
horor
komedie
reality show
soutéze
telenovely
sci-fi
historické
detektivni
pohadky 4
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Ve vy3e uvedené tabulce jsou tyto preference znazornény. Ze vsech Zanra,
které jsou v nabidce jich 8 ziskalo aspon minimum, coZ je jeden ,hlas‘. Na zlaté
pozici je samozieimé POHADKA, kterou ur¢ilo 21 respondenti, tedy kromé
jednoho v&ichni. Témet 100%. Hned za pohadkami jsou porady NAUCNE. Ty
dostaly 15 hlasii a v procentech je to 19%. Jako tieti jsou porady HUDEBNI
spramérem 17%, coz je 13 respondentd. DalSi v poradi jsou porady
PRIRODOVEDNE, jez ziskaly 15%, coZ je 12 z dotézanych. Pozice péata patii
poradu, ktery dsti maji rady, nékteré je primo zboziuji - VECERNICEK. Zvolilo
ho 9 ucitela (12%). V porovnani sostatnimi zvolenymi porfady nema
»vzdélavaci® funkci, proto je aZz péaty. Mezi posledni se 4% (Etyiprocentnim)
zastoupenim v podobé tii hlasi se fadi shodné na Sesté misto porady
SPORTOVNI a KOMEDIE. Pouze dva dotazovani zvolili DOBRODRUZNE
porady. Ostatnich 10 moznosti neziskalo ani jeden hlas. KdyZ se podivame, jaké
jsou to kategorie, je to dobie, Ze je nikdo z respondentt nezvolil.

Tyto Zanry samoziggmé nejsou jen oddélené. Dgi se raznymi
kombinacemi propojovat, z ¢ehoZz mohou vzniknout nadherné projekty, na kterych
se mohou podilet i déti z matefskych Skol. Idednim spojenim zvolenych Zanra
vidim NAUCNOU POHADKU provézenou PISNEMI s PRIRODNI tématikou.

otazka ¢.7 - Divate se na televizi sdétmi?

Tato otazka je velice dileZita, protoze pokud se snimi dospéli divaji,
mohou korigovat a ovliviiovat minéni o urcité véci. Déti maji moznost zeptat a
dozvédét se, jak to presné funguje a proc v televizi je to jinak. Objasnime jim, Ze
vSechno co vidime v televizi, vZzdycky nemusi byt Gplné stegjné (&) i ve skutecném
Zivoté. Nastinime, Ze redlita svétaafilmovarealitaje rozdilng, a Ze je dulezité tyto
dveé ,reality” chpat oddeleng.

Ale pokud u nich v tu daleZitou chvili nebudeme, preberou si to podie
svého ,nezralého a zkresleného" uvaZzovéani a to pak maze mit neblahy vliv na

jegjich mysleni.



Divate se s détmii:

ne

obcas

vétSinou

ano

respondenti

Z této tabulky vidime, jak to je u této skupiny respondentd. 11 jich
odpovédélo, Ze ANO, co? je 50% z dotazanych. OBCAS zvolilo 32% a moZnost
NE 18% uciteli. 50% ANO je sice docela pekny vysledek, ale co potom délé ten
zbytek ucitelt, kdyZz déti posadi k televizi? Celych 18% (v tomto pripadé 4
ucitelé) s déla svoje véci a détem se nevénuje. A 32% tedy 7 piedSkolnich
pedagogt s OBCAS k détem sedne a OBCAS si dél&ji jiné potiebné véci.

KdyZ s uvédomim, Ze celkovy pocet mnou oslovenych respondenti je 22,
tudiz 11 trid materskych Skol. Polovina je 5 nebo 6 trid a tyto téidy, respektive
jgjich pedagogové nekladou dulezitost této otazce, je to zgimavy vysledek.
Moznato prehanim, ale prevedu-li si procentudni vysledek na vétsi meritko, 50%
ANO jemalo.

otédzka ¢.8 - Hovofite s Vasimi détmi o sledovaném programu?

Tato otédzka piimo navazuje na predchozi a Uzce se ji dotyka. Je celkem
Zbytecné sedét sdétmi u televize a porad , pouze sledovat“. Méli bychom je
uré¢itym zpasobem stimulovat k aktivnimu dledovéni. Aktivni sledovani je
dulezity postoj k televizi a vyjédieni k uré¢itému poradu. Sledujeme-li pasivng,
porad nés v celku nezgjima a proto se ani na déj nesoustredime. V tomto piipadé
je televize pusténa ,,ze zvyku“. Ale aktivni sledovani se pozna na prvni pohled,
zvl&st na détech. Zaujeti a pouhy posed napovida o tom, jak nés porad zajima, jak
na nés pasobi a jaka je pravé atmosféra. Toto sledovani aktivuje mysleni a

uvazovani a vétsinou dochézi k tomu, u malych déti obzvlaste, Ze dité klade



otazky. Zajima ho déj a to, co se pravé odehrava. Chce védét vic, a my bychom
tam méli byt a otdzky mu zodpovédét. Zvidavost k tomuto véku patii a je dalezité
ji nezanedbavat a nebrat ji nalehkou vahu. Proto bychom s ditétem o sledovanych

poradech méli hovorit a diskutovat.

Kdy hovorite s détmi o sledovaném pofadu?
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pred v prubéhu po pozdéji vlibec
programem programu skonceni
programu

Z uvedené tabulky vyplyva, Ze wcitelé sdétmi o programu nejvice mluvi
PO JEHO SKONCENI. Tuto mozZnost oznagilo 14 respondentd, procentudng je
to 43% z dotazovanych. , Na stiibrné pricce" se umistila moznost V PRUBEHU
PROGRAMU s po¢tem sedm dotazovanych, co? je 27%. PRED PROGRAMEM
sdétmi hovori 18%, v tomto piipadé 6 respondentt. VUBEC s détmi o programu
nemluvi jeden dotézany (3%) a POZDEJ tii ucitelé (9%). KdyZ settu viechna
¢ida, pocet presdhne 22 o celych 11. To znamend, Ze téchto 11 lidi zvolilo vice
neZ jednu odpovéd’. Hovoii sdétmi nejen PO SKONCENI PORADU dei jindy.
Mohla by to byt moZnost A - PRED PROGRAMEM nebo B - V PRUBEHU
PROGRAMU, protoZe u téchto moZnosti se vyskytuje nejvysSi pocet hodnoticich
respondenti.

otdzka ¢.9 - Odhadnéte, kolik hodin denné stravi predskolni dité pfed obrazovkou
(televize, poéita€)?
Odhadem méli ucitelé uréit, kolik si mydli, Ze déti téchto rodica stravi pred

obrazovkou. Pti pohledu natabulku vidime, Ze negjvice odpovédi ma moznost B



2 - 4 HODINY, volilo ji 12 ugiteld, to je 54% a o tifi mén¢ zvolilo odpoved
MENE NEZ 2 HODINY, coZ je 41% respondenti. Minimélni pocet - pouze jeden
dotazovany zapsal odpovéd’ 4 - 6 HODIN. Tento jeden dotazovany zde tvoii 5%.

Kolik Hodin dité stravi pred obrazovkou:

nevim

6 a vice hodin

4 - 6 hodin
i - )
2 - 4 hodiny ‘ ‘ ‘ ‘
méné nez 2 hodiny ‘ ‘ ‘ ‘ J
(0] 2 4 6 8 10 12

respondenti

Ucitelské odhady jsou podle mého realistictéjsi nez odhady rodica v otézce
¢islo 13, ale nemohu soudit, jak to je. Mozna ucitelé soudi podle toho, co kde pisi

nebo prosté jen jsou skeptictéjSi nez rodice.

otdzka ¢.10 - Myslite si, Ze ma televize vliv na vyvoj pfredskolniho ditéte?

Tato otédzka je totoZzna s otdzkou cislo 16 z dotazniku pro rodice. Zde se
ptam ucitelti na totéz, ponévadz zamérem je zjitit, jak se odpovédi budou lisit
stejné jako u jinych predchézejicich otézek.

V nize zobrazeném grafu jsou odpovédi vSech 22 respondentii. Jak vidime,
tito respondenti volili pouze dvé z uvedenych Sesti moznosti a to bud’ odpovéd’
URCITE ANO a ANO. Na prvni pohled mez témito dvémi odpovédmi neni
rozdil. Ony by mohly byt jako jedna moznost. V tom piipadé by 100%
dotazovanych odpovédélo kladné. Nazor mgji tito lidé shodny, avSak rozdil je
v tom, Ze moznost URCITE ANO je intenzivngjsi, presvédcivejsi, dirazngjsi.
Je v ni vice emoci. Tento ¢lovek je schopen si svij ndzor plné obhgjit a mozna
i presvédeit o ném ostatni. Pokud bych pomér téchto dvou odpovédi meéla vyjadrit

procenty, jeto 55:45 (téZ v grafu v priloze).



Ma TV vliv na dité?
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urcité ano ano ne mozZna nevim jiny nazor

otédzka¢.11 - Jaky vliv televize podle Vas ma?
Otézka posledni dopliuje otazku ¢islo 10. Udava smér presvédceni. Zda je
pozitivni nebo negativni.

Vliiv TV:

nevim

zadny

negativni

pozitivni

0 5 10 15 20 25

respondenti

Jak je ztabulky jasné, vice odpovédi sméiuje spie k NEGATIVNIMU
pusobeni. Zde je 21 odpoveédi. Ale pokud bych od vSech 22 respondentit odecetla
jiz zminény pocet, doda bych k gislu jedna, ale u odpovédi POZITIVNI je celkem
15 odpoveédi. Z toho vyplyvd, Ze pouze osm respondenti urcilo pouze jednu
odpovéd’. Sice nevime, kterou znich, ale to neni tak dulezité, jako fakt, Ze

zdvojenych odpovedi bylo 14. Pri vyhodnocovani této otézky se obcas objevoval



dopisovany dodatek. KdyZ respondenti zvolili odpovéd POZITIVNI, vesmés
pripisovali, Ze je dulezity vhodny vybér poradt. Pokud vsak volili odpoved
NEGATIVNI, tak se objevovali vyroky typu , pokud se porady nevybiraji“. Kdyz
zvolili obé varianty, vétSinou nic nepripsali nebo dodali ,,dle vybéru“. V jednom
dotazniku se dokonce objevily ob¢ zvolené odpovédi a jesté mi respondentka

pripsala: €) ,podle vybéru poradu i negativni i pozitivni*

2.2.2. Konfrontace neékterych otézek
Oba dotazniky obsahuji rizné otazky tykajici se problematiky masovych
meédii a jeho vlivu na déti predSkolniho veéku. Jeden je zaméren spiSe na rodice,
ten druhy na prostiedi mateiské Skoly. | piesto maji oba dotazniky podobné
otazky.

Nyni se zamérim naty otézky, jez jsou podobné nebo téméi totozné.

otazky ¢ido 1. - a
33%
53%
@ ¢teni pohadek O ¢teni pohadek
@ poslouchani pohadek na kazet&, CD @ poslouchani pohadek na kazeté, CD
O sledovani pohadek v televizi O sledovani pohadek v televizi

U obou dotaznik vyhrdlo CTENI POHADEK, ale preci jen ji urcilo vice
ucitelt nez rodica. Rozdil je o celych 26%. Priblizné stejny pocet ma druha
moznost, ¢imZ je POSLOUCHANI POHADEK. Velky rozdil je i v posledni
z moznosti. Mnohem vice rodi¢t nez uwciteli z dotazovanych respondentt

prosazuje tuto moznost. Rozdil mezi témito dvéma ¢igly je celych 29%.



Pokud bych tuto otdzku méla zhodnotit, nejspiSe bych napsala, Zze mne
vysledek piijemné a kladné prekvapil. Moje vize byla trochu ¢ernéjsi a proto jsem

stimto vysledkem , spokojena’.

Druhy pohled prvnich otazek jsou otazky ¢. 2

a
47% 47%
@ &teni od Vas rodici @ cteniod vas
@ poslech radia, CD O poslech radia, CD
O sledovanitelevize O sledovanitelevize

Z tohoto pohledu je hezky vidét postoj déti k rodi¢im a k u¢itelam. Tento
postoj je rozdilny, protoZze kazda ztéchto, u ditéte velmi vyraznych a
vyznamnych, osobnosti ma z pohledu ditéte jiné postaveni. DuleZitou roli v tomto
postoji hrgje pravé osobnost ucitele a také postoj a chovani rodice k ditéti. Déti
jsou velmi citlivé a velice rychle poznaji, co si ke kazdému mohou dovolit ajak se
k nému mohou chovat. Také je dalezité, kterou ztéchto ¢innosti ditéti nejvice
nabizime, ukazujeme a preferujeme. Proto také, jak je vidét z grafa, 47% déti od
rodi¢t vyzaduje SLEDOVANI TELEVIZE, a z toho samého diivodu se u uéitelti
vyskytuje u této moznosti pouze 23%, to je méné nez polovina téchto déti.
A prévé tato polovina ve $kolce vyzaduje CTENI, coZ je dobre. KdyZ zmingnych
23% odecteme od 72% z druhého grafu, vyjde vysledek v podobé 49%, coz je
témér stejné jako u prvniho grafu téZe otazky.

Takze ucitelé nabizi vice CTENI, coZ je velice vhodné a rodice spise
TELEVIZI. Pokud v&ak polovina téchto déti v MS vyZaduje spide knihu a CTENI,

ukazuje to presvédceni, Ze se jim toto médium libi vice. Tedy alespon v podani



jim zndmého a zigimé i prijemného hlasu. A také to détem dava urcitou ,, Uroven
my3leni* avnimani pravé toho, o ¢em jsem se jiz zminovala Jsou schopni velice
citlivé rozlisit, kde jsou stanovené hranice jak u rodic¢u, tak u ucitelt i jinych lidi

avrstevnika.

otazky ¢.3 - aKtery z téchto médii méate

neradéji?
aotézky ¢.4 - aKtery preferujete pro sve déti?

tabulky k otazkam ¢.3

- Pramérné - Pocet
Média hodnoceni Média respondentt
RODICE RODICE
Kniha 1,32 Kniha 22
UCITELE || CD prehravag 2,36 UCITELE Televize 16
Radio - rozhlas 2,73 RAdio - rozhlas 11
tabulky k otéazkam ¢.4
Primérné Pocet
Média hodnoceni Média respondentu
RODICE RODICE
Kniha 1,23 Kniha 22
UCITELE | cD prehravac 2,19 UCITELE ! ¢ prenravas 16
DVD prehravac 2,33 Video 15

v 4w

Preference médii neni v téchto otazkach stefnd Na ,plné ¢ée” vyhrava
KNIHA. Pokazdé je na prvnim misté. Jak u rodici, tak i u ucitelt. V prameérnych
hodnocenich ma rozpéti jiz od 1,1 do 1,56. Pro sebe rodice na druhé misto zvolili
TELEVIZI, ale u preferenci pro své déti ji neurcili. Na prvnich trech mistech se
nevyskytuje ani u rodi¢t ani u ucitelt. Obé skupiny dospélych urcily jinA média
| ptesto TELEVIZI urcilo 23 rodi¢n, ale zadni ucitelé. Ti preferuji spiSe video.



Zde s mohou uréovat sami, co détem pousti a zalezi jen na jgich
»vhodném® vybéru. To samé je u ostatnich médii, kterd zvolili. Také u DVD ¢i

CD prehrévace lze uréovat, na co se budeme divat. Sami udavame Zanr, zaezi

pouze na nasem vybeéru.
otazky ¢.'0a7 - aDivéte se natelevizi sdétmi?
20
roo18{
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V tomto grafu je vidét, jak obé skupiny uréily tyto moznosti. Ucitelé se
sdétmi divaji natelevizi vice atakeé vice urcuji, na co se budou spolecné s détmi
divat. Také je pravda, Ze déti toto rozhodnuti respektuji a vétSinou ani vice
nevyZaduji. Tedy pokud k tomu nemaji prostor a ngjsou k takovémuto vyZadovani

vedeny doma. Pak hodn¢ zéleZi na osobnosti ucitelky, jak se stim ,, popere”.

otazky ¢.12 a 9 -
a Odhadnéte, kolik hodin denné stravi predsSkolni dité pred obrazovkou

(televize, poéita€)?

Zde v nize uvedeném grafu vidime, Ze rodice odhaduji ¢as, ktery jejich
ratolesti travi pred obrazovkou jako MENE NEZ 2 HODINY, zato nékteti ugitelé
jsou jiného nazoru. 12 z nich s mydli, Ze je ¢as déti straveny pied obrazovkou je 2

- 4 HODINY. 9 z wcitelu se priklani ke vétsding rodica ato k prvni varianté.
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O rodice

O uditelé

méné nez 2 2 - 4 hodiny 4 -6 hodin 6 avice hodin
hodiny

otézky €.16 a 10 - Myslite si, Ze ma televize vliv na vyvoj Vaseho ditéte? a Myslite
si, Ze mé televize vliv na vyvoj predSkolniho ditéte?

Vnitini kruh zobrazuje procentudni zastoupeni u rodic¢a a vngjsi u ucitelu.
Velmi zgimavé je, Ze ucitelé volil pouze dvé varianty, které jsou relativné
totozné. Rodice vesmes také, ale i malé procento zvolilo jinou z moznosti nez jak
to bylo u ucitelt.
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one O mozna

Tuto otézku dopliuje dalSi, jez byla respondentim polozena.



atakéotazky ¢.17all - aJaky vliv televize podle
Vas ma?

Graf je zaloZzen na stginém zakladu jako predchozi. Vnitini kruh patii
odpovédim rodi¢a a vngj§ uditeli. U witelt prevazuje spiSe NEGATIVNI
moznost, naopak u rodi¢t POZITIVNI. Nelze ur¢it, ktery ztéchto vlivi se na
détech projevi. Toto je pouze nazor jednotlivci, kterym se negjspiSe sami fidi a
bud’ jej podporuji nebo naopak vyvraceji. Doufgime jen, Ze to na déti bude mit
vliv kladny a znalosti, které ziskaji, uplatni ve svém redlném Zivote.

vysvétlivky:

vnitini kruh - - pné barvy

vngj & kruh - UCITELE - &afované barvy

O pozitivni O negativni

O zadny O nevim

As se opravdu jednoznacné nedé tici, zda je vliv kladny ¢i zgporny. Ale
méli bychom se snaZit ten negativni vliv omezit. Nikdy jg nemazeme Uplné
odstranit. To je nemozné, ae pokud k tomuto problému budeme pristupovat

zodpoveédng, bude se datit jgf minimalizovat a o to jde predevsim!

3. Stanoveneé hypotézy ajgjich vysledky

Hypotéza PRV NI

V dnedni dobé déti davaji prednost televizi pired jinymi médii.



Tato hypotéza se mi nepotvrdila. Z predchazejicich vydedka, jez vydly
v dotaznicich déti televizi maji rédy, ae neni u nich na prvnim misté. Z prvnich
dvou otazek, jez byly poloZzeny rodicam i ucitelim je preferovana predevsim

kniha. Procentual ni zastoupeni je vysoké.

Hypotéza DRUHA

Rodi¢e maji zajem déti usmérnovat v oblasti vybéru poradi.

Tato hypotéza se vyzkumnym Setienim potvrdila. Dotazovani rodice
zaznamenali odpovédi, jeZ stouto tezi souhlasi. Velké mnozstvi rodicu se zajiméa
o Skalu poradi, jez jgich dit¢ deduje. Projevilo se to v odpovédich napt. na
otazky ¢idlo 9, 10, 13, 14, 15 i 18. Obzvlésté 18. otdzka je poloZzena zamérng.
Voln4 odpoveéd rodic¢a vypovida, zda znaji ndzvy poradt, na které se jgjich déti
divaji. Prijemné mne prekvapily vysledky této hypotézy a zaroven potesily.

Hypotéza TRETI

Ucitelé znaji problematiku medialniho pasobeni. Seznamuji déti

se véemi médii bez preferenci.

Tato hypotéza se mi téZ potvrdila. Nejen z tohoto vyzkumného Setieni, ale
také v praxi. Mnou nav&tévované praxe byly ztohoto pohledu profesionalni.
Naopak jsem velice rada, Ze wcitelé vyzdvihuji ,ovlivnitelna* média. Ta, kteralze
vypnout, zapnout a nastavit podle naSeho vybéru. Zde je velké pole pasobnosti a
z8eZi naosobnosti ucitelky ajejim posouzeni.

V prvni z hypotéz jsem byla velice skepticka. Moje nazory se v tomto
piipadé neshoduji svysledkem vyzkumného Setieni. Z toho naopak vyplyva, Ze
rodice i ucitelé se touto otazkou vlivu médii zabyvgji. Je spravné, Ze o tento
problém je zgem ze strany rodic¢t i ucitelt.



V. ZAVER

V zhledem k rozsitenosti médii, neni divu, Ze rodi¢e déti nechdvaji, aby se
vice divaly natelevizi, nez ucitelky, coZ je pochopitelné. Ucitelé maji na televizi
jiny nazor také proto, Ze v materské Skole neni prostor. Velice mdlo se uziva
téchto meédii. Pro¢? Ucitelstvi je povoléni. Je jejich praci, nebo chcete-li
zaméstnanim. | z tohoto davodu, a také proto, Ze magji urcité vzdélani, se déti ve
Skolkéch natato média zatim moc nedivaji. V materské Skole ucitelé dbaji o déti,
pecuji o jegich Zivotni pohodu, psychicky a fyzicky rozvoj. Je to jgich
»povinnost*. Ale kdyZ pak pfijdou domt a ngjdou své ratolesti, jak sedi na
pohovce a uprené se divaji na Esmeraldu, Kobru 11 nebo Dawsonav svét, jsou
schopni televizi vypnout a vénovat se jesté jim? Nevim. Asi zdleZi na tom, jak
moc maji ,ucitelstvi v krvi*. A zdajesté maji silu, kdyz cely den, cely tyden, cely
rok, dva, tfi . .. .. se snazi vychovavat jesté dalSich 30, 60 nebo i vice déti jinych
rodica. Urcité to také Uzce souvisi sjegjich osobnosti a jegich duSevni a télesnou
pohodou. Je plno faktori, které nelze tak snadno urcit. Dalsi vyznamnou roli také
hragje, jak oni sami byli vychovavany svymi rodici, prarodici, vrstevniky a
ostatnim okolim. V tomto ptipadé uz se dostavdme do psychologie osobnosti a
dalSich disciplin, o kterych tato préace Uplné neni, ale piesto s nimi Uzce souvisi.

Mohla bych psat o kompetencich a o predispozicich k tomuto povolani, ale
to sem opravdu nepatii. Pouze ¢astecné, coz si snad kazdy z nas uvédomuje. Mély
bychom. A také bychom mély brét v potaz a uvédomit si, Ze nejen my, at’ jako
ucitelé nebo jako rodice, pasobime na své déti. Mély bychom je seznamit s
okolnim svétem a s tim, co se zde d¢je. Jak dobrého, pozitivniho a spravného, tak
i Spatného a negativniho. Oba pohledy by mély byt realistické a pro déti kazdého
véku srozumitelné a pochopitelné tak, aby z nich vyrostli lidé, ktefi se o sebe
budou umét postarat a budou se ke svétu a ke vSem, co na nasi planeté je, chovat
tak, abychom zde mohly pobyvat jest¢ dlouhou dobu, bez o3klivosti a
nepiijemnych déju.

Co g fici zavérem? Situace neni tak hroziva, jak jsem se domnivala

Negativni vliv existuje, ale poréd jeSté prevaZuje ten pozitivni. Rodice své déti



chréni pied néstrahami medidlniho svéta. Davaji jim moZnost poznat tento svét a
minimalizuji prévé negativni nastrahy.
Snad tento postoj dlouho vydrZi. Véfme tomu a spole¢né se o to snazme.

citat: , Teprve az se televize stane starou technol ogii,

opravdu porozumime jgim skvelym vliastnostem a ocenime je.”

- 1967
(6:260)
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MAa TV vliv na dité?(vynatek)




Respondenttim predkladané formy dotaznik:

piilohacislo 2.

COTAZNIK PRO RODICE

AMONYMNI

poblavi:  muf - feng vk vtk dilste:
1. Co u Vis doma pfevaiule:
& Etanl pohddak
b. poslouchani pohddek na kazaté, CD
. sledovani pohidek v televizi
2, Co Vage dilé spife vyzaduje:
a. Eteni od Vas rodith
b, poskech radia, SO
c. sledovini telavize (mysll se jakdkoll médium zalkzend na pohledu)
W #riosti a sef I abili 1- nejvice oblibeny 4 - nejménd chlibeny
3. Kiery z tchto médii mate nejradéji? 4. Ktery preferujete pro své déti7?
kniha kniha
radio - rozhlas radio - rzhias
telovize televien
vidien viden
GO plehrdvad CD pfehraval
MP3 piehrdvad MP3 pfehrivad
CVD pfehrévad DVD pRehrévad
Jine (vypiste)- ind {vypiae}.
5. Kiery program sledujete nejEastéji 7 (leden z vybéru)
Wy: €T1 Vade aité: CT1 spolend: GT1
12 &z &2
MOWA MHOWA MHOWA
PRIMA PRIMA PRIMA
natte 4 na vis i* {lze i wi
B, Telavizl zapinam:
a. kdykalty mé nepadne d. ani si newsirnu, 22 je puting
b wylipuji si pofady 8 na ty se paté divam e. nikdy ji nezapindm
. hlavng weler f. tedavizi nemam
Myberte vidy pouze jediu odpoved
T. Televizi pokivam:

a. jake »vukovau kulisu
b, jako relaxaci - sedim u ni. ale nasladuji 98|
<. sleduji wrlity pafad & soustfedim se na ngj

8. Détem i poustim:

a. kdykelly s feknou

b. po vzajemnd dohoda

c. jen tak kdy mne napadne

d. kdyZ si od nich potfebuji odpolinom
e poult! sl || sami, nehlidém je

8. Jak Casto se Wade déti divaji na televizi 7
a, danné

b. jednou za dva dny

c. dvakral tydni

d. jednow tydni

a. ménd naf jednou tpdnd

f. nevim

10. Divéte s& na televizi & détmi?

ano vElEnau  obfas ne



11, Kde majj Wade détl moznost poudivat poéitaty
a. darrq
i u andnrgsh
.oy "I'IS
d. Fejimowd Senost foagiek)
B rEa jveFrees)
1.

vl

12, Jak easto pouzivaji poliital fpro zabavy - )9
A denné

fa. JRannat ed dva dny

Tedki &l hicnd

A jednnn tidna

mong ne? jednou bydna

f. hewim

I

13 Kolik hodin tennd stravi wase ditg pied obrazoviou {televize, pucitag)?
@, 1mENG nez 2 hadiey

b 2 -2 wding

i 4 - § hodin

d. € avled hodin

. nevim

14, Na co nechévite sve d&ti divat? (2anr wharte 1viss B mofiast

a. puihdcky o, =oi-f 0. realily show j. dobrodiuFne . sparfevnl P hadobn
b detekfieni @ balenely b kninsdie k. akéni . naudns 0. eprarudajstyl
o hiztorsks I souliEy i. horor | piTrodowidns 0. rehklarna v, vetemfek

15, Howofite s Vasimi démi o sledovandm programu?
. Ofcd prograres n
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o pasddi
R [F=2TH
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E. UITIE Arg
s ana
[+ o
Ao PEnd
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SO oomom -y

S daky uliv felevize podle Yas mE?
[EARE T

. (At

Zadny

. nEviim

1% Jakf je ohlibeny seridl, film, televizni poiad Vasehn diis? [ vypi#te)
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a. el pahddak

k. gnsloushani pohaces na kazele. 0
o, gadovani pohdidek v telavizi

% Co diti v M3 spise vwwiaduii:

a. Cleni od V&s

b prslech vadia, GO

o slexlovdnd 1elevize (sl s jakdkoll médivm suloferd ra pehle)
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b+ priibaho program a. witbes

. 0 skonéeni prograrr

8. Odhadnéte, kelk hodin denné sravi pladskolni dité pled obrazovhou (televize, potital)?

a. méné neF 2 hndiny d. 8 o wice bodin
b % - 4 iy . =i
;. 4 - B hoedin

10. Myslite ai, 22 ma telaviza vV na virvoj pied skelnite diléite?
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LonE f g md=ar - —

11, Jaky vliv lelevize podls Wiz mav
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