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Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

Vzhledem k tomu, Ze studentka zkoumala 50 firem, coZ je vysokeé Cislo (pro bakalarskou praci), méla
by vybrana firma vystup vyuZit pro zlepSeni své Cinnosti a ziskat i tim konkurencni vyhodu. Je
samozfejmé, Ze nelze vystup z vyzkumu zobecriovat na celou CR.

Otéazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

Jak jste zjistila, tak v CR dochazi velice ¢asto ve firmach (organizacich) k zaméné propagacni
¢innosti s marketingovou Cinnosti: 1. Vysvétlete odliSnost téchto jednotlivych Cinnosti a uvedte
jejich vyznam pro firmy (organizace. 2 V ¢em spatfujete ddivod zamény téchto Cinnosti a jak byste
navrhovala tuto situaci fesit.
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