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Závěr

Výsledek: 95 bodů

Návrh hodnocení práce známkou: výborně

Doporučuji práci k obhajobě: ANO

Otázky pro diskusi a poznámky

Kritické poznámky a celkový přínos, celková hodnota práce: 
Vzhledem k tomu, že studentka zkoumala 50 firem, což je vysoké číslo (pro bakalářskou práci), měla
by vybraná firma výstup využít pro zlepšení své činnosti a získat i tím konkurenční výhodu. Je
samozřejmé, že nelze výstup z výzkumu zobecňovat na celou ČR.

Otázky nebo témata pro diskusi před komisí: 
Jak jste zjistila, tak v ČR dochází velice často ve firmách (organizacích) k záměně propagační
činnosti s marketingovou činností:  1. Vysvětlete odlišnost těchto jednotlivých činností a uveďte
jejich význam pro firmy (organizace.  2 V čem spatřujete důvod záměny těchto činností a jak byste
navrhovala tuto situaci řešit.
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