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1 UVOD

Cestovni ruch (CR) je €eské republice povaZovan za dynamicky se rozvijejic
a vyznamné oditvi narodniho hospodstvi. Podle uddj ze satelitniho &u se v roce 2007
podilel 2,9 % na HDP a podil cestovniho ruchu naéstnanosti tvel 4,7 % (2006).
Zapaitenim @inosi negimych aktivit tento podil je8t vzristd. Cestovni ruch je
povaZzovan zavyznamny faktor regionalniho rozvojgelao rozvoj je stanoven jako

prioritni oblast wad rozvojovych strategii a pl&ma narodni i regionalni trovni.

Cestovni ruch nese s sebou pozitivni i negativiviyuha pirodni, ekonomické a socio-
kulturni prostedi. Mezi pozitivni vlivy pai nagiklad ochrana Zivotniho prdsdi

a kulturnich pamatek, zlepSovani platebni bilant&us rozvoj malého a igdniho
podnikani, tvorba novych pracovnich mist, investde infrastruktury. K negativnim
vlivam se fadi Skody na Zivotnim prdasdi v disledku petizeni destinaci, sniZzovani
biodiverzity, vyuziti fivodnich kultur a jejich komercializace, &ny v chovani mistnich
obyvatel a jiné. Tyto vlivy je pé¢ba brat v Gvahu a plany rozvoje cestovniho ruchu

vytvaret v souladu s principy udrzitelného rozvoje.

Rozvoj cestovniho ruchu oviwuje rekolik podminek. P&t mezi i mimo jiné mirove
prostedi, disponibilni fond volnéh@asu, Zivotni Urouvg stav a sloZzeni obyvatelstva.
Nezbytna je i existence kvalitnih@igdniho a kulturniho potencialu pro cestovni ruch
a infrastrukturni vybavenost umagjici (&ast na cestovnim ruch@eska republika tyto
piedpoklady z ¥tSi ¢asti sphuje, proto lzetici, Ze ma potencial cestovni ruch rozvijet.
Potencial neni v prostoru rovnémeé rozlozen. Infrastrukturu a poskytované sluzby je
nutné neustédle zkvalibvat a pizpasobovat poptévce. WezZité je také poznani
potencialnich navévnika, tvorba produkt cestovniho ruchu podle jejich peb a pani

a spoluprace vsech zainteresovanych suipjekt

V sowasnosti dochazi ve &¢ ke znenam ve ¥kovém sloZeni obyvatelstva a starnuti
populace v dsledku dlouhodobého vyvoje porodnosti a umrtné3gdpowedi signalizuiji,

Ze tento demograficky trend bude i nadale pé&dwat. Nejen starnuti populace, ale
i neustale se zlepSujici zdravotnic@éa s tim spojend moznost delSiho aktivniho Zivota,
a také pedpokladanytst disponibilnich fijmt seniofi, budou mit na cestovni ruch vliv.
Senidi se stavaji vyznamnym segmentem, ktery nelze opbtmlento segment ma

specifické pozadavky a produkty pr@jrvytvdrené musi dnto pozadavém vyhowt.



Seniorsky cestovni ruch se stane v budoucnu nebateddym zdrojem ifiima. Regiony
s predpoklady pro jeho rozvoj by mudhy vénovat nalezitou pozornost.

V cestovnim ruchu vasta vyznam vyuZziti inform@ich technologii. V managementu
cestovniho ruchu je zvl&tvyznamné vyuziti geografickych inforgrech system (GIS),
nabizejicichtadu nastraj, které umo#uji pracovat s prostorovymi informacemi. Tato data
hraji dilezitou roli nejen i hledani cest, aleiatezitou roli maji @i planovani na narodni

I mezinarodni drovni. Prostorové informace jsou Aiyany pro plany regionalniho
rozvoje, navrhovani dopravnich siti, kontroly kializivotniho prostedi, k hledani

moznychteSeni, pedpowdi rizik nebo k o¢rovani dosazenych vysledlk

Metody prostorové analyzy umigi ziskattadu novych informaci, které nemusi byt
z pavodnich zdra} dat Zejmé. Geografické inforndai systemy poskytuji managementu

vyznamnou oporuiprozhodovani.

Diplomova prace se zatfuje na zhodnoceni prostorovych asgiekibranych forem
cestovniho ruchu v kontextu starnouci populace. d&lad zhodnoceni navrhuje

doporueni dalSiho rozvoje.



2 CILE PRACE, METODIKA

2.1 CILE PRACE

Hlavnim cilem prace je zhodnoceni prostorovych aspekgbranych forem cestovniho

ruchu vCechach se zafenim na seniorsky cestovni ruch.

Dilé¢imi cili prace jsou vyuziti statistickych a prostorovych Bdodnoceni potencialu
pomoci metod indaka metod prostorové analyzy. Na zaklagisttnych vysledk budou
vybrana vhodna mista pro rozvoj seniorského cegitovruchu a formulovana dop@eni

dalSiho vyvoje.

2.2 HYPOTEZY

Poptavka senidr po cestovnim ruchu se bude zvySovat v souvisksiiemografickym

trendem starnouci populace.

Na uzemiCech se nachazeji oblasti s potencidlem vhodnym rpevoj seniorského

cestovniho ruchu.

2.3 METODIKA

2.3.1 STUDIUM ODBORNE LITERATURY

Zakladem pro celou préaci bylo studium dostupnychemi tykajicich se cestovniho
ruchu, moznosti zpracovani prostorovych dat a anghlpgramu ArcGIS a literatury

z oblasti demografickych z#n v populaci a jejich vlivu na cestovni ruch.

2.3.2 VYMEZENI UZEMI

Uzemi bylo vymezeno siplédnutim k ikolika okolnostem. Hlavnimi kritérii byly rozsah
a dostupnost dat pouzitych v analyzach. Existeneeketingovych a administrativnich
regioni a taktéZ historicka hranic€ech a Moravy ovlivnila vymezeni Gzemi. Hranice
uvedenych regiah nejsou identické a mapa marketingovych re@ioreni dostupna
ve formatu pouzitelném v ArcGIS, proto byly zvolgako nejvhodyjSi tzemni jednotky

okresy.



2.3.3 SHR DAT

Data pro dely diplomové prace byla ziskanatzmnych zdroj. Data pouZitd v metodach
indexit byla ziskana z krajskych a demografickychtemek publikovanychCeskym
statistickym dgadem (http://www.czso.cz/).&8inu publikovanych dat Ize zjistit do aravn
okresi. Data o golfovych fiStich byla ziskana ze seznamu golfovyei$thna turistickém
portaluCeské republiky CZeCOT (http://www.czecot.com/cBfjo Uplnost byla dopéma
o dalsi HiSt¢ uvedena v golfovém katalogu Golf Guide agenturyed®Z ourism
(http://lwww.czechtourism.cz/golf/golf-guide/), kyerbyl vydan v anglické a émecké
verzi. Podklady pro datovou vrstvu wellness hotbyly ziskany z oficialni databanky
lazaiskych a wellness #&zeni na serveru CZeCOT a dopiy z adresée wellness hotél
Ceské Asociace Wellness (http://www.spa-wellnessaizi.php). Seznam laiggkych mist
byl vytvoten podle Gddj SdruZeni lazeskych mistCR (http://www.spas.cz/index.php).
Kulturné-historické pamatky obsazené v této praci byly aylyrna zaklagl publikaci Jak
dobyt hrad 1 a 2 (J&an, BureSova, Sevc 2007; Jato, Sevd, 2009). Tyto publikace
obsahuji informace o dopravni dostupnosti pamdigiické zdatnosti nutné pro jejich
navstvu a o jejich bezbariérovosti. Seznam byl naviclakop ze statistik nav8vnosti
pamatek za rok 2008 (http://www.nipos-mk.cz/)tionejvyznamgjsi pamatky v kazdém
okrese podle navstnosti (atraktivity pro turisty). Bylo rowZ vyuZito vrstev z databazi
ArcCR 500 (administrativnélengni) a topografické databazéeské republiky Data 200
(vrstvy silnéni a Zelezrini sit). Tématicky zarfené databaze byly vytieny

v programu Microsoft Excel a upraveny pro importAteGIS.

2.3.4 ANALYZA DAT

Analyza dat byla provedena v prssti programu ArcGIS, ktery je produktem americké
spole&nosti ESRI.

Metody indexi

V praci bylo vyuZito ®kolika indexi (nag. index zatiZzenosti Uzemi rekigdm
vyuzivanim, index sid. Data pro konstrukcigthto index pochazeji z reenek CSU
a byla tidéna do interval pomoci kvantil, které @li soubor na &kolik skupin se stejh
velkym patem prvika. V rekterych gipadech (indexy st§ byly intervaly manuél®
upraveny, aby gy jednotlivé Skaly ¥tSi vypovidaci schopnost.
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Prostorovy model

Na zéklad dostupnych dat byla vybranaiéSeni problému (modelovani potencialu CR)
kombinace #kolika typia prostorovych analyz. Ze vstupnich dat byly nejpvyesoreny
tématické vrstvy paebné pro analyzu. V nadstavBpatial Analyst byla patana jednak
hustota bod a linii a rEkteré vrstvy byly vytvéeny pomoci metody IDW (Inverse
Distance Weighted Interpolation). Nasledbyly vSechny vrstvy reklasifikovany a byl

proveden jejich vazenyrekryv (Weighted Ovelay).

OdliSeni vyznamnosti jednotlivych vrstev bylo prdeeo pidélenim vah jednotlivym
proménnym. Vahy byly stanoveny na zakéadvysledki Monitoringu nav&tvniki
v turistickych regionechCeské republiky (http://monitoring.czechtourism.ab&.php).

Na zaklad vysledki analyz byly formulovany za@vy a dopordeni dalSiho rozvoje.

2.3.5 POUZITE METODY
Mapova algebra

Potencial vybranych forem CR byl modelovan s ponm@€trofi mapové algebry (Map
Algebra), které jsou vhodné pro vykonavaidnych matematickych operaci s rastrovymi
vrstvami. Mapova algebra umiafe praci sjednou nebo vice vrstvami dohromady.
Vystupem je vZzdy nova vrstva, proto je tento njsthmdnym prostedkem pro prostorové

modelovani a analyzy.

Ur¢ovani hustoty

Hustota (density) i@dstavuje hodnotu sledované vely vztazené na jednotku plochy.
Hustoty jsou v jednotlivych bodech gitAny jako sumy hodnot dané vty v diskrétnich
bodech wtitého okoli sledovaného bodulené rozlohou okoli bodu.

Interpolace — metoda IDW

Pomerné velké mnozstvi geografickych dat je ziskavano masdelnych interval

v prostoru. U &hto dat neni mozné ziskat informaceéremim z celé lokality, a proto
se k ziskani co nejadekvéfsich informaci vyuZiva statistickych metod. Intgre se
pouziva k ziskani informace na jinych mistech, m&gra byla konkréth merena.
Interpolace slouzi k vytweni spojité datove vrstvy z v§toveho vzorku diskrétnich
meieni. Pouziti v GIS nachazi hlaympii vytvareni spojitych rastrovych dat z bodovych
nebo liniovych hodnot (Bhovsky, Jedtka, 1999).
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Metoda IDW (inverza vazené vzdalenosti) je jednou z nejpouzéEioch metod
interpolace. Je velmi rychla a Ize ji bez problépauzit i na rozsihlé datové soubory.
Vychazi z tzv. Toblerova prvniho zakona geogrdftery iika, ze ¥ci které maji k sob
blize spolu vice souvisi nez ty vzdalgm. Metoda wuje hodnotu v dané kiae pomoci
linearre vadzené kombinace mnoziny vstupnich dodde véaha je funkce inverzni
vzdalenosti.Cim dale je konkrétni bod od zjdvané biiky, tim mensi ma vliv na jeji

hodnotu ( Behovsky, Jedtka, 1999).
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3 LITERARNI RESERSE

3.1 CESTOVNI RUCH

3.1.1 ZAKLADNI VYMEZENI CESTOVNIHO RUCHU, DEFINICE

Cestovni ruch je dnes chapan jako vyznamny ekorlgnaispoléensky fenomén.

Indrova et al (2004) nahlizi na CR ze dvou poiled pohledu jednotlivce jde
0 uspokojovani jeho pib (odpdinku, poznani, seberealizace). Z pohledu spalsti jde
0 vyznamnou slozku spetby obyvatelstva, kterou je nutné zaberpsirokou Skalou

ekonomickych aktivit (vytvieni podminek prodast na cestovnim ruchu).

O odliSeni pojmu cestovni ruch od SirSiho pojmumemi se autd zatali pokouset jiz
pocatkem 20. stoleti. Rdatky zkouméni se snazi postihnout geografické, afuci

a ekonomické stranky CR. Jako meznik ve zkoumanivadi definice autdrHunzikera

a Krapfa z roku 1942, kitecestovni ruch definuji jako ,souhrnné ozeai vztali a jeva,
vznikajicich na zakladcesty a pobytu mistncizich osob, pokud se pobytem nesleduje
usidleni a pokud s nim neni spojena Zadn&leydacinnost* (Indrova et al, 2004, s. 10).

V pozcjSich definicich se objevuje i aspekt motiva¢adii na cestovnim ruchu. Cestovni
ruch jako ,cestovani a dasny pobyt lidi mimo misto trvalého bydéStobvykle
ve volnémc¢ase a to zadelem rekreace, poznani a spojeni mezi lidmi“ chpKaSpar
(Indrova et al, 2004, s. 11). Podébse o cestovnim ruchu vyjagi Dohnal a Kopso
(Indova et al, 2004).

Ustanoveni definice CR na Mezinarodni konferenstatistice cestovniho ruchu (Ottawa,
1991, padadatel UNWTO) vytviéilo ramec pro statistické sledovani CR a jeho kifiaati.
Cestovnim ruchem se rozuméinnost osoby cestujici nafrgchodnou dobu do mista
leziciho mimo jeji Bzné prostedi (mimo bydli&t), a to na dobu kratSi nez je stanovena,
pricemZ hlavni Gel jeji cesty je jiny neZ vykon vytkené innosti v navstiveném mist*
(Heskov4, 2006, s. 11). Tato definice je mezin&admavana.

1 . . . . - . . L .
Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim mazumi jeden rok, v doméacim cestovnim ruchu Séstan Jiny (Eel cesty nez
vykonavani vydle¢né cinnosti znamend, Ze vylénacinnost neni v navstiveném mistaloZzena na trvaléi prechodném pracovnim

pomeru.

13



Zawrem muzeme shrnout definice konstatovanim, Ze cestovoh rse uskut@iuje
na mis¢ mimo trvalé bydli&t. Pobyt na tomto mi&te pouze dgasny, ma za cil uspokojit
specifické patby (astnika, je nevyidlecného charakteru a je obvykle vykonavan

ve volnénxase.

Cilové misto gasti na CR musi mit vhodnyipodni a kulturni potenciél pro cestovni ruch
(primarni nabidka). Ta umdidje naplnit cile (motivy) &asti na cestovnim ruchu.
Prostedkem k dosazeni tohoto cile je infrastruktura {sdlrni nabidka), jejiz petba
vyplyva ze skuténosti, Ze dast na CR je uskut@ovana mimo misto trvalého bydis je
tak nutné zajistit Sirokou Skalu ekonomicky&imnosti (zbozi a sluzeb). Do mist
cestovniho ruchu se musi lidéepravit, musi jim byt vytvieny podminky pro jejich
pobyt, i pro samotné vyuziti volnéhtasu, které je vlastnim motiventasti na CR.
Cestovni ruch se tak stavailezitou ekonomickou oblasti a zaravea faktorem
regionalniho rozvoje (Heskova, 2006; Indrova eR@l4). Problematice sluzeb cestovniho
ruchu se podrolinvénuje nap. OrieSka (1999).

3.1.2 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

V praktické podob se cestovni ruch projevujéare a odborna literatura jgjleni podle
mnoha hledisek. Auto vymezuji wtSinou formy a druhy CR. Totoékni se neustale
vyviji v zavislosti na vyvojovych trendech, na piyate @astnilki a moznostech na stran

nabidky cestovniho ruchu.

Formy cestovniho ruchu (forms of tourism) jsou vymezovany s ohledem naivact

k U¢asti na cestovnim ruchu.

Druhy cestovniho ruchu (types of tourism) zohledji jevovy pfibech CR, zmsob jeho
realizace (v zavislosti natuznych podminkach - spdlenskych, ekonomickych,

geografickych) a &inky, které ginasi.

Indrova (2004) podotyka, Ze v literéduse vyskytuje rozpor ve vymezegthto dvou
pojma. Pojeti autal je protichidné. To, co jedni povaZzuji za formy, ué¢fdini jako druhy
cestovniho ruchu a naopak. Indrovaragnostiuje pojemtyp cestovniho ruchy ktery
umoziuje podle zvolenych kriterii vystihnout podstatueim i drutii, které se mezi sebou

v praxi prolinaji.
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Indrova (2004)podle pievazujici motivace @asti na CR ((Celu, pro ktery dastnici
cestuji), definuje tyto typy cestovniho ruchu:

o rekre&ni cestovni ruch (specificky typ rektegaho CR je chatani a chalupani);
0 kulturr¢ poznéavaci cestovni ruch;

0 ndébozensky (poutni) cestovni ruch;

0 cestovni ruch se vtivacimi motivy;

0 cestovni ruch se spaenskymi motivy (zahrnuje i klubovy cestovni ruch);

0 zdravotr orientovany cestovni ruch;

0 sportovié orientovany cestovni ruch (horsk& turistika, cykitstika, vodni
turistika, @Si turistika a jako specifické formy sefaauji lovecka turistika

a sportovni divactvi);

0 cestovni ruch zasgiieny na poznani ffpodniho progsedi (specificky typ

ekoturistika);
0 cestovni ruch s dobrodruznymi motivy;

0 cestovni ruch s profesnimi motivy (obchodni, kosgkegy, incentivni, CR veletth

a vystav);

o cestovni ruch specificky orientovany (nakupni, fictly cestovni ruch).

DalSimi kritérii pro @leni cestovniho ruchu podle Indrové (2004) jsou:
0 misto realizace(doméaci, zahratini, mezinarodni, sfovy, CR s¥ta);
o0 vztah k platebni bilanci statu(aktivni, pasivni CR);
o délka pobytu (kratkodoby, dlouhodoby CR);
0 zpusob zabezp&eni cesty a pobytuorganizovany, neorganizovany CR);
0 pocet Geastniki (individualni, skupinovy CR);
o zpisob financovani(komekni, socialni CR);
o Vék ucastnika (CR ckti, mladeze, seniér rodin s @tmi, lidi ve wku 40-50 let);
0 prevazujici pros¥edi pobytu (venkovsky, mistsky, lazasky, CR ve sediscich);

o a dalSi kritéria (ro¢ni obdobi, zpsob ubytovani, pouzity dopravni priestek).
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ProtoZe se v praxi jednotlivé typy cestovniho ruclewyskytuji wisté podoB, dochazi

k jejich prolinani, propojovani a neustalému vyyajieni jednotné a ustalené ani
nazvoslovi &leréni do jednotlivych kategorii. Jeden motigkdo ¢leni podrobsji, jiny
naopakiadi vice motiu pod jeden typ cestovniho ruchu. &y tedy neni v§erpavajici.

Jako piklad mizeme uvést poénné novou formu CR hippoturistiku.

3.1.3 DEMOGRAFICKE ZM ENY A JEJICH VLIV NA CESTOVNI RUCH

Zmeny které probhnou ve ¥kové struktile populace a s tim spojena starnouci sipoist
ovlivni znang trh cestovniho ruchu. &@kava se, Ze podil lidi starSich 64 let bude v gvro
do roku 2060 tviit 30 % celkové populace (Conrady, Buck, 2007). IPoddhad
U.S.Census Bureau bude& eské republice v roce 2050 podil skupiny lidi n@dei ténst
52 % (Podbradsky, 2008). Oficialni projekce obyvatelstvaaiaobi 2003-2065 vydana
Ceskym statistickym itadem @ekava k 1.1.2066 pmeérné 35% zastoupeni skupiny
obyvatel ve ¥ku 65 a vice let ¥eské populaci, zatimco v roce 2009ithtento podil
15 %. Redpoklada se také zvySeni ggdna doZiti u muk zhruba o 12-13 let a u Zen
0 10-11 let (http://www.czso.cz/csu/2010edicnipteifip/4021-10).

DalSim gedpokladem je, Ze podil turist seniofi poroste rychleji nez podilcekavany
na zaklad demografického trendu, a to vusdedku fiznych faktofi, jako napiklad
neustale se zvysSujici zdravotnipgnadje na doziti, zvySujici sefpmy seniofi a fakt, ze
lidé, ktei v sowasné dob aktivré cestuji, budou chtit cestovat i v peEim wku

(http://www.czechtourism.cz/files/statistiky/clariR® 03 09 seniorsky_cr.pdf).

Seniorsky cestovni ruch je v zahrarii literate ozn&ovan fiznymi nazvy — senior
tourism, mature age tourism, third-age tourism.i&@ejsou réekdy ozn&ovani jako turisté
tietiho wku.

Pro poskytovatele sluzeb je tato skupina zajimar@ 64j rostouci podil v populaci
zejména v rozvinutych zemich. Tato skupina obyvatelvyznauje lepSim zdravotnim
stavem a snim spojenou vySSi vitalni aktivitouziffigou i duSevni) v porovnani
s minulymi generacemi. Maji relatigrvelké mnozstvi disponibilnich prastki, mnozstvi
volného c¢asu, tendenci travit na dovolené delSi obdobi a@mwail mimo jiné

mimosezonnich pob§t(Paskova, Zelenka, 2002).
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Vnimani pojmu senior je ztia& nejednotné z hlediskackového vymezeni a zahrnuje
pomérné Sirokou skupinu obyvatel. Yeskych a evropskych statistikach jsou za seniory

povazovany osoby starSi 65 let.
Podtbradsky (2008) rozduje seniory doif segment:

o lidé ve wku 50 a vice let- vétSinou jeSt pracuiji, ale jsou finamé nezavisli, maji
aspory, které jsou ochotni investovat do svého vdrhledaji zisoby jak se
vénovat sami sal) jak si rozSiovat obzory, odpgivat, jsou nejasgjSimi

zakazniky wellness center v USA;

o lidé ve wku 60 a vice let- jsou obvykle v dchodu a maji dostatek volnéliasu,
diky zlepSujici se zdravotni gémaji moznost aktivé Zit, oblibené jsou pobyty

u mae a relaxani wellness pobyty;

o lidé nad 70 let a starst vyZaduji specifické vybaveni a sluzby, kladoukyettiraz

na kvalitu sluzeb, je¢ba zvazovat zdravotni rizika.

Podle vyse fijmut rozcEluji seniory na dva segmenty Conrady, Buck (2007):

0 ,podnikavi spotrebitelé® (Adventure Consumers) — vyzhgi se velkymi

vydaji na cestovni ruch;

0 ,Spotrebitelé orientovani na uspory/cenu“(Savings-Oriented Consumers) —

maji mensi rozpeet, ale nevzdavaji s€asti na CR, maji zalibu v cestovani.

Conrady, Buck (2007) dale upozafi, Ze v obou &hto segmentech budou vyte&a
poptavku po produktech jednak pary ale i jednotlijpgrevazre Zeny, které maji vyssi
nackji na doziti). Ri tvorbé¢ produkfi je nutné zvazovat i fakt, Ze jeden z paraZe byt
nemocny adruhy partner (nebo rodinnyisfjusnik) mu poskytuje pibnou péi.
Prosgsné by bylo zajighi p&e pro nemocného partnera, aby i doprovod mohl

na dovolené relaxovat.

Produkty pro seniory se musi dyn&tji piizpusobovat pdebam starSich zakaziik
Souwasnou tendenci je dat cestovnimu ruchu image ,zlBaaknost®, zatimco ,klid

a bezpé&i* hraji mensi roli. V budoucnu budou muset desténa produkty seniorského
cestovniho ruchu vyhev pottebam a fanim starSich lidi, bez toho, aby se jevily
.starobyle* (Conrady, Buck, 2007).
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PoZadavky seniofi na cestovni ruch:
o kvalita, pohodli, bezpmost;
0 jednoduchy zfisob dopravy;
0 néakup produkt v cestovnich kanceliwh spiSe nezips internet;
0 produkty zamsené na jednotlivce, komplexni zafist vSech sluzeb;
0 poptavka po cestovani v obdobich mimo hlavni sezénu

o ubytovani — klidna lokalita, hotely vySSi kategoribezbariérovy fstup,

zdravotnik;
0 stravovani — jidelgek sestaveny dle aktualniho zdravotniho stavuydiet

o relaxani aktivity, golf, lazéské pobyty, medical wellness (rehabilitace,
vodol&ebné procedury), pohyboveé aktivity (nordic walkinglavani, cueni

na méich);

o0 dophikové sluzby — poznavaci, kulturni a walaci akce, tradice, odborné
prednasky (http://www.czechtourism.cz/files/statigtéictrendy.pdf; Potbradsky,
2008; Conrady, Buck, 2007).

Regiorum, které nabidnou produkty pro seniofynpsou demografické ziny v populaci

zisk a fistanou konkurenceschopné.

3.1.4 UDRZITELNY ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU

Jednim ztren@l prosazovanych v cestovnim ruchu (viz dale) je itelryy rozvoj

(sustainable development).

Obecrk zndma a uznavana definice udrzitelného rozvojaviedena ve zpré&vKomise
OSN pro Zivotni prosédi a rozvoj ,NaSe spalea budoucnost* z roku 1987. "Trvale
udrzitelnym rozvojem se ozb&aje rozvoj uspokojujici péeby sodasnych generaci bez

ohrozeni schopnosti uspokojovaniiett budoucich generaci” (Klufova, 2003, s. 14).

Cestovni ruch je povazovan za ¢étw, které nize napomoci ekonomickému rozvoiji
regioni, ale v ivahu je nutné brat i negativni vliv CR Higotni prostedi, socials-
ekonomicky a spolensko-kulturni rozvoj ze#y které niize g@inést jeho nekonceépi
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rozvoj. Staty, regiony, ista, obce a stejrtak podnikatelské subjekty musi planovat a mit
jasre stanovené cile rozvoje (Kerova, 1999).

Cestovni ruch nema neomezené moznosdiur protoze zavisi na kvalitprirodnich

a spoléensko-kulturnich zdrdj které vyuziva. PosSkozenéchto zdrofi (voda, mda,
fauna, fléra, kultur&-historické pamatky) ii¥e vést k omezeni nebo likvidaci CR v daném
regionu. Zajem odbornik a tvirca politik rozvoje cestovniho ruchu se musi vice
orientovat na hledani vychodisek &gupi, které by zabezgdy trvale udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu (Kierova, 1999; Heskova, 2006).

Ira (2003) uvaditt faktory, které musi CR nejméspkiovat, aby byl udrzitelny:

o diverzifikace turistickych aktivit jako takovychléi diverzifikace ekonomickych

aktivit v oblasti);

0 propojeni mezi vSemi zainteresovanymi stakeholdeigtni obyvatelé, potencialni

turisté, touroperato;

0 zapojeni mistnich obyvatel a podpora jejich podeilstych aktivit.

UdrZitelny cestovni ruch je obsaZen v dokumentueddn 21 pro cestovni ruchktery je
rozpracovanim Agendy 2Jro podminky a specifika cestovniho ruchu. Terakuhent
ma vyznam pro vilady, turistické centraly iremost. Vyplyvaji z & prioritni ukoly a jsou
v ném definované cile kdosaZeni udrzitelnosti CR. feck&u aplikaci princip

obsazenych v zakladnich dokumentech je Mistni Age2i] ktera je prové&da tvorbou
strategickych plain mistniho rozvoje a jejich realizaci (Klufova, 2Q0Kucerova, 1999;

http://ucr.uhk.cz/page.aspx?page_id=8).

3.1.5 PLANOVANI CESTOVNIHO RUCHU

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze vyznamnym nastrojesiodazeni cil trvalé udrzitelnosti
cestovniho ruchu je jeho planovani. Zakladnim vygdiain je vymezeni hranic regionu
a stanoveni dil regionalniho planu. idpokladem pro tvorbu planu je analyza faktor

které maji vliv na rozvoj CR {odni a kulturni potencial, trh cestovniho ruchu).

2 Agenda 21 for the Travel & Tourism Industry: TodsEnvironmentally Sustainable Development,
vypracovana UNWTO, WTTC a Radou Z&noku 1996

% Agenda 21 je dokument rozpracovavajici zasadyenarZitelného rozvoje obsazené v Deklaraci o
Zivotnim prostedi, @jaty v roce 1992 v Rio de Janeiro na konferengivotnim prostedi a rozvoji.
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Zohledréenim vSech relevantnich fakforzjisSttnych analyzou se provede syntéza —
formulace za¥ria a dopordeni jako vychodisek pro tvorbu koncepcdildZité je stanovit
limitni kapacity a standardy rozvoje CR z hlediskdrzitelnosti. Doporéeni mohou
smefovat do oblasti rozvoje potencialu, inforného systému pro turisty, formulaci
politik, stanoveni priorit rozvoje. Tvorba planu jeepetrzity proces, je pétba
monitorovat dosahovani stanovenychicéd Upravy plah na zaklad zpstné vazby
(Kucerova, 1999).

3.1.6 TRENDY V CESTOVNIM RUCHU

Nabidka se musi neustalézptisobovat zrsndm ve spoknosti, ekonomice¢i zménam
Zivotniho stylu obyvatel, aby mohl CR obstat v kordaci s dalSimi odstvimi a plnit tak

svoji ekonomickou funkci.

Uvedme si rgkolik trendi, které budou ovliiovat cestovni ruch a které je nutné brat

v Uvahu pi planovani cestovniho ruchu:

o0 starnuti populace — dojde k Batu obyvatel ve vySSiméku, senidi budou
zdrawjSi a disponovat &Simi pijmy, poptavka senidr po cestovnim ruchu

poroste rychleji nez obegrantiena poptavka po CR;

0 zdravi — u¢édomovani si vyznamu zdravi ovlivni poptavku po bhestich, které
jsou chapany jako méredravé, poroste poptavka po aktivni dovolené, ivest,

relaxaci;

0 vzklanost — planovani dovolené ovlivni évaci aspekty, vyznam umi,

kultury, historie, duchovnich hodnot porostetporbé produkf;

o volny ¢as — delSi dovolena bude nahrazovasgimm mnozstvim kratSich,&tsi

poptavka po lewjSich produktech;

0 zkuSenosti s cestovanim — turisté si budou taj&t ve ¥tSi mie cesty sami,
poroste preference regibns komplexni, vyvazenou a rozmanitou nabidkou,

preference &Si mobility, diraz na kvalitu;

o zivotni styl — vice individualizované chovaniét8i poptavka po novych
specializovanych produktech s ohledem na specifzépgy turisti, vétSi poptavka

po druhych domovech, navrat k ,jednoduchosti®;
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o informani technologie — vyuZivani internetu k ziskavanforimaci, nakupu
produkti, prohlizeni vizualnich prezentadigledkem je ¥tSi konkurence na trhu

cestovniho ruchu, pozdi rezervace prové&dé on-line, ¥tSi role e-marketingu;
o doprava — velky vyznam jednoduché dostupnosti niasit

0 udrzitelny rozvoj — ist ekologického wsdomeni, WwWtsSi vyznam jednotlivych
regioni v destinaci, podpora mistniho obyvatelstv@leldné planovani cestovniho

ruchu;

0 jistota a bezp# — vyhybani se nebezfggym destinacim, nabizené produkty si musi
udrZzovat ¢ekavany standard;

o dalsi trendy: dobrovolnictvi, zodp&dné cestovani (ekologické, socio-kulturni
a ekonomické aspekty), degbny turizmus, asketickd dovolena (nutnost uniku
ze stereotypu, odpirani sicitych pozitki), CouchSurfing, temna turistika, mladi
cestovatelé (zejména v obdobi tzv. Gap Year — rokugorteni studia), gay
turizmus (http://www.czechtourism.cz/statistikyrartdy/clanky-a-komentare/;
http://www.czechtourism.cz/files/statistiky/etctdgnpdf ).

3.2 GEOGRAFICKE INFORMA CNi SYSTEMY (GIS)

3.2.1 DEFINICE GIS
Existuje mnoho definic GIS, které se vyvijeji od. @et spolén¢ s vyvojem GIS

samotnych.

V nejjednodussSim pojeti je GIS definovan jako ,mfi&ni systém pracujici
s prostorovymi daty“ (Behovsky, Jedtka, 1999, s.9). Prévprostorova data ho odliSuji

od klasického informaniho systému.
Autori se ve svych definicich nejvice orientuji na famkvlastnosti GIS.

Haining definuje GIS jako ,softwarovy systém proskdvani, ukladani, spravu
a zobrazovani prostorovych dat” (Haining, 2003))s.

Smith, Goodchild, Longley (2007) povazuji za Gl&owy software, ktery podporuje
alesp@ mapovani rastrovych a vektorovych dat ve 2D (zzdmé a vystup) s minimem

z&kladnich nastréjpro praci s mapou (jde nidklad o ArcGIS, Idrisi @adu dalSich).
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Maguire, Goodchild, Thind (in Kek, 1998) definujiit klicové komponenty, které GIS
obsahuje: GIS technologii (hardware, software), @&abazi (geografické a atributové

Gdaje) a GIS infrastrukturu (uzivatelé, péchy, podmirné elementy).

GIS je vyuzivan jako sofistikovany infor@@ systém k vyhledavani a databazovému
dotazovani v prostorovém kontextu, je schopiiynpho zachyceni udalosti (lokalizace
mista utité udalosti, vykonavani statistickych a slozityefipocetnich operaci detrg
raiznych analyz, modelovani &egulpowdi budouciho vyvoje (Hall, Page, 2005; Haining,
2003; Mason, 2003).

Prostorova data v GIS mohou byt pouzita k odhalowamfliktt, ohodnocovani vli,
mohou se vazat k jinyn¢iselnym nebo popisnym dah a slouZit jako nastroj

pro rozhodovani (Shojaee, 2006).

Mason (2003) shledava pouziti GIS jako obz¥agyhodné pro manipulaci velkého

mnozstvi dat.

Do jisté miry shrnujeifedeslé definice Taek (1998), ktery uvadtitpohledy, ze kterych je
mozno vnimat GIS. Pohled na GIS jakmrostiedek pro zpracovani, tvorbu

a zobrazovani map DalSi je databazovy pohled (spravié navrhnuté a zorganizované
databdze a piba prace s udaji 2dhto databdzi, vyuziti n&glad v nestskych
informanich systémech) analyticky pohled (mozZnosti prostorové analyzy a modelovani

u aplikaci s firodowdnym a socio-ekonomickym za&benim).

Rada autak (nap. Dokoupil, Matuskova, 2005) uvadi, Ze vyznam GEistdle nairsta

a Zze se do budoucna vedle statistickych metod stdkladnim nastrojem geografického
vyzkumu.

Hlavni charakteristiky GIS, které vyplyvaji ze vBatefinic jsou:

o GIS tvai nekolik komponent - hardware, software, data, metdidg,

o GIS pracuje s prostorovymi daty (data vhodna préitptové zpracovani, majici

vztah k prostoru na povrchu Zé&m
o GIS je pouzivan k uchovani a analyzové&ahto dat;
o GIS je nastroj pro podporu rozhodovani;

0 GIS se neustale vyviji a jeho vyznam staleisiz.
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Tabulka 1:MoZnosti vyuZiti geografickych informaénich systénmi

Priklady funk éniho vyuZiti GIS Zakladni otazky, které mohou bytieSeny pomoci GIS
Vkladani, uchovani a manipulace s Poloha (Location) Co se nachazi ...?
daty (What is at?)
Vytvareni map Podminka (Condition) | Kde je?
(Where is it?)
Propojeni databazi Trend (Trend) Co se zmnilo?
(What has changed?)
Dotazovani a hledani v datech Trasovani (Routing) | J2ka je nejlepsi cesta?
(Which is the best route?)
Prostorova analyza TextdréPattern) Jaka je textura?
(What is the pattern?)
Prostorové modelovani Modelovani (Modellingf=0 Se stane kdyz ...?
(What if ...?)

Zdroj: zpracovano podle Bahaire and Elliott-WhiteHall, Page, 2005, s. 349)

3.2.2 VYUZITI GIS V PRAXI, APLIKACE V CESTOVNIM RUC HU

GIS byl v minulosti povazovan diky omezenému mndzaplikaci fedevsim za elegantni
néstroj pro mapovani. K modelovani byl pouZivéidka, hlavi v oblastech vyuZzitijoy
a planovani dopravy. Rozvoj hardwaru, softwaruablati, ¥tSi dostupnost prostorovych
dat a také zadieni na to, jak lze GIS vyuzit k praktickenieSeni realnych problém
napomohlo k roz&eni jeho pole fisobnosti (Stilwell, Clark, 2004).
Dnes lzeici, Ze GIS zasahuje té&indo vSech sfér lidského Zivota. Upla&tih nachézi v:

0 obchodé (nalezeni nejvhodii lokality pro umisini obchodni jednotky);

0 zdravotnictvi (prostoroveé faktory ovliujici vznik a Sieni nemoci);

0 statni spraw a samospra¥ (vytvareni uzemnich plan optimalizace dopravni

obsluznosti);
o0 ochrané proti Zivelnym katastrofam (rizikova analyza zaplavovych uzemi);

o dale v kriminalistice, vzdélavani, ochrarg Zivotniho prostiredi a jinde
V cestovnim ruchuje GIS uplaiovan rékolika zpisoby:

o poskytuje techniky Siroce vyuZitelné k dosazeni trvale udrzélného rozvoje

cestovniho ruchu, jeho planovani afizeni (hodnoceni environmentalnich

* Textura (pattern) je oztani pro pozorované ustmlani objekt ¢i jevi
(http://gis.vsb.cz/pad/Kap_1/kap__1 1.htm, 2.2.2010
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podminek, posuzovani vhodnosti lokalit vytipovanyeb dalSi rozvoj, identifikace
protichidnych zajn a modelovani vztal);

o0 je vhodnyk uréovani mist s potencialem pro rozvoj cestovniho rueh(pomoci

prostoroveé analyzy, vyuZziti buffiea peekryvi);

o slouzijako informaéni systém pro turisty (databazové dotazy, planovani tras,
informace o navstivené oblasti, Wiiestinace);

o lze wvyuzit v marketingu cestovniho ruchu (vyuziti prostorovych dat
v marketingovém vyzkumu zahrnujicim jejich ésb analyzu, interpretaci

a prezentaci).

3.2.3 PRAKTICKE STUDIE VYUZIVAJICI GIS V CESTOVNIM RUCHU

Shojaee (2006) proved! studii s pomoci GIS v cesta ruchu v oblasti Eshafanu (iran),
kde cestovni ruch ma potencial stat se &8jmn generatorem zahrgnich gijma.

K analyze pouzil izné vrstvy (bodové — geografické objekty, polygahcev budovy)
a atributy spojené gmito vrstvami (informace o cérubytovani, nabidce sluzeb), mapy,
ortofotomapy a dalSi. Vysledkem je moZznost optirihan naplanovani dovolené
pro turisty. Ti mohou ziskat informace o historickymistech, nejvhodjsim ubytovani,
vzdalenosti mezi misty, které planuji navstivit azmost vytvéeni vlastniho itined.
Dotazy mohou byt tv@ny s ohledem na nejkratSi vzdalenostétéino mista, konkrétni
druh dopravy atd. Ziskané informace siizm klient vytisknout. Systém idne byt

zpistuprén na internetu a stat se tak dostupnym z celééta.sv

Tcholeev, Vodenska (2006) provedli prostorovou ynalpotencialu cestovniho ruchu
v oblasti Bourgas (Bulharsko). Ve své studiiizdiuji, potebu zahrnout roziné gistupy
pro gresné weni budouciho rozvoje cestovniho ruchu v samostat@agministrativnich
jednotkach. Jejich studie vychazi z toho, Ze msstaristickym potencidlem musi mit:
1. zdroje (atraktivity) umatujici ekonomicky ginosny rozvoj cestovniho ruchu; 2. byt
relativré blizko mistim formovani poptavky po cestovnim ruchu (zdésta s pstem
obyvatel pesahujicim 100 tisic). Do zdfojzarazuji existenci firodnich a urdéle
vytvoienych atraktivit (vodni plochy #eky, jezera, mie, lesni porosty — maji ozdravnou
a ochrannou roli ovliujici rozmanitost). Dostupnost mist s turistickyrotgmcialem
z mist, kde se formuje poptavka (geograficka paldlegravni dostupnost — blizkost 1€iS
hlavnich silnic). Jako hlavni druhy dopravy zvddilitai silni¢ni, leteckou a vodni, ktera je
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v oblasti nejvice pouzivana. Jako omezujici faktozvoje je uvadna existence
ekologickych problérn v oblasti (zn&isteni vodnich ploch, kyselostudy a dalSi).
VSechna kritéria byla zohledima v prostorovém modelu. Vysledkem jsou tématick@yn

ozn&ujici zony s moznosti rozvoje cestovniho ruchu @adbleného kritéria.

Liu (2006) popisuje model, ktery pro planovani CRysZitim kulturnich a firodnich
zdroji statu Jizni Karolina, USA vyvinul Gunn (1990). &ipitim gekryvnych operaci
(overlay functions) vytvill mapu kulturniho, firodniho a celkového potencialu dané
oblasti. Jednotlivym vstupnim atributovym vrstvatiradil mizné vahy (nap vodni vrstva

je dvakrat dleZit¢jSi nez topograficka atraktivita). Vysledkem jecemi oblasti sizn¢

velkym potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu.

DalSi studie se zabyvaji ndidad social@ anosnou kapacitou turistiky a dopravy
v chrarénych oblastech. V posledni dbje modelovani pomoci GIS z&heno na regulaci
a minimalizaci vlivu turisi v rdmci udrZitelnosti CR v destinacidhesi problémy tykajici
se rozvoje ekoturistiky, provdd se socio-ekonomické analyzy a environmentalni

mapovani.

Nekteri autdi studii (Tcholeev, Vodenska, 2006; Liu 2006) piyHtaji, ze &koliv je
cestovni ruch povazovan za prioritu mnoha rozvajbvplarmi a politik, @ na narodni
nebo regiondlni Urovniasto nejsou v existujicich dokumentech opodstetm podlozené
divody pra¢ pro rozvoj cestovniho ruchu, jako prhi@stku regionalniho rozvoje.
V literature je doportiovano pouziti nastrdjGIS v marketingu a planovani CR vedouci

k udrzitelnému rozvoiji.

3.2.4 TRENDY A VYVOJ GIS

Vyvoj v oblastech vype&etni techniky je velmi rychly. U GIS se zabyva Jseonymi
a teoretickymi problémy, vyvojem s@asti systéemu samotného nebo ufdaBnim
aplikaci. Vyvoj ve vSech oblastech neni roviomy, proto jsou ukteré dive
identifikované trendy stale aktuélni. GIS je chapalo dilezity prostedek pro budouci
rozvoj spolénosti a vychazi z pteby globalni informovanosti. Zde je shrnuti vyvojok

trendi uvadnych vice autory, jedna se zejména o tyto:

0 od pimého uziti obecnych systénse gechazi k tvord konkrétnich aplikaci
sestavenych figsré podle poteb jednotlivych uzivatél objevuji se nové oblasti
aplikace;
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vznikaji nové zdroje dat (fotogrammetrie, DPZ);

dilezitd je vizualizace dat §&&i moznosti grafické prezentace dat, animace,
stereoskopické vithi), rozstuji se moznostiifgpojeni iznych inform&nich vrstev

a specialnich tyfpobjekii (zvuk, video, virtualni realita);

stale rostouci mnozstvi Udap informa&nich vrstev si Zada ziny ve zpmisobu
organizace afizeni dat, jsou kladeny vysSi naroky na kvalitu dametadat,
zefektiiuje se zfisob poskytovani informaci (Geographical Information

Management System);

zmeny vtechnologiich — vyuziti mobilnich komunigch technologii
(nahrazovani papirovych map GPS technologiemi§tSiv distribuce GIS

na internetu, vyuzivani geodat z vice zdrgfizné datové servery);

OpenGIS — vyuziti geodatiige pdizenych jinymi uzivateli s vyuZzitim webu,
obsahuji metadata ve standardizovanych formatgehzajiSéna aktualnost dat
(datové sady nejsou stahovany dg@ifage, ale je k nim on-lineffstup), moznost
vyuzit pro GIS t@iznych vyrobd (zvySuje se standardizace ve vSech urovnich

systému, zejména mezisystémove komunikace);

obchod s geoinformacemi — spéesti prodavajici geoinformace spravuji data
nebo skladaji data #iznych zdroj do datovych batku, uzivatel by nebyl schopen
sam pokryt naklady na &bdat, které vyuziva jen ¢bs, proto se otevira novy

prostor pro obchod;

elektronicky obchod — obchod s geoinformacemi as@lice s nim spojené se
témef vyhradré provadi na internetu;

z&lenovani GIS do #tSich systénn, integrace s dalSimi aplikacemi a integrace
GIS do hlavniho proudu informiaich technologii (najklad zavedeni GIS
prohlize&ée MapPoint do sady Microsoft Office);

e

invence a schopnosti uzivaigou nejdlezitéjSim a nejprogresivijSim faktorem
rozvoje (Twek, 1998; Frank, 2000).

Na zaklad vyvoje v oblasti cestovniho ruchu (farajici vyznam informaich

technologii, udrzitelny rozvoj) a v oblasti GIS ¢tha aplikaci na miru, 2t8ujici se

datova zakladna) lze usuzovat, Ze v budoucnu butleywziti GIS v cestovnim ruchu

obrovsky vyznam.
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4 CHARAKTERISTIKA ZKOUMANEHO UZEMI

4.1 VYMEZENIi UZEMi A JEHO CLENENI

Historicky jsouCechy jednou zeft deskych zemi spolu s Moravou a Slezskem. Zemskéa
hranice moravskdeska vznikla ve 12. stoleti a sipghemcasu se rnila. Od roku 1949

se zd&ala uplatiovat koncepce kraj ktera nerespektovalaiyodni zemskéclergni.
Doposud petrvava vnimani tohoto Gzemi jako kulturniho celRo.Cech spadaji od roku
2000 kraje Sedaesky, Hlavni nisto Praha, Plzsky, Karlovarsky, Ustecky, Liberecky,
Kralovéhradecky, &sSina Uzemi Pardubického kraje, necela polovingekkysaina,

vétSina Uzemi kraje Jilkeského a osada Jobova Lhota v Jihomoravském kraji.

Clenéni Ceské republiky z Gzemi-spravniho hlediska (pifloha 2) @li republiku
na vyssi zemhspravni celky — kraje a zakladni tzemni samosgr&efky — obce. Podle
rozsahu vykonu statni spravy s#ida obce se zakladnim rozsahetengsenésobnosti,
obce s po#enym obecnimiadem a obce s ro¥éhou fisobnosti. Jako Uzemni jednotky
Ize i nadéle vyuZivat okresy, které jiz nefungakiq spravni celky.

Pro statistické (ely v Ceské republice v roce 2000 vstoupila v platnossifikace
Uzemnich statistickych jednotek CZ-NUTS (stat, Ugzemegion, kraj), ktera je sdasti
evropskeé klasifikace NUTS. Od roku 2008 existujstém LAU, ktery sleduje statistické
jednotky regionalniho charakteru (okresy a obce).

Pro potfeby marketingu cestovniho ruchu je Ceskd republika roztena
na marketingoveé turistické regiony a oblasti. Vyamy byly za delem propagace
a organizace cestovniho ruchu. Zakladnifelém je prezentovat region jako celek, ktery
ma odliSny turisticky potencil od ostatnich tucisgch regiori. Turistické regiony tvid
vétsi celky a jsou weny pedevdim pro navdiniky ze zahrasi. Cleréni na mensi
turistické oblasti bylo vytvieno gedevSim pro domaci turisty, kiemaji podrobgjSi
znalost republiky a maji zajem o det&jBi poznani Uzemi nez zahrami turisté, ktéi
¢asto vnimaji Uzemi v rozfru celého statu. Od ledna 2010 jsou v platnostiénesrze
map se 17 regiony a 40 oblastmi (vidighy 3 a 4).

Jak jiz bylo zmigno, historicka hranic€ech a Moravy nekoresponduje s hranicemitkraj
Stejre je tomu i v pipact hranic kraji a marketingovych regidn které se rowg
neshoduji. Do zkoumaného Uzemi byly protéazany kraje, které celé nebo &Si ¢asti
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A

lezi na tzemCech, s vyjimkou kraje Vysiina, jejiZ &tsi¢ast je sosasti Moravy. Tohoto
Uzemnihotlereéni se pidrzime i z divodu éerpani velk&asti dat zCeského statistického

Gfadu, ktery ¥tSinu udaiji sleduje na drovni kraja okres.

Obrazek 1Vymezené uzemi

Décin
abem
i % CGeska Lipa Jablofec nad Nis§
Litoméfice {
% adé Boles £
w e EE Hradec Kralové
Rychnov nad Kné3nou
er - o

US"’ nad Orlici

Zdroj: vlastni prace, zpracovano v ArcGIS

4.2 TURISTICKO-REKREA CNi FUNKCE UZEMi

K vytvoreni gedstavy o Uzemnim rozloZeni cestovniho rucliderbyt vyuZzitaturisticka
funkce (téz zvana Defertova), ktera vyjage intenzitu turistické aktivity v daném Gzemi.
Jeji hodnoty Ize sledovat jak na narodni, tak iacie@ini Grovni a jeji vyhodou je snadn&
dostupnost dat. Nejobegjnji Ize vyjadtit pomgrem pd@tu dvou populaci — nav&tujici
(hosté) a nav8vované (domaci obyvatelstvo). Vztah udavégbgotencialnich rekreant

ey

na 100 trvale Zijicich obyvafel

ey

D(f) = pocet kizek v HUZ / péet trvale Zijicich obyvatel * 100

® Do vypastu by nla byt zahrnuta téfifka v objektech individualni rekreace (chaty a ohg). Zde jsou
poditana data pouze proiggné formy cestovniho ruchu, druhé bydleni nendigno.
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Zobrazeni Defertovy funkce ukazuje prostorovou réifieiaci cestovniho ruchu
ve zkoumaném Uzemi a charakterizuje naroky nasgtrfreturu (nap prodejny potravin,

zasobovani, doprava) v obdobi vyuzivani ubytovae#fzeni. Interpretace dat vyZaduje
prihlédnuti k takovym skut@mostem jako jsou sezénnost (hagkreace u vodnich ploch),

mira vyuziti izkové kapacity nebo vyskytiznych forem cestovniho ruchu.

Obréazek 2Turisticko-rekrea éni funkce Uzemi

okresy
Defertova funkce
. l056-191
L 192-372
| 1373-a391
[ 1492-933
[ 934-22,76

Zdroj: viastni prace, da@SU, zpracovano v ArcGIS

s

Z kartogramu, ktery vyjadje pongr poctu lizek na 100 trvale Zijicich obyvatel, je mozné
vycist rekolik skuteEnosti. NejvySSich hodnot bylo dosazeno v oblasteckelmi
vyznamnou rekrami funkci — zejména v horskych oblastech (Orlickaryh KrkonoSe,
Luzické a Jizerské hory, Krusné hory, Sumava), lasibch letni rekreace u vody (Lipno,
Machovo jezero), v lazskych stediscich (Karlovy Vary, Marianské L&gnTeplice,
Ttebai), v historickych nistech Ceské Budjovice, Cesky Krumlov, Praha, Plag
Kolin, Kladno, Praha-vychod, Phedih, Sokolov, Louny, Most, Usti nad Labem a Hradec
Kralové. Tyto okresy mohou mit vhodnéedpoklady pro rozvoj ditych forem CR, ale

vV sowasnosti nepét mezi turisticky nejoblibefSi regiony.
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4.3 TURISTICKO-REKREA CNIi ZATIZENI UZEMI

Index zatiZzenosti Uzemi rekre&nim vyuZzivanim (ZU), predstavuje hustotuikek
v rekre&nich objektech na jednotku plochy. Vy3Si hodnotgeku znamenaji vysSSi
zatizenost zemi. Index definoval Mariot (1983yehazi z nasledujiciho vztshu

ZU = pacet kizek v HUZ / rozloha Gzemi v &m

Timto ukazatelem lze zevrubnvyjadiit prostorovou diferenciaci cestovniho ruchu
na regionalni i mistni drovni. Interpretace ukaleaje zavisla na lokalizaci hromadnych

ubytovacich z&izeni. Prostorové rozlozeni souvisi s turistickaldivnosti tzemi.

Obréazek 3Turisticko-rekrea éni zatizeni Gzemi

okresy

index ZU
[ lo71-247
[ | 248-324
| ls25-470
I lan-

Zdroj: vlastni prace, da@SU, zpracovano v ArcGIS

Pomoci kartografického vystupu Ize interpretovatoggafické rozlozeni turisticko-
rekre@&niho zatizeni Uzemi. Hodnota indexu se pohybupmm@rné Sirokém rozpti
od 0,71 az po 150,39. Maximalni hodnota (150,38yysujici sedmnactkrat jmér byla
dosaZzena v Praze, kde na plochu 498 gfipada ténsi 75 tisic izek. Piimérna hodnota

® Do zatze Uzemi by rla byt zapéitana i tizka v objektech individualni rekreace (chaty a shy). Zde
jsou p@itana data pouze proiegné formy cestovniho ruchu, druhé bydleni nenbiééno.
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indexu za celé sledované Gzemi je 8k na km. Ve Stedaseském kraji je pmerna
hodnota ukazatele 2,68. Zaravee zde nach&zi okres Kolin, ktery dosahl minimalni
hodnoty (0,71). V tomto okrese je pouze 588k, coz je nejmensi pet z celého Uzemi.
Ve Stedaieském kraji by pravipodobré index nabyl vysSich hodnot Wipact zahrnuti
objekti individualni rekreace (chaty a chalupy), protoZkteré okresy v tomto kraji t¥d
rekre@&ni zazemi Prahy. Nej{siho zatizeni dosahuji okresy Trutnov, Semily,|aladx
nad NisouCeska Lipa, Karlovy Vary, Chelesky Krumlov. Vy33i zatizenéahto okreg
souvisi nepochyhin s turistickou atraktivitou GUzemi. Do jmenovanychresi zasahuji
n¢které horské oblasti (KrkonoSe, Jizerské hory),niqaochy (Lipno) a lazgska mista
(Karlovy Vary, Marianské Lazf) FrantiSkovy L4z#). Do tohoto intervalu se dostal i okres
Plzei-mésto, ktery ma nejmensi rozlohu (261 ¥male nachazi se wm skoro 4 tisice
lazek. Nejmén zatizena Gzemi se nachazeji v B&k&m, Usteckém, Karlovarském
a Stedateském kraji. Vichto oblastech pra¥godobré nizky paet lizek na ki opst
souvisi s turistickou atraktivitou. Jdeét§inou o Uzemi s venkovskou krajinou
s ptaimérnymi nebo minimalnimi fedpoklady pro cestovni ruch a nizSi koncentraci

piirodnich a kultur& historickych atraktivit.
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5 SENIORI A JEJICH VLIV NA TRH CR

5.1 VYVOJ POPULACE PODLE VEKU

Vek pati mezi zakladni demografické charakteristiky. Zamdgrafické starnuti se
povazuje proces starnuti populace, ktera g pechod od populace progresivni
(s prevahou mladych, kde pet narozenych roste) k regresivnitgypladaji v ni starSi
osoby, populace getné neroste a umira vice osob nez se narodi).fi,Sp@dpulace Ize
vyjadiit s pomoci mdexu st&i (IS), ktery je konstruovan jako pamstarych osob adti
v obyvatelstvu. Udava et osob ve &ku 65+ let gipadajicich na 100 osob veku 0-14

let. Vyjadtuje miru starnuti populace a je mezinarbdrovnatelny.
IS = pa‘et osob 65+ / pget osob 0-14 let * 100

Obrazek 4index stari v roce 2008

okresy

index sta Fi 2008
. 1 69,7-86,4
. 1865-952
. | 953-1000
. | 100,1-1109

111,0-132,3

Zdroj: vlastni prace, da@SU, zpracovano v ArcGIS

V oblastech, kde ipsahl index sta hodnotu 100, fekradil pocet senioéi patet obyvatel
do 14 let. Pes tuto hodnotu se dostalo 50 % olrédezi okresy s nejvy$Simi dosazenymi
hodnotami pat nagiklad Praha, Plzejih, Hradec Krélove, Pardubice. U nichaibeme
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piedpokladat spojitost vySSiho podilu starSich os@ich koncentraci ve velkogstech,
s détmi) s&huji do obci v okoli velkych w&st. Relative nejmladSi je obyvatelstvo

severozapadniofiech (Ustecky a Liberecky kraj).

Vyvoj indexu stéi zjistime porovnanim dat zlet 1999 a 2008. Situatdzotiuje

nasledujici obrazek.

Obrazek 5index vyvoje IS 2008/1999

okresy

index vyvoje IS
. 1 0,77-1,00
. 1,01-1.23
1 1,24-129
. |130-133

Zdroj: vlastni prace, da@SU, zpracovano v ArcGIS

Hodnot menSich nez 1 bylo dosazeno pouze u dvasokrPraha-vychod a Praha-zapad,
tedy u €chto okref index stéi poklesl v roce 2008 na nizSi hodnotu oproti rdlia99.
Zde je opt patrny vliv suburbanizamich proces — mladi lidé si stavi domy v obcich
v zazemi Prahy s dobrou dopravni dostupnosti. &misth okresech index wsta fiznym
tempem. Nejrychleji vzrostl v okresecfiesky Krumlov, Sokolov, Tachov(eskéa
Lipa, Chomutov a Most, kde se Ziprrné hodnoty 56,38 (1999) vySplhal na 80 (2008).

ZvysSovani indexu stadoklada demografické starnuti populace.
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5.2 STARNUTI POPULACE A DUSLEDKY PRO CESTOVNI RUCH

Obrazky 4 a 5 znaziwji situaci, ke které dochazi v populaci — tedy pgmografické
starnuti. Tyto zreny maji disledky pro cestovni ruch. Turisté ve zralékuw jiz tvori

vyznamnowast trhu a jejich podil nadale poroste. Predikoeojg/v CR do roku 2065 je
uvedena vflloze. Sodasny stav dokumentuje nasledujici tabulka, kter@ovida

0 zhruba patnactiprocentnim zastoupeni sénigeské populaci.

Tabulka 2:Procentualni zastoupeni obyvatel vedku 65+ v roce 2008

Kraj Obyv. celkem| Obyv. 65+| Procento 65+
Hlavni mésto Praha 1233 211 195 159 1583
Stredatesky 1230 691 175 369 14,25
Jihatesky 636 328 94 248 14,81
Plzaisky 569 627, 86 754 15,23
Karlovarsky 308 403 42 119 13,66
Ustecky 835 891 111 074 13,29
Liberecky 437 324 60 70p 13,88
Kralovéhradecky 554 520D 86 8%8 15,66
Pardubicky 515 185 77795 15,10
Olomoucky 642 137 97156 15,13
Moravskoslezsky 1 250 255 180 942 1447
Zlinsky 591 412 91512 15,47
Jihomoravsky 1147 146 178 198 15,53
Vysaotina 515411 78 266 15,19

Zdroj: viastni vypty, dataCSU

5.2.1 PROFIL SENIORU Z HLEDISKA CESTOVNIHO RUCHU

Zivotni styl senioil se znang lisi od stylu pedchozich generaci, a proto &asni senith
voli nové zpisoby traveni volnéhoasu. Jsou lépe vkani, aktivréjSi, bohatSi a poZaduji
kvalitu ve vSech aspektech jejich cestovani. MeejobliberjSi aktivity seniot

na dovolené pét nakupy (29 %), navdty historickych mist a muzei (15 %), naxst
kulturnich akci a festival(11 %), outdoorové aktivity (11 %), nawgy narodnich park

(8 %), navitvy plazi (7 %). DalSi gizkumy uvadji, Ze lidé ve ¥ku 50+ maji tendenci
cestovat vice ne#ikrat v roce (68 %), cestuji autem (46 %)vddem je relaxace (42 %)
nebo zazitek (32 %). Cestovni preference z hledisiaovodu jsou: s partnerem (39 %), s

rodinou (22 %), ve skupé(16 %) (Avcikurt, 2009).
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Vyzkumy ¢eského progedi provadi agentura CzechTourism. Ziskané infoemae
v nékterych ohledech shoduji ztg@kumy ze zahragi. V projektu Monitoring
navstvnika v turistickych regionech Ceské republiky (dale jen Monitoring
navstvnika) se sleduje profil navdinika, jejich struktura a postoje k cestovnimu ruchu.

Dotazovani jsou jak domaéci, tak zahtaituristé na Gzemi celéR.

Dosazené vysledky nam pomohou uivei lepsi pedstavu o skupinsenioii. Ve wkové
kategorii60 a vice letoylo zastoupeno 6 310 rezidérfr3 %) a 2 334 nerezidén{27 %),

ktefi prijeli z Némecka 17 %, Rakouska 2 %, Slovenska 1 %, PolskaalN¥zozemi 1 %
a dalSich stét které jsou zastoupeny v nepatrnéemi

Vysledky Sefeni

Graf 1:Navstiveny region hem pobytu vCR - cizinci

Praha 26,49%
Zapadoceské lazné 23,96%

Jizni Morava

Severozapadni Cechy

KrkonoSe

Jizni Cechy

Sumava 3,58%
Cesky sever
Vychodni Cechy

Ostatni oblasti 8,06%

Zdroj: vlastni prace, data Monitoring n&wtika v turistickych regionectieské republiky

Polovina seniat prijizd¢jicich ze zahragi jako cilové misto voli Prahu nebo Zapéekké
lazns. Souvisi to s jejich motivaci kiasti na cestovnim ruchu, kdy téfrpolovina z nich
jako hlavni dvod uvadi poznani a 29 % serniquiijizdi z divodu relaxace a zlepSeni
zdravotniho stavu. O zbylou polovinu tudiste cli ostatni regiony. Obdobné informace

za skupinu rezidefitnejsou k dispozici.
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Graf 2:PrevaZzujici divod navsgvy
. 30,51%
Poznani 49.22%
17,62%
Relaxace 112256
. 16,64%
Zdravi 17.33%
AvSte ¥ Y £ 0
Navitévy pribuznych nebo znamych o 12,31%
H : 0,
Turistika a sport 9,96%
Nakupy 3,92%
p 2,52%
Prace [ %57
: 2,50%
Tranzit 1.69% _
| CeSi
. 0, o )
Zabava 22"2887@) | Cizinci

Zdroj: vlastni prace, data Monitoring nawtika v turistickych regionectieské republiky

Graf 3:Nejoblibengjsi aktivity
50,34%

PéSituristika 39,52%
34,67%

Poznavaci turistika

Péce o fyzickou a duSevni kondici
4,27%

2,11%

4,07%
3,21%
3,14%
1,10%

Cykloturistika, horska cyklistika
Koupani, vodni sporty

Cirkevni turistika

SR o p 2,90%
Navstévy kulturnich akci 2.95%
le& KV 3i ‘b 2,31%
Spolecensky zivot a zabava 2.36%
S 1,77%
Lyzovani, zimni sporty g 97%°
P 0,69%
Venkovska turistika 0,51%
Jiny aktivni sport, ktery provozujete [ 267% S
Y port, ktery p J 0,84% m Cesi
s . - }0,37% o
Navstévy sportovnich akci [g'ggg, @ Cizinci

Zdroj: vlastni prace, data Monitoring n&wstika v turistickych regionectieské republiky

Z predchozich grdf Ize ziskat pedstavu o0 motivaci senibik i¢asti na cestovnim ruchu
Jejich hlavnimi dvody pro cestovani jsou poznani, zdravi a relax@i€emz mezi
nejobliberjSi aktivity v navStivené destinaci piatpéSi turistika, poznavani a &

o fyzickou a duSevni kondici. O ostatni aktivityijsenidi mensi zajem.
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Graf 4:Vyuzity dopravni prostiedek

43,65%
44,12%

Auto

21,41%
Miak 6,20%

0,
Autobus - linkovy 3 3306 15,32%
3 0
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Zdroj: vlastni prace, data Monitoring n&ustiki v turistickych regionecfeské republiky

Nejcastji vyuzivanym dopravnim progtdkem je jak v domacim, tak vijgzdovém
cestovnim ruchu osobni automobil. U zahtaféh nav&tvnika pomerné velka skupina
piijela zajezdovym autobusemgehoz lze odvodit, Ze se &@stnili organizované cesty.

Jinym dopravnim progtdkem u cizing je zZtejme letadlo.

Graf 5:Vyuzity typ ubytovani

. ) .
Nejsem zde ubytovan 49,12%

U zndmych/piibuznych, viastni chata/chalupa
Penzion

Hotel *** nebo vice

Jiné HUZ

Hotel * nebo **, motel

Pronajaty apartman, chata apod.

B Cesi
| Cizinci

Kempltabofisté

Zdroj: vlastni prace, data Monitoring n&ustiki v turistickych regionecfeské republiky

Témei polovina doméacich turidtneni na dovolené ubytovana (vyletnici) nebo vyaziv
tzv. druhého bydleni (chaty, chalupy), pigac se ubytovava uifbuznych a znamych.
Pokud vyuZzivaji sluzeb hromadnych ubytovacictizeai, tak jde zpravidla o penziony

nebo hotely vysSi kategorie (hotely *** a vice).n8x%i ze zahranii preferuji taktéz hotely

vySSi kategorie, coZz dokazuje, Ze pozaduji vys&iitkvposkytovanych sluzeb.
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Graf 6:S kym cestuje
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Zdroj: vlastni prace, data Monitoring n&ustiki v turistickych regioneceské republiky

Senidi nejradji cestuji s partnerem nebdgpeli. V piipads cestovani s#mi se nizeme

usuzovat, Ze jde o jejich vnéata.

Graf 7:Vyuzité informaéni zdroje

Turisticka infocentra 44%

Propagac¢ni mat.,
pravodci
CK a CA
0,
Pribuzni a znami 42%
Internet
m Cesi
o 23%
Média m Cizinci

Zdroj: vlastni prace, data Monitoring n&wtika v turistickych regionectieské republiky

NejpouzivaijSim zdrojem informaci jsou u obou skupin sediduristickd informani
centra. Téms stejnou hodnotu maji informace odiuznych a znamych, coz doklada
dilezitost Sfeni informaci zppsobem ,word of mouth®. Internet jako inforird zdroj ma
pomeérné velké zastoupeni, coz poukazuje na to, Ze dnesitisjsou paitatové gramotni
a internetu Mze byt vyuzito jako komunikaiho kanalu. MenSi vyznam pro ziskavani

informaci maji média.
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7

Z dalSich charakteristik I1ze zminit riégdad délku pobytu. U domécich nas#tika jsou

nejvice oblibené jednodenni vylety (50 %), zahmainturisté nejastji stravi vCeské
republice 3-7 noci. Rozdilnost existuje ve vydajfeh osobu a derCesi se pohybuji
negastji v intervalu do 200 K, respektive 201-500 & Cizinci maji nejastji vydaje

v rozmezi 501-1000 Ka 1001-2000 K Témer 77 % ceskych navévniki své navitvy

opakuje, u zahra#iich je podil nizSi, 42 % uvadi svou né&vstjako prvni.

Zjistené vysledky maji v praktické poddlpro produkty a sluzby cestovniho ruchikalik
disledki. Skupina senidr neni homogenni, ale t¥éioji mnoho odliSnych segment
K uspokojeni poptavky musi byt trh segmentovan nae vurovnich s ohledem
na rozdilnost vfijmech, \kovych skupinich, pohlavi, Zivotnim stylu a z4jmech

Produkty by ndli vychazet z preferenci senioa pruzg reagovat na jejich zény.

5.2.2 NABIDKA PRO SENIORY

Produkty, které v saiasnosti vytvéeji nabidku pro segment senipijsou konstruovany
zhruba na stejné bazi. Jsou to pobyty nabizenééndizncestovnimi kancetémi,
prostednictvim cestovnich agentur nebo pifedhictvim internetu. Kategorie senigsou
vymezeny ¥kem od 50, 55 a 60 a vice let (liSi se dle jedmathh poskytovatel sluzeb).
Pobyt je pedem sestavenou kombinagzmych sluzeb, které se specializuji na poZadavky

této wkové skupiny.

Typicky lazeisky/wellness pobyt pro seniory zahrnuje sluzby:

ubytovani (6-7 noci);

stravovani (polopenze, pln4 penze);

lekarska konzultace;

lazeiské procedury (;zné kombinace — masaze, koupele, obklady, inhalage,

volny vstup do bazénu;

o O O O o o

kava a zakusek, zageni Zupanu, maly darek, tameé veler (WtSinou pouze

jedno z uvedenych).

Od klasickych pobyi se seniorské pobyty liSktsi délkou pobytu, Iékakou konzultaci
(zaji¥uje sestaveni programu s ohledem na aktualni kltlerdravotni stav), ¢kdy nizsi
cenou. \&tSina produki pro seniory obsahuje v nabidce odpoledni kavuzardeNekteré
pobyty obsahuiji i €ast na spoleEnském veeru.
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6 VYBRANE FORMY CESTOVNIHO RUCHU

Vybér forem cestovniho ruchu vychazi ze studia dostcipnghaterial tykajicich se
poZadavk a motivace seni@rk iasti na CR.

6.1 LAZENSTVIi A WELLNESS

Relaxace a zdravi jsou pro seniorleitym motivem k dasti na cestovnim ruchu, coz

dokazuji data z Monitoringu na¥snika.
6.1.1 LAZENSKA TURISTIKA

Statistiky CzechTorism uvadi, Z&eské lazt navstivilo v roce 2008 t&m 675 tisic host.

do nejznanySich 1azni pedevsim v Karlovarském kraji, v ostatnich krajicomahuji
tuzemsti navstnici. NejpaetrgjSi skupinou jsou turisté zdwhecka (193 tisic) a Ruska
(68 tisic). Pimérna doba pobytu je 10,1 dne. Na konferenci Cestowch na prahu 3.
tisicileti uvedl prezident Svazuckbnych lazni Eduard Blaha, Ze vyznam doméaci klignte
jeS€ naroste a zvySi se mt samoplatt na ukor pobyt hrazenych pojifvnami.
Lazaistvi bude vice integrovano do cestovniho ruchucebiéé lazastvi a lazéska
turistika se zé&nou vice vzdalovat (C.O.T. businegsg, 2009). Obrazek 6 uvadi mista se
statutem lazni, kde existujicigé piéirodni zdroje a na jejichZz Uzemi se nachazejiilsize

zaizeni.

Obrazek 61.azn& v Cechach

Frantiskpvy Lazso é

Marianské bg
Lazné Kynz¥a

nstan
PS

T

Ko

Zdroj: vlastni prace, data Sdruzeni isgejch misCR, zpracovano v ArcGIS
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6.1.2 WELLNESS TURISTIKA

Wellness niZze byt chapano jako synonymum zdravého Zivotnilgtu st jeho cilem je
zvysSeni kvality Zivota. Je atraktivni pro vSechrékaveé skupiny, ale nejvice se ¢jnjako

o zZivotni styl, zajimaji osoby i®dniho a starSiho¢ku. Wellness ziskava stalestsi
popularitu, proto je vnimano jako perspektivni opodnikani. Ve sité pacet wellness
zarizeni neustale nasta a hovti se o vzniku wellness cestovniho ruchu, kdy tériktei
neaplikuji wellness vdZném Zivo¥ se snazi udat néco pro své zdravi o dovolené.
V Ceské republice vznikaji dvformy tohoto cestovniho ruchu — lds&y a hotelovy

wellness.

U lazaiiského wellnesse jedna o relaxai samoplatecké pobyty, které se vyanakratSi

délkou a vyssimi naroky zakaziika kvalitu poskytovanych sluzeb a jejich nabidku.

V piipact specializovanyclwellness hoteh jde o rozSeni nabidky ubytovacich sluzeb
o wellness centrum, tvené kosmetickym salonem, sportovnim a relaka centrem.

V hotelu je moznost zdravého stravovani a welliségds odpovida i celkova atmosféra.

Wellness z#zeni jsou nejvice koncentrovana v oblasti KrkorldZaiskeho trojuhelniku
a Prahy. Tyto oblasti jsou turisty oblibené a wedk z&zeni jsou do nich situovana,

protoze jejich vystavba neni podraia existenci firodnich I€ivych zdroji .

Obrazek 7Wellness vCechach

druh za Fizeni
A nelazenska lééebna

A wellness hotel

Zdroj: vlastni prace, data CZeCOT, zpracovano \GA&
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6.2 KULTURNE-POZNAVACI CESTOVNI RUCH

Motivaci pro @ast na kultur&poznavacim cestovnim ruchu je poznavani kulturniho
dedictvi, kultury, Zivota rezideidt nebo zdbava. Zahrnuje n&w8t muzei, galerii,
panttihodnosti nebo spatenskych akci, vystav @znych festivab.

Poznani je podle Monitoringu nagghiki u seniof na prvnim mist Za poznanim
prijizdi polovina nav&vnika ze zahrarii a jako hlavni dvod nav&vy ho uvadi 30 %

domacich navsvnika.

Kulturng-historické pamatky iedstavuji WCeské republice z hlediska cestovniho ruchu
vyznamnou atraktivitu. Nasledujici obrdzek ukazpestorové rozloZeni kulturnich
atraktivit ve sledovaném Gzemi. Zachyceno je celd&a pamatek. Z toho je 78 zamk
39 hradi, 12 Zicenin, déle jsou zobrazeny cirkevni pamatky (Kgstehramy, klastery,
synagogy, fbitovy), pamatky lidové architektury a dalSi¢ke, tvrze). Vyznamnost
zobrazenych paméatek dokladuje fakt, Ze 82 z niclzg@zeno na seznam narodnich
kulturnich pamatek a 42 na seznam kulturnich pamé&Beaha, Kutnad Hora{esky
Krumlov, HolaSovice a LitomySl maji na svém Uzendmatky zapsané na Seznam
swtového kulturniho aifrodniho @dictvi UNESCO.

Obrazek 8Pamatky v Cechéch
druh pamatky

@® zamek
hrad

zamek a hrad
hradisté

zficenina

® > o 00

klaster

kostel

synagoga
skanzen

ostatni

Zdroj: vlastni prace, data Jak dobyt hrad 1 a Baapvano v ArcGIS
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Rada seniar miize mit pohybové omezeni. Také névéatrekterych pamatek, fiedevsim
téch ve vysSich polohach (hrgdziicenin) vyZzaduje vysSi fyzickou zdatnost. Informace
0 omezenich a bariérach mohou byt pro seniorycedlilezité @i planovani dovolené.

Dostupnost pamatek je znazéma na obrazku.

Obrazek 9Bezbariérovost pamétek
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Zdroj: vlastni prace, data Jak dobyt hrad 1 a Baapvano v ArcGIS

6.3 GOLFOVA TURISTIKA

Golf, jako rekreani aktivita, je sportem, kteryiie vykonavat prakticky kdokoliv, od:t
po seniory. Nadesnych dispozicich nezéleZi tolik jako u jinyctosp. V Ceské republice
je prozatim vniman jako luxusni kéek, ktery si nizou dopat jen nejbohatsi lidé. Toto
tvrzeni neni zcela pravdivé. Uvadi se, Zerpkreani hie jsou vydaje na golf srovnatelné
nagiklad s vydaji na sjezdové lyZovani. ilegto, Ze golf je individualni sport, dochati p
ném k setkavani gadou lidi, coz je podle vyzkuinjednou z preferenci seniorGolf také
sphiuje poZzadavek aktivniho traveni volnétasu.

43



CzechTourism prezentuj€eskou republiku jako golfovou destinaci a mezi potélni
klienty mimo jiné zahrnuje golfisty ve¢ku mezi 40-70 lety. Podle vyzkumuijezdové
golfove turistiky byl podil hr& ve wku 51-60 let 28 %, 61-70 let 21 % a vekw nad
71 let 3 % (2008). \Ceské republice je registrovandipizng 40 tisic hréa (2008) a cca
90 outdoorovych #ist’.

Golf jako produkt cestovniho ruchu Ize kombinovalassimi produkty, naijklad lazrémi

nebo nav&vou pamatek. Golfovér$ts v Cechach dokumentuje nasledujici obrazek.

Obrazek 10Golf v Cechach
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Zdroj: vlastni prace, data CZeCOT, zpracovano \GA&
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7 MODELOVANI POTENCIALU CESTOVNIHO RUCHU

Jednotlivé  modely byly vytdeny pomoci metod prostorové analyzy
Pri sestavovani modelu celkového potencialu byly yzativahu jeho d¥ sloZzky —

lokalizatni a realizé&ni podminky cestovniho ruchu.

Lokalizatni podminky umoiuji umisgéni a rozvijeni aktivit CR v uitém uzemi
na zaklad existence atraktivit v podeébmistni girody a krajiny a mistnich kulturnich
hodnot a pozoruhodnosti (Bina, 2002).

Druhou skupinou jsou tzv. realigad podminky, které umakiji uspokojovat naroky
Gcastnili cestovniho ruchu. Zahrnujeme mezg rzejména dopravni  dostupnost
a vybavenost Uzemi ubytovacimi, stravovacimi, spwoitni, kulturnimi a jinymi

zaizenimi (Bina, 2002).
Neékdy jsou tyto sloZzky ozr@vany jako primarni a sekundarni nabidka.

Celkovy potencial ziskame sloZzenim c¢itth potencial. Jednotlive slozky jsou

vyhodnocovany za Gzemi okies

7.1 LOKALIZA CNi PODMINKY CR

Do lokalizaénich podminek byly zarazeny kulturg-historické pamatky a la#eka mista
(kulturre-historicky potencidl), narodni parky a ch¥dé krajinné oblasti, vodni a lesni
plochy (girodni potencidl). Model byl ziskan s@em reklasifikovanych rastrovych vrstev

vySe zmignych prongnnych.

Obrazek 11 charakterizuje vhodnost sledovaného Upemvykon aktivit jako je §Bi

turistika a cykloturistika a pro rozvoj l&zEkého a kulturérpoznévaciho CR.
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Obrazek 11Lokalizaéni podminky

lokaliza €ni pFfedpoklady
[ | nizkeé
|:| primeérné

Zdroj: vlastni prace, zpracovano v ArcGIS

Hodnoty s nejvysSim potencialem byly vygenerovangkalitach, které vykazuji nejvyssi
podily lesnich a vodnich ploch, narodnich gaakchragnych krajinnych oblasti (Sumava,
Kiivoklatsko, Ceské stedohdi, atd.), a zarovese na jejich Gzemi nachazeji kultéin
historické pamatky nebo lazska mista. Najklad Praha vykazuje pmérné lokaliz&ni
piedpoklady, by ma nejvysSi zastoupeni kultérhistorickych pamatek, ale na jejim
piirodnim a kulturs-historickym potencialemipvazié spadaji na Uzemi daeského

a Pardubického kraje.

7.2 REALIZA CNi PODMINKY CR

Do realiza¢nich podminek byla z&azena dopravni dostupnost (silnice a Zeleznice),
vybavenost ubytovacimi kapacitami (pp luzek), sportovirekre&nimi zaizenimi
(golfova Histeé, wellness z#éizeni, koupali& a bazény) a kultugrspole&enskymi

zaizenimi (galerie, kina, muzea, divadlgrpdni amfiteétry).
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Obrazek 12Realizaéni podminky

realiza €ni pfedpoklady
I:I nizké
|:| pramérné

Zdroj: vlastni prace, zpracovano v ArcGIS

Pri zkoumani infrastrukturni vybavenosti I#ei, Ze v rekterych mistech je koncentrovana
do podobnych lokalit ve kterych jsou nejlepSi lakaini predpoklady. Jsou toredevsim
regiony, které jsouifrozert vnimany jako hlavni oblasti cestovniho ruchGR, a proto
zde existuje p@éitnd infrastruktura. i#kladem zmime oblast Zapadeskych lazni,
Krkono$ a Prahu. Ostatni oblasti s vysokym potéaicidaktéz disponuji lepSi dopravni
dostupnosti, vysSim ptem ubytovacich kapacit a tkzeni vyuZitelnych pro dely
cestovniho ruchu nez zbytek Gzemi. Jedna se &lawitSi mista, ve kterych jeifrozers
koncentrovano vice kulturnich a sportovnicltizeni nez ve vesnicich. Nizky potenciél
v oblasti zapadnicfech pravépodobré souvisi s nizsi hustotou dopravn&sfteZ jakou
vykazuje zbytek sledovaného Uzemi. tebéa zminit, Ze kroghexistence infrastruktury

samotné, je takéutkZity jeji kvalitativni aspekt.

7.3 MODEL CELKOVEHO POTENCIALU

Celkovy potencial vznikl prekrytim dikich potencial, jehoz jsou ob slozky nedilnou
souwasti a nelze je vnimat jako adené. Ve vysledku znazamém na obrazku 13 je

lokalizatnim a realizénim podminkam fikladana stejnaidezitost.
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Obrazek 13Celkovy potenciél

celkovy potencial
[ | nizky
|:| pramérny

Zdroj: vlastni prace, zpracovano v ArcGIS

Spojenim vrstev realizaich a lokalizanich podminek nadm vznikla zajimava situace.
Ac jednotlivé slozky vykazovaly vékterych oblastech nizké hodnoty, jejich spojenim
dosahuje alespio primérnych pgredpoklad pro rozvoj seniorského cestovniho ruchu

vétSina sledovaného Uzemi.

Je nutno podotknout, Zekaliv néktera mista dosahla nizkych hodnot slozek primarni
a sekundarni nabidky, nel#ei, Ze by tato Uzemi neffa potencial pro rozvoj cestovniho
ruchu. Disponuji pouze niz§im potencialem pro rpzkoumanych forem CR.

V druhém modelu celkového potencialu byly zohtadnpreference senior Model byl
vytvoien pomoci nastroje Weighted Overlay, ktery utupe priradit jednotlivym
proménnym tizné vahy a zohlednit tak jejichileézitost. Hodnoty jednotlivych vah byly
stanoveny na zakladrysledki Monitoringu nav&tvnika v kategorii navévniki 60 a vice

let a jsou uvedeny v tabulce.
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Tabulka 3:vVahy proménnych

Proménna Vaha stanovena na zaklad Vaha v %
podil NP a CHKO duvod navstvy (turistika a sport, poznani) 12
podil lesnich a vodnich ploch diavod navatvy (turistika a sport) 3
kulturne-historické paméatky duvod navstvy (poznani) 11
lazre duvod navstvy (relaxace, zdravi) 10
silni¢ni st vyuzity dopravni progedek (auto, autobus) 22
Zeleznéni st vyuZzity dopravni progedek (vlak) 5
ubytovaci z&zeni vyuZity typ ubytovani (ubytovan v HUZ) 13
kulturni z&izeni diavod nav&tvy (poznani) 11
sportovni zézeni diavod nav&tvy (turistika a sport) 3
wellness z#zeni duvod navstvy (relaxace, zdravi) 10

Zdroj: vlastni vypety, data Monitoring navéunika v turistickych regioneckeské republiky

Obrazek 14Celkovy potencial — Weighted Overlay

celkovy potencial
[ nizky
|:| pramérny

Zdroj: vlastni prace, zpracovano v ArcGIS

Dulezitym vysledkem je zjighi, Ze téndt celé sledované Uzemi ma alesgmimérné

piedpoklady pro rozvoj forem CR vhodnych pro seni@plasti s vysokym potencialem
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se nachazeji v Praze a jejim okoli, dale v tukgtib regionech Zapadeskych lazni,
Krkono$, Vychodnict€ech, JiznictCech atasti Sumavy.

Atraktivitu téchto regiori pro seniory dokazuji i vysledky z Monitoringu n&v&ika (graf
3 v kapitole 5.2). Prvni dvmista z hlediska nawmnosti turistickych regioi Ceské
republiky cizinci obsadila Praha (26,49 %) a Zagedké laza (23,96 %). Ostatni
zminéné regiony vykazuji nawstnost okolo 4 % aadi se tak na 5., 6. a 7. misto
v navstvnosti pivodnich 15 turistickych regidn v paadi  Krkonose, JizniCechy
a Sumava. Vyjimku tvid Okoli Prahy, které navstivilo ites jeho vysoky potenciél

pouhych 1,48 % respondént
Nizké hodnoty potenciélu jsou charakteristické maprosté minimum sledovaného tzemi.

Z vyslediki modelovani vyplyva, Ze znazeéme ¢asti Uzemi s vysokym potencialem maji
nejlepsi pedpoklady pro rozvoj seniorského cestovniho ructzejména pro tyto oblasti

jsou formulovany navrhy a dopa®ni dalSiho mozného rozvoije.
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8 NAVRHY A DOPORUCENI PRO DALSI ROZVOJ CR

Pro hodnoceni prostorovych aspekiybranych forem cestovniho ruchu bylo v diplomové
praci vyuzito metod index vysledkKi Seteni Monitoringu nav&wvnika v turistickych
regionechCR a metod prostorové analyzy. Navrhy a dopeni pro dalsi rozvoj vychazeji

z vysledKi vySe uvedenych postiip

Z analyz provedenych v programu ArcGIS vyplyva,poeencial pro rozvoj seniorského
cestovniho ruchu s ohledem na zvolené formy CR uéidgchach rovnorné rozlozen.
Mista s nej¥tSim potencialem jsou koncentrovana dkatika oblasti (Zapadeské lazs,
KrkonoSe, Praha a dalSi), které jsou zaiiove WtSin¢ pripadi cestovnim ruchem nejvice

zatizené. Dokladem je turisticko-rekéaazatizeni Uzemi (obrazek 3, kapitola 4.3).

Orientace dchto regiori na cilovou skupinu senibrby mohla pomoci snizit sezonnost,
kterou jsou nkteré oblasti (nap KrkonoSe, okoli Lipna) postizeny. Zmémi sezénnich
vykyvi by mglo napomoci i zmiréni sezonni neza¥stnanosti, ktera je tdledkem
sezonnosti cestovniho ruchu. Pracovnici by se inmstht zamistnanci na plny Gvazek
misto jejich zarstnavani pouze v obdobi n&$i vytiZzenosti.

Z dotaznikového Sini provedeného agenturou CzechTourism (Monitoniagstvniki)
vyplyvaji rnékteré podstatné skuteosti ovliviujici rozvoj cestovniho ruchu. Polovina
navstvnika (seniofi ve wku 60 let a vice) se zdrzuje v regionech pouze neden.
U zahraninich nav&tvnika je to ¢tvrtina. Hlavnimi divody nav&vy jsou poznani,
relaxace azdravi. Téh 60 % domacich a 80 % zahramich nav&tvnika cestuje

e

dobré* hodnoti nabizené programy pro vodag pouze 14 % respondént

Podotykané skutmosti davaji prostor pro vznik novych prodiuktestovniho ruchu, které
by rozsfily nabidku, napomohly prodlouzeni pobyt regionech, zmirnily sezénnost
a zvySily konkurenceschopnost. Typicky produkt gemiory je popsan v kapitole 5.3.
Uzemi s nejvy38im potencidlem s ohledem na zkoumfamény CR maji dobré

piedpoklady rozsit nabidku o gkteré nové sluzby.
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Stavaijici produkty by bylo vhodné rofiShapriklad o sluzby, které by zahrnovaly:

0 aspekty poznavaci(organizované jednodenni fakultativni vylety zaltdune-

historickymi pamatkami);
0 Vvzdélavaci aspekty(besedy se zdravotni téematikou);

0 pohybové aktivity (kurz golfu pro z&ate:niky, Nordic Walking).

Vychéazky Nordic Walking

P&Si turistika je nejoblibefsi aktivitou seniak. ModerrgjSi alternativou k gsi turistice je
rekre&ni sport Nordic Walking. Jeho vykon neni omezeékewn a taktéZz k&mu neni
potreba vysoka kondice. Je mozné ho vykonavat &&ténnv prirock. Tato¢innost pomaha
seniofim zistat aktivni a lze vhodnkombinovat s lazeskou a wellness turistikou. Neni

nutno pro ni budovat zvlastni infrastrukturu, peEayuziva stavajicichépich tras.

Skupinové vychazky by mohly zahrnovakaolik tras v iznych délkach a probihat formou
kurzu pro zaateniky (piedevSim seznameni se spravnou technikou a kratichgmka).
Pro pokrailé by byly uceny delSi prochazky do okoli sipondcem spolkéné tréninkem

spravné techniky.

Sluzba by zahrnovala instruktora -ayodce a zafjceni holi.

Sportovné-vzdélavaci kurz golfu pro zatateéniky ,Golf na zkousku*

VétSina senial nema pravépodobr s golfem Zadné zkuSenosti. Nabidnout jim moznost
si vyzkousSet tuto aktivitu by mohlo mit za naslediz& se navsvnici vrati do regionu

tieba jako rekreani hr&i golfu.

Paldenni kurz by obsahovaligdnasku o zakladech hry a golfové etkéizdlavaci
aspekt), zkouSeni odgalpod dohledem profesionalniho trenéra, i@&ni holi a sadu
mickia. MoZznost nabizet kurz je v obdobi od dubnaftioa, kdy jsou golfova i#iste

otevena.
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Podpora cestovniho ruchu pro vSechny

V roce 2010 byl schvalen Narodni program podpostasiho ruchu na roky 2010-2013.
Jednim z jeho podprogrdinje Cestovni ruch pro vSechny, ktery ma za cilistppnit
nabidku cestovniho ruchu skupindm jako jsou rodinypalymi &tmi, handicapovani
a senidi od 60 let. Druha vyzva tohoto programu bylan byt vyhlaSena nejpozji

v ¢ervenci letoSniho roku.

Moznost ziskani dotace jgilezitosti pro podnikatelské subjekty, které &ghpripravit
podminky pro realizaci novych prodiktnebo nové produkty samotnécew
marketingové podpory. Jedna seifildpd o vybudovani bezbariérovychigtupi, kterych
je nedostatek (viz kapitola 6.2, obr. 9)il€¥ité také je uvad informace o bezbariérovosti

pii prezentaci produkt protozZe ve velkéad pripadi nejsou takové informace dostupné.
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9 ZAVER

Cilem diplomové prace bylo zhodnoceni prostorovyaspekt vybranych forem
cestovniho ruchu ¢echach se za#enim na seniorsky cestovni ruch.

V souladu s cilem prace byla na¢atku stanovena hypotéza o zvySovani se poptavky
seniofi po cestovnim ruchu v souvislosti s demografickyendem starnouci populace.
Starnuti populace se potvrdilo na zaklagvoje indexu sté, ktery se neustale zvySuje.
Fakt, Ze seni jako trzni segment neustale nabyvaji na vyznashoklada nejen odborna
literatura z oblasti cestovniho ruchu, ktera sdisttéto skupiny obyvatel Zma wnovat,

ale i odborné organizace v oblasti CRiikRdem nmiize byt uvedena agentura
CzechTourism, ktera oztwaje cestovani senibrjako sw¥tovy trend. Sociélni cestovni
ruch, do kterého jsotiazeni i seniti podporuje v projektu CALYPSO Evropska unie

a hlasi se kdmu i Ceské republika.

Druh& hypotéza fedpokladala, 7e na Uzentlech se nachazeji oblasti s potencidlem
vhodnym pro rozvoj seniorského cestovniho ruchupdt§za byla potvrzena v modelu
celkového potenciélu, ve kterém byly vygenerovabhasti s nejlepSimiigdpoklady.

Z provedenych analyz vyplynulo, Ze alesgaramérny potencial pro rozvoj seniorskeho
cestovniho ruchu ma velkdast sledovaného Uzemi. Regiony, které maji nejlepsi
piedpoklady zar¥it se na seniorsky cestovni ruch a disppk na dneSnim vysoce
konkurenim trhu, musi hledat diferéni vyhody (specifika), které by jefiptvorbeé
produkii odliSily od ostatnich regidna zapsaly se do mysli n&sdtika. Dilezité je taktéz
prizptisobeni komunikace cilové skupia prezentace cilového mista jako .k seimor

privétivého", ovSem bez toho, aby se né&vsici citili jako stai.

Na vznikajici situaci na trhu &imaji reagovat &které podnikatelské subjektyipravou
produkti pro seniory. V sotasnosti se ve &Sin¢ pripadi spiSe jedna o titA cenova
zvyhodreni ,klasickych verzi* produkt, nez o produkty vyti&né pro seniory tdlkajic

na miru . Seni® maji sva specifickadni a pateby a pokud ckiji subjekty na strah
nabidky cestovniho ruchu udpmusi neustale tyto pozadavky #ggat a pizpasobovat
jim svou nabidku. Térci produkti by meli piestat seniory vnimat podle starych zazitych
stereotyp, ale gistupovat k nim jako ke skupinktera se chce akti¥rzapojovat do Zivota

a ma dostatay fond volnehaasu.
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DalSi dilezitou sodasti nabidky pro seniory je odstowani bariér a ifizpisobovani se
specialnim pdebam (nap ve stravovani), které seiie stat taktéz konkuréni vyhodou.
Nekteri senidi mohou mit v pokrailém véku pohyboveé problémy a bariéry jim tak mohou
znemoznit dast na CR. Odstii@vanim bariér v fistupu k pamatkam, ale i v dopgav
ubytovacich z&zenich a dalSich mistech zardvetvira moznost za#tit se na dalsi
segment na trhu - zdravéthendikepované turisty.

Cheji-li do budoucna regionytistat konkurenceschopné, musi neustale pracovatéma s
rozvoji. Na udrovni regiofi se o0 tento rozvoj fizou starat organizace destinéo
managementu, které se ve spolupraci s mistnimiikaigh podileji na tvor® produkfi.
Nesmi byt B tom zapomindno na zajmové skupiny jako je mistbivatelstvo

a postupovat v souladu s principy udrzitelného opzv
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10 SUMMARY

This paper deals with the spatial aspects of tleetszl forms of tourism in Bohemia.

The aim of diploma work was to evaluate the spasgects of spa and wellness tourism,

cultural tourism and golf tourism with a view tanga tourism.

There were used two types of criteria for the spadinalysis of tourism potencial —
existence of tourism resources (spas, sights, &s$enature areas) and existence
of infrastructure (transport accessibility, accondlation and other adequate facilities).

A spatial model was build to identify the zonestwithe greatest potential.

It was found that almost the whole Bohemia regias $ome resource potencial to develop
the forms of tourism suitable for seniors. The poial is territorially differentiated
and concentrated, with some territories more dttra¢han others.

The shifts in the population and population agelaye implication for the tourism
industry. Senior tourists already form 15 % of pagaon in the Czech republic and it

Is estimated that this number will grow to 35 %2065.

Elderly people are better educated, have more mcaey demand high quality
of the services. Their motivation to travel is aball sightseeing, relaxation and health.

Elderly people also have more free time and theyallting to travel during low seasons.

Some entrepreneuers have already realised new s#mation (growth of the mature age
market) and they offer products suitable for thei@s. The product is ussually drawn
as a Spa Break simillar to classic commercial SpealB with procedures, accomodation
and boarding. It ussually differ in length of stayice and in addition it has check up with

doctor.

People creating tourism product for seniors shaolasider that elderly people have more
requirements. They seek new experiences and oppess to socialise. There
are opportunities to offer new activities such asdi\c Walking courses, ,try days* with
golf or sightseeing tours or activities with leaigricomponets. Tourism services providers
should also think over possible disability issuesoading to higher age and make most
places easy accessible and without barriers.
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PRILOHY

Priloha 1:Cechy po roce 1920

Zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubdtechy_po_roce_1920 na_ntafleska.png

Priloha 2:Uzemni&lenéni Ceské republiky

Uzemni ¢lenéni Ceské republiky
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Zdroj: http://www.czso.cz/csu/2004edicniplan.n§200539D4E/$File/412304m1.pdf



Priloha 3:Turistické regiony
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Zdroj: http://www.czechtourism.cz/files/kov/29_0D Inapa_turistickych_regionu_cr.jpg

Ptiloha 4:Turistické oblasti

Turistické oblasti Ceské republiky

1. Praha
2. Stredni Cechy ~ zapad

3. Stredni Cechy ~ jin

4. Stredni Gechy ~ severovychod ~ Polabi
5. Jizni Gechy

6. Sumava

7. Cesky les

8. Plzefisko

9. Zapadodeské lazné _
10. Geské Stiedohoi a Zatecko
11. Krusné hory a Podkrusnohofi
12. Geské Svycarsko
13 Ceskolipsko

14.Jizerské hory
15.Cesky 1éj

16.Krkonose a Podkrkonosi
17.Kiadské pomezi

18 Hradecko

19. Orlického hory a Podorlicko
20. Pardubicko

21. Chrudimsko — Hiinecko

22. Kralickj Snéznik

23. Ceskomoravské pomezi

24. Vysotina

25. Znojemsko a Podyji

26. Palava a Lednicko-Valticky aredl
27. Slovécko

28. Bmo a okoli

29, Moravsky kras a okol

30. Kroméfizsko

31. Zlinsko a Luhadovicko

32. Valagsko

33. Beskydy - Valassko

34. Tésinské Slezsko

35. Ostravsko

36. Poodfi — Moravské Kravarsko

Zdroj: http://lwww.czechtourism.cz/files/kov/11_02 Inapa_turisticke_oblasti_cr.jpg



Priloha 5:Projekce obyvatelstva v krajich do roku 2065 —&kové skupiny v %

Tab. 5: Zastoupeni vékovych skupin (k 1. 1.), v %

0-14 let 15-64 Iet 65 a vice let

2009 2035 2066 2009 2035 2066 2009 2035 2066
Hlavni mésto Praha 12,2 10,3 0.8 720 62,0 51,2 15,8 278 33,0
Stfedotesky kraj 148 12,8 12,6 708 624 542 14,2 248 33,2
Jinotesky kraj 14,4 127 12,2 70,8 61,1 537 14,8 262 35, 1
Pizefisky kraj 135 124 12,2 709 61,4 52,9 15,2 28,2 35,0
Karlovarsky kraj 14,6 12,7 12,3 71,8 61,8 53,3 13,7 255 34,4
Ustecky kraj 152 13,6 132 715 625 547 13,3 240 22
Lizerecky kraj 14,8 13,2 13,0 714 B1,7 534 13,8 250 33,5
Kralovéhradecky kraj 14,3 12,9 127 70,0 60,7 526 157 264 U7
Pardubicky kraj 146 13,2 12,9 70,3 1,5 527 15,1 753 U4
Vysofina 14,5 132 12,8 70,3 61,1 522 15,2 257 35,0
Jihomeraveky kraj 13,8 12,7 127 70.6 61,2 537 155 26,1 345
Olomeucky kraj 14,1 126 12,2 70.7 61,2 523 15,1 28,2 35,5
Zlinsky kraj 14,0 12,4 11,9 706 61,1 51,9 155 26,5 35,2
Moravskoslezsky kraj 14.3 129 12, 712 E1,1 528 145 26,0 3458

* realné definitivni Odaje

Zdroj: http://www.czso.cz/csu/2010edicniplaf1/48002F1156/$File/402110u.pdf

Priloha 6:Projekce obyvatelstva v krajich do roku 2065 — ukaatele kového slozeni

Tab. 6: Ukazatele otekavaného vékového sloZeni (k 1. 1.)

Primémy vk Index stari Index ekonomickeého zatiZeni

2009+ 2035 2068 2008 2035 2068 2009 2035 2066
Hiavni mésto Praha 418 492 53,2 130 270 354 44 TS 116
Stiedotesky kraj 40,0 46,5 499 95 194 264 54 75 103
Jinoéesky kraj 40,5 471 =07 103 207 286 25 78 108
Plzefisky kraj 40,8 473 0,8 110 212 287 54 77 108
Karlovarsky kraj 30,5 46,7 0,5 94 200 280 53 77 108
Ulstzcky kraj 396 458 49,1 33 177 245 53 75 101
Liberacky kraj 40,0 464 497 94 138 257 54 77 108
Kralovehradecky kraj 40,8 471 50,4 110 204 272 a7 B0 110
Pardubicky kraj 40,4 46,6 50,1 104 182 267 ] 77 109
Vysodina 40,3 46,6 20,2 104 194 274 a7 78 111
Jinomoravsky kraj 40,8 471 S04 112 208 273 25 78 109
Olamaucky kraj 40,5 47,2 51,0 107 208 292 35 78 110
Zlinsky kraj 40,7 474 51,3 111 214 304 36 78 112
Moravskoslezsky kraj 402 469 505 101 201 280 55 79 108

* realné definitivni Odaje
Paozn - index stafi = podet osab ve véku 65 a vice let na 100 osob ve véku 0-14 lef
inclex ekonomického zatifeni = pofef osob ve véku 63 a vice lef a osob ve véku 0-19 let na 100 osob ve véku 20-64 lst

Zdroj: http://www.czso.cz/csu/2010edicniplasf/tiA8002F1156/$File/402110u.pdf

Priloha 7:Podil seniomi na zajezdech

Podil senioril na zajezdech (v procentech)
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Zdroj: http://www.e15.cz/byznys/obchod-a-slurndzimni-zajezdy-letos-skoupi-seniori



Ptiloha 8:Indika éni zaméreni lazni

£ £ %
. =
T ENIELIE i
B2 3% o5 B2 3. %3 3. 2f 5 .3 3:
< £l b i B3 % 5f it
il B§ B RF Bf Bg 5E B 2% BP &:
A B = D E F G H I K
Bechyné oo * -
Bludowv 53 o o 0 fe]
Darkev-Karvina G2 ® % x x
Frantizkovy Lazné 26 i X: x *o
Haodonin 73 b ® ®
Jaehymov 30 x %
Janské Lazné 42 o o o x0 0
Jesenik 57 X X0 ®0 *o *0 x
Karlova Scuddnka fo o X: by
Karlowy Vary g x %0 Eis] *
Klasterec nad Ohii 35
Klimkovice '8 o ®0 0 HO
Konstantinovy Lamne 34 X x®
Kostelec u Zlina &6 ® x
Lazné Belohrad A4 o] x0
Lazné Bohdaned 46 *
Lazné Kundratice 40 X x
Lazné Kynivart 23 o o
Lazné Libverda 41 % % * *
Lazné Touiei 30 H
Lednice 74
Lipova-lazné 54 % * O
Luhacovice 67 X x i %o %
Marianske Lazné 19 % ®o X 0 %0 o
Mziené-lazne 78 % *
Ostrozska Nova Ves 72 * x
Podébracy 47 o] X0 X0
Teplice nad Beévou fig #o o
Teplice 26 X *0 X0
Teeboi 50 X x
Velichouky 45 % *
Velké Losiny 56 fs] X0 o

X - Indikmind seznam pro Mzefiskou p&d o dospdle o - Indikadnl seznam pro Mzefiskou pédi o ot o dorost

Zdroj: http://www.czechtourism.cz/files/lazenstaZhe_2008_cj.pdf



