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1. Uvod

Pod pojmem kulturni dédictvi si ptfedstavujeme napiiklad pamadtky, lidovou
architekturu a mista, ve kterych se odehraly historické udalosti, ale jsou tu také folklorni
zvyky a tradice, které mezi lidmi pfetrvavaji do soucasnosti. Pficemz v nékterych

oblastech jsou tyto tradice udrzovany vice nez v ostatnich.

Ceskou republiku miizeme oznacit za zemi plnou historickych pamatek, atraktivit a
historickych mést. V Ceské republice se jako v jednom z mala statli ve svété zachovaly
pamatky vSech historickych slohi. Mohly bychom jmenovat pfes romansky, goticky,
renesanéni, barokni az po secesi. Jihozapadni Cechy bychom mohli zafadit mezi oblast,
ktera také prosperuje velkym mnozstvim kulturné-historickych atraktivit. Mizeme zde
naleznout zamky, hrady, Sumavu, lesy, jihogeské rybniky, kostely, lidovou architekturu,

klastery a dalsi kulturni dédictvi.

Svihovsko, je oblast, kterd muze ucastnikiim cestovniho ruchu nabidnout spoustu
pftilezitosti, co se tyce kulturnich atraktivit, ale také sportovniho vyziti. Nalezneme zde
historick¢ pamatky jako jsou hrady, zdmky, kostely. V této oblasti se nachazi také
cykloturistice. Vodni hrad Svihov je nejvétsi dominantou této oblasti, je pokladan za

nejvetsi a zaroven také nejzachovalejsi vodni hrad v Cechach.

Cilem bakalafské prace je zhodnotit vyuziti kulturniho dédictvi v dané oblasti
Jihozapadnich Cech. Jsou zjistovany nejen divody cest na dovolenou v Ceské
republice, ale také motivy Uc€astnikii cestovniho ruchu. Co je ldké a co je hlavni
pficinou, divodem a motivem traveni jejich volna v dané lokalit€? To jsou otazky,

kterymi se budeme zabyvat, fesit je a vyvozovat z nich zavéry v této praci.



2. ReSerse literatury

2.1. Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivece, tak i spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvétsi pohyb lidské populace
nejen za ucelem rekreace, ale 1 poznavani. Je pozoruhodnou soucésti spotieby a zptisobu
zivota obyvatel, zejména ekonomicky vyspélych zemi. Vnéjsi prostiedi ma vliv na
strukturu a vyvoj cestovniho ruchu a dal$imi faktory, které ho ovliviiuji jsou napiiklad
ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické a ekologické (HESKOVA,
2006).
definic pojmu ,.cestovni ruch® lze povazovat definici WTO (Svétova organizace
cestovniho ruchu), kterd charakterizuje cestovni ruch jako ,,Cinnosti lidi, spocivajici
v cestovani a pobytu v mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu po dobu kratsi
jednoho uceleného roku za ucelem vyuziti volného casu, obchodu a jinymi ucely*
(CERTIK, 2000).

Podle vykladového slovniku cestovniho ruchu je cestovni ruch  komplexni
spolecensky jev jako souhrn aktivit ucastnikli cestovniho ruchu, souhrn procesi
budovani a provozovani zafizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu vcetné
souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a =zajiStuji, aktivit spojenych
s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroji pro cestovni ruch, souhrn politickych a
vefejné-spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ekosystémil na uvedené aktivity.
Za objekt cestovniho ruchu je povazovano vSechno, co se mize stat cilem zmény mista
pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu, hospodaistvi apod. Objekt
cestovniho ruchu je tak nositelem nabidky. Tvoii ho cilové misto, podniky a instituce
cestovniho ruchu. Subjekt cestovniho ruchu reprezentuje ucastnik cestovniho ruchu.
Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby spotiebou statkli
cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydliste a obvykle ve

volném &ase (HESKOVA, 2006).



2.2. Heritage Tourism

Nedilnou soucésti kulturniho dédictvi jsou i nérodni tradice a zvyky, které pretrvavaji
a udrzuji se po celé staleti. Kazdy ndrod mé néjaky systém vedeni, udrzovani a péce o
kulturni dédictvi (LOWENTHAL, 2005).

Pro cestovni ruch maji samoziejmé velkou hodnotu historické stavby, historicka mista
a dalsi umélecké objekty. Velkad ¢ast mezinarodniho cestovniho ruchu se zaméiuje na
toto kulturni dédictvi, ze kterého se snadno stava turisticky cil (UNESCO, 2003).
Kulturni dédictvi piedstavuje pfinos pro celou spolecnost, proto vétSina zemi podporuje
jeho zachovani. Piinos spociva v tom, Ze obohacuje zivoty lidi a spojuje minulost se
soucasnosti. V soucasné dobé se kulturni dédictvi stdle rozviji, nejen s ohledem na
pozadavky turistt, ale také s ohledem na trh cestovniho ruchu (ASHWORTH, 2002).

Vétsina zemi podporuje uchovani kulturniho dédictvi jako pfinos pro celou spole¢nost.
Timto pifinosem je mysSleno dédictvi v souvislosti s kulturou, obohacenim lidského
zivota a také spojitost mezi minulosti a soucasnosti. Nejen pro soucasnou spole¢nost, ale
1 pro budouci generace by mélo byt diilezité chapat a uvédomovat si kulturni dédictvi.
Ekonomické vyhody jsou bezesporu velkou motivaci k rozvoji a fizeni kulturniho

dédictvi a pretrvavajicich tradic (CROS, 2001).
2.3. Kulturni cestovni ruch

Kultura je souhrn vSech oborti lidské dusevni ¢innosti, vzdélanost, souhrn vysledka
hmotné, dusevni, umelecké a spolecenské cCinnosti ¢lovéka v pribéhu spolecensko-
historického vyvoje. Pée o rozvoj jednotlivych Zivotnich oblasti (kultura bydleni,
kultura prostiedi).

Kategorizaci kultury se zabyval anglicky biolog J. Huxley. Jeho model je zaloZen na
porovnani kulturniho a biologického vyvoje. Rozezndvéa tii zdkladni komponenty
(ANDEL, 1998):

1) Mentifakty (mentifacts), do kterych spada centralni a trvanlivé elementy
kultury, zahrnuji nabozenstvi, jazyk, folklor, umélecké tradice. Jsou povahy abstraktni a
duSevni.

2) Sociofakty (sociofacts), to jsou kulturni aspekty vztahu mezi Clovékem a
spolecnosti.

3) Artifakty (artifacts) zachycuji pomér mezi lidmi a hmotnym prostfedim.



Ucast na kulturnim cestovnim ruchu umoziiuje uspokojovani duchovnich potieb lidi,
ktefi jsou motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zptisobu Zivota
rezidentli navstivenych cilovych mist, moznostmi zdbavy a rozptyleni.

Kulturni cestovni ruch piedstavuje symbidzu vzdélavani a tcelného traveni volného
Casu, jeho ucastnici jsou obeznameni nejen s historii a kulturou vlastniho a ostatnich
narodu, ale i socialni a ekonomickou situaci navstiveného mista. Kulturni cestovni ruch
se podili na zvySovani spolecenské, kulturni a odborné trovné lidi, a proto se Casto
kombinuje sjinymi druhy cestovniho ruchu, zejména lazenskym, rekreacnim,
zdravotnim a kongresovym cestovnim ruchem (HESKOVA, 2006). Soudasti kulturniho
cestovniho ruchu je kulturni dédictvi, které je definovano jako navstévy zvenci, hostici
spoleCnost je zcela motivovana nebo zcasti zdjmem o historii, uméni, védecky nebo
zivotni styl nabidky spolecnosti, regionu, skupin nebo instituci. Tohle je pouzivana
definice jevu jako rozpoznavajici motivace Ucastnikli cestovniho ruchu vnimat kulturu
zpusobem oddélujici ji od ostatnich forem cestovniho ruchu. Produkty cestovniho ruchu
se neustdle rozviji, zahrnuji kulturni dédictvi cest, kulturni dédictvi uméleckych galerii,
muzei, navstévnickych center a ucelnou vystavbu parkii. Dédicka mista Casto vyzaduji
piizpusobeni a zvySeni urovné zkuSenosti Ucastniki cestovniho ruchu a skutecného
potencialu cestovniho ruchu. Tohle by mélo idealné nastat pro zachovani kulturniho
vyznamu dédictvi, aby méla budouci generace pfistup k témto neobnovitelnym zdrojim

(CROS, 2001).

2. 4. Management a marketing cestovniho ruchu

Management se definuje jako systém teoretickych a praktickych fidicich znalosti,
dovednosti a ¢innosti, resp. soustavny kontinudlni proces, ktery zahrnuje vzajemné
propojené funkce: planovani, organizovani, rozhodovani, motivovani, komunikovani a
kontrolu. Podle svého zaméfeni, obsahu, metod nebo hlavniho cile ma mnoho oznaceni

a smértt (PASKOVA & ZELENKA, 2002).

Management destinaci cestovniho ruchu je oznaCovan proces vytvareni a fizeni
silnych, trzné¢ orientovanych a systémové fizenych jednotek — destinaci. Destinacni
management je souborem fidicich opatfeni a néstroji, které jsou vyuZzivany pro oblasti
planovani, organizovani, promotion a rozhodovaci procesy. Je obvykle ftizen
samostatnou organiza¢ni jednotkou, ktera je budovana zhlediska vécného a

prostorového. Ve vécné roving, se jednd o lokalni a regiondalni organizace cestovniho



ruchu. NejcCastéji jsou oznacované jako DMC = Destination Management Company i
obsahové¢ se jedna o fidici jednotku destinacniho managementu. V prostorové roving,
jak jiz bylo uvedeno, jde o vymezeni funk¢nich turistickych destinaci, marketingovych

turistickych regionii a oblasti (HESKOVA, 2006).

Existuji ¢etné definice marketingu cestovniho ruchu. Napftiklad J. Krippendorf ve své
praci Marketing cestovniho ruchu definuje marketing cestovniho ruchu ,jako
systematickou a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoz
1 soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regionalni, narodni a
mezinarodni Grovni na co nejlepsi uspokojovani potieb urcitych skupin zékazniki pti
dosazeni piiméfeného zisku (KRIPPENDORF in HESKOVA, 2006). Marketing
predstavuje jednu zkoncepci managementu, je tviréi metodou, kterd vyuziva
jednotlivych metod a nastroji managementu a zaroven svych vlastnich nastroji
k efektivnimu ¥izeni organizaci (CERTIK, 2000).

Vétsina definic marketingu cestovniho ruchu vychdzi z urceni specifik, které vykazuje
produkt cestovniho ruchu. Specifika produktu cestovniho ruchu jsou v zasad¢ shodna
s charakteristikami uvedenymi v produktu. VétSina produktii nabizenych v cestovnim
ruchu ma nehmotny charakter .

Marketingové fizeni cestovniho ruchu by mélo byt integralni soucésti fizeni kazdé
moderné fizené spolecnosti. Vychozim ptedpokladem aplikace marketingového fizeni je
stanoveni strategickych cilii organizace. Strategické marketingové fizeni se uskuteciiuje
na urovni vrcholového managementu. Marketingové fizeni je chapano jako komplexni
¢innost, ktera zahrnuje etapu analyzy, planovani, realizace a kontroly programi. Vybér
vhodné marketingové strategie a cili vychazi ze strategickych cilt pfislusného subjektu.
Zéakladnim ndastrojem realizace marketingové strategie je marketingovy plan

(HESKOVA, 2006).

2. 5. Motivace k ucasti na kulturnim cestovnim ruchu

Incentivni cestovni ruch, téZ motivacni cestovni ruch, je forma cestovniho ruchu a
soucasn¢ 1 nastroj managementu. Motivaci v cestovnich ruchu tvoii kombinace vnitinich
a vnéjSich podnéti vedoucich k realizaci cestovani u kazdého ucastnika cestovniho
ruchu a je kritériem pro vymezeni forem cestovniho ruchu. Ttidéni podle motivace je

v cestovnim ruchu velké mnozstvi, Uzce souvisi s formami cestovniho ruchu a



zptsobem realizace cestovniho ruchu (PASKOVA & ZELENKA, 2002). Lidé cestuji
z raznych divodii: pocitl bezpeci, sounalezitosti, chtéji se né¢emu naucit. Tyto vSechny
aspekty se fadi do takzvanych ,,Push® motivil. Existuji vSak i ,,Pull® motivy, do kterych
fadime krajinu, podnebi, kulturu, ale také stravovaci a ubytovaci sluzby. Tyto atraktivity
destinace jsou velice vyznamnym motivem k i¢asti na cestovnim ruchu.

dovolenou jsou vzajemné a sdileji pottebu spolecnosti lidi, ktefi chtéji mit pocit mladi a

nabiti nové energie (GILBERT & ABDULLAH, 2002).
2. 6. Predpoklady a potencialy rozvoje cestovniho ruchu

Ptedpoklady cestovniho ruchu jsou souhrnem pfirodnich a antropogennich aspekta
véetné jejich mnohouroviiovych vazeb, které vytvareji piedpoklady pro realizaci
cestovniho ruchu. Podle funkéné-chorologického ¢lenéni je lze cClenit na lokaliza¢ni
piedpoklady cestovniho ruchu, selektivni piedpoklady cestovniho ruchu a realizacni
predpoklady cestovniho ruchu. Lokaliza¢ni piedpoklady se dale d€li na pfirodni a
kulturné-municipalni, realiza¢ni pfedpoklady na komunikac¢ni a materialné-technické,
selektivni ptedpoklady se Cleni na politické, demografické, administrativni, urbanizacni,
sociologické, personalni a ekologické. Potencial cestovniho ruchu je souhrnna hodnota
vSech predpokladii cestovniho ruchu ocenénych na zakladé bodovaci Skaly, snizena o
zapornou hodnotu negativnich faktorii rozvoje cestovniho ruchu, zejména o Spatny stav
slozek Zivotniho prostfedi a vSechny konfliktni lidské aktivity na zemském povrchu a
zpusob, kterym &lovék zemsky povrch svou ¢innosti pretvaii dané tizemi (PASKOVA &

ZELENKA, 2002).

Hlavni ptedpoklady a podminky tspésného rozvoje cestovniho ruchu lze roz¢lenit na:

. Ptirodni pfedpoklady - jsou dany ptfedevSim charakterem terénu, klimatickymi
podminkami, vodnimi toky a vodnimi plochami, pfirodnimi zdroji, pfirodnimi
zvlastnostmi.

. Kulturné-historické ptredpoklady — jsou dany piredevsim architektonickymi
pamatkami, lidovymi tradicemi a uménimi, kulturnimi akcemi a existenci vyznamnych
mist.

o Socialné-ekonomické predpoklady — sem fadime celkovou uroven ekonomiky

statu, vyjadienou vysi HDP, slozenim platebni bilance, stupen Zivotni Urovné, vyse



disponibilnich pfijmli obyvatelstva, fond volného €asu obyvatelstva, Urovenl nabidky
zbozi a sluzeb na trhu.

. Materialné-technické predpoklady — turoven ubytovacich siti, dopravnich,
stravovacich, maloobchodnich, sportovné-rekrea¢nich, kulturnich a dalSich zatizeni
slouzici cestovnimu ruchu.

e  Politické ptedpoklady — tim rozumime politickou stabilitu, existenci ¢i neexistenci
nasili, teroru, valky, pfevratd a systémem vlad politickych stran.

e  Ekologické ptedpoklady — zahrnuji pfiznivé ptirodni prostiedi, jako jsou Cistota
ovzdusi, vod, potravin. Existence ¢i neexistence radioaktivniho nebezpeci.

e  Personalni pfedpoklady — tGroven profesionality pracovniki v odvétvi cestovniho
ruchu, jako jsou ubytovaci, stravovaci, dopravni, kulturni, informacni a jina zafizeni, ale
1 profesionalitu v fidicich slozkach firem, organti a organizaci cestovniho ruchu.

. Administrativni piedpoklady — tyka se zahrani¢niho cestovniho ruchu a
vyjezdovych a vstupnich formalit. Vizové, celni , pasové a sménarenské predpisy.

. Demografické predpoklady — zahrnuje vSe, co se tyka obyvatelstva. Mentalitu,
zvyky, vzdélanost, vékové slozeni, porodnost, umrtnost, charakter osidleni a dalsi

skute¢nosti.

Mezi hlavni pfi¢iny vzniku cestovniho ruchu muizeme tadit touhu po vzdélani, po
poznani cizich kraji a zemi, zvyklosti lidi, potfebu navazovani kontaktd, vyménu
informaci a v dneSni dobé zejména potiebu regenerace fyzickych a duSevnich sil.
Hlavnimi pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu v Ceské republice jsou : rozmanité
piirodni atraktivity, bohaté kulturné - historické dédictvi, termalni a mineralni prameny
pro lazenstvi, dobra uroven vzdé€lanosti obyvatelstva, udrzovani lidovych tradic,
odpovidajici uroven ubytovacich a stravovacich sluzeb a zlepSujici se Zivotni prostredi

(CERTIK, 2000).



3. Vyzkumné cile a hypotézy

3.1 Hlavni cil prace

Zhodnoceni souCasného stavu a moznosti dalSiho vyuziti kulturniho dédictvi pfi
rozvoji cestovniho ruchu ve vybrané oblasti.
. Posouzeni predpokladii a zhodnoceni potencialu kulturniho dédictvi v rozvoji

cestovniho ruchu vybrané oblasti.

. Zhodnoceni motivia ucastnikl historickych pamatek
o Zhodnoceni image historickych pamatek ve vnimani ucastnik cestovniho
ruchu.

3.2 Dil¢i cile a hypotézy

C1: Posouzeni projevii dédictvi jako ptredpokladli cestovniho ruchu ve zkoumané
oblasti.

HI1.1: Ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovanad struktura ptedpokladii
cestovniho ruchu spojenych s dédictvim.

H1.2: Struktura predpokladii kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi

obcemi zkoumané oblasti 1i8i.

C2: Zhodnoceni ulohy kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje cestovniho ruchu
zkoumané oblasti.
H2.1: Vyznam kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu se

mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.

C3: Zhodnoceni motivi navstévnikl atraktivit kulturniho dédictvi.
H3.1: Existuji rozdily v motivech navstévy mist spojenych s kulturnim dédictvim

podle navstévnickych segmentacnich kritérii.

C4: Zhodnoceni image atraktivit kulturniho dédictvi.

H4.1: Existuji rozdily v image atraktivit mezi typy navstévnickych atraktivit.



4. Data a metody

4.1 Metodika

Ke zpracovani bakalarské prace bylo nejdiive nutné vyuzit sekundarnich zdroju dat a
to nastudovanim odborné literatury, zjisténi dostateCnych informaci a nastudovani
literatury o mikroregionu Svihovsko, vyuZiti internetovych stranek, které se této oblasti
tykaly, turistickych map Klatov a okoli. Vyznamnym zdrojem byl také Méstsky urad
Klatovy.

Nejdiive byl vytvoien projekt bakalaiské prace, ktery obsahuje dil¢i cile a hypotézy a
obsah prace se sklada z uvodu, reSerSe literatury, vyzkumné cile a hypotézy, data a
metody, vysledky, diskuse, zavér, seznam prament a pouzité literatury, ptilohy a
seznamy.

Primarni informace byly ziskany dotaznikovym Setfenim, kde jsem informace ziskala
vedenim fizeného rozhovoru s jednotlivymi respondenty, neboli ucastniky cestovniho
ruchu. Toto dotaznikové Setieni jsem provadéla v mésté Svihov a k tomuto
dotaznikovému Setfeni bylo pouzito 200 dotaznikli. Tyto informace ziskané
dotaznikovym Setfenim byly tfidény a zpracovany v programu Microsoft Excel a také
pomoci statistického programu STATISTICA 6.0.

Vymezena oblast, které se tyka tato prace je Svihovsko. Do této zvolené oblasti jsou
zahrnuty obce: Bitkov, Borovy, Cervené Pofi¢i, Dolany, Chudebnice, Jezovy, Kalisté,
Kamyk, Koksin, Kienice, Lhovice, MécCin, Otin, Piedslav, Svihov, Vieskovice (Ptiloha
&. 1). Cela tato oblast se soustfed’'uje kolem mésta Svihov, které je v dané oblasti nejvice

atraktivni pro Gcastniky cestovniho ruchu, jelikoZ v tomto mésté najdeme vodni hrad.

4.2. Predpoklady cestovniho ruchu

Vymezené oblast — Svihovsko, vyuziva pfedeviim piirodniho bohatstvi. V oblasti se
nachazi mnoho rybnik?, tek, fi¢ek, ale také lesti. Naptiklad se zde nachéazi ptirodni
rezervace Béle¢, do které je povolen vstup pouze po znacenych turistickych traséch,
které se proplétaji po celém Svihovsku. Nachazeji se zde také kulturné-historické
pamatky, jako jsou kostely, drobné architektura v krajing, jako jsou bozi muka, kiize a
kaplicky. Nejvétsi dominantou je vodni hrad, ktery nalezneme ve mésté Svihov. Nejen,

ze je tento hrad oznacovan za nejvétsi vodni hrad v Cechach, ale také je vyuZzivan pro



rtizné kulturni akce, naptiklad festivaly. Mésto Svihov jako jediné poskytuje stravovaci
a ubytovaci sluzby. V ostatnich vétsich obcich jsou obcas poskytovany pouze sluzby

stravovaci.

V programu MS Excel jsem nejdiive vytvoiila databazi vSech atraktivit, které se
nachazeji ve vybrané oblasti. Kazda atraktivita v seznamu ma piidélené ¢islo, je uveden
typ atraktivity, stru¢na charakteristika atraktivity a obec, ve které¢ se konkrétni atraktivita
nachazi. U n¢kterych pamatek jsou informace o dostupnosti. Po dokonceni této
databaze, jsem piedpoklady kulturniho cestovniho ruchu vybrané oblasti zakreslila
pomoci polygonové vrstvy GIS Janitor2 JanMap, kterou jsem propojila s jiz vytvotenou

databazi v programu MS Excel.

4.3. Potencial cestovniho ruchu

Potencial cestovniho ruchu jsme zjistili pomoci vyhodnoceni odpovédi na druhy ukol
z dotaznikového Setfeni. V ném byli respondenti vyzvani k tomu, aby uvedli tfi, podle
jejich minéni, nejvyznamn&jdi pamatky v oblasti jihozapadnich Cech. Jednotlivé
odpovédi byly kodovany a kazdé odpoveédi byl pfifazen typ pamatky. Typologie
pamatek vychazi predevsim z udaji Mariota (MARIOT, 1992) a doplnéna byla o dalsi
typy na zéklad¢ studia literatury. Odpovédi byly cCetnostné zpracovany na urovni
typologie. Relativni potencial dil¢ich atraktivit byl pocitan ze souhrnnych idajii o poctu
jednotlivych zminénych typh atraktivit pfifazenych ke zminénym pamatkam a vyjadien

byl procenticky vzhledem k celkovému poétu odpovédi (NAVRATIL, 2009).

4.4. Motivace navs§tévniki a image atraktivit

4.4.1. Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni bylo provadéno formou fizeného rozhovoru mezi ucastniky
kulturniho cestovniho ruchu v urcitych lokalitach. Vybér téchto lokalit byl omezen na
uzemi Plzeniského a Jihoceského kraje, byl skupinovy ndhodny podle typu pamatky.
Dotaznikovy vyzkum byl provadén osmi proSkolenymi tazatelkami, studentkami
Jihodeské univerzity v Ceskych Bud&jovicich, Ekonomické fakulty. Dotazovéni
probihalo od ¢ervence do zaii 2008 na deviti lokalitach (Tabulka €. 1). Respondenti byli
pozadani tazatelkami o zodpovézeni nékolika otazek, které byly nasledné vepsany do

predtiSténych dotazniki. Bylo provedeno 1598 fizenych rozhovorti s domacimi
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ucastniky cestovniho ruchu. Vybér respondenti byl nahodily. 14 formulaii bylo
zanalyz vytazeno zdivodu netplnych odpovédi. Celkovy pocet zpracovanych
dotazniki byl tedy 1584 .

Osobné jsem provedla 200 rozhovorii na vodnim hradé Svihov. Jedna se o pozdné
goticky vodni hrad, vybudovany na misté byvalé tvrze, ziejmé podle planu Benedikta
Rejta na prelomu 15. a 16. stol. Svihov se svym opevitovacim vodnim systémem patfil k
nejlepsim pevnostem své doby (HRAD SVIHOV, 2009).

Déle - dotaznikové Setfeni probéhlo v Rozmberku nad Vltavou, Kaplici, Tieboni,

v Taborte, Besednici, na Orliku, na hradu Kasperk a na zamku ve Vimperku.

Rozmberk nad Vltavou je jednim z turisticky nejatraktivnéjsich mist krumlovského
okresu. Je to dano velkym mnoZstvim pamatek ve mésté a atraktivnim umisténim v
hornaté krajin¢€ pii fece Vltaveé. Mésto je jiz dlouhd léta prohlasené zejména jako jedno z
hlavnich center v Cechéch oblibeného vodéctvi (ROZMBERK NAD VLTAVOU,
2009).
hor. Vzniklo v raném stfedovéku jako trhova ves na diilezité obchodni stezce. Historické
jadro je méstskou paméatkovou zénou (KAPLICE, 2009).

Ttebonsko predstavuje naprosto unikatni krajinu, kde se zachovaly velmi cenné
pfirodni hodnoty. Kromé& ptirodniho bohatstvi se Trebonisko mlize chlubit celou fadou
vyznamnych kulturnich a technickych pamatek a zachovalou vesnickou architekturou
(TREBONSKO, 2009).

Tébor je jihoCeské mésto se slavnou historii a mnozstvim architektonickych pamatek i
ptirodnich kras. Je neodmysliteln& spojeno s husitskym hnutim (TABOR, 2009).

Obec Besednice byla v minulosti vyznamna svou tézbou a zpracovanim Zuly a tézbou
cihlafské hliny 1 kvalitnimi cihlafskymi vyrobky (BESEDNICE, 2009).

Zamek Orlik nad Vltavou, umistény na skalnatém ostrohu, je jednim z dochovanych
sidel staré rodové Slechty, ke které patiili v Cechach i Schwarzenbergové (ZAMEK
ORLIK NAD VLTAVOU, 2009).

Hrad Kasperk byl vybudovan na severozapadnim vybézku hory Zdanova. Hrad byl
postaven na ochranu zemské hranice, Zlaté stezky kaSperskohorské, bohatych dolt a

ryzovist' v okoli (KASPERK , 2009).
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Malebné¢ mésteCko Vimperk, Casto nazyvané branou Sumavy nebo méstem pod
Boubinem, lezi na Upati pralesa Boubina. Méstu dominuje zamek, ptivodné hrad,

postaveny na vysokém kopci po poloving 13. stoleti (VIMPERK , 2009).

Tabulka ¢. 1: Pocet vybranych dotaznikii v lokalitach, n=1584.

lokalita pocet dotazniki
Besednice 95

Kaplice 109

Kasperk 196

Orlik 185

Rozmberk nad Vitavou 198

Svihov 200

Tabor 205

Tiebon 200

Zamek Vimperk 196

4.4.2. Dotazovaci nastroj
Dotaznikovy nastroj se sklada ze tii c¢asti, jejichz cilem bylo zjisténi primérnich

informaci o:

. motivech navstévy historické atraktivity ,
. image vybranych atraktivit kulturniho cestovniho ruchu,
. zékladnich segmentacnich kritériich navstévnikd.

Dotaznik obsahuje uzaviené otazky, a to jak otazky dichotomické, tak 1 otazky
polytomické. Tyto otazky jsou presné¢ definované, 1épe se zpracovavaji a rychleji
vypliuji (VOJTKO, 2007). Dotaznik zacind tvodnim sdélenim pfedstavujicim mou
osobu jako tazatele, vysvétluje ucel vyzkumu a ujistuje respondenta o anonymité jeho

odpovédi (VOITKO, 2007).

V prvni ¢asti dotazniku bylo pouZzito otevienych otazek, které vyzadovali odpovédi na
dve¢ otazky. Respondenti zde méli uvést tii slova, kterd podle nich nejlépe vystihuji
dovolenou v jihozapadnich Cechach a také uvést pro né tii nejzajimavéjsi pamatky

v jihozapadnich Cechach.

Image atraktivit byly posouzeny na ¢tyfech komplexnich ptedstavitelich pfedevsim
historickych atraktorti kulturniho cestovniho ruchu: hmotna pamatka, nehmotna
pamatka, sbirka historickych artefaktd, komplex pfevdzné hmotnych pamaétek. Z
kazdého typu byla vybrana dvojice rozdilnych ptiklada, v piipadé nehmotné pamatky

vSeobecné znamy hrad,zficenina (Rabi) a drobna architektura v krajiné (zemsky meznik
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Cechy — Morava), z nehmotnych pamatek realny projev tradic (venkovské hody) a hrané
predstaveni ,,stfedoveké™ bitvy, z typu sbirky historickych artefakt staticka muzejni
expozice (vitriny s exponaty) a ukazka tradi¢niho vyuziti artefaktd (prakticka ukazky
starého femesla), z typu komplexu prevazné hmotnych pamatek mésto (C. Krumlov) a
venkov (lidova architektura ¢eského venkova).

Image je testovana na zdkladé emocni slozky postoji navstévnikli k vyse uvedenym
osmi atraktivitdm cestovniho ruchu. Ty byly navstévnikiim ptedstaveny jako fotografie
zobrazujici charakteristické ptiklady téchto osmi atraktivit. Navstévnici byli vyzvani,
aby u kazdé fotografie na péti stupniové skale rozhodli, jaké pocity v nich vzbuzuji. K
testu byla pouzita upravend Mehrabian-Russellova $kala Sesti emocnich postojl
(MEHRABIAN & RUSSELL, 1974), kterd ma vypovidajici schopnost o tfech
zékladnich dimenzich emoci - citovost, vzrusivost, plisobivost: nepiijemny-piijemny,
ohyzdny-krasny, uklidiujici-vzrusujici, zajimavy-nudny, nevtiravy-vtiravy a

povznasejici-tisnivy.

V dalsi Casti dotazniku byly zkoumény motivy navstévy respondentii cestovniho
ruchu. Zde byly pouzity push a pull motivy, které byly zkoumany na zaklad¢
pétistupiiové Skalové Likertovy stupnice, ktera rozdéluje miru dilezitosti na: zcela
nedulezity / spiSe nediilezity / nedokézu se rozhodnout / spiSe dulezity / velmi dilezity .
Respondenti zde odpovidali na otazku jakou dulezitost piikladaji jednotlivym
charakteristikdm cilového mista pii vybéru dovolené v Ceské republice. Byly zde
uvedeny nasledujici motivy: hrad, zficenina, zamek, klaster s privodcovskym okruhem;
aktudlni vystava v muzeu ¢i galerii; mista, kde si mohu uzit soukromi; piirodni
prostiedi; zdbavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova femeslna
lidova architektura; klid; moznost ndkupi; zdbavni akce typu hudebniho festivalu,
koncertu moderni hudby, médni ptehlidky atp.; tradi¢ni Zivot mistnich obyvatel; galerie;
muzeum; zabavni koutky a akce pro déti; vétSi mnozstvi riiznych zajimavosti; nabidka
wellness nebo lazeniskych sluzeb; moznost obcerstveni a stravovani; no¢ni zivot; mili
mistni 1idé; zdravé prostfedi; historickd mésta; hrad, zficenina bez privodcovského
okruhu; voda ke koupéni; divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby; misto zivota
vyznamné historické osobnosti. U této otazky byla pouzita i participace na vybranych
motivech, kde byli ucastnici pozadani o uvedeni poctu navstév v poslednich 12

mésicich.
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Utastnici cestovniho ruchu v druhé &asti dotazniku také odpovidali na otazku jaky
vyznam maji jednotlivé mozné diivody jejich cest na dovolenou v Ceské republice. Opét
byly motivy hodnoceny na zdkladé¢ pétistupniové skale Likertovy stupnice: zcela
nevyznamny / spiSe nevyznamny / nedokazu se rozhodnout / spiSe dilezity / velmi
dalezity. Motivy duivodu jejich cest byly rozdéleny nasledovné: zménit prostiedi;
navstivit zajimava mista; moznost byt tim, ¢im opravdu jsem; po cesté si o zazitcich
povidat s ptateli; byt s rodinou; navstivit znamé a piibuzné; na mist¢ vzpominat na
,staré dobré Casy*; seznamit se s lidmi opa¢ného pohlavi; né¢emu se naucit; relaxovat
fyzickou rekreacni Cinnosti; zazit dobrodruzstvi; bavit se; poznavat nova mista; byt
s prateli; nedé€lat nic a jen relaxovat; potkavat nové lidi; uvolnit se od stereotypu

kazdodenniho Zivota a prace; byt na misté, kde nebyli znami.

Tteti ¢ast dotazniku obsahovala névstévnickd segmentacni kritéria, ktera se déli na
demografickou, socioekonomickou, geografickou, psychografickou a behavioristickou
segmentaci. Demografickd segmentace v sobé zahrnuje dvé otdzky a to pohlavi
ucastnika cestovniho ruchu: muz / Zena, a vék, ktery byl rozdélen do sedmi vékovych
kategorii: 18-20 let; 21-30 let; 31-40 let; 4150 let; 51-60 let; 61-70 let; nad 70 let. Pro
socioekonomickou segmentaci bylo zjistovano nejvyssi dokoncéené vzdélani: zékladni;
sttedni bez maturity; stfedni s maturitou; vyssi odborné; vysokoskolské. V geografické
segmentaci jsme zjiStovali pomoci oteviené otazky okres, ze kterého respondenti
pochazeji, a také velikost obce jejich bydlisté, podle poctu obyvatel rozdéleného na: do
199; 200-499; 500-999; 1000-1999; 2000-4999; 5000-9999; 10000-19999; 20000-
49999; 50000-99999; 100000 a vice.

Psychograficka segmentace obsahovala Ctyfi otazky. Prvni otdzka byla odhadnuti vyse
vynalozenych financ¢nich prostfedki na aktualni dovolenou na jednu osobu, tato cena
v sobé¢ zahrnovala (ubytovani, stravovani, vstupenky, vydaje v mist¢ dovolené, bez
dopravy): mén¢ nez 1000 K¢; 1-2 tisice K¢; 2-5 tisic K¢; 5-10 tisic K&; 10-15 tisic K¢;
15-20 tisic K¢; vice nez 20 tisic K¢. Dale ucastnici cestovniho ruchu odpovidali, co
uptfednostnuji pifi vybéru dovolené: nejlevnéjs$i nabidku uspokojujici jen minimalni
naroky; nabidku nejvyssi kvality; nabidku nejlepsiho poméru kvalita / cena.
Respondenti odpovidali také na otazky tykajici se historie. Byli pozadéani o zodpovézeni
dvou otazek, jestli maji oblibeny néjaky historicky umeélecky styl nebo sloh: ano /ne, pfi

kladné odpovédi, bylo vyuzito oteviené otdzky. V druhé otazce respondenti uvedli na
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petistupiiové Skdle: nudny; spiSe nudny; nedokazu se rozhodnout; spiSe zajimavy;
zajimavy , svlij ndzor na historii.

Posledni casti segmentaénich kritérii je behavioristicka segmentace, kterd v dotazniku
zahrnovala tfi otazky. Prvni z nich bylo zjistovani typu ucasti na cestovnim ruchu .
Respondenti se ucastnili cestovniho ruchu bud’ za ucelem: vyletu na dovolené; cesty
na/z dovolené; sluzebni cesty; navstévy piibuznych a znamych; a jiné, zde bylo pouzito
oteviené otazky. Dale byly také posuzovany cCetnosti jednotlivych rekreacnich aktivit
vyuzivanych na dovolenych / cestach. Zde bylo opét hodnoceni posuzovani na
petistupniové skale Likertovy stupnice: nevénuji se; vénuji se ojedinéle; vénuji se obcas;
vénuji se Casto; veénuji se predevsim. Jednotlivé rekreacni aktivity byly rozdéleny na:
divadelni predstaveni, koncert klasické hudby; rekreacni sportovni aktivity; navstéva
pamatnych mist a pamatnikii (mista zivota vyznamné osobnosti nebo historické
udalosti); odpocinek; zédbavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby,
modni piehlidky atp.; nakupovani; wellness aktivity a lazenské procedury; navstéva
muzea, galerie; navstéva historickych zajimavosti (hrad, zamek, mésto); koupani; pé&si
turistika; cykloturistika; pozorovani pfirody; hry s détmi; navstéva aktualné potadanych

vystavnich akci.

Na Uplny zavér dotazniku bylo samoziejmé podékovani respondentiim za vénovany

Cas a jejich spolupraci, s uvedenim datumu a mista lokality vyplnény dotazniku.

4.4.3 Zpracovani vysledkii

Pted zpracovanim vysledkl bylo nutné nejdiive dotazniky digitalizovat. Do programu
MS Excel jsme jednotlivé odpovédi dotazniki okodovaly Ciselnymi hodnotami. Pro
zpracovani celkovych vysledkli bylo nutné, aby kazd4 z tazatelek digitalizovala svou
¢ast vlastniho dotaznikové Setieni, a poté se casteCné digitalizace dotaznikd spojili do
konec¢né celkové verze.

Kody k jednotlivych odpovédim jsme zapisovali do predem pfipravené tabulky
v programu MS Excel, kde sloupec znézorioval otazku a fadky piedstavovali jednotlivé
dotazniky. V otdzkach, které se tykaly divodi cest na dovolenou, rekreacnich aktivit na
dovolené a nazoru respondentl na historii bylo pouZzito kodovani na pétistupiiové skale,
kde kédovaci hodnoty byly na stupnici 1-5, podle odpovédi respondenta. Na stejném
principu bylo provadéno kodovani otazky, ptajici se respondenti na dilezitost

jednotlivych charakteristik cilového mista pii vybéru dovolené. Navic zde ale bylo
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zohlednéno okddovani odpoveédi poctu navstév u vybranych atraktivit. Bylo nutné ptidat
do programu MS Excel sloupec, kde byla tato odpovéd’ okddovana na zékladé Ciselné
hodnoty, kterou respondenti uvedli. Takovymto zpiisobem se kodovala vétSina
segmentacnich kritérii 1 ivodni otdzka. Ne vSechny otdzky méli stejny pocet moznych
odpovédi. Na zaklad¢ rtzného poctu moznych odpovédi jsme ke kazdé odpovédi
pritazovali hodnoty rizného rozpéti 1-2 , 1-3, 1-5, 1-7, 1-10. U otazky z jakého okresu
respondenti pfijeli, musel byt vytvoren seznam vSech okresti a opé€t jednotlivé okresy
Ciseln¢ okddovat. Kazdému okresu tedy bylo pfifazeno ¢islo 1-77. Stejného piistupu
jsme pouzili i u kddovani historickych uméleckych stylt, slohti . Jednotlivym styltim,
slohtim jsme piifadili ¢isla z vytvofeného seznamu vSech odpovédi respondenti.
V ptipad¢ odpovédi respondentli na pocet noci piedpoklddané aktudlni dovolené, bylo
jako kédu vyuzita ¢iselnd odpovéd’. Dotazovaci nastroj také obsahoval oteviené otazky,
které jsme museli kédoval nasledovné. Nejdiive musel byt vytvoien seznam vsech slov
a pamatek, které respondenti uvadéli. Tento seznam jsme nasledné utfidili. V konec¢ném
seznamu byla kazdé pamatce ¢i slovu piidélena ¢iselna hodnota a tu jsme nasledné
vkladali do ptislusného sloupce (a-c). Pismena (a-c) znaci poradi, ve kterém respondenti
uvedli odpovédi. Kédovani obrazkt bylo rozdéleno do Sesti sloupct (a-f), kde jsme opét
hodnotili stupnici (1-5). Kazdy sloupec zde reprezentoval dvojici pocitii. Podle zvolené
odpovédi respondenta se prifazovala hodnota 1-5 jednotlivé dvojici. Po vytvofeni

vysledné databaze byla provedena statisticka analyza vysledkii.

Pro analyzu daji jsem pouzila induktivni a deskriptivni statistiku. Vysledky byly
analyzovany v programu MS Excel a STATISTIKA. Navstévnicka segmentacni kritéria
jsme analyzovali pomoci charakteristik deskriptivni nebo popisné statistiky.
Deskriptivni statistika zjiSt'uje a sumarizuje informace, zpracovava je ve forme tabulek a
grafil a vypocitava jejich ¢iselné charakteristiky - primér, modus a median (HINDLS A
KOL., 2006). U vyskytu jednotlivych variant odpovédi bylo vyuzito absolutnich i
relativnich Cetnosti. Absolutni ¢etnost pfedstavuje sumu jednotlivych variant odpovédi a
relativni Cetnost vyjadiuje pomér absolutnich Cetnosti k rozsahu souboru. Proto také
byvaji relativni Cetnosti vyjadfovany v procentech a mivaji vétsi vypovidaci troven pii

hlubsi analyze udaji (KOZEL A KOL., 2006).

Pro analyzu a vysledky marketingového vyzkumu byly vyuzity spojnicové, sloupcové,
bodové, pruhové a vyseCové grafy, polygon Cetnosti a histogram cetnosti. Polygonem

Cetnosti nazyvame spojnicovy graf rozdéleni Cetnosti kvantitativniho znaku. V piipadé
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intervalového tfidéni bude kazdy interval hodnot znaku zastoupen stiedem intervalu
(CERMAKOVA & STRELECEK, 1995). Histogram &etnosti je graf tvofeny
pravidelnymi rovnobézniky, jejichz zakladny maji délku zvolenych intervali a jejichz
vysky maji velikost pfislusnych cetnosti (SEGER & HINDLS, 1993). Miry polohy
charakterizuji obecnou uroven (polohu) hodnot statistického znaku. D€li se na praméry,
a to na aritmeticky, harmonicky a geometricky, a na ostatni stfedni hodnoty (tzv.
robustni miry polohy). Aritmeticky primér je definovan jako soucet hodnot znaku
déleny jejich poctem. Mezi ostatni stiedni hodnoty patii modus a median
(CERMAKOVA & STRELECEK, 1995). Modus je nejéastéji se vyskytujici hodnota.
Median urcuje prostiedni hodnotu pii vzestupném uspotradani hodnot (KOZEL A KOL.,
2006). Mezi dalsi miry polohy patfi také minimum, maximum a kvantily. Kvantily jsou
hodnoty, které rozd€luji uspotradany statisticky soubor na urcity pocet stejné obsazenych
¢asti. Mezi nejcastéji pouzivané kvantily patii kvartily, decily a percentily. Kvartily jsou
hodnoty, které déli usporddany statisticky soubor na Ctyfi Casti, pri¢emz kazda Cast
obsahuje 25 % jednotek. Kvartily jsou celkem tii, a to dolni, median a horni kvartil

(SEGER & HINDLS, 1993).

Hlavnim vyznamem analyzy neni pouh¢ zjistovani vysledka, ale pfedev§im vzajemné
porovnavani a nachazeni zavislosti mezi kvantitativnim, popf. kvalitativnimi
proménnymi. Pokud chceme hodnotit spolehlivost tdaji, které jsme ziskali pomoci
testovani, mtizeme k tomuto ucelu zvolit parametrické i neparametrické testy, které
nejcastéji hodnoti ocekdvané a skutecné hodnoty primért a rozptyll v odpovédich
celého souboru a jednotlivych skupin respondenti (KOZEL A KOL., 2006). Toto
testovani probihd na hladiné vyznamnosti a, ktera je chybou prvniho druhu a spociva v
tom, ze zamitneme nulovou hypotézu, i1 za predpokladu, ze byla spravna. Spolehlivosti
testu 1-a tedy rozumime pravdépodobnost toho, Ze nezamitneme nulovou hypotézu,
byla-li opravdu sprdvnd, a tim nedopustime se tedy chyby prvniho druhu

(CERMAKOVA & STRELECEK, 1995).

Motivy ndvstév a pocitl respondentil z jednotlivych obrazkii jsme testovali pomoci
jednofaktorové analyzy rozptylu. Tato analyza ndm umoZziuje testovat vyznamnost
rozdili mezi vybérovymi priméry vétSiho poctu ndhodnych vybéri (SEGER &
HINDLS, 1993). Pomoci Tukeyho HSD testu byla zjiStovana signifikace rozdilt.

Tukeyho HSP test je parametricky post hoc test a vyuzivd se pro urovani rozdili
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(ZVARA, 2003). Viechny analyzy motivii byly provedeny na hlading vyznamnosti 0,05
a image atraktivit na hladin¢ vyznamnosti 0,01. Vystupy, neboli tabulky a grafy,
z programu STATISTIKA byly zkopirovany do MS Excel a nasledné zpracovany do
vysledné podoby. V tabulkdch najdeme udaje o primérnych hodnotidch, smérodatné
odchylky, stfedni chyby priiméru, hodnotu F statistiky, hodnotu p-value. Signifikantni
hodnoty jsou, jestlize p < 0,05.

4.4.4 Vysledky marketingového vyzkumu

1) Behavioristicka segmentace ve vztahu k cestovnimu ruchu

Obrazek ¢. 1: Typ ucasti na cestovnim ruchu, n= 1584.

29, mvylet na dovolené

16%

W cesty na/z dovolené

3%

Osluzebnicesta

16%
63% O navstévy pfibuznych a

znamych
Ml lazensky pobyt

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni

Z grafu je patrné, Ze nejvice respondentl se ucastnilo cestovniho ruchu v ramci vyletu
na dovolené, konkrétné to bylo 1014 respondentii. V zastoupeni s nejmensim procentem
byla ucast vramci lazenského pobytu (26 respondentil) a vramci sluzebni cesty

konkrétné 45 respondentii (Obr. 1).
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Obrazek ¢.2: Typy rekreacnich aktivit, n=1584.

navsteva pamatnych mist: ; 1
historické zajimavosti [—1 ]

aktualni vystavy
muzeum,galeri{
divadlo,klasicka hudba |C
zébavni akce |
hry s détmi &
pozorovani ptirody [—1 1
nakupovani | 1
odpocinek [1 1
wellnes,lazné
koupém’: ; 1 1
rekreacni sport |[; 1 1
cykloturistika [
pési turistika | 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Oneveénuji se  Oveénuji se ojedinéle [ veénuji se obcas M venuji se casto M venuji se predevsim

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Nejvice respondentli odpovédélo, ze se na dovolené vénuji predev§im odpocdinku a
koupani. Nezanedbatelné se také cCasto ve€nuji pozorovani piirody, pési turistice,
rekreacnim sportim a také navstévuji historické zajimavosti. Na druhou stranu se
respondenti v podstaté viibec v ramci své dovolené nevénuji navstéve divadla a koncert

klasické hudby a také hram s détmi (Obr. 2).

Obrazek ¢.3: Délka pobytu na dovolené, n=1584.

1000
900

800

700

600

500
400
300
200
100

0 ! 1

1 noc 2-3 noci 4-7 noci 8-12 noci nad 12 noci

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Ugastnici cestovniho ruchu nejvice travi na dovolené 4-7 noci (883 respondenttl). 282
respondentli odpovédélo, ze na dovolené travi 8-12 noci. A pouze 19 respondentli travi

na dovolené pouze jednu noc (Obr. 3).

2) Demograficka segmentace

Obr. 4: Pohlavi respondentit, n= 1584.

46% OzZena
54% HEmuz

Zdroj: Vlastni dotaznikové setieni

Z celkového dotazovaného vzorku ucastnikli cestovniho ruchu, mirné€ ptfevazuji Zeny.

Odpovidalo 861 zen a 723 muzt (Obr. 4).

Obr. 5: Vek respondentit, n= 1584.

13% m18-20
m21-30
031-40
041-50
W51-60
m61-70
Enad 70

16% 33%

22%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Dotazovani respondenti byli rozdéleni do sedmi ve€kovych kategorii, z ¢ehoz
v nejvyssim poctu byli odpovidajici ve v€kové skupiné 21-30 let, konkrétné to bylo 508
respondentli, a také velké zastoupeni meéla vékova kategorie 31-40 let. Nejméné

ucastnikti cestovniho ruchu se nachazelo ve véku 18-20 let (Obr. 5).
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2) Socioekonomicka segmentace

Obr. 6: Nejvyssi dosazené vzdelani respondentii, n= 1584.

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Z celkového poctu 1584 respondentll dosahla témér polovina sttedoskolského vzdélani
s maturitou, konkrétné¢ v poctu 780. Stfedniho vzdélani bez maturity dosdhlo 287

respondenttl, témét jednu Ctvrtina tvortili respondenti s vysokoskolskym vzdélanim (Obr.

6).

20%

3) Geograficka segmentace

Obr. 7: Okres bydlisté respondenta.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Nejvice respondentl uvedlo misto trvalého bydlisté JihoCesky kraj a to piesné v poctu

473. Déle mélo velké zastoupeni respondentil bydlici v Plzeiiském kraji, konkrétné

v poctu 242. Nejmensi ucast byla ze Zlinského kraje, 26 respondentii (Obr. 7).

Obr.8: Pocet obyvatel bydlisté respondenta, n=1584.

4% 5%

18%

6%

11%
8%

13% 12%

9% 14%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Nejvice respondent pochazelo z mést, které maji 100 000 a vice obyvatel.

nejméne respondentli pochazelo z obci do 199 obyvatel (Obr.8).

4) Psychograficka segmentace

Odo 199

W 200-499
[0500-999
[01000-1999

Il 2000-4999
05000-9999

Il 10000-19999
[020000-49999
W 50000-99999
H 100000 a vice

Obr. 9: Prumeérné vydaje na aktualni dovolenou respondenta, n= 1584.

4%1% 4%
12% 11%

31% 37%

Zdroj: Viastni dotaznikové Setreni

@ do 1000 K&

m 1000-2000 K&
12000-5000 K&
[05000-10000 K&
W 10000-15000 K&
@ 15000-20000 K&
W nad 20000 K&

Naopak

Nejvyssi primérné vydaje, které jsou ochotni respondenti utratit na dovolené jsou

v rozmezi 2000-5000 K¢ a také v rozmezi 5000-10 000 K¢. Pouhych 23 respondentii na

dovolené¢ utrati nad 20 000 K¢ (Obr. 9).
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Obr. 10: Naroky respondentii na nabidku, n= 1584.

13%

9%

O nejlevnéjsi nabidka

W nejvysSikvalita

O nejlepSi pomér kvalita/cena

78%

Zdroj: Vlastni dotaznikové setreni

Z celkového vzorku respondentli nejvice uptednostiiuje nabidku pii vybéru dovolené

v poméru kvalita/ cena a to v po¢tu 1284 (Obr.10).

Obr. 11: Preference néjakého historického uméleckého stylu, n= 1584.

@ ano
mne

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

1145 respondenti ze vSech dotazovanych nemd sviij vyhranény ani oblibeny

historicky umélecky styl (Obr. 11).
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Obr. 12: Nazor respondentii na historii, n= 1584.

3%

7%

39% 18% O nudna
W spiSe nudna
O nevim

OspiSe zajimava

W zajimava

33%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Historie je pro vétSinu dotazovanych respondentli zajimava, anebo spiSe zajimava.

Nejméné respondentt odpovédélo, Ze historii povazuji za nudnou (Obr.12).
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5. Vysledky

5.1. Diverzifikace struktury predpokladi cestovniho ruchu

spojenych s dédictvim

Pro zjisténi diverzifikace struktury predpokladi cestovniho ruchu spojenych
s dédictvim bylo nejdifive nutno vytvofit soupis druhl atraktivit, kterych bylo ve
vysledku 50. Pro zjisténi Getnosti atraktivit v oblasti Svihovsko jsem vytvofila
v programu MS Microsoft Excel soupis vSech atraktivit, které se nachéazeji v této oblasti.
Po celkovém soupisu se v oblasti nachdzi 130 kulturné-historickych pamatek (Tab.2).

Z tabulky je patrné, ze se ve vymezené lokalit¢ podle Cetnosti nejvice nachazi kiize,
kiizky a bozi muka v pocCtu 27. VétSi pocCet také zaujimaji venkovska hospodarska
staveni, venkovské usedlosti poctem 25. V oblasti se dale nachdzi 11 pravekych hradist,
11 rybnikd, 10 kosteld, 9 zvonic, kaplicek, kapli, 6 zamki, 4 tvrze. 4 sochy, které jsou
pfedevs§im vénovany sv. Janu Nepomuckému. 4 pomniky padlym 1. a 2. svétové valky,
3 technické zajimavosti, 2 zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
hudby, které se konaji na hradé Svihov. 2 historické stavby méstského domu, 1
historicka cesta, 1 vodni hrad Svihov, 1 historicky most, 1 hibitov, 1 pamatnik

vyznac¢nych udalosti, 1 park, 1 lazenisky dim a 1 zZidovskéa pamaétka. (viz Tab.1).

Hlavni dominantou oblasti je vodni hrad Svihov, postaveny na pielomu
15. a 16. stoleti na misté byvalé tvrze za ucasti stavitele Benedikta Rejta. Jadro hradu
tvofi dvé obytnd kiidla, ktera uzaviraji vnitini pravidelnd nadvoii. Kolem obihalo
piredhradi zpevnéné baStami a obehnané dalSim vodnim piikopem, ktery spolu s
n&kolika piilehlymi rybniky vytvately umély ostrov. Svihov se svym opeviiovacim
vodnim systémem patfil k nejlepS§im pevnostem své doby. Interiéry maji navstévnikovi
séale je instalovan malovany renesancni kazetovy strop, soucasti prohlidky je také hradni
zbrojnice. Ve vystavnim sale jsou periodické historické expozice (VODNI HRAD
SVIHOV, 2009).
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Tabulka ¢. 2: Pocet jednotlivych atraktivit v oblasti Svihovsko.

pocet v

No. Néazev atraktivity oblasti

1 |historické stavba méstského domu 2
2 |zdmek 6
3 historickd tovarna (ptivodem z 19. stol) 0|
4 [soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 0|
5 |historické plavebni kanaly 0
6 |historické Zeleznice a Zeleznicni stavby 0
7 [venkovsky zdmecek 0
8 |milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kiize 0]
9  [stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0
10 |opevnéni hranic z 1. republiky 0]
11 |rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 11
12 |historické doly 0
13 |historické cesty 1
14  |vysidlené vesnice v pohranici 0]
15 |ktize, bozi muka 27
16 |venkovska hospodaiska staveni 25
17  |historické méstské jadro 0
18 |poutni kostel 0]
19  |hrad 1
20 |historicky most 1
21 |hradisté - pravéké 11
22 |zficenina (hradu, zadmku, klastera) 0]
23 |klaster 0]
24  |zvonice, kaplicka 9
25 |tradi¢ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni) 0]
26  |hibitovy a ndhrobky vyznacnych osobnosti 1
27 |pamatniky vyznaénych udalosti 1
28 [pomniky vyznaénych osobnosti 4
29 [busty, tabule a ndpisy vénované vyznaénym osobnostem a udalostem 4
30 |skanzen 0
31 |muzeum 1
32 |galerie 1
33 [pro Vas zajimava aktudlni vystava v muzeu ¢i galerii 0]
34 |d&jisté vyznamné historické udalosti 0
35 |misto Zivota vyznamné historické osobnosti 0
36 |divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby 0
37 |zébavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni prehlidky atp. 2
38 |zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova femeslna tvorba, atp. 0
39 |misto, kde se natdcel zndmy film, nebo se odehrava déj znamého literarniho dila 1
40 |nabidka praktickych akci - typu "femeslna dilna", "vyzkousej si zivot ve slovanské vesnici" 0]
41  [lazné 1
42 |vyvySend mista 0]
43 firodni zajimavosti a chrdnéna izemi piirody 0]
44 |technicka zajimavost 3
45 [kostel 10
46 [park 1
47 |zidovské pamatky 1
48  |tvrz 4
49  Jregion 0
50 [pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1

Zdroj : Vlastni databadze
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5.2. Struktura predpokladu kulturniho cestovniho ruchu v obcich

V této kapitole se vénuje pozornost jednotlivym kulturné-historicky pamatkam, které
se nachazeji v obcich vymezené oblasti.

Nejvice atraktivit se nachazi v obci Chudenice. Najdeme zde Stary zamek Chudenice,
Zamek lazn€. Velkou chloubou zdejsiho parku se vSak stala Americka zahrada -
velkolepé arboretum, které ve své dobé nemélo obdoby. Velky pfinos pro rozvoj
cestovniho ruchu se v této oblasti stal Lazensky dim Chudenice, ktery se nachazi témér
v historickém centru obce. Mnozstvi cyklotras, turistickych stezek a v zimé i
upravenych bézeckych trati ptimo vybizi ke skloubeni sportovnich aktivit s naslednymi
lazenskymi procedurami, jakymi jsou balneoterapie, aromaterapeutické, 1écebné ¢i
relaxacni masaze, lymfodrendz dolnich koncetin, baitkovani nebo oxyterapie. Pfimo
Chudenicemi prochézi cyklotrasy ¢. 2099 z Drslavic do Svihova, a 2042 z Nepomuku
do Kdyné. Z nich se snadno napojite na dalsi trasy. DalS§i dominantou této obce je
Rozhledna Bolfanek, kterd je vysokd 45 metri. V obci Chudenice nalezneme také
Kostel sv. Jana Kititele, Kaple sv. Anny, Muzeum J. Dobrovského, kiize.

Vyznamnou obci oblasti je Svihov. Zde najdeme vodni hrad Svihov, kde se konaji
hudebni festivaly, riizna sezonni divadelni predstaveni. Vodni hrad Svihov je znamy
také jako misto nataCeni uspésné Ceské pohadky Tii ofisky pro Popelku. Dale v obci
najdeme Kostel sv. Jilji, Kostel sv. Vaclava, Sochy sv. Jana Nepomuckého, zidovsky
hibitov.

Dals§imi vyznamnymi obcemi, kde se nachazi vice atraktivit jsou Dolany, kde najdeme
Kostel sv. Petra a Pavla, tvrz, pomnik padlym 1. a 2.svétové valky. Dale Lhovice,
Ptedslav, Kostel sv. Jakuba, hibitov, pomnik padlym 1.a 2.svétové valky. V Ktenicich a
Koksin¢ najdeme kiize, venkovské usedlosti, Kapli Panny Marie, Kaplicka sv. Jana
Nepomuckého. Obcemi, ve kterych se nachazi méné kulturné-historickych atraktivit
jsou Borovy, Kamyk, Otin. Otin dominuje piedev§im zamkem Otin z 18. st. ,19. st.
upraven empirove€. Pracoval zde FrantiSek Palacky na svych D¢&jindch narodu ceského.

(viz. Tab. 3).
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Tabulka ¢. 3 : Prehled cetnosti atraktivit v jednotlivych obcich oblasti Svihovska.

Obec Pocet jednotlivych atraktivit jednotlivych obci

No. 1] 2 [ 11|13]15|16]19 (20]21|24]|26/27(28[29(31|32|37|39|41|44|45|46|47|48|50
Bifkov 1 2 1)1 1
Borovy 1 1 1

Cervené Potici| | 1|1 1]2 1
Dolany 1] 4 1 1|1 1|1 1
Chudenice 211]1]16]6 2 1 1 11121

Jezovy 1|1 3 1

Kalisté 1 4

Kamyk 1 2

Koksin 1|4 1 1
Kienice 1 213 1 1
Lhovice 513 1|1

M¢cin 1|1 1 1 2

Otin 1|1 1 1|1

Predslav 1 1|1 1 1 1

Svihov 2 2 11 12| |1]2]1 3] 1
Vieskovice 1 2 1

Zdroj : Vlastni databaze

Poznamka: cislo atraktivity viz tabulka ¢. 2

5.3. Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obcich

vvvvvv

povazovana historickd méstska jadra, zamky, zficeniny a hrady. Naopak vyznam dil¢ich
drobnych prvki v krajin€ je povazovan za velmi maly.

Z nasledujici tabulky je patrné, Zze nejvétSi potencidl maji zamky. Daéle rybniky a
umélé vodni nadrze. Zadny potencial nemaji hibitovy, mista, kde se nataéel znamy film,
nebo se odehravd d€j znamého literarniho dila, technické zajimavosti a kiize a bozi

muka (viz Tab. 4).
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Tabulka ¢. 4: Potencidl ve vybranych obcich v oblasti Svihovska.

ocet pocet relativni
, .. p relativ.pot| atraktivit ..1| Celkovy
No. [Nazev atraktivity v - . potencial i
| encial |ve vSech potencial
oblasti oy z dotaz.
potadich
1|historicka stavba méstského domu 2 1,55 31 1,96 3,04
2|lzamek 6 4,65 229 14,46 67,24

11frybniky a dal$i umélé vodni nadrze 11 8,53 16] 1,01 8,62)
13fhistorické cesty 1 0,78 1 0,06 0,05
15ktize, bozi muka 27 20,93 0 0 0
16lvenkovska hospodarska staveni 25 19,37 4 0,25 4,84
19|hrad 1 0,78 160 10,1 7,88
20}historicky most 1 0,78 13 0,82 0,64
21fhradisté - pravéké 11 8,53 1 0,06 0,51
24|zvonice, kaplicka 9 6,98 8 0,51 3,56
26[hibitovy a ndhrobky vyzna¢nych osobnosti 1 0,78 0 0 0
27[pamatniky vyzna¢nych udélosti 1 0,78 0 0 0
28|pomniky vyznacnych osobnosti 4 3,1 1 0,06 0,19
29|busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a udalostem 4 3,1 1 0,06 0,19
31jmuzeum 1 0,78 2 0,13 0,1
32|galerie 1 0,78 0 0 0
37 zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, ) 155 0 0 0

modni prehlidky atp. '

misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava déj znamého
9. 0, . 1 0,78 0 0 0

literarniho dila
44ltechnicka zajimavost 3 2,33 2 0,13 0,3
45|kostel 10 7,75 4 0,25 1,94
46[park 1 0,78 4 0,25 0,2]
47|zidovské pamatky 1 0,78 3 0,19 0,15
48|tvrz 4 3,1 1 0,06] 0,19
50|pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1 0,78 8 0,51 0.4

Zdroj : Navratil 2009

Viastni databaze
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5.4 Rozdily v motivech navstévy podle navStévnickych segmentacnich

Kkritérii

Tab. 5: Seznam charakteristik cilového mista pii vybéru dovolené v CR.

Seznam charakteristik cilového mista pti vybéru dovolené v CR

ht4.01

tirodni prostiedi

ht4.02

voda ke koupéni

ht4.03

moznost fyzicky aktivniho vyziti

ht4.04

mista, kde si mohu uZit soukromi

ht4.05

noc¢ni zivot

ht4.06

rozdilna mista k vidéni

ht4.07

mili mistni lidé

ht4.08

tradini Zivot obyvatel

ht4.09

zdravé prostiedi

ht4.10

moznost nakupti

ht4.11

moznost obéerstveni a stravovani

ht4.12

hrad, ziicenina, zamek, klaster s privodcovskym okruhem

ht4.13

hrad, zficenina, zamek, klaster bez privodcovského okruhu

ht4.14

muzcum

ht4.15

galerie

ht4.16

aktudlni vystava v muzeu ¢i galerii

ht4.17

weew

ht4.18

misto Zivota vyznamné historické osobnosti

ht4.19

divadelni ptedstaveni a koncerty klasické hudby

ht4.20

zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni piehlidky atp.

ht4.21

zabavni akce typu historické slavnosti rekonstrukce bitvy, lidova femeslnd tvorba atp.

ht4.22

zabavni koutky a akce pro déti

ht4.23

lidova architektura

ht4.24

historicka mésta

ht4.25

klid

ht4.26

nabidka wellness nebo lazenskych sluzeb

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni

V tabulce je piehled vSech motivli a dilezitosti charakteristik cilového mista pii

vybéru

(Tab.5)

dovolené. Jednotlivé charakteristiky cilového mista oznacuji ht4.01-ht4.26
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Tab. 6:. Rozdily podle pohlavi pro duleZitost charakteristik cilového mista pri vybéru

dovolené v CR.

Zeny Muzi

Primér | SE | Primér | SE F p
ht4.01 4,38 0,03 4,32 0,03] 2,15 NS
ht4.02 4,03 0,04 4,02 0,04 0,01] NS
ht4.03 3,62| 0,04 3,76/ 0,05 4,84 *
ht4.04 3,91| 0,04 3,80, 0,05 3,49] NS
ht4.05 3,09 0,05 3,23| 0,06 3,33] NS
ht4.06 3,93| 0,03 3,90 0,04/ 0,31 NS
ht4.07 3,92| 0,04 3,77) 0,04 6,19 *
ht4.08 2,79 0,04 2,60 0,05 9,36 **
ht4.09 4,38 0,03 4,31 0,04/ 2,76 NS
ht4.10 3,30 0,04 2,82| 0,05 52,15| ***
ht4.11 4,08 0,04 4,200 0,04 4,94 *
ht4.12 3,55] 0,04 3,33] 0,05 12,83| ***
ht4.13 3,17 0,04 3,10[ 0,05 1,12 NS
ht4.14 2,55 0,04 2,53| 0,05 0,09] NS
ht4.15 2,28 0,04 2,11 0,04 8,13] **
ht4.16 2,45 0,04 2,26/ 0,05 846 **
ht4.17 2,57 0,04 2,61 0,05 0,55 NS
ht4.18 2,50, 0,04 2,37 0,04 4,73 *
ht4.19 2,51 0,04 2,12| 0,05 35,36] ***
ht4.20 3,01| 0,05 2,86 0,05 4,59 *
ht4.21 2,31 0,05 2,21 0,05 0,76 NS
ht4.22 2,31 0,05 2,21| 0,05 1,94 NS
ht4.23 2,98 0,04 2,77) 0,05 11,71] ***
ht4.24 3,70/ 0,04 3,50] 0,05 12,09| ***
ht4.25 4,02 0,04 3,89 0,05 4,67| *
ht4.26 2,92| 0,05 2,42| 0,05 54,77| ***

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Z tabulky vyplyva, Ze existuji rozdily z hlediska pohlavi respondentii pii vyznamu
dillezitosti charakteristik cilového mista pti vybéru dovolené v Ceské republice. Muzi a
zeny maji odliSné motivy pii vybéru dovolené a to zejména na nabidku wellness a
lazenskych procedur, nakupt, klasterti s privodcovskym okruhem, koncertech klasické
hudby. Stejnou dulezitost ale naopak piikladaji zdravému prostiedi, pfirodnimu
prostiedi, vod¢ ke koupani, privodcovského okruhu, hradu, zficenin€, zamku, klasteru.

Rozdily byly zjistovany pomoci jednofaktorové ANOVY, kde byla zvoleno p < 0,05.
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Tab. 7: Rozdily podle veku pro dilezitost charakteristik cilového mista pri vybéru

dovolené v CR.

Pro zjisténi rozdilt mezi motivy byla pouzita jednofaktorovda ANOVA se signifikanci

p < 0,05 (Tukeyiiv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584). Stejnymi pismeny jsou

oznaceny skupiny, které se nelisi signifikantné.

18 - 20 let 21-30 let 31-40 let 41 - 50 let 51-60 let 61-70 let nad 70 let
Primér| | SE |[Primér| SE [Primér| SE [Primér| | SE [Primér| | SE |Primeér SE [Primér| SE| F p

ht4.01] 4,05/b[0,08] 4,33|ab|0,04| 4,38 a (0,05 4,47/a|0,05 4,46/a|0,06 4,26/ab|0,12] 4,80[ab|0,16[ 5,52|***
ht4.02] 4,43|b(0,07] 4,23|ab|0,04| 4,15ab|0,06] 3,96|ae|0,07| 3,57/d|0,09| 3,01| ¢ [0,15] 3,10[ecd|0,33| 26,65| ***
ht4.03] 3,99)al0,08] 4,01| a |0,05| 3,85 a (0,06 3,55/d|0,07| 3,16/¢|0,09 2,51| b [0,14] 1,95 b |0,21| 40,29| ***
ht4.04] 3,55/a(0,11] 3,88/ ba|0,05 3,92/ ab|0,06] 4,00{b|0,07| 3,90]abj0,08( 3,59|ab 0,15 3,90(ab|0,27| 3,52 **
ht4.05] 4,25/£0,09] 3,84| e 10,05 3,09 d [0,07] 2,69|¢|0,08 2,15/b|0,09] 1,40{ a [0,08] 1,15|ab |0,08110,15|***
ht4.06] 0,07| 3,70 0,04 3,73 0,05 3,78 0,06/ |4,000 0,07, |3,97] 0,13 4,21 0,16 4,75 0,84/ NS
ht4.07] 3,70| (0,10 3,73 0,05 3,78 0,06 4,00 (0,07 3,97 10,08 4,21 0,11 4,75 0,10 5,94 ***
ht4.08] 2,33|b[0,09] 2,56|ab|0,05| 2,66/ ab|0,06] 2,83|ac|0,08] 3,11/ ¢|0,08 3,02|ac|0,16] 3,15abc|0,24{ 9,57|***
ht4.09] 4,02|c(0,08] 4,24|ac|0,04| 4,38 ab|0,05] 4,50/ b|0,05| 4,50]abj0,06| 4,55|ab|[0,10] 4.,85abc|0,08 8,67|***
ht4.10] 3,36/al0,10] 3,26| a |0,06| 3,04/ ab[0,07| 3,00(abl0,08] 2,74/b|0,09| 2,79|ab (0,15 2,70{ab |0,27| 6,14]***
ht4.11] 4,31/al0,07] 4,22|ab|0,04| 4,16/ ab[0,05] 4,09}abl0,07| 4,00/abl0,08 3,80| a (0,15 3,60{ab|0,37| 4,03|***
ht4.12] 3,12/|a(0,09] 3,41|abc|0,05| 3,37|ab|0,06] 3,71 ¢|0,07| 3,57|bc|0,08| 3,59abc|0,14] 3,20[abc|0,34{ 4,99| ***
ht4.13]  2,95| (0,10 3,23 0,05 3,14 0,07| 3,19/ 10,08 3,14{ 0,09 2,93 0,15 2,45 0,32| 2,51 *

ht4.14] 2,13|b[0,09] 2,41|ab|0,05| 2,60] a [0,07] 2,70{a|0,08] 2,74/a (0,09 2,79| a [0,14] 3,10{ab|0,33] 7,09|***
ht4.15] 1,83|c[0,08] 2,12|ac|0,05| 2,13|abc|0,06] 2,37|abl0,07| 2,47/ b|0,09| 2,43|ab|0,14] 2,55abc|0,31| 6,64 ***
ht4.16] 2,02/a(0,09] 2,27|ab|0,05| 2,36/ab|0,07] 2,49/a|0,08 2,59/a|0,09| 2,63| a [0,14] 2,65 ab|0,32[ 5,14|%***
ht4.17] 2,26/al0,09] 2,58/ab|0,05| 2,64/ ab|0,06] 2,65abl0,08] 2,71|b|0,09| 2,54{ab|0,14] 2,65/ab|0,32[ 2,54 **
ht4.18] 2,21|b[0,09] 2,35/ab|0,05| 2,39/ab|0,06] 2,64/a|0,07| 2,65a|0,09 2,52|ab|0,14] 2,65 ab|0,30[ 4,09|***
ht4.19] 1,96/a(0,09] 2,22|ab|0,06| 2,31|abc|0,07] 2,49|be|0,08] 2,65 ¢ |0,10[ 2,49abc|0,13| 2,55|abe|0,32[ 5,90] ***
hta.20| 3.,78[¢|0,10] 3,48 ¢ (0,06 285 d |0,07] 2,50b (0,08 2,33|b|0,09] 1,70 a |0,12| 1,05 a |0,05| 59,78|***
hta21] 2,78 (0,10 3,02 0,06/ 3,01 0,07| 3,06/ 10,08 2,93 10,09 2,90 0,14 2,45 0,30 1,65| NS
hta.22| 1,69(aj0,09] 2,09|ab (0,06 3,03 ¢ |0,08 2,45/b (0,09 1,98/ a 0,09 1,73 a |0,14] 1,15/ab|0,11] 29,74 ***
ht4.23]  2,33|d[0,09] 2,66|cd 0,05 2,90] ac [0,06] 3,17|abl0,07| 3,20abl0,09| 3,52| b [0,14] 3,50[abc|0,27| 18,00] ***
hta.24| 3.,25b|0,09] 3,55/ab (0,05 3,61{ab|0,06] 3,82/ a (0,07 3,75/a (0,08 3,65/ab|0,13] 3,85/ab|0,25 4,81|***
ht4.25] 3,44/d[0,11] 3,77|ed 0,05 3,94]| ac [0,06] 4,22(abl0,06] 4,27/ b|0,07| 4,38/ ab|0,10] 4,80[ab |0,09| 16,63| ***
hid 26 2,/43( 0,11] 2,62 0,06/ 2,69 0,07 2,70 10,09] 2,85 0,10 3,06 0,17| 3,45 0,32 3,64| **

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni

Z tabulky je patrné, ze se pro jednotlivé v€kové kategorie liSi ndzory na dilezitost

danych charakteristik cilového mista. Nejvyraznéjsi rozdily jsou patrné ve vybéru mista

dovolené s ohledem na no¢ni Zivot, koncert moderni hudby, moznosti fyzicky aktivniho

vyzity, akci pro déti, vody ke koupani a moznosti navstiveni hudebniho festivalu.

Naopak nepatrné rozdily jsou vidény napiiklad v nazorech na wellness a lazenské

sluzby.
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Obr. 13: Rozdily v nazorech vekovych skupin na nocni Zivot pri vybéru dovolené,

n=1584.
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V¢ékova kategorie nad 70 let, povazuje nocni zivot za nediilezity pti vybéru dovolené
v Ceské republice. Naopak vyrazné proti této vékové skuping, lidé ve véku 18-20 let

ptikladaji no¢nimu zivotu vyznamnou.

Z nasledujici tabulky ¢islo osm je patrné, Ze ucastnici dotaznikového Setfeni maji
rozdilné nazory na charakteristiky pii vybéru mista dovolené v Ceské republice.
Miuzeme fici, Ze jsou vnimany rozdily ve vztahu k historii. Respondenti se ptiklangji
v vybéru dovolené bez historickych atraktivit, za predpokladu, Ze ji povazuji za nudnou.
Naopak ucastnici cestovniho ruchu, kteti povazuji historii za atraktivni, ji povazuji za

dalezitou. Toto také mizeme vidét na nazorech na historicka mésta (Obr.14).
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Tab. 8: Rozdily podle nazoru na historii pro dulezZitost charakteristik cilového mista pri
vybéru dovolené v CR.
Pro zjisténi rozdili mezi motivy byla pouzita jednofaktorovda ANOVA se signifikaci

p < 0,05 (Tukeytiv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Ur¢ité nudna - Nemohu se [Spise zajimava|Urcité zajimava
1 Spise nudna - 2 |rozhodnout - 3 -4 -5

Primér| | SE | Primér SE [Primér| |SE [Pramér] |SE|Pramér| |SE| F | p
ht4.01 3,79/ a 0,19 4,11]ab| 0,10 4,21]|ab|0,05| 4,37|bc|0,04 4,49|c| 0,03]12,02|***
ht4.02 4,33|ab|0,10 4,14/ab| 1,09 4,20,b]0,99] 4,03|ab|1,14 3,90|a| 1,27| 4,39] **
ht4.03 3,79 10,05 3,65 0,13 3,83 10,07 3,72| 10,05 3,59] 10,05 2,21|NS
ht4.04 3,76 (0,04 3,64 0,14 3,74/ 10,07 3,90 10,05 3,93 10,05 2,42] *
ht4.05 4,36| ¢ 10,03 3,96/bc| 0,13] 3,47|abl0,08] 3,14| a |0,06 2,81|d| 0,0628,39|***
ht4.06 3,40{ a |0,17 3,61/ a| 0,100 3,76/a|0,06] 3,86 a|0,04 4,12|b| 0,04{14,42|***
ht4.07 3,40ab|0,22 3,78|ab| 0,12 3,67|a|0,07] 3,78 a |0,05 4,04|b| 0,05 8,00[***
ht4.08 1,98 a (0,17 2,30/ab| 0,12]  2,50|ab|0,07| 2,70| b |0,05 2,92|c| 0,05[13,57|***
ht4.09 3,67/ b 0,21 4,01jab| 0,11] 4,30]ac|0,05| 4,33|a|0,04 4,49|c| 0,03]13,62|***
ht4.10 3,36|abl0,22 3,39/ab| 0,13] 3,17|abl0,07| 3,15/ b |0,06 2,91|a| 0,05 5,23|***
ht4.11 4,43 0,14 4,38 0,08 4,19] 10,06 4,15 10,04 4,04 | 0,05] 3,52) **
ht4.12 2,00/ a 0,19 2,53 a | 0,11] 3,09/b]0,07] 3,44/ ¢|0,05 3,87|d| 0,04(64,57|***
ht4.13 2,02/ a 0,18 2,34/ a | 0,11] 2,94/b|0,07] 3,15/ b|0,05 3,43|c| 0,0529,91|***
ht4.14 1,64 a (0,17 1,96/ a | 0,10 2,16/ a|0,06] 2.45|b|0,05 2,95|¢| 0,05|39,72|***
ht4.15 1,31/ a 0,10 1,76/ab| 0,09] 1,96|abl0,06] 2.19|b |0,05 2,45|c| 0,05[20,07|***
ht4.16 1,55/ a 0,17 1,87|ab| 0,11] 2,13|abl0,06] 2.31|b|0,05 2,65|c| 0,05[20,98|***
ht4.17 1,43/ a (0,11 1,95/ab| 0,10 2,24|b (0,06 2,58| ¢ |0,05 2,94(d| 0,05|38,72|***
ht4.18 1,50/ a |0,13 1,82 a | 0,09] 2,17|abl0,06] 2.,42|b|0,05 2,75|¢| 0,0530,03|***
ht4.19 1,79|ab|0,21 2,01} a | 0,13] 2,14/a|0,07] 2,30 a|0,05 2,53|b| 0,05| 8,94|***
ht4.20 3,69 a 0,24 3,35/ a | 0,14 3,07|abj0,08] 2,97|ab|0,06 2,75|b| 0,06 8,64/***
ht4.21 2,40/ a |0,22 2,54/ a | 0,12] 2,711a|0,07] 2,96/ a|0,05 3,22|b| 0,05[14,79|***
ht4.22 1,79 10,20 1,97 0,13 2,33] 10,09 2,26 0,06 2,33| | 0,06 2,64| **
ht4.23 1,64/ a (0,12 2,05 a | 0,100 2,49 b]0,07] 2,79 ¢0,05 3,38|d| 0,05|63,68 ***
ht4.24 2,48/ a 0,19 2,76/ a | 0,11] 3,05/a0,07] 3,65/ b 0,05 4,06/c| 0,04(75,77|***
ht4.25 3,48 0,24 3,76 0,13 3,84 10,07 3,96 10,05 4,07 | 0,04 4,83|***
ht4.26 3,02 0,24 2,71 0,14/ 2,68 10,08 2,78 10,06 2,60 | 0,06] 1,81|NS

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Obr. 14: Rozdily v nazorech na historicka mésta podle nazoru na historii, n=1584.
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Tab. 9: Rozdily podle participace na jednotlivych atraktivitach pro dulezZitost

charakteristik ctlového mista pri vybéru dovolené v CR.

Pro zjisténi rozdilli mezi motivy byla pouzita jednofaktorova ANOVA se signifikaci

p < 0,05 (Tukeytiv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

extrémné extrémné
nizka nizka nizsi sttedni | vySsi stiedni vysoka vysoka
navstévnost | navstévnost | navs§tévnost | navStévnost | navstévnost navstévnost

Primér| | SE |Primér| | SE |Primér| | SE |Pramér| | SE |Primér| | SE [Primér SE| F p
ht4.01 4,00/ b |0,11| 4,26|abl0,05| 4,43|ab|0,04] 4,34 a |0,05] 4,46/ a (0,05 4,43 a |0,09] 4,96 **
ht4.02 4,14|ac|0,13| 4,20[a 0,06 4,11{a|0,06] 4,02/abl0,06|] 3,78/ a |0,08] 3,63 a |0,13| 6,86 ***
ht4.03 3,52| (0,14 3,67 10,07 3,80 (0,06 3,72| (0,06 3,60[ 0,08 3,49 0,13| 1,81| NS
ht4.04 3,63|abl0,14| 3,68/ b 0,07 3,95/ a(0,06] 3,96/ a (0,06 3,93|abl0,07| 3,77|ab|0,12| 3,43] **
ht4.05 3,60(bc|0,17| 3,48| ¢ [0,08] 3,09(ab|0,07| 3,06/ab|0,07| 2,90[a |0,09| 2,97|abc|0,14| 7,13| ***
ht4.06 3,29/ ¢ [0,13] 3,71 b ]0,06] 3,97 a (0,05 4,04/abl0,05| 4,07|a]0,06] 4,03] a [0,09{13,13] ***
ht4.07 3,42| b (0,14 3,78/abl0,07] 3,90/abl0,06] 3,92| a (0,05 3,95/ a(0,07] 3,74|ab|0,13| 3,62| **
ht4.08 2,08/ b (0,11 2,25/b 0,06 2.,61|¢|0,06] 2,93/a|0,06] 3,14{a (0,08 3,09 a |0,12|27,09| ***
ht4.09 4,03/ a (0,13 4,25/a (0,05 4,42(abl0,04] 4,31|abl0,05] 4,53|abl0,05| 4,33|ab|0,10| 5,43| ***
ht4.10 3,34/ (0,15 3,15 10,08 3,10 (0,06 3,13| (0,07 2,92| 0,08 2,80 0,14| 2,58 *
ht4.11 438 10,10 4,28 (0,06 4,14 |0,05| 4,04/ 1|0,06] 4,07| 0,07 4,00 0,11| 3,19] **
ht4.12 2,42/ b 10,14 2,95/ ¢ (0,07 3,38/d|0,06] 3,69 al|0,05 3,93|a|0,06] 4,03| a |0,11|45,38| ***
ht4.13 2,07/ b(0,12| 2,72| ¢ |0,07| 3,03[d|0,06] 3,34/ a|0,06] 3,65a(0,07| 3,72 a |0,11|37,55| ***
ht4.14 1,62| a [0,09] 2,04/ a 0,06 2,36|¢|0,06] 2,73]d[0,06] 3,12|b|0,07| 3,47 b |0,11|54,88| ***
ht4.15 1,55/ a(0,09] 1,71{a 0,05 2,05|¢|0,06] 2,37/d[0,06] 2,69|b|0,08 3,05 b |0,11]42,65 ***
ht4.16 1,76|abl0,10[ 1,80| a |0,05| 2,16/ b (0,06 2,54/d [0,06] 2,94| ¢ |0,08] 3,35 ¢ |0,12|52,12| ***
ht4.17 1,80[ a |0,10| 2,15be|0,06] 2,38/ b |0,06] 2,77|d |0,06] 3,13| ¢ (0,08 3,39 ¢ [0,11}43,51| ***
ht4.18 1,69 a [0,09] 2,00[a 0,06 2,27 ¢|0,06] 2,58 d|[0,06] 2,98 b|0,07| 3,33| b |0,11]46,14| ***
ht4.19 1,80 a [0,12| 1,93|a 0,06 2,06/ a|0,06] 2,54/b[0,06] 2,79\bec|0,08| 3,14| ¢ |0,13|31,22| ***
ht4.20 3,22 (0,17 3,06/ 10,08 2,78 10,07] 2,93] (0,07 2,93] ]0,09] 3,04 0,14| 2,22| *
ht4.23 1,98/ a (0,11 2,42/ a 0,06 2,70/d|0,06] 3,11/b[0,06] 3,40|bc(0,07| 3,74| ¢ |0,10[46,80| ***
ht4.24 2,50 b [0,13] 3,11/ ¢]0,07] 3,54/d[0,06] 3,83|e (0,05 4,12/a]0,06] 4,32| a [0,09(56,29] ***
ht4.25 3,99 (0,13 3,78 10,07 4,01 [0,06] 4,01 (0,05 4,03 (0,07 3,88 0,12| 2,14 NS
ht4.26 2,56 10,16 2,69 (0,08 2,64/ (0,07 2,69 1[0,07] 2,75 0,09 293 0,14| 0,95 NS

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni

Rozdily ve vniméni jednotlivych atraktivit z pohledu respondentli, jsou vidény

z pohledu navstév muzei, galerii, historickych meést, hradt a zficenin s privodcovskym

okruhem. Podobnost motivii vidime v tabulce ¢islo devét, kde respondenti s vysokou

navstévnosti historickych atraktivit ptikladaji dalezitost tomuto vyznamu pii vybéru

dovolené. Naopak, ti ktefi o kulturni pamdatky nejevi zdjem, nepiikladaji takovou

dualezitost

navstéve

35

téchto

atraktivit.




Pro analyzu motivl podle participace na atraktivitach byly pocty navstév rozdéleny do

6 intervall (Tab. 10).

Tab. 10: Rozdéleni intervalii navstév respondentii.

Rozd¢€leni intervalt
1.|extrémné nizka navstévnost <0, 2>
2 |nizka navstévnost (2, 8>
3.|niZ8i stiedni navstévnost (8, 14>
4 |vyssi stiedni navstévnost (14, 23>
5.[vysoka navs§tévnost (23, 40>
6.Jextrémné vysoka navstévnost (40, 186>

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Tab. 11: Seznam divodii cest na dovolenou v CR.

Sezanam moznych diivodi cest na dovolenou v CR
ht5.01 |[Relexovat fyzickou rekreacni ¢innosti
ht5.02 |Uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota
ht5.03 [Seznamit se s lidmi opa¢ného pohlavi
ht5.04 [Zazit dobrodruzstva
ht5.05 [Navstivit zajimavéa mista
ht5.06 |Zménit prostredi
ht5.07 [Potkdvat nové lidi
ht5.08 [Moznost byt tim, ¢im opravdu jsem
ht5.09 [Nedélat nic, jen relaxovat
ht5.10 [Pozndvat nova mista
ht5.11 |Byt na mist¢, kde nebyli znami
ht5.12 |Po cesté so o zazitcich povidat s prateli
ht5.13 |Na misté vzpominat na staré dobré Casy
ht5.14 |Navstivit znamé a piribuzné
ht5.15 |Byt s rodinou
ht5.16 |Byt s ptateli
ht5.17 [Bavit se
ht5.18 [Nécemu se naucit
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Tab. 12: Rozdily podle pohlavi respondentii pii vybéru dovolené v CR.

Pro zjisténi rozdili mezi motivy byla pouzita jednofaktorovda ANOVA se signifikaci

p < 0,05 (Tukeytv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Zen Muzi

Primér| SE [Primér| SE| F | p
ht5.01| 3,59/0,04] 3,73/0,04| 5,19 *
ht5.02| 4,51/0,03] 4,50/0,03] 0,10NS
ht5.03] 2,47|0,05] 2,83]0,06/22,46/***
ht5.04] 3,45(0,04] 3,68/0,05/12,47***
ht5.05| 4,31]0,03] 4,20/0,03] 5,82| *
ht5.06| 4,11/0,04] 4,09/0,04| 0,12|NS
ht5.07| 3,47/0,04] 3,35/0,05] 4,13| *
ht5.08 |  3,44/0,05] 3,58)0,05] 4,40 *
ht5.09| 3,33/0,04] 3,20/0,05] 3,79|NS
ht5.10] 4,28/0,03] 4,27/0,03] 0,11]NS
ht5.11|  2,03]0,04] 2,16/0,05] 4,66 *
ht5.12| 3,41/0,04] 3,35/0,05] 1,04|NS
ht5.13|  2,83/0,05 2,92/0,05] 1,69|NS
ht5.14| 3,15/0,05] 2,93/0,05] 9,92 **
ht5.15|  3,93/0,04] 3,74/0,05] 8,28 **
ht5.16| 3,88/0,04] 3,85/0,05] 0,32|NS
ht5.17| 4,20[0,03]  4,21/0,04] 0,08/ NS
ht5.18 |  3,27/0,04] 3,14/0,05] 4,28] *

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Tab. 13: Rozdily podle vékové kategorie respondentii pii vybéru dovolené v CR.

Pro zjisténi rozdili mezi motivy byla pouzita jednofaktorova ANOVA se signifikanci

p < 0,05 (Tukeytiv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

18 - 20 let 21-30 let 31-40 let 41 -50 let 51-60 let 61-70 let nad 70 let

Primeér| | SE |Primér| SE [Primér| | SE [Primér| SE [Primér| SE [Primér| | SE [Primér| SE| F | p
ht5.01 3,88 a [0,08] 3,81 a |0,05] 3,80|a 0,06 3,63 ad [0,07] 3,34|¢d |0,09] 2,78/ b|0,14| 2,55 be |0,30[17,24| ***
ht5.02 4,36|ac|0,07| 4,50{ab|0,04] 4,62/abl0,04] 4,63 b [0,04] 4,51|ab|0,06] 4,01|¢|[0,12| 4,20| abe [0,22| 8,47 ***
ht5.03 3,65/d [0,11] 3,18| ¢ |0,06 2,40|b (0,08 2,05 ab [0,08] 2,07|ab|0,09] 1,72/ a|0,12| 1,30] ab |0,13]53,54 ***
ht5.04 4,37 ¢(0,07] 4,05 ¢ (0,05 3,57/d|0,06] 3,10 b |0,08 2,85/ab|0,09] 2,45 a|0,14] 1,85 a [0,22]70,25] ***
ht5.05 4,21 10,07 4,29 0,04/ 4,27 (0,05 4,28 0,05 4,22 0,07 421 10,10 4,20 0,21| 0,35| NS
ht5.06 3,95 (0,10 4,12 0,05 4,14/ (0,06 4,25 0,06 4,07 0,07 3,82 10,13] 3,95 0,23 2,48 *
ht5.07 4,07| ¢ 0,08 3,68/ b |0,05 3,26/a(0,07] 3,09 a [0,07] 3,17 a |0,09] 2,80|a|[0,14| 3,35|abec |0,31(22,03] ***
ht5.08 3,73 |0,10| 3,47 0,06 3,45 [0,07] 3,60 0,08 3,46 0,10 3,26/ 10,13] 3,30 0,34 1,83| NS
ht5.09 3,21|abl0,11| 3,19{ab|0,06] 3,12|a|0,07] 3,46 b [0,08] 3,44|ab|0,09] 3,41|abl0,14] 3,90| ab |0,32| 3,61| **
ht5.10 4,24 10,07] 4,34 0,04/ 4,30 (0,05 4,27 0,05 4,26 0,07 3,95 [0,13] 4,25 0,18 2,31 *
ht5.11 2,25 10,10 2,18 0,060 1,99 (0,06 2,11 0,08 1,97 0,08 1,93 (0,14 1,60 0,18 2,51 *
ht5.12 3,70/ b [0,10] 3,47|ab|0,05] 3,24/a|0,07] 3,25 a [0,08] 3,33|ab|0,08 3,20{abl0,15| 4,20| ab [0,26| 5,20 ***
ht5.13 2,38/ a|0,10| 2,76/ ab [0,06] 2,69/abl0,07] 2,97| be (0,08 3,29 ed 0,10 3,63/ d|0,14] 4,20] ed |0,29/16,51| ***
ht5.14 2,79/ a |0,10]  2,94|abe[0,06] 2,92(abl0,07] 3,18|abed|0,09] 3,22|bed|0,10| 3,68/ d 0,15 4,15 ed |0,24] 8,68| ***
ht5.15 2,95/ ¢ |0,11| 3,48 b [0,06] 4,08 a|0,07] 4,36| a [0,06] 4,23 a [0,08 4,16/a|0,13] 4,20] ab |0,28/36,57| ***
ht5.16 4,44 b(0,07] 4,19] b (0,04 3,69a|0,07] 3,53 a |0,08 3,50 a |0,09] 3,41|a|0,14] 3,95 ab [0,30[25,16] ***
ht5.17 4,64| e |0,06] 4,49 de [0,03] 4,20| ¢ [0,05] 3,94| b [0,06] 3,83/ ab|0,08 3,51|a|0,13| 3,70|abed|0,30[32,53| ***
ht5.18 3,05 (0,10 3,21 0,05 3,16 (0,06 3,30 0,07 3,34 0,08 3,17 |0,16] 2,85 0,33| 1,46 NS

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Jednotlivé veékové skupiny se opét lisi v nazoru pii vybéru dovolené. Mladi lidé
upiednostiiyji travit dovolenou s prateli, seznamit se na dovolené s opaénym pohlavim,
zazit dobrodruzstvi, potkévat nové lidi. Zatimco lidé ve vysSim véku chtéji travit
dovolenou s rodinou, navstivit piibuzné a znamé a zavzpominat na staré dobré casy.
Motivy, které jsou pro respondenty vyznamnym divodem jejich cest a které se pro
jednotlivé vékové kategorie nelisi, je zménit prostfedi, touha pozndvat nova mista a

také byt na miste, kde nebyli zndmi (Tab. 13).

Obr. 15: Mozné divody cest na dovolenou v CR — Byt s rodinou z hlediska vékové

skupiny, n=1584.
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Zdroj: Vlastni dotaznikové setieni
Miizeme fici, ze nejvice ze vSech vékovych skupin, respondenti nad 70 let uvadéji jako

ditvod cest na dovolenou v CR byt s rodinou. Naopak pro respondenty spadajici do

veékove skupiny 18-20 let neni dilezité travit svoji dovolenou s rodinou (Obr.21).
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Tab. 14: Rozdily podle vztahu respondentii k historii pii vybéru dovolené v CR.

Pro zjisténi rozdilt mezi motivy byla pouzita jednofaktorovda ANOVA se signifikanci

p < 0,05 (Tukeytv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

Nemohu se Spise zajimava - | Urcité zajimava -
Urcité nudnd - 1 | SpiSe nudnd - 2 | rozhodnout - 3 4 5
Primér SE | Primér SE | Primér SE | Primér SE | Primér SE F p

ht5.01 3,50 0,21 3,39] (0,12 3,74 0,07 3,66 0,05 3,67| | 0,05 1,97] NS
ht5.02 4,38 0,17 4,32 0,10 4,48 0,04 4,51 0,03 4,56/ | 0,03] 2,22| NS
ht5.03 3,71l p | 0,24  3,12|ab| 0,15 2,95/ab| 0,09 2,65| a | 0,06 2,32|¢| 0,06 19,31] ***
ht5.04 3,98/ab| 0,20  3,92| b | 0,12 3,67|ab| 0,07 3,59|ab| 0,05 3,39(a| 0,05 6,71 ***
ht5.05 3,74|ab| 0,20  3,89|ab| 0,11 4,00| a | 0,06 421/ p | 0,04 4,52|¢| 0,03| 30,88 ***
ht5.06 4,05/ab| 0,21 3,98|ab| 0,11 3,97 a | 0,07 4,06|ab| 0,04 4,23|p| 0,04 3,70 **
ht5.07 4,05/ab| 0,18 3,78 b | 0,11 3,55|ab| 0,07 3,33[ab| 0,05 3,32|p| 0,05 7,77| ***
ht5.08 3,50 0,23 3,45 0,14 3,49 0,07 3,43 0,06 3,57 | 0,05 0,96 NS
ht5.09 3,88 0,21 3,60 (0,14 3,26 0,08 3,27 0,06 3,18 | 0,05 4,66| ***
ht5.10 3,86|ab| 0,20  3,87|ap| 0,10 4,09/ab| 0,05 4,23 2| 0,04 4,50|p| 0,03| 22,43| ***
ht5.11 2,50 0,24 2,06] 0,12 2,17 0,07 2,11 0,05 2,00/ | 0,05 2,34 NS
ht5.12 3,36 0,22 3,51 0,13 3,39 0,07 3,25 0,06 3,47 | 0,05 2,33] NS
ht5.13 2,36|ab| 0,22|  2,65|ab| 0,14 2,92|ab| 0,08 2,76 a | 0,06 3,01{p| 0,06| 4,61 **
ht5.14 2,57 0,22 292 (0,14 2,95 0,07 3,05 0,06 3,15 | 0,05 2,84 *

ht5.15 3,05|ab| 0,26| 3,28/ a | 0,15 3,68{ab| 0,08 3,79| b | 0,06 4,10{¢| 0,05| 16,90| ***
ht5.16 4,07 0,19, 4,13 0,11 4,02 0,07 3,82 0,05 3,78/ | 0,05 4,01 **
ht5.17 4,60 0,12| 4,44 0,08 4,25 0,05 4,18 0,04 4,14 | 0,04/ 4,19] **
ht5.18 2,31 a | 0,21 2,66| 2 | 0,12 3,14/ p | 0,07 3,18/ p | 0,05 3,42[¢| 0,05| 17,09] ***

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Z tabulky je viditelné, ze se li§i hodnoty pii vybéru dovolené z pohledu vztahu

k historii. Respondenti, ktefi povazuji historii za zajimavou, se od ostatnich skupin

odliSuje ve vétsim diirazu v motivech divodl cest na dovolenou jako jsou poznavat a

navstivit nova a zajimavd mista. Naopak ti, ktefi povazuji historii za nudnou

uptednostiuji seznadmit se s lidmi opacného pohlavi a také né¢emu se naucit.
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Tab. 15: Divody cest na dovolenou v CR podle participace.

Pro zjisténi rozdilt mezi motivy byla pouzita jednofaktorovda ANOVA se signifikanci

p < 0,05 (Tukeytv HSD test pro nestejné N, p < 0,05, N=1584).

extrémné extrémné
nizka nizka nizsi sttedni | vyssi stiedni vysoka vysoka
navstévnost | navsStévnost | ndvstévnost | navStévnost | navStévnost | ndvstévnost F P
Primér| | SE [Praimér| | SE [Primér SE | Primér SE [Primér SE | Primér SE
ht5.01 3,34 (0,14 3,62 (0,07 3,71 0,06 3,69 0,06 3,66 0,07 3,65 0,12| 1,60 NS
ht5.02 4,38/ 10,09 4,53 (0,04 4,59 0,04 4,45 10,05 4,54 0,05 4,32 0,09| 2,90 **
ht5.03 3,07|abl0,18| 2,87 ¢ [0,09] 2,59abe|0,07|  2,48|ab|0,07| 2,67|abe|0,09] 2,16| a 0,13| 6,06 ***
ht5.04 3,51 10,14{ 3,64 |0,07| 3,56 0,06 3,52| 0,06 3,57 0,08 3,44 0,13| 0,51| NS
ht5.05 3,60| ¢ |0,13| 4,08/ b [0,05| 4,34{abe|0,04]  4,36| a [0,04] 4,40|ab|0,05] 4,38 a 0,09(16,12| ***
ht5.06 3,65/ b [0,14] 4,10abl0,06| 4,14{ ab [0,06] 4,11{ab|0,05] 4,19| a |0,06] 4,10| a 0,11 3,42 **
ht5.07 3,51| [0,14] 3,44 10,07 3,35 0,06 3,40 (0,06 3,52 0,07 3,35 0,11| 0,82| NS
ht5.08 3,36 (0,13 3,48/ (0,07 3,46 0,07] 3,58 10,06 3,55 0,08 3,37 0,13| 0,90 NS
ht5.09 3,81/ b |0,13] 3,53|b|0,07| 3,16| a 0,07| 3,21| a [0,06] 3,05| a 0,08/ 3,26|ab| 0,13 7,67 ***
ht5.10 3,79/ (0,13| 4,11be|0,05| 4,32| a (0,04 4,33| a [0,04] 4,44| a [0,05 4,47ac| 0,08/10,71| ***
ht5.11 2,06/ 10,13] 2,06/ (0,06 1,98 0,06 2,12| 0,06 2,26 0,08 2,04 0,13| 1,75 NS
ht5.12 3,59 (0,13 3,47 10,07 3,30 0,06 3,26/ 0,06 3,56 0,08 3,27 0,12| 3,06 **
ht5.13 2,60(ab|0,15] 2,72|abl0,08| 2,73 a |0,07| 3,02/ b |0,07| 3,06|ab|0,08 3,08ab| 0,14] 4,60 ***
ht5.14 2,90 (0,16 3,08/ (0,07 2,94 0,07] 3,11} 10,06 3,13 0,08 3,06 0,13| 1,17| NS
ht5.15 3,29/ b 0,16 3,56(bc|0,08] 3,97| a (0,06 4,00{ac|0,06] 3,89 a |0,08 3,96/ a 0,12| 8,58| ***
ht5.16 4,26/ 10,10 3,90 (0,06 3,83 0,06 3,79] 10,06 3,90 0,07 3,77 0,12| 2,48 *
ht5.17 4,30 (0,10{ 4,28 (0,05 4,22 0,05 4,18 (0,05 4,18 0,06 4,04 0,10| 1,30 NS
ht5.18 2,65|p 0,14 2,83|p 0,06 3,22| 4 (0,06 3,35|]a [0,06] 3,50|a [0,07] 3,58|a 0,12|17,25| ***

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni

Ze zvySovani navstévnosti kulturnich atraktivit jednotlivymi respondenty je patrné, ze

se zvysuje vyznam motivu né¢emu se naucit.

5.5 Rozdily v image atraktivit mezi typy navStévnickych atraktivit

V nasledujici tabulce nalezneme vysledky pocith jednotlivych respondentd u
vybranych atraktivit. Z nabidky pociti uklidiiujici / vzrusujici dotazovani respondenti
zazivali spiSe ukliditujici pocit u historické vesnice a muzejni expozice a naopak

vzrusujiciho pocitu nabyvali pii pohledu na sttedoveké predstaveni. U pocitit ohyzdny /

krasny uvadeli respondenti ze vSech obrazkil jako krasné -

historickou vesnici a hradu. Ohyzdné nepusobi na respondenty zadny z obrazka. Tisnivy

pocit vyvolava sttedovéké piedstaveni a naopak povznasejici pocit lidé vnimaji z hradu,

historického mésta (Tab.16).

40

historické meésto, dale




Tab. 16: Rozdily v pocitech z obrazkii.

Pro zjisténi rozdili pocitl byla pouzita jednofaktorova ANOVA se signifikanci
p < 0,01 (Tukeytv HSD test pro nestejné N, p < 0,01, N=1584).

drobna prakticka | tradicni a
hrad fprchitekturalmuzejni| ukédzka | autentické [stfedovekeé fhistorickéfhistorické F
v krajin€ [expozice] femesla hody fedstaveni| vesnice | mésto
[ulkidiujici- 3,04 2,30 2,43 2,88 2,90 4,16 2,02 3,04 221,24
vzrusujici c b B c c d a c rokk
ohyzdnj-krésng 4,20 3,56 3,48 3,76 3,88 3,37 4,20 4,40 128,22
d b Ab c c a d e oAk
lpovznasejici-tisnivy 2,37 2,77 2,82 2,49 2,35 3,16 2,31 2,16 83,00
be d D c be e ab a Hokk
L, , 4,25 3,50] 3,32 3,81 3,74 3,86 3,70 4,26 63,01
udny-zajimavy
|n d ab A c c c bc d ok
Eepﬁjemny- 4,18 3,59 3,55 3,83 3,99 3,27 4,22 4,31 106,10,
ifjemny d b B c c a d d *AE
ovtiravy-viiravy 1,97 2,09 2,37 221 2,32 2,46 1,93 2,04 24,59
a be cd be cd d a ab s |
Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
Obr. 16: Rozdily mezi obrazky, n=1584.
v cror 7 a2 ’ o .7 3 ~re ’ ’ , - hrad
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4,00 expozice
prakticka
3,50 ukazka
femesla
tradi¢ni a
3,00 autentické
hody
stiedoveké
2,50 1 predstaveni
historicka
2,00 .
vesnice
1,50 | | | | | h1§t0rlcke
uklidiiujici ohyzdny povznasejici nudny nepfijemnynevtiravy mesto

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Na obrazku ¢islo 16 vidime Sest dvojic pocitl, které souviseji s osmi riznymi obrazky.
Respondenti uvadéli, jaké pocity v nich jednotlivé obrazky vyvolavaji a vyjadiovali je
pomoci pétistupiiové Skaly pocitt, kde 1 — zazivam urcité pocit uvedeny dole; 2 —
zazivam spise pocit uvedeny dole; 3 — nedokazu se rozhodnout; 4 — zazivam spise pocit
uvedeny nahoie; 5 — zazivam urcit€ pocit uvedeny nahoie. Je tedy patrné, Ze nejvice
pfijemné na respondenti pusobilo historické mésto a také hrad. Ukliditujicim pocitem
pusobila historickd vesnice. Z obrazku stfedovékého predstaveni méli respondenti

tisnivé a ohyzdné pocity. Za nudnou povazovali muzejni expozici.

Dotazovani respondenti uvadéli tii slova, kterd podle nich nejlépe vystihuji dovolenou
v jihozapadnich Cechach, tedy v jiznich i zapadnich Cechach. Obrazek &. 17 zobrazuje
nejpocetnéjsi odpovédi. Jednotliva slova byla roztiidéna do 129 okruhti, kam byly
zafazovany uvedené odpovédi. Celkové bylo zminéno 4 715 odpovédi. Pro prehlednost

uvadénych slov jsem vybrala ze 129 okruhti 36 nejvice zodpoveézenych slov.

Z obrazku €. 17 je patrné, Ze nejvice respondentti uvadéli krasnou piirodu, presné byla
uvedena 565 respondenty. Na druhém misté v nejpocetnéjsSim zastoupeni jsou historické
pamatky, které respondenti zminili 388krat. Déle hodn¢ uvadénymi slovy byly rybniky,
klid, odpocinek, Sumava, lesy, pivo, voda, pési turistika, cykloturistika, koupani a

pohoda.
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Obr. 17: Nejcastéji odpovidané prvky image jihozdpadnich Cech z pohledu respondentii.
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6. Diskuse

V oblasti Svihovsko se nejvice nachazi z hlediska predpokladii cestovniho ruchu
cirkevni pamatky jako jsou ktize, ktizky, bozi muka, kostely, zvonice, kaplicky.
Nalezneme zde také venkovska hospodaiska staveni a venkovské usedlosti. Historické
pamatky, jimiz jsou zamky a zamecky jsou dilezité pro rozvoj cestovniho ruchu v této
oblasti. Nejvétsim potencialem je vodni hrad, ktery se nachdzi vmésté Svihov.
Historické a ptirodni pamatky jsou dilezitym ptedpokladem pro vybér dovolené, jelikoz
zeny 1 muzi kladou dilezitost pfitomnosti téchto atraktivit. Velky vyznam se také
ptiklada pfirodnim zajimavostem. V oblasti nalezneme pravéka nalezisté, lesy, zahrady,
konkrétné¢ mize byt jmenovana Americkd zahrada, kterd se nachazi u Starého zamku
v Chudenicich. Lidé kladou znacny diiraz pfirodnim atraktivitim pii charakteristice
cilového mista pii vybéru mista dovolené. V mikroregionu Svihovsko se nachazi obce
smalym 1 velkym poctem ptedpokladi kulturniho cestovniho ruchu. Mezi obce
s velkym poétem piedpokladii bychom mohli zafadit Svihov a Chudenice. Dal3imi
vyznamnymi obcemi, z pohledu cetnosti atraktivit, jsou Dolany, Lhovice, Pfedslav,
Kienice, Koksin. Obce, ve kterych se nachdzi méné kulturné-historickych atraktivit jsou
Borovy, Kamyk, Otin. Tato oblast je atraktivni nejen z hlediska ptirodniho a kulturniho
dédictvi, ale také nabizi velkou rliznorodost pfilezitosti jednotlivych atraktivit oblasti.
Respondenti sem mohou jezdit na lazensky pobyt, nebo vyuzit velkého mnozstvi
cyklotras, turistickych stezek a v zimé i1 upravenych bézeckych trati. Z dotaznikového
Setfeni vyplyva, ze velkym potencialem pro oblast Svihovsko jsou zamky a hrady (Tab.

4). Mizeme tedy fici, Ze mésto Svihov hraje ve vymezené oblasti klicovou roli.

Vyznam historické atraktivity, které se nachazeji v dané oblasti, jako predpoklad pfi
vybéru dovolené se samoziejmé lisi z hlediska véku, pohlavi a také v nazoru na historii.
Ptitomnost historické pamatky ma velky vyznam pro milovniky historie, nebo také jeji
pfiznivce. Vyznam ptirodniho prostiedi pii vybéru dovolené je také velice dilezitym

kritériem

Existuji rozdily z hlediska pohlavi respondentii pti vyznamu dulezitosti charakteristik
cilového mista pii vybéru dovolené v CR. Muzi i Zeny se li§i v nazorech pii vybéru
dovolené, co se ty€e nakupii, koncerti klasické hudby, naopak ale stejnou dulezitost
ptikladaji zdravému prostredi, vod¢ ke koupani, hradu, ptirodnimu prostedi. Také jsou

vnimany rozdily ve vztahu k historii. Respondenti, ktefi povazuji historii za nudnou,

44



neuvadéji dilezitost historickych atraktivit v dané oblasti. Ale na druhé strané je patrné,
ze ackoliv povazuji historii za nudnou, historické atraktivity také obcas navstévuji.
Naopak dulezitost pfitomnosti historickych atraktivit uvadéji ti€astnici, kteti povazuji
historii za atraktivni. Co se ty¢e vyznamu kulturniho dédictvi z hlediska véku, miizeme
fici, ze mladi lidé do 20 let spiSe travi dovolenou se svymi prateli, seznamuji se
s opacnym pohlavim a preferuji ptedevsim mista, kde se mohou pobavit a uzit si zdbavu,
proto pro n¢ neni klicovym prvkem piitomnost historické atraktivity v dané oblasti pii
vybéru dovolené. Naopak starsi lidé pii vybéru dovolené uptednostiuji klid, pohodu,
vzpominat na staré dobré Casy a hlavnim faktorem je pro n¢ travit dovolenou se svoji

rodinou.

Lidé si nejvice pii vysloveni jihozapadni Cechy piedstavi ptirodu, jihodeské rybniky,
Sumavu, lesy. Je patrné, Ze hlavni dominantou této oblasti je hlavné piiroda, se kterou si
ucastnici cestovniho ruchu samoziejmé také spoji klid, odpocinek a relaxaci. Lidé zde,
ale také vyuZivaji nejen pasivni turistiky, ale také hodné sportuji. Jihozapadni Cechy
nabizeji ve velkém mmnozstvi rtizné turistické stezky, tim padem lidé holduji pési
turistice a také cykloturistice. Jizni a zapadni Cechy také dominuji ve velkém mnoZstvi
riznymi zajimavostmi a historickymi atraktivitami. Velice dilezitym bodem z hlediska
vybéru dovolené je image (REZENDE-PARKER & MORRISON, 2002), proto by
tomuto hledisku méla byt vénovéana dostate¢na pozornost. Utastnici uvadéli své pocity
k jednotlivym historickym atraktivitdm. Nejvice pfijemnym, krasnym a uklidiujicim
dojmem na né pusobi hrad, muzejni expozice, historickd vesnice, drobna architektura
v krajiné. Vzrusujici dojem vzbuzuje stiedovéké predstaveni. Dle pocitii, které jednotlivi
ucastnici cestovniho ruchu maji, mizeme fici, ze tato oblast pii vybéru dovolené

v Ceské republice, je pro né atraktivni.
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7. Zavér

Oblast Svihovsko, kterd byla zkoumana na zakladé projevil kulturniho dédictvi a
historickych atraktivit jako predpokladii cestovniho ruchu, disponuje uspokojivym
mnozstvim téchto atraktivit. Nejvice se v oblasti nachazeji drobné architektury v krajin¢,
jako jsou ktize, bozi muka, dile zde mizeme najit ve velkém poctu také venkovska
hospodaiska staveni, rybniky a také jsou zde Cetné¢ zastoupeny kostely. Nejveétsi
dominantou je v§ak vodni hrad Svihov, ktery je nejzachovalejs$im a zarovei nejvétsim
vodnim hradem v Cechach (HRAD SVIHOV, 2009). Struktura jednotlivych obci ve

vybrané oblasti se z pohledu predpokladii cestovniho ruchu lisi.

Zhodnoceni potencialu kulturniho dédictvi dané oblasti bylo zjisténo dotaznikovym
Setfenim a vytvorené databazi pamatek, ze které jsme ziskali hodnoty potencialu
jednotlivych typili atraktivit. Z celkového typt vsech atraktivit, které se nachazeji v této
oblasti, ma nejveétsi potencial Stary zamek a Zamek 14zné nachazejici se v Chudenicich a
také samoziejmé vodni hrad Svihov. Mésto Svihov a obec Chudenice tedy prosperuji
nejvetsim potencidlem rozvoje kulturniho cestovniho ruchu, ostatni obce nachéazejici se
v oblasti dosahuji mensich vysledkd, co se tyce potencialu, jelikoz ucastnici cestovniho

ruchu nepfikladaji ostatnim atraktivitdm takovou duleZzitost.

Motivy ucastnikii cestovniho ruchu pfi vybéru své dovolené a divodi cesta na
dovolenou v Ceské republice byly zjistény a zhodnoceny pomoci dotaznikového Setieni.
Byly vedeny fizené rozhovory, kde jednotlivy respondenti uvadéli nazory, dle kterych si
vybiraji misto, ¢i lokalitu své dovolené a také divody téchto cest. Nejvice rozdilt
v nazorech byly patrné ze segmentacniho kritéria podle véku. Lidé do 20 let jezdi na
dovolenou v Ceské republice, aby se piedeviim pobavili, seznamili se s opaénym
pohlavim, uzili si zdbavy a zazili rizna dobrodruZzstvi. Pti vybéru dovolené neptikladaji
zadnou dtlezitost navstéveé mist spojenych s kulturnim dédictvim. Naopak starsi lidé si
voli misto své dovolené piedevSim aby byly obklopeni piirodou, historickymi
atraktivitami, uzili si odpocinku, relaxace a klidu. Spole¢né motivy, které ucastnici
cestovniho ruchu preferuji pii vybéru dovolené jsou jednoznacné ptfirodni a zdravé
prostiedi, moznost koupani, stravovani, uvolnit se od stereotypu kazdodenniho zivota a

zména prostiedi.
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Image atraktivit kulturniho dédictvi bylo zjiStovdano a zhodnoceno opét pomoci
fizeného rozhovoru, kdy ucastnici uvadéli tii slova, ktera podle nich nejlépe vystihuji
dovolenou v jihozapadnich Cechach, a také vyjadiovali své pocity na obrazky
vybranych kulturné-historickych atraktivit. Nejvice se lidem pii vysloveni ,,dovolena
v jihozapadnich Cechach® vybavi krasna piiroda, jihoeské rybniky, lesy, historické
pamatky, Sumava, pivo, hrady a zamky. Pocity z obrazki pasobili ve vétsing piipadech
klidnym a pfijemnym dojmem, mizeme zminit napiiklad hrad, historické meésto a
zamek. Jediny obrazek stfedovékého predstaveni vzbuzoval tisnivy, ale zaroven i

vzrusujici pocit.

Hlavni cile této prace, které se tykali sbéru informaci a zhodnoceni souc¢asného stavu a
moznosti dalSiho vyuziti kulturniho dédictvi pfi rozvoji cestovniho ruchu v oblasti
Svihovska, byly splnény. Ze ziskanych vysledkti miiZzeme vyvodit, na jaké prvky by se
méla dand oblast zaméfit a néasledné jim vénovat vétsi pozornost a snazit se je dale
rozvijet, a tim zvySovat cestovni ruch v daném mikroregionu, nebo oblasti. Tyto
vysledky mohou také poslouzit pro vyvoj novych a vhodnych produktii v cestovnim

ruchu, nejen co se tyde oblasti Svihovska, ale také dal§ich mikroregiont a oblasti.
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8. Summary

The aim of thesis is to evaluate the use of cultural heritage in the area south-west
Bohemia. They are measured not only in law is on leave in the Czech Republic, but
also the motives of tourist. What attracts and what is the main cause, reason and
motive of spending their leave in a given locality. In micro Svihovsko there is a small
village with a large number of assumptions and cultural tourism. The importance of
historical attractions, which are located in the area, as a prerequisite in the choice of
holiday, of course, differ in terms of age, gender, and also in view the history. The
presence of historical monuments is of great importance for lovers of history, or its
supporters. The importance of the natural environment in the selection of holidays is
also a very important criterion. Zone Svihovsko which were examined on the basis of
expressions of cultural heritage and historical attractions such as the assumptions of

tourism, has a satisfactory amount of these attractions.
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Priloha €. 3: Region NUTS 2 Jihozépad, lokality dotaznikové Setfeni
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