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1. Uvod

Za kulturni dédictvi se povazuji stavby a skupiny staveb vSeobecné hodnoty, umélecka
dila, prostranstvi hodnotnd z historického, estetického, etnologického a antropologického
pohledu (UNESCO 1972). Kulturni dédictvi ovSem nesouvisi pouze s materidlnimi
hodnotami, ale také s nehmatatelnymi hodnotami, jako jsou ustni tradice, ritudly, zptsoby
zivota a podobné¢ (UNESCO 2007). Je to nenahraditelny zdroj informaci o Zivoté a Cinnosti
lidi, o historickém vyvoji femesel, technologii a uméni. Kulturni dédictvi je pro fadu lidi
zdrojem emociondlnich a estetickych zazitkli a moderni spolecnost tak miiZe profitovat z jeho
zachrany a aktivniho vyuZiti.

Tato price se zabyva zhodnocenim soucasného stavu a mozZnosti dalSiho vyuZziti
kulturniho dédictvi pii rozvoji cestovniho ruchu v oblasti Tteboriska. RoZzmberkové, ktefi na
pfelomu sttedov€ku a novovéku urCovali osudy tohoto kraje, jsou zde stdle jakoby
pfipomindni. Pfipominaji se svymi €iny i stavbami stejn¢, jako genidlni duch jejich znamych i
zapomenutych rybnikaft. Vesnice stulené mezi blaty a u hrdzi rybnikl vystavuji na ndvsich
své naparadéné Stity a klenuté prujezdy do selskych dvort. Lidova architektura je jako
vzdilend ozvéna panskych sidel (Janouskova 2002). MiZe tato oblast ddle vyuZit svého
kulturniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu?

Préace se bude snazit posoudit tyto projevy dédictvi jako pfedpoklady cestovniho ruchu
a najit tak odpovédi na otdzky, zda v této oblasti existuje diverzifikovand struktura
predpokladii cestovniho ruchu spojenych s dédictvim a zda se tato struktura liSi mezi
jednotlivymi obcemi této oblasti. Zhodnoti také ulohu kulturniho dédictvi v potenciédlu
rozvoje cestovniho ruchu oblasti Tiebonska a fekne ndm, zda se mezi jednotlivymi obcemi
vyznam kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu lisi.

Dalsi naplni prace bude zhodnoceni motivli ndvstévnikl atraktivit kulturnitho dédictvi
a zjisténi, zda existuji rozdily v motivech navstévy mist spojenych s kulturnim dédictvim
podle navstévnickych segmentacnich kritérii. Ddle se prace pokusi zhodnotit image atraktivit
kulturniho dédictvi a zjistit tak, zda existuji rozdily vimage atraktivit mezi typy
navstévnickych atraktivit.

Na tyto otdzky se bude snaZzit price odpovédet za pomoci dotaznikového Setient,

provedeného mezi samotnymi tc¢astniky cestovniho ruchu. Véfim, Ze marketingovy vyzkum
ndm umozni ziskat zajimavé a dilezité vysledky a naplnit tak vSechny stanovené cile prace.

10



2. Reserse literatury

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je jednim z nejpozoruhodnéjsich ekonomickych a socidlnich fenoméni
naSeho stoleti. Nepochybné si udrZi tuto pozici v nastdvajicim stoleti. Kazdy rok se zvétSuje
podil obyvatel svéta, ktefi se tcastni aktivit cestovniho ruchu a pro vétSinu zemi se cestovni
ruch rozviji jako jeden nejdynamictéjSich a nejrychleji rostoucich sektorti ekonomiky (Maryas
& Vystoupil 2004). Ve vyspelych zemich se cestovni ruch, v souvislosti s ristem Zivotni
urovné a rozsifovanim fondu volného Casu, stdvd masovym jevem. Dotykd se i rozvojovych
zemi, které jsou jako ,pfijimaci zemé stile intenzivnéji zapojovany do mezindrodniho
cestovniho ruchu (Hrala 2002). Ve svétovém méfitku patii vedle obchodu sropou a
automobilovym pramyslem ke tfem nejvétSim exportnim odvétvim (Heskovda & kolektiv
2006).

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, ktery zahrnuje piedev§im dopravu,
turistickd zafizeni poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kanceléti, turisticky
informacni systém. Cestovni ruch ma nejen hospodéisky pifinos, ale také piinos pro oblasti
kultury a ochrany Zivotniho prostredi (Maryas & Vystoupil 2004).

Definice cestovniho ruchu se jiZ od pocatku minulého stoleti, kdy mu védci zacali
vénovat systematickou pozornost, ménila. Autofi nejstarSich dostupnych praci z tohoto
obdobi (E. Guyer-Freuler 1905, E. Piccard 1911, J. Guth 1917, W. Morgenroth 1927 a dalsi)
se snazili zejména odliSit pojem cestovni ruch od Sir§tho pojmu cestovani (Freyer 1990).
Z tohoto obdobf stoji za zminku ndzor Hermanna von Schullarda z roku 1910, ktery poukazal
i na ekonomické aspekty cestovniho ruchu. Cestovni ruch povazoval za soubor operaci
zejména ekonomického charakteru, které se ptfimo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb cizincii
vné 1 uvnitf urCité zemé, mésta nebo regionu (Novackd 1997). V pozdéjsich letech kladli
autofi (napft. R. Gliicksmann 1930, 1935, F. W. Ogilvie 1933, J. A. Norval 1936, E. Novy a E.
Fodor 1937, H. Poser 1939, A. Bormann 1939) jiz vice diraz na ekonomickd, geograficka,
dopravni a sociologickd hlediska cestovniho ruchu. Napiiklad H. Poser definoval cestovni
ruch jako ,lokdlni nebo tUzemni nahromadéni cizincii s prechodnym pobytem, které
podminuje vznik vzdjemnych vztah mezi cizinci na jedné strané¢ a domacim obyvatelstvem,
meéstem a jeho izemim na strané¢ druhé“. Ve svém dile uvadi i faktory, které se podileji na
formovani oblasti cestovniho ruchu. V roce 1942 definovali Svycarsti autofi W. Hunziker a K.
Krapf cestovni ruch jako ,,soubor vztahii a jevi, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté,
pokud cilem pobytu neni trvaly pobyt nebo vykon vydéleéné €innosti*“. V ndvaznosti na jejich
definici definoval cestovni ruch dalsi Svycarsky profesor C. Kaspar (1975) jako ,,souhrn
vztahll a jevu, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pfi¢emZ misto pobytu neni
hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani* (Heskova & kolektiv 2006).

I Ceskoslovensti autofi vénovali cestovnimu ruchu vyznamnou pozornost, i kdyz
zdaleka ne vtakové mife jako autofi zahrani¢ni. Mariot, jeden z vyznamnych
ceskoslovenskych autorti, ve své stéZejni praci (1983) charakterizuje cestovni ruch jako
,soubor Cinnosti zamétenych na uspokojovani potfeb souvisejicich s cestovdnim a pobytem
osob mimo mista jejich trvalého bydlist¢ a obvykle ve volném case, za ucelem zotaveni,
pozndvani, spoleCenského kontaktu, kulturnitho a sportovniho vyziti, lazeniské 1écby a
sluzebnich cest.*
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S cilem sjednotit ndzory na definovani pifedmétu cestovniho ruchu z hlediska statistiky
organizovala Svétovd organizace cestovniho ruchu v roce 1991 v kanadském mésté Ottawa
mezindrodni konferenci o statistice cestovniho ruchu. Jeji ticastnici pfijali navrh, Ze cestovnim
ruchem se rozumi ,,¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista leZictho mimo jeji
beézné prostiedi (misto bydliste), a to na dobu kratsi nez je stanovend, pfiCemz hlavni ucel
cesty je jiny neZ vykon vyd€le€né Cinnosti v navStiveném misté. Stanovenou dobou se
v mezindrodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sest mésici.
Vydéle€na cCinnost neni v navStiveném mist€ zaloZzend na trvalém nebo pfechodném
pracovnim pom¢éru, ale to nevylucuje sluzebni, obchodni a podobné cesty s pracovni motivaci
hrazené z titulu pracovniho poméru u zaméstnavatele v misté bydlist¢ anebo firmy (Heskova
& kolektiv 2006).

V soucasnosti se Casto pouZzivd i udcelové-funkéni vymezeni cestovniho ruchu jako
,soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovéni potieb souvisejicich s cestovanim a pobytem
osob mimo misto trvalého bydlist¢ a obvykle ve volném case za uCelem odpocinku,
poznévani, zdravi, rozptyleni a zabavy, kulturniho a sportovniho vyziti, sluzebnich cest a
ziskani komplexniho zaZitku* (Gucik 2000).

V zasad¢€ se cestovni ruch €leni na domdci cestovni ruch, ktery se statisticky obtizné
vyhodnocuje, a mezindrodni cestovni ruch (spojeny s piekroenim statni hranice), ktery je
celosvétové relativné presné evidovany (Hrala 2002). Podle Vykladového slovniku
cestovniho ruchu (Paskova & Zelenka 2002) se za domaci cestovni ruch povaZzuje cestovani a
pobyty obcanti mimo misto jejich obvyklého pobytu za ucelem vyuziti volného Ccasu,
rekreace, poznani nebo za jinym nevydéleCnym ucelem, trvajici ne déle nez jeden rok a
realizované kompletné ve vlastnim staté na rozdil od mezinarodniho cestovniho ruchu (podle
WTO). V systému narodnich Gcti (SNA) ma tento pojem Sir$i vyznam, jako domdci cestovni
ruch se oznaCuje souhrn domdciho cestovniho ruchu (vymezeného podle WTO) i
piijezdového cestovniho ruchu, coZz odpovida terminu vnitini cestovni ruch. Mezindrodni
cestovni ruch je povazovdn za soucet piijezdového cestovniho ruchu vSech zemi svéta,
zahrnuje tedy cestovani navstévnikli mezi vSemi zemémi svéta (Paskovd & Zelenka 2002).
Mezinarodni cestovni ruch se vyznacuje vysokou dynamikou ristu, a to nejvétsi ze vSech
sektorit svétového hospodafstvi. Srovnatelné tempo riistu md pouze mezindrodni obchod,
mezindrodni turismus byva také oznacovan jako ,,skryty export* (Maryas & Vystoupil 2004).
Mezinarodni cestovni ruch je jednou znejvynosnéjSich ekonomickych Ccinnosti, kterd
efektivné prispivd k piiznivé platebni bilanci ptisluSnych zemi i celkové finan¢ni situaci.
Krome¢ toho je zna¢né¢ odolny proti periodickym vykyviim a dals$im ekonomickym problémim
(Hrala 2002).

Cestovni ruch je Casto zkoumdn s vyuZitim systémové teorie jako formdlni védy o
struktufe, vazbiach a chovani néjakého systému (Kaspar 1995). Cestovni ruch je otevieny a
dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchu a objekt
cestovniho ruchu vcetné vzdjemnych vazeb. Subjekt cestovniho ruchu reprezentuje tcastnik
cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby
spotiebou statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a
obvykle ve volném case. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho ruchu.
Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se miiZe stat cilem zmény mista pobytu tic¢astnika
cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu, hospodarstvi apod. Objekt cestovniho ruchu je
nositelem nabidky (Heskova & kolektiv 2006).
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2.2 Heritage Tourism

Heritage tourism je cestovni ruch orientovany na kulturu a dédictvi (Jakubikova, Jezek
& Pavlét 1995). Podle Fyalla a Garroda (1998) je heritage tourism ekonomicka aktivita, kterd
pouziva k ziskani zdjmu turistli socidlné-kulturni dédictvi. Je to vysoce konkuren¢ni a trzné
orientovany obchod, ktery je zaloZen na nostalgii z minulosti a také se snazi tyto produkty tak
prodat, pfi¢emz se klade velky diiraz na autenti¢nost téchto produktii. Narodni nadace pro
ochranu kulturniho dédictvi (The National Trust for Historic Preservation) definuje ,,cultural
heritage tourism* jako cestovdni za tuclelem pozndvani mist, artefakti a aktivit, které
autenticky reprezentuji piibehy a lidi jak z dob minulych, tak soucasnych, zahrnuje kulturni,
historické i pfirodni zdroje (National Trust for Historic Preservation 2007).

Dédictvi oznacuje vSe, co se dochovalo z minulosti (Lowenthal 2005). Jsou to takové
¢asti ptirodniho a antropogenniho Zivotniho prostiedi, které jsou vyznamné pro lidstvo a m¢ly
by byt chranény pro vyuZziti sou¢asnymi a budoucimi generacemi. Podle svého piivodu se
rozliSuji na ptirodni dédictvi a kulturni dédictvi, spole¢né se oznacuji jako kulturni a pfirodni
dédictvi (Paskova & Zelenka 2002).

Kulturni dédictvi vymezuje organizace UNESCO jako:

* pamatky: architektonické stavby, sochy a malby, prvky nebo vytvory architektonické
povahy, ndpisy, jeskynni obydli a kombinace ryst, které jsou vyjimecné svou
hodnotou z hlediska historie, uméni nebo védy,

* seskupeni budov: uskupeni oddélenych nebo spojenych budov, které jsou diky své
architektufe, stejnorodosti nebo svym umisténim v krajiné¢ vyjimecné hodnotou
z hlediska historie, uméni nebo védy,

* mista: vytvory clovéka nebo kombinace vytvori piirody a ¢lovéka, oblasti obsahujici
archeologické naleziSt€, které maji vyjimecnou hodnotu z historického, estetického,
etnického nebo antropologického hlediska (Edson 2004).

Patfi sem téZ nehmotné dédictvi, kulturni diverzita, tradice, jazyk, Zivotni styl. Formovani
kulturniho dédictvi je umoZnéno mimo jiné existenci kolektivni paméti dané pospolitosti.
V dasledku neptiméfeného vyuzivani kulturniho dédictvi v rdmci kulturniho cestovniho ruchu
muze dojit k nastartovani procesu komercializace zdroju cestovniho ruchu anebo folklorizace.
Nékteré stavby, umeéleckd dila nebo mista se stdvaji soucdsti kulturniho povédomi lidi
(Paskova & Zelenka 2002).

Ptirodnim dédictvim rozumime vyrazné rysy piirody vytvafené fyzickymi a
biologickymi entitami vSeobecné hodnoty z védeckého nebo estetického pohledu, geologické
a fyzicko-geografické formace a spoleCenstva Zivocichli a rostlin univerzdlni hodnoty
vzhledem k jejich zachovéani nebo védeckému vyznamu, mista v piirod¢ a oblasti vSeobecné
hodnoty z hlediska védy, jejich zachovani nebo pfirozené krasy (Paskova & Zelenka 2002).

Stdle vice se na piirodni a kulturni dédictvi pohliZi jako na navzdjem propojené a
neoddélitelné. Kazdy lidsky pozistatek je také pozistatkem piirody. Hlavni rozdily jsou
v tom, jak na n€ pohliZime a jak s pfirodnim a kulturnim dédictvim zachdzime (Lowenthal
2005).
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2.3 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani
predev§im moznosti pozndvat kulturni dédictvi a kultury dané zemé a jejich rezidenta
(Paskova & Zelenka 2002). Ma mnoho forem a stupnil intenzity. V praxi ma podobu ndvstév
muzei, galerii, vystav, kulturnich pamétihodnosti, archeologickych nalezist, hudebnich,
divadelnich a filmovych festivall, spolecenskych a ndboZenskych akci. Kulturni cestovni ruch
predstavuje symbidzu vzdélavani a udcelného traveni volného cCasu, jeho ucastnici jsou
obezndmeni nejen s historii a kulturou vlastnitho a ostatnich narodii, ale i socidlni a
ekonomickou situaci navsStiveného mista (Heskova & kolektiv 2006). Prostifednictvim
kulturniho cestovniho ruchu se zvySuje spolecenskd, kulturni a odborna uroven lidi. Kulturni
cestovni ruch se spojuje obvykle s tcasti na rekreacnim a lazeniském cestovnim ruchu, pfitom
uspokojovéni duchovnich potieb je uréujicim motivem téasti na cestovnim ruchu (Sprincova
1981).

Kulturni cestovni ruch je pomérné obtizné striktné klasifikovat a vydé€lovat ho od
jinych komplementarnich forem cestovniho ruchu a trdveni volného Casu. V krajnim ptipadé
je tieba pfipustit, Ze jakdkoliv turisticka cesta je urcitou formou kulturniho cestovniho ruchu,
nebot’ pfi ni dochdzi k pozndvani cizi kultury, zvykli a zpisobu Zivota. Rlzné pouZivané
definice kulturniho cestovniho ruchu se zpravidla shoduji, Ze tento pojem nelze zuzovat jen na
pozndvani produktti — krajiny, lidskych sidel, monumentl, pamdtek - nebot stejné tak
zahrnuje i poznavani zivotnich zptsobt a tradic dané komunity (Kesner 2005).

Definicemi kulturniho, resp. kulturné-pozndvaciho cestovniho ruchu se zabyvaji i
nckteré mezinarodni organizace jako je naptiklad UNESCO, WTO, ATLAS nebo ETC. Podle
WTO kulturni cestovni ruch jsou veskeré vylety, které jsou spojeny se studiem a zkoumanim
vytvarného uméni, kultury, slavnosti, pfirody, folkléru a historického putovéni, s cilem zvysit
si droven znalosti a ziskat nové zkuSenosti (Tighe 1985). SdruZeni pro cestovni ruch, volny
cas a vzdélavani (ATLAS) rozdé€luje definici na pojmovou a technickou. Podle pojmové
definice je kulturni cestovni ruch pohyb osob za kulturnimi atrakcemi z mista jejich trvalého
bydlisté, se zimérem ziskat nové informace a zazitky, které uspokojuji jejich kulturni potieby
(Honkanen 2002). Technickd definice vymezuje kulturni cestovni ruch jako veskery pohyb
osob mimo misto jejich trvalého bydliSté, za urcitou kulturni atrakci, jako jsou historicka
mista, umélecké a kulturni projevy, malifské uméni a divadlo (Richards 1996).

Cestovni ruch kulturné-pozndvaci tvoii pomérné¢ rozriznénou strukturu z hlediska
toho, kde se — ve smyslu geografickém — odehravd ¢i mize odehrdvat, a jak odstinéné jsou
jeho motivace. V literatufe byva cCasto kulturné-pozndvaci cestovni ruch sdruZovéan
s méstskym cestovnim ruchem, i kdyZ je pamatkovy fond jako atraktivita napiiklad vyuZzivan i
v ramci venkovského cestovniho ruchu (Hrabankova & Hajek 2002).

Vyznam kulturniho cestovniho ruchu vzristd. Velmi prikaznym indikatorem toho jsou
udaje o stdle rostouci navsStévnosti svétovych kulturnich zafizeni, pamétek a akci, pfedev§im
muzei, zdbavnich parkd a historickych pamadtek (Kesner 2005). Pro kulturné-pozndvaci
cestovni ruch je dulezité téma jeho trvalé udrzitelnosti, a to jak ve smyslu ekologickém, tak ve
smyslu stability regiondlniho rozvoje. Kulturni hodnoty a pamdtky jsou velice perspektivni
motivaci cestovniho ruchu, kterd bude napliovdna jak v prostoru méstském, tak 1
venkovském. Pro budoucnost kulturné-pozndvaciho cestovniho ruchu je duilezity konsensus
mezi pamdtkovou péci a odvétvim cestovniho ruchu (Hrabankova & Héjek 2002).
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2.4 Motivace k tcasti na kulturnim cestovnim ruchu

Motivace je kombinace vnitinich podnéti i vnéjsi stimulace vedoucich k realizaci
(snaze po realizaci) urcité osobni aktivity. Motivaci v cestovnim ruchu tvoii kombinace
vnitinich i vnéjSich podnéti vedoucich k realizaci cestovani u kazdého tcastnika cestovniho
ruchu a je kritériem pro vymezeni forem cestovniho ruchu. Tiidéni podle motivace je
v cestovnim ruchu velké mnoZstvi, tzce souvisi s formami cestovniho ruchu a zptisobem
realizace cestovniho ruchu (Paskovd & Zelenka 2002). Motivace k cestovani je primarné
vysledkem socidlntho (kulturniho) prostiedi, znc¢hoz jedinec odvozuje své normy,
individudlni rozhodovani je socidlné predurceno (Palatkova 2006).

RozliSujeme dvé trovné motivaci — primarni (touha po odpocinku, tinik ze vSedniho
dne) a sekundarni (bezpecnost cesty letadlem, Cistota vybrané hotelové kapacity) (Palatkova
2006). V cestovnim ruchu mtize byt motivace klasifikovdna také pomoci dvou sil, které
naznacuji, Ze lidé cestuji, protoZe jsou k tomu “tlaceni* (pushed) a “tdhnuti* (pulled) urc¢itymi
silami nebo faktory (Dann 1981). Podle Danna jsou tahovymi faktory takové, které se
vztahuji k destinacim a jejich atraktivitdm, tyto faktory jsou jakymisi symboly, které si klient
vytvaii o redlném svété, jsou to tedy jeho subjektivni znalosti. Tlakovymi faktory rozumi
Dann takové, které tesSi nerovnovahu vSedniho dne a uték z ni. Podle Mathiesona a Walla
(1982) je motivace definovéna jako:

*  fyzicky (fyziologicky) moment (pt. hledéani relaxace, zdravi, sportu nebo zmény),

*  kulturni moment (pf. pozndni novych mist),

* socidlni moment (pi. ndvs§téva piibuznych a zndmych, prestizni diivody),

* moment fantazie (pf. Gtck ze vSedni reality do rje) (Palatkova 2006).
Da se tedy fici, Ze motivace k icasti na kulturnim cestovnim ruchu je zpiisobena ,.kulturnim
momentem*, kdy uc€astnik cestovniho ruchu touzi po poznini novych mist apod.

2.5 Image atraktivity cestovniho ruchu

Atraktivitou cestovniho ruchu se rozumi zajimavd soucdst pfirody a piirodni
podminky, sportovni, kulturni nebo spolecensky objekt, kulturni, sportovni, spole¢enskd nebo
Jina uddlost, pfitahujici tcastniky cestovniho ruchu. Lze je d€lit na pfirodni a spolecenské
(Casto vytvafejici celek kulturni krajiny), na hmotné a nehmotné, na atraktivity
mezindrodniho, narodniho a mistniho vyznamu, na atraktivity s potencidlem niz$ich tada
(vyuzitelné bez dalSich investic) a na atraktivity s potencidlem vyssich fadt (pro své vyuziti
vyzaduji dal$i investice do infrastruktury, propagaci aj.). Vybrané lidmi vytvorené atraktivity
vznikly jako soucdst infrastruktury cestovniho ruchu (Paskovéd & Zelenka 2002).

Image je zdkladnim faktorem ovliviiujicim proces hodnoceni a volby atraktivity
cestovniho ruchu, ¢imZ poskytuje spojeni mezi motivaci a zvolenou atraktivitou. Vyznam
image spoc¢ivd v jejim vlivu na droven uspokojeni potteb turisti (Hanlan & Kelly 2005).
Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu (Paskovd & Zelenka 2002) miiZeme image
chdpat dvéma zptisoby:

* cilené vytvafeny obraz o firmé&, obchodni znacce, destinaci cestovniho ruchu, atd.,
vyuzivajici logo, reklamu, public relations, diiraz na spolehlivost doddvek, externi
komunikaci apod.,

* souhrn ndzorl a postoju, které zaujimd zdkaznik vici obchodni znacce, nebo také vici
konkrétnim produktim konkrétni firmy. Image vytvaii kvalita produktt, reklama,
public relations, publicita, tradice a povést, interni reklama, osobni a zprostiedkovana
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zkuSenost atd.

Kesner (2005) definuje image jako ,.komplexni mentélni konstrukci, kterou si osoba
vytvéii na zdklad¢ vSech informaci, poznatkd a dojmil o dané atraktivité ¢i piimo o konkrétni
instituci®. Podle Stablera je image formulovana interakci potfeb, motivaci a preferenci na
stran¢ jedné, a zkuSenostmi, znalostmi a osobnimi charakteristikami na strané druhé. Gartner
(1996) definuje image jako souhrn ti{ slozek — kognitivni, citové a volné (analogickd slozka
chovani). Kognitivni slozka je zaloZena na informacich a zkuSenostech, které muZeme
povazovat za pravdivé. Citovd slozka obsahuje motivy a subjektivni hodnoceni. Podle
Lawsona a Baud-Bovyho (1977) je image ,,vyraz celkovych objektivnich znalosti, dojmi,
predsudkl, obrazotvornosti a emociondlnich myslenek jednotlivce nebo skupiny o konkrétnim
pfedmétu nebo mist€”. Levy (1983) oznacuje image jako ,,interpretaci, soubor domnének a
reakci. Jde o symbol, jelikoZ to neni objekt sdm o sobé¢, ale vztahuje se k nému. Jako doplnék
fyzickych vlastnosti produktu, obchodni znacky nebo korporace zahrnuje image mnoho
vyznamu — divéru, postoje a pocity (Palatkova 2006).

2.6 Piredpoklady a potencialy rozvoje cestovniho ruchu

Predpoklady cestovniho ruchu rozumime souhrn piirodnich a antropogennich aspektl
véetné jejich mnohouroviiovych vazeb, které vytvareji predpoklady pro realizaci cestovniho
ruchu (Paskova & Zelenka 2002). Podle funkéné-chorologického clenéni je lze clenit
(zdkladni klasifikace) na lokaliza¢ni predpoklady cestovniho ruchu, selektivni ptedpoklady
cestovniho ruchu a realizacni ptredpoklady cestovniho ruchu (Mariot 1983). Selektivni
(stimulacni) faktory jsou ¢initele, které stimuluji vznik cestovniho ruchu ve funkci poptavky.
Lokaliza¢ni podminky jsou Cinitele, které vytvafeji moznosti pro jeho lokalizaci ve vztahu
nabidky teritoria. Realiza¢ni podminky jsou ¢initele, které umoziiuji jeho faktickou realizaci.
Jejich spole€nym jmenovatelem je to, Ze se vzdy projevuji v prostorovém, uUzemnim
uspotddani (Hrala 2002).

Ackoliv se selektivni (stimulacni) faktory projevuji geograficky, tj. v tizemnim
uspofdddni, maji primérni postaveni pfedev§im v rozvoji cestovniho ruchu. Jediné jejich
prostfednictvim se mohou vyuZit podminky (pfedpoklady) pro cestovni ruch v konkrétnich
oblastech (stfediscich). Predstavuji vesmés spolecenské reality a d€li se na:

* objektivni faktory — zdkladni politické reality svétového charakteru 1 mistniho
vyznamu, vnitropolitickd situace odvozend =z politické struktury, ekonomické
pfedpoklady, demografické skutecnosti ve spojeni s procesem novodobé urbanizace,
kvalita Zivotniho prostiedi v oblastech moderni hospodaiské aktivity,

* subjektivni faktory — fada psychologickych a dalSich pohnutek ovlivnénych kulturni
urovni obyvatel, reklamou, propagaci apod. (Hrala 2002).

Lokaliza¢ni podminky cestovniho ruchu maji ve vztahu k jeho rozvoji druhotny
vyznam. Rozhodujici postaveni vSak zaujimaji pii konkrétni lokalizaci (umisténi) jeho
realizace, bez ohledu na to, zda jsou piirodniho ¢i spolecenského charakteru. Rozhoduji o
funkénim vyuziti konkrétni oblasti (stfediska) cestovnim ruchem z hlediska pfirodnich
moznosti a charakteru a kvality spolecenskych podminek ¢i atraktivit. V souhrnu tvoii
»fyzickou a objektivni zdkladnu pro uspokojovani poptavky a zdkladni schéma pro tzemni
uspotrddéni realizace cestovniho ruchu ve vnitrostditnim i mezindrodnim méfitku. V zasadé
vSak poskytuji jen urc¢ité moznosti (predpoklady), o jejich vyuziti z hlediska cestovniho ruchu
rozhoduji selektivni faktory a realizacni podminky (Hrala 2002).
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Realiza¢ni podminky maji dominujici postaveni pro konecnou fazi uskutecnovani
riznych forem cestovniho ruchu: umoznuji oblasti (stfedisek) cestovniho ruchu dosdhnout
(pomoci dopravy) a vyuzit je (prostfednictvim ubytovacich, stravovacich i jinych zafizeni).
Svou kapacitou tvoii ,,nabidkovy strop* pro vyuZiti moZnosti lokalizacnich podminek a
atraktivit. Sluzby, které poskytuji piimo cestovnimu ruchu, tvoii mnohdy jen ¢ést z jejich
souhrnné kapacity (Hrala 2002).

Potencidl rozvoje cestovniho ruchu je souhrnnd hodnota vSech predpokladi cestovniho
ruchu ocenénych na zaklad¢ bodovaci skdly, snizend o zapornou hodnotu negativnich faktora
rozvoje cestovniho ruchu — zejména o Spatny stav slozek Zivotniho prostiedi (kyselé desté,
nizka kvalita vzduchu, zneciSténi mote, plaZi aj.) a konfliktni land-use daného uzemi
(Paskovda & Zelenka 2002). Podle Biny (2002) je potencial cestovniho ruchu chapan jako
formalizovany vysledek zhodnoceni co mozna komplexniho okruhu lokaliza¢nich podminek a
predpokladii pro dal$§i moZny rozvoj cestovniho ruchu. Podle Mariota (1983) je potencidl
vzdy vztaZzen ke konkrétnimu tuzemi a vyjadiuje zpuasobilost tohoto tzemi poskytnout

ptedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.

2.7 Marketing a management kulturnich pamatek

Marketing je socidlni a manazersky proces, v némz jednotlivci a skupiny ziskaji, co
potiebuji (chtéji) prostiednictvim vytvdfeni a vymény produktll a penéz s ostatnimi, resp.
proces dosaZzeni cili organizace spocivajici ve zjisténi potieb cilového trhu a uspokojeni
téchto potieb 1épe neZ konkurence (Kotler & kolektiv 2004). Prioritou je uspokojovéni potieb
zékaznika v souladu s dlouhodobou strategii firmy a zdjmy firmy. Marketing mista je
marketing, jehoz aktivity jsou rozvijeny ve vztahu k urcitému mistu, prostoru (destinace,
atraktivita cestovniho ruchu, obec aj.). V cestovnim ruchu je jeho cilem mimo jiné zvySeni
ndvstévnosti mista, budovani image mista. Jeho soucdsti (ndstrojem) mlZe byt marketing
udélosti, vyuziti a rozvijeni mistnich symbolt, tradic, kulturni diverzity atd. (Paskovd &
Zelenka 2002).

Management je proces systematického provddéni takovych Cinnosti (manazerskych
funkci), které slouzi k efektivnimu uziti zdroji podniku pfi soucasném stanoveni a dosazeni
podnikovych cili (Rolinek 2003). Tento proces zahrnuje tyto vzdjemné propojené funkce:
plénovéni, organizovani, rozhodovani, motivovéani, komunikovini a kontrolu. Management
mista je management zaméfeny na fizeni aktivit v daném mist€é — management prostranstvi
nebo akci hradu, zamku, kulturniho zafizeni atd., odrida destina¢niho managementu (Paskova
& Zelenka 2002).

Stavajici vyuziti hradi a zdmk se od minulého vyuziti v mnohych aspektech odlisuje.
Puvodni funkce obytnd, obrannd a spravni jiz témét zanikly. Vyuziti kulturnich nemovitych
pamdatek miiZe byt komerc¢ni ¢i nekomer¢ni. Mezi komeréni vyuZiti patii prondjem prostor pro
filmovani, natd¢eni reklam, firemni a obchodni schiizky, svatebni obtady, slavnosti, vecirky,
jednéni, dale fungovéni jako zdmecké hotely ¢i prostfednictvim zdpljcek. Mezi nekomeréni
vyuziti je zarazovano zpfiistupnéni historickych objektli pro vefejnost za vstupné, prondjmy
pro urcité filmové dcely, koncerty, vystavy a divadelni pfedstaveni, zaptjcky. Postupem Casu
se posiluje prolinani obou typt vyuziti. Pfevladd ovSem tradi¢ni vyuZiti s privodcovskymi
trasami za vstupné. Cést nemovitosti je zpifstupnéna vefejnosti, ¢ast je stylové zafizena a
slouzi jako stravovaci nebo ubytovaci zafizeni. O vyuZiti a zhodnoceni pamétkového fondu
pro cestovni ruch se vedou diskuse. Na jedné strané stoji pamatkaiskd obec, kterd spiSe
zduraznuje nekomercni vyuziti pamdtkového fondu, na strané druhé predevsim krajské

17



samospravy obhajuji vizi ekonomické sobéstacnosti pamdatkovych objektli, zaloZzenou na
komer¢nim vyuZziti pamétek (Hrabankova & Hajek 2002).

Ve vyuziti pamatkového fondu jako vyznamného kulturniho zdroje lze spatfovat
obrovské rezervy. Na prvnim misté¢ se jednd o celkové maly pocet piistupnych pamatek,
druhym vyraznym problémem je celkové mald navStévnost nemovitych pamatek. StéZejnim
cilem kulturniho managementu a marketingu by mélo byt zhodnocovéni a rozvoj kulturniho
kapitélu, ktery dand pamadtka, sbirka nebo lokalita pfedstavuje — ve prospéch jeho vlastnikl i
Sirsi vefejnosti a jeho budovéni na udrzitelném principu. Kulturni kapital zahrnuje hodnoty
kulturni (estetické, symbolické, historické ¢i duchovni), spolu s hodnotami ekonomickymi.
Mutze mit formu hmotnou (sidla, budovy, nemovité pamatky, sbirky, umélecké objekty,
obrazy, sochy apod.) nebo nehmotnou (rtizné formy tviirétho vyrazu a kulturni komunikace —
literatura, hudebni dila, ordlni historie, jazyk, scénickd a performativni uméni, tradice femesel,
ideje, hodnoty, praktiky a tradice spolecenstvi, které spoluvytvaieji skupinovou a individualni
identitu). Tento kapitdl je mozné spotiebovavat ptimo nebo v kombinaci s dal§imi vstupy,
¢imz vznikaji produkty a sluzby, jez maji opét jak ekonomickou, tak kulturni hodnotu (Kesner
2005). Ptredpokladem pro uspéSny rozvoj kulturnich pamadtek je poznani skuteénych i
potencidlnich ndvstévniku a jejich potieb.

Pamitkové objekty by také mély vénovat zvySenou pozornost partnerstvi v dané
oblasti. Navstévnost objektu je zdvisld na navStévnosti celé oblasti a marketing regionu
nemuiZze délat jen jedna instituce. Naopak velmi diileZita je spoluprdce vSech zainteresovanych
fyzickych i pravnickych osob. Partnerstvi sdruzuje a zndsobuje energii a vkladané prostiedky
zucastnénych subjektl (mistnich obyvatel, sprdvy, podnikateld, neziskovych organizaci,
pamatkovych objektd apod.), na ném je zdvisld kvalita vysledného produktu (Foret &
Foretova 2001).
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3. Vyzkumné cile a hypotézy

3.1 Hlavni cil

Zhodnoceni soucasného stavu a moznosti dalStho vyuziti kulturniho dédictvi pfi
rozvoji cestovniho ruchu v oblasti Tfebonska.

3.2 Dil¢i cile a hypotézy

C1: Posouzeni projevii dédictvi jako predpokladli cestovniho ruchu ve zkoumané
oblasti.
HI1.1: Ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovana struktura piedpokladi cestovniho
ruchu spojenych s dédictvim.
H1.2: Struktura ptedpokladli kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi obcemi
zkoumané oblasti 1isi.

C2: Zhodnoceni ulohy kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje cestovniho ruchu
zkoumané oblasti.
H2.1: Vyznam kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu se mezi
jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.

C3: Zhodnoceni motivl navstévniki atraktivit kulturniho dédictvi.
H3.1: Existuji rozdily v motivech ndv$tévy mist spojenych s kulturnim dédictvim podle

navstévnickych segmentac¢nich kritérii.

C4: Zhodnoceni image atraktivit kulturniho dédictvi.
H4.1: Existuji rozdily v image atraktivit mezi typy ndvstévnickych atraktivit.
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4. Data a metody

4.1 Metodika

Hlavnim cilem bakalaiské prace je zhodnotit soucasny stav a moZznosti dal$tho vyuziti
kulturniho dédictvi pfi rozvoji cestovniho ruchu v mnou vybrané oblasti Tiebonska. Tuto
oblast jsem si vybrala proto, Ze je mi velice blizkd a dobfe ji zndm. Vybrand oblast zahrnuje
obce Trebon, gtépe’movice, LiSov, Zvikov, Hvozdec, Libin, Domanin, Dunajovice, Lomnici
nad LuzZnici a LuZnici.

Cinnost v rdmci bakaldiské prace jsem zahdjila sbérem a nastudovanim potiebnych
informaci (Cetba literatury). Za timto uCelem byla vytvofena databdze publikaci cestovniho
ruchu dostupnych v siti internet. K jeji konstrukci bylo vyuZzito prostiedi TreeLine. Sezndmila
jsem se tak s pojmy jako cestovni ruch, heritage tourism, kulturni cestovni ruch, s mozZnostmi
studia predpokladii a potencidlu rozvoje cestovniho ruchu, dédle jaké jsou teorie motivace
k ucasti na kulturnim cestovnim ruchu, teorie image atraktivity cestovniho ruchu a
v neposledni fad¢ jsem ziskala ptrehled praktickych néstroji, jak efektivné fidit kulturni
atraktivitu cestovniho ruchu.

Dalsim krokem byla pfiprava marketingového (konkrétné kvantitativniho) vyzkumu
k naplnéni cili C3 a C4. Zvolenou metodou pro provedeni vyzkumu bylo dotaznikové Setient,
kdy tazatelé pomoci dotaznikl sbiraji odpovédi nahodilého vzorku populace, a to formou
osobniho dotazovani. Bylo tedy tfeba vytvofit dotazovaci formuldr a provést pilotaz, abychom
zjistili, zda je respondentiim dotaznik srozumitelny. Po pilotdZi a drobnych dpravach vznikla
findlni verze dotazniku, se kterym jsem spolu s dalSimi sedmi proSkolenymi tazatelkami
provedla v obdobi cCervence az zafi 2008 vyzkum. Vybér respondenti byl nahodily,
podminkou oviem bylo, 7e se muselo jednat pouze o obyvatele Ceské republiky a o ti¢astniky
cestovniho ruchu, tedy ne ty, ktefi zde byli na vylet¢ zdomova ¢i vramci jednodenni
navstévy u zndmych nebo piibuznych apod. Provedeno bylo 1598 fizenych rozhovort.
Odpoveédi na otazky byly nasledné prevedeny pomoci kédi do elektronické podoby pro jejich
dalsi zpracovani.

K naplnéni cili C1 a C2 jsem provedla terénni prizkum piedpoklada cestovniho ruchu
ve zvolené oblasti. Pfedpoklady byly prostorové lokalizovany v programu Janitor2 a spojeny

s informacemi o jednotlivych atraktivitach.

Primérni data byla vyhodnocena a vizualizovdna. Nakonec byla vypracovana vlastni
bakalafska prace.

4.2 Piredpoklady cestovniho ruchu

Ve své bakalafské praci jsem mezi lokaliza¢ni predpoklady cestovniho ruchu zahrnula
a v oblasti Treboriiska sledovala typy atraktivit uvedené v tabulce €. 4.1.
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Tabulka €. 4.1 — Sledované typy atraktivit véetn¢ kodi

Kod Typ
historicka stavba méstského domu

zamek

historicka tovarna (plivodem z 19. stol)

soubor venkovskych staveni (lidova architektura)
historické plavebni kanaly

historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby
venkovsky zamecek

milniky, hraniéni kameny, smirci kfize

stopy historického vyuZzivani krajiny - napt. terasy
opevnéni hranic z 1. republiky

rybniky a dal§i umélé vodni nadrze

historické doly

historické cesty

vysidlené vesnice v pohranici

kfize, bozi muka

venkovska hospodarska staveni

historické méstské jadro

poutni kostel

hrad

historicky most

hradisté - pravéké

zficenina (hradu, zamku, klastera)

klaster

zvonice, kaplicka

tradi¢ni zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni)
hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti
pamatniky vyznaénych udalosti

pomniky vyznacnych osobnosti

busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a udalostem
skanzen

muzeum

galerie

pro mé zajimava aktuélni vystava v muzeu ¢i galerii

~

misto zivota vyznamné historické osobnosti

divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby

zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, modni prehlidky atp.
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova fFemeslna tvorba, atp.
misto, kde se natédcel znamy film, nebo se odehrdvé dé&j znamého literarniho dila

nabidka praktickych akci - typu "femeslna dilna", "vyzkous$ej si zivot ve slovanské vesnici
lazné
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42 vyvySend mista

43 pfirodni zajimavosti a chranénd uzemi piirody

44 technicka zajimavost

45 kostel

46 park

47 zidovské pamatky

48 tvrz

49 region

50 pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent

Veskeré atraktivity spadajici do téchto typu, které jsem jiz diive znala nebo jsem se o
nich dozvédéla pozdéji z literatury, byly zapsdny v programu MS Excel do databazové
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struktury, kterd obsahuje udaje o jejich ndzvu, pivodu, jejich dostupnosti a v jaké obci se
nachdzeji, jakého jsou typu a pfifadila k nim piisluSny kéd. Poté jsem je pomoci programu
Janitor2 JanMap zakreslila do mapy a urcila tak jejich lokalizaci. Spojenim tabulky v Excelu
a mapy v Janitoru vznikla prostorové databaze vySe zminénych atraktivit (viz Piiloha €. 1).

4.3 Potencial rozvoje cestovniho ruchu

Pro vypocet potencidlu bylo vyuZito dat ziskanych z dotazovaciho Setieni z Cervence
az zati 2008 provedeného formou fizenych rozhovorti mezi domacimi Gcastniky cestovniho
ruchu. Potencidl rozvoje cestovniho ruchu byl vypocitin z odpovédi na otdzku, ve které méli
respondenti uvést tii podle nich nejvyznamn&jsi pamatky v oblasti jihozdpadnich Cech.
Jednotlivé odpovédi byly kédovany a byl k nim pfifazen typ pamétky. Odpovédi byly
cetnostné zpracovany jak podle jednotlivych zminénych pamatek, tak podle jejich typti.

Relativni potencidl dil¢ich atraktivit byl pocitdn ze souhrnnych tddaji o poctu
jednotlivych zminénych typu atraktivit pfifazenych ke zminénym pamdtkdm a vyjadien
procenticky vzhledem k celkovému poctu odpovédi. Jednotlivé pamatky byly digitalizovany
v prostiedi Janitor 2, kde jim byly ptidéleny kédy typt atraktivity a pocty odpovedi. Vysledky
byly vizualizovdny s vyuZitim metody kartodiagramu v prostfedi ArcView 3.2a (Navratil
2009).

K alternativnimu posouzeni potencidlu dil¢ich hmotnych kulturné-historickych
atraktivit bylo pouZito vysledkl anketdrniho Setfeni provedeného mezi studenty 2. ro¢niku
oboru Obchodni podnikani, specializace Cestovni ruch v ¢ervnu roku 2008, jez zahrnovalo 24
typti uvedenych v tabulce ¢. 4.2 (Navratil 2009).

Tabulka €. 4.2 — Typy atraktivit véetné kodi

Kod Typ

méstska historickd stavba

zamek

historické tovarny

soubor venkovskych staveni
kanaly

zeleznice

venkovsky zamecek

milniky, hrani¢ni kameny, smirci kfize
historicky vyuzivana krajina - terasy
opevnéni

rybniky a dal§i umélé vodni nadrze
historické doly

historické cesty

vysidlené vesnice

kiize

venkovska hospodarska staveni
historické méstské jadro

poutni kostel

hrad

mosty

hradisté - pravéké

zficenina

klaster

zvonice, kaplicka
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Studentim byla piedlozena hypertextovd prezentace, v niz se po osmi sekundich
ndhodné stiidaly dvojice fotografii, reprezentujici jednotlivé hmotné kulturné-historické
atraktivity. Studenti byli se vS§emi typy podrobn¢ sezndmeni pied prezentaci. Pfed prezentaci
byli vyzvéni, aby vkazdé dvojici rozhodli, kterd z atraktivit je duleZit&jSi pro rozvoj
cestovniho ruchu v regionu jihozapadnich Cech. Jako reprezentativni tdaj potencidlu byl
vybran primér hodnot odpovédi pro kazdou atraktivitu, ktery byl nasledné vztaZen nikoliv
k maximdlni mozné hodnoté¢ odpovédi, ale k hodnoté 10 (Navrétil 2009).

Potenciél za jednotlivé obce byl vypocitdn jako suma soucinil potencidlu jednotlivych
typi atraktivit a poctu atraktivit tohoto typu v obci.

4.4 Motivace navstévnika a image atraktivit
4.4.1 Dotaznikové Seti‘eni

K naplnéni dil¢ich cili C3 a C4 nemohlo byt vyuzito sekundarnich zdrojt, proto bylo
pfistoupeno ke sbéru primdrnich dat, a to pomoci dotaznikového Setfeni formou fizenych
rozhovorti mezi domécimi ucastniky cestovniho ruchu star§imi 18 let. Vlastnimu terénnimu
dotazovani predchazel pilotni vyzkum provedeny na 24 ¢lenném vzorku v Cervnu 2008. Po
drobnych udpravach dotazovaciho nastroje byl proveden osmi proskolenymi tazatelkami

v prubéhu mésict cervence az zaii 2008 vlastni terénni vyzkum, odpovédi respondentd byly
zaznamenany do jiZ upravenych piedtiSténych dotazovacich formulari.

Vybér lokalit, ve kterych vyzkum probihal, byl omezen na region NUTS II Jihozédpad.
V rdmci tohoto regionu bylo vymezeno 8 oblasti (Orlicko, Bechynisko, Tiebonisko, Kaspersko,
Svihovsko, Ceskokrumlovsko, Vimpersko a horni tok Vltavy), kazda z tazatelek provadéla
dotaznikové Setfeni pravé v jedné z téchto oblasti. Konkrétnimi lokalitami, kde byla data
sbirdna, byly Orlik, Tabor, Ttebon, KaSperk, Svihov, Besednice, Kaplice, zdmek Vimperk a
Rozmberk nad Vltavou. Tyto lokality jsou znazornény na obrdzku ¢. 4.1. Vybér lokalit byl
nahodily, divodem byla absence finan¢nich zdrojt.

Obrazek €. 4.1 — Lokality, ve kterych probé&hl sbér dat

Kagperk
o

\f|mperko

Besednice

Kaplice =
RoZmberk
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Ve vyse zminénych lokalitich bylo provedeno celkem 1598 fizenych rozhovord
s domdcimi Ucastniky cestovniho ruchu, z toho 14 formulait bylo vytazeno z analyz z diivodu
nedplnych odpovédi. V tabulce ¢. 4.3 je uveden konkrétni pocet dotaznikii sebranych
v jednotlivych lokalitach (vyfazené formulafe nejsou zahrnuty).

Tabulka €. 4.3 — Pocet sebranych dotazniki v lokalitach

Lokalita Pocet dotazniku
Orlik 185
Tabor 205
Trebon 200
Kasperk 196
Svihov 200
Besednice 95
Kaplice 109
Zamek Vimperk 196
Rozmberk nad Vitavou 198
Celkem 1584

4.4.2 Dotazovaci nastroj

Dotazovaci néstroj, kterého bylo pouZito pti dotazovacim Setieni, se sklddal tématicky
ze tii Casti, respektive ze tfi typl informaci, které byly zjiStovany. V prvni Casti bylo
zjiStovano, jaké jsou motivy navstévnika atraktivit kulturniho dédictvi. Téchto odpovédi bylo
nasledné pouzito k vyjadieni se k hypotéze, zda existuji rozdily v motivech navstévy mist
spojenych s kulturnim dédictvim podle navstévnickych segmentacnich kritérii. Druhd cast
byla zamétfena na zhodnoceni image atraktivit kulturnitho dédictvi. M¢la potvrdit ¢i vyvratit
hypotézy, zda existuji rozdily v image atraktivit mezi typy navSt€vnickych atraktivit a zda
existuji rozdily ve vnimani image atraktivit podle navstévnickych segmentaCnich kritérii.
Posledn{ tieti ¢ast se tykala ndvStévnickych segmentacnich kritérii.

Cist zhodnocujici motivy ndvstévniki atraktivit kulturniho dédictvi obsahovala dvé
otdzky. Prvni z nich bylo zjiStovano, jakou duleZitost piikladaji respondenti jednotlivym 26
charakteristikdm cilového mista pii vybéru dovolené v Ceské republice (tzv. ,,pull motivy).
Mezi tyto charakteristiky patfily klid, vyznamna historickd uddlost, galerie, piirodni prostredi,
misto Zivota vyznamné historické osobnosti, moznost ndkupd, tradiéni Zivot mistnich
obyvatel, historickd mésta, nabidka wellness nebo lazeniskych sluzeb, zdbavni koutky a akce
pro déti, mili mistni lidé, moZnost obCerstveni a stravovdni, voda ke koupani, divadelni
predstaveni a koncerty klasické hudby, zdbavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu
moderni hudby, médni prehlidky atp., mozZnost fyzicky aktivniho vyZiti, hrad, zficenina,
zamek, klaster s privodcovskym okruhem, zdravé prostiedi, hrad, zficenina bez
privodcovského okruhu, muzeum, no¢ni Zivot, lidova architektura, zdbavni akce typu
historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidovd femeslnd tvorba atp., aktudlni vystava
v muzeu ¢i galerii, rozdilnd mista k vidéni a mista, kde si mohu uZit soukromi. DuleZitost
téchto charakteristik méeli respondenti vyjadfit za pomoci péticlenné Likertovy stupnice, kde
existence nebo vyskyt je pro mne 1 = zcela nedilleZity, 2 = spiSe neduleZity, 3 = nedokdZu se
rozhodnout, 4 = spiSe dulezity, 5 = velmi dilezity. U vybranych charakteristik méli
respondenti ddle uvést pocet jejich navstév v poslednich 12 mésicich, a to konkrétné u
charakteristik vyznamnd historickd udélost, galerie, misto zivota vyznamné historické
osobnosti, historickd mésta, divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby, zdbavni akce
typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni ptehlidky atp., hrad, zficenina,
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zamek, klaster s priivodcovskym okruhem, hrad, ziicenina bez privodcovského okruhu,
muzeum, lidovd architektura, zdbavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
lidové femeslna tvorba atp. a aktudlni vystava v muzeu ¢i galerii.

Druhou otdzkou bylo zjistovéano, jaky vyznam maji pro respondenty jednotlivé
mozné divody jejich cest na dovolenou v Ceské republice (tzv. ,,push® motivy). Mezi tyto
divody bylo zahrnuto zaZzit dobrodruZstvi, relaxovat fyzickou rekreacni Cinnosti, navstivit
zajimava mista, potkdvat nové lidi, zménit prostfedi, pozndvat nova mista, byt s rodinou, byt
na misté, kde nebyli zndmi, nedélat nic a jen relaxovat, néemu se naucit, po cesté si o
zazitcich povidat s prateli, bavit se, moznost byt tim, ¢im opravdu jsem, na misté¢ vzpominat
na ,,staré dobré Casy*, navstivit zndmé a ptibuzné, byt s prateli, sezndmit se s lidmi opacného
pohlavi a uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace. Vyznamnost m¢li respondenti
vyjadfit opét pomoci péticlenné Likertovy stupnice, kde 1 = zcela nevyznamny, 2 = spiSe
nevyznamny, 3 = nedokdZu se rozhodnout, 4 = spiSe dilleZity, 5 = velmi dilezity divod.

Image byla posuzovédna na dvou urovnich — na urovni charakteristik cilového mista a
na urovni posouzeni rozdilti mezi typy atraktivit charakteristickych pro kulturné orientovany
cestovni ruch. Charakteristika cilového mista byla studovdna na zdkladé nasledujicich dvou
otdzek. V prvni otdzce byli respondenti pozaddni, aby uvedli tii slova, kterd podle nich
nejlépe vystihuji dovolenou v jihozdpadnich Cechach (Zapadogesky a Jihodesky kraj). Ve
druhé z té€chto otdzek byli respondenti vyzvdni, aby vyjmenovali tfi podle nich nejzajimavé;si
konkrétni pamitky v jihozapadnich Cechach.

Typy atraktivit byly posouzeny na Ctyfech komplexnich predstavitelich predevSim
historickych atraktorti kulturniho cestovniho ruchu: hmotnd pamatka, nehmotnd pamatka,
sbirka historickych artefakti, komplex pfevdzné hmotnych pamdétek. Z kazdého typu byla
vybrdna dvojice rozdilnych piikladt, v ptipadé hmotné pamdtky vSeobecné zndmy hrad—
ziicenina (Rabi) a drobna architektura v krajiné (zemsky meznik Cechy — Morava), z
nehmotnych pamatek redlny projev tradic (venkovské hody) a hrané predstaveni ,,sttedovéké®
bitvy, z typu sbirky historickych artefaktii statickd muzejni expozice (vitriny s expondty) a
ukdzka tradi¢niho vyuziti artefaktl (praktickd ukdzka starého femesla), z typu komplexu
pfevazné hmotnych pamétek mésto (C. Krumlov) a venkov (lidovd architektura Eeského
venkova).

Image byla testovdna na zdkladé emocni slozky postoji navstévnika k vyse
uvedenym osmi atraktivitim cestovniho ruchu. Ty byly ndvStévniklim ptedstaveny jako
fotografie zobrazujici charakteristické piiklady téchto osmi atraktivit. Navstévnici byli
vyzvani, aby u kazdé fotografie na pétistupnové Skdle rozhodli, jaké pocity v nich vzbuzuje,
k jakému pocitu z nize uvedenych dvojic se spiSe piiklanéji (konkrétn€¢ z dané dvojice 1 =
zazivam urcité pocit uvedeny vlevo, 2 = zazivam spiSe pocit uvedeny vlevo, 3 = nedokdzu se
rozhodnout, 4 = zazivdm spiSe pocit uvedeny vpravo, 5 = zazivdm urCité¢ pocit uvedeny
vpravo). K testu byla pouZita zdkladni Mehrabian-Russellova $kdla Sesti emocnich postojit
(Mehrabian & Russell 1974), kterd ma vypovidajici schopnost o tfech zdkladnich dimenzich
emoci — citovost, vzrusivost, pasobivost: nepiijemny-piijemny, ohyzdny-krasny, uklidnujici-
vzrusujici, zajimavy-nudny, nevtiravy-vtiravy a povznasejici-tisnivy.

Do dotazovaciho ndstroje byly pocity zafazeny v ndhodném potfadi (jedna verze
potadi) a také uvedeni potadi polii pociti v kazdé dvojici bylo zvoleno ndhodné (jedna verze
potadi). S ohledem na rozsah dotazovaciho néstroje, byly kazdému ndvstévniku predstaveny
jen Ctyfi fotografie z celkovych osmi. Zakladem vybéru bylo posuzovani vzdy obou fotografii
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z typu jednim respondentem, aby srovnatelny pocet respondentti posoudil kazdy typ
atraktivity, a aby byly typy srovndny kazdy s kazdym. Vytvofeno tak bylo Sest verzi
dotazniku o stejném poctu vytiski, kde byly zastoupeny v kazdé verzi dva typy atraktivit a ke
kazdému typu obé& fotografie.

Tieti a posledni ¢ast byla zaméfena na ndvstévnicka segmentacni kritéria, otdzek bylo
celkem 12. Z hlediska demografické segmentace byli respondenti vyzvani, aby uvedli své
pohlavi a podle véku se zaradili do pfisluSného intervalu (vék 18 — 20 let, dale intervaly vzdy
vrozmezi 10 let aZ do 70 let a posledni interval nad 70 let). Z hlediska socioekonomické
segmentace byli respondenti dotdzdni na jejich nejvysSsi dokoncené vzdélani, na vybér byly
moznosti zdkladni, sttedni bez maturity, stfedni s maturitou, vy$$i odborné a vysokoSkolské
vzdélani. Co se tyCe geografické segmentace, byli respondenti dotdzani, odkud pfijeli
(odpoveédét méli v drovni okrestl) a kolik obyvatel ma obec jejich bydlisté (intervaly do 199,
200 — 499, 500 — 999, 1000 — 1999, 2000 — 4999, 5000 — 9999, 10000 — 19999, 20000 —
49999, 50000 — 99999, 100000 a vice obyvatel).

Nepiimé ukazatele psychografické segmentace byly ziskdny z otdzek tykajicich se
vztahu respondentl k ekonomickym aspektiim dovolené a vztahu k historii. Konkrétné byli
respondenti vyzvani, aby odhadli vysi finan¢nich prostfedkli na osobu spojenych s jejich
aktudlni dovolenou (zahrnout méli vydaje na ubytovani, stravovani, vstupenky, vydaje v misté
dovolené, bez dopravy). Na vybér byly intervaly méné nez 1000 K¢&, 1 — 2 tisice K¢, 2 — 5
tisic K¢, 5 — 10 tisic K¢, 10 — 15 tisic K¢, 15 — 20 tisic K¢ a vice nez 20 tisic K¢&. V dalsi
otdzce byli respondenti dotdzani, zda pfi vybéru dovolené uptfednostiiuji nejlevnéjsi nabidku
uspokojujici jen jejich minimdlni nédroky, nabidku nejvyssi kvality nebo nabidku pro né
nejlepstho poméru kvalita/cena. Otdzky, tykajici se vztahu respondentd k historii, byly
nasledujici. Respondenti byli dotdzani, zda maji oblibeny n¢jaky historicky umélecky styl a
pokud ano, ktery, a ddle méli pomoci péticlenné stupnice vyjadfit sviij ndzor na historii, zda
historii povazuji za 1 = nudnou, 2 = spiSe nudnou, 3 = nedokdZu se rozhodnout, 4 = spiSe
zajimavou, 5 = zajimavou.

Posledni tfi otdzky byly zaméfeny na behavioristickou segmentaci ve vztahu
k cestovnimu ruchu. Prvni otdzka se tykala typu ucasti na cestovnim ruchu, respondenti méli
na vybér z péti moznosti, zda jsou zde v rdmci vyletu na dovolené, cesty na dovolenou/z
dovolené, sluZebni cesty, navstévy piibuznych a zndmych nebo v ramci jiného typu ucasti na
cestovnim ruchu a méli uvést jakého. Dalsi otdzkou bylo zjiStovéno, jak Casto se vénuji
respondenti jednotlivym 15 rekreaCnim aktivitim na t€ konkrétni dovolené/cesté. Mezi tyto
rekreacni aktivity patfily ndvStéva historickych zajimavosti (hrad, zdmek, mésto),
cykloturistika, pozorovani piirody, ndvStéva aktudlné potrddanych vystavnich akci,
nakupovdni, navstéva pamdtnych mist a pamatnikli (misto Zivota vyznamné osobnosti nebo
historické uddlosti), pesi turistika, hry s détmi, odpocinek, navStéva muzea, galerie, rekreacni
sportovni aktivity, wellness aktivity a l4dzenské procedury, zdbavni akce typu hudebniho
festivalu, koncertu moderni hudby, médni prehlidky atp., koupani a divadelni predstavent,
koncert klasické hudby. Jak Casto se témto aktivitdim vénuji m¢li respondenti vyjadiit opct za
pomoci péti¢lenné Likertovy stupnice, kde 1 = nevénuji se, 2 = vénuji se ojedinéle, 3 = vénuji
se oblas, 4 = vénuji se Casto, 5 = vénuji se predevsim. Posledni otdzkou bylo, jaka je
pfedpoklddana délka této aktudlni dovolené, uvést méli respondenti pocet noci.

Pokud bych méla dotazovaci néstroj shrnout, obsahoval pfedevs§im otdzky Skalového a
také uzavieného typu. VyuZito bylo i podpotené znalosti (pouZiti obrazki).
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4.4.3 Zpracovani vysledku

Aby mohla byt data, uvedend v dotaznicich, analyzovana, bylo potieba je prevést do
elektronické podoby. Tato digitalizace byla provedena v programu MS Excel a to tak, Ze
kazdé odpoveédi uvedené v dotaznicich byl pfifazen pfislusny Ciselny kod. V prvni Césti
dotazniku, tykajici se motivii ndvstévnikil, byla vkladdna ¢iselnd hodnota odpovédi (1 — 5),
kédovani tedy odpovidalo piislusné pétistupniové skdle. U vybranych charakteristik cilového
mista, u kterych byli respondenti vyzvdni, aby uvedli pocet navstév v poslednich 12 mésicich,
byla vkladdna konkrétni ¢iselnd hodnota odpovédi — pocet navstev.

Ve druhé ¢asti u otazky, ve které méli respondenti uvést tfi slova, kterd podle nich
nejlépe vystihuji dovolenou v jihozdpadnich Cechdch, a tudiz se jednalo o otevienou
odpovéd’, byly veSkeré odpovédi respondentl sepsdny a byl jim pfifazen piislusny Ciselny
kod, pokud mély odpovédi stejny nebo obdobny vyznam, pfifazen jim byl stejny kod.
Stejnym zplisobem byly kédovany i odpovédi na otazku, ve které méli respondenti uvést tii
nejzajimavéjsi konkrétni pamétky v jihozdpadnich Cechach. Ve teti otdzce druhé &isti byla
opét vkladana ¢iselnd hodnota odpovédi (1 — 5), vyjadiujici intenzitu pociti u jednotlivych
obrazk.

Ve tfeti ¢asti dotazniku byly odpovédi na vétSinu otdzek kodovany ciselnymi
hodnotami sefazenymi vzdy vzestupné, konkrétné na otdzky na pohlavi (1 — 2), vék (1 — 7),
nejvyssi dokoncené vzdélani (1 — 5), poCet obyvatel obce respondentova bydlisté (1 — 10),
vys$i finan¢nich prosttedkti na osobu spojenych s respondentovou aktudlni dovolenou (1 — 7),
nabidku dovolené, kterou respondent upfednostiiuje (1 — 3) a typ ucCasti respondenta na
cestovnich ruchu (1 —5). U otdzky, z jakého okresu respondenti pfijeli, byl vkladan piislusny
¢iselny kod pfifazeny jednotlivych okresim, u otdzky, jakd je predpoklddand délka
respondentovy dovolené, byla vkldddna konkrétni ¢iselnd hodnota odpovédi — pocet noci.
Otédzka, zda ma respondent oblibeny néjaky historicky umélecky styl, byla kédovana opét
vzestupné sefazenymi ¢iselnymi hodnotami (1 = ano, 2 = ne), pokud respondent m¢l oblibeny
historicky umeélecky styl, byly dédle vkladany ¢iselné kody ptitazené jednotlivym stylim. U
poslednich dvou otdzek, jak Casto se respondenti vénuji jednotlivym rekrea¢nim aktivitim na
dovolené a jaky je jejich ndzor na historii, byla vkladdna opét Ciselnd hodnota odpovédi (1 —
5) odpovidajici ptislusné pétistupiiové skéle.

Takto vznikly soubor dat byl analyzovdn pomoci ndstroji deskriptivni statistiky
(Cetnostni zpracovani — absolutni a relativni Cetnosti a jejich grafické vyjadieni, miry polohy —
sttedni hodnoty, minimum, maximum, kvartily) a srovndvaci statistiky (analyza rozptylu
jednoduchého tiidéni pro intervalové méfitko). Pro tuto analyzu bylo pouzito pocitacovych
programtt MS Excel a STATISTICA 6.1 CZ.

Deskriptivni statistika zjiStuje a sumarizuje informace, zpracovava je ve form¢ grafl a
tabulek a vypocitdva jejich Ciselné charakteristiky, nejCastéji pramér, vdzeny primér, modus
(hodnota vyskytujici se nejcastéji), geometricky primér a medidn (prostiedni hodnota).
Ucelem deskriptivni statistiky je vétSinou najit ur&itou stfedni hodnotu, kolem které se nase
data soustied’uji (Hindls & kolektiv 2006).

U kazdého obrdzku pro kazdou dvojici pociti byla v programu STATISTICA
spocitdna hodnota aritmetického priméru. Aritmeticky primér udava, jaka stejnd ¢ast z thrnu
hodnot ¢iselné proménné pifipadd na jednu jednotku. Md smysl vSude, kde ma néjaky
informacéni smysl soucet proménné (Cyhelsky, Kahounovd & Hindls 1999). Tyto hodnoty
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byly nésledné zkopirovany do programu MS Excel, vytvofena z nich tabulka a vysledky byly
vyjadieny graficky s vyuZitim spojnicového grafu. Rozdily bipolarnich pociti mezi obrazky
byly analyzovany pomoci jednocestné ANOVY. Jednocestndi ANOVA zkoumd vztah mezi
intervalovou a nomindlni proménnou. Cilem je odhalit, zda jsou rozdily priimért jednotlivych
skupin statistik vyznamné anebo mtiZou byt pouze ndhodné (Rimarcik 2007). Pomoci této
analyzy byly zjistovdno, zda jednotlivé pocity dosahuji stejnych hodnot u jednotlivych
obrazkl. Z vysledkl této analyzy byly zpracovédna tabulka zobrazujici hodnoty priméri,
hodnoty F (velikost statistiky rozdilu) a p a pomoci pismen vyjadiuje vzdjemné rozdily.
Pokud byla pouzita stejnd pismena, skupiny se vzdjemné nelisi. Pro zjiSténi téchto rozdilt
bylo pouZzito Tukeyho HSD post hoc testu pro nestejny pocet n na drovni 0,05. Rozdily byly
uznény jako signifikantni (statisticky vyznamné) na hladiné p < 0,05 (*), p < 0,01 (**)ap<
0,001 (***). Hodnota p (p-value), nebo-li dosazena hladina testu, vyjadiuje pravdépodobnost,
s jakou bychom dostali vysledek stejné nebo jesté vice odporujici nulové hypotéze. Je-li p <
o, pak se nulova hypotéza zamita (Zvara 2003).

V ptipad¢ porovnani motivii mezi jednotlivymi tucastniky cestovniho ruchu bylo
postupovdno obdobnym zpisobem, jednotlivé motivy byly porovndviny podle jednotlivych
navstévnickych segmentacnich kritérii (pohlavi, v€k, nejvyssi dokoncené vzdélani, pocet
obyvatel obce respondentova bydliste, vySe finan¢nich prostiedkl na osobu spojend s aktudlni
dovolenou, vybér dovolené, ndzor na historii, icast na cestovnim ruchu a ndvs$tévnost).
Posledni ndvStévnické segmentacni kritérium (ndavstévnost) bylo vytvoreno tak, Ze hodnota
poctu vSech navstév jednotlivych charakteristik cilového mista za poslednich 12 mésict byla
u kazdého respondenta zatfazena do piisluSné ze Sesti skupin (extrémné nizkd nédvsStévnost,
nizka navstévnost, nizsi stiedni ndvstévnost, vyssi stfedni ndvstévnost, vysokd ndvstévnost,
velmi vysokd ndvStévnost). Tyto skupiny byly vytvofeny pomoci rozclenéni jednotlivych
hodnot poctu navstév na zdklad¢é Ciselnych charakteristik (medidn, kvartily), kvartily byly
rozdéleny podle kfivky potadi. Pro zjisténi rozdili bylo pouZito opét jednocestné ANOVY a
Tukeyho HSD testu pro nestejny pocet n na drovni 0,05. Jako vystup této analyzy bylo
vytvofeno v programu MS Excel nékolik tabulek s hodnotami primérl, stfednich chyb
pruméra (SE), hodnotami F a p a symbolikou (pouZiti pismen) pro rozliSeni vzijemnych
rozdilt. U nékterych motivli a segmentacnich kritérii, kde byly tyto rozdily vyznamné, byly
vytvofeny v programu STATISTICA krabicové grafy, které tyto rozdily znazornuji.

Otazka, ve které méli respondenti uvést tfi slova, kterd podle nich nejlépe vystihuji

dovolenou v jihozdpadnich Cechach, byla zpracovana &etnostné. V programu MS Excel byl
vytvofen graf, zobrazujici absolutné pocty zminek jednotlivych slov ve vSech potadich.
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4.4.4 Vysledky marketingového vyzkumu

Jak miZeme vidét z obrdzku ¢. 4.2, v dotaznikovém Setfeni byl pomér muzi a Zen
viceméné zachovan.

Obrézek ¢. 4.2 — Pohlavi respondentil, n = 1584

muz; 723; 46%

zena; 861; 54%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z obrazku ¢. 4.3 vyplyva, Ze nejvice fizenych rozhovord bylo provedeno s lidmi ve
vékové kategorii 21-30 let a déle pak 31-40 let. Naopak nejméné fizenych rozhovori bylo
provedeno s osobami ve véku nad 70 let.

Obrazek ¢. 4.3 — Vek respondenti, n = 1584
nad 70 let; 20; 1%

61-70 let; 82; 5%
51-60 let; 205; 13%

18-20 let; 165; 10%

41-50 let; 257; 16% 21-30 let; 508; 33%

31-40 let; 347; 22%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Jak je patrné z obrazku ¢. 4.4, nejvice (téméf polovina) respondentli dosdhla jako
nejvyssiho stupné vzdélani praveé vzdélani sttedniho s maturitou, ddle pak vysokoskolského a
sttedniho bez maturity.

Vv

Obrézek €. 4.4 — Nejvyssi dokoncené vzdélani respondentl, n = 1584

vysokoél;g!;ké; st zakladni; 80; 5% stfedni bez maturity;

287;18%

vys$si odborné; 126;
8%

stfedni s maturitou;
780; 49%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Jak je vidét z obrdzku &. 4.5, nejvice respondentli pochdzelo z okresu hlavni mésto
Praha, déle pak z okresu Ceské Bud¢&jovice a Klatovy.
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Obrazek ¢. 4.5 — Rozdéleni respondentti podle okresu, z kterého pochdzeji, n = 1584

Ostrava - mésto
Opava

Nowy Ji¢in
Kanina

Frydek - Mistek
Bruntal

Zlin

Vsetin

Uherské Hradisté
Kroméfiz
Sumperk

Prerov

Prostéjov
Olomouc
Jesenik

Znojmo

Vyskov

Hodonin

Bieclav

Brno - venkov
Brno - mésto

; Blansko
Zdar nad Sazavou
Trebi¢

Pelhifimov

Jihlava

Hawui¢kav Brod
Usti nad Orlici
Svitawy
Pardubice
Chrudim

Trutnov

Rychnov nad Knéznou
Nachod

Jicin

Hradec Kralové
Semily

Liberec

Jablonec n. Nisou
. Ceska Lipa
Usti nad Labem
Teplice

Most

Louny

Litoméfice
Chomutov

Décin

Sokolov

Karlovy Vary
Cheb

Tachov
Rokycany

Plzefi - sever
Plzef - jih

Plzen - mésto
Klatowy
Domazlice

Tabor

Strakonice
Prachatice

Pisek

Jindfichav Hradec
. Cesky Krumlov
Ceské Budéjovice
Rakownik

Ptibram

Praha - zapad
Praha - wchod
Nymburk

Mlada Boleslav
Mélnik

Kutna Hora

Kolin

Kladno

Beroun

BeneSov

Hl.m. Praha

Okres

20

40

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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V dotaznikovém Setfeni bylo dotdzdno nejvice osob pochézejicich z obci s poctem
obyvatel 100000 a vice, jak miZzeme vidét na obrazku €. 4.6.

Obrézek €. 4.6 — Rozdéleni respondentil podle poctu obyvatel obce, z které pochazeji,
n=1584

do 199; 61; 4%
200 - 499; 81; 5%
500 - 999; 100; 6%

1000 - 1999; 173;
11%

100000 a vice; 297; f
18%

50000 - 99999; 128;
8%

20000 - 49999; 205;
13%

2000 - 4999; 185;
12%
10000 - 19999; 139; 5000 - 9999; 215;
9% 14%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Jak je patrné z obrazku €. 4.7, v nejvétSim poctu respondenti pii své dovolené utratili
na osobu 2 — 5 tisic K¢, dédle pak 5 — 10 tisic K¢. Naopak nejmensi pocet respondentd utratil
na osobu pii své dovolené vice nez 20 tisic K¢.

Obrazek ¢. 4.7 — VySe finan¢nich prostfedkli na osobu utracenych respondenty pii jejich
dovolené (zahrnuje vydaje na ubytovéni, stravovdni, vstupenky, vydaje v misté dovolené, bez
dopravy), n = 1584

vice nez 20 tisic K¢&;
23; 1%

15 - 20 tisic K¢&; 56;
4%

méné nez 1000 K¢;

69: 4% 1 - 2tisice K¢&; 181;

10 - 15 tisic K¢&; 189; 11%

12%

5- 10 tisic K¢&; 489;

31% 2 - 5isic K¢&; 577;

37%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Na obrdzku ¢. 4.8 vidime, Ze nejvice respondentii (vice jak tfi ¢tvrtiny) upfednostiiuji
pii vybéru dovolené nabidku pro né€ nejlepSiho poméru kvalita/cena. Ostatni moZnosti

Vv

(nejlevnéjsi nabidka a nabidka nejvyssi kvality) jsou pomérné vyrovnané.

Obrézek €. 4.8 — Rozdéleni respondentil podle ndzoru na vybér dovolené, n = 1584

nejlevnéjsi nabidka
uspokojujici jen

minimalni naroky;

201; 13%

nabidka nejvyssi
kvality; 135; 9%

nabidka pro
respondenty
nejlepsiho poméru
kvalita/cena; 1248;
78%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

TémeT tii Ctvrtiny respondentii nemaji oblibeny Zadny historicky umélecky styl, jak
muZeme vidét na obrdzku €. 4.9.

Obrazek ¢. 4.9 — Rozdéleni respondentii podle toho, zda maji oblibeny néjaky historicky
umélecky styl, n = 158

ano; 439; 28%

ne;1145;72%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Z respondentt, ktefi uvedli, Ze maji oblibeny néjaky historicky umélecky styl, bylo
nejvice téch, ktefi maji radi gotiku, ddle pak renesanci a baroko, coZ je patrné z obrazku ¢.
4.10.

Obrazek ¢. 4.10 — Oblibenost jednotlivych historickych uméleckych styld u respondentd,
n =439

neuvedli sloh
lidova architektura
pop-art
postmodernismus
abstraktni uméni
funkciobalismus + Bauhaus
surrealismus
dadaismus
futurismus
kubismus
expresionismus
fauvismus

secese
symbolismus
impresionismus
realismus
romantismus
klasicismus
rokoko

baroko
manyrismus
renesance

gotika

romanské

Byzanc a ranné kfestanské uméni
antika

fimska antika
fecka antika
Mykény a Kréta
Mezopotamie a starovéky Blizky Vychod
starovéky Egypt
pravek

Historicky umélecky styl

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Pocet respondentt

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Z obrazku €. 4.11 vyplyv4, Ze vétSina dotazovanych povazuje historii za zajimavou a
jen mald ¢ast za nudnou.

Obrézek €. 4.11 — Vztah respondentt k historii, n = 1584

nudna zajimava

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Obrazek €. 4.12 ukazuje, Ze nejvice dotdzanych bylo pti dotazovacim Setfeni na vyleté
na dovolené, naopak nejmén¢ z nich bylo na lazefiském pobytu a sluZebni cesté&.

Obrazek ¢. 4.12 — Typ Gcasti respondenttl na cestovnim ruchu, n = 1584

lazerisky pobyt; 26;

navstéva pribuznych
P 4 2%

a znamych; 248; 16%
sluzebni cesta; 45;
3%

cesta na dovolenou/z
dovolené; 251; 16% vylet na dovolené;

1014; 63%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Z obrazku €. 4.13 miZeme vidét, Ze respondenti se na své dovolené nejvice vénovali
odpo€inku a koupdni, naopak nejméné se vénovali navstévam divadelnich ptedstaveni,
koncerti klasické hudby, dédle pak hrdm sdétmi a wellness aktivitim a ldzenskym
proceduram.

Obrazek €. 4.13 — Typy rekreacnich aktivit, kterym se respondenti na své dovolené vénovali,
n=1584

navstéva pamatnych mist a paméatnikd (misto Zivota
vyznamné osobnosti nebo historické udalosti) 350

navstéva historickych zajimavosti (hrad, zamek, mésto) 396
navétéva aktualng poradanych vystavnich akei
navstéva muzea, galerie
divadelni predstaveni, koncert klasické hudby
z&bavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu
moderni hudby, médni piehlidky atp.

hry s détmi

pozorovani pfirody

Rekreacéni aktivity

nakupovani

odpocinek 523

wellness aktivity a lazeniské procedury

koupani 521

rekreacni sportovni aktivity 378 478

cykloturistika

pésituristika

0% 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
% % % P % % N P % %

@ nevénuiji se B vénuji se ojedinéle O vénuiji se obcas O vénuiji se ¢asto M vénuiji se predevsim ‘

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Co se tyce délky pobytu, primérné strdvili dotdzani na své dovolené 7,33 noci.
Z obrézku €. 4.14 vidime, Ze nejcastéjs$i délkou pobytu bylo 6 — 7 noci a ddle pak 3 -5 noci.
Obrazek ¢. 4.14 — Délka dovolené, n = 1584

vice jak 14 noci; 61;
4%

1 -2 noci (vikend);
108; 7%

13 - 14 noci (2 tydny);
140; 9%

11 - 12 noci; 40; 3%

8-10 nocf; 241; 15% 3 - 5 noci; 476; 30%

6 - 7 noci (tyden); 518;
32%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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5. Vysledky

5.1 Diverzifikace struktury predpokladi cestovniho ruchu spojenych
s dédictvim

Diverzifikace struktury ptedpokladi cestovniho ruchu spojenych s dédictvim je
v oblasti Tteboniska velikd. Nachdzi se zde jedineCné a pro tuto oblast velice vyznamné
atraktivity pro rozvoj cestovniho ruchu, ale i atraktivity s vyznamnosti malou nebo téméf
nulovou.

Nejen podle mého ndzoru, ale i dle vysledki z jiz zminéného dotazovaciho Setfent,
nejvyznamngjsi atraktivitou z hlediska cestovniho ruchu je v oblasti Tfebonska zamek Tiebon
a také mésto Trebon jako celek, zahrnujici zdmek a historické centrum s fadou historicky
vyznamnych méstskych staveb vCetné bran a opevnéni. Dalsi velice vyznamnou atraktivitou
je napiiklad Schwarzenberska hrobka nachdzejici se v obci Domanin nedaleko Tieboné, nebo
pivovar Regent v Tfeboni. Také rybniky, kterych je v oblasti Tteboriska mnoho, a dal$i umé¢lé
vodni nddrZe jako je Zlaté stoka jsou pro rozvoj cestovniho ruchu velice vyznamné. Ve mésté
Ttreboii jsou také velice zajimavé a pro tcastniky cestovniho ruchu ldkavé potddané festivaly
a slavnosti, napiiklad festival Okolo Tieboné, Zpitky do Treboné, Cochtanova Tieboti,
Anifest, Rybaiské ¢i Pivni slavnosti apod., a také existence Méstského divadla J. K. Tyla.

Dal$i vyznamnou skupinou atraktivit z hlediska rozvoje cestovniho ruchu je klasSter
v Tteboni spolu s dalSimi klasternimi ¢i hibitovnimi kostely a kaplemi nachazejici se nejen
v Tteboni, ale napiiklad i v LiSov€, Lomnici nad LuZnici a dalSich obcich nebo i mimo né¢.
Ptikladem muzZe byt barokni kaple na Dunajovické hote, ke které vede kiiZova cesta. Velice
zajimava je také budova fary, klasicistni budova staré radnice ¢i byvalého Schwarzenberského
$pitdlu v LiSové, tvrz ve Zvikové nebo budova $koly v Libing & Stépanovicich. Ze
zajimavych technickych pamatek mohu jmenovat napiiklad vodarnu v Tfeboni nebo zdkladni
nivelacni bod ¢i zdkladni bod trigonometrické sité 1. fadu u LiSova. Velice rozsifend je v této
oblasti také lidova architektura, typické jsou velké statky tfeboniského typu ¢i zemédélské
usedlosti, napiiklad Odmény na okraji rybnika Svét.

Historicky zajimavymi, ovSem z hlediska rozvoje cestovniho ruchu nejméné
vyznamnymi atraktivitami, nachdzejici se v oblasti Ttebonsko, jsou pomniky, pamétniky,
sochy nebo pamétni desky vénované vyznamnym osobnostem ¢i uddlostem, ddle zvonicky,

MV

boZi muka, milniky a kiiZe, které se nachazeji v této oblasti téméf na kazdém kroku.
Tabulka ¢. 5.1 zobrazuje celkovou absolutni a relativni Cetnost jednotlivych typil

atraktivit v oblasti Trebonisko. Veskeré tyto atraktivity jsou uvedeny a jejich vyskyt je
zakreslen ve vySe zminéné databdzi atraktivit.
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Tabulka €. 5.1 — Typy atraktivit v oblasti Tiebotisko

Absolutni Relativni
Kéd Typ cetnost cetnost
1 historicka stavba méstského domu 14 6,19
2 zamek 1 0,44
3 historicka tovarna (ptvodem z 19. stol) 0 0,00
4 soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 12 5,31
5 historické plavebni kanaly 0 0,00
6 historické zeleznice a zelezni¢ni stavby 0 0,00
7 venkovsky zamecek 0 0,00
8 milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kFize 1 0,44
9 stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00
10 opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00
11 rybniky a dal§i umélé vodni nadrze 48 21,24
12 historické doly 4 1,77
13 historické cesty 0 0,00
14 vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00
15 kiize, bozi muka 43 19,03
16 venkovska hospodarska staveni 8 3,54
17 historické méstské jadro 1 0,44
18 poutni kostel 0 0,00
19 hrad 0 0,00
20 historicky most 3 1,33
21 hradisté - pravéké 0 0,00
22 zficenina (hradu, zamku, klastera) 0 0,00
23 klaster 1 0,44
24 zvonice, kaplicka 21 9,29
25 tradi¢ni zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni) 0 0,00
26 hibitovy a nahrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00
27 pamatniky vyznacénych udalosti 26 11,50
28 pomniky vyznaénych osobnosti 5 2,21
busty, tabule a napisy vénované vyznacnym osobnostem a
29 udéalostem 4 1,77
30 skanzen 0 0,00
31 muzeum 4 1,77
32 galerie 0 0,00
33 pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00
34 déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00
35 misto Zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00
36 divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby,
37 maodni prehlidky atp. 5 2,21
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova
38 femeslna tvorba, atp. 4 1,77
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava d&j znamého
39 literarniho dila 3 1,33
nabidka praktickych akci - typu "femeslna dilna", "vyzkousej si
40 zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00
41 lazné 2 0,88
42 vyvySena mista 0 0,00
43 pfirodni zajimavosti a chranéna Guzemi pfirody 0 0,00
44 technicka zajimavost 3 1,33
45 kostel 10 4,42
46 park 1 0,44
47 zidovské pamatky 0 0,00
48 tvrz 1 0,44
49 region 0 0,00
50 pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1 0,44
Celkem 226 100,00

39




5.2 Struktura predpokladi kulturniho cestovniho ruchu v obcich

Nejvyznamng;j$i atraktivity pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Tiebonisko a také
jejich nejvétsi mnozstvi se nachdzi ptimo ve mésté Trebon. Nachazi se zde zamek, historické
centrum, jehoZz stfedem je ndmésti s fadou historicky zajimavych méstskych domi (napt. dim
¢. p. 97 ,,U Bilého konicka®, dim ¢. p. 89 §tépénka Netolického nebo budova radnice),
méstské opevnéni tvorici basty, brany (Hradecka brana, Svinenska brana, Novohradska brdna
a Bud¢jovickd brana) a zbytky hradeb, napt. u Bertinych lazni. Zajimava je i budova pivovaru
Regent, Mé&stské divadlo J. K. Tyla nebo méstskd vodarna. V Tieboni je také klaSter a
klasterni kostel sv. Jilji, ddle hibitovni kostel sv. Alzbéty. Je zde také mnoho kapli, napf.
Husova kaple, kaple sv. Jana Nepomuckého, kaple sv. Petra a Pavla, kaple sv. Vita ¢i kaple

vV s

Nachdzi se zde také mnoho pomnikl (napt. pomnik obétem I. svétové valky, doplnény
symbolickym hrobem a dvéma deskami se jmény obou vilek), pamatniki (pamatnik Josefa
Susty, pamdtnik Jakuba Kréina), pamétnich desek (pamétni deska J. K. Tyla na zahradnim
domku v Tylové ulici, pamétni deska Véclava Biezana na ndmésti, pamétni deska Jakuba
Kr¢ina z Jel¢an na jeho domé €. p. 15 v Ki¢inové ulici) a kiizt. Trebon je také prosluld svymi
festivaly (Okolo Ttebong, Zpatky do Tieboné, Cochtanova Tteboti, Kréinova Tieboi, Anifest
apod.) a slavnostmi (napi. Rybéiské, Pivni, Houbaiské slavnosti). Pro navs§tévnika mtze byt
zajimavé také to, Ze se v Tieboni natdCelo n€kolik zndmych filma ¢i seridlt (napf. film
Divoké pivo, seridl Pan Tau nebo Uzemi bilych krald). V nedaleké obci Domanin se nachdzi
velice zndma Schwarzenberskd hrobka, hibitovni kostel sv. Jilji nedaleko bfehti rybnika Svét
a na biehu Opatovického rybnika Opatovicky mlyn.

Dalsi obci, ve které je vetsi mnozstvi atraktivit, je LiSov. Nachdzi se zde farni
novogoticky kostel sv. Viclava spolu s barokni farou. Zajimava je i klasicistni budova staré
radnice, budova byvalého pivovaru a byvaly Schwarzenbersky Spitdl, ve kterém je dnes
Muzeum F. M. Capka a knihovna. Dal§fm muzeem nachizejicim se v LiSové je muzeum
hracich stroji. Déle se zde nachdzi kaple P. Marie Lurdské stojici na cest¢ vedouci k rybniku
Konif ¢i kapli¢ka sv. Jana Nepomuckého, ze které dnes ovSem zbyly pouze obvodové zdi. U
rybnika Konife se nachdzi také Koniisky neboli Reifi mlyn. V LiSové je také nékolik
pomnikl (pomnik padlym z I. svétové valky, pomnik obétem faSismu), soch (socha sv. Anny
Samatfeti, socha sv. Jana Nepomuckého) a kiiz (kiiZ na pamatku obétem I. svétové valky a
kiizek v mistech, kde byval na pfelomu 18. a 19. stoleti hibitov). Z hlediska cestovniho ruchu
mohou byt zajimavé také 2 zdkladni body (zdkladni nivelac¢ni bod, tzv. Locus perennis a
zédkladni bod trigonometrické sité 1. fadu), oba lidové zvané téz ,,Stied Evropy*. V poslednich
letech také pofdda mésto LiSov LiSovské slavnosti.

Nedaleko LiSova v obci Hurky je kaple sv. Jana Nepomuckého, pomnik obétem
ruznych vélek (husitskych vélek, vélky tficetileté, valky 1. svétové, pozdéji doplnén deskou se
jmény obéti nacistické okupace), kamenny silni¢éni most, byvald Skola sreliéfem J. A.
Komenského, roubend stavba pred usedlosti ¢. p. 26 (byvald sypka s Caste¢né¢ zachovanou
hlinénou omazavkou) a fada lidovych staveb. V obci Slovénice, nachdzejici se pobliZ rybnika
Dvoiiste, stoji goticky kostel sv. MikulaSe a Linharta, ddle pomnik padlym, usedlost ¢. p. 19
se zdobenymi Stity, usedlosti ¢. p. 1 a 2 (dochovand budova byla povaZzovéna za tvrz) a dalsi
velké statky tfebonského typu. Pres zatoku rybnika DvofisSté vede silnicni hrdz se dvéma
kamennymi mostky. Nachdzi se zde také Muzeum J. Dvofdka navazujici na tradici
zemédélského muzea p. Turinského, dale mlyn a kamenolom. V Miletin€ je ndvesni kaple,
novodobd sloupkové zvonicka, pomnik padlym v I. svétové vdlce a tfada lidovych staveb.
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V polich na severnim konci Miletina se nachdzi kamennd bozi muka. Nedaleko Dunajovic na
Dunajovické hote stoji barokni kaple, k niZ vede kiiZova cesta. Na Dunajovické hotfe byval

vvvvvv

V obci Stépanovice se nachdzi kostel Nanebevzeti Panny Marie, ddle kamenny
klenuty most, v jehoZ blizkosti je socha sv. Jana Nepomuckého, pomnik padlym I. svétové
vélky a historicky zajimava $kolni budova &. p. 2. Nedaleko Stdpanovic se nachdzi dvir
Vranin a u Vranina také milnik. Obec Stépanovice byvala v 19. stoleti také prosluld t&Zbou
Zelezné rudy.

Ve Zvikové je velice zajimavd pozdné gotickd vézovitd tvrz, ddle Skolni budova,
statek €. p. 19 s barokizujicim Stitem a fada velkych zemédélskych usedlosti. Nachazi se zde
také pomnik padlych (na pamét’ Sesti obéti I. svétové valky) a na ndvsi stoji kaplicka. V obci
Libin stoji kostel Bozského Srdce Pané, pred nim pamétni deska obétem 1. svétové valky, dale
je zde zajimava budova Skoly a severné€ od Libina kiiZ. V obci Vlkovice se nachdzi kapli¢ka a
fada lidovych staveb a v blizké obci Skalice jsou byvalé syenitové doly. Ve Spoli na navsi
stoji kaplicka a nedaleko se nachazi Spolsky mlyn, vedle né&j kaplicka a Karlav kiiZ. Na biehu
rybnika Svét stoji zajimavy soubor zemédélskych usedlosti zvany Odmény.

Ve mést¢ Lomnice nad LuZnici stoji goticky kostel sv. Viaclava a kostel sv. Jana
Kititele s renesan¢ni vézi, zajimava je i budova radnice. PobliZ v obci LuZnice se nachdzi
uceleny soubor lidovych staveb z 19. stoleti.

To byl jen kratky vycet nckterych, ale zdaleka ne vSech atraktivit, které se v obcich
v oblasti Ttfebonisko nachdzeji. Absolutni a relativni Cetnosti jednotlivych typd atraktivit
v obcich podle katastrdlnich izemi obci jsou uvedeny v tabulkach ¢. 5.2 — 5.11 (viz Ptiloha ¢.
2). Z téchto tabulek miZeme vidéet, Ze nejvetsi pocet atraktivit v obci je 81 a to v obci Trebon
(katastralnim uzemim zahrnuje obce Tiebon, Brilice, Preseka). Naopak nejmensi pocet
atraktivit je v obci Hvozdec, zde se vyskytuji 3 atraktivity vybranych typl. Primérny pocet
atraktivit v obci je 23.

5.3 Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obcich

Z odpovédi na otdzku z dotazovaciho Setfeni provedeného v Cervenci az zafi 2008
mezi u€astniky kulturniho cestovniho ruchu, ve které méli respondenti uvést tfi podle nich
nejvyznamnéjsi pamatky v oblasti jihozdpadnich Cech, byla sestavena tabulka ¢&. 5.12
zobrazujici pocet konkrétnich pamatek zminénych v radmci typu pamatky, pocet vSech zminek
podle typu pamdtky a na jeho zdkladé uréeny relativni potencidl v oblasti jihozdpadnich Cech.
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Tabulka ¢. 5.12 — Pocet konkrétnich pamatek zminénych v ramci typu pamétky, pocet vSech
zminek podle typu pamdtky a na jeho zdklad€ urCeny relativni potencidl

podet atraktivit v ramci typu pocet véech hodnota
typ pamatky zminek v relativniho
ve vSech pofadich| v prvnim pofadi | prvnim pofadi|  potenciélu

jecfmecne 'atraktl\vnty (z,amek Hluboka nad Vitavou, 3 3 699 44.13
meésto a zamek Cesky Krumlov)
zamek 22 15 229 14,46
hrad 10 7 160 10,10
historické méstské jadro 26 21 153 9,66
ziicenina (hradu, zamku, klastera) 18 12 117 7,39
historicka méstska stavba 6 3 31 1,96
klaster 4 2 20 1,26
chranéné Uzemi prirody 9 7 19 1,20
soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 8 2 19 1,20
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 6 6 16 1,01
lazné 4 2 16 1,01
vyvySena mista 7 4 14 0,88
historicky most 2 2 13 0,82
region 4 1 8 0,51
historické plavebni kanaly 3 2 8 0,51
zvonice, kaplicka 2 2 8 0,51
pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1 1 8 0,51
misto zivota vyznamné historické osobnosti 4 3 7 0,44
poutni kostel 8 3 6 0,38
venkovsky zamecek 8 4 4 0,25
kostel 4 3 4 0,25
venkovska hospodarska staveni 2 1 4 0,25
park 1 1 4 0,25
zidovské pamatky 2 1 3 0,19
vysidlené vesnice v pohranic¢i 4 2 2 0,13
technickd zajimavost 4 2 2 0,13
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce

) Ly X 3 2 2 0,13
bitvy, lidova femeslina tvorba, atp.
muzeum 3 1 2 0,13
hradisté - pravéké 3 1 1 0,06
pomniky vyznaénych osobnosti 2 1 1 0,06
historické cesty 1 1 1 0,06
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym

) 1 1 1 0,06

osobnostem a udalostem
skanzen 1 1 1 0,06
tvrz 1 1 1 0,06
historické doly 2 0 0 0
historicka tovarna (ptvodem z 19. stol) 1 0 0 0
historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 1 0 0 0
tradi¢ni zivot mistnich obyvatel 1 0 0 0
déjisté vyznamné historické udalosti 1 0 0 0
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava 1 0 0 0
déj znamého literarniho dila

Zdroj: Navratil 2009.

Presko¢ime-li jedinecné atraktivity (zdmek Hlubokd nad Vltavou a mésto a zamek
Cesky Krumlov), z tabulky ¢&. 5.12 vidime, Ze hned na druhém misté, co se tyée hodnoty
relativniho potencidlu, je zadmek. V oblasti Tfebonsko mé tedy veliky potencidl rozvoje
kulturniho cestovniho ruchu pravé zamek Tiebon. Historické méstské jadro, historicka
méstskd stavba a klaSter jsou dalSimi typy atraktivit, nachédzejici se ve mést¢ Trebon,
s pomérn¢ vysokymi hodnotami relativniho potencidlu. Muzeme fici, Ze z jednotlivych obci
spadajicich do oblasti Treboniska, ma nejvétsi potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu
pravé mésto Tiebon. V ostatnich obcich v oblasti Trebonisko se sice také vyskytuji zajimavé
atraktivity, ale obci Trebon se tyto obce v tomto nemohou vyrovnat.
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Konkrétni hodnoty relativniho potencidlu za kazdou obec jsou uvedeny v tabulkéch ¢.
5.2 — 5.11 (viz Ptiloha ¢. 2), tyto hodnoty jsou zvyraznény zelenou barvou. Hodnota
relativniho potencidlu jednotlivych typt atraktivit byla pfevzata z tabulky ¢. 5.12, typtum,
které v této tabulce nejsou uvedeny, byla pfifazena hodnota relativniho potencialu O.

Obdobny zavér vyplyva i z tabulky €. 5.13, sestavené z odpovédi anketdrniho Setfeni
mezi studenty oboru Obchodni podnikani, specializace Cestovni ruch, zobrazujici potencidl

dil¢ich atraktivit kulturniho cestovniho ruchu.

Tabulka €. 5.13 — Potencidl dil¢ich hmotnych atraktivit kulturniho cestovniho ruchu

typ pamatky hodnota potencialu
historické méstské jadro 9,05
zamek 8,97
zficenina 8,30
hrad 8,10
méstska historicka stavba 7,87
klaster 7,11
venkovsky zamecek 6,73
soubor venkovskych staveni 6,05
umélé vodni kanaly 5,87
rybniky a dalSi umélé vodni nadrze 5,30
mosty 5,13
historické Zeleznice 4,86
poutni mista 4,55
opevnéni (mezivale€né) 4,50
venkovska hospodarska staveni 3,57
vysidlené vesnice 3,31
historické tovarny 3,18
zvonice, kaplicka 3,00
historické doly 2,87
hradisté - pravéka 2,62
milniky, hraniéni kameny, smirCi kfize 2,60
historické cesty 2,39
historicky vyuzivand krajina - terasy 2,15
kFize 1,93

Zdroj: Navratil 2009.

Na vysokych ptickdch vidime zdmek, méstskou historickou stavbu ¢i klaster, tudiz
op¢t typy atraktivit vyskytujici se v oblasti Tiebonisko pouze nebo ptevazné v obci Trebon.

5.4 Rozdily v motivech navstévy podle navstévnickych segmentac¢nich
Kritérii

V této kapitole jsou porovndvany rozdily v motivech navstévy podle navstévnickych
segmentacnich kritérii. O jaké konkrétni motivy se jednd je zobrazeno v tabulce ¢. 5.14,
PULL 1 — 26 jsou oznaceny motivy, diky kterym jsou respondenti ,,tdhnuti* (pulled) k ucasti
na cestovnim ruchu, PUSH 1 — 18 jsou oznaCeny motivy, kterymi jsou respondenti ,.tlaceni*
(pushed) k ucasti na cestovnim ruchu.
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Tabulka €. 5.14 — Motivy navstévy

Oznaceni Motiv
PULL 1 prirodni prostredi

PULL 2 voda ke koupani

PULL 3 moznost fyzicky aktivniho vyZziti

PULL 4 mista, kde si mohu uzit soukromi

PULL 5 nocni zivot

PULL 6 rozdilna mista k vidéni

PULL 7 mili mistni lidé

PULL 8 tradicni Zivot mistnich obyvatel

PULL 9 zdravé prostredi

PULL 10 | moznost nakupt

PULL 11 | moznost ob&erstveni a stravovani

PULL 12 | hrad, zficenina, zamek, klaSter s pravodcovskym okruhem
PULL 13 | hrad, zficenina bez pravodcovského okruhu
PULL 14 | muzeum

PULL 15 | galerie

PULL 16 [ aktualni vystava v muzeu ¢i galerii

PULL 17 | vyznamna historicka udalost

PULL 18 | misto zivota vyznamné historické osobnosti
PULL 19 [ divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby
PULL 20 [ zébavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni prehlidky atp.
PULL 21 [ zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova femesina tvorba atp.
PULL 22 | z&bavni koutky a akce pro déti

PULL 23 | lidova architektura

PULL 24 | historickd mésta

PULL 25 | klid

PULL 26 | nabidka wellness nebo lazenskych sluzeb
PUSH 1 relaxovat fyzickou rekreacni Cinnosti

PUSH 2 [ uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace
PUSH 3 | seznamit se s lidmi opa¢ného pohlavi

PUSH 4 | zazit dobrodruzstvi

PUSH 5 | navstivit zajimava mista

PUSH 6 | zménit prostredi

PUSH 7 | potkavat nové lidi

PUSH 8 | moZnost byt tim, ¢im opravdu jsem

PUSH 9 | nedélat nic a jen relaxovat

PUSH 10 | poznavat nova mista

PUSH 11 | byt na misté, kde nebyli znami

PUSH 12 | po cesté si o zazitcich povidat s prateli

PUSH 13 | na misté vzpominat na "staré dobré ¢asy"
PUSH 14 | navstivit znamé a pfibuzné

PUSH 15 | byt s rodinou

PUSH 16 | byt s prateli

PUSH 17 | bavit se

PUSH 18 | néCemu se naucit

V nasledujicich tabulkach, porovndvajicich motivy podle jednotlivych segmentacnich
kritérii, jsou vzdy Ciselné vyjadieny prumérné hodnoty odpovédi, smérodatné chyby priméra
(SE), hodnoty F (velikost statistiky rozdilu) a p. Pismena za hodnotami praméri vyjadiuji
rozdilné skupiny odpovédi na drovni 0,05 zaloZzené na Tukeyho post hoc testu pro nestejny
pocet n. Hvézdic¢ky oznacuji signifikaci rozdill, kdy hodnoty p < 0,05 jsou signifikantni (p <
0,05 je oznaceno jako *, p < 0,01 jako ** a p < 0,001 jako ***). Rozdily v motivech mezi
muZzi a Zenami nejsou piili§ vyznamné, jak miZeme vidét v tabulkéch €. 5.15 a 5.16.
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Tabulka €. 5.15 — Zhodnoceni PULL motivii podle pohlavi, n = 1584

. , Zeny Muzi
Motiv/Pohlavi Pramér SE Pramér SE F
PULL 1 4,38 0,03 4,32 0,03 2,15
PULL 2 4,03 0,04 4,02 0,04 0,01
PULL 3 3,62 a 0,04 3,76 b 0,05 484 *
PULL 4 3,91 0,04 3,80 0,05 3,49
PULL 5 3,09 0,05 3,23 0,06 3,33
PULL 6 3,93 0,03 3,90 0,04 0,31
PULL 7 3,92 b 0,04 3,77 a 0,04 6,19 *
PULL 8 2,79 b 0,04 2,60 a 0,05 9,36] **
PULL 9 4,38 0,03 4,31 0,04 2,76
PULL 10 3,30 b 0,04 2,82 a 0,05 52,15 ***
PULL 11 4,08 a 0,04 4,20 b 0,04 494 *
PULL 12 3,55 b 0,04 3,33 a 0,05 12,83] ***
PULL 13 3,17 0,04 3,10 0,05 1,12
PULL 14 2,55 0,04 2,53 0,05 0,09
PULL 15 2,28 b 0,04 2,11 a 0,04 8,13 **
PULL 16 2,45 b 0,04 2,26 a 0,05 8,46 **
PULL 17 2,57 0,04 2,61 0,05 0,55
PULL 18 2,50 b 0,04 2,37 a 0,04 4,73 *
PULL 19 2,51 b 0,04 2,12 a 0,05 35,36| ***
PULL 20 3,01 b 0,05 2,86 a 0,05 459 *
PULL 21 3,00 0,04 2,94 0,05 0,76
PULL 22 2,31 0,05 2,21 0,05 1,94
PULL 23 2,98 b 0,04 2,77 a 0,05 11,71 ™
PULL 24 3,70 b 0,04 3,50 a 0,05 12,09| ***
PULL 25 4,02 b 0,04 3,89 a 0,05 467 *
PULL 26 2,92 b 0,05 2,42 a 0,05 54, 77| ***

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tabulka €. 5.16 — Zhodnoceni PUSH motivl podle pohlavi, n = 1584

. , Zeny Muzi
Motiv/Pohlavi —pm—sr SE Bramer SE F
PUSH 1 359 ] a] 004 | 33 | b | 004 519] *
PUSH 2 451 0.03 | 450 0,03 0,10
PUSH 3 247 | a | 005 | 283 | b | 0.06 | 22.46] =
PUSH 4 345 | a | 004 | 368 | b | 0.05 | 1247 =
PUSH 5 431 | b | 003 | 420 | a | 003 582 *
PUSH 6 411 0.04 | 4,09 0.04 0.12
PUSH 7 3.47 0.04 | 3,35 0,05 413 *
PUSH 8 344 | a | 005 | 358 | b | 0.05 440 *
PUSH 9 3.33 0.04 | 3,20 0,05 3.79
PUSH 10 408 0.03 | 427 0,03 0.11
PUSH 11 203 | a | 004 | 216 | b | 0,05 466] *
PUSH 12 3.41 0.04 | 3.35 0.05 1,04
PUSH 13 283 0.05 | 2.92 0.05 1,69
PUSH 14 315 | b | 005 | 293 | a | 0,05 9.00] &
PUSH 15 393 | b | 004 | 374 | a | 005 8.8 *
PUSH 16 3.88 0,04 | 3.85 0,05 0,32
PUSH 17 4.20 0.03 | 421 0.04 0,08
PUSH 18 3.07 0.04 | 3.4 0.05 408 *

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Co se tyce veku, jsou rozdily v motivech mezi respondenty velice vyznamné, coz je
patrné z tabulek ¢. 5.17 a 5.18 (viz Priloha €. 2). Je tedy zfejmé, Ze existuji aktivity, které
zavisi na veéku. Naptiklad no¢ni Zivot nejvice pfitahuje osoby ve véku 18 — 20 let a naopak
nejméné osoby nad 70 let v€ku. Toto srovnani miZeme vidét na obrdzku €. 5.1, zobrazeny
jsou zde primérné hodnoty odpovédi, pismena vyjadiuji rozdilné skupiny odpoveédi.

Obrazek €. 5.1 — Rozdily v motivu nocni Zivot podle véku, n = 1584
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Rozdily v motivech podle nejvyssiho dokonceného vzdélani, které muzeme vidét
v tabulkdch ¢. 5.19 a 5.20 (viz Piiloha ¢. 2), jsou vyznamné pouze u nckterych motivi,
napiiklad potkdvat nové lidi je motivem ndvstévy nejvice pro respondenty se zdkladnim
vzdélanim.

Rozdily v motivech podle poctu obyvatel obce respondentova bydliSté nejsou témét
zadné. Co se tyce rozdili v motivech podle toho, kolik finan¢nich prostiedkli na osobu
vynalozili respondenti pfi své aktudlni dovolené, u vétSiny motivl tyto rozdily nejsou piili§
vyznamné. OvSem napiiklad nabidka wellness nebo lazeniskych sluZeb je dilezitym motivem
pro skupinu respondentt, ktefi vynalozili pfi své aktudlni dovolené vice nez 20 tisic K¢ na
osobu. Tyto rozdily jsou zobrazeny v tabulkach €. 5.21 a 5.22 (viz Ptiloha €. 2).

Rozdily v motivech podle zptisobu vybéru dovolené, ktery respondenti uptednostiuji,
jsou u nékterych motivii pomérné vyznamné, coZ je patrné z tabulek ¢. 5.23 a 5.24 (viz
Ptiloha ¢. 2). Naptiklad nabidka wellness nebo lazenskych sluzeb je diileZitym motivem spise

Vv

pro skupinu respondentd upiednostiiujici nabidku nejvyssi kvality.
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Motivy navstévy se podle ndzorii respondentli na historii liSi, jak miZeme vidét
v tabulkdch €. 5.25 a 5.26 (viz Ptiloha €. 2). Nejvétsi rozdily jsou napiiklad u motivu hrad,
ziicenina, zamek, klaster s privodcovskym okruhem ¢i lidové architektura, tyto motivy jsou
nejvice dileZité pro respondenty, kteti povazuji historii zajimavou, naopak nejméné dileZité
pro ty, pro které je historie nudnd nebo spiSe nudnd. Srovnani motivu hrad, zficenina, zamek,
klaster s priivodcovskym okruhem podle ndzoru na historii je i graficky vyjadieno na obrazku
¢. 5.2, zobrazeny jsou zde primérné hodnoty odpovédi, pismena vyjadiuji rozdilné skupiny
odpovédi.

Obrézek ¢. 5.2 - Rozdily v motivu hrad, zficenina, zdmek, klaster s privodcovskym okruhem
podle nézoru na historii, n = 1584
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Rozdily v motivech podle tcasti na cestovnim ruchu jsou také pomérné vyznamné,
tyto rozdily jsou zobrazeny v tabulkdch ¢. 5.27 a 5.28 (viz Ptiloha €. 2).

Co se tyCe zhodnoceni motivii podle ndvstévnosti, rozdily v motivech jsou opét
vyznamné, tyto rozdily jsou patrné z tabulek ¢. 5.29 a 5.30 (viz Piiloha €. 2). Vyrazné&ji se lisi
napiiklad motiv hrad, zficenina bez pravodcovského okruhu, tento motiv je velice dulezity
pro respondenty s vysokou a velmi vysokou navstévnosti, naopak nejméné vyznamny pro
respondenty s navstévnosti extrémné nizkou. DalSim piikladem mitiZe byt motiv historicka
mésta, tento motiv je také nejvice dulezity pro respondenty s vysokou a velmi vysokou
navstévnosti a nejméné dulezity pro ty, jejichZ navstévnost v poslednich 12 mésicich byla
extrémné nizka. Toto srovndni je 1 graficky vyjddfeno na obrdzku €. 5.3, zobrazeny jsou zde
opét prumérné hodnoty odpovédi, pismena vyjadiuji rozdilné skupiny odpovédi.
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Obrazek €. 5.3 - Rozdily v motivu historickd mésta podle navstévnosti, n = 1584
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Nizka Vy$$i stredni Velmi wsoka
Navstévnost

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

5.5 Rozdily v image atraktivit mezi typy navstévnickych atraktivit

Obrazek €. 5.4 zobrazuje pocity, které v respondentech vzbudilo osm danych obrazkd.
Osa x znazornuje dvojice pocitli, které respondenti oznacovali na péti¢lenné stupnici (1 =
uréité pocit uvedeny dole, 5 = uréité pocit uvedeny nahote). Cisla na ose y vyjadiuji priméry,
které byly spocitany u kazdého obrazku pro kazdou dvojici pociti. MiiZzeme vidét, Ze obrazky
vzbuzovali spiSe nevtiravy, pfijemny, zajimavy, povznaSejici, krasny a uklidnujici pocit.
V tomto se vyraznéji odliSuje pouze obrazek hraného piedstaveni ,sttedovéké® bitvy, ktery
vzbuzuje spiSe pocit vzruSujici.
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Obrézek €. 5.4 — Bipolarni pocity mezi obrazky, n = 1584
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V tabulce ¢. 5.31 jsou zobrazeny primérné hodnoty odpovédi. Pismena vedle nich vyjadiuji rozdilné skupiny odpovédi na drovni 0,05
zalozeny na Tukeyho HSD post-hoc testu pro nestejny pocet n. Hvézdicky predstavuji signifikaci rozdilti, kdy hodnoty na p < 0,05 jsou
signifikantni (p < 0,05 je oznaceno jako *, p < 0,01 jako ** a p < 0,001 jako ***).
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Tabulka €. 5.31 — Rozdily bipolarnich pociti mezi obrazky, n = 1584

Pocit/Obrazek Hrad Meznik | Expozice | Remeslo Hody Bitva Venkov Mésto F
uklidfujici - vzrugujici 3,04 a| 2,30 243 | b 1288 a|290| a|4,16| d | 2,02 | c | 3,04 | a | 221,24| #«+

b
ohyzdny - krsny 420| d [356|b|348|ab[376| c|388|c|337|a|420]|d]440| e 12822«
ab|277|d|282|d|249| b|235|ab|316| e |231|ac|216]| c | 83,00«
d
b

povznasejici - tisnivy 2,37

332|c|381|a|374|a|[38|a|370|al426|b| 6301«
nepfijemny - pijemny || 418 | @ | 359 355 b |383|d|399|e|327|c|422|a|431|a]|106710f
nevtiravy - vtiravy || 197 | @ | 219 | be| 2,37 [ cd | 221 | be | 2,32 |bed| 2,46 | d | 1,93 | a | 2,04 | ae| 24,59 «-

nudny - zajimavy 4,25 | b | 3,50

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Rozdily mezi obrazky jsou vyznamné, u dvojice pocitl uklidnujici-vzrusujici vzbuzoval u respondentl nejvice uklidiiujici pocit obrazek
venkova, naopak nejvice vzruSujici pocit vzbuzoval obrdazek hraného ptestaveni ,stfedoveké™ bitvy. U dvojice pocitli ohyzdny-krdsny se
respondenti pfiklanéli nejvice k pocitu krasny, a to zejména u obrazku mésta a dédle pak zticeniny hradu a venkova. Nejvice povznésejici pocit
vyvoldval v respondentech obrdzek mésta, spiSe k tisnivému pocitu se zase respondenti pfiklan€li u obrdzku ,stfedoveké bitvy. Za nejvice
zajimavy povazovali respondenti obrazek mésta a zficeniny hradu, naopak nejvice nudny jim pak pfiSel obrazek statické muzejni expozice. U
dvojice pocitll nepiijemny-piijemny vzbuzoval v respondentech piijemny pocit nejvice obrazek mésta, dile pak venkova a ziiceniny hradu, spiSe
nepiijemny pocit vzbuzoval zejména obrazek hraného piedstaveni ,stredoveéké™ bitvy. U dvojice pociti nevtiravy-vtiravy v respondentech
vzbuzovali obrazky spiSe nevtiravy pocit, za nejméné vtiravy obrdzek povazuji respondenti obrdzek venkova a ddle pak hradu.

Obecné o image celé oblasti jihozdpadnich Cech mezi d¢astniky kulturniho cestovniho ruchu vypovid4 obrizek ¢&. 5.5. Z né&j je patrné, Ze
podle respondentii vystihuje dovolenou v jihozdpadnich Cechich zejména piiroda s 565 zminkami ve viech pofadich, co se tyde prvki
souvisejicich s dédictvim a kulturnim cestovnim ruchem, hned na druhém misté respondenti uvadéli historické pamétky a zajimavosti a jejich
navstévu (388 zminek) a déle rybniky a jejich vylovy (279 zminek). Dalsi prvky souvisejici s dédictvim a kulturnim cestovnim ruchem, které
byly €asto zmiflovény, jsou naptiklad hrady a zficeniny (87 zminek), festivaly, kulturni akce, akce, koncerty (64 zminek) ¢i zdmky (62 zminek).
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Obréazek €. 5.5 — 25 nejcastéji respondenty zminovanych slov, kterd podle nich nejlépe
vystihuji dovolenou v jihozdpadnich Cechéch, uveden je pocet zminek ve vSech potadich, n =
4715 (z 1584 dotazniki)
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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6. Diskuse

Prvnim dil¢im cilem prace bylo posoudit projevy dédictvi jako predpoklady
cestovniho ruchu v oblasti Tieboiiska. Ze ziskanych vysledkd, které jsou uvedeny v kapitole
5. Vysledky, mizeme potvrdit hypotézu H1.1, ktera tikd, Ze ve zkoumaném regionu existuje
diverzifikovana struktura ptedpokladii cestovniho ruchu spojenych s dédictvim. V oblasti
Treboiiska je diverzifikace struktury pfedpokladii cestovniho ruchu spojenych s dédictvim
opravdu velikd (viz tabulka €. 5.1). Nachdzi se zde jedinecné a pro tuto oblast velice
vyznamné atraktivity, jako je zdmek Ttebon a celé historické centrum mésta Tieboné, dédle
napiiklad Schwarzenberskd hrobka ¢i rybniky, které jsou pro nejednoho ndvstévnika této
oblasti velice zajimavé a ldkavé, a fada dalSich. OvSem jsou zde i atraktivity s vyznamnosti
naopak velmi malou ¢i téméf nulovou, které se v této oblasti nachdzeji témétf na kazdém
kroku. Pfikladem mohou byt rizné pomniky, pamatniky nebo pamétni desky vénované
vyznamnym osobnostem a uddlostem, zvonicky, bozi muka, kifiZe a podobné. Hypotézu H1.2,
ktera tik4, ze struktura ptedpoklada kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi obcemi
zkoumané oblasti lisi, miZzeme také potvrdit. Napiiklad struktura ptfedpokladli kulturniho
cestovniho ruchu v obci Ttebon je velice odlisSna od této struktury v obci Hvozdec ¢i LuZnice
(viz tabulky ¢. 5.2, 5.10 a 5.11). Zatimco v téchto obcich se nachdzi jen malé mnozstvi
atraktivit, spadajicich jen do n¢kolika malo sledovanych typt (naptiklad soubor venkovskych
staveni, kiiZze, boZi muka), vobci Trebonn je tato struktura atraktivit mnohem vice
diverzifikovand, nachéazi se zde zadmek, historické stavby méstskych domd, kostely, kaple, ale
1 muzeum, ldzn¢ nebo pivovar.

Dal$im dil¢im cilem bylo zhodnotit dlohu kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje
cestovniho ruchu oblasti Tteboniska a potvrdit ¢i vyvréatit hypotézu H2.1, Ze vyznam
kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi
obcemi zkoumané oblasti 1isi. I tuto hypotézu muzeme ze ziskanych vysledk potvrdit.
Z jednotlivych obci, které spadaji do oblasti Tiebonska, ma nejvétsi potencidl rozvoje
kulturniho cestovniho ruchu mésto Tiebon (viz tabulka €. 5.2). I kdyZ se i v ostatnich obcich
vyskytuji zajimavé atraktivity, tyto obce se obci Tfebon v tomto nemohou vyrovnat.

Ttetim dil¢im cilem bylo zhodnotit motivy ndvstévnika atraktivit kulturniho dédictvi.
Hypotézu H3.1, ktera tikd, Ze existuji rozdily v motivech navstévy mist spojenych s kulturnim
dédictvim podle navstévnickych segmentacnich kritérii, miZeme opé¢t potvrdit. Vyznamné
rozdily v motivech mezi respondenty byly zejména z hlediska v€ku, nazorti respondentl na
historii, ddle podle navstévnosti, zptisobu vybéru dovolené, ktery respondenti uptednostiiuji, a
podle ucasti na cestovnim ruchu. Napiiklad motiv no¢ni Zivot nejvice piitahuje osoby ve véku
18 — 20 let, naopak nejméné¢ osoby starSi 70 let (viz obrazek €. 5.1). A existuje fada dalSich
aktivit, které zavisi na v€ku. Co se tyCe rozdili v motivech podle ndzorti respondenti na
historii, vyznamny rozdil byl napfiklad u motivu hrad, zficenina, zdmek, klaSter
s priavodcovskym okruhem, tento motiv je nejvice dilezity pro ty respondenty, ktefi povazuji
historii za zajimavou, a naopak nejmén¢ duleZity pro ty, pro které je historie nudnd nebo spise
nudnd (viz obrazek ¢. 5.2). Prikladem rozdili v motivech z hlediska ndvstévnosti miiZze byt
motiv hrad, zficenina bez priivodcovského okruhu (viz tabulka €. 5.29). Tento motiv je velice
dilezity pro respondenty s vysokou a velmi vysokou navstévnosti, naopak nejmén¢ vyznamny
pro respondenty s ndvstévnosti extrémné nizkou. A takovychto rozdili v motivech ndvstévy
mist spojenych s kulturnim dédictvim podle navstévnickych segmentacnich kritérii je cela
fada. Identifikovat se tak podafilo velké mnoZstvi rozdilli mezi ndvsStévniky kulturné-
historicky zajimavych mist.
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Ctvrtym a poslednim dil¢im cilem bylo zhodnotit image atraktivit kulturniho dédictvi
a potvrdit ¢i vyvrétit hypotézu H4.1, zda existuji rozdily vimage atraktivit mezi typy
navstévnickych atraktivit. Tato hypotéza byla také potvrzena, rozdily mezi obrazky, které
zobrazovaly jednotlivé typy atraktivit, jsou vyznamné (viz tabulka ¢. 5.31). Napiiklad u
dvojice pocitt uklidilujici-vzruSujici vzbuzoval u respondenti nejvice uklidiiujici pocit
obrdazek venkova, naopak nejvice vzruSujici pocit vzbuzoval obrizek hraného prestaveni
»sttedoveéké® bitvy. DalsSim piikladem muze byt, Ze za nejvice zajimavy povazovali
respondenti obrazek mésta a zficeniny hradu, naopak nejvice nudny jim pak pfiSel obrazek
statické muzejni expozice. Co se tyce prvkl souvisejicich s dédictvim a kulturnim cestovnim
ruchem, bylo také zjiSténo, Ze podle respondentli vystihuji dovolenou v jihozdpadnich
Cechéch zejména historické pamatky a zajfmavosti a jejich ndvstéva, rybniky a jejich vylovy,
dale pak hrady a zficeniny, festivaly, kulturni akce, akce, koncerty nebo zamky (viz obrazek
¢. 5.5). VétSina z téchto prvki se v oblasti Trebonska nachazi nebo potada a to je jisté pro tuto
oblast pfinosem.

Trebon, jakoZto obec s nejveétsSim poctem atraktivit kulturniho dédictvi a s nejvétSim
potencidlem rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v oblasti Tieboniska, vychdzi z moZnosti,
které ma. At uz je to kulturni dédictvi v podobé nddherné méstské pamétkové rezervace, kterd
je ve svych hranicich zachovdna od dob renesance, nebo ptfiroda v okoli mésta. Tato piiroda je
pfetvorend lidskyma rukama — z baZin na hospodéisky vyuZzivanou krajinu s naddhernymi
rybniky a vodoteemi. Toto vSechno je pfedpokladem pro to, aby Ttebon a cely region m¢l
jako jednu ze zdkladnich priorit cestovni ruch. V rdmci cestovniho ruchu pak specifickou
oblast tvoii lazenistvi, na kterém Ttebon zaklada svoji rozvojovou strategii. Rozvoj této oblasti
je vyznamnym pilitem budoucnosti mésta (Houdek 2006), ale i budoucnosti celé oblasti
Tiebonska. Uvédomime-li si, Ze tfebonskymi laznémi ro¢né projde vice jak 25 000 klientt,
musi se to nékde odrazit. V neposledni fad¢ je také dileZitd nabidka a droven sluZeb, které
muiZze navstévnik vyuzivat. Jednd se o nabidku ubytovani, stravovani, sportovni i kulturni
vyziti véetné pamatek, zamku 1 Schwarzenberské hrobky. VSechny tyto sluzby jsou v Tfeboni
diky aktivité podnikatelti na velmi slusné drovni (Vana 2009). Pro rozvoj cestovniho ruchu
v celé oblasti Trebonska je vSak zapottebi tyto sluzby rozsifit a zkvalitnit 1 v ostatnich obcich
této oblasti a navstévnikim ukdzat, Ze i mimo Tieboin se nachazi fada krasnych a zajimavych
atraktivit kulturntho dédictvi, které stoji zato navstivit. Tyto obce mohou vyuzit velkého
vyznamu Tieboné, ktery toto mésto v oblasti Treboiiska md, a jeji navstévniky obdivujici
samotné centrum mésta prildkat 1 do jeho neméné krasného okoli.
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7. Zavér

Cilem této prace bylo zhodnotit soucasny stav a moznosti dalSiho vyuziti kulturniho
dédictvi pfi rozvoji cestovniho ruchu v oblasti Tteboriska. V této oblasti bylo sledovano 50
typt atraktivit kulturniho dédictvi. Vyjadifena byla absolutni a relativni cCetnost téchto
jednotlivych typt atraktivit jak v celé oblasti Tteboniska, tak v jednotlivych obcich této
oblasti. Bylo zjisténo, Ze diverzifikace struktury ptedpokladi cestovniho ruchu spojenych
s dédictvim je v oblasti Trebonska velika a tato struktura se 1iSi 1 mezi jednotlivymi obcemi
této oblasti. Na zdklad¢ tohoto zjiSténi jsme mohli potvrdit hypotézu H1.1, Ze ve zkoumaném
regionu existuje diverzifikovand struktura ptredpokladii cestovniho ruchu spojenych
s dédictvim, i hypotézu H1.2, Ze struktura piedpokladii kulturniho cestovniho ruchu se mezi
jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.

7. dat ziskanych z dotazovaciho Setfeni z Cervence az zafi 2008, ze kterych byl
vypocitan relativni potencidl dil¢ich atraktivit, a idaji o poctu atraktivit jednotlivych typt v
obcich bylo zjisténo, Ze z jednotlivych obci, které spadaji do oblasti Treboniska, ma nejveétsi
potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu mésto Trebon. I kdyz se i v ostatnich obcich
vyskytuji zajimavé atraktivity kulturniho dédictvi, obci Ttebon se tyto obce v tomto nemohou
vyrovnat. Mohli jsme tak potvrdit hypotézu H2.1, kterd tikd, Ze vyznam kulturniho dédictvi v
potencidlu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivymi obcemi zkoumané
oblasti lisi.

Pro zhodnoceni motivli navstévnikl atraktivit kulturniho dédictvi a image atraktivit
kulturniho dédictvi bylo taktéZ vyuZito dat ziskanych z jiZ zminéného dotazovaciho Setieni.
Analyzou téchto dat za pomoci pocitacovych programli bylo zjist€éno, ze existuji rozdily
v motivech navStévy mist spojenych skulturnim dédictvim podle névstévnickych
segmentacnich kritérii i rozdily vimage atraktivit mezi typy ndavsStévnickych atraktivit.
Hypotéza H3.1 1 hypotéza H4.1 byla tedy také potvrzena.

MozZnosti dalS$iho vyuziti kulturntho dédictvi pfi rozvoji cestovniho ruchu v oblasti
Treboiiska jsou znacné. Vyskytuje se zde celd fada zajimavych atraktivit kulturniho dédictvi,
nckteré jsou velice zndmé, jiné méné. Nejveétsi mnoZstvi atraktivit kulturntho dédictvi a i
nejvetsi potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu mé v této oblasti mésto Trebor.
K tomuto tvrzeni prispiva i fakt, Ze se Trebon stala v roce 2008 podle ¢tendit ¢asopisu Travel
in the Czech Republic tfetim nejatraktivngj§im mistem v Ceské republice. Oviem potencidl
rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v ostatnich obcich také neni zanedbatelny. Domnivam
se, Ze oblast Trebofiska by mohla rozvijet cestovni ruch a profitovat nejen z téch atraktivit,
které znamé jsou a t€si se hojné navstévnosti, ale 1 z té€ch atraktivit méné zndmych, které jsou
také krasné a zajimavé. OvSem tyto atraktivity se musi dostat do povédomi lidi. V této oblasti
by mohla pozitivnim smérem ovlivnit chovani dc€astnikii cestovniho ruchu marketingova
komunikace.
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8. Summary

The object of this bachelor thesis was to evaluate current condition and opportunities
of further cultural heritage‘s utilization together with the tourist trade development in the area
of Ttebonisko. For this purpose 50 types of cultural heritage attractivity was being observed in
this area and during the period July — September 2008 through a primary marketing research
there was implemented a face-to-face questioning with 1598 domestic tourist visitors.

The results of analyses says that there are many opportunities of further cultural
heritage’s utilization in the area of Trebonsko. There are many interesting landmarks of the
cultural heritage, not all of them well known. Tteboil town has the biggest amount of cultural
heritage attractivities as well as the biggest potential of tourist trade development but the
towns and villages in the vicinity also have some potential. These towns and villages may
profit from Tfebon’s high value and prestige and therefore also draw the tourist’s attention.

The author of this thesis believes that the area of Tiebonsko could develop tourist
trade and profit not only from the well-known attractivities but also from those not such well-
known but not less interesting. However, these attactivities must first bring themselves to
people’s notice. Marketing communication could possibly positively influence the behavior of
tourist trade participants.
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10. Prilohy

Piiloha ¢. 1 — Prostorova databaze atraktivit kulturniho dédictvi v oblasti Trebonska
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Piiloha ¢. 2 — Tabulky

Tabulka ¢. 5.2 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

Trebon, v katastrdlnim tizemi jsou zahrnuta sidla Ttebon, Bfilice a Preseka

Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kaéd Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historickd stavba méstského domu 9 11,11 1,96 17,64
2 | zamek 1 1,23 14,46 14,46
3 | historicka tovarna (ptivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 0 0,00 1,20 0,00
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické zeleznice a zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zamecek 0 0,00 0,25 0,00
8 [ milniky, hrani¢ni kameny, smir&i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 24 29,63 1,01 24,24
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kFize, bozi muka 8 9,88 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 0 0,00 0,25 0,00
17 | historické méstské jadro 1 1,23 9,66 9,66
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 [ hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 1 1,23 1,26 1,26
24 | zvonice, kaplicka 7 8,64 0,51 3,57
25 | tradi¢ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznaénych udalosti 6 7,41 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 2 2,47 0,06 0,12
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 3 3,70 0,06 0,18
30 | skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 1 1,23 0,13 0,13
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 [ pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu ¢i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | dgjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto Zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 |hudby, médni prehlidky atp. 5 6,17 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 |lidova femeslIna tvorba, atp. 3 3,70 0,13 0,39
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dgj
39 [znameého literarniho dila 3 3,70 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si Zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 2 2,47 1,01 2,02
42 | vyvy$ena mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pfirodni zajimavosti a chranéna Gzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technickd zajimavost 1 1,23 0,13 0,13
45 | kostel 2 2,47 0,25 0,50
46 | park 1 1,23 0,25 0,25
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1 1,23 0,51 0,51
Celkem 81 100,00 [ 7506
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Tabulka ¢. 5.3 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci
LiSov, v katastrdlnim tizemi jsou zahrnuta sidla LiSov, Hirky, Horni a Dolni Miletin, Horni a
Dolni Slovénice, Vlkovice

Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kéd Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historickd stavba méstského domu 4 8,33 1,96 7,84
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (ptivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 7 14,58 1,20 8,40
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezniéni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zamecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir&i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuZzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 4 8,33 1,01 4,04
12 | historické doly 1 2,08 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kiiZze, bozi muka 5 10,42 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 3 6,25 0,25 0,75
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 2 417 0,82 1,64
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zadmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 5 10,42 0,51 2,55
25 | tradiéni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznaénych udalosti 7 14,58 0,00 0,00
28 | pomniky vyzna¢nych osobnosti 2 4,17 0,06 0,12
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 | skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 [ muzeum 3 6,25 0,13 0,39
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto Zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 |hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIna tvorba, atp. 1 2,08 0,13 0,13
misto, kde se natécel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si Zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySena mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pfirodni zajimavosti a chranéna tzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 2 417 0,13 0,26
45 | kostel 2 4,17 0,25 0,50
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 48 100,00
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Tabulka ¢. 5.4 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

Stépanovice
Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 6,25 1,20 1,20
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 [ milniky, hrani¢ni kameny, smiréi kfize 1 6,25 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 6,25 1,01 1,01
12 | historické doly 2 12,50 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, bozi muka 4 25,00 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 1 6,25 0,25 0,25
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 1 6,25 0,82 0,82
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 0 0,00 0,51 0,00
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 3 18,75 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 1 6,25 0,06 0,06
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pfirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 1 6,25 0,25 0,25
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 16 100,00 [ 359
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Tabulka ¢. 5.5 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

Zvikov
Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 2 16,67 1,20 2,40
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 8,33 1,01 1,01
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, bozi muka 0 0,00 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 1 8,33 0,25 0,25
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 1 8,33 0,51 0,51
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 6 50,00 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dgj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femesIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 0 0,00 0,25 0,00
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 1 8,33 0,06 0,06
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 12 100,00 [ 423
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Tabulka ¢. 5.6 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci
Libin, v katastralnim tzemi jsou zahrnuta sidla Libin a Spoli

Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 5,56 1,20 1,20
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 4 22,22 1,01 4,04
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, bozi muka 7 38,89 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 2 11,11 0,25 0,50
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 2 11,11 0,51 1,02
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 0 0,00 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 1 5,56 0,06 0,06
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 1 5,56 0,25 0,25
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 18 100,00 [ 707]
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Tabulka ¢. 5.7 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

Domanin
Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 0 0,00 1,20 0,00
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 4 33,33 1,01 4,04
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, bozi muka 2 16,67 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 1 8,33 0,25 0,25
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 2 16,67 0,51 1,02
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 2 16,67 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 1 8,33 0,25 0,25
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 12 100,00 [ 556
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Tabulka ¢. 5.8 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

Dunajovice
Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 0 0,00 1,20 0,00
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 2 15,38 1,01 2,02
12 | historické doly 1 7,69 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, bozi muka 6 46,15 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 0 0,00 0,25 0,00
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 2 15,38 0,51 1,02
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 2 15,38 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 0 0,00 0,25 0,00
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 13 100,00 [ 504
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Tabulka ¢. 5.9 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci
Lomnice nad LuZnici

Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 1 5,56 1,96 1,96
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 0 0,00 1,20 0,00
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 7 38,89 1,01 7,07
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, bozi muka 6 33,33 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 0 0,00 0,25 0,00
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 2 11,11 0,51 1,02
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 0 0,00 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pfirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 2 11,11 0,25 0,50
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 18 100,00 [ 1055

67



Tabulka €. 5.10 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

LuZnice
Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 20,00 1,20 1,20
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 20,00 1,01 1,01
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, boZi muka 2 40,00 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 0 0,00 0,25 0,00
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 0 0,00 0,51 0,00
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 0 0,00 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava dégj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pfirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 1 20,00 0,25 0,25
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 5 100,00 [ 246
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Tabulka €. 5.11 — Typy atraktivit a jejich potencidl rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obci

Hvozdec
Absolutni Relativni Potencial Vysledny
Kod Typ Cetnost Cetnost atraktivity potencial
1 | historicka stavba méstského domu 0 0,00 1,96 0,00
2 | zamek 0 0,00 14,46 0,00
3 | historicka tovarna (plivodem z 19. stol) 0 0,00 0,00 0,00
4 | soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 0 0,00 1,20 0,00
5 | historické plavebni kanaly 0 0,00 0,51 0,00
6 | historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0 0,00 0,00 0,00
7 | venkovsky zdmecek 0 0,00 0,25 0,00
8 | milniky, hrani¢ni kameny, smir¢i kfize 0 0,00 0,00 0,00
9 | stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0 0,00 0,00 0,00
10 | opevnéni hranic z 1. republiky 0 0,00 0,00 0,00
11 | rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 0 0,00 1,01 0,00
12 | historické doly 0 0,00 0,00 0,00
13 | historické cesty 0 0,00 0,06 0,00
14 | vysidlené vesnice v pohranici 0 0,00 0,13 0,00
15 | kfiZe, boZi muka 3 100,00 0,00 0,00
16 | venkovska hospodarska staveni 0 0,00 0,25 0,00
17 | historické méstské jadro 0 0,00 9,66 0,00
18 | poutni kostel 0 0,00 0,38 0,00
19 | hrad 0 0,00 10,10 0,00
20 | historicky most 0 0,00 0,82 0,00
21 | hradisté - pravéké 0 0,00 0,06 0,00
22 | zficenina (hradu, zdmku, klastera) 0 0,00 7,39 0,00
23 | klaster 0 0,00 1,26 0,00
24 | zvonice, kaplicka 0 0,00 0,51 0,00
25 | tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smySleni) 0 0,00 0,00 0,00
26 | hibitovy a ndhrobky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,00 0,00
27 | pamatniky vyznacnych udalosti 0 0,00 0,00 0,00
28 | pomniky vyznaénych osobnosti 0 0,00 0,06 0,00
busty, tabule a napisy vénované vyznaénym osobnostem a
29 |udalostem 0 0,00 0,06 0,00
30 [ skanzen 0 0,00 0,06 0,00
31 | muzeum 0 0,00 0,13 0,00
32 | galerie 0 0,00 0,00 0,00
33 | pro mé zajimava aktualni vystava v muzeu &i galerii 0 0,00 0,00 0,00
34 | déjisté vyznamné historické udalosti 0 0,00 0,00 0,00
35 | misto zivota vyznamné historické osobnosti 0 0,00 0,44 0,00
36 | divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni
37 [hudby, médni prehlidky atp. 0 0,00 0,00 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy,
38 [lidova femeslIné tvorba, atp. 0 0,00 0,13 0,00
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava déj
39 [zndmého literarniho dila 0 0,00 0,00 0,00
nabidka praktickych akci - typu "femeslIna dilna", "vyzkousej
40 |si zivot ve slovanské vesnici" 0 0,00 0,00 0,00
41 | lazné 0 0,00 1,01 0,00
42 | vyvySend mista 0 0,00 0,88 0,00
43 | pfirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 0 0,00 1,20 0,00
44 | technicka zajimavost 0 0,00 0,13 0,00
45 | kostel 0 0,00 0,25 0,00
46 | park 0 0,00 0,25 0,00
47 | Zidovské pamatky 0 0,00 0,19 0,00
48 | tvrz 0 0,00 0,06 0,00
49 | region 0 0,00 0,51 0,00
50 | pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0 0,00 0,51 0,00
Celkem 3 100,00 [ o]

69



Tabulka ¢. 5.17 — Zhodnoceni PULL motivii podle véku, n = 1584

Motiv/Vek 18- 20 let 21 - 30 let 31 - 40 let 41 - 50 let 51 - 60 let 61 - 70 let Nad 70 let E
Primér SE Primér SE Primér SE Primér SE Primér SE Primér SE Primér SE

PULL 1 405 b | 0,08|4,33[ ab|0,04]|438| a [005|447| a [005|4,46| a |[0,06|4,26| ab| 0,12| 4,80 ab | 0,16 5,52 ***
PULL 2 443 b 1007|423 ab | 0,04]|415| ab | 0,06]| 3,96 | ae [ 0,07 3,57| d | 0,09|3,01| ¢ | 0,15 3,10 | cde| 0,33 | 26,65 ***
PULL 3 399 a | 0,08]|401| a |005]|385|] a |006]|355] d [007|316]| ¢ [0,09(|251| b |014[195| b | 0,21 | 40,29] ***
PULL 4 3,55 a | 011]3,88[ ab|0,05]392| ab|006]|400| b [0,07]39 ] ab | 0,08]|359]| ab| 0,15 3,90 ab | 0,27 3,52 **
PULL 5 4251 f 10,09]384| e [005]309] d |007|269| ¢ |008]215| b |0,09(|1,40| a |0,08] 1,15] ab | 0,08 [110,15] ***
PULL 6 3,83 a | 007|394 a |004]39]| a |005|/39]| a [006]386| a |[007|383| a |013[420]| a |0,16 0,84

PULL 7 3,70 a | 0,10 3,73 a | 0,05]|3,78| a |0,06]|400| a [0,07]|397| a [0,08|421| a | 0,114,775 a | 0,10 5,94 ***
PULL 8 2,33 b 1009|256 ab|005]|266|ab|006]|283| ac|008]|311] ¢ [0,08]3,02]| ac | 0,16 3,15| abc| 0,24 9,57| ***
PULL 9 402 ¢ 10,08|424 | ac | 0,04]438| ab|005]|450]| b [0,05]|450]| ab | 0,06 455]| ab | 0,10 | 4,85 | abc| 0,08 8,67| ***
PULL10 | 3,36 a | 0,10]3,26| a |[0,06] 3,04| ab | 0,07 3,00]| ab | 0,08[274| b |0,09|279| ab|0,15]270| ab | 0,27 6,14 **
PULL11 | 431 b | 0,07]|4,22| ab | 0,04 | 416 | ab [ 0,05 4,09 | ab | 0,07 | 400 | ab | 0,08 | 3,80 | a | 0,15] 3,60 | ab | 0,37 4,03 ***
PULL12 | 3,12 a | 0,09| 3,41 |abc| 0,05] 3,37 | ab [ 0,06 | 3,71 | ¢ | 0,07 | 3,57 | bc | 0,08 | 3,59 [ abc| 0,14 | 3,20 | abc | 0,34 4,99 ***
PULL13 | 295 a | 0,10]3,23| a [0,05]|314| a [0,07|3,19| a | 0,08 3,14 | a | 0,09]|293| a |0,15]|245| a | 0,32 251 *
PULL14 | 213 b |1 0,09]241| ab |0,05]|260| a [007|270]| a |0,08(|274| a |0,09]|279| a |0,14]3,10| ab | 0,33 7,09
PULL15 [ 1,83 ¢ |0,08]212| ac | 0,05] 2,13 |abc| 0,06 | 237 ] ab [ 007|247 b | 0,09|243| ab | 0,14 | 2,55 | abc | 0,31 6,64| ™
PULL16 | 2,02 b | 0,09]| 227 | ab | 0,05] 2,36 ab | 0,07 |249| a | 0,08]|259| a |0,09(|263]| a |0,14]265]| ab | 0,32 5,14 **
PULL17 | 226 | a | 0,09]258| ab |0,05]|264| ab |0,06|265| ab | 008|271 | b | 0,09]|254| ab|0,14]|265| ab | 0,32 2,54 *
PULL18 | 221 b |1 0,09]235| ab|0,05]239]| ab|[006|264]| a |007|265| a |0,09]|252|ab|0,14]265| ab | 0,30 4,09] ***
PULL19 [ 1,96 a | 0,09]222| ab | 0,06] 231 ]|abc| 0,07|249]| bc | 0,08[265| ¢ | 0,10| 2,49 [abc| 0,13 ] 2,55 | abc| 0,32 5,90 ***
PULL20 | 3,78 ¢ | 0,10]3,48| ¢ |0,06]285| d [007]|250] b [008]|233]| b |[009]1,70| a |0,12|1,056| a | 0,05| 59,78] ***
PULL21 | 2,78 a | 0,10]3,02| a [0,06])3,01| a [0,07|306]| a |0,08([293| a |0,09]|29]| a |014]245| a | 0,30 1,65

PULL22 [ 169 a | 0,09]209| ab|0,06]303| ¢ [008|245] b [0,09|198| a |[0,09]|1,73| a |0,14| 1,15| ab | 0,11 | 29,74] ***
PULL23 | 2,33 d | 0,09]266| cd|0,05]29]| ac | 0,06 | 3,17 | ab | 0,07 | 3,20 | ab | 0,09 [ 3,52 | b | 0,14 | 3,50 | abc| 0,27 | 18,00] ***
PULL24 | 325 b |1 0,09]355| ab|0,05]|361]| ab|006](382]| a |007|375| a |008]|365[ab)0,13]3,85| ab| 0,25 481 **
PULL25 [ 344 d | 011]3,77| cd | 0,05] 3,94 | ac | 0,06 | 422 | ab [ 0,06 | 427 | b | 0,07 | 4,38 | ab | 0,10 | 4,80 | abc| 0,09 | 16,63] ***
PULL26 | 243 | a | 0,11]262| a [0,06]269| a [007|270]| a |0,09|285| a |0,10| 3,06 a |0,17]|3,45| a | 0,32 3,64 **

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

70




Tabulka €. 5.18 — Zhodnoceni PUSH motivl podle véku, n = 1584

Motiv/Vek 18 - 20 let 21 - 30 let 31 - 40 let 41 - 50 let 51 - 60 let 61 - 70 let Nad 70 let F
Pramér SE Pramér SE Pramér SE Pramér SE Pramér SE Pramér SE Pramér SE

PUSH1 | 3,88| a | 0,08]|3,81| a |005(380| a |0,06]|363| ad | 0,07|3,34| cd|0,09|278| b | 0,14 255]| bc | 0,30 | 17,24 ***
PUSH?2 |[4,36| ac | 0,07 | 450 | ab | 0,04 | 462 | ab | 0,04 | 463| b | 0,04 | 451 | ab | 0,06 401 | ¢ [ 0,12] 4,20 | abc | 0,22 8,47 ***
PUSH3 |[365| d | 0,113,148 ¢ | 0,06 240] b | 0,08 |205| ab | 0,08|207| ab|0,09| 1,72| a |0,12]| 1,30 ab | 0,13 | 53,54| ***
PUSH4 |[437| ¢ | 0,07|405]| ¢ |005(357] d |006(|310| b |0,08|285| ab|0,09|245| a |0,14]|185| a | 0,22]| 70,25] ***
PUSH5 |[421]| a | 007|429]| a |004|427]| a |005|428| a |005|422| a |007]|421| a |[0,10]420| a | 0,21 0,35

PUSH6 |[395| a | 0,10|4,12| a | 0,05|4,14| a | 0,06 |425| a | 0,06|4,07| a |[0,07]382| a [013]395| a | 0,23 2,48 *
PUSH7 |[4,07] ¢ |0,08]|368| b |005(|326] a |007|309| a |007]|317| a |0,09]|280| a |0,14]| 3,35 abc| 0,31 | 22,03] ***
PUSH8 |[3,73| a | 0,10| 3,47| a | 0,06|345| a | 0,07|360| a |008|346| a [0,10]|326( a [0,13]3,30| a | 0,34 1,83

PUSH9 |[321| ab| 0,11 | 3,19 | ab | 0,06 | 3,12| a | 0,07 | 3,46| b | 0,08 3,44 | ab | 0,09 | 3,41 | ab | 0,14] 3,90 | ab | 0,32 3,61 **
PUSH10 [ 424 | a | 007|434 | a |004]|430] a |005|427| a |005]|426| a [0,07]|395| a [0,13]425| a | 0,18 2,31
PUSH11 [ 225]| a | 0,10| 2,18 a | 0,06 1,99| a | 0,06 |211| a | 0,08]|197| a [0,08|193| a [0,14]160| a | 0,18 251
PUSH12 [ 3,70| b | 0,10 | 3,47 | ab | 0,05 3,24 | a | 0,07 | 3,25| a | 0,08 3,33 | ab | 0,08 3,20 ab | 0,15] 4,20 | ab | 0,26 5,20 ***
PUSH13 [ 2,38| a | 0,10 | 2,76 | ab | 0,06 [ 2,69 | ab | 0,07 | 297 | bc | 0,08 | 3,29 | c¢d | 0,10 | 363 | d | 0,14 ]| 420 cd | 0,29 | 16,51] ***
PUSH14 [ 2,79 | a | 0,10 | 2,94 | abc| 0,06 | 2,92 | ab | 0,07 | 3,18 |abcd| 0,09 | 3,22 [ bcd | 0,10 | 3,68 [ d | 0,15] 4,15 | cd | 0,24 8,68| ***
PUSH15 | 295| ¢ | 0,11 | 3,48| b | 0,06 4,08] a | 0,07 |436| a |006|423| a |0,08]|4,16| a | 0,13| 420 ab | 0,28 | 36,57| ***
PUSH16 | 444 | b | 007 | 419]| b | 0,04|3,69] a | 0,07 |353| a |008|350| a |009]|341| a |0,14]| 395 ab | 0,30]| 2516| "
PUSH17 [ 464 | e | 0,06 | 449 | de | 0,03 4,20] ¢ |0,05(394| b | 0,06 383| ab|0,08]|351| a |0,13]| 3,70 [abcd| 0,30 | 32,53] ***
PUSH18 | 3,05| a | 0,10| 3,21 | a | 0,05 3,16| a | 0,06 3,30 a | 0,07|334| a [0,08]|317| a [0,16]2,85| a | 0,33 1,46

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.19 — Zhodnoceni PULL motivii podle nejvyssiho dokon¢eného vzdélani, n = 1584

. - Z&kladni Stredni bez maturity | Stfedni s maturitou| VySSi odborné | VysokoSkolské
Motiv/Vzdelant —5 e e TS T~ Pramér | SE | Pramér | SE | Pramér | SE | Prameér | SE F
PULL 1 439] al010] 425 ] a | 006 | 439 |a] 003 |414] a|008]|445] a|005] 383 ~
PULL 2 424 |ab] 0,13 | 3,80 | a | 0,08 | 407 | b | 0,04 | 4,16 | ab| 0,09 | 4,01 | ab| 0,06 | 4,15
PULL 3 360 |ab| 0,15] 328 | b | 0,08 | 3,74 | a| 004 | 38| a | 0,10 | 3,88 | a | 0,06 | 11,06] *
PULL 4 385| a|015] 368 | a | 0,08 | 391 | a| 004 | 383 | a | 0,11]393| a| 006| 2,28
PULL 5 3,33 |abc| 0,18 | 2,96 | ab | 0,09 | 3,27 |bc| 0,05 | 348 | ¢ | 0,12 | 2,86 | a | 0,08 | 7.26] *
PULL 6 385| a|011] 379 | a | 0,06 | 393 | a| 004 | 400| a | 0,08 | 3,98 | a | 0,05| 1,87
PULL 7 420 b 0,12 ]| 3,89 | ab | 0,07 | 3,79 |ab| 0,04 | 3,67 | a | 0,11 | 3,96 | ab| 0,06 | 3,88]
PULL 8 281 | a|015] 271 | a | 007 | 268 | a| 004 | 260 | a | 0,10 | 2,77 | a | 0,07 | 0,69
PULL 9 4,46 |ab] 0,10 | 4,30 | ab | 0,06 | 4,35 |ab| 0,03 | 410 ] a | 0,10 | 4,46 | b | 0,05 | 3,82 =
PULL 10 321 | a|016] 296 | a | 008 | 3,16 | a| 005 | 3.09| a | 0,11 ] 296 | a | 0,07 | 2,20
PULL 11 426 | a]0,12]| 408 | a | 0,06 | 418 | a | 0,04 | 410] a | 0,09| 4,07 | a | 0,06 | 1,09
PULL 12 325| a|015] 333 | a | 0,08 ] 350 | a| 004 | 329| a|0,11] 354 a| 007 ]| 254 *
PULL 13 209 | a|014] 305 | a | 0,08 ] 316 | a| 005 | 3,29| a | 0,11 ]34 a] 0,07 1,17
PULL 14 260 | a|014] 261 | a | 008 | 244 | a| 004 | 269 | a | 0,11 ] 2,64 | a | 0,07 | 2.44] *
PULL 15 221 | a|014] 215 | a | 0,07 | 216 | a| 004 | 229 | a | 0,10 | 231 | a | 0,07 | 1,19
PULL 16 235| a|014] 242 | a | 008 ]| 229 | a| 004 | 246| a | 011|245 a | 007| 1,38
PULL 17 255| a | 014| 253 | a | 0,08 | 263 | a| 004 | 246 | a | 0,10 | 2,60 | a | 0,07 | 0,76
PULL 18 228 | a|012| 238 | a | 0,07 | 244 | a| 004 | 244 | a | 0,11 | 254 | a | 0,07 | 1,09
PULL 19 223 | a|014] 220 | a | 0,08 | 234 | a| 005 | 231 | a | 011|247 | a | 007| 1,76
PULL 20 325 |ab| 0,16 | 2,84 | ab | 0,09 | 3,04 | b | 0,05 | 3,07 |ab]| 0,12 | 2,68 | a | 0,07 | 5,18 =
PULL 21 325| a|014] 301 | a | 008 | 296 | a| 005 | 300| a | 0,11] 289 a | 0,07 | 1,40
PULL 22 216] a | 0,17 ] 221 | a | 0,09 | 221 | a| 005 | 247 | a | 0,13 | 2,42] a | 0,08| 2,05
PULL 23 286| a|016] 282 | a | 0,08 | 287 | a| 004 | 286 | a | 0,11 | 3,01 | a | 0,07 | 1,04
PULL 24 350 | a|014] 345 | a | 0,07 | 366 | a| 004 | 352| a | 0,10] 3,71 | a | 0,06 | 2,54] *
PULL 25 395| a|014] 384 | a | 0,08 | 400 | a| 004 | 3,75| a | 0,11 | 4,04 | a | 0,06 | 2,39] *
PULL 26 268 | a|016] 257 | a | 0,08 | 279 | a| 0,05 | 252 | a | 0,11 | 2,64 | a | 0,08 | 2,03

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka ¢. 5.20 — Zhodnoceni PUSH motivl podle nejvyssiho dokonc¢eného vzdélani, n = 1584

Motiv/Vzd&lani Zakladni Stfedni bez maturity | Stfedni s maturitou | Vy$Si odborné | Vysoko$kolské E
Pramér | SE Pramér SE Primér SE Pramér | SE | Primér | SE
PUSH 1 3,56 [ab| 0,14 | 3,31 b | 008|372 ]|a]| 004 |371|a]0,10]380| a| 0,06 8,29 ***
PUSH 2 435 a|0,11| 448 | a | 0,05 | 453 | a| 0,03 | 445| a | 0,08]4,51] a]0,05] 1,15
PUSH 3 3,16 | a ] 0,18 2,46 | bc | 0,09 | 2,69 |ac| 0,05 | 3,02] a | 0,13]2,35] b | 0,08] 8,66] ***
PUSH 4 3,85 a] 0,15 3,43 | ab| 0,08 | 364 | a| 0,04 |379] a|0,10]329] b | 0,07] 7,02]*
PUSH 5 426| a| 009 417 | a | 0,06 | 430 | af 0,03 | 419]| a | 0,09] 4,29 a ] 0,05] 1,41
PUSH 6 404| a|0,13| 402 | a | 0,07 | 410 | a| 0,04 | 413| a ] 0,10] 4,18] a | 0,06 | 0,89
PUSH 7 404 c| 0,11 | 3,29 | ab ] 0,08 | 3,46 | a| 0,04 | 366 [ac| 0,10 3,17 | b | 0,07 | 10,74 ***
PUSH 8 353 al|0,16]| 354 | a | 007 | 348 | a| 005|352 a|012]351] af007] 0,14
PUSH 9 3,34 |ab] 0,15] 349 | b | 0,08 | 3,27 [ab]| 0,05 | 3,23 |ab{ 0,13] 3,08] a | 0,07 ] 3,69] **
PUSH 10 431]ab| 0,10 | 4,07 | b | 0,06 | 433 | a| 0,03 | 429 |ab] 0,07 4,32| a | 0,05] 5,03 ™
PUSH 11 2,18 a | 0,14 213 | a | 0,07 | 206 | a| 0,04 | 219] a | 0,10] 2,04 ] a | 0,07 ] 0,63
PUSH 12 3,711 a]0,14] 329 | a | 0,08 | 340 [ a| 0,05 |349] af0,11]331] af0,07] 233
PUSH 13 295| a ] 0,16 306 | a | 0,08 | 281 [ a| 005 ]|279]| af0,12]287] a|0,08] 1,96
PUSH 14 3,28 |ab] 0,16 328 | b [ 0,09 | 299 [ab]| 0,05 | 299 ]|abf 0,12]295] a | 0,07] 3,51] **
PUSH 15 368| a]0,17] 392 ] a | 0,08 | 382 | a| 005|357 a|012]397] a]0,07] 2,75 *
PUSH 16 4131 a | 0,13| 3,75 | a | 0,08 | 393 | af 0,04 | 394| a | 0,10] 3,72| a | 0,07 | 3,46] **
PUSH 17 433| a| 0,12 | 4,11 a | 006 | 425 ] a] 003 |425[a]0,09]|414| a]0,05] 1,87
PUSH 18 323 a]0,14] 309 | a | 0,08 ] 323 [a| 004 |322] af0,10]326] af0,07] 0,88

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka ¢. 5.21 — Zhodnoceni PULL motivli podle vySe financnich prostiedkli na osobu spojenych s respondentovou aktudlni dovolenou, n =
1584

Motiv/Finance Méné nez 1000 K&| 1 - 2 tisice K& 2 - 5tisic KE 5-10 tisic K& 10 - 15 tisic K& 15 - 20 tisic KE | Vice nez 20 tisic K& F
Pramér SE Pramér SE Pramér SE Primér SE Pramér SE Pramér SE Primér SE

PULL 1 419| a [ 0,12 425| a | 007|442 a | 0,04]|436| a [0,04|439| a |006(|425| a |0,14] 387 | a | 0,32 | 259| *
PULL 2 3,78 a | 0,14 4,09| a | 0,08]|408| a [0,05|404| a |005]|387| a |009]|39]| a |017] 404 | a | 0,26 | 1,39
PULL 3 3,32 a | 0,16 3,77| a | 0,09]|3,72| a [005|3,71| a |005]|366| a |0,09]|346| a |0,19] 348 | a | 0,29 | 1,72
PULL 4 3,71 a 10,15/ 389| a | 0,09]|384| a [0,05|388| a |005]|384| a |009]|405| a |0,15] 400 | a | 0,29 | 0,57
PULL 5 264 | a | 018321 a |0,11]318| a [0,06|3,10| a | 0,06 324 a |0,11]|327| a | 0,22]| 3,61 a | 033 [211| *
PULL 6 3,83 a | 0,13]|4,02| a | 0,07]392| a [0,04]397| a |004]|3,77| a |0,07]|382| a |014] 352 | a | 0,19 | 2,09
PULL 7 3,88 a | 0,13 3,71 a | 0,09]384] a [005]394| a |005]|381| a |008]|38]| a|0,17] 357 | a | 0,32 | 1,24
PULL 8 2,71 a | 015 272| a | 0,09]|263| a |005]|273| a [006]28(| a [009]289]| a |018] 2,00 [ a | 027 [234] *
PULL 9 430| a [0,10| 4,38| a | 0,06| 434| a | 0,04]|438] a |004|438| a [0,06|429| a |0,15| 387 | a | 0,33 | 1,25
PULL 10 290 a | 017301 a |0,10]299| a [0,05|3,11| a | 0,06 3,32 a |0,10|3,34| a |0,18] 3,13 | a | 0,30 | 2,14 | *
PULL 11 3,93 a | 0,14 4,04) a | 0,09]4,18]| a [0,05|4,16| a | 0,05]|411| a | 0,08|4,09| a |0,17] 443 | a | 0,21 | 1,18
PULL 12 341| a | 0,161 3,39 a | 0,09]341] a [0,05|348| a |005]|360f a |008]|357| a|0,16] 283 | a | 0,29 | 1,86
PULL 13 3,33 a | 0,141 326| a |0,10]|309| a [0,05|3,10| a | 0,06 3,16 a | 0,09]|3,32| a | 0,17 | 2,91 a | 0,27 | 1,04
PULL 14 254 a | 015|252 a | 0,09]|245]| a [0,05]259| a |005]|269| a |009]|268| a |0,17] 243 | a | 0,30 | 1,25
PULL 15 223| a | 0141 213| a | 0,09|211| a | 005|224 a [0,05]227| a [0,09]|271| a |0,18] 235 | a | 0,32 [268]| *
PULL 16 257| a | 0,15]|246| a | 0,09]|227| a [0,05]233| a |005]|243| a |0,09|263| a |0,18] 2,78 | a | 0,32 | 2,05
PULL 17 262 a | 0151259 a | 009|254 a [005|252| a |0,05]|281| a |008|284| a |0,18] 2,48 | a | 0,28 | 1,91
PULL 18 228| a | 0141236 a | 0,09]240]| a [005[245| a | 005|265 a |0,08]|263| a |0,17] 239 | a | 0,22 | 1,63
PULL 19 259 | ab | 0,16 | 2,33 | ab | 0,10 | 2,17 | a | 0,05]| 2,31 | ab [ 0,06]) 262 b [0,10]2,73| ab [ 0,19] 2,70 | ab | 0,32 | 4,77 | ™™
PULL 20 2,72 a | 0,181 3,13| a | 0,11]1298| a [0,06|283| a |0,06]|300(| a |010]|273]| a | 0,20]| 3,61 a | 031 [245| *
PULL 21 3,04 a | 0,16 298| a | 0,09]|293| a [005|[29 | a |006]|319| a |0,09]|305| a |0,18] 3,43 | a | 0,28 | 1,91
PULL 22 2,01 | ab | 0,171 200] a | 0,10] 2,27 | ab [ 0,06 |2,33| ab | 0,07 251 b | 011|221 ab ] 0,20] 1,87 [ ab| 0,27 | 269] *
PULL 23 294 | a | 0,161 292| a | 0,09]|282]| a [0,05[293| a |0,06]|29 | a |009]|280]| a |0,18]| 2,61 a | 0,29 | 0,90
PULL 24 3,43| a | 0,16 3,73| a | 0,08 352| a [0,05|369| a |005|368| a |008|35]| a|016] 3,17 | a | 0,30 | 223| *
PULL 25 3,87| a | 0151391 a | 0,09]389| a [005]39 | a |005]|413| a | 008|414 a |0,15] 430 | a | 0,21 | 1,68
PULL 26 2,36 | ab | 0,16 | 2,52 |abcd| 0,10 | 2,49 | ac | 0,06 | 2,75 [ bde | 0,06 | 3,10 [ ef | 0,10 | 3,23 | cdef| 0,20 | 4,13 f 0,25 [12,13| ***

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka ¢. 5.22 — Zhodnoceni PUSH motivi podle vyse finan¢nich prostiedkii na osobu spojenych s respondentovou aktudlni dovolenou, n =
1584

Méné nez 1000 K¢| 1 - 2 tisice K& 2 - 5 tisic K& 5-10 tisic K¢ 10 - 15 tisic K¢ 15 - 20 tisic KE | Vice nez 20 tisic K¢

Motiv/Finance =5 e e —T"GE | Pramér | SE | Pramér | SE | Promér | SE | Promér | SE | Pramer | SE | Promér | SE F
PUSH 1 341] a | 014360 a |009][367] a |005]366] a |005[378] a |008|352] a |[018] 357 | a | 0.30 | 1,11
PUSH 2 426 a | 012 439] a | 007|452] a | 003|460| a | 0,03| 455| a | 0,06] 425| a | 0,14] 400 | a | 0,27 | 524 |
PUSH 3 251 a | 0,18 281 a | 0,11]260] a |006]| 252 a |007]277| a |011]2,73] a |0,9] 3,61 | a | 0,33 [ 3,00] *
PUSH 4 348 a | 0,16]370] a | 0,10]362] a | 005|345 a | 006|357 a | 009|339| a | 018] 391 | a | 028 | 1,70
PUSH 5 423 a | 011|431 a |006]|433| a |003]428| a | 0,04]411] a | 007]39]| a |0,15] 391 | a | 0,28 | 337 | ~
PUSH 6 375] a | 0,15]4.02] a | 009]418] a | 004|413 a | 005|414 a | 008] 402| a | 017] 343 | a | 032 | 338
PUSH 7 335] a | 0,17]350] a | 009]342] a | 005|334 a | 006]|350]| a | 008|339| a |015] 3.96 | a | 022 | 1,41
PUSH 8 341 a | 0,15]351] a | 0,09]|351] a | 005|349 a | 006|346 a | 010]370] a |0,15] 357 | a | 0,31 | 0,32
PUSH 9 313] a | 017]317] a | 010]3.19] a | 005|330 a | 006]|341| a | 010]359| a | 018] 400 | a | 027 | 2.73| ~
PUSH 10 423 a | 012|440 a | 006 429 a | 0,04 | 428| a | 0,04| 423| a | 0,07 | 413| a | 0,14] 3,70 | a | 0,28 | 2,66 | *
PUSH 11 188 | a | 0,15]207] a | 0,09]201] a |0,05]|208] a |006]214] a |009]293] b |020] 248 | ab| 0,30 | 567
PUSH 12 336] a | 0,16]3,40] a | 0,09]345] a | 005|334 a | 006|322 a | 009|355| a |06 348 | a | 027 | 1,14
PUSH 13 264 a | 0,17]309] ab| 010|279 ab | 0,06 | 2,79 | ab | 0,06 | 3,01 | ab | 0,10 | 346 | b | 0,18 ] 3,7 | ab | 0,28 | 3,99 | *
PUSH 14 307] a | 0,16]3,15] a | 0,10]3,05] a | 006|301 a |006]|313| a |010|273| a | 0,18 313 | a | 0,30 | 0,92
PUSH 15 374 a | 0,16]369] a | 010]384] a | 006|393 a | 006|391 a |009]|364| a |019] 317 | a | 031 | 222 ~
PUSH 16 3,84 ab | 0,14 3,95] ab | 0,09] 400] b | 004|376 | a | 0,06 3,66 ab | 0,09 | 3,82 | ab | 0,177 | 4,00 | ab | 0,25 | 3,15 |
PUSH 17 412 a | 012|423 a | 008|424 a | 004 | 417| a | 0,04| 413| a | 0,07 ] 425] a | 0.12] 465 | a | 0,10 | 1,39
PUSH 18 332 a | 0,15]3,10] a | 0,10]321] a | 005|328 a | 005]|316]| a | 009|304| a | 017| 304 | a | 028 | 0,92

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.23 — Zhodnoceni PULL motivii podle zptsobu vybéru dovolené, ktery respondenti upfednostiiuji, n = 1584

. . Nejlevnéjsi nabidka Nabidka nejvyssi kvality | NejlepSi pomér kvalita/cena

Motiv/Vybér dovolene Pramar SE Pramer SE Pramar SE F
PULL 1 4,23 a 0,07 4,16 a 0,09 4,40 a 0,02 6,36] **
PULL 2 4,02 a 0,08 3,87 a 0,11 4,04 a 0,03 1,28
PULL 3 3,49 a 0,09 3,69 a 0,11 3,72 a 0,03 3,02] *
PULL 4 3,41 b 0,10 3,98 a 0,11 3,92 a 0,03 16,82 ***
PULL 5 3,22 a 0,11 3,47 a 0,13 3,11 a 0,04 3,80] *
PULL 6 3,81 a 0,07 3,99 a 0,09 3,93 a 0,03 1,64
PULL 7 3,87 a 0,08 3,76 a 0,11 3,86 a 0,03 0,43
PULL 8 2,55 a 0,08 2,70 a 0,12 2,73 a 0,03 1,91
PULL 9 4,21 a 0,07 4,33 a 0,09 4,37 a 0,03 2,58
PULL 10 2,96 a 0,10 3,49 b 0,12 3,06 a 0,04 7,49 ***
PULL 11 4,11 a 0,08 4,29 a 0,10 4,12 a 0,03 1,48
PULL 12 3,08 a 0,09 3,33 ab 0,11 3,52 b 0,03 12,39| ***
PULL 13 2,88 a 0,09 2,74 a 0,11 3,22 b 0,04 13,37 ***
PULL 14 2,29 a 0,09 2,73 b 0,11 2,56 ab 0,03 5,86| **
PULL 15 2,02 a 0,08 2,53 b 0,12 219 ab 0,03 7,55] ***
PULL 16 2,07 b 0,08 2,62 a 0,12 2,38 a 0,03 8,78| ***
PULL 17 2,26 b 0,08 2,75 a 0,12 2,62 a 0,03 8,80| ***
PULL 18 2,18 b 0,08 2,56 a 0,10 2,47 a 0,03 581 **
PULL 19 2,14 a 0,09 2,78 b 0,12 2,31 a 0,04 10,23| ***
PULL 20 3,02 a 0,10 3,04 a 0,13 2,92 a 0,04 0,78
PULL 21 2,69 b 0,09 3,07 a 0,12 3,01 a 0,04 6,14 **
PULL 22 2,09 a 0,10 2,33 a 0,13 2,29 a 0,04 1,66
PULL 23 2,64 a 0,09 2,92 a 0,11 2,92 a 0,03 466| **
PULL 24 3,27 b 0,09 3,67 a 0,11 3,66 a 0,03 9,74 ***
PULL 25 3,69 b 0,10 4,06 a 0,10 3,99 a 0,03 6,21] **
PULL 26 2,46 a 0,10 3,25 b 0,13 2,67 a 0,04 14,20| ***

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.24 — Zhodnoceni PUSH motivl podle zptisobu vybéru dovolené, ktery respondenti upfednostiuji, n = 1584

s . Nejlevnéjsi nabidka Nabidka nejvyssi kvality | NejlepSi pomér kvalita/cena

Motiv/Vybér dovolené Primér SE Primér SE Priimér SE F
PUSH 1 3,51 a 0,09 3,56 a 0,10 3,69 a 0,03 2,56
PUSH 2 4,43 a 0,06 4,42 a 0,08 4,53 a 0,02 1,84
PUSH 3 2,94 b 0,11 2,96 ab 0,14 2,55 a 0,04 9,58| ***
PUSH 4 3,60 a 0,10 3,64 a 0,11 3,54 a 0,04 0,43
PUSH 5 416 a 0,06 4,19 a 0,08 4,29 a 0,02 2,06
PUSH 6 4,09 a 0,07 4,15 a 0,10 410 a 0,03 0,13
PUSH 7 3,60 a 0,09 3,59 a 0,11 3,37 a 0,03 477 **
PUSH 8 3,58 a 0,10 3,59 a 0,12 3,48 a 0,04 0,93
PUSH 9 3,13 a 0,10 3,66 b 0,11 3,25 a 0,04 7,08]
PUSH 10 4,22 a 0,06 4,16 a 0,09 4,30 a 0,02 1,93
PUSH 11 2,02 a 0,09 2,41 b 0,12 2,06 ab 0,03 5,18] **
PUSH 12 3,63 b 0,09 3,50 ab 0,12 3,33 a 0,03 5,63] **
PUSH 13 2,84 a 0,11 3,09 a 0,13 2,85 a 0,04 1,83
PUSH 14 2,96 a 0,10 2,96 a 0,13 3,07 a 0,04 0,94
PUSH 15 3,53 a 0,11 3,64 ab 0,12 3,91 b 0,04 9,38] ***
PUSH 16 3,94 a 0,09 3,96 a 0,11 3,84 a 0,03 1,00
PUSH 17 4,22 a 0,08 4,27 a 0,08 4,20 a 0,03 0,42
PUSH 18 3,14 a 0,09 3,01 a 0,12 3,24 a 0,03 2,48

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.25 — Zhodnoceni PULL motivi podle nazoru respondentti na historii, n = 1584

S S Nudna SpiSe nudna |Nedokazu se rozhodnout| SpiSe zajimava Zajimava
Motiv/Nazor na historil 1= e T Brtimer T SE | Pramér SE | Pramer | SE | Pramér | SE F
PULL 1 3.79] a | 019 411 ]ab] 010 421 ]ab| 005 | 437 ]bc] 0.04] 449] ¢ | 003 |12.02] =
PULL 2 433 |ab] 017 | 414 [ab| 0,41 420 | b | 0,06 | 4,03 |ab] 0,05 3.90 | a | 0,05] 4,39 =
PULL 3 3.79] a | 021 365] a]0.13] 3.83 | a| 007 |372] a]005]359] a]005]| 221
PULL 4 3.76 | a | 022 | 364 | a|0.14]| 3.74 | a| 0.07 |3.90] a|005]393] a]0.05] 242 *
PULL5 436 | c ] 019|396 | bc| 0.13| 3.47 |ab] 008 | 314 | a ] 006 2.81 ] d | 0.06 | 2839
PULL 6 340 | a | 017|361 ] a | 010] 3.76 | a| 006 |3.86| a|0.04]| 412 b | 0,04 |14.42] =
PULL 7 3.40 |ab| 0.22 | 3.78 |ab| 012 | 3.67 | a| 007 |3.78| a | 0.05] 404 ] b | 005] 800 =
PULL 8 108 | a | 047 | 230 |ab| 0.12| 250 |ab| 0.07 | 2.70| b | 0.05] 2.92 | ¢ | 0.05 | 13.57]
PULL 9 3.67| b | 021|401 |ab] 011] 430 |ac| 005 | 433 a|0.04]| 449 ] ¢ | 0,03 13,62~
PULL 10 3.36 |ab| 0,22 | 3.39 |ab] 013 | 3.7 |ab| 007 |3.15]| b | 0.06 | 2.01 | a | 0.05] 5.23
PULL 11 443 a | 014|438 a | 0.08]| 419 | a| 006 | 4.15] a| 004 4.04] a]005] 352 =
PULL 12 200 a | 019 253] a | 0.11] 3.09 | b| 007 |344] c | 005|387 ] d|0.04]6457
PULL 13 202 a | 0418|234 a | 0.11] 294 | b| 0.07 |3.15] b | 005|343 ] ¢ | 0.05]29.91
PULL 14 164 a | 017]1.96| a]010| 216 | a| 006 | 245] b | 0.05] 2.95| c | 0.05|39.72]
PULL 15 131 ] a | 010 ] 1.76 | ab] 0.09| 1,96 |ab| 0.06 | 2.19] b | 0.05] 2.45 | ¢ | 0.05 | 20.07| =
PULL 16 155 a | 047 | 1.87 |ab| 0.11 | 213 |ab| 0.06 | 2.31 | b | 0.05] 2.65 | c | 0.05 | 20.98] =
PULL 17 143 a | 041 ] 1.95 |ab]| 0.10| 224 | b| 006 | 258 c | 0.05] 2.94 | d | 0.05 | 38.72]
PULL 18 150 a | 043 1.82| a | 0.09| 217 |ab| 0.06 | 242] b | 0.05] 2.75| c | 0.05 30,03
PULL 19 179 [ab| 0.21 | 2.01] a | 0.13| 244 | a| 0.07 | 230 a | 0.05] 253 | b | 0,05 8.94]
PULL 20 3.69| a | 024 335] a|014] 3.07 |ab| 008 | 297 |ab] 0.06]| 2.75] b | 0.06 | 8.64]
PULL 21 240 | a | 022 254 a|012] 271 | a| 007 |296] a]0.05]3.22] b 0051479~
PULL 22 179 a | 020 ] 1.97| a | 0.13| 233 | a| 009 | 226] a | 006] 233 a]0.06] 264 >
PULL 23 164 | a | 012]205] a]0.10] 249 | b | 007 | 279] c | 0.05] 3.38 | d | 0.05 | 63.68]
PULL 24 248 | a | 019 276 | a | 011] 3.05 | a| 007 | 3.65| b | 0.05] 406 c | 0047577~
PULL 25 348 | a | 024 | 376 | a | 013| 3.84 | a| 007 |3.96| a|0.05]| 407 ] a|004] 483 ~
PULL 26 3.02| a| 024|271 | a|014| 268 | a| 008 | 278 a|0.06| 260 a|006] 1.81

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.26 — Zhodnoceni PUSH motivl podle nazoru respondentt na historii, n = 1584

Motiv/Nazor na historii Nudna Spise nudna | Nedokazu se rozhodnout| SpiSe zajimava Zajimava F
Pramér | SE | Primér | SE Pramér SE Pramér | SE | Primér | SE
PUSH 1 3501 a]021]339| a]o012| 3,74 a 0,07 366 a|005]367|al005]| 197
PUSH 2 438| a|0,17[432] a | 0,10 | 4,48 a 0,04 451 | a | 0,03[456| a]| 0,03]| 222
PUSH 3 3,71 b ] 024]312fabf 0,15| 295 |[ab| 0,09 2,65 a| 006]232| c|0,06]19,31] ™
PUSH 4 3,98 )ab] 0,20 392 b |[0,12| 3,67 [ab| 0,07 3,59 ab| 0,05]3,39| a|0,05]| 671
PUSH 5 3,74 1ab] 0,20 3,89 | a | 0,11 4,00 a 0,06 421 | b | 0,04|452| c| 0,03]30,88f ***
PUSH 6 4,05|ab| 0,21 | 3,98 [ ab| 0,11 3,97 a 0,07 4,06 | ab| 0,04 | 423 | b | 0,04]| 3,70] **
PUSH 7 405| a| 0,18] 3,78 ] a | 0,11 3,55 |ab| 0,07 3,33 ab] 0,05]3,32| b |0,05]| 7,77] ™
PUSH 8 350] a]0,23]345| af0,14| 3,49 a 0,07 3,43 | a| 0,06 (357| a|0,05| 0,96
PUSH 9 3,88| a ] 0,21]360f a]|0,14| 3,26 a 0,08 3,27| a ]| 0,06| 3,18| a | 0,05 4,66
PUSH 10 3,86 )ab] 0,20 3,87 a|[0,10| 4,09 |[ab| 0,05 423 | b | 0,04 450 c| 0,03]2243|
PUSH 11 250 | a ] 0,24 206| a] 0,12 2,17 a 0,07 2,11 a ] 0,05|200| a] 0,05] 234
PUSH 12 3,36 |ab] 0,22 ] 3,51 {ab] 0,13 3,39 [ab]| 0,07 325 a|0,06](347| b ]| 0,05]| 2,33
PUSH 13 2,36 |ab] 0,22 ] 265 |ab] 0,14 292 [ab]| 0,08 2,761 a | 0,06 | 3,01 | b | 0,06]| 4,61] *
PUSH 14 257 a] 022292 a]|0,14| 2,95 a 0,07 3,05 a]0,06]|3,15| a] 0,05] 2,84f *
PUSH 15 3,05|ab] 0,26 3,28 a | 0,15| 3,68 [ab]| 0,08 3,79 b ] 0,06|4,10| c | 0,05] 16,90f ***
PUSH 16 407| a| 0,19 4,13| a | 0,11 4,02 a 0,07 3,82| a| 0,05]3,78| a| 005 4,01] *
PUSH 17 460| a| 0,12| 4,44 ] a | 0,08| 4,25 a 0,05 418 | a | 0,04 [ 4,14 | a | 0,04 | 4,19] **
PUSH 18 231 a]0,21]266| a]0,12| 3,14 b 0,07 3,18 b ] 0,05 342 c | 0,05]17,09f ***

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.27 — Zhodnoceni PULL motivii podle tc¢asti respondentt na cestovnim ruchu, n = 1584

. Vylet na dovolené | Cesta na/z dovolené| Sluzebni cesta Navstéva Lazenisky pobyt

Motiv/UCast na CR =55 5™ T"SE | Pramér | SE | Pramér | SE | Pramér | SE | Pramér | SE F
PULL 1 437 | ab | 0,03] 442 | b | 0,06 | 389 a | 0,15| 433 | ab | 0,06 | 404 | ab | 0,16 | 4,37 **
PULL 2 402| a | 004] 410 ) a | 0,07 | 3,96| a | 0,16 | 4,01 | a | 0,08 3,73] a |0,19]| 0,74
PULL 3 3,73| a | 0,04] 3,67 a 0,08 | 400]| a | 0,17 355| a [0,08|262]| b | 0,23] 6,98 ***
PULL 4 3,84 a | 0,04] 3,84 a 0,07 | 424) a | 0,15 | 4,01 a [ 007292 b |0,26] 6,34 ***
PULL 5 3,13| a | 0,05] 3,27 a 0,09 | 3,71 a |018([3,19]| a [0,09]|1,77| b | 0,19| 7,83]
PULL 6 395| a | 0,03] 3,87 a 0,06 | 360 a [0,16 ]| 3,90| a | 0,06 358| a | 0,11 | 244| *
PULL 7 3,89| a | 0,04] 3,68 a 0,07 | 344 a | 019394 a [0,07]392| a | 0,15| 3,34] *
PULL 8 2,71 | ab [ 0,04 | 2,51 a | 008|229 ab [0,17]294| b | 0,08(296]| ab | 0,20 | 5,48 ***
PULL 9 437| a | 0,03] 434 | a | 0,06 | 3,78 b | 0,18 | 4,41 ] a | 0,06 | 4,12 | ab | 0,12 ] 5,15 ***
PULL 10 3,06 a [0,04] 3,11 a | 008 ]307| a [021]318]| a |009|[269]| a | 0,23]| 1,01
PULL 11 409| a | 004] 430 ) a | 0,06 |4,16| a | 0,13| 4,15 a | 0,07 | 4,23 ] a |0,14] 1,97
PULL 12 347 | a | 0,04 ] 3,40 a 0,08 | 287 a [0,18]| 352] a | 0,07|350| a | 0,24] 299 *
PULL 13 3,13| a | 0,04 ] 3,16 a 0,08 ] 282] a | 0,18 3,17| a [0,08| 3,46] a | 0,20] 1,15
PULL 14 254 | ab | 0,04 ] 2,38 a 0,08 | 251 | ab [ 0,19 268] b | 0,08]296| ab | 0,22] 2,66] ~
PULL 15 2,171 a | 0,04 ] 2,10 a 0,07 | 2,11 a | 017[235] ab [ 0,08] 3,08 b | 0,21 | 5,25] ***
PULL 16 2,33 | ab | 0,04 ] 2,18 a 0,07 | 242 | ab | 0,18 260| b [ 0,08 3,08| ab | 0,20 | 6,12] ***
PULL 17 255| a [0,04] 259 | a | 0,08 [229] a |0,14|271| a [0,08] 3,15 a | 0,25] 2,91 *
PULL 18 245| a [004] 238 | a | 0,07 [2,11] a | 0,13|248| a [0,08] 3,00 a | 021] 254 *
PULL 19 222| a [004] 228 | a | 0,08 [249] ab | 0,21[272]| b | 0,08]| 3,12 ab | 0,20 | 10,11} ***
PULL 20 2,93 | ab [ 0,05 2,90 | ab | 0,09 [ 333] a | 0,21 [306]| a |0,09]|192| b | 0,22] 4,74 ***
PULL 21 2,98 | ab [ 0,04] 274 | a | 0,08 [ 3,11 ] ab | 0,19 3,16 | b | 0,08 2,85 | ab | 0,22 | 3,68] **
PULL 22 229 | ab | 0,05] 2,04 a 0,09 | 220 ab | 0,19 249 b [ 0,10 1,35] a | 0,14 ] 5,63 ***
PULL 23 289 | ab [ 0,04] 276 | ab | 0,08 | 227] b | 0,18 | 3,07| a | 0,08] 3,27 | a | 0,20 5,37 ***
PULL 24 3,62| a | 0,04] 3,62 a 0,07 | 322 a | 0,16 3,63 | a [ 0,07| 3,69| a | 0,21 1,32
PULL 25 3,93| a | 0,04] 4,01 a 0,07 | 384 a | 020|400 a [0,07]|438]| a | 0,15] 1,36
PULL 26 268| a | 0,04] 2,55 a 0,09 | 2,78 a | 0,18 | 2,81 a [0,09]|323| a | 027] 217

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.28 — Zhodnoceni PUSH motivl podle dcasti respondentii na cestovnim ruchu, n = 1584

. Vylet na dovolené | Cesta na/z dovolené| Sluzebni cesta Navstéva Lazensky pobyt

Motiv/Uast na CR Primér SE Primér SE Primér SE Primér SE Primér SE F
PUSH 1 3,71 a [0,04] 359 | ab| 0,08 | 3,76 | a | 0,14 | 3,56 | ab | 0,08 2,77 | b | 0,20 | 4,97| ***
PUSH 2 454 a | 0,03] 447 | a | 0,05 |431| a | 0,13|447]| a | 0,05|423| a |[0,15] 1,95
PUSH 3 2,56 | ab [ 0,05] 269 | ab | 0,10 [ 3,13 a | 022|286| a | 0,40 1,73 b | 0,20 | 5,78 ***
PUSH 4 3,58 a [0,04] 353 | a | 0,08 [378]| a |0,16|357| a |0,08]|242| b | 0,22] 5,60 ***
PUSH 5 429| a [ 0,03] 429 | a | 0,05 |391| a |0,15[4,19| a | 0,06 4,19| a [0,12] 2,53 *
PUSH 6 413| a | 0,03] 418 | a | 0,06 | 364| a | 0,19 398| a | 0,07 |419]| a [0,15] 3,26 *
PUSH 7 3,34 a [0,04] 3,51 a | 008 )344| a [0,18]360| a |0,07(354] a |[0,19] 2,75 *
PUSH 8 345] a [0,04] 3,61 a | 007 )338| a [0,18]365| a |008([29 ]| a |020] 2,79 *
PUSH 9 328| a [004] 323 | a | 008 [307] a |0,21|331| a [0,08]323| a |0,20] 0,43
PUSH 10 431 a [0,03]| 4,31 a | 005 )38 a [015]|4,19| a | 0,06 427] a |0,12] 322 *
PUSH 11 201 | a [004] 216 | a | 0,08 [ 2,16] a | 0,17 230| a [0,08]200(| a | 0,22] 3,09 *
PUSH 12 3,37 a [0,04] 3,41 a | 008 ]324| a [020]345| a |0,08(331] a |0,25] 0,37
PUSH 13 2,76 | ac [ 0,04 | 2,92 |abcd| 0,08 | 2,49 | ab | 0,19 | 3,25 | bd | 0,09 | 3,69 [ cd | 0,25 | 9,66 ***
PUSH 14 299 a [004] 295 | a | 0,08 [247) a | 0,17 [350| b | 0,08] 3,00 ab | 0,25]10,13] ***
PUSH 15 3,89 a [0,04] 3,71 | ab | 0,08 [ 3,13 b | 0,21 | 3,84 | ab | 0,08 431 | a | 0,19 | 5,14] ***
PUSH 16 3,82 a [0,04] 398 | a | 0,07 [ 364]| a | 0,18 | 404]| a | 0,07]| 3,19 a | 0,27 | 4,80 ***
PUSH 17 423 a | 0,03] 422 | a | 0,06 |436| a | 0,13|4,10| a | 0,07|3,85| a | 0,17 ] 2,05
PUSH 18 320 a [004] 3,18 | a | 0,08 [ 287] a | 0,17 |329| a [0,08]362| a | 0,25] 1,98

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka €. 5.29 — Zhodnoceni PULL motivii podle navstévnosti, n = 1584

. Extrémné nizka Nizka Nizsi stredni Vy§Si stredni Vysoka Velmi vysoka
Motiv/Navstévnost —g e =TS T Pramer | SE | Pramér | SE | Pramér | SE | Pramér | SE | Pramér | SE F
PULL 1 200 ] b ] 011 ] 426 ] ab | 005 | 443 | a | 0.04 | 434 | ab | 005 | 446 | a | 005 | 443 | a | 000 | 494
PULL 2 214 | ac | 013 | 420 | a | 0.06 | 411 | a | 0.06 | 4.03 |abc| 0,06 | 3.78 | bo | 0.08 | 3.63 | b | 0.13 | 6.70] =
PULL3 352 | a | 0.14 | 367 | a | 007 | 3.80 | a | 0.06 | 3.72 | a | 0,06 | 3.60 | a | 0.08 | 349 | a | 013 | 1.84
PULL4 363 | ab | 0.14 | 3.68 | b | 0.07 | 395 | a | 0.06 | 3.95 | a | 0,06 | 3.93 | ab | 0.07 | 3.77 | ab | 012 | 334 =
PULL5 360 | bc | 017 | 348 | ¢ | 0.08 | 3.09 | ab | 0.07 | 3.06 | ab | 0.07 | 2.90 | a | 009 | 2.97 |abc| 0.14 | 7.8 =
PULL6 329 | ¢ | 013 ] 371 | b | 0.06 | 397 | a | 0.05 ] 404 | a | 0.05 | 407 | a | 0.06 | 403 | ab | 0,09 | 13.11] =
PULL 7 342 | b | 014 | 378 | a | 0.07 | 3.90 | ab | 0.06 | 3.92 | a | 0,05 | 3.95 | a | 0.07 | 3.74 | ab | 0.13 | 361 =
PULL® 208 | b | 011 ]| 225 | b | 0.06 | 261 | ¢ | 0.06 | 2.93 | a | 0.06 | 314 | a | 008 | 3.09 | a | 0.12 | 27.22] =
PULL 9 203 | a | 013 | 425 | a | 0.05 | 442 | ab | 0.04 | 431 | ab | 0.05 | 453 | b | 005 | 433 | ab | 0.10 | 541 =
PULL 10 334 | a | 015 ] 315 | a | 0.08 | 310 | a | 0.06 | 312 | a | 0,07 | 292 | a | 0.08 | 280 | a | 014 | 259
PULL 11 438 | a | 010 | 428 | a | 0.06 | 414 | a | 0.05 | 404 | a | 0,06 | 407 | a | 0.07 | 400 | a | 011 | 326 =
PULL 12 242 | b | 014 | 296 | ¢ | 0.07 | 338 | d | 0.06 | 3.68 | a | 0.05 | 3.93 | a | 0.06 | 403 | a | 0.11 | 44,94 =
PULL 13 207 | ¢ | 012 | 273 | d | 007 | 3.03 | e | 0,06 | 334 | a | 006 | 365 | b | 007 | 3.72 | ab | 0.11 | 37.19] =
PULL 14 162 | a | 009 | 203 | a | 006 | 236 | c | 006 | 274 | d | 0,06 | 312 | b | 0.07 | 347 | b | 0,41 | 55.23]
PULL 15 155 | a | 009 | 1.71 | a | 005 | 205 | c | 006 | 2.37 | d | 0.06 | 269 | b | 0.08 | 3.05 | b | 0.11 | 42.90] =
PULL 16 176 | ab | 010 | 1.80 | a | 0.05 | 216 | b | 006 | 254 | d | 0.06 | 2.94 | ¢ | 0.08 | 335 | ¢ | 0.2 | 52.42] =
PULL 17 180 | a | 040 | 245 | ab | 0.06 | 2.38 | b | 006 | 2.77 | d | 0.06 | 313 | ¢ | 0.08 | 339 | ¢ | 0.1 | 43.82] =
PULL 18 169 | a | 009 | 1.99 | a | 006 | 227 | ¢ | 006 | 258 | d | 0.06 | 2.98 | b | 0.07 | 333 | b | 0.11 | 46.42] =
PULL 19 180 | a | 042 | 1.93 | a | 0.06 | 2.06 | a | 006 | 254 | b | 0.06 | 279 | bc | 0.08 | 3.14 | ¢ | 043 | 31.43] =
PULL 20 322 | a | 017 | 305 | a | 0.08 | 278 | a | 007 | 294 | a | 0,07 | 2.93 | a | 0,09 | 304 | a | 014 | 247
PULL 21 240 | a | 013 | 257 | a | 007 | 273 | a | 0,06 | 324 | b | 0,06 | 336 | b | 007 | 369 | b | 0.10 | 30,85
PULL 22 191 | a | 043 | 244 | a | 0.08 | 2.33 | a | 008 | 2.32 | a | 007 | 233 | a | 0.09 | 239 | a | 0.5 | 2.3
PULL 23 198 | a | 041 | 242 | a | 006 | 270 | ¢ | 006 | 311 | d | 0.06 | 3.40 | b | 0.07 | 3.74 | b | 0.10 | 4651] =
PULL 24 250 | b | 013 | 311 | ¢ | 0.07 | 354 | d | 0.06 | 383 | e | 0.05 | 412 | a | 0.06 | 432 | a | 0.09 | 5614 =
PULL 25 399 | a | 013 | 379 | a | 0.07 | 401 | a | 0.06 | 401 | a | 0,05 | 403 | a | 007 | 388 | a | 0.12 | 2.07
PULL 26 256 | a | 0.16 | 268 | a | 0.08 | 264 | a | 0.07 | 269 | a | 0.07 | 2.75 | a | 009 | 293 | a | 0.14 | 096

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka ¢. 5.30 — Zhodnoceni PUSH motivl podle navstévnosti, n = 1584

Motiv/Navatévnost Extrémné nizka Nizka Nizs$i stfedni VysS§i stredni Vysoka Velmi vysoka F
Primér SE Pramér SE Pramér SE Primér SE Pramér SE Pramér SE

PUSH 1 3,34 a 0,14 | 362 | a | 0,07 | 3,71 a | 006|369 a| 006]|366]| a| 007]365]| a | 0,12 1,59
PUSH 2 4,38 a 0,09 | 453 | a [ 0,04 [ 459 [ a | 0,04 | 444 | a | 0,05 | 454 | a | 0,05 | 432 | a | 0,09 2,92 *
PUSH 3 3,07 | bc | 0,18 | 287 | ¢ [ 0,08 [ 259 [abc| 0,07 | 2,48 | ab | 0,07 | 2,67 |abc| 0,09 | 2,16 | a | 0,13 6,16] ***
PUSH 4 3,51 a 0,14 | 363 | a | 0,07 | 356 | a | 0,06 | 3,53 [ a [ 0,06 | 357 | a | 0,08 | 344 | a | 0,13 0,44
PUSH 5 3,60 c 0,13 | 408 | b [ 0,05 | 434 [ a | 0,04 | 435 | a | 0,04 | 440 | a | 0,05 | 438 | ab | 0,09 | 16,00 ***
PUSH 6 3,65 b 0,14 | 410 | ab | 0,06 | 414 | a | 0,06 | 4,10 [ ab [ 0,05 | 419 | a | 0,06 | 410 | ab | 0,11 3,42| **
PUSH 7 3,51 a 0,14 | 343 | a | 0,07 | 335 | a | 0,06 | 340 [ a [ 0,06 | 352 | a | 0,07 | 335 a | 0,11 0,79
PUSH 8 3,36 a 0,13 [ 349 | a | 0,07 | 346 | a | 0,07 | 358 [ a [ 0,06 | 355 | a | 0,08 | 337 | a | 0,13 0,87
PUSH 9 3,81 b 0,13 [ 3,52 | b | 0,07 | 3,16 [ a | 0,07 [ 3,21 a | 006 | 305] a | 008 ] 326 [ ab]| 0,13 7,50] ***
PUSH 10 3,79 b 0,13 | 4,11 | bc | 0,05 | 432 | a | 0,04 | 433 [ a | 0,04 | 444 | a | 0,05 | 447 | ac | 0,08 [ 10,73 ***
PUSH 11 2,06 a 0,13 [ 2,06 | a | 0,06 | 1,98 | a | 0,06 | 2,12 | a [ 0,06 | 226 | a | 0,08 | 2,04 [ a | 0,13 1,75
PUSH 12 3,59 a 0,13 | 3,46 | a | 0,07 ] 330 | a | 0,06 | 3,27 | a [ 0,06 | 356 | a | 0,08 | 327 [ a | 0,12 2,99 *
PUSH 13 2,60 | ab | 0,15 | 2,72 [ ab | 0,08 | 2,73 | a | 0,07 | 3,02 | b | 0,07 | 3,06 | ab| 0,08 | 3,08 | ab| 0,14 4,65 ***
PUSH 14 2,90 a 0,16 | 3,08 | a | 0,07 | 294 | a | 0,07 | 3,11 a | 006 | 313 ] a | 0,08 ] 306 | a | 0,13 1,19
PUSH 15 3,29 b 0,16 | 3,55 | bc | 0,08 | 3,97 | a | 0,06 [ 4,01 a | 0,06 | 389 | a | 0,08 | 396 [ ac | 0,12 8,78 ***
PUSH 16 4,26 a 0,10 | 3,89 | a [ 0,06 [ 383 [ a | 0,06 | 3,80 | a | 0,06 | 390 | a | 0,07 | 3,77 | a | 0,12 2,42| *
PUSH 17 4,30 a 0,10 | 428 | a [ 0,05 [ 422 [ a | 0,05 | 418 | a | 0,05 | 418 | a | 0,06 | 404 | a | 0,10 1,29
PUSH 18 2,65 b 0,14 |1 282 | b [ 0,06 [ 322 [ a | 0,06 | 3,36 | a | 0,06 | 350 | a | 0,07 | 358 | a | 0,12 | 17,58] ***

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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