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1. Uvod

Pocet venkovskych sidel (vesnic, rozptylenych sidel, visek a samot) se v Ceské
republice odhaduje asi na 40 tisic, venkovskych obci je pak 5 566, coz je téméf 90 %
vSech obci. Charakteristickd je také jejich vysoka rozdrobenost. Bydleni na venkové je
v Ceské republice relativné oblibené, aviak pravé u téchto obci je vyssi pravdépodobnost
vyskytu potizi, které se tykaji napt. zlepSovani kvality zivota obyvatelstva, zajistovani
zékladnich sluzeb a podobné. Z tohoto diivodu jsem si zvolila pro mou bakalarskou praci
téma ,,Plan rozvoje obce (do 500 obyvatel)* (Kasparova, Pucek, & kolektiv, 2009, str. 27
a 40).

Tato bakalafska prace se zabyva rozvojem obci, které lze prifadit pravé ke zmi-
néné kategorii sidel. Jedna se o obce S poctem obyvatel niz§im nez 500. Pro ucely této
bakalaiské prace bylo vybrano 10 obci v okrese Tabor. Ve zvolenych obcich zije od 100

do 500 obyvatel a nachazeji se smérem na jih az jihovychod od tohoto okresniho mésta.

Na zékladé studia literatury je nejprve zpracovana literarni reSerSe. V této Casti

jsou piiblizeny zakladni pojmy, se kterymi se 1ze v mé bakaléaiské praci setkat.

Nasledujici ¢ast se vénuje analyze soucasného stavu. Ta je v této praci rozdélena
na analyzu na zakladé sekundarnich dat ziskanych z jiz publikovanych zdroji, kam lze
zatadit analyzu socioekonomickou, analyzu hospodafeni a analyzu historie a kulturnich
a pfirodnich atraktivit; a analyzu na zéklad¢ primarnich dat ziskanych z provedeného
marketingového vyzkumu ve vybranych obcich. Cilem této analyzy je ziskat potadi
téchto obci, a na zékladé toho stanovit faktory, které maji nejvyssi vliv na jejich uspéch,

nebo naopak neuspéch.

Cilem této bakalaiské prace je najit srozumitelné, jednoduché a pienositelné me-
chanismy pro zlepSeni nabidky informacniho servisu nejmenSich obci. Navrhova ¢ast
tedy bude vénovana tomu, jakym zplisobem lze zajistit kvalitné¢j$i komunikaci mezi obci
a jejimi obyvateli, pfipadn¢ dal$imi subjekty, a tim pfispét k dosaZeni idedlniho stavu

obce.



2. Literarni reSerse

2.1. Obec

Ceskad republika se z hlediska spravniho usporadani cleni na obce — zdkladni
uzemni samospravné celky, a na kraje — vyssi uzemni samospravné celky (Kasparova,

Pucek, & kolektiv, 2009).

Zakon ¢. 128/2000 Sb. o obcich (2000) definuje obec jako ,,zdkladni vzemni sa-
mospravné spolecenstvi obcanui, tvori uzemni celek, ktery je vymezen hranici uzemi
obce. “ Tento zakon dale uvadi, ze obec je verejnopravni korporaci, kterd ma vlastni ma-
jetek, v pravnich vztazich jedna svym jménem a nese odpovédnost z téchto vztahu vyply-
vajici.

Pekova a Pilny (2002, str. 78 a 79) definuji obec podrobné&ji nez zakon. Nasledu-

se obec vyznacuje:

Obec je:
e Verejnopravni korporaci,
e Treprezentantem verejnych zajmil,
® pecuje o vsestranny socialné ekonomicky rozvoj,
e samostatnym ekonomickym subjektem,
e Zabezpecuje verejné sluzby,
e MuZze zakldadat obecni podniky, vkladat majetek do spolecnych podnikui,
® Md urcitou financni suverenitu,

e nNositelem verejné moci v mezich zdkona.

Dalsi moznosti, jak néktefi autoii ve svych knihach vymezuji obec, je s pomoci
znaki obce. Pekova a Kana ve svych knihach uvadi tfi. Jsou jimi vzemi, obcané a samo-
sprava verejnych zalezitosti v hranicich obce neboli piisobnost (Pekova, 2004); (Kana,

2004).

Kazda obec ma své katastralni uzemi, které lze rozdélit na vritini cast (tzv. intra-

vilan), ktera je urcena k obyvani, a na vnéjsi c¢ast (extravilan), kam lze zahrnout pozemky,



zemédeélskou puidu, lesy apod. Tyto casti jsou vyznaceny v uzemnim planu obce (Kana,

2004).

Déle autor specifikuje obcany obce, mezi které patii obcané s trvalym bydlistem,
obcané s cestnym obcanstvim, osoby pravnické nebo fyzické se sidlem na uzemi obce
a ostatni fyzické a pravnické osoby. Tito obCané se podileji na zélezitostech obce primo
(napr. ucasti na verejnych schiizich) a neprimo prostiednictvim svych zastupcu, které si

zvolili ve volbach (Kana, 2004).

., V Ceské republice byl zvolen pro vykon verejné spravy tzv. spojeny model. “ Zna-
mena to, ze Gzemni samospravné celky vykonavaji vedle viastni piisobnosti i piisobnost
prenesenou. Do samostatné puisobnosti patii napt. hospodareni obce, nabyvani, zcizeni
a zatézovani majetku obce, poskytovani a prijimani piijcek, program rozvoje vzemniho
obvodu obce, rozpocet obce, zavérecny ucet, ustanovovani orgadnii obce atd. Prenesend
puisobnost obci je urcena ve specialnich zakonech (Kasparova, Pucek, & kolektiv, 2009,

str. 17); (Koudelka, 2006, stranky 25-45).

Koudelka (2006, str. 7) uvadi znaky obce v pozménéné podobé. Piedchozi uve-
dené tfi znaky, které 1ze oznacit jako zékladni, a kterymi se tedy nepodaii obsdhnout ves-
keré charakteristiky obce, rozsifuje ve svém vyctu o dalsi dva. Timto vyétem znakd pojem

,obec* definuje opét o néco podrobnéji:

e viastni uzemi,
- tzv. uzemni zaklad obce

e obyvatelstvo obce,
- tzv. personalni zaklad obce

e soustava organti, jimiz jednd a uskutecnuje svou vili,

e vystupovadni v pravnich vztazich svym jménem a pravotvorba,
- tzv. pravni zaklad obce

e viastni majetek a hospodareni,

- tzv. ekonomicky zaklad obce.



2.1.1. Clenéni obci
Pekova (2004, str. 79 a 80) ¢leni obce nasledujicim zptisobem:

e obce, které nejsou mesty

® mésta

e obce s povérenymi obecnimi urady a obce s rozsirenou piisobnosti
e statutdrni mésta

e Jilavni mésto Praha

Dle dalsich autort Ize obce délit na obec a obecni urad s vykonem sprdavy v za-
kladnim rozsahu, s vykonem prenesené piisobnosti, Nnebo s vykonem rozsirené piisobnosti.
Prvni typ obce je charakterizovan jako zdkladni uzemni samosprdvné usporadani obcanil.
Typicky je pro n&j maly pocet obyvatel, jednoducha organizacni struktura a nezrizené
odbory. Obce, které budou sledovany V této bakalaiské praci lze prifadit pravé k tomuto
typu (Kana, 2004); (Kasparova, Pucek, & kolektiv, 2009).

Obec a obecni ufad s vykonem pienesené pusobnosti (dle Kasparové, Pucka, &
kolektivu ,,Povéteny obecni Gifad*) ma vice katastralnich vizemi a vykondva statni spravu
nejen pro vlastni obec, ale i obcany dalsich obci. Obce a obecni Ufady s vykonem
rozsitené pusobnosti vykonavaji kromé prenesené piisobnosti poverenych obecnich uradii

jesté dalsi prenesenou piisobnost (Kéana, 2004); (Kasparova, Pucek, & kolektiv, 2009).
2.1.2. Venkovska obec

Nektefi autofi Se zabyvaji také pojmem venkovska obec, tento pojem vsak
v Ceské republice neni jednozna¢né vymezen. Program rozvoje venkova Ceské republiky
., navrhuje, aby za venkovskou obec byla povazZovana obec s poctem obyvatel nizsim nez
2000 nebo obec s hustotou nizsi nez 150 obyvatel na km?". S timto vymezenim se lze
Vv této bakalarské praci ztotoznit, vSechny sledované obce maji méné nez 500 obyvatel

(Kasparova, Pacek, & kolektiv, 2009, stranky 27 a 28, 36 a 37).

Bernard, Kostelecky, IlIner & Vobecka (2011, str. 19) se timto pojmem také za-
byvaji a shoduji se s ptedchozi definici v otdzce poctu obyvatel, tedy maximalné 2000.

K tomu vsSak dodévaji, Ze pro obec zaroven ,,neplati, ze by 50 % ci vice ekonomicky ak-



tivnich obyvatel denné vyjizdelo za praci do jednoho velkého méstského centra*. V opac-
ném pripadé jsou tyto obce povazovany spise za soucdst zazemi mést, nikoliv venkov,

protoze jsou s témito mesty silné funkcné propojeny.
2.2. Organy obce

Kazda obec jedné navenek prostiednictvim svych organti. Protoze u sledovanych
obci, které maji méné nez 500 obyvatel, se 1ze setkat se zastupitelstvem a starostou, ne-
bude v této bakalaiské praci dal$im organiim, které funguji ve vétsich obcich, vénovana

pozornost.
2.2.1. Zastupitelstvo

Zastupitelstvo obce je jediny ustavné zakotveny orgdn obce. Tvori ho ¢lenové, je-
Jjichz pocet zavisi predevsim na poctu obyvatel a velikosti uizemniho obvodu. U obci do
500 obyvatel je to 5 az 15 clemii. Zastupitelstvo je voleno obyvateli obce s volebnim pra-
vem, a to na ctyri roky (Koudelka, 2006).

vvvvv

Zastupitelstvo rozhoduje 0 ,, nejdiilezitéjsich zalezZitostech patricich do samostatné
pusobnosti obce. “ Jedna se napiiklad o schvalovani programu rozvoje obce, rozpoctu,
zaverecného uctu, vydavani obecné zavaznych vyhlasek nebo zirizovani trvalych i docas-
nych penéznich fondii obce. ,, Zastupitelstvo se schazi podle potieby, nejméné vsak jednou

za tri mésice (Svaz mést a obci Ceské republiky, 2010, str. 16 a 18).

Clen zastupitelstva obce miize byt pro vykon této funkce dlouhodobé uvolnén ze
svého pracovniho poméru. V malych obcich to ale neni obvyklé. ,, Vyse mésicni odmeény
je stanovena v zavislosti na druhu vykonavané funkce a poctu obyvatel. *“ Zastupitel obce
Jje verejny cinitel. Ucastni se jedndni zastupitelstva, jedndni rady (je-li jejim clenem)
a pripadné dalsich organii. Haji zajmy obce a jejich obcanii, chova se jako radny hospo-

dar a s majetkem obce nakladad ricelné (Svaz mést a obci Ceské republiky, 2010, str. 17).
2.2.2. Starosta

,,Starosta obce zastupuje obec navenek a za vykon své funkce odpovida zastupi-
telstvu. ©* Je volen zastupitelstvem z 7ad clenii zastupitelstva. Mezi jeho ¢innosti patri na-
priklad véasné objedndvani kontroly hospodareni obce, dale plni uikoly zaméstnavatele
podle zvlastnich predpisii, odpovida za informovani verejnosti o cinnosti obce, podepi-
suje pravni predpisy obce, a dalsi. Zastupcem starosty je mistostarosta. Ten vV dobé ne-

pritomnosti, nebo pokud starosta ze zakonem urcenych duvodii nevykonava svou funkci,



starostu zastupuje a vykondava vSechny ukoly, které mu prislusi. Spolu se starostou také

podepisuje pravni predpisy obce (Svaz mést a obci Ceské republiky, 2010, str. 20).

V malych obcich tvofi obecni Gfad pouze starosta a mistostarosta. Vykonnym or-
ganem v samostatné pusobnosti je rada obce, ta vSak neni volena, pokud pocet ¢lenti za-
stupitelstva obce neptesahuje Cislo 15. Z toho vyplyva, ze ve sledovanych obcich neni
tento organ volen a pravomoci rady zde vykondva v omezeném rozsahu opét starosta

(Svaz mést a obci Ceské republiky, 2010); (Koudelka, 2006).
2.3. Rozpocet obce

Kazda obec musi na obdobi jednoho kalendainiho roku vytvaret rozpocet. Podle
tohoto rozpoctu hospodati. ,, Tvorbu, postaveni, obsah a funkce rozpoctii obci upravuje
zdkon o rozpoctovych pravidlech izemnich rozpoctii. ““ Rozpocet obsahuje prijmy a vydaje

obce a ostatni penézni operace (Svaz mést a obci Ceské republiky, 2010, str. 28).
2.3.1. Prijmy a vydaje

Provaznikova (2007, str. 73) ve své knize definuje ¢tyfi skupiny zdroju piijmu
uzemnich rozpocti, a to prijmy darnové, nedanové, transfery a dotace; a uvéry ci pijcky.
Prvni t7i tvoii nendvratné prijmy,; uvery a pujcky jsou prijmy navratné, obce maji povin-
nost je splatit. V aplikaci MONITOR, ktera bude jednim z hlavnich zdrojt sekundarnich
dat v této bakalatské praci, jsou piijmy a vydaje roztiidény z druhového hlediska. Pfijmy
jsou zde déleny na dariové, nedanové, kapitalové a prijaté transfery. Vydaje rozdéluje na
bézné a kapitalové, ¢imz se shoduje s knihou Provaznikové, ktera toto hledisko rozdéleni
oznacuje jako ekonomické. Bézné vydaje slouzi k financovani béznych, opakujicich se po-
treb v daném roce. Vydaje kapitalove ,,slouzi na financovani dlouhodobych investicnich
potreb presahujicich obdobi jednoho roku** (Provaznikova, 2007, str. 198); (Ministerstvo
financi CR, 2014).

Ddale se prijmy a vydaje tiidi z hlediska odvétvového. Zde MONITOR tiidi pouze
vydaje, a to na vydaje vynaloZzené na bezpecnost statu a pravni ochranu, primyslova
a ostatni odvetvi hospodarstvi, sluzby pro obyvatelstvo, vSeobecnOu verejnou spravu

a sluzby; a zemédélstvi, lesni hospoddrstvi a rybdrstvi (Ministerstvo financi CR, 2014).
Celkové piijmy a vydaje, které budou v této praci vyuzivany v analytické ¢asti,
jsou piijmy a vydaje konsolidované. Znamena to, ze ,,jsou tvorené pouze takovymi pe-

néznimi plnénimi, které maji nendvratny charakter (...)“. Jsou to tedy prijmy a vydaje



ocistéené o ,,takové pohyby penéznich prostiedku, kdy organizace prevadi penézni pro-
stredky mezi svymi bankovnimi ucty a nejednd se tak o standardni prijem (vydaj)“.
V téchto prijmech a vydajich dale ,,nejsou zahrnuty operace z cizich nebo sdruzenych
prostiedkii, ani prijimy (vdaje) z podnikatelské cinnosti* (Ministerstvo financi CR,

nedatovano).

Rozdilem téchto pfijml a vydaji je saldo, které mize mit podobu piebytku

(kladné saldo) nebo schodku (zéporné saldo).
2.3.2. Vysledek hospodareni

Vysledek hospodareni je rozdil mezi vynosy a naklady. Mize byt kladny nebo
zaporny, tedy v podobé¢ zisku nebo ztraty. Protoze obec je organizace, jejimz smyslem
neni vytvaret zisk, ale poskytovat verejné statky a sluzby danovym poplatnikiim, je bézné,
ze vysledek jejiho hospodafeni mé zépornou hodnotu. Je-/i vsak vysledkem hospodareni
zisk, ,, naznacuje to dobrou schopnost této organizace ziskavat a efektivné vyuzivat zdroje

nezbytné pro zajisténi jeji cinnosti“ (Ministerstvo financi CR, nedatovéano).
2.3.3. Cizi zdroje a zadluzenost

K tomu, aby obec pokryla investicni vydaje souvisejici s jejim rozvojem, nebo pre-
klenula nesoulad prijmu a vydaju v rozpoctu, je tireba v nékterych pripadech vyuZit cizich
zdrojii. Casto se jednd o verejnou zakdzku, jejiz priitbéh upravuje Zdakon o verejnych za-

kazkach (Svaz mést a obci Ceské republiky, 2010).

Cizi zdroje predstavuji v aplikaci MONITOR ,, celkovy objem vsech zdavazkii or-
ganizace, vcetné prijatych zaloh, bez ohledu na to, do kdy je ma organizace uhradit ¢i
Jinak vyporadat, a to vcetné teéch zavazku, jejichz vyse se v budoucnu miize zmenit (...)

(Ministerstvo financi CR, nedatovéno).

ZadluZenosti se v této bakalarské praci bude rozumét podil cizich zdroju k celko-
vym aktivim. Tento ukazatel volim z toho divodu, Ze jej vyuziva také Ministerstvo fi-
nanci CR ve své metodice monitoringu hospodaieni obci. Pokud tento podil dosdhne hod-
noty vyssi nez 25 % (a hodnota celkové likvidity bude v intervalu <0; 1>), Fadi se obec

mezi obce s vyssi mirou rizika hospodareni (Ministerstvo financi CR, 2012).



2.4. Marketing

Marketing je Horakovou charakterizovan jako ,, soubor metod, pristupii a ¢innosti
umoznujicich efektivné resit problémy spojené s podnikatelskymi aktivitami na trhu*

(Horakova, 2003, str. 15).

McDonald (2012) vysvétluje tento pojem podrobnéji, nikoli jako soubor metod,
nybrz jako proces, kterym definujeme trhy. NV priitbéhu tohoto procesu dochdazi ke kvalifi-
kaci potreb jednotlivych segmentii na trhu a urceni hodnot, kterymi tyto potieby uspokojit.
Tyto hodnoty se prostrednictvim marketingu predavaji vsem lidem v organizaci, kteri jsou
zodpoveédni za jejich naplnéni, a diky tomu plni jednotlivci pri jejich tvorbé své prislusné
ulohy. Nakonec pomoci marketingu jsou monitorovany hodnoty, které byly zakaznikiim

predany.

Také Kaotler citovany v publikaci Baréika (2013, str. 13 a 14) definuje marketing
jako ,,spolecensky a manazersky proces, jehoz prostrednictvim uspokojuji jednotlivci a
skupiny své potieby a prani v procesu vyroby a smény produktii a hodnot ““. Ztotoznuji se
rovnéz s myslenkou tohoto autora, ktery tikd, Ze je tfeba marketing chapat ,, v novém vy-
znamu uspokojovani potieb zakaznika“, nikoli jako schopnost prodat. Dodava, ze mar-
keting zacind davno predtim, nez je produkt k dispozici zakaznikiim a pokracuje po celou

dobu Zivota produktu.

V ptipadé obci je marketing vyuzivan jako ndstroj, ktery zvysuje jeji konkurence-
schopnost, at uz pri snaze prilakat nové investory, obyvatele ¢i navstévniky. Dulezité je
V pripade riznych projektii také ziskat dostatecnou podporu mistnich obyvatel. To mize
zajistit praveé pouziti nastroji marketingu, diky nimz obec zjisti nazory obyvatel, pfeda

a vysvétli potfebné informace (Janeckova & Vastikova, 1999).

Vyuzit lze tzv. ,, marketingu mista“, ktery se snazi ,,ovliviiovat ndazory a zavést
smeénu mist pobytu, priimyslovych a obchodnich zon, uzemi, cestovani a narodni image “.
Ten Ize realizovat také na urovni obce. Marketing mista se tyka n€kolika Grovni prostoru
obce. Patii sem operace (restrukturalizace stredu obce, operace zahrnujici nové/renovo-
vané prostory, urady, obchody, bytové domy, spolecensko-kulturni zarizeni), priimyslové
zony, celd obec a sluzby poskytované uradem obce obyvatelum a dalsim subjektiim piiso-

bicim na uzemi obce (JaneCkova & Vastikova, 1999, str. 15 a 16).
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Pro malé obce, kterymi se tato bakalarska prace bude zabyvat, se miize pouziti
marketingu zdat nevhodné nebo pfili§ nakladné. Avsak i omezené pouziti nékterych jeho

nastrojii miize pomoci pii feSeni nékterych problémi obce.
2.4.1. Strategicky marketing

Strategii se rozumi ,,urcité schéma postupu, které naznacuje, jak za danych pod-
minek dosahnout vytycenych cilii... “ (Hordkova, 2003, str. 11). Strategicky marketing se
tedy zaméfuje na dosazeni marketingovych cila. V literatuie se 1ze setkat s tim, Ze strate-
gicky marketing je charakterizovan riznymi zptisoby. Za jednu z fdzi vyvoje marketingu
je povazovan Horakovou (2003) a také Tomkem. Rozvoj marketingu timto smérem sou-
visel ,,s nartistajici intenzitou konkurencniho boje, jakoz i s prosazujici se suverenitou
zdkaznika*. Vyznam marketingu byl posunut do centra managementu podniku, protoze
,, bez uskutecniovani hlavnich funkci marketingu nelze v podniku rozhodnout Zadnou z vy-

znamnych strategickych rozhodovacich uloh... * (Tomek, 2001, str. 15).

Tomek (2001) poté charakterizuje strategicky marketing dal§im zptisobem, a to
jako soucdst marketing managementu. Zahrnuje dlouhodobé orientované manazerské
operace a aktivity. VyuzZivany jsou jednak ndstroje marketingového mixu, jednak speci-
fické pristupy a metody. Také Strnad & Dédkova (2001) povazuji strategické marketin-

gové planovani za nedilnou soucast strategického planovani podniku.

Strnad & Dédkova (2001, str. 6) fikaji, ze hlavnim smyslem strategického marke-
tingu je ,, prispét k soucinnosti podnikovych slozek pri provadeni budouci cinnosti (...)
a k jejich optimalni ucinnosti v nekonstantnim prostredi . Autofi se dale shoduji s Hora-
kovou, Ze tyto ¢innosti jsou zaméreny na trh a zakaznika. Horakova dodava, ze strategicky
marketing ,,vede organizacni jednotky ke studiu a k porozuméni jeho potreb a prani, uci
je chapat zakaznické hodnoty a zpiisob mysleni zakaznika®. Zajimavou mySlenkou je, Ze
»zakaznik tu neni proto, aby koupil, co podnik vyrobil, ale podnik existuje proto, aby
slouzil potrebam zakaznika* (Horakova, 2003, str. 16). Tato myslenka je pravé na obce
dobie aplikovatelna, protoze nejsou vytvoreny za ucelem tvorby zisku, ale priméarné

k uspokojovani potieb svych obyvatel.
2.4.2. Marketingovy mix

Pti zavadéni marketingové strategie je vyuzivano nastrojii marketingového mixu,
tj. produkt, cena, misto a propagace. Dle JaneCkové & Vastikové (1999, str. 56) ,, obec

predstavuje pro své zakazniky velmi slozZity produkt, ktery je tvoren souborem hmotnych
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i nehmotnych prvkii. “ Tvori ho verejné sluzby, nabidka prostor ve viastnictvi obce k uziti
soukromymi vlastniky nebo k investovani, akce a obec jako takova (JaneCkova &

Vastikova, 1999).

Protoze mnohé sluzby obci jsou poskytovany bezplatn€, ztraceji nékteré soucasti
marketingového mixu, napf. cena, pro obec vyznam. Do poptedi se pak dostavaji jiné
prvky. Vzhledem ke slozitosti produktu obce jsou ddle bézné pouzivané nastroje rozsireny
jesteé o dalsi tri, tj. lidé, materidlni prostredi a procesy. Autorky déle uvadéji, ze ,, produkt
obce vznika a je poskytovin spolecné vsemi subjekty piisobicimi v obci i mimo ni. Proto
je vhodné zaradit jako osmy ndstroj marketingového mixu partnerstvi, tj. spolupraci
vSech téchto subjektii na spolecné tvorbé produktu* (JaneCkova & Vastikova, 1999,

stranky 56-58).

Protoze se tato bakalarska prace bude vénovat informa¢nimu servisu obce, budu

se dale zabyvat pouze néstroji, které se tykaji komunikace.
2.4.3. Marketingova komunikace

Kazda firma ¢i organizace komunikuje, a to v§im, co deéla, ale i tim, co nedéla
a méla by délat. V ptipadé obci je tato myslenka velmi vystizna. Pfedevsim z pohledu

obyvatel je pak vice viditelné to, co obec nedéla (Jakubikova, 2008).

Podle Jakubikové (2008) je pojem ,, marketingovd komunikace* prekladem an-
glického slova promotion, které je soucasti marketingového mixu. Zahrnuje vSechny typy
komunikace, ,kterymi se firma snazi ovlivnit védomosti, postoje a chovani zakaznika ty-

kajici se produktu, které firma na trhu nabizi** (Jakubikova, 2008, str. 266).

Zelenka (2010) uvadi, Zze marketingova komunikace je nejen pldanovity kontinu-
alni proces komunikace mezi firmou a potencialnim zakaznikem, na kterou je tento pojem

zuzovan, ale i s vlastnimi zaméstnanci, zajmovymi skupinami a verejnosti.

Jakubikova (2008, str. 266) dale vysvétluje, ze cilem marketingové komunikace
je ,,poskytnout zakaznikiim a verejnosti informace, vytvorit a stimulovat poptavku po pro-
duktech, diferencovat produkty firmy od produktit konkurence, poukdazat na uzitek a hod-
notu produktu, kterou prinadsi jeho vlastnictvi, a stabilizovat obrat.” Aby byla tato komu-
nikace Uspésna, je tieba ji uskuteciiovat v pravy cas a v odpovidajicim prostiedi. Sdeleni
by méla byt ditveryhodna, srozumitelnd a také by méla odpovidat etickym pozadavkiim,

vkusu a spolecenskym hodnotam.
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2.4.3.1. Komunikaéni mix

»Marketingovy komunikacni mix je jednou ze slozek marketingového mixu “. Jak
Jiz z ndzvu vyplyva, je zcela zaméien na komunikaci. Cilem tohoto mixu je ,,sezndmit
ctlovou skupinu s produktem firmy (vyrobkem nebo sluzbou) a presvédcit ji o nakupu,
vytvorit skupinu vérnych zakaznikui, zvysit frekvenci a objem nakupu, seznamit se podrob-
néji s verejnosti a cilovymi zakazniky, komunikovat se zakazniky, regulovat fluktuaci pro-

deju‘* (Jakubikova, 2008, str. 242).

Podle Jakubikové (2008) do marketingového komunika¢niho mixu patii reklama,
podpora prodeje, prdace s verejnosti, osobni prodej a primy marketing. Nékdy se 1ze se-
tkat také s prodejnim persondlem. Pelsmacker, Geuens, & Bergh (2007) do komunikac-
niho mixu zatazuji také sponzorovani, komunikaci v prodejnim/ndakupnim miste, vystavy

a veletrhy ci interaktivni marketing.

U obci se do popiedi dostava piedevsim prace S vetejnosti tzv. Public Relations.
Barcikova (2013, str. 95) definice tika, Ze se jedna o ,, zamerné, planované a dlouhodobé
usili vytvaret a podporovat vzajemné pochopeni a soulad mezi firmou/organizaci a verej-
nosti . Autor oznacuje Public Relations za socidlné-komunikacni disciplinu. Jejim uce-
lem je hledani témat k diskusi, vysvétlovani a argumentovani, ddle usiluje o pochopeni
zamer, cilii a aktivit. Cilem je ,,navazani a udrzovani vzajemného porozumeéni, divery,
respektu a socialni odpovédnosti mezi firmou/organizaci a verejnosti*“ (Bar¢ik, 2013, str.

95).

Mezi ptednosti PR lze zatadit ditvéryhodnost, protoze snaze oviiviuji zakazniky,
kteri se umysiné vyhybaji viivu reklamy. Z toho vyplyva, Ze tento nastroj muze byt i velmi
ucinny, zaroven je vsak ekonomicky prijatelny. Je treba si ale uvédomit, ze PR neslouzi
k prodeji nebo nabizeni produktii zakaznikiim, nybrz k poskytnuti informaci. ,, The ob-
jective of PR is to improve the image and strengthen the position of the organisation in
the eyes of the public.*“ Za cil si tedy klade posileni image a postaveni organizace v ocich
verejnosti, na vnimani produktii organizace ma PR neprimy viiv (Foret, Marketing

Communication in Public Administration, 2013, str. 52).

Janeckova & Vastikova (1999, str. 97) definuji Public Relations jako ,, proces vy-
tvareni vztahii a vzajemné komunikace mezi organizaci (v nasem pripadé méstem ¢i obci)
a verejnosti . Tento nastroj dle zminénych autorek ,, predstavuje siroké moznosti puiso-

beni obecnich uradu na obyvatele, podnikatele, zaméstnance a navstévniky“. Kromé
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toho, Ze obec komunikuje o tom, jak dosahnout vytycenych cilii, jejichz prostiednictvim
se snazi uspokojit potrebu verejnych sluzeb, slouzi tento ndstroj také k ziskavani zpétné
vazby. Za jeho vyhodu povazuji autorky to, ze ,, pii pomérné nizkych ndakladech dokdze

oslovit sirokou verejnost “ (JaneCkova & Vastikova, 1999, str. 94 a 97).

Podle Foreta (Statni sprava a samosprava, 1998) je PR diilezitd soucdst marketin-
gové strategie obce. Za cile se klade ,, budovadni image obce, posilovat identifikaci oby-
vatel s obci (povzbuzovani patriotismu), poskytovat pristup k informacim o obci a jejich
spravnich a samospravnich institucich, vytvaret podminky pro uplatnéni napadu a pripo-
minek obcanii a usilovat o optimalni komunikaci s verejnosti a o maximalni informova-
nost ob¢anu . Definice tohoto autora je mému pohledu nejblize. Vysledkem spravného
PR ,,by mély byt sympatie, dobra viile u vSech zucastnénych, porozumeéni, a pokud je to

mozné, co nejvyssi soulad zajmii* (JaneCkova & Vastikova, 1999, str. 97).

Dal$im nastrojem, ktery mize obec uplatnit, jsou reklamy. Zaméteny jsou piede-
v8im na externi zakazniky obce, kam patri napriklad investori, navstévnici ¢i potencialni
novi obyvatelé obce. Jedna se o zviditeliovani obci pomoci propaga¢nich materiali. Je-
Jjich obsah a forma zavisi na ucelu propagace — mohou byt vSeobecné nebo specialni,
napr. pri propagaci cestovniho ruchu. Tyto materialy by mély poddvat obraz o obci
a jejich zajimavostech, mély by byt strucné, prehledné a doplnéné obrazky a fotografiemi.
Miize se jednat o pohlednice, brozury, publikace, plakaty, kalendare, atd. Dilezité je také
vhodné umisténi téchto materiali nejen ptimo v obci, ale i mimo ni. K propagaci obce je
dale vhodné vyuzit také internet, kde prostrednictvim svych webovych stranek informuji
nejen o charakteristikach obce, ale také jeji historii, nabidce sluzeb ci poradanych akcich

(JaneCkova & Vastikova, 1999).

S podporou prodeje se 1ze u obci setkat v podobé€ riiznych cenovych slev, kterymi
se snazi prilakat zakazniky. Tyto slevy mohou byt napriklad uplatinovany na najemném
bytovych i nebytovych prostor patiici obci a podobné. Osobni prodej je v ptipadé obci
vyuzivan spiSe omezene. ,,Jeho vyznam spociva spise v kladeni durazu na zodpovédny,
profesionalni pristup vSech pracovnikit méstskych a obecnich uradi (...) " (JaneCkova &

Vastikova, 1999, str. 94 a 95).
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2.4.4. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je soucasti marketingového informacniho systému. Zahr-
nuje ,, systematické urcovani, sber, analyzu a vyhodnocovani informaci a zavéri odpovi-
dajicich urcité marketingové situaci, pred kterou spolecnost stoji “. Pouziva se piredevSim
tehdy, kdy ,,je potreba mimoradnych informaci pro specifickd rozhodnuti“ (Jakubikova,
2008, str. 96).

Zelenka (2010, str. 29) uvadi, ze marketingovy vyzkum je ,, systematické zkou-
mani a analyza riznych aspektii trhu, marketingovych aktivit vlastnich i aktivit konku-

rence, chovani spotrebitelu, distribucnich kandlit apod. *

Marketingovy vyzkum se dle Hannagana (1996, str. 59) obecné snazi poskytnout

odpovédi na tyto otazky:

e  KDO chce a kupuje nase vyrobky/sluzby?

o CO, jake vyrobky/sluzby lidé chtéji, a jakeé vyhody od nich ocekdvaji?

o KDY budou lidé nakupovat tyto vyrobky/sluzby?

¢ KDE je budou kupovat?

¢ JAK budou platit?

e PROC budou lidé kupovat nase vyrobky/sluzby, a ne vyrobky/sluzby konkurentii?

Tyto otazky se v piipadé vyzkumu v obci mohou lisit. Zjistovano bude spise to,
KDO jsou obyvatelé dané obce, CO od obce ocekdvaji, KDY a KDE budou ocekévané
sluzby potiebovat, piipadné PROC budou chtit lidé bydlet pravé ve zkoumané obci.
Otazka ,,JAK budou platit?““ v obcich nema takovy vyznam, a tedy pravdépodobné ne-

bude pfedmétem vyzkumu.

Janeckova & Vastikova (1999, str. 28) uvadéji tyto etapy marketingového vy-

zkumu:

Zjisteni problému a vstupni kontakt se zpracovateli
Vysvétleni problému a stanoveni cilu vyzkumu
Sber udaju

Analyza udajii a jejich interpretace

o b~ w0 D

Prezentace vyzkumné zpravy a jeji vyuziti v marketingovém informacnim systému

Marketingovy vyzkum je pojitkem mezi obci a jejimi obyvateli, podnikateli a mar-

ketingovym prostiedim. Cilem je ,,urceni vlastnosti trhu, na kterém se bude obec uchdazet

15



o své zakazniky (...), studie konkurence, odvozeni dlouhodobych i kratkodobych trendii,
analyza silnych a slabych stranek obce, jejich prilezitosti a hrozeb* (JaneCkova &

Vastikova, 1999, str. 28).

Zelenka (2010) dale déli marketingovy vyzkum podle metody ziskdavani informacit
na primarni a sekundarni marketingovy vyzkum, podle zamereni a vystupit na kvalitativni,
kvantitativni a teoreticky vyzkum, a podle casového hlediska je vyzkum orientovany na

minulost, soucasnost a modelovani a projekce do budoucna.

V této bakalarské praci bude zkombinovan primarni i sekundarni vyzkum. Pro
primarni vyzkum je typické ,, ziskavani informaci a nazorii od respondentii primym kon-

I3

taktem s nimi“, nebo kontaktem zprostiedkovanym prenosem pres riiznd média, jako je
telefon, e-mail ¢i dotaznik na webu, vyuzit Ize také pozorovani v terénu. Mezi vyhody lze
zatadit moznost presného zacileni vyzkumu na pozadované charakteristiky, casovou ak-
tudlnost podkladii a to, Ze konkurence nema tyto vysledky k dispozici. Nevyhodou muze
byt vysokd cena a casova narocnost. Z divodu vyssiho mnozstvi obci 1ze predpokladat,

Ze pravé Casova narocnost sbéru dat bude také jednou z nevyhod vyzkumu pro ucely této

bakalarské prace (Zelenka, 2010, str. 29 a 30).

Mezi zpisoby ziskani primarnich dat u obci patii osobni setkani, dotaznikové Set-
reni, semindre a diskusni setkani. Pro ziskani tidaji do této bakalaiské prace bude vyuzito
dotaznikové Setfeni prostiednictvim tistniho dotazovani pfimo v obcich. Mezi vyhody Ize
zafadit napfiklad osobni kontakt, moZnost vysvétleni otdzek dotazniku ale
1 n¢kterych odpovédi respondentti, predevsim reakci na oteviené otazky. Mezi predpo-
kladané nevyhody tohoto zpusobu sbéru dat 1ze zaradit casovou naroc¢nost, dale naklady

na tisk dotaznikii a dopravu do obci (Janeckova & Vastikova, 1999).

V sekundarnim marketingovém vyzkumu jsou analyzovany jiz publikované, bez-
platné€ ¢i placen¢ dostupné informace. Lze cCerpat napr. ze statistickych udajii, studii ¢i
odbornych ¢lanki. Zelenka fadi mezi vyhody nizkou cenu a rychlou dostupnost vysledkii
vyzkumu, naproti tomu za nevyhodu povazuje malou aktualnost zaverii. Pravé aktualnost
dat mizZe byt problémem i v pfipadé¢ této bakalaiské prace, protoZze nckteré udaje, které
budou vyuzivany v analytické ¢asti, jsou dostupné naposledy z roku 2011, kdy prob¢hlo
posledni S¢itani lidu, domt a bytd. Dalsimi nevyhodami miiZe byt to, Ze nemusi byt presné
znama metodika ziskavani a zpracovani dat, a ze ,,struktura téchto podkladii nemusi od-

povidat potrebam vyzkumu ve firmeé* (Zelenka, 2010, str. 34).
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3. Cile a metody

3.1.

Cile

Cilem této bakalarské prace je najit srozumitelné, jednoduché a prenositelné me-

chanismy pro zlepSeni nabidky informac¢niho servisu nejmensich obci.

3.2.

Metodicky postup

Pti zpracovani této bakalatrské prace bylo postupovano nasledujicim zptisobem:

Obrazek 1:Metodicky postup

Metodicky postup

l

1. Studium odborné
literatury

l

2. Analyza soucasného
stavu

/

2a. sekundarni data

socio-ekonomicka
analyza

rozpoctova kazen
obcf

prirodni a kulturni
potencial
cestovniho ruchu

\

osobnivyzkum

3. Stanoveni
problémovych okruh(l

4. Navrh jednotlivych
opatfeni

|

5. Rozpracovani

vybranych opateni

Zdroj: Vlastni zpracovani

2b. primarni data

dotaznikové Setreni

Prvnim krokem bylo zpracovani literarni reSerse, a to na zéklad¢ studia odborné

literatury. Ta byla ziskana predevsim z Akademické knihovny JihocCeské univerzity

v Ceskych Budgjovicich, Méstské knihovny Tébor a z internetovych zdroji. Tato ast

obsahuje pojmy, které souvisi s danym tématem prace.

Pro uskute¢néni dalSich krokt bylo nejprve vybrano deset obci, které poc¢tem oby-

vatel spadaji do stanovené skupiny. Poté byla provedena analyza souc¢asného stavu. Prv-

nim krokem bylo ziskani sekundarnich dat, a to predevsim z internetovych zdroji, na
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zaklad¢ kterych byla provedena socio-ekonomicka analyza, zhodnocena rozpoctova ka-

zen, a také pfirodni a kulturni potencial cestovniho ruchu jednotlivych obci.

Nasledné byl v obdobi od 24. 8. 2015 do 27. 10 2015 proveden osobni vyzkum
piimo ve vybranych obcich, a to konkrétné na vetejnych prostranstvich a v domacnos-
tech. Data byla sbirana ve vSedni dny, a to pfedev§im v odpolednich hodinach, protoze
dépodobné, ze budou osloveni navstévnici obce, a naopak, mistni by mohly vyuzit vi-
kendu napt. k navstéveé pribuznych ¢i k vyletim, a tedy by se nachdzeli mimo obce. Pii
tomto vyzkumu byla sesbirana primarni data pomoci dotaznikového Setfeni, které pro-
béhlo tvati v tvar, zhodnocen byl také celkovy vzhled a obCanska vybavenost jednotli-

vych obci.

Zakladnim souborem pro dotaznikové Setfeni byly obyvatelé sledovanych obci,
stanoveny pocet dotaznikti byl 200 kusti. Na zéklad¢ toho byla uréena velikost nepravdé-
podobnostniho vzorku, a to 8,96 % obyvatel z kazdé obce. Vyuzita byla kvotni metoda
vybéru, respondenti byli zvoleni podle vékové skupiny, do které patii, na zdklad¢ procen-

tualniho zastoupeni téchto skupin v jednotlivych obcich (viz tabulka €. 2).

Dotaznik byl vytvofen ve dvou verzich — pro obyvatele spadajici do vékové sku-
piny 15 a vice let a pro déti navstévujici 2. stupen zakladni Skoly. Dotaznik uréeny pro
hrnovala 10 otazek. V obou dotaznicich byly vyuzity oteviené i uzaviené otazky. Vyuzity

byly také skaly. Ob¢ verze dotaznikil 1ze nalézt v ptilohdch této prace.

Z 200 dotaznikti bylo ve vSech obcich 15 kusti vyplnéno détmi do 15 let, zbylych
185 obyvateli nad 15 let. Ziskané tidaje byly nejprve zakédovany pomoci programu PSPP

vvvvvv

Nésledné bylo stanoveno potadi obci na zdklad¢ analyzy sekundéarnich dat a po-
fadi na zéklad¢€ analyzy primarnich dat, a to pomoci metody WSA. Poté bylo moZné sta-
novit konec¢né potadi obci. Z vysledkd analyz vyplynuly problémové okruhy — faktory
uspéchu a netspéchu obci. Nakonec byla navrzena a rozpracovéana jednotliva opatieni

vedouci ke zlepSeni nabidky informacéniho servisu vybrané obce.
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3.3. Hypotézy

Na zakladé¢ vysledkii provedenych analyz jsou v této praci ovéfovany nasledujici

hypotézy:

e Potadi obci na zakladé vyhodnoceni primarnich dat bude stejné, jako potadi na
zéklad¢ vyhodnoceni dat sekundérnich.

e Na uspéch obce ma vliv vice faktorti, ne pouze jeden.
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4. Analyza a syntéza poznatkl z vlastniho zkoumani

4.1. Analyza na zakladé sekundarnich dat
4.1.1. Socioekonomicka analyza

Pro tcely této bakalarské prace bylo vybrano 10 obci. Tyto obce byly vybrany
Z toho duvodu, ze zde Zije od 100 do 500 obyvatel. Dalsim hlediskem byla také geogra-
ficka poloha. VSechny obce se nachazi v Jiho¢eském kraji v okrese Téabor, smérem na jih

az jihovychod od tohoto okresniho mésta.

Tabulka 1: Obecné informace o sledovanych obcich (2014)

Obec Pocet obyvatel Vyméra (ha) Vgl;lslzclz?;)od

Dobronice u Bechyné 110 832 25,2
Drazicky 145 513 8,1
Libgjice 125 295 7,7
Radétice 230 1472 29,7
Radimovice u Zel&e 395 449 7,1
Rataje 203 1077 25,4
Reped 279 1278 15,1
Skrychov u MalSic 134 702 15,1
Slapy 464 632 57
Zhort u Tabora 164 462 10,7

Zdroje:

Cesky statisticky utad: CSU a Uzemné analytické podklady - Aktudlni tidaje za viechny
obce CR (2014);

Cesky statisticky ttad: Statisticky privvodce obcemi Jihoceského kraje 2015:
Charakteristika obci a podnikatelska sféra - ORP Tabor (2014)

Primérny pocet obyvatel sledovanych obci je 224,9. Z tabulky ¢. 1 vyplyva, Ze
nejblize k tomuto priiméru je obec Radétice, kde zije 230 obyvatel. Siln€¢ nadprimérny je
pocet obyvatel ve Slapech a Radimovicich u Zel¢e. Naopak podpraméry pocet obyvatel
zije v Dobronicich u Bechyné, Libéjicich a Skrychove u MalSic.

Primérna vymeéra vybranych obci je 771,1 ha. Za primérné rozlehlé obce 1ze tedy
primérné jsou také obce Zhoi u Tabora a Radimovice u Zelée. Rozlohou vétsi nez

1000 ha disponuji obce Rataje, Repe¢ a Radétice, kde je vyméra nejvyssi.

Primérna vzdalenost od obce s rozsifenou plisobnosti zvolenych obci je 15 km,

nejblize k tomuto priméru je Skrychov u Malsic a Repe¢. Nejkratsi vzdalenost k Taboru
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maji Slapy, Radimovice u Zel¢e a také Lib&jice. Naopak nejvzdalengjsi jsou Radgtice,

Rataje a Dobronice u Bechyné.

Tabulka 2: Struktura obyvatel podle véku a primérny vék obyvatel (1. 1. 2015)

Podil obyvatel ve véku na celkovém poctu (%) Primérny vék
Obec 0-14 let 15-64 let 65 -> let (roky)
Dobr9n|ce u Be- 5 67 28 53,90
chyné
Drazicky 23 63 14 35,70
Lib¢&jice 12 64 24 43,80
Rad¢tice 11 70 19 44,00
Radimovice u 14 70 15 40,40
Zelce
Rataje 12 70 18 42,80
Reped 19 66 15 39,20
SO 17 61 22 40,70
MalSic
Slapy 17 65 19 40,50
Zhot u Tabora 14 69 17 41,50

Zdroj: Vypocet na zakladé Cesky statisticky ufad: Statisticky priivodce obcemi
Jihoceského kraje 2015: Vékova struktura obyvatelstva - ORP Tabor (2014)

Tabulka ¢. 2 zobrazuje strukturu obyvatel podle véku a primérny vék obyvatel
sledovanych obci. Nejvyssi podil na obyvatelich ma ve vSech obcich obyvatelstvo ve
véku 15-64 let. Ve vétSin€ obci Zije vice obyvatel nad 65 let, nez do 14 let. Vyjimkou
jsou obce Repe¢ a Drazicky, kde pocet obyvatel do 14 let pievysuje nejstarsi vékovou
skupinu nejvyraznéji.

Primérny vék ve sledovanych obcich je 42,25 let. Priméry v jednotlivych obcich
se vétsinou od tohoto &isla piilis nelisi. V roce 2014, byl praimérny vék v Ceské republice
41,7 let, v JihoCeském kraji 41,9 a v okrese Tabor 42,5, 1ze tedy Fici, ze ukazatel za sle-
dované obce se od uvedenych praméra piili§ nelisi (Cesky statisticky ufad: Vybrané
ukazatele za okres Tdabor, 2014); (Cesky statisticky ufad: Vekové slozeni obyvatel podle
kraju - obé pohlavi, 2014).

Vysoky primérny vék je v Dobronicich u Bechyné, kde rozdil oproti ostatnim
obcim dosahl u nékterych 1 vice nez 10 let. Podil obyvatel do 14 let je zde velmi vyrazné
podprimérny. Naopak nejnizsi primérny vék vykazuje obec Drazic¢ky, pod 40 lety se

pohybuje také v Repéi.
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Tabulka 3: Struktura obyvatel 15 -> let podle nejvyssiho dosaZeného vzdélani (%),
(26. 3. 2011)

] & . o
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> = S >1] 23 3 % i S
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O IS 3= (=¥ < >~ ) N
Obec m N N = S = Z > > >
Dielaoriigs U 1 24 40 29 4 3 2| 204
Bechyné¢
Drazicky 1 21 23 39 1 3 12| 259
Libgjice 0 22 33 26 2 1 15 251
ek 1 25 38 26 3 0 6| 218
FEIEEE 0 17 36 28 3 2 13| 255
u Zelce
Rataje 0.6 25 41 19 4 06 6| 2084
Reped 0 21 38 25 2 1 sl 222
Skrjchov u 0 25 47 15 0 0 9| 209
Malsic
Slapy 03 20 36 26 2 1 13| 245
st L 0 18 51 18 2 1 5| 209
bora

Zdroj: Vypocet na zakladé: Cesky statisticky utad: Tab. 112 Obyvatelstvo podle pohlavi
a podle véku, rodinného stavu a nejvyssiho ukonceného vzdeélani v obci (2011)

Na zaklad¢€ udajh z tabulky €. 3 lze fici, Ze nejvyssi dosazené vzdélani u nejvetsi
¢asti obyvatel vSech obci je stfedni vzdélani bez maturity. Vyjimkou jsou DrazZicky, kde
nejvyssi zastoupeni maji obyvatelé s Gplnym stfednim vzdélanim s maturitou. Tito oby-
vatelé maji 1 v ostatnich obcich vyznamny podil stejné jako lidé se vzdélanim zakladnim.
Svij podil zde maji také vysokoSkolsky vzdélani obyvatelé, avSak vyrazné méné jich to-
hoto stupné doséhlo v Dobronicich u Bechyné. Nejméné obyvatel ve v§ech obcich je bez

vzdélani, poptipad¢ dokoncilo nastavbové nebo vyssi odborné studium.

Jednotlivé stupné vzdélani byly obodovany nasledujicim zptsobem:

Bez vzdélani = 0, Zakladni = 1, St¥edni bez maturity = 2, Uplné stfedni s maturitou
a Nastavbové = 3, Vyss§i odborné = 4 a Vysokoskolské = 5.

Procenta obyvatel, ktefi dosahli daného stupné vzdélani, byla vynasobena pftifa-
zenym poc¢tem bodu. Vysledné hodnoty byly seéteny a jsou uvedeny Vv tabulce ¢. 3 ve
sloupci Vzdélanost. Nejvyssi hodnoty tohoto ukazatele dosdhly Drazicky, Radimovice
u Zelée a Libgjice, naopak nejnizsi je v Dobronicich u Bechyné. Za primérmé vzdélanou

obec Ize oznacit Repec.
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Tabulka 4: Pocet podnikatelskych subjekta a jejich struktura podle pravni formy
(31.12. 2014)

Fyzické osoby (%) Pravnické osoby (%)
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Obec [a W A C % \g GN) Q8 5 8 o 'CMG 8
Dobronice u | oo | 503 | 76 0 0 76 8 0 24
Bechyné
Drazicky 20 | 028 | 60 5 20 | 85 3 0 15
Libgjice 26 |021| 69 | 12 8 88 0 0 12
Raliioe 50 | 022 | 76 2 4 84 8 0 16
Radimovice | o5 | o5 [ 77 2 8 87 2 0 13
u Zelce
Rataje 45 022 | 80 4 7 o1 2 0 9
Repet 50 [ 0418 | 70 4 6 80 6 0 20
Skrychovu 23 f o5 | 76 | 6 | s8 | 3 o | 12
Malsic
Slapy 126 [ 027 | 63 2 8 75 | 18 3 25
ghor“Ta' 33 [o20| 79 | 3 3 | 85 | o o | 15

ora

Zdroj: Vypocet na zakladé: Cesky statisticky urad: Vybrané statistické tidaje za obec —
okres Tabor (2014)

Informace o podnikatelskych subjektech a jejich forméach podnikéni podéva ta-
bulka ¢. 4. Primérny pocet podnikatelskych subjektl ve sledovanych obcich je 53. Nej-

vice je jich ve Slapech, naopak nejméné jich je v Libé&jicich a Dobronicich u Bechyné.

Pti prepocitani poctu podnikatelskych subjektli na obyvatele lze zjistit, Ze pri-
mérné na jednoho obyvatele pfipadé 0,231 podnikatelského subjektu. Nejvyssi pocet pod-
nikatelskych subjektii pfipada na obyvatele Drazicek, vysoké je toto ¢islo také ve Slapech.

Naopak nejméné podnikatelskych subjektii na obyvatele lze najit v Repéi.

Z tabulky ¢. 4 dale vyplyva, ze vétSina podnikatelskych subjekti v téchto obcich
jsou fyzické osoby, z nichz nejvice jich podnika na zakladé¢ zivnostenského zakona. Nej-
vys$i podil fyzickych osob podnikéd v Ratajich, naopak nejméné ve Slapech. V piipadé
pravnickych osob je situace opacna. Obchodni spolecnosti 1ze najit ve vSech obcich
kromé Libéjic. Ve Slapech, kde pravnickych osob podnika nejvice, 1ze najit také spolec-

nosti akciové.
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Tabulka 5: Zaméstnani a podnikatelské subjekty podle sektoru ekonomické ¢innosti
(%)

y , Podnikatelské subjekty
Zaméstnani (26. 3. 2011) (31. 12. 2014)
primarni |sekundarni| tercidrni | priméarni | sekundarni | terciarni

Obec sektor sektor sektor sektor sektor sektor

DElIEIER0 10 39 39 8 36 56

Bechyné

Drazicky 12 31 45 8 30 45

Libgjice 8 54 36 27 23 50

Radétice 10 33 43 10 32 56

Radimovice u 5 35 51 6 22 68

Zelce

Rataje 12 29 41 7 40 44

Reped 21 30 40 18 36 44

slanelngy v 19 17 46 24 30 42

Malsic

Slapy 13 34 42 6 38 52

Zhot u Tabora 3 45 36 9 46 42
Zdroje:

Vypocet na zakladé: Cesky statisticky Gtad: Tab. 114 Zaméstnani podle pohlavi a podle
odveétvi ekonomické cinnosti a podle nejvyssiho ukonceného vzdelani v obci (2011);
Cesky statisticky ufad: Vybrané statistické vidaje za obec — okres Tabor (2014)

Z tabulky €. 5 vyplyva, Ze obyvatelé sledovanych obci jsou zaméstnani prevazné
v sekundarnim nebo tercidrnim sektoru, primarni je zde ale také vyznamné zastoupen. Za
pozornost stoji Skrychov u MalSic, kde je vice zaméstnancti V primarnim sektoru nez v
sekundarnim. Vysoké procento zaméstnanych v primarnim sektoru je také v Repéi.
Z toho ditvodu lze fici, Ze v téchto obcich je vyssi riziko z hlediska zaméstnanosti, pro-

toze 1idé jsou v tomto ohledu méné flexibilni.

Nejvyssi podil podnikatelskych subjekti ptisobicich v primarnim sektoru je v Li-
bé&jicich a Skrychoveé u Malsic. Ve Skrychoveé miize existovat souvislost mezi podnikanim
a vzdélanim obyvatelstva, o kterém informuje tabulka ¢. 3. Lidé se vzdélanim zakladnim
nebo stfednim bez maturity tvofi asi 72 % obyvatelstva. Je pravdépodobné, ze lidé s timto
vzdélanim, pokud se rozhodnou podnikat, zvoli pro svou ¢innost napt. oblast zemédélstvi,
tedy primarni sektor. O Lib¢&jicich nelze fici totéZ, pocet obyvatel, kteti Gspésné slozili
maturitni zkousku, je lehce nadprimémy, a vysokou Skolu dokoncilo 15 % mistnich, coz
je nejvyssi podil ze vSech sledovanych obci. Odpovida tomu i to, Ze pocet zaméstnanych

V primarnim sektoru je podprimérny, zatimco v sekundarnim siln€ nadprimérny.
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a Slapech. Uroveii vzdélanosti je v téchto obcich srovnatelna, obyvatel dosahujicich niz-
Siho nez stfedniho vzdélani s maturitou je podprimérné. Kromé maturitniho vzdélani,
které se pohybuje okolo priméru, jsou zde také obyvatelé s nastavbovym a vySSim od-
bornym vzdélanim, vysokoskolské vzdélani ziskal nadprimérny pocet obyvatel. Lze tedy
fici, ze zde existuje souvislost mezi podnikatelskou ¢innosti a vzdélanim mistniho oby-

vatelstva.

Tabulka 6: Vyjizdéjici do zaméstnani (%), (26. 3. 2011)

V ramci V ramci V ramci Do jiného | Do zahra-
Obec obce okresu kraje kraje nici
Dobronice u
it 0 87 0 7 7
Drazic¢ky 0 88 6 6 0
Libg&jice 0 81 4 8 8
Radétice 18 44 24 6 9
Fviadvlmowce u 2 86 4 8 0
ZelCe
Rataje 6 66 16 9 3
Repet 2 83 6 6 2
Skrychov u
Malgic 5 81 10 5 0
Slapy 13 72 4 9 1
Zhot u Tabora 3 91 0 6 0
Zdroj: Vypocet na zakladé: Cesky statisticky Gtad: Tab. 115 Vyjizdéjici do zaméstnani a

Skol v obci (2011)

Tabulka €. 6 zobrazuje udaje o obyvatelich vyjizdé€jicich do zaméstnani. Nejvyssi
podil vyjizd&jicich v rdmci obce je v Radéticich a Slapech. I v dalSich obcich se vyskytuje
urité procento téchto zaméstnanych. Vyjimkou jsou Dobronice, Drazicky
a Libgjice, které v tomto ohledu nejsou sobéstacné. Ve vsech sledovanych obcich nejvice
zamé&stnanych vyjizdi do zaméstnani v ramci okresu, kdy se nej¢astéji jako misto dojiz-
déni vyskytuje Tébor a Bechyné, v zavislosti na vzdalenosti od téchto obci, v mensi mife
dojizdgji lidé do Plané nad Luznici, Opafan nebo Malsic (Cesky statisticky tifad: Tab.
714 Vyjizdéjici do zaméstnani a do Skoly podle pohlavi, véku a podle obce vyjizdky a obce
dojizdky, 2011).

Silné zastoupeni méa v nékterych obcich 1 vyjizdéni v rdmci kraje, nejsilngjsi

v Radéticich a Ratajich, coZ jsou obce lezici nedaleko hranic s okresem Pisek a Ceské
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Budgjovice. Lze tedy prepokladat, e dojizdi pravé tam (Cesky statisticky Gfad: Tab. 115
Vyjizdéjici do zaméstnani a skol v obci, 2011).

Ze vSech sledovanych obci urcité procento zaméstnanych vyjizdi i do jiného kraje.
Lze predpokladat, Ze se jedna o kraje StiedoCesky a VysocCina, protoze jejich hranice jsou
vybranym obcim nejblize. Své zastoupeni dale maji i vyjizdéjici do zahrani¢i, kam vyjiz-
dgji obyvatelé dvou tfetin sledovanych obci (Cesky statisticky urad: Tab. 714 Vyjizdéjici
do zamestnani a do skoly podle pohlavi, véku a podle obce vyjizd'ky a obce dojizdky,
2011).

Tabulka 7: Nezaméstnani (31. 12. 2014)

Podil nezaméstna- Pocet uchazecu

nych osob dosazitel-
Obec nych (%) dosazitelni absolventi celkem
Dobronice u
by 9,5 7 0 7
Drazicky 43 4 0 4
Libg&jice 3,8 3 1 3
Radétice 9,3 15 0 15
Ezadvlmowce u 5.0 14 1 14
Zelce
Rataje 7,1 10 0 10
Repeé 3,2 6 0 7
Skrychov u
Malsic e 8 1 8
Slapy 53 16 2 16
Zhot u Tabora 10,6 12 2 12

Zdroj: Cesky statisticky ttad: CSU a Uzemné analytické podklady - Aktudlni nidaje za
v§echny obce CR za rok 2014 (2014)

Podil nezaméstnanych osob dosazitelnych k 31. 12. 2014 zobrazuje tabulka €. 7.
u Tébora, kde ptesdhla 10 %. Vice nez 9% nezaméstnanost vykazaly Dobronice u Be-

chyné, Radétice a Skrychov u MalSic. Primérny podil nezaméstnanych osob za sledované

obce byl 6,79 %.

K 31.12. 2014 &inil podil nezaméstnanych osob v Ceské republice 7,4 %, v Jiho-
eském kraji byl tento podil 6,1 % (Cesky statisticky Gfad: CSU a tizemné analytické
podklady - Aktudlni udaje za kraje za rok 2014, 2015), a v okrese Tabor ¢inil 7,47 %
(Cesky statisticky Gtad: Vybrané ukazatele za okres Tabor, 2014). V priméru byla tedy

ve sledovanych obcich nezaméstnanost nizsi nez v celé Ceské republice i v okrese Téabor.
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V porovnani s JihoCeskym krajem doséhla niz§i nezaméstnanosti polovina sledovanych

obci.
4.1.1.1. Vyhodnoceni socioekonomické analyzy

Na zédklad¢ zminénych informaci 1ze za primérnou obec oznacit Rataje a Rad¢-
tice. V porovnani s ostatnimi obcemi maji ob¢ tyto obce prumérnou skladbu obyvatelstva
Z pohledu veékové struktury. Vyrazné se nevymykaji ani v tdajich tykajicich se podnika-
telskych subjekti, sektorti zaméestnani ¢i podnikani, v Ratajich i vyjizdék do zaméstnani.
Zde je primérna také nezaméstnanost. Jedinou odchylkou od priiméru je v této obci vzde-
lanost, kterd je v porovnani s jinymi obcemi podprimérna, v Radéticich je vSak v pri-
méru. Naopak nadprimérné je vyméra obou obci a jejich vzdalenost od ORP, v piipadé

Radétic ale také nezaméstnanost.

Za negativni ptiklad obce lze oznacit Dobronice u Bechyné, a to ptedevs§im z da-
vodu vékové struktury obyvatelstva. Je zde vyrazné podpramérny podil osob do 14 let,
coz se dale promita do velmi vysokého primérného véku. Vysoka je zde také nezamést-

negativa to, Ze vSichni obyvatelé vyjizdi za praci mimo obec.

Za pozitivni piiklad obce z hlediska vekové struktury lze uvést Radimovice
u Zel&e a Slapy, kde je podil obyvatel do 14 let a podil obyvatel nad 65 let vcelku vyrov-
nostné jsou na tom nejlépe opét Drazicky a také Libéjice. V téchto obcich je takeé struktura
vzdélanosti pomérné bohata, stejné jako ve Slapech, Repéi ¢i Ratajich. Rozliéné pravni
formy podnikatelskych subjektl provozuji svou €innost ve Slapech, Radimovicich a Ra-
déticich. Pracovni pfilezitosti pro své obyvatele nejpiikladnéji poskytuji Radétice a Slapy,
a proto procento vyjizd¢jicich je zde nizsi neZ v ostatnich obcich. V oblasti nezaméstna-

nosti lze pozitivné ohodnotit Repe¢ a Libg&jice.
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4.1.2. Analyza hospodareni

Tabulka 8: Hospodaieni obci (tis. K¢), (2012-2014)

Piebytek/deficit Vysledek | Kapitalové

2014 hospodateni| vydaje (%)
Obec celkem [ na obyv. (KS) | 2013 | 2012 2014 2014
Dobronice | ggg +4867| 846 | +652 +900 32
u Bechyné
Drazicky | +1 041 +7230| -199|  +58 215 4
Libgjice +6 040 +49510 | -5872| +339 72 0
Radétice | +2444 +10538 | -2208 | +1501 +2.008 6
Radimovice | g7 94| -934| 678 +1179 32
u Zelce
Rataje -3387 216849 | +1096 |  -425 +8 220 76
Reped +546 +2007 | +1351 | +1124 +1608 25
Skrychovu 1 395 +2371| +545|  +69 +522 22
MalSic
Slapy +456 +1005| +658 | -1192 ¥1773 31
Zhot u Té- 87 533 |  +162 +2 +868 45
bora

Zdroj: Vypocet na zakladé: Ministerstvo financi CR (2014)
Z tabulky €. 8 lze vy¢ist, ze obcemi, které ve vysledcich svého hospodateni vyka-
zuji po viechna sledovana obdobi piebytek, jsou Repe¢ a Skrychov u Malsic. Naopak

deficit ve vech sledovanych letech vykazovala obec Radimovice u Zelde.

Primérné na jednoho obyvatele sledovanych obci ptipadd 6 005,2 K¢ prebytku,
nejblize tomuto udaji jsou Drazi¢ky. Nejvyssi prebytek vykazuje obec Libgjice,
mimo jiné proto, ze ve struktufe vydaji se nevyskytuji zadné kapitalové. Deficit vykazala

v roce 2014 asi jedna tfetina obci.

Nejvyssi deficit celkovy 1 v pfepoctu na obyvatele byl v Ratajich. Kromé toho asi
tf1 ctvrtiny vydajl tvofily vydaje kapitdlové. Jednalo se o investici do stavby vodovodu,
kdy naklady cinily asi 12 milioni K¢, bez DPH. Na tuto investici obec obdrzela dotaci
z Ministerstva zemédélstvi CR, jejiz vyse &inila 70 % z uznatelnych vydaji, a dale pii-
spévek ve vysi 10 % na kofinancovani z Jiho¢eského kraje. K financovani této investice
dale wvyuzila bezurocnou pujcku od Jihoceského vodarenského svazu ve vysi

3 miliony K¢&. Zbyvajici ¢ast pak obec uhradila z vlastnich prostiedkt (Safranek, 2015).

Vysoky deficit oproti ostatnim letim vykézala také obec Lib&jice v roce 2013.
Diivodem byla investicni akce ,,COV a kanalizace v obci Libgjice” ve vysi asi

7,8 miliond K¢&. Pro realizaci této akce bylo nutné zajistit pfedfinancovani. Na zakladé
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vybérového tizeni byl zvolen tivér od Komer¢ni Banky, a. s. ve vysi cca 6,5 milionu K¢.
Na tuto investici byla poskytnuta dotace ze Statniho zemédélského intervenéniho fondu
Vv ramci Programu rozvoje venkova, a to ve vysi 5,8 milionu K¢. Tato ¢astka byla pouzita

ke splaceni avéru (Drtina, 2015).

Tabulka 9: Cizi zdroje a zadluZenost obci (2012-2014)

Cizi zdroje Zadluzenost (%) Bezpecna vyse uvéru
na obyva-
celkem | na obyva- celkem tele
Obec (tis. K&) | tele (K&) | 2014 | 2013 | 2012 | (tis. K&) (K&)
el 125/ 1008 10/ 15/ o7 3170 27812
Bechyné
Drazicky 38 267 0,4 0,3 0,3 2 587 17 967
Lib&jice 106 866 0,7 28,7 0,7 3968 32 527
Radétice 121 522 0,3 0,4 0,4 11 226 48 386
RellimoHiEs L 742|  1873| 21| 87| 38| 8762 22127
Zelce
Rataje 3 367 16 749 3,6 0,4 0,4 23418 116 507
Repeé 221 813 0,9 0,6 0,8 6 333 23 286
S o 88 667 01| 01| 02| 16737| 126798
MalSic
Slapy 1826 4021 3,0 4.6 4.4 15 287 33672
Zhot u Tabora 368 2242 2,7 1,3 1,2 3461 21104

Zdroj: Vypocet na zakladé: Ministerstvo financi CR (2014)

Tabulka €. 9 zobrazuje vysi cizich zdrojl celkové a v pfepoctu na obyvatele. Pri-
mérné na jednoho obcana ptipada 2 911,8 K¢ zdvazku. K tomuto udaji se nejvice blizi
obec Zhot u Tabora. Tento pramér zvysSuje pfedev§im obec Rataje, kde je ukazatel nej-
zévazku na obyvatele je v Drazi¢kach. V polovin€ obci je zdvazek na obyvatele nizsi nez

1 000 K¢.

Nejvyssi zadluzenost vykazuje opét obec Rataje. Minimalni hodnoty tohoto uka-
zatele dosahla obec Skrychov u MalSic, ktera si v porovnani s minulymi léty udrzuje cel-
Drazi¢ky, Radétice a Repeé. Primémaé zadluZenost ve sledovanych obcich je 1,48 %. O
Dobronicich u Bechyné tedy 1ze hovofit jako o primérné zadluzené obci. Za zminku stoji
také to, ze v Libé&jicich v roce 2013 nastal vyrazny nartist zadluzenosti, a to z diivodu vyse

zminéné investiéni akce.
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Pouze dvé ze sledovanych obci zfizuji pfispévkové organizace. Radimovice

u Zelée spravuji Matetskou kolu, Slapy Zakladni a Mateiskou kolu.

Tabulka 10: Praméry vybranych ukazateli obci v okrese Tabor (K¢), (2014)

ZadluZenost Cizi
Obce Piebytek | Piebytek/obyv. (%) zdroj/obyv.
Celkem - 190 248 1811 3,30 4 664
Do 500 obyvatel 547 155 2283 2,51 3783
500-1 000 obyvatel 237 567 361 5,13 6 874
Primér vybranych obci 788 400 6 005 1,48 2912

Zdroj: Vypocet na zakladé: Ministerstvo financi CR (2014)

Z tabulky ¢. 10 Ize vy¢ist, Ze vSechny sledované obce dosahly vyssiho piebytku,
nez je prumér vSech obci v okrese Tébor. Vliv na toto ¢islo mé ptedevsim deficit okres-
niho mésta ve vysi vice nez 80 milionti K¢&. V prepoctu piebytku na obyvatele byly silné
nadprimérné Libé&jice a Radétice, kromé téchto obci byl prebytek na obyvatele vyssi jeste

ve Ctyfech obcich.

Stejné obce, kromé& Repée, byly uspéiné i v porovnani s primémym piebytkem
na obyvatele u obci do 500 obyvatel. V porovnani s touto skupinou obci dale vychazi
nadprimérny celkovy prebytek u téméf poloviny obci. Pokud déale porovname vybrané
obce s obcemi, které maji mezi 500 a 1000 obyvateli, 1ze zjistit, Ze vyssi prebytek na

obyvatele mély dvé tietiny sledovanych obci.

Vys$i zadluzenost i cizi zdroje na obyvatelstvo, nez je pramér obci v okresu, maji
pouze Rataje. Mezi obcemi do 500 obyvatel maji vySsi zadluzenost jesté Slapy a Zhot
u Tébora. Ve Zhoti je vSak ukazatel cizich zdrojii na obyvatelstvo, na rozdil od dvou
zminénych vyse, stale pod primérem. Pii porovnani sledovanych obci s primeéry obci od
500 do 1000 obyvatel lze zjistit, Ze vSechny sledované obce vykazuji nizsi zadluzenost

nez tato skupina obci. AvSak vyssi cizi zdroje na obyvatelstvo ma obec Rataje.
4.1.2.1. Vyhodnoceni analyzy hospodareni

Z vySe zminénych 0dajt vyplyva, Ze ve sledovanych obcich je ekonomika velice
zdrava, a vykazuji vyrazné bezpecnou zadluzenost. Znamena to tedy, Ze se nemusi bat
investovat 1 do kapitalové vétsSich projektt. Podil cizich zdroji k celkovym aktivim by
m¢él byt niz8i nez 25 %, vykaZze-li hodnotu vyssi, zafadi se mezi obce s vyss§i mirou rizika

hospodareni. Bereme-li tedy v tvahu tuto hranici bezpe¢né vyse tvéru, mohou vSechny
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obce vyuzit Gvér vyssi nez 1 milion K¢, téméf jedna polovina obci 1 vice nez

10 milionti K¢ (viz tabulka €. 9).
4.1.3. Historie, kulturni a prirodni atraktivity

Tabulka 11: Potencial cestovniho ruchu (body), (2002)

Potencial pfi- | Potencial kul-

Prvni pisemnd | rodniho sub- | turniho sub- | Celkovy potencial
Obec zminka (roky) systému systému cestovniho ruchu
Dobronice u 1220 40 10 50
Bechyné
Drazicky 1379 45 0 45
Lib¢jice 1379 47 0 47
Radétice 1291 31 0 31
Radimovice u 1307 36 0 36
Zelce
Rataje 1352 31 10 41
Repet 1283 33 0 33
Skrychov u 1558 27 0 27
Malsic
Slapy 1379 65 0 65
Zhot u Tébora 1390 36 0 36

Zdroj: MMR — Ustav tizemniho rozvoje Brno (2002)
Jak 1ze vy¢ist z tabulky €. 11, prvni pisemna zminka o sledovanych obcich pochazi
ze 13. nebo 14. stoleti. Vyjimkou je Skrychov u MalSic, ktery byl poprvé zminén az v

16. stoleti. Nejstars$i zminka byla zaznamenana o obci Dobronice u Bechyné.

Celkovy potencial cestovniho ruchu je ve vétSin€ sledovanych obci tvofen pouze
potencialem ptirodniho subsystému. Vyjimkou jsou Dobronice u Bechyné¢ a Rataje, kde
se na celkovém potencidlu podili i potenciél kulturniho subsystému. V Dobronicich patii
mezi kulturni atraktivity zficenina hradu, Kostel Panny Marie, kaplicka sv. Jana Nepo-
Ve zbylych obcich Ize mezi architektonické a urbanistické hodnoty zatadit pouze zacho-
vala charakteristicka venkovska staveni, navsi, poptipadé kaplicky, pomniky a podobné
objekty. V obcich se také nachazeji izemi s vyskytem archeologickych nalezt. Na uzemi

Repée najdeme ziiceninu hradu Piibénicky (Mésto Tabor, Uzemni plany obci).

Na uzemi vSech obci se nachdzi ptirodné cenné prostory, jako jsou lesy, rybniky,
mensi vodni toky a podobné. Obcemi lezicimi v blizkosti Luznice, tj. Dobronice u Be-
chyng, Drazi¢ky, Repe¢ a Slapy, prochazi evropsky vyznamna lokalita Luznice-Nezarka.

Na uzemi né€kolika obci jsou také piirodni parky, napt. v Dobronicich u Bechyné park
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Kukle, v Radgticich Plziny, a do Dudova, &asti Skrychova u Malgic zasahuje Cernicka
obora. Ve sledovanych obcich jsou tedy dobré podminky pro pési turistiku, cykloturis-
tiku, venkovskou turistiku, nebo naptiklad sportovni myslivost (Mésto Tabor, Uzemni

plany obci).

Primérny potencial cestovniho ruchu ma ve sledovanych obcich hodnotu 41,1
bodu. V tomto ohledu Ize na priimérnou obec oznacit Rataje, nedaleko od tohoto priiméru
jsou také Radimovice u Zelée, Zhot u Tabora a Drazicky. Nejvyssi hodnota potencialu

cestovniho ruchu je ve Slapech, naopak nejnizsi je ve Skrychové u MalSic.
4.1.4. Poradi obci na zakladé vyhodnoceni sekundarnich dat

Tabulka 12: Poradi obci dle vybranych kritérii a celkové

. >
— 2 o >
- | ¢ = : 2 2| 2
3l 2| 2| z| 5| 2 |E|2|z2| S
sl &£ | 8| 2| S S |21 8| 8| 2
< 5 = = £ 2| 38| N )
2| B E | 5 = s | &< | =] &
3 8 2 N 3 ) R S 3
g ~ =W > o Z A @) N ~
Obec N 0,154 0,154 | 0,115 0,154 0,154 0,154 0,115
Slapy 1 1 4. | 4. 7, 5 | 719 ]9 | L
Drazicky 2 7, 1. | 1. 1. 3. |3 |13 | &
Rapimouices| ; [ 3. | 2 3. 4. |8 |7.17 | s
u Zelce
Lib&jice ) 8. | 3. ) 2. | .15 | 4| 3
Reped 5. 3. 2. 5. 10. 1. 6. | 4. | 5. 8.
Radétice 6 4, 9. | . 6. 7. |2 |2 |2 | o
Skrychoyu o - 8, 5. | 7. 3. 9. |5 |3 |1 | 10
Malsic
Rataje 8 5, 7. | o 6. 6. |10. |10 |10.| 5
Dobroniceu | ¢ | 15 | 10. | 10. | s. 8. |4 |6 |6 | 2
Bechyné
ghor“Ta' 0. 6. | 6 | 7. | 9 0. |9 |8 |8 | 6
ora

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce ¢. 12 je zachyceno celkové potadi sledovanych obci i podle vybranych
kritérii. Konecné poradi bylo stanoveno metodou WSA, vahy kritérii byly uréeny pomoci

bodovaci metody. Nizsi vahu maji ta kritéria, jejichz udaje jsou star$iho data nez z roku
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2014. Jako prvni se umistily Slapy, které dosahly nejhorSiho umisténi v kritériich tykaji-

cich se hospodareni obce. Nasleduji Drazicky, které se ve vétsiné hodnoceni umistily na

prednich mistech. Za primérné obce lze oznadit Lib&jice, Repe¢ a Radétice.

Posledni pficku obsadila obec Zhot u Téabora, ktera se v zadném z kritérii neumis-

tila 1épe nez na Sestém misté. O néco 1épe jsou na tom Dobronice u Bechyné, jejichz

hodnoceni zvySuje pifedev§im potencial cestovniho ruchu a také hospodateni obce. Uka-

zatelé hospodareni spolu se vzdélanosti piispély k umisténi Rataji az na osmém miste.

4.2. Analyza na zakladé primarnich dat

4.2.1. Osobni vyzkum

Pro zjisténi toho, jak jsou obyvatelé spokojeni se Zivotem ve sledovanych obcich,

a co jim zde pfipadné chybi, byl proveden osobni vyzkum. Informace o vyzkumu v jed-

notlivych obcich lze najit v pfiloze €. 4. V ramci osobniho vyzkumu byl také hodnocen

vzhled a vybavenost obce. Vysledky zobrazuje tabulka ¢. 13.

Tabulka 13: Vzhled a vybavenost obci

Vzhled Vybavenost
§
e N
=z > 8 5
é > i g ;g 5 ; g
5N B EEIRE g
Ele|Z| BEl=|B|E|5|2|5|= 2
el 25l E|E|s|lelS|E|lE|2|5| &
Obec/oblasthodnoceni |2 [ £ | 2| E | 8|8 |%[SZ|2|Z2([%E[8] =S
Dobronice u Bechyné 2121212 |-|AJA|-|A]-|A]A L
Drazicky 171 -111]-]|- -1A-1AA M
Libgjice 2121 -12-|-1-1-/-1-[A]A \Y/
Radétice 1111 ]-|A|lA|l-[A]JA]JA]A L
Radimovice u Zelde 2 1]2]17]-|-|A[A[A|A[A[A] ML
Rataje 11111 ]|-|A|A|-[A]JA]JA]A L
Repet 111|111 |-|A|A]l-|A[A|A|A] L
Skrychov u MalSic 112121371 -(-1-|-1A]-]A[A L
Slapy 111(2|13|A|A|A|A[A|-]|A|AIMLYV
Zhot u Tabora 2 121137 -1-|A|l-|A]-]A]A L

Pozn.: M = MHD, L = linkova doprava, V = vlak, A = ano

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé osobniho vyzkumu
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Vzhled obce byl hodnocen na stupnici:
- 1 =velmi dobry, 2 = spise dobry, 3 = spise Spatny, 4 = velmi Spatny

vzhled obce. Vybavenost obce byla ohodnocena tak, ze za kazdé vybaveni, které obec
svym obyvateliim nabizi, byl pfidélen vzdy 1 bod. Obec s nejvyssim poctem bodt je tedy

nejlépe vybavena.

Nejlépe hodnocené obce:

e Vzhled: Drazi¢ky, Radétice, Rataje, Reped

e Vybavenost: Slapy, Radimovice u Zel¢e

Nejhuare hodnocené obce:

e Vzhled: Dobronice u Bechynég, Lib¢jice
e Vybavenost: Lib&jice, Drazic¢ky, Skrychov u MalSic
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4.2.2. Dotaznikové Setreni

Graf 1: Hodnoceni obci obyvateli nad 15 let

Hodnoceni obci obyvateli nad 15 let

e 7ivOt V ObCi === CinNost obecniho Ufadu obcanska vybavenost
dopravni obsluznost = moznosti kulturniho vyZiti moznosti sportovniho vyziti

e nOAMIiNky pro podnikdni === Cistota a vzhled obce

Dobronice u Bechyné
1,00

Zhot u Tabora 1,50 Drazicky

Slapy Libéjice

Skrychov u Malsic Radétice

Radimovice u Zelée

Rataje

Zdroj: Vlastni zpracovani

V rdmci osobniho vyzkumu déle probéhlo dotaznikové Setfeni mezi obyvateli na-
vstivenych obci. Dotaznik byl vytvoren ve dvou verzich, prvni pro déti navstévujici
2. stupeni ZS, druhy pro obyvatele ve véku 15 a vice let. Respondenti v ramci dotazniku
odpovidali na oteviené otazky, jejichZ vyhodnoceni lze najit v pfiloze €. 5, 1 na otazky

uzaviené, ve kterych hodnotili jednotlivé oblasti na stupnici:
- 1 =velmi dobry, 2 = spiSe dobry, 3 = spise Spatny, 4 = velmi Spatny

Vyhodnoceni odpovédi obyvatel ve véku 15 a vice let lze najit v tabulce ¢. 14,

graficky jsou znazornéné také v grafu ¢. 1.
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Tabulka 14: Hodnoceni obci obyvateli nad 15 let

R E _ o

2 CI £

Sl 2| u o = E 8| &

B = S = s 3 2 8

2l z| 8| E| & & 3| ¢

sl 2| 2 = S 2 =l 2

'3 2 2 5 g 2 s S| 2

SI% g & g g| &| =| ¢

> @ Z = o) ) = < >0

° 8 S a 8 8 ,.g § g

Obec e S| S8 3 g g 2 Z| &

Dobronice u Bechyné 230 2,30(1,50(2,80| 2,00 2,50| 2,50 2,10]2,25
nedokdzali posoudit (%) - - - - - - - -

Drazi¢ky 1,73| 1,82/11,80(2,09| 2,60| 2,20| 2,85| 1,36]2,06
nedokazali posoudit (%) - -19,09 -1 9,09 9,09 36,36 -

Libg&jice 136 1,36/2,45(2,82| 2,82| 191| 3,00| 1,18]|2,11
nedokazali posoudit (%) - - - - - -| 27,27 -

Radétice 1,19 1,29(1,71(1,95| 1,38| 1,62| 1,64| 1,14]1,49
nedokdzali posoudit (%) - - -14,76 - - 47,62 -

Radimovice u Zelce 152 160(2,35|2,10( 2,04| 1,74, 2,94| 1,38]1,96
nedokazali posoudit (%) | 3,13| 6,25|3,13|6,25| 12,50| 15,63 | 46,88 -

Rataje 1,17 1,33|1,29(2,00| 1,11| 1,44| 2,33| 1,11|1,47
nedokazali posoudit (%) -| 5,56|5,56 - -111,11|50,00| 11,11

Repeé 1,41 1,36(1,57(2,45| 1,71| 1,81| 2,08| 1,14]1,69
nedokdazali posoudit (%) - -14,55(4,55| 455| 4,55|40,91 -

Skrychov u MalSic 1,42| 150(2,75/3,00| 2,42| 2,30| 3,00| 1,17]2,20
nedokdzali posoudit (%) - - - - -1 16,67 | 25,00 -

Slapy 1,77 1,74\1,73|1,44| 2,24| 2,47| 168| 1,71]|1,85
nedokazali posoudit (%) -1 11,43|5,71|5,71| 2,86|14,29]| 20,00 -

Zhot u Tabora 162 1,85(254(3,33| 2,46| 2,17| 2,60| 1,54]|2,26
nedokéazali posoudit (%) - - -17,69 -1 7,69 23,08 -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejlépe hodnocené obce:

e Rataje, Rad¢tice

Nejhuie hodnocené obce:

e Dobronice u Bechyné, Skrychov u MalSic, Zhot u Tabora
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Tabulka 15: Hodnoceni obce détmi navstévujici 2. stupeii ZS

o1 Moznosti tra- , v 1. .| Vzhled
Zivot v , . Dopravni | Pofadani | .. o o
. veni volného ., , a ¢istota | Primeér
obci y spojeni akci

Obec ¢asu obce
Drazicky 2,00 2,50 2,50 1,50 1,00 1,90
Radimovice u 1,13
Zelce 1,00 1,00 1,00 1,33 1,33
Repeé 1,00 2,00 2,50 2,00 1,50 1,80
Slapy 1,17 1,83 1,83 1,33 1,83 1,60
Zhot u Tabora 1,50 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 15 zobrazuje hodnoceni obei détmi, které navstévuji 2. stupeni zakladni
Skoly. Déti v této vékové skupiné byly zastizeny pouze v poloviné ze sledovanych obci.

Jednotlivé oblasti byly opét hodnoceny na této stupnici:
- 1 =velmi dobry, 2 = spiSe dobry, 3 = spise Spatny, 4 = velmi Spatny
Nejlepsich vysledki dosahly v tomto piipadé Radimovice u Zelée, nejhorsich
Zhot u Tébora.
4.2.2.1. Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Z hodnoceni obou vé€kovych skupin rezidentli bylo nasledné uréeno celkové hod-
noceni obci. Pro hodnoceni détmi navitévujicimi 2. stupet ZS byla stanovena vaha 0,17,
protoze déti do 14 let tvoii v obcich, ze kterych se tyto dotazniky podafilo ziskat, pri-
mérné 17 % obyvatel.

Celkové hodnoceni obyvatel zobrazuje tabulka ¢. 16. Nejlépe byly rezidenty hod-
noceny Rataje a Rad¢tice, kde bylo primérné hodnoceni nizsi nez 1,50. Vyssiho priméru
nez 2,00 dosahla polovina obci, nejhife byly hodnoceny obce Skrychov

u MalSic, Dobronice u Bechyné a Zhot u Tébora.
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Tabulka 16: Hodnoceni obci na zakladé dotazniku

Hodnoceni Hodnoceni détmi
obyvateli nad navstévujici 2.
Celkové 15 let stupen ZS Celkové

Obec poradi wy= 0,83 wyx=0,17 hodnoceni
Rataje 1. 1,47 - 1,47
Radétice 2. 1,49 - 1,49
Repet 3. 1,69 1,80 1,71
Slapy 4. 1,85 1,60 1,81
Radimovice u Zelce 5. 1,96 1,13 1,82
Drazi¢ky 6. 2,06 1,90 2,03
Lib¢jice 7. 2,11 - 2,11
Skrychov u MalSic 9. 2,20 - 2,20
Zhot u Tabora 8. 2,26 2,00 2,22
Dobronice u Bechyné 10. 2,25 - 2,25

Zdroj: Vlastni zpracovani
4.2.3. Poradi obci na zakladé vyhodnoceni primarnich dat

Tabulka 17: Poradi obci na zakladé vyhodnoceni primarnich dat

Hodnoceni

Obec Kone¢né potadi Vzhled Ve obyvatel

wk=0,3 wk=0,3 wk=0,4
Rataje 1. 1. 3. 1
Rad¢tice 2. 1. 3. 2
Repet 3. 1. 3. 3
Slapy 4. 5. 1. 5
Radimovice u Zel¢e 5. 6. 2. 4
Drazi¢ky 6. 1. 8. 6
Zhot u Téabora 7. 6. 6. 8
Skrychov u MalSic 8. 6. 8. 9
ggzlrg”'ce U Be- 9. 9. 6. 10.
Libg&jice 10. 9. 10. 7

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce €. 17 je zachyceno potadi obci na zakladé primarnich dat ziskanych pfi

osobnim vyzkumu. Za nejlépe hodnocené obce lze ozna¢it Rataje, Radétice a Reped.
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Dobie hodnocené jsou také obce Slapy a Radimovice u Zelée. Obce, které byly v nékte-

rém z kritérii hodnoceny i1 na hor$im nez osmém misté, jsou Drazi¢ky, Zhot u Tébora,

Skrychov u Malsic, Dobronice u Bechyné a Libé&jice které se v konecném hodnoceni

umistily nejhiie.

4.3.

Tabulka 18: Celkové poradi obci

Celkové vyhodnoceni vysledku

Poradi na za- Poradi na za-
Obec klad€ primarnich | kladé sekundar- Rozdil v | Celkové potadi
dat nich dat umisténi obci
wk= 0,6 wk=0,4

Slapy 4. 1. 3 1.
Radétice 2. 6. 4 2.
Repet 3. 5. 2 3.
Rataje 1. 8. 7 4,
Ezadvlmowce u 5 3 5 5
ZelCe

Drazicky 6. 2. 4 6.
Libgjice 10. 4. 6 7.
VS‘krychov u Mal- 8 7 1 8
Sic

Zhot u Téabora 1. 10. 3 9.
Dobr9n|ce u Be- 9 9 0 10
chyné

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 18 zachycuje celkové potradi obci. Kromé toho také zobrazuje porov-

nani pofadi obci na zdkladé primarnich dat s pofadim na zakladé sekundéarnich dat. Na

prvnim misté se umistily Slapy, které se v obou hodnocenich umistily na pfednich mis-

tech. Jako druhé jsou Radétice, které byly v rdmci osobniho vyzkumu hodnoceny nad-

primérné a na zakladé sekundarnich dat primémé. Podobné je na tom také tfeti Repet.

Za nimi nasleduji Rataje, kde je mozné vidét nejvyraznéjsi rozdil v pofadi — na zakladé

sekundarnich dat se umistily az na osmém mist¢, ale v hodnoceni vyplyvajiciho z osob-

niho vyzkumu zvitézily.

Naopak nejméné uspésné byly v hodnoceni obce Skrychov u MalSic, Zhot u T4-

bora a Dobronice u Bechyné. VSechny tyto obce se v ani jednom ze dvou hodnoceni ne-

umistily na lep$im neZ sedmém misté&.
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Na zéklad¢ tohoto porovnani lze fici, Ze hypotéza ,,Potadi obci na zéklad¢ vyhod-
noceni primarnich dat bude stejné, jako poradi na zdkladé vyhodnoceni dat sekundarnich*

nebyla potvrzena.
4.3.1. Faktory uspéchu a neuspéchu obci

Tabulka 19: Faktory uspéchu a neuspéchu obci

Obce Faktory uspéchu Ptilepsujici faktory
e celkova spokojenost obyvatel e dostatecna obcanska vy-
1. Slapy
bavenost
e dopravni obsluznost odpovida- |e moznosti kulturniho vyziti
2. Rad¢tice ]
jici pottebam obyvatel
y e vyssi pocet obyvatel e podminky vhodné pro
3. Repec
podnikani
Obce Faktory netspéchu PtihorSujici faktory
8. Skrychovu |e nizsi spokojenost obyvatel e niz8i obCanska vybavenost
MalSic
e nedostate¢na dopravni obsluz- |e nedostatek moznosti pro
9. Zhot u Ta- _
nost kulturni vyziti
bora
10. Dobronice |e nizsi pocet obyvatel e horsi podminky pro pod-
u Bechyné nikani

Zdroj: Vlastni zpracovani

Faktory, které vykazuji tspé$né a neuspesné obce, jsou zobrazeny v tabulce €. 19.
K dobrému umisténi prvnich ti obci, ale i ¢tvrtych Rataji, ptispélo nadprimérné hodno-

ceni obyvatel. Naopak posledni tfi obce byly v dotaznicich zhodnoceny nejhtite.

Dopravni obsluznost, kterd odpovida potfebam obyvatel, je také jednim z faktort,
ktery mtize obci pomoci k lepSimu hodnoceni. V prvnich dvou obcich byla obsluznost
hodnocena velmi kladné, 1 piesto, ze v porovnani se Slapy nejezdi do Radétic takové
mnozZstvi spoji, u tfeti Repée pak byla ohodnocena primémé. Naopak v obcich, které se
umistily na poslednich tfech ptickach, byla dopravni obsluznost hodnocena jako nedosta-

teCna.
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Obce umisténé na prvnich 4 ptickach maji rovnéz vice nez 200 obyvatel v porov-
nani s obcemi na konci poradi, kde je pocet obyvatel podprimérny. Vyssi pocet obyvatel

Ize tedy oznacit za dalsi faktor, ktery pomohl GspéSnym obcim k dobrému umisténi.

Mezi faktory, které také mohou ur¢itou mérou pomoci obci k uspéchu, Ize zaradit
dostatecnou ob¢anskou vybavenost. Ale i ptesto, ze Dobronice u Bechyné disponuji pri-
mérnou obCanskou vybavenosti a mistni obyvatelé ji hodnoti dokonce nadpriimérné,

umistila se tato obec na poslednim misté. Zbylym dvéma obcim, které se umistily mezi

vvvvvv

K ptilepsujicim faktoriim lze dale zaradit také nabidku moznosti kulturniho vyziti,
a to 1 presto, ze v nejuspesnéjsi obci je prave tento faktor hodnocen spise podprimérné.
V nejvyse umisténych obcich byly dale obyvateli nadprimérné hodnoceny podminky pro
podnikdni, zatimco v té€ch neuspésnych prumérné az podprimérné. Kromé toho také v po-

slednich tfech obcich funguje nejméné podnikatelskych subjekta.

Na zaklad¢ tohoto shrnuti 1ze potvrdit hypotézu, Ze na uspéch obce ma vliv vice

faktori, ne pouze jeden.
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5. Navrhova c¢ast

5.1. Faktory uspéchu/neuspéchu
5.1.1. Celkova spokojenost obyvatel

Celkova spokojenost obyvatel vyplyva z primérného hodnoceni obce obyvateli.
Byla urc¢ena na zaklad¢ vyhodnoceni uzavienych otazek dotaznikti, kde predmétem hod-

noceni byly rizné oblasti, viz dotaznik.

Schéma 1: Celkova spokojenost obyvatel - brzdné a hybné sily

S — brzdné sily | hybné sily —» 5
-3 stiety z4jmu | vzajemnd dohoda 3
-3 nerealné pozadavky ob¢ant | pfimétené pozadavky ob¢anti 3
-5 | rozhodovani obce bez poskytnuti ob- | ziskavani zpétné vazby od obc¢antl, 4

cantim moznosti vyjadfit se | poskytnuti prostoru pro vyjadieni

-5 | neefektivni komunikace mezi obci a | podpora informovanosti obyvatel 4
obCany
-4 neochota a | ochota zapojeni se do ¢innosti a roz- | 4

Ihostejnost obyvatel | hodovani ze strany ob&ant

posileni hrdosti obyvatel na to, Ze 3

bydli v dané obci

zlepSeni mezilidskych vztaht 5
-20 26

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ukézkou plisobeni hybnych sil mohou byt Radétice. V pribéhu vyzkumu bylo
mozné napiiklad shledat, Ze mistni obyvatelé maji na obec pfimétené poZadavky, proje-
vovali spokojenost s tim, co obec nabizi, protoze, jak sami fikali, dalsi pozadavky by byly
pro obec pravdépodobné nerealné.

5.1.2. Dopravni obsluznost odpovidajici potrebam obyvatel

Dopravni obsluznost lze charakterizovat po¢tem dopravnich spoji a jejich Cet-
nosti. Pokud je v obci zajistén dostateény pocet dopravnich spoji a to v dob¢, kdy je nej-

vys§i potieba se dopravit do mésta a z mésta, je to pro obec a jeji obyvatele velika vyhoda.
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Schéma 2: Dopravni obsluZnost odpovidajici potfebam obyvatel - brzdné a hybné
sily

S5 ——- brzdné sily | hybné sily — 3 5

-4 nizky pocet obyvatel | vyssi poCet obyvatel, snaha o prila- | 3
kani novych obyvatel

-5 vysoka finan¢ni naro¢nost | moznost financovani z dotaci 4

-1 dostate¢na obcanska vybavenost | nizka obcanska vybavenost 2

-4 chybéjici infrastruktura | existujici infrastruktura 2
déti, seniofi, lidé bez auta 4
podnik zaméstnavajici i obyvatele | 3
Z jinych obci

-2 | vySsi vytizenost zivotniho prostiedi

-16 18

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dopravni obsluznost je ¢asto hodnocena jako nedostate¢na v obcich, kde je v po-
rovnani s ostatnimi obcemi podprimérny pocet obyvatel. Ve vSech tfech obcich, které
vV konecném hodnoceni obsadily posledni pticky, se prave potieba vice dopravnich spo-
jeni objevovala mezi odpovéd'mi v dotazniku. Hybnou silou ke zlepseni mize byt napf.
ve Skrychové u MalSic nadprimérny podil déti do 14 let i seniort na celkovém poctu
obyvatel, protoze pravé tyto skupiny obyvatel byvaji v tomto ohledu jinak z&vislé na pti-
buznych. V té samé obci byla navic nejhiife hodnocena také obanska vybavenost, hlavné
chybgjici obchod. To miiZe byt dalsi dlivod, pro¢ zlepsit dopravni obsluznost a zabezpecit

tak obyvateliim napf. lepSi moZnost nadkupu v nedalekych MalSicich.

5.1.3. VysSi pocet obyvatel
Schéma 3: Vyssi pocet obyvatel - brzdné a hybné sily

S5 ——- brzdné sily | hybné sily —> 5
-4 nedostate¢na obcanska vybavenost | dobra obcanska vybavenost obce 4
-3 zapadlost obce, vEtsi vzdalenost od | mald vzdalenost obce od mésta, 4

mésta, horsi dostupnost | dobra dostupnost

-2 | mozny vznik spori mezi staroused- | oziveni obce, nové napady 3

liky a novymi obyvateli
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stavebni parcely, prazdné byty k pro- | 5
najmu
snaha o omlazeni obce (mladé rodiny | 4
S détmi)
-2 | mozné vzajemné ,,oddéaleni* obyvatel
obce
-11 20

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podprimérny pocet obyvatel je problémem vSech tii poslednich obci. Piesto vSak

Ize najit hybné sily, které mohou pomoci tento faktor Gspéchu zlepsit. Napiiklad v Dob-

ronicich u Bechyné to mtze byt obyvateli dobfe hodnocena obc¢anska vybavenost, jejiz

soucasti je 1 obchod. Konkrétné této obci muze prildkani novych obyvatel pomoci také

k omlazeni obce, protoze primérny vék je zde ze vSech sledovanych obci nejvyssi. Pro

Zhot u Tabora miize byt hybnou silou kratkd vzdéalenost od Plané nad Luznici. Naopak

priliv novych obyvatel miize brzdit v ptipadé Skrychova a Dobronic ,,zapadlost™ obce.

5.2.

PrilepSujici/prihorsujici faktory

5.2.1. Dostatec¢na obéanska vybavenost

Schéma 4: Dostatecna obcanska vybavenost - brzdné a hybné sily

S5 ——- brzdné sily | hybné sily —_> 5
-3 nizky pocet obyvatel | vySsi pocet obyvatel, snaha o pfila- 3
kani novych obyvatel
-4 dobré dopravni spojeni do obce | uspokojeni potieb mistnich obyvatel 4
S vyss$i obcanskou vybavenosti | bez nutnosti dojizdéni do jiné obce
-3 | rozdilné potieby obyvatel dle jejich | vzajemna dohoda 3
veku, pohlavi, atd.
podpora spolecenského kontaktu/in- 3
formovanosti/efektivniho traveni
volného Casu
-5 finan¢ni naro¢nost vybudovani a
udrzby objektd
-15 13

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Stejné jako v pfipad€ dopravni obsluznosti, byvéa nedostate¢na obcanska vybave-
nost spojena s niz§im poctem obyvatel, kdy piikladem mutize byt opét Skrychov u MalSic.
chybéjici obchod byl nejcitelnéj$im nedostatkem ve Skrychové u MalSic i Zhofi
u Tabora. Ve Skrychové dale byla pozadovana hospoda, protoze zde funguje pouze klu-
bovna. V Dobronicich u Bechyné¢ vsak byla obcanska vybavenost hodnocena nadpri-
mérné¢ 1 pres horsi celkové hodnoceni. To by mohlo obci pomoci napi. v pfildkani novych

obyvatel.
5.2.2. Moznosti kulturniho vyziti

Schéma 5: MozZnosti kulturniho vyziti - brzdné a hybné sily

o T E— brzdné sily | hybné sily — 5
-4 organiza¢ni naro¢nost | ochota obyvatel zapojit se do organi- | 3
zace

-5 | chybg¢jici prostory pro potfaddani kul- | existence kulturniho ¢i prostorné¢ho | 3

turnich akci | pohostinského zatizeni

-5 finan¢ni naro¢nost vybudovani a | moznost financovani z grant 4

udrzby zafizeni

-3 rozdilné predstavy o kultufe (déti x | vzajemna dohoda 3

mladi lidé x seniofi...)

-4 | dobré dopravni spojeni do obce nabi- | nutnost cestovat za vyzitim do jiné | 4

zejici vice moznosti kulturniho vyZziti | obce (ktera by se timto odstranila)

deti, senioii (velké mnozstvi volného | 4

¢asu), mladi lidé

prildkani navstévnikd na tradicni akce | 3
¢innost SDH a dalSich spolkil 3
21 27

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obce Radc¢tice a Rataje byly v oblasti kulturniho vyziti hodnoceny nejlépe. V Ra-
déticich naptiklad funguje divadelni spolek, ktery spolu s pofddanymi akcemi, jak vy-
plyva z dotaznikd, patii mezi faktory, které se mistnim v obci nejvice libi.

Diivodem ke zlepSeni nabidky kulturnich aktivit mohou byt déti ¢i seniofi, ktefi

maji velké mnozstvi volného ¢asu. Jako piiklad 1ze uvést opét Skrychov u Malsic, kde by
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se méla obec postarat o to, aby tyto skupiny obyvatel mohly efektivné vyuzit volny cas
bez nutnosti dojizdéni do jiné obce. Dale naptiklad ve Zhoti u Tabora, jak vyplynulo
z prizkumu, je kladné hodnocena ¢innost mistniho SDH. Pravé sbor dobrovolnych
hasic¢i, déti a mladi lidé (pramérny vék mistnich obyvatel patii k nizSim) mohou byt v této

obci hybnymi silami ke zlepSeni moZznosti kulturniho vyziti.
5.2.3. Podminky vhodné pro podnikani

Schéma 6: Podminky vhodné pro podnikani - brzdné a hybné sily

5 — brzdné sily | hybné sily —>» 5

4 | vzdalenost obce od mésta, ,,zapadlost | dobra dopravni dostupnost obce 3
obce*

2 | neochota obyvatel vstoupit do rizika | podnikavi obyvatelé 2
podnikéni

nabidka zaméstnani mistnim obyva- 4

telim, sniZeni nezaméstnanosti

vyuziti nevyuzivanych budov a pro- 3
stor

vzéajemna podpora mezi obci a pod- 2
nikateli

existence kulturni ¢i pfirodni zajima- | 3

vosti (cestovni ruch)

4 negativni dopad na Zivotni prostfedi

3 naru$eni venkovského vzhledu obce

-13 17

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podminky pro podnikani jsou dle hodnoceni obyvatel nejlepsi v Radéticich a Sla-
pech, kde je rovnéz registrovano nejvice podnikatelskych subjekti ze vSech sledovanych
obci. V téchto dvou obcich je také v porovnani s ostatnimi nejvyssi procento obyvatel,

ktefi pracuji ptimo v obci, coz miZe piispét ke sniZzeni miry nezaméstnanosti.

Brzdnou silou pro obce, kde podminky pro podnikani nejsou tak dobré, mize byt
nevyhodna poloha obce ¢i jeji vzdalenost od mésta. To mize byt ptipad Skrychova u
MalSic nebo Libé&jic, které byly v této oblasti obyvateli ohodnoceny nejhiie. Dalsi nevy-

hodou miize byt i to, Ze v obci ani jejim okoli neni Zadna kulturni ¢i pfirodni zajimavost.
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Pravé jejich existence je hybnou silou pfedevsim pro Dobronice u Bechyné, kde vice nez
polovina podnikatelskych subjekti podniké v oblasti sluzeb, nachdzi se zde ubytovaci a

rekreaéni zafizeni.

5.3. Idealni stav

Tabulka ¢. 20 zobrazuje idealni stav jednotlivych oblasti faktor uspéchu. Tento
stav byl sestaven na zakladé situace v obcich, ve kterych byly uvedené faktory hodnoceny
nejlépe. Tyto obce jsou vzdy uvedeny u konkrétniho faktoru v tabulce. K sestaveni ta-

bulky byly rovnéz vyuzity odpovédi z dotaznikovych Setfeni ve vsech obcich. Pozadavky

obyvatel a vlastni navrhy jsou pak uvedeny v tabulce se znaménkem +.

Tabulka 20: Idealni stav

Slapy

Radeétice

Faktor Oblast Idedlni stav
Spokojenost oby- | ustni komunikace - vefejné schiize
vatel - rozhlasova sdéleni
Rataje | pisemna komunikace | - Gfedni deska obce
Radetice - vydavani obecnich novin
Repec + dotaznikova Setieni
Pocet obyvatel vyuziti internetu - webové stranky obce

+ dal$i moznosti (napf. socidlni sit¢)

pronajem obecnich
bytu,
prodej stavebnich

pozemku

- inzerce na internetu
- webovée stranky obce

+ inzertni noviny, regionalni tisk

Dopravni obsluz-

pravidelna doprava

- doprava do/z prace a Skoly

nost - dalsi spoje v ¢asech potieby (dopoledni,
odpoledni, vecerni)
nepravidelna do- + na zastavce/informacni tabuli:
prava - tel. ¢islo na TAXI
Slapy + sluzba ,,Doprava k 1ékafti*
Obcanska vyba- | posta - ano
venost obchod - obchod se zakladnim sortimentem

- pojizdna prodejna

47




Slapy

Rataje, Radetice,

Repec

+ tel. Cislo peCovatelska sluzba, sluzba typu

,»hakup az domii*

vefejna knihovna

- moznost meziknihovni vyptjcky
- vefejny internet

- oteviena min. 1x za 14 dni

Skola/Skolka

- §kolka, piipadné 1. stupen ZS

pohostinské zatizeni

- klubovna/hospoda/restaurace

kulturni zafizeni

- samostatné
- nebo k tomuto téelu vyuzivané pohostin-

ské zafizeni

sportovni zatizeni

- détské hristé
- sportovni htisté (fotbal, volejbal)

- prip. télocvicna

SDH

- funkéni

- sportovni vyziti déti a mladeze

niho vyziti

Moznosti kultur-

Radeétice

Rataje

kulturni akce

- udrzovéani tradi¢nich akei:

(napf. setkani rodakt, masopust, stavéni
Majky, pout, Mikuldsska nadilka...)

- potadani dalSich akci:

(napt. hudebni vystoupeni, divadelni pted-
staveni, plesy, vystavy, besedy)

- ¢innost mistnich spolkd, sdruzeni, SDH

podnikéni

Podminky pro

Slapy

Radeétice

informace o mistnich podnikatelich na webu obce

+ informovani o moznostech dal§iho vzdélavani v oblasti podnikdni

+ vyhodné najemné pro podnikatele

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.4. Navrhy pro zlepsSeni informaéniho servisu obce Skrychov

u Malsic

Konkrétni navrhy se v této bakalarské praci budou vénovat jiz pouze tomu, jak

zlepsit informacni servis obce a tim pomoci k dosazeni idealniho stavu.

Nasledujici doporuceni jsou urc¢ena primarné obci Skrychov u MalSic. Lze se vSak
domnivat, ze je pravdépodobné mohou pouzit i dal§i obce. Obec byla vybrana z toho du-
vodu, Ze se umistila mezi tfemi nejhtie hodnocenimi obcemi. V hodnoceni obyvatel do-
séhla na predposledni misto, pfi¢emz obcCanska vybavenost a dopravni obsluznost byly
hodnoceny Vv porovnani s ostatnimi obcemi nejhiife, moznosti kulturniho vyziti podpra-
mérné. Kromé toho, Ze jsou velmi zaporné hodnoceny také podminky pro podnikani, je
ve Skrychové také jedna z nejvysSich nezaméstnanosti. Pokud by se tedy obci podatilo
zlepsit podminky pro podnikani, mohlo by to vést k tomu, ze mistni obyvatelé zacnou
podnikat, nebo pomohou ptildkat maly podnik, ktery by mistnim obyvatelim nabidl za-

méstnani.

Dals$im divodem této volby je také to, Ze hned po Ratajich (které vSak jiz uvér
vyuzily) ma tato obec nejvyssi bezpecnou vysi pripadného uvéru celkem (16 737 tis. K<)
anaobyvatele (126 798 K¢). Jsou zde tedy dostate¢né zdroje pro rozvoj a v piipadé aspé-
chu miiZe vést k vyssi spokojenosti obyvatel, jako je tomu prave v Ratajich.

5.4.1. Ustni komunikace

Tabulka 21: Ustni komunikace

Veftejné schiize

komunika¢ni mix | - public relations
dopad na faktory - spokojenost obyvatel
o¢ekéavany piinos - zvySeni informovanosti obyvatel, zapojeni obyvatel do roz-

hodovani o budoucnosti obce, ziskavani navrhi, zpétné

vazby, vzajemné pochopeni

misto, ¢as, frek- - klubovna (v ptfipadé zajmu obyvatel vybudovana hospoda/re-
vence staurace)
- min. 1x ro¢né

- V podvecernich hodinach (od 16 ¢i 17 hodin), ve vSedni den

pozadavky - nalezita pfiprava
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- distribuce pozvanek do schranek domul/pies webové stranky
obce

- tisk pozvanek, dotaznikd, jinych materialt

- dobra organizace celého setkani

- dostatek mist na sezeni

- drobné obcerstveni

rozpoctové dopady

- naklady na drobné obderstveni:

- cca 700 K¢

- naklady na tisk:
-cca 200 K¢

obsah

Informovani a diskuze o:

- moznostech zlepSeni dopravni obsluznosti obce
- moznostech zlepSeni ob¢anské vybavenosti
- obchod, pohostinské/kulturni zatizeni, knihovna apod.
- rozpoctovych dopadech téchto moznosti
- planovanych kulturnich akci
Oznameni:

- chystané dotaznikové Setieni

Rozhlasova sdéleni

komunikaéni mix

- reklama

dopad na faktory

- spokojenost obyvatel, kulturni vyZziti

ocekéavany piinos

- zvySeni informovanosti obyvatel, zvySeni ucasti obyvatel na

udalosti

cas, frekvence

- 0 vikendu/v pracovni den odpoledne ¢i navecer

- V tydnu pied udalosti, akei, Zivotnim jubileem, apod.

pozadavky - kvalitni ozvuceni

- vhodné znélka

- srozumitelny a spisovny hlasovy projev

- fadna ptiprava oznameni, které ma byt sdéleno
obsah Informovani obyvatel 0:

- konani vefejné schlize + pozvani
- zahajeni dotaznikového Setfeni

r~r

- blizicim se konecném terminu pro odevzdavani dotaznikli
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- vyhodnoceni dotaznikového Setfeni a moznosti zhlédnuti vy-
sledkt

- vyjednaném posileni dopravniho spojeni

- zahajeni praci na zlepSeni obcanské vybavenosti a pfipadnych
omezenich (v zavislosti na vysledcich Setfeni)

- chystanych udalostech + pozvani

Zdroj: Vlastni zpracovani
5.4.2. Pisemna komunikace

Obce Radétice, Rataje a Repe¢, které v hodnoceni obyvatel obsadily prvni tii
pticky, komunikuji se svymi obyvateli mimo jiné tim, Ze vydéavaji své obecni noviny.
Témito obcemi se muze inspirovat i Skrychov, zlepsit tak komunikaci s obany a tim
ptispét i Kk jejich vyssi spokojenosti.

Tabulka 22: Pisemna komunikace

Utedni deska
- dle § 26 Zakon ¢. 500/2004 Sb., spravni fad

Obecni noviny

komunika¢ni mix | - reklama

dopad na faktory - spokojenost obyvatel, podminky pro podnikani, kulturni
VyZiti

o¢ekavany piinos - zvySeni informovanosti obyvatel, zvySeni icasti obyvatel na

udalosti, vzdélavani obyvatel, pobidka k ekonomické akti-

vité obyvatel (sniZeni nezaméstnanosti)

frekvence - pravideln¢ Ctvrtletné

- Vv tisténé a elektronické formé

poZadavky - format AS

- uvodni strana + 3 — 5 stranek

- tisk Cernobily, v elektronické formé barevné

- zajimavé grafické zpracovani, které ¢tenare zaujme

- Ctivy pisemny projev, bez gramatickych chyb

distribuce - V tis§téné podobé do schranek domd, stojanu u obecniho Ufadu
apod.

- V elektronické podobé na e-maily zajemct o odbér
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- moznost stazeni na webovych strankéach obce

rozpoctoveé - néklady na tisk:

dopady - 150 K¢/vydani

spolutcast - obyvatelé:
- na obsahu (fotografie, naméty na clanky)
- na grafickém zpracovani novin

obsah - informace z jednani zastupitelstva

vvvvv

- informovani o planovanych aktivitach

- vyjednané posileni dopravniho spojenti

- zahdjeni praci na zlepSeni obCanské vybavenosti a piipadnych
omezenich (v zavislosti na vysledcich Setfeni)

- pozvanky na potadané akce, vetejné schlize apod.

- reportaze z probéhlych akei

- rozhovory

- moznosti rekvalifikace, dalSiho vzdélavani

- aktualni nabidka pracovnich pftilezitosti

Informacni letacky, pozvanky

komunikac¢ni mix

- reklama

dopad na faktory

- kulturni vyziti

ocekéavany piinos

- zvySeni ucasti mistnich obyvatel, ale i obyvatel jinych obci
na udalosti

distribuce - do schranek domu
- vyvé$ené na informacni tabuli v obci
- v tiskovinach (napf. tydenik Taborsko)
rozpoctove - ndklady na tisk pozvanek:
dopady - 30 K¢/akei
obsah - nazev akce

- ¢as a misto
- ucastnici
- obgerstveni

- dalsi potfebné informace

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.4.3. Vyuziti internetu

Internet je v soucasné dob¢ oblibeny a rozsiteny zdroj informaci. Toho by mély

obce vyuzit a snazit se nejen s mistnimi obyvateli, ale i potencidlnimi novymi obyvateli,

navstévniky ¢i dal$imi subjekty komunikovat pravé prostiednictvim internetu. Webové

stranky provozuji vSechny sledované obce, pfesto jsou mezi nimi po obsahové strance

rozdily. Porovnani webovych stranek Skrychova u MalSic a Radétic 1ze vidét v nésledu-

jici tabulce. Pro obec mtize byt vhodné také vyuziti socialnich siti a odlisit se tim od obci,

které své profily na téchto sitich neprovozuji.

Tabulka 23: Porovnani obsahu webovych stranek Skrychova u MalSic a Radétic

Skrychov u MalSic

Radétice

- zakladni informace a historie obce
- zastupitelstvo a jeho ¢innost

- Ufedni deska, vyhlaSky, povinné infor-
mace, vyrocni zpravy

- e-podatelna

- fotogalerie

- kniha navstév

- kontakt

- spolky a sdruzeni (prazdna stranka)

- firmy (prazdna stranka)

- pfedstaveni obce, historie, symboly
- Zastupitelstvo a jeho ¢innost

- Ufedni deska, vyhlaSky, povinné infor-
mace, vyro¢ni zpravy

- e-podatelna

- fotogalerie

- kniha navstév

- kontakt

- spolky

- podnikatelé

- zpravodaj (obecni noviny)
- sport

- kultura

- Zajimavosti v obci a okoli
- virtualni prohlidka

- program obnovy venkova
- ankety

Prestoze byly stranky spustény v roce
2011, nejsou dosud vyplnény nékteré od-
dily, chybi ptispévky z aktualniho déni

v obci.

Ze stranek Radétic 1ze zjistit mnoho infor-
maci o zivoté v obci - rozsahla fotogalerie,

aktualni informace, obecni noviny...

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 24: Vyuziti internetu

Webové stranky

komunikaéni mix

- reklama

dopad na faktory

- spokojenost obyvatel, pocet obyvatel, podminky pro pod-

nikani, kulturni vyZiti, dopravni obsluZnost

ocekavany ptinos

- zvySeni informovanosti obyvatel, zvySeni ucasti mistnich
obyvatel i obyvatel jinych obci na udaloestech, prilikani no-

vych obyvatel, zvySeni poptavky mistnich podnikateli

pozadavky

- udrZzovani aktualnosti webu
- moznost stazeni obecnich novin

- moznost ptihlaseni k odebirani novinek na e-mail

obsah

- doplnéni stranky Spolky a sdruzeni
- doplnéni stranky Firmy
- nazev podnikatelského subjektu
- predmét podnikani
- oteviraci doba
- kontakt (telefon, e-mail, webové stranky)
- vybérova fizeni
- doplnéni fotogalerie, ptip. videi
- kulturni a pfirodni zajimavosti v obci a okoli
- turistické stezky, mapka
- moznosti traveni volného ¢asu (kultura, sport)
- informace o dopravnim spojeni
- akce (pozvanky, reportaze)
- virtualni prohlidka obce

- nabidka ubytovani a stravovani

E-mail

komunika¢ni mix

- pfimy marketing

dopad na faktor

- spokojenost obyvatel, kulturni vyZiti

ocekéavany piinos

- zvySeni informovanosti obyvatel, zvySeni ucasti obyvatel

na udalosti

ptihlaSeni k

odbéru novinek

- pfes webové stranky obce

54




obsah

- informace z jednani zastupitelstva

- rozeslani dotazniku v elektronické podobé

- informovani o planovanych aktivitach

- vyjednané posileni dopravniho spojeni

- zahajeni praci na zlepSeni obCanské vybavenosti a ptipadnych
omezenich (v zavislosti na vysledcich Setieni)

- pozvanky na akce

- obecni noviny v elektronické podobé

Dalsi moznosti

komunika¢ni mix

- reklama, public relations

dopad na faktory

- spokojenost obyvatel, pocet obyvatel, kulturni vyziti

ocekavany ptinos

- zvySeni informovanosti obyvatel, zvySeni tcasti mistnich
obyvatel i obyvatel jinych obci na udalostech, prilakani no-

vych obyvatel

Facebookovy profil

- aktuality

- kratké ptihody z déni v obci
- fotografie a videa

- udalosti

- komunikace s ob¢any pomoci chatu, zprav...

Youtube

- predstaveni obce prostiednictvim videa

- publikovani videi z akeci

spoluucast

- obyvatele:
- spravce stranky miiZe byt z fad obyvatel
- obsah (ptispévky, komentate, fotografie, videa)

- mistni spolky a sdruzeni:

- obsah (pozvanky, aktivity)

inzertni servery

- nabidka bytti k prondjmu

- prodej stavebnich parcel

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.4.4. Dotaznikové Setreni

Jak vyplynulo z prizkumu, dopravni obsluznost a ob¢anska vybavenost byly ve
Skrychové hodnoceny jako jedny z nejhorsich. Vice dopravnich spoju, obchod ¢i vEtsi
hospoda patiily rovnéz pozadavkim, které mistni obyvatelé¢ uvedli v dotazniku. Jelikoz
bylo v obci osloveno pouze 12 obyvatel (tj. necelych 9 %), bylo by vhodné provést po-
drobnéjsi dotaznikové Setfeni mezi vS§emi obyvateli a tim dosdhnout co nejvyssi relevance
vysledkii. Na zaklad¢ téchto vysledkt by pak obec mohla rozhodnout o pfipadném posi-

leni dopravnich spoji do obce a z obce, zlepSeni obCanské vybavenosti apod.

Tabulka 25: Dotaznikové Setieni

komunikacni mix - public relations

dopad na faktory - spokojenost obyvatel, dopravni obsluZnost, obéanska

vybavenost, kulturni vyZziti, podminky pro podnikani

ocekavany ptinos - ziskani povédomi o potiebach a pozadavcich obcanii,
navrhi na zlepSeni, zjiSténi ochoty obyvatel podilet se na

fungovani objektii obéanské vybavenosti

realizace - dotazniky rozdané na vetejnych schiizich/distribuované
do schranek

- odevzdavané do urcitého data do schranky obecniho
ufadu

- moZznost vyplnéni elektronického dotazniku na webu

obce/odkaz na dotaznik v e-mailu

rozpoctové dopady - naklady na tisk:
- cca 400 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
5.4.4.1. Doporucené otazky dotazniku
Pro dotaznikové Setieni si dovoluji navrhnout nasledujici otazky. Dotaznik bude
vsak pravdépodobn¢ poupraven ¢i doplnén na zaklad¢ diskuze obecniho utadu s obyvateli

Skrychova na vefejné schiizi.
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1. Dopravni spojeni do/z obce hodnotite jako:

- vSedni dny

e velmi dostacujici e nedostacujici
e dostacujici ¢ velmi nedostacujici
- soboty

e velmi dostacujici ¢ nedostacujici

e dostacujici e velmi nedostacujici
- ned¢le/svatky

e velmi dostacujici e nedostacujici

e dostacujici e velmi nedostacujici

- V ptipadé, ze jste zvolil/a odpovéd’ nedostacujici/velmi nedostacujici, pokuste se pro-
sim doplnit nasledujici tabulku, kde navrhnete:

Obec odjezdu | Cilova obec Navrhované ¢asy odjezdu

VSedni dny

Soboty

Nedéle/svatky

VyuZival/a byste sluzby ,,Doprava k 1€kati*?

e ano
e ne
2. Obchod:

Kolikrat tydné nakupujete zdkladni zbozi (napft. pecivo)? ...
Kolikrat tydné provadite ,,velké ndkupy* napt. v Tabote? .................
Nakupy:

e provadim sdm/a (nebo ¢len domacnosti)

e provadi nékdo jiny
Uvital/a byste moznost nakoupit si pfimo v obci?

e ano
e NE
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Pokud ano, k jaké z nasledujicich moznosti se ptiklonite?

e zavedeni kamenné prodejny
e zajizd’ka pojizdné prodejny
e sluzba ,Nakup az do domu*

V piipadé odpovédi a, nebo b, uved'te:

e oteviraci dobu/dobu zajizd’ky -dny: ..l
-Cas: Liiieiiiienn
e pozadované zboZi: .........cceiiiiiiiiiiii

3. Pohostinské zarizeni (klubovna):
Prosim, ohodnot’te:

- velikost klubovny:

e dostacujici e nedostacujici
- oteviraci doba:

e dostacujici e nedostacujici
- nabidka obcerstveni:

e dostacujici e nedostacujici

Vystavbu vétsi hospody/restaurace bych:

e uvital/a

e neuvital/a

e jemitojedno
Pokud je Vase odpovéd’ uvital/a, zvolte Vase pozadavky (lze vice moznosti):
- nabidka:

® napoje

e drobné obcCerstveni

e teplajidla

- oteviraci doba (OB = obédy, OD = odpoledne, V = vecer)

e patek 0B OD V
e sobota 0B OD V
e nedéle OB OD V
o jiné............. OB OD V
Ptihlasil/a byste se do vyberového fizeni na provozovatele hospody/restaurace?
e ano
e e
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Uvital/a byste, kdyby soucasti byl maly salek pro potadani riznych akci (vefejné schize,
kulturni akce, soukromé oslavy)?

e ano
e NE

Pokud ano, spoluucastnil/a byste se na poradani kulturnich akci?

e ano
e nNE

Napadaji vas konkrétni kulturni akce (vystoupeni, vystavy, pfednasky apod.), které byste
rad/a ve své obci zazil/a?

4. Verejna knihovna:
Pokud by v obci fungovala vefejna knihovna, jejich sluzeb byste:

e vyuzival/a e nevyuzival/a
JestliZe byste sluzeb knihovny vyuzival/a, navrhnéte prosim:

e oteviraci dobu a Cetnost otevieni (napf. 1x tydné...) ...
e umisténi knthovny

V piipad¢ otevieni knihovny byste:
- do jejiho knihovniho fondu svymi nevyuZivanymi knihami:
e pfispél/a
e nepfispél/a
- nevyuzivany nabytek ¢i jiné véci:
e poskytl/a
e neposkytl/a
M¢él/a byste zajem provozovat vetejnou knihovnu?

e ano
e nNE

Ugastnil/a byste se besed/prednasek apod. pokud by se v knihové potadaly?

e ano
e e

Meél/a byste zajem zdokonalit se v praci s internetem, pocitacem, programy MS Office?

e ano
e NE

59



5.4.4.2. Oblasti reSené v dotazniku
Tabulka 26: Oblasti FeSené v dotazniku

Obchod

kamenna prodejna

spoluucast - dotace:
- financovani vystavby/piestavby

- podnikatelsky subjekt provozujici prodejnu
(zvoleny na zaklad¢ vybérového tizeni)

domu*

rozpoctoveé - dle vitézné zakazky
dopady
provozni - zjisténa na zaklad¢é dotaznikového Setieni
doba

pojizdna prodejna spoluucast - okolni obce, kam by prodejna rovnéz zajiz-

déla

frekvence - zjiSténa na zaklad¢é dotaznikového Setieni
misto - naves - naproti kaplicce

sluzba ,,Nakup az do | spoluti¢ast - podnikatel poskytujici tuto sluzbu (zvoleny

na zéklad€ vybérového tizeni)

kontakt - pres telefonni ¢islo uvedené na informacni

tabuli/webovych strankach
- nebo piijimani objednavek piredem na
obecni tfad, poté ptimo se sluzbou komuni-

kuje obec

Vetejna knihovna

spoluucast

- obyvatelé:
- knihovnik z fad obyvatel

- vytvofeni stalého knizniho fondu

- piip. dalsi vybaveni knihovny (nabytek, dekorace...)

rezervace knih

- internetovy katalog + rezervacni systém
- registrace pomoci e-mailu
- SMS/telefonat
- dostupnost knihy nasledn¢ potvrzena SMS

- zadost o zajiSténi meziknihovni vypljcky (z Tabora)

dalsi sluzby

- upozornéni na konec vypujéni doby e-mailem/SMS

- informovani o novych knihach e-mailem
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- pocitac s pristupem k internetu

- vetejna wi-fi - heslo u knihovnika

dalsi moznosti vyuziti | - pofadani besed, vystavek, kurzi prace s internetem apod.

knihovny - soutéz pro déti ,,O nejlepsiho Ctenaie™

Pohostinské zafizeni

spoluticast - obyvatelé:

- provozni hospody mtize byt z fad obyvatel (zvoleny na za-
kladé vybérového tizeni)

- nepouzivané vybaveni/dekorace apod.
- dotace:

- spoluucast pfi financovani

Kulturni vyziti

kulturni zatizeni - jako soucést pohostinského zatizeni

- ptip. venkovni prostory

spoluucast - obyvatelé:
- organizovani akce

- spolky a sdruZeni, pfip. podnikatelé:

- organizovani akce, tombola apod.

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.4.5. Informacni tabule v obci

Na vhodné¢ umistnénych a udrZovanych informacnich cedulich ¢i tabulich mohou
mit obcané k dispozici 24 hodin denné piistupné informace tykajici se napf. dopravnich
spojeni. V ptipad¢ Skrychova u MalSic by se tato tabule méla vyskytovat 1 v ¢asti obce

Dudov.

Tabulka 27: Informacéni tabule v obci

komunika¢ni mix - reklama

dopad na faktory - dopravni obsluZnost, ob¢anska vybavenost, kulturni vy-

Ziti, podminky pro podnikani

ocekéavany piinos - zvySeni povédomi obyvatel i navstévniki obce o dalSich
moznostech dopravy, nakupu (v pripadé zajmu zjiSténého
Z dotaznikového Setieni) a uplatnéni se na trhu prace/pod-

nikani
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Jizdni tady

misto - zastavka v obci

pozadavky - udrzeni Citelnosti a neposkozeného stavu po celou dobu je-
jich platnosti
-> zamezeni poSkozeni vlivem pocasi i ¢loveka
- V ptipad¢€ webovych stranek obce udrzovani jejich aktudl-
nosti

TAXI

misto - zastavka
- klubovna

obsah - telefonni ¢islo

Sluzba ,,.Doprava k 1€kati*, ,,Nakup az do domu* (v ptipad€ zajmu obyvatel)

misto - zastdvka
- informacni tabule ve Skrychové i Dudové
- ptip. webové stranky obce

obsah - telefonni ¢islo

- informace o objednavkach (jak dlouho pfedem apod.)

- cenik

Zpusob objednani

- pfijimani objednavek pfedem na obecni Gifad, poté pfimo se

sluzbou komunikuje obec

Informace pro podnikatele a nezameéstnané

misto

- informacni tabule ve Skrychové i Dudovée

obsah

- moznosti rekvalifikace
- moznosti dal§iho vzdélavani v oblasti podnikéni
- vybérova fizeni potadana obci

+ volnd pracovni mista v okoli

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.5. Naklady na realizaci navrhu

Realizace uvedenych navrhti na sebe vaze finanéni naklady a lidské zdroje. Nejen
samotné realizaci, ale i piipravé je tfeba vénovat urcité mnozstvi Casu, aby pfinesla poza-
dovany vysledek. Priblizné odhadované néklady pro Skrychov u MalSic jsou uvedeny

v tabulce 28.

Tabulka 28: Naroky na navrhy

Névrh Finance Cas Lidé
vefejna do 1.000 K¢&/schizi | piiprava starosta, zastupitelstvo
schiize - opakovany vyda; 2 hodiny
konani
2,5 hodiny
rozhlasové | - piiprava hlasatel
sdéleni 12 hodin/rok
hlaSeni
4 hodiny/rok
obecni 600 K¢/rok vytvoreni designu tvarce vzhledu
noviny - opakovany vydaj 1 hodina pisatel
zpracovani obsahu fotoaraf
8 hodin/rok 00
distribuce distribuce
4 hodiny/rok
pozvanky 500 K¢/rok vytvoreni tvlirce pozvanky
- opakovany vydaj 10 hodin/rok distribuce
distribuce
10 hodin/rok
webové - webové stranky udrzovani aktualnosti spravce webovych
stranky jsou jiz v provozu | webu stranek
24 hodin/rok
e-mail - napsani e-mail rozesilatel
dalsi natoceni videa o vkladani prispévka, od- | spravce profilt
moznosti obci povidani na zpravy, ko- : o
: ’ dnikatelsky subjekt
vyuZziti 8.000 K¢ mentéie, nahravani fo- pocntiatelsiy subje
. L1, na natoceni a postpro-
internetu _ jednorazovy vi- tografii, videi dukei videa
e YV | 52 hodin/rok
natoc€eni videa o obci
5 hodin
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dotaznikové

400 K¢/Setteni

vytvoteni dotazniku

tvurce dotazniku

Setfeni ;j Jc_adnorazovy vy- | 2 hodiny distribuce
4 , . | distribuce 1 hodina , .
- opakovany v pii- zpracovatel vysledki
padé potieby vyhodnoceni 5 hodin
informaéni | 120 Ké&/rok vyhledévani a zpraco- zpracovatel informaci
tabule v . , . vani oznameni/infor-
; - tisk oznameni ]
obci maci
7.000 K¢ 30 hodin/rok
- nadkup informac-
nich tabuli/vitriny
celkem 17.620 K¢ 172,5 hodin starosta, zastupitelstvo

1 brigadnik - distri-
buce tiskovin
1 spravce webovych

stranek a dalSich in-
ternetovych profila

1 podnikatelsky sub-
jekt na natoceni a po-
stprodukci videa

+ spoluucast obyvatel

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zaklad¢ vysledku tabulky ¢. 28 Ize fici, ze pokud by Skrychov u Malsic dosahl

pouze cca 3,5 % zisku roku 2014, nebylo by tieba pro thradu nakladii spojenych s navrhy

vyuzit ivéru. Kromé starosty a obecniho zastupitelstva, kteti by urcité ¢innosti vykona-

vali v ramci své pracovni doby, a spolutiasti obyvatel obce, by Kk realizaci ur¢itych ¢in-

nosti byl pravdépodobné vyuzit brigadnik (napt. na distribuci), a dale také spravce webo-

vych stranek a dalSich profilti napt. na socialnich siti. O natoceni propagacniho videa o

obci by se za ur€itou ¢astku postaral podnikatelsky subjekt.
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6. Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo najit srozumitelné, jednoduché a pienositelné
mechanismy pro zlepSeni nabidky informacniho servisu nejmensich obci. Pro tcely této

prace bylo vybrano 10 obci v okrese Tébor.

Prvnim krokem bylo studium odborné literatury, ktera piispéla k orientaci v ter-
minologii souvisejici s touto bakalaiskou praci. Nasledné byla provedena analyza soucas-
ného stavu deseti vybranych obci. Ta byla realizovana v rozdé¢leni na sekundarni data a
primarni data. V analyze sekundarnich dat byla vénovana pozornost socioekonomickym
ukazatelim, hospodateni obci a jejich kulturnimu a pfirodnimu potencidlu. Primarni data

byla ziskdna z osobniho vyzkumu v jednotlivych obcich.

Na zaklad¢ analyz bylo stanoveno potadi obci podle sekundarnich dat, primarnich
dat a také celkem. Diky tomuto porovnani se nepodatilo potvrdit hypotézu ,,Potradi obci
na zéklad€ vyhodnoceni primarnich dat bude stejné, jako potadi na zaklad¢ vyhodnoceni

dat sekundarnich®.

Ze sestaveného zebticku potadi obci a porovnani nejlepsich s nejhor$imi vyply-
nuly faktory Gspéchu ¢i netspéchu, kterymi se nejlepsi a naopak nejhorsi obce vyznacuji.
Byly jimi celkova spokojenost obyvatel, dopravni obsluznost odpovidajici pottebam oby-
vatel a vyssi pocet obyvatel. Za pfilepSujici faktory lze oznacit dostate¢nou obcanskou
vybavenost, moznosti kulturniho vyziti a podminky vhodné pro podnikani. VVzhledem
k tomu, Ze téchto faktord bylo vice, bylo mozné potvrdit hypotézu, Ze na tspéch obce ma

vliv vice faktori, ne pouze jeden.

Na zavér byl shrnut ideélni stav nejlepsi obce. Na tomto zakladé¢ byly poté vytvo-
feny konkrétni navrhy zacilené na informacni servis obce, které mohou pomoci tohoto
idealniho stavu obce dosahnout. Navrhy byly ptizpiisobeny Skrychovu u MalSic, ktery se
umistil mezi nejhiife hodnocenymi obcemi. Byla navrzena podoba a obsah vetejnych
schiizi ¢i rozhlasovych sdéleni nebo informace zvetejiiované na informacnich tabulich v
obci. Zajimavou moznosti komunikace s obCany je také vydavani obecnich novin, které
se osveédcilo u obci, které byly obyvateli hodnoceny nejlépe. Déle bylo doporuceno pro-
vedeni dotaznikového Setfeni, které by mohlo obci pomoci zjistit, jakym zptisobem by
bylo vhodné, a pro obyvatele dostatecné, zlepsit ob¢anskou vybavenost ¢i dopravni ob-
sluznost do obce. Doporuceno bylo také doplnéni webovych stranek obce ¢i vyuzivani

dalSich moZnosti internetu, jako jsou socialni sité ¢i e-mailova komunikace.
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Tyto navrhy mohou obci pomoci k lepsi komunikaci se sou¢asnymi ¢i potencial-
nimi obyvateli, coz mize vést k jejich vyssi spokojenosti ¢i navyseni poctu obyvatel. Po-
skytuji také moznost vyjadrit se k tomu, kam by obec méla smétovat ¢i jaké sluzby by
m¢éla zajistit, a zapojit se do déni v obci. Prestoze doporuceni byla uréena primarné pro
Skrychov u MalSic, mohou se jimi inspirovat rovnéz dalsi obce, které se potykaji s po-

dobnymi problémy.
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7. Summary

The aim of this bachelor thesis was to find clear, simple and transferable mechanisms,
how to improve the offer of information services of the smallest villages. For the purpose

of the study there was chosen 10 villages in the Tabor district.

The first step was studying of literature, which helped with the orientation in terminology.
After that, there was performed the analysis of the current state of chosen villages. The
analysis was based on secondary data and primary data. In the analysis of secondary data,
there was payed heed to socio-economic indicators, budgets and cultural and natural po-
tential of the villages. The primary data were gained in a marketing research, which was

implemented face to face in the villages.

According to the analysis, there was determined the order of the chosen villages based on
primary data, based on secondary data and also the overall order. After this comparison
there wasn’t confirmed the hypothesis, that the order based on primary data and the order

based on secondary data will be the same.

Then factors of success were emerged from the comparison of the best villages and the
worst villages. The factors of success included the satisfaction of residents, transportation
services and higher population. There were also other factors: amenities, opportunities
for cultural activities and good conditions for business. It was possible to confirm the

hypothesis, that there is not only one factor of success.

In conclusion there was summarised the ideal state of the villages. According to this state
there were made concrete proposals targeted on the information services, which could
help to achieve the ideal state of the village. The proposals were adapted for Skrychov u
Malsic, one of the worst-ranked villages. There was proposed the form and the content of
the public meetings and the radio broadcast, and also information published on the infor-
mation boards in the village. The interesting option, how to communicate with the resi-
dents, may be the publishing of village newspapers, which works in the best rated villages
(by residents). The realisation of research, which could help the village to find out how
to improve for example the amenities and transportation services to make residents satis-
fied, was also recommended. Skrychov was also advised to complement the website and
to use other internet opportunities, for example social networking and e-mail communi-

cations.
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These proposals may help to better communication with current and also potential resi-
dent, so it could contribute to higher satisfaction of residents or increasing the population
of the village. It also offer the opportunity for residents to comment the plans about the
future of the village. Although the proposals were adapted primarily for Skrychov u

MalSic, other villages with similar problem may probably be inspired by it.

KEYWORDS:

Village, development plan of the village, information service
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Kod dotazniku: Datum sbéru:

Priloha 2: Dotaznik

Dobry den,

Jjmenuji se Monika Blafkova a jsem studentkou JCU v Ceskych Budéjovicich. Dovoluji si Vis pozadat o
vyplnéni kratkého dotazniku tykajiciho se hodnoceni obce, ve které Zijete. Vase odpovedi jsou zcela ano-
nymni, ziskané udaje budou pouzity pro zpracovani mé bakalarské prdce na téma ,, Plan rozvoje obce (do
500 obyvatel) “.

U kazdé otizky, prosim, zakrouzkujte vidy jen jednu odpovéd. Jestlize u otdzky Eislo 4 ohodnotite néktery
podbod jako ,,velmi Spatny“, uvedte prosim napravo od skaly ditvod této odpovédi. U otevienych otdazek
napiste Vasi odpoved do rameckii pod otazkou.

Dékuji Vam za vyplneni dotazniku a Vas cas.

e Dobronice u Bechyné e Rataje
e Drazicky e Repec
e Lib¢jice e Skrychov u Malsic
e Radétice e Slapy
e Radimovice u Zelce e Zhoi u Téabora
e méné nez 5 let e 5-20let e vice nez 20 let
- celkové zivot v obci
0 0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny nedokdzu
PaE PR PATY posoudit ...
- ¢innost obecniho ufadu
0 0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny nedokdzu
S 1 Spiespaty PN posoudit e
- obCanskou vybavenost
0 0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny el
ry D ry P painy painy posoudit  rrrereeeeeeeeeeseeeeeens
- dopravni obsluznost
0 0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny el
7w e PATY 00SOUAIE  wvevvevneneenannaennnn
- moznosti kulturniho vyZiti
0 0 0 0 0
nedokazu

velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny DOSOUCIt  +vereeenereeee s



Kod dotazniku:

- moZznosti sportovniho vyziti

0

velmi dobry

0 0

spise dobry  spise Spatny

- podminky pro podnikéani

(1)

velmi dobry

0 0

spise dobry  spise Spatny

- Cistotu a celkovy vzhled obce

0

velmi dobry

0 0

spise dobry  spise Spatny

Muz
15-64 let

zak/student
zameéstnany/a
nezaméstnany/a
podnikatel

Vv domacnosti

(1)

velmi Spatny

(1)

velmi Spatny

0

velmi Spatny

Datum sbéru:

0]

nedokdzu
posoudit

0

nedokazu
posoudit  .......ieiiiiiieiaa.,

0]

nedokdzu
posoudit

e Zena

65 -> let

na rodi¢ovské dovolené
duchodce



Kod dotazniku: Datum sbéru:

Piiloha 3: Dotaznik - 2. stupeii ZS

Dobry den,

jmenuji se Monika Blafkova a jsem studentkou JCU v Ceskych Budéjovicich. Dovoluji si Té pozadat o vy-
plnéni kratkého dotazniku tykajiciho se hodnoceni obce, ve které Zijes. Tvé odpovédi jsou zcela anonymni,
ziskané udaje budou pouzity pro zpracovani mé bakalarské prace na téma ,, Plan rozvoje obce (do 500
obyvatel) “.

U kazdé otdazky, prosim, zakrouzkuj vidy jen jednu odpovéd. Jestlize u otdzky Eislo 4 ohodnotis néktery
podbod jako ,,velmi Spatny“, uved’ prosim napravo od Skaly diivod této odpovédi. U otevienych otazek
napis svou odpoved’ do rameckii pod otdzkou.

Dékuji za vyplnéni dotazniku a Tviyj cas.

e Dobronice u Bechyné e Rataje
e Drazicky e Repet
e Libgjice e Skrychov u MalSic
e Radétice e Slapy
e Radimovice u Zelge e Zhot u Tabora
e ménénez2roky e 3-10let e vicenez 10 let

- celkové zivot v obci

0 0 0 0
velmi dobry  spiSe dobry  spiSe Spatny  velmiSpatny — «-.eeoevniiiiiiiiiiin.

- moZznosti pro traveni volného Casu
0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spiSe Spatny  velmiSpatny — «.......ooooiiiiiiiiiit

- dopravni spojeni do tvé obce

0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny

- pofadani zabavnich/kulturnich/sportovnich akci

0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spiSe Spatny — velmi Spatny — cccccccercerrseieeees

- celkovy vzhled a Cistotu obce

0 0 0 0
velmi dobry  spise dobry  spise Spatny  velmi Spatny



Kod dotazniku: Datum sbéru:

18. Co se Ti naopak nelibi?

19. Na navstévu prijedou Tvi kamaradi/spoluzaci? Co jim ukaZes, kam je vezmes,
a naopak, co bys jim rozhodné neukazal?

20. Co Ti v obci chybi a co bys zde uvital?

21. Jsi: 5

* Muz * Zena
22. Jaky ro¢nik navStévujes?
o 6. o 8.
e 9

o 7.



Priloha 4: Informace o vyzkumu v jednotlivych obcich

Pocet dotazniku
(skute¢nost/plan)
g | .
=21 28
5 = > | 8| T
o bsi - 2 g 3
: £ o 3|2 |B|g |83 &
5 3| 8 = S |~ 28|38 %
Obec a £ £ S|4 (8|88 &3
Dobronice
22.10. 2015 2 10 °C/O | 0/0 6/7| 4/3| 10| 12| 2| 83,3
u Bechyné
24. 8. 2015 24 °C/P, V
Drazi¢ky 3 2/3 8/8| 3/2| 13| 15| 2| 86,7
3.9.2015 18 °C/Z
Libgjice 13.10. 2015 2 6°C/Z | 0/1 9/7| 2/3| 11| 17| 6| 64,7
16/1
Radétice 26.8.2015| 3,5 25°C/T | 0/2 . 541 21| 25| 4 84
Radimo-
) 24. 8. 2015 25/2
vice u 45| 24°C/J, V| 3/5 7/5| 35| 40| 5| 87,5
5 15. 10. 2015 5
Zelce
_ 26. 10. 2015 12/1
Rataje 3 13°C/Z | 0/2 6/3| 18| 21| 3| 85,7
27.10. 2015 3
y 23.10. 2015 13 °C/P 18/1
Repec 3,5 2/4 4/4 | 241 28| 4| 85,7
26. 10. 2015 13 °C/Z 6
Skrychov
22.10. 2015 2 10°C/Z | 0/2 9/8 3/2| 12| 15| 3 80
u MalSic
29/2
Slapy 12.10.2015 | 45 5°C/J| 6/6 o 6/7| 41| 43| 2| 95,3
Zhort u Ta- 10/1
: 19. 10. 2015 2 10°C/Z | 2/2 0 3/3] 15| 16| 1| 93,8
ora

Pozn.: J = jasno, O = obla¢no, P = polojasno, V = vétrno, Z = zataZzeno

Zdroj: vlastni zpracovani



Piiloha 5: Vyhodnoceni odpovédi na oteviené otazky dotazniku

1. Dobronice u Bechyné

1.1.0byvateliim se nejvice libi:

Graf 1: Obyvatelim Dobronic u Bechyné se nejvice libi:

Obyvatellim Dobronic u B. se nejvice libi (n=10):
80%
80%

60%

40%
30%

20%
10% 10% 10%

0%
okolni pfiroda lidé klid hospoda obchod

Zdroj: vlastni zpracovani

- funguje zde hospoda a obchod

1.2.0byvateliim se nelibi:

nékterd neudrzovana zakouti obce, obydli a jejich zahrady (chalupafi maji své
chalupy v mnohem lepsim stavu nez mistni)

- zficenina hradu neni pfistupné vetfejnosti

- zapadlost obce

- ,,mrtvo” mimo turistickou sezénu



1.3.0byvatelé by ukazali:

Graf 2: Obyvatelé Dobronic u Bechyné by svym navsStévam ukazali:

Obyvatelé Dobronic u B. by svym navstévam ukazali (n=10):

80%
80%
70%
60%
40%
30%
20%

- l

0%

kostelik zficenina hradu piiroda obec a okoli

Zdroj: vlastni zpracovani

1.4.0byvatelé by neukazali:
- né&které hute udrzované domy a jejich zahrady
- kravin

1.5.0byvateliim chybi:

Graf 3: Obyvateliim Dobronic u Bechyné v obci chybi:

Obyvateliim Dobronic u B. v obci chybi (n=10):

40%
30%
30%
20%
20%
10% 10%

- .

0%

mladi lidé osvétleni opravené silnice vyssi zajem

Zdroj: vlastni zpracovani

- zajem = vy$§i zdjem mistnich o vzhled a udrzbu obce

- osvétleni = delsi doba sviceni pouli¢niho osvétleni

10%

hospoda

10%

doprava



2. Drazicky

2.1.0byvateliim se nejvice libi:

Graf 4: Obyvatelim Drazicek se nejvice libi:

Obyvateliim DraZicek se nejvice libi (n=13):

50% 46,15%

A40%
30,77% 30,77%

30% 23,08% 23,08% 23,08%
20%
10%

0%

klid park hiisté celkovy vzhled naves jiné
obce

Zdroj: Vlastni zpracovani

- jiné = dobré sousedské vztahy, okolni pfiroda, ovocné aleje, hasi¢ské muzeum
2.2.0byvateliim se nelibi:

- hluk z nedalekého kamenolomu

- rozchazejici se nazory starousedliki a novéjSich obyvatel

2.3.0byvatelé by ukazali:

Graf 5: Obyvatelé Drazic¢ek by svym nav§tévam ukazali:

Obyvatelé Drazicek by svym navstévam ukazali (n=13):

50%
o 38/A6%
30,77%
30%
23,08% 23,08% 23,08%

20% 15,38% 15,38% 15,38%
10%
0%

hristé posezeniu  piiroda park hasicské  prochazka kamenolom jiné

hristé muzeum po obci

Zdroj: vlastni zpracovani

- jiné = okolni ptiroda, nauc¢na stezka, mistni architektura



2.4.0byvatelé by neukazali:
- kamenolom

2.5.0byvateliim chybi:

Graf 6: Obyvateliim DraZi¢ek v obci chybi:

Obyvateliim Drazicek v obci chybi (n=13):

30%
23,08%
20%
15,38%
10% 7,69% 7,69%
0% .
lepSi sportovni zazemi  vice spojd o vikendu obchod vice déti
Zdroj: vlastni zpracovani
3. Libéjice
3.1.0byvateliim se nejvice libi:
Graf 7: Obyvateliim Libéjic se nejvice libi:
Obyvatelim Libé&jic se nejvice libi (n=11):
60% 54,55%
50%
40% 36,36%
30% 27,27%
S o% 18,18%
10%
0%
klid sousedské vztahy jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

- jiné = innost starosty, Cistota obce, blizkost k Taboru
3.2.0byvateliim se nelibi:
- Spatné dopravni spojeni (vlak 1 km za obci, autobusy ve Slapech)

- izolace obce od kultury, zdjmovych ¢innosti pro déti apod.



- neotevienost starousedlikii novym vécem
- slozeni obecniho zastupitelstva

- kvalita ovzdusi v topné sezoné

- sousedské vztahy

3.3.0byvatelé by ukadzali:
Graf 8: Obyvatelé Libéjic by svym nav§tévam ukazali:

Obyvatelé Libéjic by svym navstévam ukazali (n=11):

70% 63,64%
60%

54,55%

50% 45,45%
40%
30%

20%
9,09%

hristé obora s dariky hajenka prochazka po obci

10%

0%

Zdroj: vlastni zpracovani

3.4.0byvatelé by neukazali:
- kravin
- nékteré neudrZzované domy, nepotadek na nékterych zahradach

3.5.0byvateliim chybi:

Graf 9: Obyvatelim Libéjic v obci chybi:

Obyvatelim Libé&jic v obci chybi (n=11):

40% 36,36%
30%
20% 18,18%
9,09% 9,09%
10%
vice spoji - autobus maly obchod vice spolecenskych akci  vodovod (do viech
domi)

Zdroj: vlastni zpracovani



4. Radétice
4.1.0byvatelum se nejvice libi:

Graf 10: Obyvateliim Radétic se nejvice libi:

Obyvateliim Radétic se nejvice libi (n=21):
0% 76,19%

70%
60%
50%

40%
28,57%

30%
19,05%
20% 14,29%
9,52% 9,52%

. [ N
0%
pofadané akce celkovy vzhled zelen rozhledna hospoda jiné
obce

Zdroj: vlastni zpracovani
- jiné = naves, dobré sousedské vztahy, divadelni spolek
4.2.0byvatelum se nelibi:
- fotbalové hriste
- sousedské vztahy
- ubyvani zelené

4.3.0byvatelé by ukadzali:

Graf 11: Obyvatelé Radétic by svym nav§tévam ukazali:

Obyvatelé Radétic by svym navstévam ukazali (n=21):

60%
52,38%
50%
42,86%
40%
30% 23,81%
19,05%
20% 14,29%
9,52%

N . ]

0%

rozhledna piiroda "Poust" prochazka po hospoda jiné

obci

Zdroj: vlastni zpracovani



- jiné = naves, slune¢ni hodiny
4.4.0byvatelé by neukazali:
- fotbalové hiisté (1 respondent)

4.5.0byvatelum chybi:

Graf 12: Obyvateliim Radétic v obci chybi:

Obyvateliim Radétic v obci chybi (n=21):

20%
14,29%
10%
4,76%
0% -

lepsi dopravni spojeni obchod (vétsi vybér)
Zdroj: vlastni zpracovani

5. Radimovice u Zelée

5.1.0byvateliim se nejvice libi:

Graf 13: Obyvateliim Radimovic u Zel€e se nejvice libi:

Obyvatelim Radimovic u Z. se nejvice libi (n=35):

25%
20,00%

20% 17,14%
15% 14,29% 14,29% 14,29%
11,43% 11,43%
10% 8,57%
5%
0%
D

skolka akce vzhled MH hristé kaplicka klid pfiroda
obce

Zdroj: vlastni zpracovani

8,57%

jiné

- jiné = naves, dostupnost kontejnert na tfidény odpad, blizkost Téabora



5.2.0byvateliim se nelibi:

- zanedbané koupaliste

- malo dopravnich spojl o vikendech

- sousedské vztahy

- zépach z mistniho zemédélského druzstva

5.3.0byvatelé by ukazali:

Graf 14: Obyvatelé Radimovic u Zel¢e by svym navitévam ukazali:

Obyvatelé Radimovic u Z. by svym navitévam ukazali (n=35):

40% 37,14%
31,43%

30%

22,86%

17,14%
20% 14,29%
11,43% 11,43% 11,43%
10% I 5,71%
- []
a2 o & & & i & & &
& & S & & & o° <& N
@ S & < \
= NP &5
< g A
o G
¢ ®

Zdroj: vlastni zpracovani

- atraktivity jiné vsi = Vétrovy — ZOO, rozhledna Hylacka
- jiné = koupalistg, Skolka, kostelik

5.4.0byvatelé by neukazali:

- koupaliste

- rybnik

- nékterd neudrZzovana obydli a nepotradek na n€kterych zahradach



5.5.0byvateliim chybi:

Graf 15: Obyvatelim Radimovic u Zel&e v obci chybi:

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Obyvateltim Radimovic u Z. v obci chybi (n=35):

51,43%

14,29% 14,29%
obchod vice spoji oprava koupalisté jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

vice spojit = hlavné o vikendu

jiné = vice aktivit pro diichodce, vétsi podpora sportu

6. Rataje

6.1.0byvateliim se nejvice libi:

Graf 16: Obyvatelim Rataji se nejvice libi:

40%

30%

20%

10%

0%

Obyvateliim Rataji se nejvice libi (n=18):

33,33%
27,78%
22,22% 22,22%
11,11% I 11,11%
Zivot zde klid vzhled obce piiroda lideé jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

jiné = hospoda, moznosti kulturniho a sportovniho vyziti, starost obce o déti



6.2.0byvateliim se nelibi:
- sousedské vztahy (1 respondent)

6.3.0byvatelé by ukazali:

Graf 17: Obyvatelé Rataji by svym navs§tévam ukazali:

Obyvatelé Rataji by svym navstévam ukazali (n=18):

50%
38,89%
40%
33,33%
20% 27,78% 27,78%
20% 16,67% 16,67%
10% 5,56%
- ]
piiroda naucna kostel hiisté prochazka po atraktivity jiné
stezka obci jiné obce
(mohyly)

Zdroj: vlastni zpracovani

- atraktivity jiné obce = Stadlecky most

- jiné = vylet po cyklostezkach, hibitov, hospoda
6.4.0byvatelé by neukadzali:

- zemédélské druzstvo

6.5.0byvateliim chybi:

Graf 18: Obyvateliim Rataji v obci chybi:

Obyvateliim Rataji v obci chybi (n=18):

30%
22,22%
20% 16,67%
10%
5,56% 5,56%
Castéjsi spoje moZnost koupani akce oprava silnic

Zdroj: vlastni zpracovani



7. Repeé

7.1.0byvateliim se nejvice libi:

Graf 19: Obyvateliim Repée se nejvice libi:

Obyvateliim Repce se nejvice libi (n=24):

50%
40%
30%
20%
10%
o H R
2 @ @ >
& & & A
@e'b & N
v a\?‘}
&
(\0
.b(‘

Zdroj: vlastni zpracovani

- jiné = okolni ptiroda, novostavby

7.2.0byvateliim se nelibi:
- sousedské vztahy

7.3.0byvatelé by ukazali:

Graf 20: Obyvatelé Rep&e by svym navitévam ukazali:

Obyvatelé Repce by svym navstévam ukazali (n=24):

40%
31,82%
30%
20% 18,18%
13,64%
10% I
0%
hospoda naves kaplicka

Zdroj: vlastni zpracovani

18,18%  18,18%  18,18%

4,55%

hiisté prochazka atraktivita

poobci  jiné obce

piiroda

s
£

18,18%

jiné



atraktivita jiné obce = Stadlecky most

jiné = park, vyhlidka na obec, mohyly

7.4.0byvateliim chybi:

Graf 21: Obyvateliim Repé&e v obci chybi:

15%

10%

5%

0%

ObyvatelGim Repée v obci chybi (n=24):

12,50% 12,50%
8,33%
4,17% 4,17%
viceucelové bankomat koupalisté vice dopravnich jezdecky klub
sportovni hfisté spoju

Zdroj: vlastni zpracovani

8. Skrychov u Malsic

8.1.0byvatelim se nejvice libi:

Graf 22: Obyvatelim Skrychova u MalSic se nejvice libi:

40%

30%

20%

10%

0%

Obyvateliim Skrychova u M. se nejvice libi (n=12):

33,33%
25,00%
16,67%
8,33% 8,33%
hiisté zazemi pro déti vzhled obce ¢innost SDH klid

Zdroj: vlastni zpracovani



8.2.0byvateliim se nelibi:

- sousedské vztahy

- pristup mistnich ke zménam a vylepSenim

8.3.0byvatelé by ukazali:

Graf 23: Obyvatelé Skrychova u MalSic by svym nav§tévam ukazali:

Obyvatelé Skrychova u M. by svym navstévam ukazali (n=12):

70% 66,67%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
pfiroda

Zdroj: vlastni zpracovani

58,33%

prochazka po obci

8.4.0byvatelé by neukazali:

8,33% 8,33%

kaplicka

- nékteré neudrZzované domy a nepotadek na n€kterych zahradach

- celou obec (1 respondent)

8.5.0byvateliim chybi:

Graf 24: Obyvatelim Skrychova u MalSic v obci chybi:

Obyvateltim Skrychova u M. v obci chybi (n=12):

40%
33,33%
30%

20%

10%

0%
obchod

Zdroj: vlastni zpracovani

16,67%

hospoda

25,00%
8,33%
dopravni spojeni lepsi pristup mistnich k
obci



9. Slapy

9.1.0byvateliim se nejvice libi:
Graf 25: Obyvatelim Slap se nejvice libi:

Obyvateliim Slap se nejvice libi (n=41):

25%  21,95%
19,51%
20% ’

15% 12,20% 12,20% 12,20%
9,76%

10% 7,32% 7,32% 7,32%

4,88% 4,88% 4,88%

(1] -

5%

0%

vzhled, éstota

skola

klid

akece

Farma Kupka
blizkost Tabor
zelel

hospoda

hristé

jiné

sousedské vztahy _

dostupnost MHD

Zdroj: vlastni zpracovani

jiné = rast vsi, vinotéka, posta, kaplicka
9.2. Obyvateliim se nelibi:
- hustd nakladni doprava (hluk, znecisténi, nedodrzovani predepsané rychlosti)
- necistoty na chodnicich (od pst)
- kratka oteviraci doba dvora s kontejnery na téidény odpad
- rybnik
- slozeni zastupitelstva obce

- budovy firmy Sempra



9.3.0byvatelé by ukazali:
Graf 26: Obyvatelé Slap by svym navstévam ukazali:

Obyvatelé Slap by svym navstévam ukazali (n=41):

50%

39,02%
40%

Zdroj: vlastni zpracovani

- atraktivity jiné vsi = Vétrovy — ZOO, rozhledna Hylacka

- jiné = Hnojna Lhotka, $kola, lahtidkaiska vyrobna, nova zastavba

9.4.0byvatelé by neukazali:
- zumpa za hospodou

- rybnik

- kamenolom
9.5.0byvateliim chybi:

Graf 27: Obyvateliim Slap v obci chybi:

Obyvateliim Slap v obci chybi (n=41):
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- otevieni kontejner = del$i oteviraci doba dvora s kontejnery na tfidény odpad

- jiné =lavicky, turisticka stezka, obchvat slouzici nakladni dopravé, vétsi knihovna
10. Zhot u Tabora

10.1. Obyvatelum se nejvice libi:

Graf 28: Obyvateliim Zhoie u Tabora se nejvice libi:

Obyvateliim Zhore u T. se nejvice libi (n=15):
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Zdroj: vlastni zpracovani

10.2. Obyvateliim se nelibi:
- nepropojenost turistickych stezek a cyklostezek (1 respondent)
10.3. Obyvatelé by ukdzali:

Graf 29: Obyvatelé Zhore u Tabora by svym navS§tévam ukazali:

Obyvatelé Zhore u T. by svym navstévam ukazali (n=15):
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Zdroj: vlastni zpracovani



- jiné = rybnik, okolni ptiroda

10.4. Obyvateliim chybi:

Graf 30: Obyvateliim Zhoi'e u Tabora v obci chybi:

Obyvateltim Zhote u T. v obci chybi (n=15):
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Zdroj: vlastni zpracovani



