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Stupen hodnoceni Nelze
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Spinéni poZadavku zadani X

Aktualnost a odborna troven prace X
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Prace s daty, informacemi a odbornou literaturou
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Vhodnost metodiky feSeni

Vyuziti metod zpracovani vysledkl X

Interpretace vysledkd, diskuse X

Formulace zavérl prace X
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O o |~ | ;bW N =

>

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

10|Formalni Uprava prace a jazykové zpracovanl( X

Hodnoceni vyznacte X (siouzi pro stanoveni vysledns klasifikace)

Konkrétni pfipominky a otézky k obhajobé (pro rozsireni ize pouzit samostatnou oznacenou pilohu).

Téma DP tykajici se inovaci a regionalniho trhu (Marketing inovovanych produktl na regionainim trhu
potravin) je vysoce aktudini a je dale rozpracovano na specificky produkt pro specifickou zakaznickou
skupinu spotfebitelt s nesnasenlivosti lepku.

Pripominky:

Kii¢ova slova (marketingovy mix, pecivo, marketingovy vyzkum) — jako slova ,otvirajici zamek" k obsahu
prace méla by uréité obsahovat slovo inovace a trh.

V DP je fada jazykovych nepfesnosti,

napf. s. 46-7 — T & 4,5 — tyka se znamky 1, 2, ..., nikoli 1., 2., proto bez te¢ky — nejde o ¢islovku fadovou !

s. 60 — vybranou podnikem byl; tyto media (tato media) ad.

Otazky:

Doporuéujete zménu grafického znazornéni obalu produktu, zménu distribuce a masovou reklamni kampar
v kombinaci s doporu¢enimi z realného marketingového mixu.

Masova reklamni kampar by byla velmi nakladna s malym efektem, protoze jde o specificky bezlepkovy
produkt pro specifickou zakaznickou skupinu s nesnasenlivosti lepku (jde asi o 50 000-100 000 obyvatel
CR, tj. necelé 1% z po¢tu obyvatel CR).

Jaky nastroj marketingové komunikace by byl vhodn&jsi k propagaci nového specifického produktu?
Nedalo by se k propagaci vyuzit Sdruzeni celiakil CR (nebo Sdruzeni jihoteskych celiakl o. s.)?
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