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1 Uvod

Cestovani je od nepaméti soucasti nasich zivoti. Vyvojem doby i cestovni ruch
prosel znacnym rozvojem a stal se fenoménem, ktery neodmyslitelné patii do aktivit
vétsiny lidi. AC je cestovani produkt zbytny, jiz si bez n€j neumime svét piedstavit.
Modernizace a technicky pokrok zasdhly i cestovni ruch, avSak pfitomnost lidského

faktoru je a zlistane neodmyslitelna.

vvvvv

mnozstvi finan¢nich prostfedkii. Proto mnoho poskytovatelli sluzeb touzi na ném
participovat co nejvice. Na druhou stranu cestovni ruch ma negativni dopad na zivotni
prostiedi, raz Krajiny, architekturu a do jisté miry cestovni ruch ovliviiuje zivotni styl

obyvatel.

Pro svou bakalaiskou praci jsem si vybrala obec Rimov, leZici 15 km od Ceskych
Bud¢jovic v uchvatné prirod¢ podhtii Novohradskych hor a regionu Pomalsi. Obec ma
obrovsky potencial pro cestovni ruch diky vyraznym sakralnim pamatkdm
anedotéené piirodé v okoli feky Malse. A¢ je Rimov relativné mald obec, nabizi
riznorodé¢ atraktivity 1 aktivity. Od sakralnich pamatek a s tim spojenych cirkevnich akei,
pies technické pamatky, pfirodni atraktivity po sportovné-rekreacni vyziti jako je koupani

nebo cykloturistika.

Rimov je vhodnou destinaci pro tuto bakalaiskou praci, protoze nemé strategicky
plan rozvoje a cestovni ruch zde zatim neni prioritou. Jeho velky potencial, ktery ma i
diky poloze v Pomalsi, ziistdva nevyuzit. V této bakalatské praci se snazim na zakladé
ziskanych primarnich a sekundarnich dat nastinit cile, ke kterym by se mohl ubirat

strategicky rozvoj obce.

1.1 Cil prace

Cilem prace je na zakladé situacni analyzy identifikovat potencial pro rozvoj obce
jako destinace cestovniho ruchu. Dale vytvofit navrh strategickych cild, priorit a opatfeni

vedoucich k rozvoji cestovniho ruchu v obci Rimov.



1.2 Pracovni hypotézy

H1: Hlavnim druhem cestovniho ruchu v obci je kulturni cestovni ruch.
H2: Nabidka ubytovacich a stravovacich zatizeni je dostatecna.
H3: Nabidka pro sportovné rekreacni cestovni ruch je nedostate¢na.

H4: Hlavnim segmentem destinace jsou navstévnici 51+.



2 Literarni reserse

2.1 Cestovni ruch

Vymezenim a definici cestovniho ruchu se jiz zabyvalo mnoho autor a kazdy
znich jej chape trochu jinak. Ne&které definice jsou strucné, nékteré naopak velmi
obsahlé. Ryglova (2005) uvadi, ze cestovni ruch je mnohostranny spolecensko-
ekonomicky jev, ktery je nutno chapat ve dvou polohach. A to z polohy spotieby, kdy je
cestovni ruch bran jako zptisob uspokojovani lidskych potieb a z polohy podnikatelské
prilezitosti v riznych oborech ¢innosti a je vyznamnou soucasti ekonomiky. Dale tvrdi, ze
cestovni ruch je disciplina mnohooborova, prifezova a tzce spjatd s fondem volného
casu.

Hladkéa (1997) chape cestovni ruch jako uceleny systém, podsystém narodniho
hospodaistvi, kdy potfeby ucastniki cestovniho ruchu uspokojuji rizné ekonomické
a neekonomické cinnosti. Dale uvadi, Ze cestovni ruch je charakterizovan docasnym
pobytem mimo misto trvalého pobytu za U€elem urcitych cinnosti nebo za ucelem

odpocinku.

Heskova (2006) uvadi, Ze cestovni ruch je spolecensko-ekonomicky fenomén,
ktery pfedstavuje pohyb populace z rekreaci, poznavani a naplnéni sni z dovolené. Dale
uvadi, Ze cestovni ruch je soucasti spotieby a zivotniho stylu obyvatelstva ekonomicky
vyspélych zemi. Spolu sobchodem sropou a automobilovy prumyslem se fadi
k nejvétsim exportnim odvétvim. Toto tvrzeni potvrzuji Foret, Foretova (2001), ktefi

udavaji, Ze cestovni ruch svou ekonomickou vahou patii na tfeti misto a je jednim

.....

Hornerova a Swarbrooke (2003) definuji cestovni ruch o poznani jednoduseji.
A to jako kratkodoby piesun lidi na jind mista nez mista obvyklého pobytu, za ticelem pro
né pfijemnych ¢innosti.

Kiral'ova (2003) uvadi, ze cestovni ruch je jednim z nejvétSich pramysla svéta

ama vliv na zaméstnanost, HDP, na zichranu kulturnich, uméleckych a historickych



pamatek a jako vyznamny fakt uvadi, ze cestovni ruch zvySuje vSeobecnou vzdélanost

populace.

Goeldner a Ritchie (2009) definuji cestovni ruch jako procesy, ¢innosti a vysledky
vyplyvajici ze vztahu a vzdjemného plsobeni turistd, dodavatelli, hostitelské vlady,

hostitelské komunity a okolniho prostiedi.

Jakubikova (2009) popisuje cestovni ruch jako rozsahly trh, ktery uspokojuje
mnozstvi riznych potieb, jsou zde zainteresovani podnikatelé, vetejna i statni sprava a je

to dynamicky se rozvijejici segment ekonomiky.

Aby bylo mozné statisticky hodnotit cestovni ruch, byla v roce 1991 svolana na
kanadské Ottawy mezindrodni konference o statistice cestovniho ruchu, kde byla
schvalena definice: cestovni ruchem se rozumi ¢innost osoby cestujici na pfechodnou
dobu do mista leziciho mimo jeji bézné prostredi, a to na dobu kratsi nez je stanovena

a hlavni ucel je jiny nez vydélecna ¢innost. (Heskova, 2006)

2.2 Destinace cestovniho ruchu

Heskova (2006) definuje destinaci jako geograficky prostor, ktery si Ucastnik

cestovniho ruchu dobrovolné¢ zvoli jako cil své cesty, misto, které navstivi.

Podle WTO je destinace definovana jako misto s vhodnymi atraktivitami ve
spojitosti se zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik nebo skupina
ucastnikt voli pro svou navstévu. Toto je vymezena definice z pohledu zékaznika, které
muZze predstavovat jak cilové misto, tak produkt cestovniho ruchu spojeny s danym

mistem. (Heskova, 2006)

Kiral'ova (2003) uvadi, ze destinace cestovniho ruchu je pfirozeny celek, ktery ma

pro cestovni ruch jedine¢né vlastnosti odli$né od jiné destinace.

Palatkova (2006) uvadi, Ze destinace je predstavovana svazkem riiznych sluzeb
koncentrovanych v urcitém mist¢ nebo oblasti, a ty jsou poskytovany v navaznosti na
atraktivity tohoto mista. Atraktivity destinace jsou podstatou destinace a hlavnim
motivacnim stimulem destinace. Destinace jsou povaZzovany na navzjem si konkurujici

jednotky, proto jejich rozvoj a prodej musi byt fizen.



Jakubikova (2009) uvadi, ze destinaci cestovniho ruchu lze pokladat za komplexni

produkt, ktery se sklada z dalSich produktii a rovnéz za kolektivniho vyrobce.

2.2.1 Vymezeni destinace

Palatkova (2011) uvadi, ze vymezeni destinace je mozné pomoci téchto piistupi,

respektive jejich kombinaci:

o Podle administrativnich hranic — technicky nejjednodussi, ale z pohledu
obchodu nevhodnd, protoze castnik cestovniho ruchu se nezajima o to,

kde jsou hranice kraje.

o Podle soustfedéni poptavky — vazba mezi vzdalenosti a velikosti destinace,
vymezeni destinace miize vypadat jinak na domacim trhu neZz na

zahrani¢nim.

o Podle miry zasahu vefejného sektoru do tvorby a fungovani systému —
destinace a systémy jejich fizeny mohou byt zalozeny pfirozenym

vyvojem nebo jednostrannym rozhodnutim.

o Podle vybranych indikatorti rozvoje turismu — napf. minimalni hodnoty

poctu ptijezdd, ptenocovani, podle celkové navstévnosti, kapacity, apod.

2.3 Strategicky rozvoj

Jakubikova (2009) uvadi, ze strategie urcuji zakladni sméry, ukazuji prostiedky a

metody, které vedou k naplnéni stanovenych cilt.

Horakova (2001) pod pojmem strategie rozumi urcité schéma postupu, schéma,

které ukazuje, jak za danych podminek dosdhnout vytycenych cilti.

Hrabankova, Hajek (2002) udavaji, ze strategické planovani rozvoje destinace je
vysledkem spoluprace predstavitelli destinace. Jeho hlavni pfinos je v uvédoméni si
hlavniho smyslu destinace a jeji funkce. Udava zdkladni smér, kterym by se méla

destinace ubirat. Poskytuje navod, jak minimalizovat hrozby a maximalizovat uzitek.



Wokoun (2008) uvadi municipalni rozvoj a jeho podporu jako dynamizujici
funkci regionalni politiky. Mezi dalsi funkce patii funkce komplexné koordina¢ni, coz
znamena slad’ovani ekonomickych, socidlnich a ekologickych potieb s vetejnymi z4jmy a

funkci stabiliza¢ni, kdy dochazi k odstranovani socialnich a ekonomickych nerovnovah.

Wokoun (2008) také dale tvrdi, ze pii vytvafeni strategie konkrétniho regionu
(obce, destinace) je nutné vychazet ze situace v regionu, okrese, kraji a vétsich tizemnich
jednotkach, jakoz i z trendd regionalniho rozvoje celé Ceské republiky i Evropské Unie.
Také je nutné vzit v Gvahu principy trvale udrzitelného rozvoje a princip ochrany

prirodniho a kulturniho dédictvi.

Dle zékona 248/2000 Sb. strategie regiondlniho rozvoje obsahuje hlavné analyzu
soucasného stavu regiondlniho rozvoje, charakteristiku silnych a slabych stranek,
strategické cile regiondlniho rozvoje, vymezeni statem podporovanych regiont
a doporuceni dotCenym ustfednim spravnim ufadim a krajim pro zaméfeni rozvoje
odvétvi spadajicich do jejich plsobnosti. Dale tento zdkon vymezuje strategii
regionalniho rozvoje jako stfednédoby dokument, na obdobi 3 — 7 let, ktery formuluje
piistup statu k podpofte regionalniho rozvoje, poskytuje vychodiska a stanovuje rozvojové

cile a zasady pro vypracovani regionalnich programi rozvoje.

Kolektiv autord spolec¢nosti Eurovision (2007) definuje strategii jako dlouhodoby
zamér cinnosti k dosaZeni urCitého cile. Chapou ji 1 jako prostfedek pro dosaZeni

z4douciho vysledku stejné tak jako metodu ziskani konkuren¢ni vyhody.
Vystoupil a kol. (2007) uvadi, Ze pti zpracovani strategie je velmi zadouci, aby
nezahrnovala pouze ekonomické vlivy cestovniho ruchu, ale téz vlivy ekologické a socio-

kulturni, které jsou v praxi ¢asto opomijeny.

2.3.1 Strategicky plan

Hrabankova, Hajek (2002) chéapou strategicky plan jako sadu standardnich,
Vv praxi ovéfenych procedur, nastrojii fizeni zmén, stejn¢ jako proces realizaci a fizeni

jednotlivych zmén v konkrétni destinaci.



Podle kolektivu autorti spole¢nosti Eurovision (2007) je v dlouhodobém horizontu

strategicky rozvojovy dokument zdkladem souvislého rozvoje Gzemi, protoze jen na

zaklad¢ spravného pldnovani je mozné maximalné zuzitkovat rlstovy potencial.

Existence strategického dokumentu znacné pfispiva ke konkurenceschopnosti regionu,

poptipad¢ destinace cestovniho ruchu. Dokument by mél byt zpracovan ve dvou castech,

a to analytické a rozvojové, v nichz by mély byt zduraznény nasledujici slozky:

Vetejné posouzeni zaveérh strategie rozvoje regionu

Analyza silnych a slabych stranek

Analyza socioekonomického rozvoje regionu

Urceni rozvojovych priorit

Zpracovani finan¢niho planu véetné navrhu na obstarani financi

Optimalizace planu investic v souladu s o¢ekavanymi moznostmi dotaci.

Kolektiv autorti Eurovision (2007) uvadi, Ze strategicky rozvojovy dokument by m¢l

slouzit jako podklad pro:

e Stfednédobé az dlouhodobé planovani rozvoje izemi

Zapojovani rezidentli a podnikatelti do rozvojovych aktivit
Sestavovani rozpocti
Prace na tvorb¢ a tipravach tizemniho planu

Posuzovani regionalnich a neregionalnich plani a programi z hlediska jejich

vyuzitelnosti pro rozvoj destinace
Aktivni marketing
Zodpovédny vstup verejnych subjekti do podnikani

Ucast v riznych sdruzenich a svazcich.

Tito autofi (Eurovision, 2007) dale tvrdi, ze hlavnim tkolem strategického planu je

nalézt odpovédi na tyto otazky:



e Jakych cild chee destinace dlouhodob¢ dosahnout?
e Jaké nastroje a zdroje by méla k dosazeni téchto cili pouzit?
e Jakym zplisobem ma byt dosazeno vytycenych cila?

Pro zpracovani strategického planu rozvoje destinace zpracovali nasledujici postup:

1. Vize — je to dlouhodoba zalezitost a jeji napliiovani je stalym procesem, proto

nemusi byt uvedena v méfitelnych ukazatelich, ale je tfeba stanovit Casovy limit

Z divodu vyhodnocovani.

2. Strategické rozvojové cile — rozdeluji vizi do kratSich konkrétnich useku, které

jsou meéfitelné. Je u nich nutné stanovit vhodny stfednédoby interval, aby bylo

mozné je po uplynuti této doby vyhodnotit a poptipadé aktualizovat vzhledem ke

stanovené vizi.

3. Priority — strategické rozvojové oblasti jsou dil¢i ¢asti strategie, ve kterych ma byt

dosazeno urcitych zmén.

4. Opatieni — jsou jednotlivé kroky, které je nutné provést k dosazeni cili. Opatieni

jsou cCasov€ ohrani¢ena, avSak by se meéla prolinat s nasledujicimi etapami

Z duvodu navaznosti k dosazeni vize.

5. Akéni plan — je kratkodoby dokument, ktery umoZnuje pifesné dosaZeni

naplanovanych aktivit a krok.

Strategicky dokument by mél obsahovat tii zakladni ¢asti, a to analytickou, strategickou,

implementacni.

Vystoupil a kol. (2007) povazuji strategicky dokument za strategii, jez pomaha

ucelené¢ organizovat a fidit zmény v daném tzemi. Dokument popisuje silné a slabé

stranky urcité oblasti, vymezuje zakladni priority oblasti, coZ jsou komplexni vyroky,

vybrané a sefazené podle vyznamu. Dokument dale definuje cile rozvoje, a to jako stav,

kterého ma byt dosazeno. Uvadi opatfeni k naplnéni cilt.
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2.4 Destinaéni management

Heskova (2006) uvadi, ze management destinaci je proces vytvaieni a fizeni
silnych, trzn¢ orientovanych a systémové fizenych jednotek, ktery je vétSinou fizen
samostatnou organiza¢ni jednotkou. Tyto jednotky jsou organizovany, bud’ ve vécné
roving tzn. na lokalni ¢i regionalni irovni nebo v prostorové rovin€ tzn. funkéni turistické

regiony, marketingové turistické regiony, apod.

Tataz autorka management destinaci popisuje jako strategii rozvoje, ktera reaguje
na pozadavky mezinarodniho globalniho trhu. V managementu destinaci je znacné
vysoka spoluprace a kooperace mezi jednotlivymi subjekty, které se na fizeni destinace
podili. Mezi zakladni otazky, které destinaéni management fesi, patii: rozvoj v souladu
s trvalou udrzitelnosti Zzivotniho prostfedi, vyty€eni ekonomickych cilii, angazovani

Vv socialné-kulturni sfétfe a organizovani vnitini a vnéjsi komunikace. (Heskova, 2006)
Kiral'ova (2003) uvadi, ze soucasti managementu destinace je:

o nav§tévnicky management, tj. usmériiovani toku navstévnikl a jejich

chovani,

o model limith pfijatelné zmény, tj. stanoveni inosného zatizeni uzemi pii

zachovani udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu

o spektrum rekreacnich pfilezitosti, ty zahrnuji lokaliza¢ni, realizacni a

selektivni ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
Palatkova (2006) popisuje management destinace jako fizeni marketingovych

aktivit spolu s fizenim vSech vnitinich aktivit uvnitf destinace.

2.5 Marketing v destinaci

Kiral'ova (2003) uvadi, Ze je podnikatelské filozofie, kterd vychéazi z podminek na
trhu a prolina se vSemi ¢innostmi podnikatelského subjektu a znamena, Ze subjekt vi co,

kde, kdy, komu a v jakém mnozstvi nabizet.
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,, Marketing je organizacni funkce a soubor procesii pro tvorbu, komunikaci
a poskytovani hodnoty zakaznikovi a pro Fizeni vztahu se zakazniky s cilem zisku pro

firmu a akcionare . (Americka asociace marketingu In. Palatkova, 2011, s.19)

Palatkova (2011) jmenuje osm znakl, podle nichz lze charakterizovat marketing

v destinaci:
o uspokojeni pfani a potieb zdkaznika
o plynuly proces nikoli jednorazovy
o sled dil¢ich krokt
o mysSlenka marketingu musi byt pfijata kazdym v dané destinaci
o budouci potteby musi byt identifikovany a oekavany, nutno provadét
o marketingovy vyzkum
o mnozstvi ptilezitosti ke spolupréci diky vzajemné provéazanosti odvétvi
o orientace na zisk
o ovliviiovani spole€nosti

Jakubikova (2009) definuje marketing destinace jako proces slad’ovani zdroja

destinace s potiebami trhu.

Podle Palatkové (2006) marketing destinace piedstavuje vyznamny nastroj,
pomoci kterého miiZze destinace pronikat na mezindrodni a domaci trh na regiondlni,

lokalni 1 narodni Grovni. Propojuje se na strategické, taktické 1 administrativni roving.

,, Podstata marketingu destinace tkvi v orientaci vSech zainteresovanych subjekti
na uspokojovani potreb a poZadavkii navstévniku destinace za ucelem dosazeni zisku*.

(Kiral'ova, 2003, s. 28)

2.6 Marketingova strategie destinace

Palatkova (2006) uvadi, Ze marketingové fizeni destinace je snaha o spolecné
dosaZzeni urcitého cile, mély by se na ném podilet vSechny zainteresované subjekty

v destinaci. Propojuje marketing a management destinace.
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2.6.1 Marketingovy vyzkum

Palatkovda (2011) oznacuje marketingovy vyzkum jako Ccinnosti, které
systematicky sbiraji, tfidi, zpracovavaji a interpretuji data o makroprostiedi vnitinim
prostiedi destinace, o konkurenci, produktu, spotfebnim chovani cilenych trhi apod.
V destinaci 1ze vymezit nékolik typt vyzkumi a to: kvantitativni, kvalitativni, primarni a
sekundarni. Marketingovy vyzkum se skladd z formulace problému, sestaveni planu,
stanoveni metody a nastroji, vybér reprezentativniho vzorku a sbér dat, interpretace
a vyhodnoceni. Déle uvadi, Ze k planovani a realizaci marketingové strategie slouzi rizné
analytické néastroje, napf. SWOT analyza, PEST analyza, analyza okoli, trznich
prilezitosti a hrozeb, analyza vnitiniho prostfedi destinace, Porterova analyza péti sil,
zivotni cyklus destinace, benchmarking, strategicka a taktickd gap analyza, Ansoffovo
schéma vytvafeni poptavky, Bostonska matice, finanéni analyza, metody BSC, VRIO,
SPACE.

Jakubikova (2009) uvadi, ze v ptipad¢ vzniku novych firem je nutné provést
analyzu trhu, kterd studuje potencidlni poptavku a analyzu podnikatelskych pfilezitosti,
ktera studuje potfeby celkovych investic k rozbéhnuti firmy a jejich navratnost. Dale
uvadi, Ze pro stavajici firmy je vhodné provést situacni analyzu. Situacni analyza
obsahuje rozbor aktualni marketingové situace a to analyzu vnitiniho a vnéjSiho prostiedi.
Obsah situacni analyzy pak popisuje jako 5C:

o company — analyza vnitiniho podnikového prostiedi

o collaborators — spolupracovnici

o customers — zakaznici

o competitors — konkurence

o climate/context — makroekonomické faktory.
K nejkomplexné€jSim analyzam patii analyza SWOT. Jejim cilem je zjistit, kde jsou slaba
a silnd mista strategie destinace a jak je schopnd se vyrovnat se zménami d¢jicimi se
Vv prostiedi. Analyza SWOT obsahu analyzu:
o Silnych stranek — to je to, co pfinasi vyhody zadkaznikiim i firmé, naptiklad
zdroje, schopnosti a dovednosti. Vytvareji silnou pozici na trhu a urcuji

konkurencni vyhody.
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o Slabych stranek — to co destinace nedéla dobie a kde zaostava za konkurenci.

o Priilezitosti — skuteCnosti, které by mohly zvySit poptdvku a pfinést nové

uspéchy.

o Hrozby - skuteCnosti, které by mohly snizit poptavku nebo vyvolat

nespokojenost zakazniki.

2.6.2 Vize a mise
Kiral'ova (2003) tvrdi ze, mise je jednotna filozofie, ktera je dana predem a je
charakteristikou hlavniho zaméteni destinace. Pti vyjasnéni obsahu mise by mély byt

zodpovézeny tyto otdzky:
o Co je nasim tkolem v destinaci?

o Co by m¢lo byt nasim ukolem?

vvvvvv

Dle Palatkové (2011) mise destinace vymezuje smysl existence destinace. Mise je
zalozena na konkurencnich vyhodéch, zdrojich, historii a na politice cestovniho ruchu

v destinaci.

Jakubikova (2009), Ze vize jsou idedly a priority destinace, obraz uspé$né
budoucnosti, ktery vychéazi ze zdkladnich hodnot, které jsou spojeny scily a plany
destinace. Vize zodpovida otazky: Jak bude vypadat destinace v budoucnosti? Jakéa bude
jeji organizaéni struktura a produkty? Kdo budou jeji navstévnici? Misi popisuje jako

zakladni funkci firmy, které ma Ctyfi dimenze a to: segmenty, potieby, trhy a produkty.

Foret, Foretovad (2001) uvadi, Ze pro zajisténi prosperity destinace musi byt
formulovany spole¢né vize a mise, které¢ budou spojovat vSechny partnery, pro které se

stane jejich plnéni prioritou.
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2.6.3 Urceni cilu

Kiral'ova (2003) uvadi, ze musi byt stanoveny jak dlouhodobé tak kratkodobé cile
na zakladé zformulované mise. Cile musi byt motivacni a realné, aby bylo mozné urcit,
co se musi ud¢lat, vybrat nejefektivnéjsi strategii, spolupracovat s jednotlivymi subjekty,
stanovit standardy na vyhodnocovani vysledki a vyhodnocovat vysledky. Dlouhodobé
cile se pouzivaji napf. pfi vytvaieni image, zvySovani podilu na trhu. Jsou to cile, které se
nevztahuji k uréitému Casovému obdobi. Kratkodobé¢ cile se vztahuji k ur¢itému obdobi,

jsou orientovany na vysledky a umoznuji splnéni dlouhodobych cilt.

Palatkova (2011) uvadi, Ze destinace vzdy sleduje vice cili najedenou a to
z divodu mnozstvi subjektti v destinaci, které maji odliSné z4jmy. Cile by méli byt

hierarchicky uspotfddany a nemély by si vzdjemné odporovat. Takovymi cily mohou byt:
o Cile ekonomické, které zahrnuji naptiklad néartst podilu na trhu.
o Cile komunikaéni, to je tieba zlepSeni image.
o Cile spolecenské, napiiklad snizeni nezaméstnanosti v regionu.

Palatkova (2011) dale uvadi, ze je nutné stanovit tzv. SMART cile destinace, coz
znamend, 7e cile by mély byt pfesné, méfitelné, dosaZitelné, realistické a casové
ohranicené. Pro splnéni cilii musi existovat tzv. ,,pét M* a to pracovni sily, financovani,

vybaveni, ¢as a vyrobni faktory.

Jakubikova (2009) uvadi, ze marketingové cile jsou konkrétni tkoly a zdm¢éry,
které se vztahu ji k produktiim a trhiim a firma piedpoklad4, ze budou v urc¢itém casovém
obdobi splnény. Cile destinaéniho managementu by mély zahrnovat cil trvale
udrzitelného rozvoje, zajmy vsech subjektl, navstévnikd, obyvatel, atd. dulezité je cile
vyhodnocovat kvili zpétné vazbé. Cile se vyhodnoti na zdkladé¢ Zadoucnosti, tzn.

vyfazovani méng atraktivnich cilli, na zédkladé€ proveditelnosti, operativnosti a podpory.

2.6.4 Vybér marketingové strategie
Kiralova (2003) uvadi, Ze podstatou marketingové strategie je nelezeni moznosti
na trhu, kterd by doséhla zisku, za pomoci jakych aktivit a s pouzitim jakych nastroji. Pro

fungovani strategie je nutné také sestavit marketingovy plan, stanovit marketingovy mix
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pro konkrétni segment a urcit zpiisob kontroly kvili zpétné vazbé. Mize byt zvolena

strategie intenzivniho ristu a to:

o Strategie pronikani trhu, kterd se snazi o rozsifeni produktu na svavajicich

trzich.
o Strategie rozvoje trhu, ktera hleda nové trhy.
o Strategie rozvoje produktu, ktera vytvaii nové sluzby na stavajicich trzich.
o Diverzifikacni strategie, kdy se vytvaii nové produkty pro nové trhy.
Dalsi moznou strategii je strategie integrac¢niho rastu, kterd ma charakter
o Zpétné integrace, tzn. spojeni s dodavatelem.
o Horizontalni integrace, spojeni s konkurentem.
o Integrace vpted, tj. navazani integracniho vztahu napft. s cestovni kancelafi

Pokud je za cil zvoleno ziskdni nebo udrzeni se na trhu, mize byt zvolena obranna

strategie a to:
o Strategie roz§ifovani trhu
o Strategie zvySovani poptavky
o Strategie udrzeni dominantniho postaveni

Pokud destinace neméa dominantni postaveni, jako v piedeSlém piipadé a je tzv. ,,druhd

nejlepsi“ na trhu mize zvolit uto¢nou strategii, konkrétné:

o Strategii za uc¢elem dosazeni vy$siho podilu na trhu tzn., Ze ma konkurencni

vyhodu na trhu.

o Strategie spoluprdce destinace Sjinymi destinacemi, vétSinou s témi

nejbliz§imi za Gi€elem spoluprace proti konkurenci.

o Strategie ovladnuti trhi malych destinaci, kdy slab§im konkurentim ptetahuje

klientelu za ucelem dosazeni dominantniho postaveni.

Strategii specializace je vhodné pouzit u destinaci s malym podilem na trhu.

Destinace se zaméii na vybrané segmenty a bude jim poskytovat jedine¢ny produkt.
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Pokud destinace nema konkuren¢ni vyhodu, mize zvolit strategii napodobeni konkurence

nebo strategii doplitkové destinace.

Strategiemi na zlepSeni prodejnosti produktu jsou strategie ,,push“ a ,pull®
Strategie pull je vyuzivana pii zavadéni nové nabidky na trh. Strategie push je vyuzivano

zprostiedkovateld na prenos informaci k zdkaznikovi a akci na podporu prodeje.

Jako dalsi jsou uvedeny od stejné autorky Kiral'ové (2003) cenové strategie,

jejichz implikace zavisi na Zivotnim cyklu destinace. Pfi vstupu na trh mtize byt pouZita:

o Strategie ,,smetanové ceny“, kdy je cena né¢kolikandsobné vyss$i nez cena

ostatnich produktt na trhu.

o Strategie rychlého priiniku na trh, kdy je produkt nabizen za podstatné nizsi

cenu nez produkt konkurence.

o Strategie balicku, kdy nabizeny balicek ma vyhodnéjsi cenu nez zakoupeni

jednotlivych produkti.
V pribéhu zivotniho cyklu mize byt pouzita:

o Strategie diskrimina¢niho ocenovani, coZ je cenové zvyhodnéni napf.

u urcitych segmenta.

o Strategie psychologické ceny, tzn. Ze cena je upravena tak, aby vypadala nizsi,

napiiklad pouziti koncové ¢islovky 9.
o Strategie geografické ceny.

Mezi cenové strategie patfi také strategie garantovanych cen, coZz znamena
poskytnuti balicku urcitého standardu, pokud bali¢ek neni k dispozici mé zékaznik pravo
na balic¢ek ve stejné nebo vyssi kvalité. Pfi vstupu na zahranic¢ni trhy muze byt aplikovana

strategie exportu, jejiz podstatou je zahrani¢ni obchodni zastoupeni.
Kotler (2001) rozd¢€luje strategie podobné a to na Ctyfi typy:

o Strategie vladce trhu, kdy velky konkurent vede ostatni v otdzkdch zmén cen,

zavadéni novych produktt, apod.

o Strategie vyzyvatele, kdy druhy nejsiln€j$i konkurent ma snahu o zvySeni

podilu.
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o Strategie nasledovatele, druhy nejvétsi konkurent se snazi o udrzeni své

pozice.

o Strategie vyklenkare, coz je zanedbatelny konkurent, kterého ostatni neberou

na védomi.

Palatkova (2011) dodava, Ze volba vhodné strategie destinace zavisi na pozici
firmy na trhu, na tom v jaké fazi Zivotniho cyklu se destinace nachazi, na faktorech
vn¢jSiho prostiedi, zejména ekonomickych, politickych a legislativnich, dale zavisi na
faktorech vnitiniho prostfedi a na vztazich mezi segmenty a tzv. supersegmenty co do
nakladl a efektivnosti v casovém horizontu. A dopliuje Porterovy generické strategie,
které vychazeji ze situacni analyzy destinace zaloZzené na analyze okoli, SWOT analyze a
Porterové analyze péti sil. Podle rozsahu konkurence a konkurencni vyhody

rozeznavame:

o Naékladova priorita ¢i strategie vedouciho postaveni v nakladech, kterd spociva

v v

o Strategie diferenciace coz je odliSeni se od konkurence napft. stylem, kvalitou,

technologiemi, apod.
o Nikova strategie je typicka pro nizkou konkurenci a vysoké naklady.

Dale Palatkova (2011) dopliuje strategii znacky tzv. branding. Strategie znacky se
skladd ze zpracovani hodnotové proklamace a budovani znacky. Budovani znacky
znamena vizualni zpracovani logotypu a jména znacky destinace, rozpracovani asociaci a

ptislibu a fizeni kontaktd s klienty.

Heskova (2006) popisuje brand-znacku jako vizudlni nastroj, jez je prvnim
kontaktem navstévnika, destinace a produktd Vv destinaci. Spravné navrzena znacka je
snadno zapamatovatelna a kladn€¢ vnimana. Znacky jsou soucasti promotion destinace,
slouzi jako navigac¢ni bod v produktech destinace a Setii Cas hostil, protoze se diky nim

rychleji orientuji.

Marketingové strategie podle Jakubikové (2009) urcuji smér ke splnéni cill.

Urcuji prostfedky a metody, pomoci kterych bude cilti dosazeno.
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2.6.5 Marketingovy strategicky plan

., Marketingovy plan definuje stav, ktery ma byt dosazen a specifikuje kroky k jeho
dosazeni. Sestaveni marketingového planu je financné i casové narocny proces a vyzaduje
analytické, diagnosticke, vizionarské a strategické schopnosti. Implementace planu pak
predpoklada citlive rizent lidi, protoze jeho uspésné splnéni zavisi na zainteresovanosti

lidi, kteri se na jeho sestavovani obvykle nepodileji. (Kiralova, 2003, s.83).

Marketingovy plan musi byt vzdy flexibilni, to uvadi Kiradlova (2003). Dale
roz€¢leniuje marketingovy plan na €ast uvodni, kde je stanoveno, pro¢ a jak byl plan
sestaven a uvadi vysledky zpracovanych analyz a zvolenou strategii. Realizaéni ¢ast
obsahuje plan, kde jsou specifikovany ¢innosti nutné pro aktivizaci marketingového
mixu, ¢asovy harmonogram plnéni, odpovédnosti, stanoveny rozpoéty, uréeny zplsoby
hodnoceni plnéni pldnu. Dulezitym krokem je sezndmeni mistnich obcand s planem,
nasledné informovani o plnéni a pode¢kovani tém, ktefi se na realizaci planu aktivné

podileli.

Palatkova (2011) oznacuje marketingové plany a planovani za administrativni

marketing.

Foret, Foretova (2001) chapou marketingovy plan jako néstroj realizace strategie,
jako nastroj dalsi cesty podnikéni, jako nastroj lepSiho ziskavani, zapojovani a vyuZivani

dostupnych zdrojt, a zapojuje pracovniky do déni v organizaci.

Kotler (2000) popisuje schopnost vypracovavat a realizovat spravné marketingové

plany téZ pojmem administrativni marketing.

Dle Kotlera (2000) by mél marketingovy plan byt jednoduchy a vystizny.
Marketingovy plan by mél obsahovat situani analyzu, marketingové zdméry a cile,

marketingovou strategii, plan marketingovych opatfeni a kontrolni nastroje marketingu.

Palatkova (2011) definuje marketingovy plan destinace jako nastroj
marketingového fizeni. Byva vétSinou zpracovany pisemné. Plan stanovuje casové
a prostoroveé vymezené cile, zpisob, zdroje, kompetence, zodpoveédnost a zplisob kontroly

a méteni speSnosti plnéni planu. Marketingovy plan plni tyto zékladni funkce:
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o Ridici a kontrolni funkeci, ktera kontroluju tikoly a stanovené cile

o Rozpoctovou funkci

o Programovou funkeci, coz je seznam schvalenych marketingovych aktivit.
o Koordina¢ni funkce

o Kontrolni a hodnotici funkce
Struktura marketingového planu

VétSina destinaci se pii zpracovani marketingového planu drzi urcité struktury.

Naptiklad Palatkové (2011) ji rozdéluje nasledovné:

1. Provadéci shrnuti, coZz je formulace vize a mise, formulace hlavniho zaméteni

planu pro informovani subjektt v destinaci.

2. Situa¢ni analyza obsahuje informace o vyvoji trhu (pfijezdy, pfenocovani,
segment), o produktu destinace (objem prodeje, cenova uroven), o situaci
V konkurencnich destinacich, o distribu¢nich cestach, o situaci v komunika¢nim
mixu (vyhodnoceni pfinost jednotlivych ¢asti komunika¢niho mixu, vyhodnoceni
strategie znacky), o situaci v makroprostfedi a vnitfnim prostredi, rozbor
prilezitosti a spornych otdzek (ptehled hlavnich problémi, kterym destinace musi

celit a piehled hlavnich predpokladi marketingového planu).
3. Stanoveni zaméri a cili jako tzv. SMART cilu.

4. Marketingova strategie sohledem na segmentaci, umistovani, identifikaci

trznich pftilezitosti a Zivotni cyklus destinace.
5. AkEni programy a marketingovy mix.
6. Stanoveni rozpoc¢tu marketingového planu.

7. Kontrola, hodnoceni a méfeni marketingového planu. Kontrolou se rozumi

srovnani dosazenych a stanovenych cilii a pfijeti opatfeni v nutnych ptipadech.
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Kontrolni proces zahrnuje meéteni, hodnoceni a monitorovani. Komplexni

metodou hodnoceni je tzv. marketingovy audit.

Jakubikova (2009) dopliuje, ze marketingovy pldan ma funkci jako prostfedek
komunikace, prostfedek delegovani pravomoci, prostfedek koordinace a prostiedek

alokace.
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3 Metodika

V prvni ¢asti byly zpracovany sekundarni zdroje. Po studiu odborné literatury na
téma cestovniho ruchu, marketingu a managementu byla vypracovana literarni reserse.

Byly pouzity literarni zdroje ¢eskych i zahrani¢nich autort.

Dalsi ¢asti prace bylo provedeni analyzy soucasného stavu, kde byly zhodnoceny

a identifikovany predpoklady destinace pro cestovni ruch a jeho mozny dalsi rozvoj.
Primarni data byla ziskana kvantitativnim a kvalitativnim Setfenim.

Kvantitativni ¢ast vyzkumu probéhla pomoci dotaznikového Setfeni v obci Rimov.
Dotazniky byly umistény v turistickém informac¢nim centru. Dotaznikové Setieni
probihalo v obdobi Cervenec az zatfi 2013. Respondenty byly navstévnici turistického
informac¢niho centra. Dotaznik byl sestaven z 20 otdzek, otevienych, polootevienych i
uzavienych. Na péti respondentech byla provedena pilotaz. Dotaznikového Setieni se
zucastnilo 139 dotazovanych. VSechny dotazniky byly vyplnény spravnym zpusobem a
byly zatazeny do dal§iho zpracovani. Data byla zpracovana a dale vyhodnocena pomoci
Microsoft Office Excel 2007. Jednotlivé otazky byly rozpracovany do grafa a tabulek a

interpretovany pomoci komentait.

Pro kvalitativni Setfeni byl vybran odbornik z praxe. Vyzkum probihal formou
rozhovoru v bieznu 2014. Zvolenému odbornikovi byly kladeny oteviené otazky. Cilem

tohoto vyzkumu bylo zanalyzovat nabidku cestovniho ruchu ve vybrané destinaci.

Dale byla vypracovana analyza soucastného stavu slouzici k identifikovani

potencialu cestovniho ruchu v destinaci.

Nésleduje syntéza vysledkii a poznatkl. Zde jsou shrnuty zavéry vyplyvajici ze

ziskanych dat, vyhodnocené hypotézy a stanoveny profil navstévnika.

Posledni navrhova cast definuje vizi, cile, priority a opatieni. Zde byla dale

navrzena opatieni vedouci k rozvoji cestovniho ruchu v destinaci.
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4 Analyza soucasného stavu

4.1 Vymezeni destinace

Malebna obec Rimov je vyznamné poutni misto v jiznich Cechach. Rimov je
mistem tradi¢niho osidleni typického pro tuto konkrétni oblast, jsou zde dochované
vyznamné cirkevni pamatky i1 pamatky venkovské architektury patrné hlavné na
zemédé@lskych usedlostech. Obec je soucasti rekreacni oblasti pti fece Malsi, kterd tvori
celkovy raz krajiny. Lezi Vv ¢eskobud€jovické aglomeraci, ptiblizn¢ 15 km jizné od
Ceskych Budéjovic a 16 km severovychodné od Ceského Krumlova. Obec ma 811
obyvatel, sklada se ze Sesti Casti, a to Rimov, Dolni Stropnice, Dolni Vesce, Horni Vesce,

Branisovice a Kladiny. Primérna nadmotska vyska obce dosahuje 480 m.n.m.

4.1.1 Historie

Uzemi dne$ni obce Rimov bylo osidleno jiz v 8. stoleti, coz dokladaji nilezy
keramiky na ostrohu feky Malse. Toto slovanské sidlist€ je nejstar§im znamym
opevnénym sidliitém v jiznich Cechach. Osada s ptivodnim ndzvem Hiimov existovala
od 13. stoleti. Nazev byl odvozen od jakéhosi Hiima, spekuluje se, ze to mohl byt
puvodni majitel zdejSiho dvora nebo osoba povétena vrchnosti k organizaci zalozeni nové
vesnice. Nazev Rimov se pouzivé az od 15. stoleti, a to kvili snazsi vyslovnosti. Nejstarsi
pisemna zminka o Rimové pochazi z roku 1395, konkrétné jde o zminku o Miksikovi
z Hfimova. Ten roku 1401 prodava cast vesnice panim z Hlavatec a dochazi tak
k rozdéleni na Dolni a Horni Rimov. Majitelé Dolniho Rimova Vilém z Hlavatec a
nasledné jeho syn Vilém Kozak z Hlavatec dali vybudovat opevnénou tvrz na misté
dnesniho zdmecku. Dolni Rimov byl v drzeni panti z Hlavatec az do roku 1541. N&kdy
kolem roku 1553 byl zalozen pii zdejsi tvrzi pivovar. Chmel pro jeho vyrobu se péstoval
pfimo na ptikrych svazich k Malsi. Pivo se zde vafilo jeste ptiblizné 300 let. Do stejného
obdobi se téz datuje zalozeni fimovského mlyna. V letech 1618-1620 se majitel panstvi
pfipojil ke stavovskému povstani. Po poraZzce mu byl majetek zkonfiskovén, tak jako
ostatnim uéastnikiim. Obec Rimov a Hamr pfipadli kralovské komote. Cisai Ferdinand II.

je na cCtyfi roky zastavil a nésledné prodal drziteli krumlovského panstvi Oldfichu
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Eggenbergovi. Ten zédhy daruje panstvi jezuitské koleji, jejiz stopadesatileté pisobeni zde

piinasi zasadni zmény. Z nepftilis zndmé osady se stava vyznamné poutni misto.

Kolem poloviny 17. stoleti se Rimova dotkla vlna zakladani novych poutnich
mist, kiizovych cest a Loret. Podle fimovské pamétni knihy mél na zaloZzeni poutniho
mista nejveétsi podil Jan Gurre, jezuitsky bratr a I1ékarnik. Tomu se podle legendy zjevil
Jezi§ s Pannou Marii a povéfili ho stavbou Lorety i kiizové cesty. Loreta byla s velkou
slavou vysvécena v srpnu roku 1658 a od té doby se sem konaly pravidelné pouti.
Spolecné s Loretou také vznikaly okolni ambity a nasledné pak kiizova cesta. Zdroje
uvadi, Zze kazdorocné se sem vypravilo 40 000 poutnikli. Pro potieby tak velkého poctu
véticich se vedle Lorety postavil kostel sv. Ducha, ktery byl vysvécen r. 1697. Jezuité
pusobili nejen v oblasti cirkevni. V roce 1660 zalozili $kolu, roku 1680 ziidili jez na
Malsi, za finan¢ni podpory rodu Eggenberkt upravili mistni tvrz, opravili rybniky, dvar
Hamr, v roce 1686 postavili pod Rimovem vodni pilu a v roce 1699 pro blaho poutniki
nechali vystavét novou kamennou hospodu. V majetku jezuitského fadu ztstal az do roku
1773, kdy byl tento tad zrusen. Obec pfipadla stitu a spravoval ji Studijni fond, tedy
statni Urednici. Nasledn¢ se obce vyznamné dotkly Josefinské reformy, a to v podobé
zdkazu pouti. Od roku 1801 byl Rimov majetkem kupeckych rodin. Vyznamnym
majitelem byl Josef Spatzierer, ktery poskytl prostory zamecku Frantisku Antoninu
Gerstnerovi. Ten si zde zfidil v letech 1824-1825 projekéni kancelar pii stavbé
kon&spiezky. Spatierer se snazil presvédcit Gerstnera, aby trasu konésprezky vedl ptes
Rimov, av§ak vyrazny spad k fece to neumoznil. Samostatnou politickou obci je Rimov
od roku 1850, kdy prob&hly prvni volby. Na sklonku 19. stoleti dostal Rimov svou

nejvyraznéj$i dominantu a to zvonici s jehlanovitou stiechou.

Prvni svétova valka se obce dotkala minimalné. Pti véaleCnych rekvizicich byly
zabaveny vSechny zvony mimo jediného, ktery se tehdejSimu farafi podafilo zakopat na
farni zahrad¢ spolu s dal$imi cennostmi. V obdobi prvni republiky byl v obci znatelny
odklon od katolické cirkve a projevil se tim, ze vroce 1921 vznikla Cirkev
ceskoslovenska. Poklesem zajmu o cirkev klesl také zajem o pouté. Znovu zacaly nabyvat
slavy az po roce 1926. Uz tenkrat se kromé& pouté cirkevni konala i pout’ ve smyslu

kolotoct a jinych atrakci, k nimZ neodmyslitelné patii mnozstvi dievénych stankl. Zde se
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dalo zakoupit vSechno od svatych obrazkii, pies cukrovinky, az po latky nebo boty.

Dtevéné stanky stavaly na navsi i mimo pouti az do roku 1977.

Ve 30. letech 20. stoleti se rozmohl fenomén letnich bytd. Za rekreaci do Rimova
piijizdéli vazeni obyvatelé z Ceskych Budg&jovice, ale i z Prahy. Modernizace v obdobi
prvni republiky se nevyhnula ani Rimovu. V roce 1927 si soukromy obchodnik ziidil
autobusovou dopravu a zanedlouho sem pomoci autobusi mifily davy véficich.
V predvecer svatovaclavskych oslav roku 1929 se pouli¢ni lampy rozsvitily pomoci
elektrické energie, a tak pravdépodobné¢ vznikla tradice rozsvécovani svicek

v fimovskych oknech vecer pred svatkem Svatého Vaclava.

Boje druhé svétové valky se samotného Rimova piili§ nedotkly. Volby do
Ustavodarného Narodniho shromazdéni v roce 1946 vyhrali Komunisté. Vyznamnou
udalosti byla pro obyvatele i pro raz krajiny stavba ptehradni nadrze, ktera by méla
ptivadét pitnou vodu do Ceskych Budé&jovice. Stavba trvala od roku 1974 do roku 1978.
Déleni obce na Horni a Dolni bylo zruSeno roku 1993 a vznikla spravni jednotka

s nazvem Rimov. Koncem roku 1992 vznikl ,,Svazek mést a obci regionu Pomalsi jehoz

je obec soucasti. (Kovar, 1998)

4.2 Prirodni potencial

Hodnoty krajinafsko-ptfirodni jsou zde zvysené, protoze obec patii do oblasti
Doudlebska, do regionu Pomalsi a do Novohradského podhiifi. Pfirodni krajinny raz na
uzemi obce udavd rozptylena zelen podél cest, kolem rybnikli a vodnich tokd.
Vyznamnymi interakénimi prvky jsou porosty na mezich, kamenicich a podél cest. Pti
upravé porostu na uzemi Krajinné pamatkové zény je nutné postupovat v souladu
S oblastni pamdatkovou péc¢i. Zelen podél vodnich tokii a vodnich ploch je soucésti
ekologické stability uzemi a podléha specialnimu planu péce. (Zdroj: Uzemni plan obce

Rimov, 2002)

Rimov patii do regionu, a tim padem i do Ceskokrumlovské bioregionu.

Nasledujici analyza ptirodnich pfedpokladi se tak bude tykat celého tohoto regionu.
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4.2.1 Reliéf

Ceskokrumlovsky  bioregion svou rozlohou zabird  vychodni  &ast
geomorfologického celku Sumavské podhiii a celek Novohradské podhtii, kam patii
pravé Rimov. V ramci jiznich Cech se jedna o region s vysokou biodiverzitou. Cést
tohoto regionu je tvofena vyssi vrchovinou na krystalickych bfidlicich s pruhy vapencii a
hadct a mens$imi masivy zul. Dalsi ¢ast je tvofena tdolimi, naptiklad udolim feky Vltavy.
Primérna vyska regionu je 460 — 900 m. n. m. Udoli feky Malse ma misty kanonovity raz
se skalnimi utvary. Lesni porosty v nizSich polohach jsou prevazné smrkové a borové. Na
odlesnénych plochach ptevazuji pole a zna¢né jsou téz zastoupeny meliorované louky a

pastviny. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 24. 3. 2014)

4.2.2 Podnebi

Podnebi je mirné teplé, s mens§imi srazkami neZ napiiklad na Sumavé. V niZnich
polohach srdzky dosahuji maximélné¢ 700 mm. Na navétrnych strandch Novohradskych
hor dosahuji az 800 mm. Srazky maji kontinentalni chod, v Ceské republice jsou na tomto
misté nejvyssi po Ceskobudgjovické panvi. Zvlastnosti jsou zde fohnové situace. CoZ je
suchy, teply, padavy vitr, ktery se vyskytuje pii pfechodu vzduchu ptres orografické
ptekazky. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 24. 3. 2014)

4.2.3 Vodstvo

Povodi feky MalSe, téz odedavna zvdno Pomalsi, je osidleno jiz od 8. stoleti.
Ptilehlé okoli feky nabizi misty jeSté nedotCenou piirodu, je lakava téz pro cyklovylety a
pobyt v klidném prostedi. Pfimo v Rimové je feka lakadlem pro letni turistiku, zejména

koupéni.

Reka Mal§e prameni u hory Viehberg u rakouského mésta Sandl pod jménem
Maltsch. V tseku piiblizné 22 km tvofi statni hranici Ceské republiky s Rakouskem a na
tizemi Cech vtéka u mésta Dolni Dvofists. Pfitoky tvoii feka Tich4, Kamenice, Cerna
a Stropnice. Od Rychnova nad Malsi az po Ceské Bud&jovice se tadhne modra turisticka

znalka. V Ceskych Budgjovicich se feka vléva do Vltavy. Tok feky Malse byl zasadni
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hlavné v dobé budovani Ceskych Budg&jovic a slouZil k plaveni dieva. Dfevo se po Malsi
plavilo jest¢ v 1. poloviné 20. stoleti. Plavily se vory z klad a polenové dievo. Vory
mivaly délku 150 — 200 metrt a jejich plavba koncila v Budéjovicich, kde se prevazovaly
na Sirsi a po Vltavé se plavily az do Prahy. Kdyz byla hladina feky dostate¢né vysoka,
konalo se tzv. ,,polani“, neboli plaveni polen. V obci Plav byla polena zadrzovana
zeleznymi vraty tzv. rechlemi. Dal do Budéjovic bylo pusténo pouze tolik dieva, kolik
staCili zpracovat na tzv. ,,Halcpalce* u velkého jezu. Staré rechle se v Plavu dochovaly

dodnes. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 24. 3. 2014)

Reka Stropnice prameni v Novohradskych horach. Jeji 54 km dlouhy tok napéji
fadu rybnikii. Vyznamnym a casto navs§tévovanym mistem na fece je Tercino udoli
U Novych Hradd. Na Stropnici byla v roce 1989 vybudovana nadrz Humenice, slouzici
k rekrea¢nim ucelim. Reka je pravym piitokem Male a vléva se do ni u obce Dolni

Stropnice, ktera je sou¢asti Rimova. (Zdroj: Infoglobe [online], cit. 24. 3. 2014)

Uzemim obce Rimov protéka dvojice potokti - Lomsky a Rimovsky. Rybnikii se
zde nachazi jen malo. Vétsina z nich je mald a bezejmennd, znamy je jen Novy ¢i

Rimovsky rybnik.

4.2.4 Ochrana prirody

Mikroregion Pomalsi zahrnuje mésta a obce, jejich katastralni izemni se rozklada
Vv povodi feky Malse a to v okresech Ceské Budéjovice a Cesky Krumlov. Mikroregion
vznikl na zakladé¢ vzniku Svazku meést a obci regionu Pomal$i, coz je dobrovolné
sdruzeni, které vzniklo v roce 1993. Cilem a pfedmétem sdruzeni je feSeni dopadii na
hospodafteni obci a jejich obyvatel v souvislosti s fekou Malsi v téchto oblastech: ochrana
zivotniho prostfedi a ochrana piirody, likvidace a ukladani tuhych domovnich odpadd,
zasobovani vodou, odvadéni a cCisténi odpadnich vod, zemédélské prvovyroby, lesniho
hospodafstvi, prechazeni na ekologicka paliva, podpory cestovniho ruchu v oblasti,
propagace regionu v médiich, skolstvi, socialni péce, kultura a zdravotnictvi. Svazek tvori
23 mést a obci a sidlo sdruZeni se nachazi v Rimové. Svazek mést a obci Pomalsi uzaviel
Vv roce 2003 dohodu o spolupraci s regionem Waldviertler Kernland, ktera ma prohloubit

vzdjemné vztahy a kontakty. Spoluprace zavisi na oboustranné vyméné zkuSenosti,
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informaci a pomoci. Uastnici podporuji spolupraci v oblasti spoledensko-kulturni a
sportovni. Naptiklad vystavy, koncerty, vystoupeni folklornich soubort, propagace
cestovniho ruchu prezentace partnerské strany v médiich, obecni ¢i spolkové slavnosti,
aktivity Skol, oslavy cirkevnich svatkt ¢i sportovni utkani. (Zdroj: Pomalsi [online], cit.

24. 3. 2014)

Na uzemni obce se nachazi celkem osm pamadtnych stromi (lipa velkolista, lipy

L4

malolisté, ofesak, duby letni), Z nichz nejvyznamnéjsi je pamatna lipa Jana Gurreho, ktera
v roce 2008 vyhrala anketu Strom roku. Strom, ktery stoji v aredlu kostela je nejstar§im a
nejmohutn&j$im stromem na Ceskobudé&jovicku. Lipa velkolist4 je stara p¥iblizné 600 let,
kmen je zcela duty a dalsi rist je mozny diky vnitinimu kotfenu, ktery vede vnitikem
stromu. Lipa je zapsana té¢z v Guinessov¢ knize rekordil. V roce 1996 se do dutiny stromt

vmeéstnalo 51 osob.

4.3 Kulturné-historicky potencial

Cast tizemi obce tvoii Krajinna pamatkova zéna Rimovsko, ktera byla prohldsena
vyhlaskou Ministerstva kultury ¢.208/1996 Sb. z 1. Cervence 1996 o prohlaseni uzemi

vybranych ¢asti krajinnych celkd za pamatkové zony.

Pamatky zapsané ve stditnim seznamu nemovitych kulturnich pamatek podléhaji
statni pamatkové ochrané. Vyhlaska udavd, Ze musi byt zachovany, nesmi byt
poskozovany, ani jinak znehodnocovéany. V katastru obce Rimov na tento seznam patfi

nasledujici objekty:
o Areédl zamku &p. 1 Dolni Rimov
o Méstansky diim &p. 2 Dolni Rimov
o Soubor kostela Sv. Ducha a Santa Casa (kaple, ambity)
o Kiizova cesta — 25 zastaveni
o Meznik pfi zdi chodby v zdmku z r. 1679
o Kamennd boZi muka pfi silnici k PaSinovictim

o Venkovska usedlost v &p. 23 Rimov
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o Silni¢ni most pfes Malsi smérem k Dolni Stropnici
o Vyvysené opevnéné sidlisté-hradisté, BraniSovice, na ostrohu proti Rimovu,

archeologické pozustatky. (Zdroj: Uzemni plan obce Rimov, 2002)

V obci se nachdzeji dalsi zajimavé stavby, které nejsou na seznamu pamatek,
avsak 1 jim by se méla vénovat zvySena péCe a ochrana, zvlaste pti zacleiiovani do novych
urbanistickych Clenéni. Pfikladem mtize byt:

o Kaple v Hornim Rimové pfi cesté do Kamenného Ujezdu

o Dvé¢ kamenna tradicionalisticka bozi muka z 19. stoleti se skosenymi rohy
o Sloup se sochou sv. Jana Nepomuckého na namésti z roku 1729

o Pomnik padlym se sochou Madony z r. 1919

o Byvala sypka Dolni Stropnice ¢p. 61

o Kaple na navsi a kaplicka u okraje Kladin

o Kaple v Brani$ovicich. (Zdroj: Uzemni plan obce Rimov, 2002)

4.3.1 Kulturné-historické pamatky profanni

Zamek

Zamek je jednopatrova, dvoukiidla budova. Jizni ¢ast zamku méla v minulosti
oteviené arkady. K zdmku patti ptilehlé hospodaiské objekty a zdmecka zahrada. Na
misté dne$niho zamecku stavala tvrz jiz v 15. stoleti. Nechali ji vystavét pani z Hlavatec.
Ochranu tvrzi zajistoval ptikry sraz k Malsi a piikop z druhé strany. V 17. stoleti bylo
nutné upravit komnaty pro potieby poutnikd zlepsi spolecnosti napiiklad z rodu
Eggenbergti. Jezuité zahajili stavbu za finan¢niho pfispéni Jana Kristiana z Eggenbergu
vroce 1671. Hotov byl po 14 letech. Vroce 1691 piibyla 21 metrd vysoka véz
s cibulovitou bani a plechovou korouhvickou. Koncem 17. stoleti byla véZ osazena
hodinami, které odbijely az do 20. let 20. stoleti. V letech 1824-1825 slouzil zamek jako
projekéni kancelai inzenyru F. A. Gerstnerovi, ktery zde projektoval konéspieznou drahu
Ceské Budgjovice — Linec. Na dalsi upravy ¢ekal zamek do konce 19. stoleti, kdy ho

novy majitel Emil Lorenc pfevzal v dezolatnim stavu. V roce 1949 byl zdmek zestatnén.
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V roce 1992 byl zamek v ramci restituci navracen dédiciim ptvodnich majitelti, rodiné
Dykové. Diive v zamku fungoval penzion a restaurace. Dnes je zamek vetejnosti

nepiistupny. (Kovaft, 1998)
Prehrada

Vybudovani prehradni nadrze, zasobarny pitné vody pro Ceské Bud&jovice, se
zacalo fesit v 70. letech 20. stoleti. Od roku 1963 probihaly geologické vyzkumy v udoli
feky Malse. Nejvhodné&jsim mistem se ukéazalo byt udoli u Rimova. Piipravné prace
v letech 1973-1974 obnasely kaceni lesnich porostd a odstiel blokd. Oficialn¢ byla stavba
zahajena 24. dubna 1974 a trvala 4 roky. Dilo za ptiblizn€¢ 300 milionti korun bylo

dokonceno 13. ¢ervence 1978, kdy zacalo jeho napousténi. (Kovat, 1998)

Hraz je kamenitd sypand, dosahuje vysky 47,5 metrt a délky 290 metrii. Délka
vzduti dosahuje 13 km, zatopové plocha je 210 ha a celkovy objem 33,8 milionu m>. Pro
pitné ucely je mozné odebirat vodu z riznych vysek. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 26. 3.

2014)
Most

Na misté dneSniho kamenného mostu, staval most dievény, ktery byl vyznamnou
¢asti silnice spojujici Trebont a Holkov — stanici konéspiezné drahy. Pivodni most byl
vV roce 1852 nahrazen novym, téZ dfevenym, ale s kamennymi pilifi. Novy most se do
Spatného technického stavu dostal velmi brzy, a proto se v roce 1869 zapocalo se stavbou
mostu kamenného se tfemi oblouky. Do zacatku 20. stoleti se zde vybiralo myto. Dnes je

tato technicka pamatky volné ptistupna. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 26. 3. 2014)
Hradisté Branisovice

Slovanské hradisté¢ v BraniSovicich se datuje uz do 8. stoleti. Jeho pozistatky
nalezneme na ostrohu nad fekou Malsi, ktera zajiStovala spolecné s BraniSovickym
potokem hradisti ochranu. Dnes jsou patrné pouze valy, které oddélovaly prvni piedhradi,
druhé piedhradi a Akropoli. Toto nejstari zndmé slovanské hradisté v jiznich Cechach je

dnes navstévnikim volné ptistupné. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 26. 3. 2014)
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4.3.2 Kulturné-historické pamatky sakralni

Kostel sv. Ducha s Loretou

Podle legendy m¢l na zaloZeni loretanské kaple nejvétsi podil jezuitsky bratr Jan
Gurre. K tomu ve snu promluvil Kristus provazeny Pannou Marii a povéfil jej postavenim
loretanské kaple a kiizové cesty. Loreta je napodobenina domku, ve kterém pocala Panna
Marie z Ducha svatého. Listinou ze dne 20. Cervence 1648 byla stavba povolena a od
tohoto data se v pozd¢jSich dobach odvozuji oslavy jubilei poutniho mista. Vysvéceni
kaple probé&hlo 12. srpna 1658. V Loreté byl pohiben v roce 1680 Jan Gurre. V konecné
fazi stavby Lorety se zaCalo se stavbou ambitl. V roce 1672 byl vystavén kostel sv.
Ducha, vysvécen byl v roce 1697. Na konci 19. stoleti byla stavbou zvonice dokonéena

vystavba poutniho komplexu. (Zdroj: Kovar 1998)

Kostel s Loretou je mozné navstivit v letni sezoné Cervenec — srpen, pravidelné od
10:30, 13:00, 15:00 hodin. V mésici ¢ervnu jen po telefonické domluveé na tel.: 723 064
946. Vstupné ¢ini 50,-K¢&, studenti 20,-K¢ a déti zdarma. Prohlidky se konaji pii
miniméalnim poétu 5 zajemcii. (Zdroj: Rimskokatolicka farnost Rimov [online], cit. 4. 4.
2014)
KriZova cesta

Na dokonceni loretanské kaple a ambiti navazala stavba Kiizové cesty.
Duchovnim otcem stavby se stal pater Alex, ktery podle legendy cerpal inspiraci pfimo
v Jeruzalémé, kde zaméfil polohu a vzdalenosti zastaveni. Tato legenda je
nepravdépodobnd, protoze zjisténé informace Slo dohledat v tisténych privodcich pro
poutniky. Podle jinych zdroji je kiiZova cesta inspirovana podobnou stavbou ve Styrsku
nebo italském Varallu. Stavba probihala od roku 1658 az do prvni Ctvrtiny 18. stoleti.
Jako prvni byl postaven Bozi hrob, dnes posledni zastaveni. O dva roky pozdéji ptibyla
Olivetska hora, Setkani Krista s Pannou Marii a kaple U Simona. V roce 1661 byl
postaven Cedron a kaple zobrazujici sniméni Krista z ktize. V t¢€ dob¢ cesta tvofila
uceleny okruh, protoze byla vydana publikace v ¢estin€ 1 némcin¢€. Néktera nedokoncéena
zastaveni byla prozatimné postavena ze dfeva. V dalsich letech byly postaveny zbyvajici

stavby. Zastaveni maji rizné architektonické styly, jsou to malé kaplicky i rozsahlé
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stavby a dokonce i brany ¢i samostatné stojici sochy. Dotvareji je sochy, kulisy nebo

nasténné malby, kterd zobrazuji biblické vyjevy. (Zdroj: Kovar, 1998)

Dnes mé PaSijova cesta 25 zastaveni a méti 4,6 kilometru. Cesta je volné
pfistupna a udrzovand. Obejit trasu s jen 50 metrovym prevysSenim trva priblizn¢ 2-3

hodiny, je vhodna pro cykloturistiku, ale i pro pési turistiku s détmi.

4.3.3 Kulturni zarizeni

Muzeum Roubenka

Muzeum Roubenka je soukromé muzeum funkénich modelt vlacka. Expozice
pfipomina slavu konésptezné drahy a pusobeni F. A. Gerstnera v obci. Muzeum se
nachazi v piivodni roubené budové z roku 1610, ktera je jednou z nejstarSich v obci.
Muzeum je ptistupné v sezon€ Cervenec-srpen o vikendech v 10:00-12:00, 13:00-16:00.
Mimo sezonu je mozna prohlidka na objednavku. (Zdroj: Pomalsi [online], cit. 26. 3.

2014)

Galerie

Galerie se nachézi v prostorach infocentra v budové obecniho ufadu. Vystavy se
obménuji kazdé tii tydny a mozZnost vystavovat zde dostavaji umélci mistni i pfespolni,
znami a zacinajici. Vystavené obrazy, fotografie, ¢i jina dila jsou prodejné. Prohlidka

galerie je moZna v oteviracich hodinach infocentra a je zdarma.

V restauraci MalSe je sal, ktery je mozné pronajmout si pro soukromé ucely.
Dal8im kulturnim zatizenim je byvalé kino, kde je vyjime¢né¢ mozné zhlédnout soukroma

pomitani ¢i ochotnické divadlo. V obou zminénych zatizenich se pravidelné konaji plesy.

4.3.4 Akce

Kulturni a spolecenské

Masopust — stale ziva tradice. Prvni zminky o Masopustu pochazeji ze 13. stoleti.
Se vznikem pracovniho tydne se masopustni oslavy pifesunuly na vikend pied

masopustnim uterkem. Datum masopustu je kazdy rok jiné, je to pohyblivy svatek,
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protoze se vaze k Velikonocim. Lze ho vypocitat tak, ze se v kalendafi vyhleda uplnék po
prvnim jarnim dnu, nasledujici patek zacinaji Velikonoce. Od pondé¢lka tohoto tydne se
odecte 40 dni a dostavame tak datum Popelecni stiedy, kdy kon¢i masopust a zacina pust.
Kvili rozlehlosti obce chodi vjedné cCasti koleda slaména a ve druhé kvétovana.
O masopustnim ttery se kazdoroéné v mistnim sale restaurace Mal$e kona ,,Rimovské

masopustni outery* — zabava v maskach.

Letni festival regionu PomalSi — Akce se kona v nedalekém meésté VeleSin.

Vznikla v roce 2013. Pfi této akci prezentuji obce regionu Pomalsi své atraktivity. Ucast
vystavovatelli je dobrovolnd, a pifesto se prvniho rocnikdl zucastnila vétSina obeci
mikroregionu. Festival je urcen jak rezidentim, tak navstévniktm, ktefi maji jedine¢nou

moznost nacerpat zde inspiraci k vyletu.

Jarmark lidové tvofivosti — akce pofadana kulturni komisi 2x ro¢né k prilezitosti

velikono¢nich a vanocnich svatkl. Vystavuje se zde tvorba mistnich obcanti od Sperkil

pres hackované a pletené vyrobky po tematické suché vazby kvétin.

Kuli¢kyjada, drakiada, détsky den — akce pro déti se spoustou soutézi a opékanim

chlebového tésta.

Kazdoro¢né se v osadach Rimova potadaji dalsi kulturni akce, mezi které patfi:
paleni Carodé¢jnic a stavéni maji, plesy, setkani diichodcti, setkdni rodakd, martinské
slavnosti, rozsviceni svi¢ek v predveer svatku svatého Vaclava, Zpivani u vanocniho

stromu, apod.

Cirkevni

Rimov je vyznamné poutni misto, o Gem svédé¢i mnozstvi cirkevnich akci.
V kostele svatého Ducha se denné mimo utery konaji pravidelné mse a kazdou nedé@li se
od 8:30 hodin slouzi MSe svatd. Navstévniky velmi oblibené jsou hlavni pouté, pii
kterych se kvili velkému poctu navstévnikli slouzi bohosluzby pod Sirym nebem pted

kostelem.

Hlavni pouté€ pro rok 2014:

e Jarni pout’ - 4. kvétna

e Letni pout’ — 6. Cervence
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e Podzimni pout’ — 14. zafi

Tradi¢ni akci jsou hojné navstévované ,.Zpivané fimovské paSije. Privod se

schazi pred kostelem a za zpévu duchovnich pisni se prochdzi Ktizova cesta. V roce 2014

je tato akce naplanovéna na 13. dubna, 18. dubna a 26. ¢ervna.

Mezi dal$i cirkevni akce patii pravidelné Marianské modleni, Marianska

poboznost Fatimsky den, Marianské vegetadlo. (Rimskokatolicka farnost Rimov [online],

cit. 28. 3. 2014)

Tabulka 1: Akce

Kulturni a spolecenské akce

Masopust

Pohyblivé datum, tidi se dle Velikonoc

(Gnor — bfezen)

Letni festival Pomalsi

Cerven

Jarmark lidové tvorfivosti

Pted Velikonocemi a pied Vanocemi

KulickyJada Kvéten
Den déti Cerven
Drakiada Rijen
Cirkevni akce Rok 2014
Jarni pout’ 4. kvétna
Letni pout’ 6. Cervence
Podzimni pout’ 14. zati
Marianské modleni velikono¢ni 27. dubna

Marianské modleni letni

20. Cervence

Marianské modleni svatovaclavské

5. fijna

Zpivané pasije

13. dubna, 18. dubna, 26. ¢ervna

Fatimsky den

Kazdy 13. den v mésici

34




Marianské veceradlo Kazdou 1. sobotu v mésici

(Zdroj: Rimskokatolické cirkev Rimov [online], cit. 24. 3. 2014; vlastni zpracovani)

4.4 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Ubytovaci a stravovaci zafizeni v obci jsou pro turisty kapacitné nevyhovujict,
proto Vv této Casti analyzy jsou zhodnocena i zafizeni v mistnich ¢astech obce a blizkém

okoli.
Restaurace a penzion Malse

Restaurace a penzion MalSe se nachazi na Namésti Jana Gurreho. Restauraci
S kapacitou 100 mist tvoii dvé mistnosti, kufackd ¢ast a nekutfacky salonek, ktery je
mozné pronajimat k soukromym oslavam. V letnich mésicich je soucésti restaurace
venkovni zahrddka pfimo na ndmésti. Restaurace nabizi minutkova a hotova jidla,
vegetarianska 1 détska jidla, speciality na vnitinim i venkovnim grilu. Cena poledniho
menu je 55,- K& Hosté mohou vyuzit wifi pfipojeni, televizi, kuleénik, stolni fotbal
anejmensi hosté oceni détsky koutek. Soucasti objektu je spolecensky sal, ktery lze
vyuzit ke svatebnim hostindm ¢i jinym soukromym akci. Na ptani lze zajistit hudebni

produkci. (Zdroj: Pobyt.net [online], cit. 27. 3. 2014)

Penzion MalSe disponuje ctyfmi pokoji se spolenym socidlnim zafizenim.

Celkova kapacita je 15 osob. Cena za osobu a noc je 250 K¢.
Restaurace Modry dzban

Restaurace se nachazi na Namésti Jana Gurreho. Kapacita je 40 osob. V letnich
mésicich je k dispozici zahradka ve dvofe. Restaurace nabizi tepld 1 studena jidla ceské
kuchyné. Béhem letni sezony kuchyné funguje cely den, mimo sezénu podavaji pouze

obédy. Hosté zde mohou vyuzit stolni fotbal.
Turistickd ubytovna TJ SOKOL Rimov

Ubytovna se nachdzi u fotbalového htisté v blizkosti centra obce. Sklada se ze
dvou budov, ma kapacitu 120 lazek ve 20 pokojich. Socidlni zafizeni je spolecné.

K dispozici je kuchytika s lednici a herny a klubovny s televizemi. Ubytovna je vhodna
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zejména pro Skoly v piirod¢ a sportovni soustiedéni. Ubytovat se zde mohou 1 skupiny ¢i
jednotlivei. Cena za osobu ¢ini 140 — 210 K¢ v letni sezoné. Kvuli pivodnimu vybaveni

je ubytovna vhodna zejména pro méng narocné hosty. (TJ Sokol Rimov [online], cit. 4.

4. 2014)
Taboriste Hamr
Taboiisté Hamr lezi na fece Malgi pfiblizné 2 kilometry od centra Rimova.

Tabofist¢ umoznuje ubytovani ve stanech ¢i vlastnich karavanech, pro které byly
v nedavné dobé& zhotoveny nové piipojky. Castedné zrekonstruované socidlni zatizeni
disponuje sprchami steplou vodou. Stanek s obcerstvenim nabizi alkoholické
i nealkoholické napoje, pochutiny a néktera tepla jidla. Dale je zde mozné zakoupit
zékladni hygienické potfeby. Tabofiste¢ je vhodné zejména pro milovniky koupani. Na
fece Malsi byl vybudovan jez, ktery udrzuje hloubku kolem 170 cm, vhodnou pro
koupani. Cenik ubytovani pro rok 2014 je za 1 noc nasledujici:

e Dospéli 25 K¢

e Déti 6 — 15 let, studenti 15 K¢

e Stan 25 — 35 K¢ (podle velikosti)

e Automobil 20 K¢

e Obytny pfives, karavan 40 K¢ (+ 50 K¢ elektricka ptipojka)

(Obec Rimov [online], cit. 4. 4. 2014)

Penzion Griinfeld

V mistni &asti Brani$ovice, pfiblizné 3 kilometry od centra Rimov stoji penzion Griinfeld.
Staveni s uzavienym dvorem nabizi svym hostim venkovni posezeni v pergole, venkovni
krb, zahradu s piskovistém pro déti, bazén ¢i spoleCenskou mistnost. Ubytovani je mozné
ve 2 — 3 luzkovych pokojich se socialnim zafizenim a koupelnou. Cena za dospélou
osobu je 360 K¢&/noc, dit¢ 3 — 15 let 180 Ké&/noc, dité do 3 let zdarma. (Penzion
Griinfeld [online], cit. 4. 4. 2014)

36



Hostinec Dolni Stropnice

Hostinec v mistni ¢asti Dolni Stropnice je nekufacky a disponuje kapacitou 30
mist. Otevieno je pouze v odpolednich hodinach. Slouzi pfedevs§im mistnim obyvatelim a
chataiim, ale Casto se zda zastavuji i projizd¢jici cyklisté, kteii vyuzivaji piijemnou
venkovni zahradku. Hostinec nabizi alkoholické 1 nealkoholické napoje. Hostinec nabizi
pouze studené pokrmy. Teplé pokrmy jsou v nabidce pouze vyjimecné. Soucasti budovy
je sal pro poradani plest, svatebnich hostin ¢i soukromych oslav. Na ptani je mozné

zajistit hudebni produkci. Hosttim je k dispozici stolni tenis.

Dal$i moznosti pro ubytovani je pronajem soukromé chaty. Chaty jsou k dispozici
jak v obci Rimov, tak v mistnich ¢astech napiiklad v Dolni Stropnici. Cena ubytovani se
Vv letni sezoné pohybuje ptiblizné 8.500 K¢ za tyden, cena za vikend je 2000 - 3.000 K¢
véetné rezijnich nakladi. (E-chalupy.cz [online], cit. 4. 4. 2014)

Ubvytovani v okoli

Penzion Libra

Penzion se nachazi v nedalekém Holkové. Od centra Rimova piiblizné 3
kilometry. Penzion nabizi ubytovani ve ¢tyfech 2 — 3 lizkovych pokojich s vlastnim

socialnim zafizenim. Cena za 0sobu a noc ¢ini 500 K¢&.

Soucasti penzionu je restaurace. Stylové zafizenad restaurace nabizi speciality Ceské

kuchyné. Kapacita je 35 mist. (Penzion Libra [online], cit. 5. 4. 2014)
Penzion U konské drahy

Penzion lezi na Holkové, piiblizng 3 kilometry od Rimova. Penzion nabizi
ubytovani ve 2 — 3 lazkovych pokojich ve staroceské usedlosti. Déale nabizi moZnost
parkovani v uzavieném objektu nebo moznost postaveni stanu. Pro navstévniky je
pfipraven letni parket s vikendovymi hudebnimi programy od ¢ervna do zafi. Soucasti

penzionu je restaurace s ¢eskou kuchyni. (U koniské drahy [online], cit. 5. 4. 2014)
Penzion Kolo

Penzion lezi v obci Prostiedni Svince, 4 kilometry od Rimova. Ubytovéni je v péti
3 lazkovych pokojich a jednom dvoupokojovém apartmanu s kuchyiikou, obyvacim a

jidelnim koutem. Jeden pokoj je ztizen pro bezbariérovy piistup. Pokoje jsou s vlastnim
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socialnim zafizenim a moznosti pfipojeni k internetu. Cena lizka véetné snidané je 500

K¢. (Penzion Kolo [online], cit. 5. 4. 2014)
Restaurace a penzion Bartochov

StaroGeska stylova restaurace a penzion leZi 5 kilometrd od Rimova. Penzion
nabizi jedenact 2 — 4 luzkovych pokojii S moznosti pfistylky s vlastnim socidlnim
zazemim. Cena ubytovani je 400 K¢ za osobu a noc bez snidan¢. Nebo 500 K¢ za osobu a

noc se snidani. Hostim je k dispozici wifi pfipojeni.

Restaurace se sklada z mistnosti s kapacitou 50 mist, z venkovni zahradky
a z loveckého salonku s kapacitou 25 mist. Kuchyné nabizi sortiment ceskych jidel ¢i
zvétiny. Prostory restaurace jsou vhodné pro potadani svatebnich hostin, rautd ¢i

soukromych oslav.

Soucasti penzionu je areal pro 3D lukostfelbu a pajcovna vybaveni. (Penzion

Bartochov [online], cit. 5. 4. 2014)
Hotel Klor

Anglicky stylovy hotel leZzi v meandru feky MalSe v obci Doudleby pfiblizné
5 kilometrti od Rimova. Tiihvézdickovy hotel nabizi ubytovani ve 12 pokojich zatizenych
v anglickém stylu. Pokoje jsou 1 — 4 liZzkové s vlastnim socidlnim zafizenim, wifi
pfipojenim a barevnym televizorem. Penzion poskytuje také ubytovani v jednom

apartmanu.
Cenik pro rok 2014 (ceny jsou uvedené za pokoj a noc):
e Jednolizkovy 790 K¢
e Dvoultzkovy 1190 K¢
e Triluzkovy 1590 K¢&
o Ctyfltizkovy 1890 K¢&
e Pristylka 250 K¢

Hostim je k dispozici restaurace, hotelovy bazén, détské hristé a parkoviste. (Hotel
Klor [online], cit. 5. 4. 2014)

38



4.5 Sportovné-rekreacni infrastruktura

Tato Cast analyzy se zaméfuje na outdoorové aktivity. Moznost indoorovych

aktivit se v obci nenachdzi.

V obci je moznost prondjmu volejbalového hristeé, které lezi u jezu na fece Malsi.
Dv¢ antukova hfisté lezici na kraji obce jsou vhodna pro tenis ¢i nohejbal. Lze je téz za

poplatek pronajmout. V zimnich mésicich je v provozu zimni stadion pod Sirym nebem.

Moznost koupani a slunéni nabizi jez na fece Malsi a pfilehla louka. V sezdné€ zde
funguje kiosek s ob¢erstvenim. Dal§i moznost koupani je pod fimovskou ptehradou, ale ta
je spiSe pro otuzilce, protoze spodni voda vypousténa z piehrady je velice studend. Toto
misto také velmi nebezpecné kvili spodnim proudim. Oblibené misto pro koupani,
vhodné 1 pro déti je v aredlu tabofist¢ Hamr. Je zde vytvofeny jez, ktery udrzuje vodni
hladinu vhodnou pro dospé€lé i déti. Pro déti je zde skluzavka. Prostor pod jezem diky
nizké hladiné mohou vyuzit i malé déti. V prostorach tabofisté je socidlni zafizeni a
kiosek s nabidkou obcerstveni. Neubytovani hosté plati parkovné 10,-K¢ za auto a 5,- K¢

za motocykl.
Rimov mé bohatou infrastrukturu cyklisticky tras. Prochazi jim napiiklad trasy:

e ,.Z Ceskych Budgjovic pies Zlatou Korunu a Rimov* — lehka okruzni trasa dlouha 53

kilometru.
e  Kiizova cesta Rimov* — nendroc¢na trasa dlouha 15 km.

e _Kolem dolniho toku MalSe* — stfedn€ narocna trasa dlouhd 50 km. (Vyletnik.cz

[online], cit. 5. 4. 2014)

V okoli obce nalezneme i naucné stezky. ,,NS KiiZzova cesta v Rimové“ provazi

po 25 zastaveni rozesetych v okolni krajiné. (Turistik.cz [online], cit. 5. 4. 2014)

V nejblizs§i dobé obec hodla vybudovat tenisové kurty a posilovnu, na kterou jiz
ma vhodné prostory i finan¢ni prostfedky. Soukroma firma také navrhuje plan propojeni

cyklotrasy Ceské Budéjovice — Roudné s Rimovem.
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Sportovné — rekreacni infrastruktura v okoli

V osadé¢ Bartochov, cca 5 kilometrdi od Rimova se nachazi areal pro 3D
lukostielbu. Lukostielnice je vefejné piistupna za poplatek. Provozni doba je PO — PA: od

11:00 — do setmeéni, SO — NE: od 10:00 — do setméni. Soucasti je i pijcovna vybaveni.
Cenik platny pro rok 2014:
e Jednodenni vstup (rozstielisté¢ bez omezeni + 1x lovecka stezka) tradicni luky
o Dospéli 200 K¢
o Déti 10 — 18 let (pouze v doprovodu rodi¢ir) 150 K¢
o Déti do 10 let (pouze v doprovodu rodi¢t) zdarma
e Jednodenni vstup (rozstielisté¢ bez omezeni + 1x lovecka stezka) kladkové luky
o Dospéli 300 K¢
o Détido 18 let 200 K¢
e Pujcovna vybaveni

o Zapijcka (luk, chrani¢ predlokti, stielecka rukavice, toulec s péti Sipy) 100
K¢

o Vratna kauce na Sipy 5x 100 K¢ (Penzion Bartochov [online], cit. 5. 4.
2014)

V obci Doudleby je mozné vyuzit za poplatek kryty bazén a moznost objednani
relaxacnich maséazi. V zimnim obdobi je v této obci v provozu kratky osvétleny lyzaisky

vlek a kluzisté.

Dalsi sportovni a rekreacni aktivity jsou k dispozici ve mésté VeleSin vzdaleném 4

kilometry. Konkrétné bowling, posilovna, tenisové kurty, kinosal s promitani 2D 1 3D.

4.6 Dopravni infrastruktura

Nejcast€jsSim dopravnim prostfedkem, kterym se navstévnici dopravuji do

Rimova, je osobni automobil. Obec je piistupnd z:
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e mezinarodni silnice E55 — odboc¢ka v Holkové na silnici 155.
e Ze sméru Tiebon — silnice 155.
e 0d Ceskych Budgjovic — ze silnice 15529.

Parkovisté pro automobily se nachézi pted posStou. Parkovat je mozné kdekoliv

v obci.

Autobusové spojeni je vzhledem k velikosti obce v pracovnich dnech dostate¢né.
O vikendu a svatcich je omezené, ale presto vyhovujici. Autobusova zastavka se nachazi
pfimo na ndmésti, svou zastavku ma i vétSina mistnich ¢asti. Nejhust$i dopravni spojeni
je na trase Ceské Budg&jovice — Besednice. Denné jezdi 12 spoji v Gasovém rozmezi 5:10
— 22:40. Na trase Besednice — Ceské Budgjovice je to obdobné. O vikendu a svatcich je
trasa omezena na 4 spoje z kazdého sméru. Rimovem také prochazi trasa Vele§in —

Rimov — Ceské Budgjovice. Ta nabizi 2 spoje denng.

Autobusova doprava soukromého charakteru je dal$im vyuzitelnym druhem

dopravy. Moznost parkovéani autobusu je na parkovisti u mistni posty.

v

Rimova. Prochazi tudy trat’ Linz — Ceské Budg&jovice — Praha.
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5 Vlastni vyzkum

5.1 Kvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum byl proveden v obdobi ¢ervenec — zaii 2013 pomoci dotaznikil
umisténych v informaénim turistickém centru obce Rimov. Dotaznikového Setieni se
zucCastnilo 84 Zen a 55 muzi. Celkovy pocet dotazovanych ¢inil 139 osob. VSichni
ucastnici byli ¢eské statni ptisluSnosti.

1. Co se Vim prvni vybavi, kdy¥ se Fekne Rimov?

Na tuto otdzku nejvétsi procento dotazovanych odpovédélo piehrada a zasobarna
pitné vody pro Ceské Bud&jovice (60%), &asta byla i odpovéd kiizova cesta (23%),
dal$imi ne tak Castymi moznostmi bylo poutni misto (8%), kostel (3%), pekarna (3%),

restaurace (3%).

Graf 1: Prvni asociace s obci Rimov.

3%

B Kfizova cesta
H Kostel

M Poutnimisto
W Prehrada

M Pekdrna

M Restaurace

Zdroj: Vlastni Setfeni n=139
2. Jakym dopravnim prostiedkem jste piicestovali?

Dotazovani v drtivé vétSin€ pricestovali automobilem (73%), méné castym dopravnim
prostiedkem byl autobus CSAD (13%) a bicykl (8%). Zanedbatelnymi moznostmi byl
zajezdovy autobus (3%) a motocykl (3%).
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Graf 2: Dopravni prostredek.

mCSAD

W Zajezdovy autobus
M Automobil

H Motocykl

M Bicykl

Zdroj: Vlastni Setfeni n=139

3. Cestujete?

Na tuto otazku vSichni dotazovani odpovédéli: po vlastni ose (100%). Dal§i moznou

odpovédi byla varianta organizované s cestovni kancelafi.
4. S kym cestujete?

Nejvice dotazovanych uvadi, Ze s partnerem/partnerkou, manzelem/manzelkou (35%),
srovnatelné hodnoty vykazuje varianta s rodinou (26%) a s ptateli (26%). Variantu sam

zvolilo 13% dotazovanych.
5. Jaky je ucel Vasi navstévy?
Nejvice respondentd zvolilo moznost vylet (44%), rekreovat se do obce pfijelo 26%.

Cilené navstiveni nékteré z atraktivit dosdhlo 18%, 9% respondenttli pfijelo na navstévu

ptibuznych a znamych a 3% respondentil se pouze Vv obci zastavilo ndhodné.

Tyto dvé otazky byly vyhodnoceny v souvislosti.
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Graf 3: S kym respondenti cestuji v souvislosti s uéelem navstévy.
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=139

6. Jaké aktivity béhem VaSeho pobytu provozujete?

Zde bylo mozné oznacit i vice odpovédi. Varianta koupani (43%), p&si turistika (38%)
anavstéva pamatek (35%) dosahly srovnatelné urovné. Cykloturistiku provozuje 25%
dotazovanych. Pouze 7% uvedlo jinou moznost, a to navstévu restauraci a galerii.

Graf 4: Provozované aktivity
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=205
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7. Zjakého zdroje jste se o Rimové dozvédél/a?

Nejvice dotazovany Cerpalo informace o obci od pfatel a zndmych (55%), z ptedchozi
navstévy cCerpalo 33%, 10% dotazovanych se o obci dozvédélo zinternetu. Z knih
a tisténych pravodct cerpalo 5% respondentd. Shodna 3% procenta ziskala varianta

infocentrum a cestovni kancelaf. Odpovéd’ televize, radio a noviny, ¢asopisy nebyla

zvolena.

Graf 5: Informace
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Zdroj: Vlastni Setfeni

8. Kolikrdt jste navstivil obec Rimov?

Nejvice respondentl zvolilo odpovéd’ po nekolikaté (53%), pravidelné ji navstévuje

(33%) dotazovanych, 14% turisti ji navstivilo poprvé.
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Graf 6: Cetnost navstév
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Zdroj: Vlastni Setieni n=139
9. Jak dlouho se v obci zdrzite?

50% dotazovanych v obci nepfenocuje, variantu 1-2 noci zvolilo 30% turistu,
odpovéd’ 3-4 noci nebyla zvolena, 5 a vice noci zastane 20% respondentd.

Graf 7: Pfrenocovani
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Zdroj: Vlastni Setieni n=139
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10. Kterou z atraktiviz obce jste navstivili nebo chystdte navstivit?

Zde bylo mozné zaSkrtnout i vice odpovédi. Nejvice lakavou atraktivitou se stala
prehrada (68%), mnoho navstévnikl navstivilo K¥izovou cestu (40%) a kostel sv. Ducha

(30%). Jinou variantu a to galerii zvolilo 5% dotazovanych.

Graf 8: Navstivené atraktivity
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=198
11. Ohodnot’te sluzby, které jste v obci vyuZili.

Hodnotici stupnice byla 1-5, znamka 1 vyjadfovala nejlepsi a znamka 5 nejhorsi

variantu. Tato otazka je vyhodnocena nasledujici tabulkou.

Graf 9: Hodnoceni sluzeb

1 2 3 4 5 Pramér

Ubytovani 10 20 16 6 0 2,4
Stravovani 24 47 14 1 1 1,9
Informacni sluzby 18 4 2 0 0 1,3
Cyklostezky/Turistické

stezky 19 12 4 1 0 1,6
Relaxacni zazemi 29 23 16 4 0 1,9
Infrastruktura 32 35 38 14 3 2,4
Zdroj: Vlastni Setfeni n=139
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12. Chybi Vam v obci néjaka sluZba? Pokud ano, definujte.

83% navstévnikl je spokojeno a Zadna sluzba jim nechybi. 17% respondentl uvedlo,

ze jim né&jaka sluzba chybi a to konkrétné: cukrarna, bankomat nebo papirnictvi.

Graf 10: Chybéjici sluzba
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=139
13. Z jakého kraje jste k nam piijel/a?

Nejvétsi zastoupeni méli respondenti z JihoCeského kraje (84%). Dalsi navstévnici
ptijeli ze StfedoCeského kraje (8%), Jihomoravského (3%), Vysociny (3%)
a Kralovéhradecky (2%). Varianty Karlovarsky, Liberecky, Praha, Pardubicky, Zlinsky,
Plzeiisky, Ustecky, Olomoucky a Moravskoslezsky se v odpovédich respondenti
nevyskytovaly.
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Graf 11: Kraj, ze kterého navstévnici pricestovali.
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14, Jste?
Dotaznikového Setfeni se zic¢astnilo 60% zen a 40% muzu.

Graf 12. Pohlavi

n=139
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Zdroj: Vlastni Setfeni
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15. Vek

Nejvice respondenti pattilo do skupiny 51-60 let (28%), druhou nejvice zastoupenou
skupinou byla 61+ (21%). VSechny ostatni skupiny ziskaly ptiblizn¢ stejny podil hlast
a to 41-50 (14%), 31-40 (13%), 21-30 (12%) a do 20 let (12%).

Graf 13: Vék
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=139
16. Nejvyssi dosazené vzdélani.

Nejvice zastoupena byla skupina stfedoSkoldka (44%) a vysokoskoldkd (41%). 13%
respondentli doséhlo vyS§iho odborného vzdélani (13%). Nejméné zastoupenou skupinou

byla skupina obyvatel se zakladnim vzdélanim.
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Graf 14: NejvysSi dosazené vzdélani
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=139

17. Priumérny mésicni piijem

Vice nez polovina respondentll (52%) ohodnotila svilj piijem jako podprimérny,
shodny pocet dotazovanych (22%) ohodnotila pfijem jako mirné podprimérny nebo
mirné nadprumérny. Pouze 4% ohodnotila sviij piijem jako nadprimérny.

Graf 15: Primérny mésiéni pFijem
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=139
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18. Co se Viam na Rimové nejvice libilo?

Nejvice navstévniky zaujala Kiizova cesta (25%) a ptfehrada (25%). Velmi se také
libila okolni p¥iroda (21%). 13% dotazovanych zaujal kostel sv. Ducha. Reka a koupalisté

oznacilo shodné 8% respondentt.

Graf 16: Co se turistim nejvice libilo.
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Zdroj: Vlastni Setfeni n=139

19. Doporucil/a byste navstévu obce svym znamym?

100% dotazovanych zvolilo moznost ano. VSichni navstévnici byli v obci
pravdépodobné spokojeni a doporucili by navstévu i svym zndmym. Hlavnim divodem,
pro¢ tato vyzkumna otazka ziskala 100% kladnych odpovédi by mohla existence

rtznorodych atraktivit v obci.
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5.2 Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum probéhl v bieznu 2014 formou fizeného rozhovoru s odbornikem
z praxe. Jako nejvhodnéjsi respondent byl vybran a osloven Ing. Miroslav Slintak,
starosta obce Rimov a jednatel Svazu mést a obci Pomalsi. P¥i osobnim setkani byly

kladeny oteviené otazky. Cilem fizeného rozhovoru bylo doplnéni dotaznikového Setieni.

Starosta ohodnotil cestovni ruch v obci za poslednich 5 let jako mirn¢ klesajici.
Tuto situaci pfipisuje komercionalizaci pouti, ve smyslu vietnamskych stankait a stankt
s obcerstvenim. Dle jeho slov uz pouti nejsou tradicni, zaplava vietnamskych stanka
s oble¢enim a levnymi hrackami tvofi asi tfetinu stdnkaid. Dal$im vyraznym prvkem jsou
stanky s cukrovinkami, koloto¢e a podobné atrakce. Z tradi¢nich vystavovateli zbyly jen

1-2 stanky, a to duchovni upominkové predméty a nékdy vyroba dievénych Sperkd.

Hlavnim divodem je také odstranéni originalti soch na Pasijové cesté. Po n¢kolika
kradezich vroce 2009 byly sochy ulozeny vambitech kostela svatého Ducha,
v depozitatich v Borovanech a Ceskych Budgjovicich. Na jejich mistech se dnes nachazi

fotografie nebo malované kulisy.

Obec Rimov nemd strategicky rozvojovy dokument. Vypracovani tohoto
dokumentu ani neni v kratkodobych prioritaich obce. Starosta Vv jeho absenci nevidi

problém.

Clenstvi ve Svazu mést a obci PomalSi starosta povazuje za piinosné. Rimov je
sidlem svazu. Konkrétni spoluprace probiha nejen v cestovnim ruchu, ale také naptiklad

Vv odpadovém hospodaistvi ¢i Skolstvi.

V oblasti cestovniho ruchu se nyni usiluje o prodlouzeni planované cyklostezky
Ceské Budgjovice — Roudné az do Rimova. V souéasné dobé je projekt ve stadiu piipravy
projektu. Dale ma obec v umyslu pozadat o dotaci na tuto cyklostezku. Mezi spole¢né
projekty Svazu patii 1 vydani reklamnich a informacnich materidld a predméti pod
znackou ,,poznej Pomalsi“. Jednd se pfedevSim o brozuru, kterd Ctenafe seznamuje
s atraktivitami oblasti a dale pak sjednotlivymi obcemi regionu, jejich historii
a pamatkami, a to v ¢eském, anglickém a némeckém jazyce. Pod stejnou znackou byly

vyrobeny cepice, odznacky, placky a podobné.
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Mimo Pomalsi Rimov zahéjil projekt Meziobecni spoluprace s Borovany

a Trhovymi Sviny, ktera se mimo jiné bude také tykat cestovniho ruchu v obci.

Pieshranicni  spoluprdace Sregionem Waldvierler Kernland konkrétné
S partnerskym méstem Albresberg probihd v rdmci cestovniho ruchu hlavné pro mladez.
Pofadaji se 1x za 2 roky vyménné pobyty pro mistni $koly. Skoly maji v programu

poznavani obce a okolni krajiny, historickych pamatek a rizné sportovni aktivity.

Konkurenci s ostatnimi obcemi v okoli ¢i v regionu Pomalsi starosta nepocit'uje.

Naopak mezi obcemi i jejich predstaviteli panuji dobré vztahy a spoluprace.

V otdzce konkurenceschopnosti starosta vyzdvihuje silné stranky obce, za které
povazuje vyznamné sakralni pamatky, pfirodni atraktivity spojené s piehradou, cyklotrasy
¢i relaxacni pfilezitosti v podobé koupani. Mezi slabé stranky patfi mala moznost
ubytovani a nizkéd kvalita stavajicich ubytovacich zatizeni. Celkovy potencial dle slov
starosty je vobci vysoky, ale zna¢né nevyuzity. Tato situace je pifimym odrazem
neochoty spolupracovat ze strany mistniho piedstavitele cirkve. Kostel je mozno

V navstévnich hodinach navstivit.

Statistiky o ndvstévnosti v obci vedeny nejsou. Orientacni pocet zjistuji podle
zapist do navstévni knihy. Dle starosty obce je pocet navstévnikl uspokojivy pouze
V letni sezong. V zimni sezon€é nema obec Zadné moZzZnosti vyZiti.

O udrieni a zvySeni poctu ndvstév se obec snazi dlouhodobé. Obec se do jisté
majetkem cirkve. Jiz tfi pokusy o dohodu s cirkvi se nepodafily. Obec navrhovala
nasledujici feSeni. Bud’ vyhotoveni vérnych kopii profesiondlem, potom je jejich
odhadovana cena kolem 10 miliond korun. Dal§imi moznostmi jsou vyhotoveni kopii
studenty uméleckoprumyslovych $kol, nebo obnoveni Matice fimovské, o které vsak mezi
rezidenty neni zajem. Hlavni otazkou pii obnové jsou samoziejmé finance.
Ceskobudgjovické biskupstvi stale neméa na tento projekt dostatek finanénich prostiedki a
realna neni ani sbirka. Pokus o sbirku uz v uplynulych letech prob¢hl a ptidali se k nému 1
hornorakousti duchovni, avSak ekonomicka situace vSe zastavila. V soucCasné dobé
biskupstvi usiluje o pfidéleni dotace nebo moznosti Cerpat ze zahrani¢nich fondl

ur¢enych pro kulturu.
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Obnova Pasijové cesty je prioritni oblast v otdzce zvySeni navstévnosti. Moznosti
prohlidky kostela sv. Ducha a Lorety je omezena z davodu nespoluprace zastupce cirkve.
Mistni barokni zdmecek je v poslednich letech pro vefejnost zavieny. Jesté pred nékolika
lety byl objekt pronajiman jako restaurace a penzion. Dnes je vyuzivan potomky rodiny
Dykovy jako soukromy rekreacni objekt bez moznosti prohlidky. Dalsi vyznamné dilo
V obci, ptehrada, je t€Z bez moznosti navstévy. Hlavni divod vyuziti, a to zdsobarna pitné
vody, to zhygienickych diivodti neumoziuje. Utroby pichrady se oteviraji pouze

vyjimecné napiiklad pfi oslavach zalozeni ptehrady.

Pii hodnoceni sluzeb vobci se starosta jako o nedostatenych zminil
0 ubytovacich sluZbdch. V obci je pouze jeden penzion, ktery nabizi ubytovani ve ¢tyfech
pokojich se spolecnym socidlnim zdzemim a jedna sportovni ubytovna, kterd ma veskeré
zafizeni desitky let staré. Jediné kvalitni ubytovani nabizi penzion, ktery se nachazi

V mistni ¢asti BraniSovice, cca 4 kilometry od centra Rimova.

Jako dostatecné hodnoti starosta sluZby stravovaci, informacni, relaxacni i
sportovni. V obci jsou dvé restaurace, které nabizi tepld jidla po cely den. Informacni
sluzby zajist'uje Infocentrum Rimov, které sidli v prostorach obecniho tifadu. Infocentrum
je vprovozu od kvétna do zafi a nabizi informa¢ni materidly o obci i okoli, mapy,
oblibena je mapa kiizové cesty i s fotografiemi a popisky. Dale nabizi knihy, odznacky,
turistické znamky, propagacni materidly na DVD nebo pohlednice. Infocentrum slouzi
zaroven jako galerie. Vystavy se obménuji kazdé tii tydny a moZznost vystavovat zde
dostavaji umelci mistni i pfespolni, zndmi a zacinajici. Vystavené obrazy jsou prodejné.
Relaxaci nabizi masérka, kadefnice nebo pedikérka, ktera je k dispozici jak mistnim, tak
turistim. Sportovni vyziti umoziiuje prostor ke koupéni a slunéni u jezu na Malsi. Je zde
volejbalové a antukové hiisté, které 1ze si za poplatek pronajmout. V mistnim byvalém

kin¢ je mozné pfilezitostné zhlédnout film nebo divadelni ochotnické predstaveni.
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6 Syntéza vysledku a poznatkii

6.1 Vyhodnoceni vysledku

Dotaznikové Setfeni a nasledujici kvalitativni vyzkum naznacil néasledujici

skutec¢nosti a zavery. Tyto poznatky budou vyuzity v navrhové ¢asti prace.

Z provedeného vyzkumu vyplyva, Ze i kdyz je Rimov malad obec, ma zna¢ny
potencial pro cestovni ruch. Potencial obce viak neni plné vyuzit. Re§enim pro tuto
situaci by mohlo byt sestaveni skupiny, ktera by se zabyvala jak rozvojem cestovniho

ruchu v obci, tak v celém Pomalsi, jehoZ je Rimov sidlem.

Dale bylo zjisténo, ze ptevazujici segment je 51+. Zde vznika obrovsky potencial
pro cileny marketing. Seniofi jsou totiz segmentem, pro ktery plati obecn¢ urcita specifika

a to dostatek financi a volny ¢as, ktery po odchodu déti od rodica zstava nevyuzit.

Hlavni atraktivitou, kterd laka navstévniky je ptrehrada. Obdobné vodni plochy
jsou vyznamnou atraktivitou. Rimovska piehrada nemiize byt vice vyuZzivana
K turistickym uceliim. Jeji hlavni funkci je zadrZovat pitnou vodu a chranit jeji kvalitu.
Neni proto mozné ji vyuZit ke koupani, projizdkam na lodicce ani nelze potadat zde

prohlidky.

Dalimi oblibenymi atraktivitami jsou kostel sv. Ducha a Kiizova cesta. Pti
vyuziti téchto pamatek dochdzi ke kolizi obce a cirkve, ktera je jejich vlastnikem. Starosta
obce si uvédomuje ubytek navstévniki po uschové soch Kiizové cesty do depozitate.
Obec a Biskupstvi v Ceskych Budéjovicich stale hledaji nejschiidng&jsi cestu, ktera by

umoznila pamatku obnovit.

V hodnoceni kvality sluzeb v dotaznikovém Setfeni byly nejhtife hodnoceny
ubytovaci sluzby. Ze situacni analyzy i1 kvalitativniho Setfeni také vyplyva, Ze jejich
kapacita je nedostatecna.

Sportovné-rekreani  aktivity byly vyhodnoceny jako nejcastéjSi aktivity
provozované respondenty. V soucasné dobé jsou mista vyuzivana ke koupani pouze

zékladné udrzovana. Instalace atrakci pro déti by mohla podpofit oblibenost téchto mist,

coz si uvédomuje i starosta obce.
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Navstévnici se o obci nejéasteji dozvidaji od ptibuznych a zndmych nebo jiz maji
vlastni pfedchozi zkusenost s ndvstévou obce.

Respondentim v obci nejcastéji chybi cukrarna a bankomat. O realizaci téchto

moznosti v souc¢asné dobé neni uvazovano.

6.2 Nejcastejsi navstévnik dle dotaznikového setreni

Nejcastéjsim navstévnikem destinace je Zena véku 51 — 60 z JihoCeského kraje.
Do destinace pfijela automobilem po vlastni ose. Na vylet, o kterém se dozvédéla od
ptibuznych ¢i pratel s sebou vezme manzela nebo partnera. V destinaci, kterou navstévuje
jiz po né€kolikaté, provozuje péesi turistiku nebo koupéni. Nésledné ohodnoti cyklotrasy 1
rekreacni sluzby na vybornou. Atraktivitu, kterou hodla navstivit, je ptehrada. To je také
to prvni, co je ji vybavi pii zmince o této destinaci. Piestoze hodnoti sviij pfijem jako
podprimérny, vyuZzije moznost stravovani a nasledné ho ohodnoti znamkou 2. Ma
stfedoSkolské vzdélani, v destinaci ji nic nechybi a rada doporuc¢i navstévu svym

znamym.

6.3 Vyhodnoceni hypotéz

H1: Hlavnim druhem cestovniho ruchu v obci je kulturni cestovni ruch.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Z kvantitativniho vyzkumu vyplyva, Ze vice nez
kulturné-historické pamatky jsou vyuzivany sportovné — rekreacni aktivity a to koupani a
cykloturistika. Nejnavstévovanéjsi atraktivitou je piehrada. A¢ je kulturni vyznam
nesporny, jeho oblibenost klesa, coz potvrzuje i1 starosta obce. Ten dale uvadi, Ze
davodem pro klesajici oblibu kulturniho cestovniho ruchu je momentalni stav Ktizové

cesty.
H2: Nabidka ubytovacich a stravovacich zaFizeni je dostate¢na.

Tato hypotéza se CasteCné potvrdila. Analyza soucCasného stavu ukazuje, ze
nabidku stravovacich zafizeni lze povazovat za dostateCnou. O dostate¢nosti stravovacich

moznosti se vyjadfil starosta v kvalitativnim vyzkumu. Respondenti, ktefi ohodnotili
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kvalitu téchto zatizeni, ud¢€lili primérmou znamku 1,9. Nabidka ubytovacich zafizeni
vySla z vyzkumu jako nedostate¢na v ohledu kvantity i kvality. Nutnost zvysit pocet i
kvalitu ubytovacich zafizeni zminil i Starosta. Ten povazuje stav ubytovacich zafizeni za

slabou stranku obce. V hodnoceni kvality respondenti hodnotili primérnou znamkou 2,4.
H3: Nabidka pro sportovné - rekreacni cestovni ruch je nedostatecna.

Tato hypotéza se nepotvrdila. Ze situacni analyzy je patrné, ze nabidka pro
sportovné-rekreacni cestovni ruch je dostateCna. V soucasné dobé obec nabizi sportovni
vyziti, kterd jsou vyuzitelna jak pro rezidenty, tak pro navstévniky. Dle starosty obce jsou
sportovni moznosti dostatecné, i piesto obec déle iniciuje vznik dal$iho sportovniho
zatizeni, konkrétné posilovny. Respondenti kvantitativniho vyzkumu ohodnotili sluzby

rekreac¢niho vyziti primérnou znamkou 1,9. Cyklotrasy a turistické trasy znamkou 1,9.
H4: Hlavnim segmentem destinace jsou navstévnici 51+,

Tato hypotéza byla potvrzena. 49% navstévnikli obce tvoii segment 51+, jak
vyplyvé z dotaznikového Setieni. MoZnost 51 — 60 zvolilo 28% respondentii. 21% bylo
star§i 61 let. VSichni dotazovani ztohoto segmentu pfijeli z Jiho¢eského kraje. Tito
navstévnici by uvitali moznost posezeni v cukrarn€. Jako hlavni segment navstévniku je

hodnoti i starosta obce. Tento segment je vhodny K pouZiti cileného marketingu.
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7 Navrhova cast
7.1 Vize

Vize je smysl destinace, smér, kterym by se méla do budoucna ubirat, jeji priority
a celkova filozofie. Kazda destinace, ktera chce mit pevné misto na trhu, musi mit jasné

stanoveno, ¢eho chce v budoucnosti dosahnout.
Vize destinace Rimov, které ma byt dosazeno do roku 2020.

Obec Rimov je vyznamnou destinaci kulturniho cestovniho ruchu. Sakralni
pamatky jsou vhodné€ vyuzivany pro cestovni ruch ve spolupréci obce a cirkve. Misto ma
své jedinecné ,.genius loci“. Strategicky rozvoj probihd za aktivity predstavitelli obce,

mistnich podnikatelti a obyvatel pti dodrzovani podminek trvale udrzitelného rozvoje.

7.2 Cile

Stanoveni kratkodobych a dlouhodobych cilii je zasadni pro rozvoj destinace. Cile
jsou konkrétni zaméry, které si nesmi vzdjemné odporovat. Stanovené cile musi byt
realné, Casove ohrani¢ené a méfitelné. Splnéni nasledujicich stanovenych cilt destinace je

planovano do roku 2020.
e ZvySeni poctu navstévnika v letni sezoné.
e ZvySeni poctu pfenocujicich navstévniki o0 15%.
e Vytvofeni turistickych moZnosti mimo letni sezénu.
e Zvyseni podilu segmentu rodiny s détmi na celkové navstévnosti o 15%.
e Zkvalitnéni sluzeb a infrastruktury pro segment 51+.

e Zvysit pocet a kvalitu ubytovacich zafizeni.
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7.3 Priority a opatreni

7.2.1 Priorita €. 1: Spoluprace a organizace cestovniho ruchu

Opatieni 1.1: Tvorba strategického dokumentu a pracovni skupiny zamérené na
cestovni ruch — Clenstvi ve Svazu a obci Pomal§i pomaha obci fesit problém
komunalniho odpadu, dopravni infrastruktury ¢i Skolstvi, ale na otdzku cestovniho
ruchu se zapomina. Tato situace by se mohla vyiesit sestavenim pracovni skupiny,
ktera by se zabyvala rozvojem Rimova i celého Pomalsi. Obec nemaé strategicky
dokument a podle starosty to nepfedstavuje vyrazny problém. Pro pracovni skupinu
by byl plan strategického rozvoje nezbytny, aby bylo zfetelné, k jakym cilim je

nutné dojit. Tvorba strategického dokumentu by byla zad4na specializované firmé¢.

7.2.2 Priorita €. 2: Infrastruktura pro rozvoj cestovniho ruchu

Z analyzy soucasného stavu se da odvodit, Ze kapacita ubytovacich zafizeni v obci je

nedostateéna. Z vysledkti dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze ubytovaci kapacita v obci

neodpovida ocekavané kvalité. Primérna znamka od hodnoticich respondenti byla 2,4.

Opatieni 2.1: Rekonstrukce ubytovny TJ Sokol — moznym feSenim nedostatku
ubytovacich kapacit by mohla byt rekonstrukce ubytovny nachézejici se
u fotbalového htisté. Momentaln€é ubytovna ma 20 pokoju se spolecnym socialnim
zafizenim. Rekonstrukce by obnésela vybudovani vice socialnich zatizeni, naptiklad
jedna koupelna s WC pro 2-3 pokoje, rekonstrukci kuchymky a jeji nové vybaveni.
Takto zrekonstruovany objekt by byl vhodny pro segment rodiny s détmi nebo mladé
navstévniky, hlavné diky niz$im cendm. Financovani projektu by probéhlo za

pfispéni obce.

Opatieni 2.2: Vytvoreni podnikatelské prilezZitosti v ubytovacich sluzbach —
nedostate¢nou kapacitu ubytovacich zatizeni by bylo mozné vyiesit zfizenim nového
ubytovaciho zatizeni. NejvhodnéjSim objektem se jevi byt penzion s moznosti
snidani. Dotaznikové Setfeni ukazalo, ze obec je v 49% navstévovana segmentem
51+. Tito hosté by ziejm¢ upiednostnili penzion pifed ubytovnou. Dal$i mozZnou

variantou je zfizeni ubytovani v soukromi. Obec by tento podnikatelsky zamér
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podpoftila niz§i vykupni cenou obecnich pozemkl popiipadé nabidkou prondjmu
prostor, pokud by se podnikatel zavazal ke stavbé ubytovaciho zafizeni. Tuto
podporu by podnikatel ziskal na zaklad¢ kvalitniho podnikatelského zdméru a po

schvaleni obci.

Z celkového poctu navstévnikl tvofi rodiny s détmi pouze 26%. Bylo by tedy vhodné

vytvofit podminky pro rist tohoto segmentu. Ze situacni analyzy vyplyva, ze obec tyto

predpoklady nabizi (napt. koupani, nenaro¢né cyklostezky, naucna stezka).

Opati‘eni 2.3: Vystavba détského hristé se zénou pro rodice — obec Vv letosnim
roce 2014 ziskala prostfedky od soukromého investora na vystavbu détského hfiste.
Koncepce hiisté¢ by méla byt takova, aby pokryla pozadavky nejen mistnich déti.
Hfisté by mohlo byt rozdéleno na zénu pro déti a zonu vyuzitelnou rodiéi tzn. stoly
s lavicemi, kolostav apod. Vhodnym feSenim muze byt i umisténi stanku

S obcerstveni, napt. se zdkladni nabidkou napoji, zmrzlinou nebo pochutinami.

Opatreni 2.4: Prizpisobeni okoli jezu na fece MalSi pro déti — okoli jezu je nyni
vhodné spiSe pro dospé€lé nebo vétsi déti. Prizplisobeni pro mensi déti by obnaselo
upravu vstupu do feky napf. instalaci schidki, vybudovani sprchy nebo instalaci

skluzavky.

Opatieni 2.5: Nau¢na stezka Rimov pro déti — V okoli Rimova se nachézi nau¢na
stezka KiiZova stezka, jejiz terén a délka jsou vhodné 1 pro déti. MoZnym zplisobem
zatraktivnéni stezky pro déti by mohla byt instalace informac¢nich tabuli. Vhodna je
varianta malovaného piibéhu Krista, ktery by tak byl snaze pfiblizen détem. Lze také
pouzit variantu bez naboZenské tématiky. V tom piipad€ by tabule obsahovaly hry,

rébusy, dopliovacky a ukoly, které by byly po cesté plnény.

Opatieni 2.6: Obnova KriZové cesty — VétSina navstévnika ze segmentu 51 — 60 a
61 a vice let uvedla, Ze pii své cesté navstivila nebo hodld navstivit Kiizovou cestu.
Jeji revitalizace by pravdépodobné méla za nasledek zvySeni poctu navstévniki.
Vhodné by bylo zavést v letni sezoné¢ komentované prohlidky Kftizové cesty nebo
celé obce. Nabizeny by byly v mistnim infocentru a tato moznost by byla uvedena na

webovych strankach obce.
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Z kvalitativniho vyzkumu vyplyva, Ze obec nabizi minimalni turistické moznosti

mimo letni sezénu.

e Opatreni 2.7: Bézkarska trasa KiiZova cesta — Trasa Kiizova cesta je koncipovana
jako cyklostezka i naucna stezka. Pfi pfihodnych sné¢hovych a teplotnich podminkach
by mohla byt upravovana na bézkaiskou trat. Trasa je dlouhd jen necelych

5 kilometra, a proto by trasa byla vhodna i pro mensi turisty.

7.2.3 Priorita €. 3: Marketing destinace

e Opatieni 3.1: Vedeni statistik o navStévnosti a marketingovy vyzkum -
Z kvalitativniho vyzkumu vyplyva, Ze obec nevede Zadné statistiky o navstévnosti.
Piehled o navitévnicich poskytuje jen infocentrum Rimov formou navitévni knihy.
Cést navstévniki infocentrum viibec nenavitivi, a tak se tento zplisob jevi jako
nedostacujici. Vhodnym opatienim se jevi vedeni statistik o ndvstévnosti v dalSich
objektech napf. v muzeu ¢i kostele. Dal§i moZnou variantou by bylo provedeni
marketingové vyzkumu v terénu. Marketingovy vyzkum by probihal pomoci
dotaznikového Setfeni, v pravidelnych intervalech na atraktivnich mistech v obci.
Z dotaznikového Setfeni by bylo patrné, které atraktivity jsou nejvice navstévované a
kam by se tim padem meéla soustfedit pozornost ptedstavitelti obce tak, aby se mohl
uplatiiovat cileny marketing. Setfeni by téZ poskytlo uceleny nazor na kvalitu sluzeb

a infrastruktury.

e Opatieni 3.2: Obnova webovych stranek — Stavajici webové stranky nejsou
systematicky uspofddany. Pro rezidenty poskytuji dostatecné informace, ale pro
potenciondlni navstévniky jsou nevhodné uspofddané a neaktualni. DneSni moderni
doba ptedurcuje, Ze navstévnici hledaji informace pfevazné na internetu. Piehledné
a aktualni webové stranky se jevi jako vhodny nastroj slouzici ke zvySeni poctu
navstévnikli. Moznym feSenim momentalni neuspokojivé situace by mohlo byt
roz¢lenéni stranek na informace pro rezidenty a pro turisty. Navrh sekce pro turisty:

Tabulka 2: Navrh struktury webové sekce pro turisty

O obci Historie
Pocet obyvatel, mistni ¢asti, nadmorska
Zakladni udaje vyska, atd.
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MoZnosti dopravnich spojeni z vétsich
Dopravni spojeni mést + odkaz na jizdni rady.
Vyjmenovani a popis ptirodnich
atraktivity, napr. feka MalSe, pamatné
Pfirodni atraktivity stromy atd.
Umisténi, oteviraci doba, popis sluzeb,
Infocentrum které nabizi, kontakt.
Kostel sv.Ducha Struény popis, umisténi, prohlidky, odkaz
Kulturné-historické atraktivity s Loretou na rimskokatolickou farnost.
Prehrada Strucny popis, umisténi.
Zamek Strucny popis, umisténi.
Strucny popis, umisténi, oteviraci doba,
Muzeum Roubenka cenik, kontakt.
Strucny popis, umisténi, oteviraci doba,
Galerie kontakt.
Moznosti vyuziti sportovist, umisténi,
Sportovné-rekreacni kontakty. Popisy prochazejicich cyklotras,
infrastruktura a naucnych stezek, odkazy.

Ubytovaci a stravovaci zatizeni Umisténi, odkazy, kontakty.
Vyjmenovani sluzeb vyuzitelnych v obci,
Ostatni sluzby umisténi, oteviraci doby, kontakty.

Akce Prehled poradanych akci.
Fotogalerie
Navstévni kniha
Struény popis, odkaz na webové stranky

Pomalsi Pomalsi.

Rimskokatolickd farnost Rimov Odkaz na webové stranky.
Vyjmenovani kontaktt vyuZitelnych

Kontakty turisty.

(Zpracovani vlastni)

e Opatieni 3.3: Marketingova komunikace obce - Z dotaznikového Setfeni
vyplynulo, Ze 55% respondentii se o Rimové dozvédélo od piibuznych a piatel a 33%
dotazovanych mélo jiz predchozi zkuSenost s navstévou obce. Pouze 10%
respondentii se o obci dozvédélo z internetu a 3% z jinych infocenter. MozZnosti
televize, radio, noviny, Casopisy zvoleny nebyly. Bylo vhodné zaméfit se na zakladni
prvky marketingové komunikace v destinaci. Nejvyhodnéjsim fesenim je prezentace
Vramci Svazu meést a obci Pomal$i. Moznou variantou je vytvofit spolecnou
prezentaci a navrhnout slogan, ktery by specifikoval oblast a zaroven poskytl
potencionalnim turistim piedstavu atraktivnosti regionu. Dal$i moZnosti je vytvofit
logo regionu, které by se objevovalo na propagacnich materidlech. Z kvantitativniho

vyzkumu déle vyplynulo, Ze 84% navstévnikii pochazi z Jihoc¢eského kraje, a proto
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by bylo vhodné zam¢éfit se na tento segment. Déle se nabizi rozsifit prezentaci za
hranice kraje a naldkat tak turisty z jinych kraji. Prezence by byla mozna v ramci

veletrha cestovniho ruchu.

Dle kvantitativniho vyzkumu je segment 51+ klicovym segmentem pro cileny

marketing, tvofi ho 49% navstévnikd. Dulezité je pro tento segment vybudovat

dostateCnou ubytovaci infrastrukturu viz Priorita ¢. 2. Z dotaznikového Setfeni také

vyplynulo, Ze tento segment by uvital v obci cukrarnu.

Opati‘eni 3.4: Vytvoieni vyletniho programu — Starnuti obyvatelstva je dnes
vSeobecné znadmou skutecnosti. Segment kvalifikovany jako 55+ ma dostatek
volného Casu a dostatek financi, které jsou ochotni vynaloZit na cestovani. Vytvoreni
vyletniho programu Vramci Pomals$i je zajimavym prostfedkem jak zvysSit
navstévnost. Program by byl zpracovan ve dvou verzich, a to pro dopravu osobnim
automobilem nebo verze s moznosti vyuziti vetejné dopravy. Program by byl ve
form¢ brozury k vytisknuti na webovych strankach. Dal$i umisténi by bylo na
infocentru. V ramci propagace by byl k dostani na veletrzich cestovniho ruchu a na
Letnim festivalu Pomal$i. Brozura by obsahovala tdaje o dopravni dostupnosti mezi
vybranymi lokalitami, atraktivity Vv jednotlivych mistech spoleéné s popisem,
oteviracimi dobami a kontakty, dale ubytovaci a stravovaci zatizeni vV mistech a dalsi

sluzby.

Opati‘eni 3.5: Obnova tradi¢nich pouti — Cirkevni pouté, které jsou provazeny
stinkovym prodejem (tzn. jarni a podzimni) by se vratily ke své tradi¢ni podobé.
Vyrazné by se snizil pocet vietnamskych trhovcl. Na ndmésti, tzn. nejblize u kostela,
by byly instalovany stanky stejného vzhledu, které by obsadila tradi¢ni femesla,
tradi¢ni vyroba, vytvarna tvorba, lidova tvorba. Kolem centra by se umistnily stanky
S obCerstvenim a prodejem piirodnin. Stanky s obleCenim, hrackami a poutové
atrakce by se pfesunuly do ulic vedoucich z ndmésti. Vhodné by bylo doplnéni akce
dobovymi atrakcemi, napiiklad vystoupenim tradi¢nich tane¢nich nebo péveckych
soubora ¢i ochotnického divadelniho spolku apod. Na uspofadani takové akce je
mozné najmout specializovanou firmu zabyvajici se potfadanim eventl. Pro obec by
bylo finan¢né ptijatelnéjsi si akce potadat ve vlastni rezii. Zde by se mohla angazovat

pracovni skupina cestovniho ruchu, viz priorita ¢. 1.
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8 Zaver
Cilem této prace bylo vyhodnoceni potencialu pro strategicky rozvoj obce jako

destinace cestovniho ruchu. Dale byly definovany cile, priority a opatieni vedouci

k dosaZeni stanovenych cilu.

Studiem sekundarnich zdroji byly vymezeny zdkladni pojmy tykajici se

cestovniho ruchu, destinace, marketingu, managementu a strategického rozvoje.

Primarni zdroje poslouzily jako zdroj pro zpracovani analyzy soucasné¢ho stavu.
Zde byly analyzovany kulturné-historické piedpoklady, piirodni potencial, ubytovaci
a stravovaci zafizeni, sportovné-rekreani nabidka a dopravni dostupnost. Pro pomérné
malou velikost obce a tim padem i omezenost sluzeb, byly popsany také adekvatni sluzby

nabizené v nejbliz§im okoli obce.

Kvantitativni vyzkum prob&hl pomoci dotaznikového Setfeni na respondentech
a interpretovany. Pro doplnéni informaci prob¢hl v ramci kvalitativniho Setfeni fizeny

rozhovor se zastupcem obce, ktery je zaroven jednatelem Svazu mést a obci Pomalsi.

V dalsi kapitole jsou vyhodnoceny vysledky ptedchozich analyz. Dale profil
navstévnika a vyhodnocené hypotézy. Prvni hypotéza (H1: Hlavnim druhem cestovniho
ruchu v obci je kulturni cestovni ruch) se nepotvrdila. Druhd hypotéza (H2: Nabidka
ubytovacich a stravovacich zatfizeni je dostatecnd) se ¢aste¢né potvrdila. Tteti hypotéza
(H3: Nabidka pro sportovné - rekreani cestovni ruch je nedostate¢na) se nepotvrdila.
Posledni ¢tvrta hypotéza (H4: Hlavnim segmentem destinace jsou navstévnici 51+) se

potvrdila.

Na zaklad¢ ziskanych vysledkii byla zpracovana navrhova cast. Tato ¢ast obsahuje
vizi a cile, jejichz splnéni je stanovené do roku 2020. Priority jsou zaméfeny na jednotlivé
cile a to: Priorita €. 1: Spoluprdce a organizace cestovniho ruchu, Priorita ¢. 2:
Infrastruktura pro rozvoj cestovniho ruchu, Priorita ¢. 3: Marketing. Jednotlivé priority

jsou déle rozpracovany na detailnéjsi opatieni.
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Ptinos této prace je nalezeni nevyuzitého potencidlu destinace a poukazani na
dulezitost strategickych dokumentd hlavné pro mensi obce jako destinace cestovniho

ruchu.
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l. Summary

The aim of this study was to evaluate the potential for strategic development of
the village as a tourist destination. There were defined objectives, priorities and measures

to achieve the objectives.

Of secondary sources were defined basic concepts related to tourism destination

marketing, management and strategic development.

Primary sources serve as a resource to prepare an analysis of the current situation.
There were analyzed the cultural-historical conditions, natural potential, accommodation
and catering facilities, sports and recreational facilities and accessibility. For the
relatively small size of the community and thus the scarcity of services, were also

described adequate services offered in the nearest village.

Quantitative research was conducted through a questionnaire survey respondents
arriving at your destination. These results were evaluated graphically processed and
interpreted. To complement the information held within the framework of a qualitative
survey structured interviews with representatives of the community, who is also director

of the Association of Towns and Municipalities Pomalsi.

The next chapter analyzes the results of previous analyzes. In addition, the visitor
profile and evaluation of hypothese. The first hypothesis (H1: The main type of tourism
in the village is a cultural tourism) has not been confirmed. The second hypothesis (H2:
Offering accommodation and dining facilities is sufficient) partially confirmed. The third
hypothesis (H3: Offer for sports - recreational tourism is insufficient) was not confirmed.
The fourth hypothesis (H4: The main segment of destination visitors are 51+) has been

confirmed.

The obtained results were processed forms part. This section contains the vision
and objectives that are set to 2020. Priorities are focused on individual goals, namely:
Priority 1: Cooperation and Tourism Organization, Priority 2: Infrastructure for tourism
development, Priority 3: Marketing. Individual priorities are further elaborated on

detailed measures.
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The contribution of this work is to find untapped potential destinations and
highlights the importance of strategic documents, especially for smaller municipalities as

a tourist destination.

Keywords:

Tourism

Destination

Destination management
Strategic development

Strategic plan
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Piiloha 5: Vzor dotazniku pro kvantitativni vyzkum

Dotaznik k bakalarské praci

Dobry den, jmenuji se Markéta Valentova a jsem studentka JihoCeské univerzity
v Ceskych Budgjovicich. Rada bych Vs poprosila o vypInéni dotazniku k mé
bakalatské praci na téma: ,,Strategicky rozvoj cestovniho ruchu v obci Rimov*.
Dotaznik je anonymni a ziskané informace budou slouZit pouze pro zpracovani

bakalaiské prace. Dékuji.

1. Co se Vam jako prvni vybavi, kdyZ se fekne Rimov?
2. Jakym dopravnim prostiedkem jste pricestoval/a?

o CSAD o Zajezdovy autobus o0 Automobil oMotocykl o Bicykl

3. Cestujete:
o Po vlastni ose o Organizované s cestovni kancelafi
4. S kym cestujete?
o Sam o S partnerem/partnerkou, manzelem/manzelkou o S rodinou
o Sprateli olJinak....................
5. Utelem vasi navitévy je: (Ize zaskrtnout vice odpovédi)
o Rekreace o Vylet o Cilené navstiveni nékteré z atraktivit o Navstéva piibuznych a znamych o
Nahodna zastavkanatrase OJiny..........ccooevviiiininniinnnnn,
6. Jaké aktivity béhem VaSeho pobytu provozujete? (Ize zaSkrtnout vice odpovédi)

o Navstéva pamatek o Cykloturistika 0 P&3i turistika 0 Koupéani

7. Z jakého zdroje jste se o Rimové dozvédél/a? (Ize za¥krtnout vice odpovédi)
o Televize, radio O Internet 0 Vlastni zkuSenost, predchozi navstéva
0 Knihy, tisténi pritvodci 0 Noviny, ¢asopisy o Pratelé/rodina
0 Infocentrum o Cestovni kancelaf oJiny.....ooooviiiiinn
8. Navitivil/a jste obec Rimov:
o Poprvé o Po n€kolikaté o Navstévuji ji pravidelné
9. Jakdlouho se v obci zdrZite?
o Bez pfenocovani 0 1 -2 noci o 3 —4 noci O 5 a vice noci
10. Kterou z atraktivit obce jste navstivili nebo se chystate navstivit? (Ize zaskrtnout vice
odpovédi)
o Kostel sv.Ducha o Kfizova cesta 0O Piehrada gJinou.........ooiii

11. Ohodnot’te sluzby, které jste v obci vyuzili ( 1-nejlepsi, 5-nejhorsi).



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

o Ubytovani .....
o Stravovani .....
o Informacni sluzby.....
o Cyklostezky/turistické stezky .....
o Relaxac¢ni zazemi (koupaliste, sportovni zazemi,...) .....
o Infrastruktura (stav silnic, dopravni znacni).....
Chybi Vam v obci néjaka sluzba? Pokud ano, jaka?.....
OANO ....ovvviiiiinnn, o Ne
Z jakého kraje jste k nam prijel/a?
o Jihocesky o Karlovarsky o Liberecky o Hl. mésto Praha o Pardubicky
o Jihomoravsky o Zlinsky o Plzensky o Ustecky o Stfedocesky
o Kralovéhradecky o Vysocina o Olomoucky 0 Moravskoslezsky
Jste:
0 Zena o Muz
Vék
oDo20let ©21-30 o31-40 o41-50 ©S51-60 o Nad 61
Nejvyssi dosaZené vzdélani
o Zakladni o Stfedoskolské o Vyssi odborné o Vysokoskolské
Priumérny mési¢ni prijem
o Podprimérny 0 Mirn€ podprimérny 0 Mirné nadprimérny o Nadprimérny
Co se Vam na Rimové nejvice libilo?
Doporucil/a byste nav§tévu obce svym znamym?

o Ano oNe



