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1. Uvod

Cestovni ruch je v poslednich letech stale vyznamnéj§im odvétvim narodniho
hospodafstvi. Vyrazné ovliviiuje zaméstnanost, platebni bilanci, tvofi ¢ast hrubého
domaciho produktu a podporuje investi¢ni aktivitu v regionech. Jeho rozvoj provazi tzv.
multiplika¢ni efekt. Cestovni ruch je spojeny s nejriznéjsimi sluzbami jako jsou ubytovaci,
stravovaci, dopravni, lazenské a mnohé dalsi sluzby. Cestovni ruch mizeme definovat jako
soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovani potieb souvisejicich s cestovanim a pobytem
0sob mimo misto trvalého bydlisté, ve volném Case za ucelem zotaveni, poznavani,
spolecenského kontaktu, kulturniho a sportovniho vyziti, lazenské 1€cby a sluzebnich cest,
¢imz Gcastnici cestovniho ruchu ziskaji komplexni zazitek.

Cestovni ruch se zacal rozvijet ve 2. poloviné 19. stoleti, pficemz za pocatek cestovniho
ruchu je oznaCovan rok 1841, kdy Thomas Cook zorganizoval vylet vlakem na trati
z Derby do Rugby. Vylet byl spojen s piknikem, coZz znamena, Zze Cook nabidl tzv.
komplex sluzeb, kdyZ spojil dopravni sluzby se sluzbami stravovacimi. Moderni cestovni
ruch vznikl na pielomu 19. a 20. stoleti. Od této doby se cestovni ruch rozvijel pfedev§im
diky zvysujici se primérné Zivotni Grovni obyvatelstva a narustu fondu volného ¢asu.

Rozmach cestovniho ruchu zapocal v 50. letech 20. stoleti, kdy lidé zacali jezdit
masové na letni i zimni dovolené. V Ceské republice cestovni ruch zaznamenal pocatek
rozmachu az v 90. letech 20. stoleti po padu komunistického rezimu, kdy bylo umoznéno
neomezené cestovat. V 90. letech 20. stoleti a na pocatku 21. stoleti dochazelo v Ceské
republice k rozvoji sluzeb v oblasti cestovniho ruchu?.

Organizace a odbory cestovniho ruchu ve spolupraci s mistnim soukromym sektorem se
v jednotlivych regionech snazi nabizet nové produkty, kterymi by navstévniky piilakaly.
Zminéna spoluprace a vytvareni komplexniho produktu cestovniho ruchu vsak nefunguje
vzdy optimalné. Jednim z mnoha takovychto produkti cestovniho ruchu jsou pivni
slavnosti.

V Ceské republice jsou Slavnosti piva velmi oblibenou kulturné- spole¢enskou udalosti.
Je to zpisobené nékolik set let starou tradici piva v ¢eskych zemich. Od zacatku 90. let
vzniklo v Ceské republice nékolik obdobnych slavnosti piva. Kazda z téchto spole¢ensko-

zabavnich udalosti ma své tradice a odliSnosti od ostatnich pivnich slavnosti.

1 Heskova M.:Cestovni ruch. Fortuna 2005



Bakalarska prace se zabyva jednou z nejvyznamnéjSich akci tohoto typu, spolecensko-
zabavni udalosti domaéciho cestovniho ruchu, kterou jsou , Taborské reprezentacni
slavnosti piva a mineralnich vod*.

Cilem bakalatrské prace je provést analyzu pivnich slavnosti v Taboie. Z rozboru by
mélo vyplynout zhodnoceni potencialu dané akce pro cestovni ruch ve mésté¢ Tabor a
v jeho okoli. Na pivnich slavnostech bude provedeno dotaznikové Setieni, které bude
zakladem pro navrh na rozSifeni spoleCensko-zabavniho programu, ktery probihd v

prubéhu pivnich slavnosti.



2. Literarni reSerse

Nasledujici ¢ast bakalaiské prace ma za Ukol objasnit klicové pojmy a souvislosti,
kterymi se tato prace zabyva.

V rdmci cestovniho ruchu vyhledavaji doméci a zahrani¢ni turisté kromé zakladnich
forem cestovniho ruchu také specifické formy cestovniho ruchu, ke kterym patii i
spoleCensko-zabavni akce, jejichz pribéhem se zabyva zazitkovy marketing. Pojem
zazitkovy marketing vznikl z anglického pojmu event marketing. Podle Sindlera P.(2003)
je event marketing nastrojem marketingové komunikace, ktery pracuje s pocity a emocemi
zakazniku, které hraji dilezitou roli v Zivoté kazdého jedince, coZ ma vliv na stav dals§iho
vyvoje spolecnosti, véetné¢ ekonomiky. Zejména rist fondu volného Casu, se kterymi
souvisi i zmény chovani spotiebiteltt nuti marketingové odborniky, kteti promlouvaji se
svymi zakazniky prostiednictvim marketingové komunikace, aby objevovali nové formy
marketingovych komunikaci. Jednou ztéch nejnovéjSich je nastroj se silnym
emocionalnim nabojem, kterym je event marketing, jehoz uloha v marketingovem mixu
neustale roste. Tato skuteCnost je zplisobena hlavné sou¢asnym vyvojem spolecnosti, ve
které hraji hlavni roli cas, rychlost, vazby a vztahy mezi jednotlivymi skupinami
spolecnosti.

»,Pozici event marketingu Vv marketingovém mixu firem ovliviiuyje kromé

celospole¢enského vyvoje také situace v podnikatelském prostiedi. Casto se diskutuje nad
prostiedky klasické komunikace.*
Od poloviny 90. let, kdy vznikla prvni definice event marketingu se ¢asto fesi vztah pojmil
event a event marketing, rozdil mezi témito pojmy dobie objasnil ndzor Sistenishe (1999):
»,Ne kazdé predstaveni (udalost) lze povazovat za event a stejné tak ne kazdy, kdo
organizuje event, d€la event marketing.*

V Némecku byl vroce 1996 proveden prizkum pojmu event mezi marketingovymi
odborniky, kdy bylo zjisténo, Zze kazdy ma svoji predstavu o pojmu event. Nejvice
respondentli  spojuje tento pojem s incentivnimi zazitky, dalSi s vnitrofiremnimi
konferencemi, podporou prodeje, veletrhy a $kolenimi. Cesko-anglicky slovnik pieklada
event jako udalost, zazitek, prozitek, pfipad, pfedstaveni. Pro event marketing existuje
mnoho definic, které se od sebe jen malo odlisuji.

Podle Sindlera P. (2003) rozumime pod pojmem event marketing zinscenovéni zazitka

stejné jako jejich planovani a organizaci v rdmci firemni komunikace. Tyto zazitky maji



vyvolat psychické a emocionalni podnéty zprostfedkované usporadanim nejriznéjsich
akct, které podpofi image firmy a jeji produkty.*

Podle Nickela (1998): ,Event marketing tvofi zinscenované zazitky, které maji
Z pohledu firmy, ptipadné znacky, zprostiedkovat vS§em zucastnénym zazitky, tedy vyvolat
emoce hodici se zaroven k prosazeni zvolené marketingové strategie. Jinymi slovy piispét
pozitivné k vytvafenym firemnim hodnotam, respektive vnimani znacky.*

,Pii uplatnéni event marketingu v praxi dochazi kvzajemnému propojovani

jednotlivych komunikacnich nastroji marketingového mixu podle aktualni situace.*

Obrazek ¢islo 1- Event marketing a komunikaéni mix firmy

Podpora prodeje Direct marketing

reklama \ / : :
Public relations

Event marketing

Multimedialni
komunikace / \ sponzoring

Komunikace se Veletrhy a vystavy Piimé komunikace
zameéstnanci

Obrazek ¢islo 1 znazoriiuje hlavni nastroje komunika¢niho mixu firmy, které maji
uzkou vazbu na event marketing. Firmy, které pouzivaji event marketing si uvédomuji, jak

je dulezité, propojit jej s klasickou reklamou, direct marketingem a dal$imi komunika¢nimi



nastroji. NejcastéjSim problémem je stanoveni poméru mezi vloZenymi prostfedky do
jednotlivych aktivit a odekavanym efektem komunika¢niho mixu?.

Tato prace se zabyva také roli marketingu v cestovnim ruchu, jehoz definice je napf.
»Marketing v cestovnim ruchu je plynuly proces planovani, zkoumani, napliovani,
kontroly a vyhodnocovani ¢innosti potiebnych k zajisténi, jak potteb zakaznika, tak i cilt
organizace. K dosazeni nejvétsi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a
jeho tc¢innost se dale muze zvysit ¢i snizit ¢innosti dalSich komplementarnich organizaci®,
A. M. Morrison (1996). Nasledujici ¢ast se zabyva specifiky produktu cestovniho
ruchu, ktera jsou v zasad¢ stejna se specifiky sluzeb:

a/ Marketingovy mix cestovniho ruchu se od klasického marketingového mixu lisi
dvojnasobnym pocétem prvku, pracuje s osmi ¢astmi marketingového mixu znadmé pod
nazvem ,,8P*: Product (produkt), price (cena), place (misto-distribuce), people (lide),
promotion (komunika¢ni mix), partnership (spolupréce), packaging (balik sluZeb,
programming (programova specifikace sluzeb).

b/ Produkty cestovniho ruchu maji zpravidla nehmotny charakter, proto se nejprve
musi vyzkouset a nasledné ziskat zkusenost s jejim fungovanim. Pokud sluzba neodpovida
ptanim zéakaznika, neni mozné zékaznika pfimét koupit si sluzbu Z&dnym marketingovym
prostitedkem. Kdyz naopak sluzba odpovidé pozadavkiim zékaznika, mizeme ocekavat, Ze:
1) se poptavka bude opakovat

2) mohou byt poZzadovany dalsi sluzby

3) sluzba muze byt doporucena dalsim spotiebitelim

¢/ Charakter vyroby (mistni a ¢asova vazanost)- Sluzba je vazana na misto spoticby
(ptijit do hotelu, vzit si taxi apod.). Sluzby musi na spotiebitele pisobit urcitymi
marketingovymi opatienimi, reklamou a vyuzivanim pfimého marketingu, aby do mista
spotieby dorazil.

d/ Pomijivost sluzeb- Sluzba se nedd skladovat, k jejich realizaci nejsou zapotiebi
prodejni pulty ¢i sklady. Spotiebitel se pfi pfijimani sluzby ucastni socialni interakce.
Kvalitu sluzby mtze zdkaznik vnimat podle toho, jak dobie interakce probihd, je proto
dulezité, aby lidsky faktor, ktery ve sluzbach hraje hlavni roli plInil svoji roli, co nejlépe
(ptijemné vystupovani, usmivat se na zdkaznika). Pomijivost se sniZi v piipadé vyrovnani
nabidky s poptavkou. Nerealizované sluzby jsou definitivné ztracené a maji vliv na

ekonomickou situaci podnikatelskych subjektu.

2 Sindler P.:Event marketing. Grada Publishing 2003



e/ U produkti cestovniho ruchu jsou odlisné distribu¢ni cesty. Nakup sluzeb je
realizovan prostfednictvim napt. zprostfedkovateld sluzeb, tour operatort nebo cestovnich
kancelafi nebo na veletrzich a vystavach.

f/ Podminénost nakladi- U zboZi jsou kalkulovany néaklady jako fixni a variabilni, u
sluzeb se kalkuluje tzv. balik sluzeb.

g/ Sluzby se vazi na jejich poskytovatele. Jednd se napi: 0 provadéni po kulturné-
historickych pamatkach, které je vazano na pravodce cestovniho ruchu.

h/ Kvalita sluzeb je nedefinovatelna. Lisi se o¢ekavanim zakaznika, jeho momentalnim
fyzickym a psychickym stavem, jak danou sluzbu vnima a také zavisi na povésti a
technické vybavenosti poskytovatele a zprostfedkovatele.

Cestovni ruch lze rozdélit podle n€kolika hledisek, jednim z nich je déleni podle formy
cestovniho ruchu, které vychazi ze zaméfeni cestovniho ruchu na uspokojovani ur¢itych
konkrétnich potieb tcastnika. Rozliduji se formy zakladni a specifické®. Pivni slavnosti je
mozné zatradit do specifickych forem cestovniho ruchu, kterym jsou v tomto piipadé
spolecensko-zabavni akce. Akce tohoto typu obsahuji nékolik prostfedkti, jak uspokojit
zakaznika. Nav§tévnik mize vyuzit nejen sluzby spojené s konzumaci piva, ale také dalSi
navazujici sluzby jako jsou napiiklad gastronomické sluzby. Slavnosti pini také z&bavni
funkcei, kdy navstévnici mohou tohoto mista vyuzit k posezeni s prateli, poslouchat hudbu,
tancovat nebo se ucastnit riiznych soutézi.

Formy cestovniho je mozné také délit podle ruznych hledisek, které popisuji pfi¢iny
nebo dusledky cestovniho ruchu. Z geografického hlediska Ize pivni slavnosti zafadit do
vnitfniho cestovniho ruchu. Ten zahrnuje domaci cestovni ruch, ktery piedstavuje
cestovani a pobyt domaciho obyvatelstva ve vlastni zemi a aktivni zahrani¢ni cestovni
ruch, ktery je spojeny s pfichodem zahrani¢nich navstévnika do cilové zemé. Podle poctu
ucastniki je slozité rozhodnout, zda se jedna spiSe o individualni nebo skupinovy cestovni
ruch. Mnoho navstévnikt prichazi na tuto akci ve skupinach ale velké mnozstvi GiCastniki
akce na ni dorazi individualné. Navstévu spolecensko-zabavnich akci tohoto typu si vétSina
ucastnikli organizuje individualné¢ bez pomoci organizatorii cest. Z hlediska vekové
struktury miazeme konstatovat, Ze jsou zastoupeny témét vSechny vékové kategorie pii
absenci dvou segmentt, kterymi jsou lidi do osmnéacti let, kterym je podavéni piva
zakazéano a rodin s détmi. Délku tc¢asti na téchto akcich lze povazovat za vyletni nebo

kratkodoby cestovni ruch, protoze akce trva nejvyse &tyfi dny. Pivni slavnosti se v Ceské

3 Heskova M.:Cestovni ruch. VSE 1997
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republice konaji v priabéhu celého roku. Vétsina téchto akci se pofada v obdobi od kvétna
do srpna, kdy je pro slavnosti, které se konaji pod Sirym nebem vhodné pocasi. Taborské
reprezentacni slavnosti piva a mineralnich vod se pofadaji na pfelomu ledna a tinora, mimo
sezonu konani slavnosti piva, ¢imz potlacuji konkurenci obdobnych akci.*

U spolecensko-zdbavnych akci je snaha o individualni pfistup k zékaznikovi, proto
muze byt vyuzivan jako hlavni ¢i doplitkovy nastroj pFimy marketing, kdy se firmy stéle
Castéji snazi soustiedit se peclivéji na potieby svych zakazniki a snazi se budovat se
zékazniky pevnéj$i, osobni a individualni vztah. Tato forma marketingové komunikace
mezi firmou a zdkaznikem se realizuje Casto interaktivng, kdy firma pfizplisobi nabidku
pfimo malym segmentlim nebo individualnim zékaznikiim. ,,Asociace pfimého marketingu
definuje pfimy marketing jako interaktivni marketingovy systém, ktery pouziva jedno nebo
vice reklamnich médii pro vytvareni méfitelné odezvy nebo transakce v jakémkoli miste.
Predpokladem piimého marketingu je volba vhodného produktu, volba spravné cilové

skupiny a také je diilezité zvolit vhodny distribu¢ni kanal®.

4 Heskova M.:Cestovni ruch. Fortuna 2006
5 Kotler P.:Marketing. Grada publishing 2004, s.368
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3. Metodika

Obdobi zpracovani bakalatfské prace na téma ,,Navrh spole¢ensko-zabavniho programu
vybrané akce s vyuZitim zazitkového marketingu trvajici od bfezna 2006 do dubna 2007,
muzeme rozdé€lit na dvé zakladni etapy. Prvni etapa zahrnovala vypracovani projektu
bakalarské prace a vyhotoveni literarni reSerSe a druha etapa se vénuje vlastni realizaci
prace. Ob¢ etapy se prirozené piekryvaji, protoZze i v prubéhu realizace prace byly
zisk&vany nové informace, které se tykaly dané problematiky.

Prvni etapa byla spojena s tivahami nad kompozici bakalaiské prace, vyhotovenim
projektu bakalaiské prace, kde hlavni ¢innosti bylo zpracovani literarni reSerse
z prostudované literatury.

Druha c¢ast bakalaiské prace ma za cil fidit se pfedem stanovenou kompozici a také
hlavnimi cili bakalaiské prace. Literarni piehled by mél objasnit pojmy, které souvisi se
specifiky spole¢ensko-zabavnich akci typu pivnich slavnosti. Samostatné byla zac¢lenéna
kapitola, ktera se zabyva pivem. Kapitola zabyvajici se timto produktem se vénuje
predevsim jeho historii, zvI&dStnostem népoje a trhu piva. Tento specificky produkt je velmi
oblibenym napojem v Ceské republice, kde méa vybudovanou nékolik set let starou tradici
piti piva. V Ceské republice i v jinych statech existuje mnoho vyrobnich technologii, které
jsou tajemstvim jednotlivych pivovart. Pro poticbu prace je pouzita metoda komparace s
obdobnymi akcemi konajicimi se pravidelng v riznych méstech Ceské republiky v prib&hu
celého roku. Analyza mista, kde se slavnosti konaji a detailni popis jejich pribéhu jsou
zakladnimi Castmi praktické casti prace. Pro analyzu reprezentacnich slavnosti piva a
mineralnich vod v Tabote byly vyuzity informace z internetu, z rozhovoru s hlavnim
organizatorem slavnosti a ptredev§im z prizkumu trhu, ktery bude proveden
marketingovym prizkumem na Téborskych slavnostech piva. Jedna se o deskriptivni

vyzkum, kdy bude pouZzita metoda dotazovani.. Prizkum ma nazev ,,Vztah ucastnika
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pivnich slavnosti Kk této akci® a pravé timto tématem se toto Setfeni zabyva. Hlavnim
poslanim dotazovani je zjistit profil navstévnika slavnosti, se kterymi castmi akce je
spokojen, co by chtél naopak zménit a jestli vyuziva stravovacich a ubytovacich zafizeni
v Tabofe v pribéhu konani pivnich slavnosti. Specifické cile byly stanoveny jako

nasledujici:

- zjistit miru pravidelnosti ndvstévy pivnich slavnosti

- zjistit ucel navstévy akce

- sledovat miru vyuZiti akce pro cestovni ruch v Taboie

- zjistit pozadavky navstévniki

-zjistit spokojenost ucastniki se spole¢ensko-zabavnim programem

- sledovat nedostatky akce

- zjistit, jestli jsou slavnosti perspektivni spole¢ensko-zabavni udalosti

Vzhledem k vyty¢enym ciliim byly také formulovany jednotlivé otazky, které v rdmci
marketingového vyzkumu mély za Ukol cile realizovat. Byl vypracovan dotaznik,
stanoven zpusob pisemného dotazovani a vybran vzorek respondentd. Nelze tvrdit, Ze se
jedna o reprezentativni statisticky vzorek, protoZe respondenti byli vybrani nahodné. Ptesto
byla snaha o to, aby byl ve vzorku zachovan pomér podle demografickych a
socioekonomickych charakteristik, ktery odpovida skutecnému poméru navstévnika
slavnosti. Po realizaci dotazovani v prubéhu pivnich slavnosti, které se konaly od 30.1. do
2.2. 2007 bylo celé Setteni statisticky vyhodnoceno. Na zakladé grafu a jejich popisu byly
charakterizovany jednotlivé vysledky, ze kterych vyplynuly urcité zavéry.

Marketingovy pruzkum byl hlavni zdroj dat pro zhodnoceni potencidlu Taborskych
slavnosti piva pro cestovni ruch. Z pruizkumu vychazeji ndvrhy na rozsifeni spolecensko-
zabavniho programu, ktery méa za cil oslovit potencialni navstévniky a zvysit kvalitu
zazitkt GCastnikl akce. Zaver celé bakalaiské prace shrnuje hlavni vysledky a doporuceni

pro management Pivnich slavnosti.
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4. Pivo, jeho historie a trh piva

4.1. Definice piva

Velmi zjednodusené je pivo uméle pfipraveny napoj, V némz vznika alkohol zkvaSenim
cukru, ktery je obsazen ve sladu. Sladem je chapan piedev§im urcitym technologickym
zpusobem upraveny jeémen, ale mohla by jim byt jakakoliv obilnina. Je nejstarSim a
nejpopularngj$im alkoholickym népojem na svété, proda se jej kazdoroéné vice nez 133
miliard litrt. Pfevazné se vyrabi z obilného sladu, vody a chmele za piispéni ptirodnich
nebo pivovarskych kvasinek. Obsahuje také sacharidy, bilkoviny, hoiké latky chmele,
polyfenolové slouceniny, oxid uhli¢ity, vitaminy a mineralni latky. Kombinace téchto
sloZzek dava fyziologicky vyrovnany roztok. Vyznamné je zastoupeni mineralt v pivu jako
jsou draslik, sodik, chloridy, vapnik, fosfor, hot¢ik a kiemik které jsou obsazeny v pivu v
priznivém poméru. Z vitaminl obsazenych v pivu jsou nejvyznamnéjsi vitaminy skupiny B
- thiamin, riboflavin, pyridoxin, niacin a kyselina listova. Vitaminy skupiny B jsou dulezité
pro fadu metabolickych procest (metabolismus sacharidd, lipidi aminokyselin), funkci

nervového systému a dal3i®.
4.2. Historie piva
Pivo ve starovéku a v Antice’

»Pravdépodobnou kolébkou vyroby piva je Mezopotamie, kde Sumerové a Asyfané

pestovali jiz v sedmém tisicileti pt.n.l. rizné obiloviny, véetn¢ jeCmene.” Predpoklada se,

® Internetové stranky www.infowebz.com/pivo/, cs.wikipedia.org/wiki/pivo, 2.12.2006

7 Zybrt V.: Velka kniha piva-vSe o pivu. Rubico 2005
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7e vyroba piva byla objevena nahodou pfi zjisténi, Ze v nadobce, ve které bylo rozemleté
obili a do které vnikla voda, vznikl pfijemny napoj s lehce omamnym tGc¢inkem. Nejstarsi
pisemné zpravy o pivu pak pochazeji z obdobi piiblizné tii tisice let pi.n.l. z Babylonu .
V obdobi 5000 az 3000 let pied nasim letopo¢tem byla nejvice proslula piva sumerska a
egyptska, ve starovékém Egypté pivo konzumovali i prosti femeslnici a rolnici. Egyptané

nazyvali zdzvorové pivo korma.

Obdobi, které nazyvame antikou zacalo piiblizné 800 let pfed nasim letopoctem.Védci
dolozili prvni pouziti chmele pfi vateni piva 600 let pfed nasim letopoctem. Piestoze se
Vv této dobé vaftilo pivo trochu odlisn¢ nez v dne$ni dob¢€, bylo toto pivo prvnim pivem,
které je blizké ¢eskému pivu. V antice existovalo né€kolik set druhti piva. Pied vice nez
2500 lety zacali vyrabét pivo Keltové, ktefi pfevzali recepturu vateni piva pravdépodobné
od Egyptanu a zaroven piejali i nazev korma. ,,Keltové pivo korma vafili a pili v celé
Evropé, pred vice nez 2000 lety se pilo i na uzemi Cech, Moravy a Slezska v keltskych
zajezdnich hospodach.” Antiéti Rekové se vafenim piva zabyvali také pomérné intenzivng,
ale obliba piva u nich nikdy nedoséhla takové urovné jako piti vina. Recka piva se
podobala piviim sumerskym a egyptskym. Také se do né&j neptidaval chmel. Rimané jsou
prosluli také ptedevsim piti vina, ale ze starych zaznamu je znamo, Ze se V jejich staté pivo
vatilo a pozdé&ji se sem dovazelo i ze zahrani¢i. ,,Oblibend zde byla piva keltskd a
egyptskd. Pivo konzumovali predevsim prosti legionaii, kteti neméli dostatek penéz, aby si

koupili drahé vino.*

Stiedoveéké pivo®

Za pocatek stfedovéku se povazuje rok 476, kdy abdikoval posledni fimsky cisaf.
»Stredoveékych piv bylo nékolik desitek mozna i stovek druhii. Ve stfedni Evropé
pievazovala piva z obilnych sladli a chmele.” Chut’ téchto piv se zasadné¢ neliSila od chuti
dnesnich piv. V Evropé se vafila rizna piva a kazda zemé prodé€lavala urcity vyvoj ve
vafeni piva. Pivo se v této dob¢ vafilo prakticky z ¢ehokoliv. ,,Stiedovéka piva byla Gasto
vafena s pouzitim velmi neobvyklych pfisad, mnoha piva se pouzivala jako 1ék a piidavaly
se do n¢j rizné 1écCivé byliny.” Existovalo naptiklad pivo pelynkové, Safranové nebo

bfezové. Na rozdil od starovéku nevafily pivo jiz jen zeny, ale i muzi, ktefi v prab&éhu

8 Zybrt V.: Velka kniha piva-vSe o pivu. Rubico 2005
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staleti zcela pfevzali vyrobu piva. ,NejvétSim rozdilem mezi sttedovékem a dneskem,
v souvislosti s hospodami, neni sortiment, ktery nabizely nebo jejich podoba, ale mnoZstvi
v jakém se vyskytovaly.” Stitedoveké hospody byly ve méstech i na vesnicich po stovkach.
Pivo se zpocatku vafilo vtéméf kazdém domé, v pozdnim stiedovéku pivo vafili

profesionalni sladci na zakazku a méstané ho poté mohli prodévat ve vlastnim dom¢.
Vyvoj piva v &eskych zemich do poloviny 19. stoleti®

Na tizemi dnesni Ceské republiky vafili pivo uz Keltové, ale prvni zminky o vyrobé
chmeleného piva jsou aZz z 11. stoleti, kdy recepturu na naSe uzemi piinesli Slované.
Chmelené pivo se vyrab&lo nejprve pouze v klaSterech. Mimo klastery jesté dlouho
prevladala piva nechmelend, vafena s kvasem. Prudky rozvoj ¢eského pivovarnictvi nastal
ve 13. stoleti v dobé zakladani mést. Po roce 1295 za¢ina vafeni piva ve mésté Plzen, které
je dnes témeét synonymem pro penivy mok. O pivu, jeho pfipravé a ucCincich se zacinaji
zminovat i prvni odborné prace, k nimz patii napt. dilo TadeaSe Hajka z Hajku. Stredovéké
pivo v ¢eskych zemich se ovSem od dnedniho velmi lisilo. Zpocatku se jednalo o pomérné
fidkou, jen malo prokvaSenou kaSi. NepovaZovalo se za napoj, ale spiSe za pokrm.
Nejlevnéjsi bylo pivo bilé, k jehoz pfipravé se navic nepouzival slad z jeCmene, ale z
pSenice. Se zkvalithovanim pfipravovaného piva vzristal vyznam jeCmene. Analy
pivovaru v Lounech uvadéji, ze zatimco roku 1581 se jeste 55% piva pripravovalo z
pSenice, roku 1609 uz z 92% jasn¢ ptevladal je€men. Do poloviny 15. stoleti si vétSina lidi
vyrab¢la pivo sama, postupné nastavala koncentrace vyroby az do podoby méstskych
pivovart a vzniku samostatnych femesel jako sladovnikl a pozdé&ji i pivovarnikll. Na konci
15. stoleti i Slechta zjistila, jaké jsou ekonomické vyhody pii vyrobé piva a dochazelo ke
sporim s mésty o ochranaiska opatieni. Smlouva Ludvika Jagellonského z roku 1517
urcila pravidla pro vyrobu piva a jeji dusledky platily az do roku 1869. Od této doby mohl
kazdy zalozit pivovar bez ohledu na stav, i kdyZ ptivodni pravo vare¢né ztistalo zachovano.
V poloviné 19. stoleti nastal tzv. zlaty vék c¢eského pivovarstvi, které siln€ ovlivnilo vyvoj
tohoto oboru na celém svété. Je to obdobi zahajeni pramyslové vyroby sladu a piva.
Vynikajici rozvoj Ceského pivovarstvi a kvalita jeho vyrobkli byla podpofena tiemi
zakladnimi faktory. Byli jimi Optimalni podminky pro péstovani surovin sladovnického
jeCmene a chmele, orientace rozvijejiciho se strojirenského primyslu na vyrobu

sladaiskych a pivovarskych zafizeni a zajisténi vysokoskolské a stfedoskolské vyuky

% Zybrt V.: Velka kniha piva-vSe o pivu, Rubico 2005
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pivovarskych odbornikd. Vyznamnym pocinem je Vroce 1842 otevieni nového
Mg¢stanského pivovaru v Plzni, podle jehoz technologie vyroby zacaly brzy vatit pivo i
ostatni sladci v Cechach a na Moravé. Pramyslova revoluce v poloving 19. stoleti méla
velky vliv i na zlepSeni a rozvoj vyroby piva. V naSich zemich byla spousta skv€lych
odbornikii na vyrobu zlatavého moku a rozvoj primyslu to jen podpofil. Ceské pivo zacalo
byt proslulé po celém svété. V t€ dobé vzniklo ptiblizné 30 novych pivovard. Na tspéchu
se podilely i Ceské suroviny chmel a slad, které¢ se postupem casu staly vedle piva
vyznamnymi exportnimi komoditami. Bouflivy vyvoj ¢eského pivovarstvi zastavily dveé

svétove valky a nasledné obdobi planovaného hospodafstvi.
Vyvoj Piva v &eskych zemich na konci 19. a ve 20. stoleti*®

Na konci 19. stoleti uz u nas pusobilo nékolik velkych pivovart vaticich velké
mnozstvi piva v dobré kvalité, pficemz cena byla pomémné nizka. Pivovary neustéle
bojovaly s hospodami o cenu piva, nékteré pivovary se dokonce spojovaly do kartelt a
nutily hostinské odebirat pivo za ceny jimi diktované. Pokud odmitli, pivovary jim
zastavily dodavky piva. Vysedavani nad sklenici piva se stalo vtéto dobé velmi
oblibenou ¢innosti vétSiny dospélych muzi. Témét idylické obdobi na pocatku 20. stoleti
pterusila v roce 1914 prvni svétova valka. Pivo se za valky vafilo ve velmi $patné kvalité,
nékolik pivovart bylo dokonce zavieno a jejich majetek si rozebrali vojaci.

V povale¢ném obdobi byl pfedev§im problém sehnat suroviny pro vyrobu piva. Piesto
se pivo vafilo a mélo neustdle mnoho konzumenti. V pribéhu Sedesatych az
devadesatych let dvacatého stoleti se pivo zacalo opét vafit ve velkém mnozstvi a s tim
také ptibyvalo zakazniku, ktefi si pivo kupovali. Situace v pivovarnictvi nasledné
stagnovala a velky rozvoj prod€lalo pivovarnictvi az po roce 1989, kdy se vyrazné

modernizovaly pivovary a zavedly se nove technologie vyroby piva.
Vyvoj pivovarii v Ceské republice!’

Pocet pivovarll u nas neustale rostl az do pocatku 19. stoleti, pivovary v této dob¢e
patfily méstiim, Slechté, klaSterim a pravovareCnym méstanim. Na pocatku 19. stoleti
pusobilo v ¢eskych zemich vice nez 1000 pivovara. V 70. letech 19. stoleti vznikl Novy

Zivnostensky zékon, ktery upravoval i vafeni piva, zrusil vSechny stfedovéké vysady a

10 Zybrt V.: Velka kniha piva-v3e o pivu. Rubico 2005
1 Zybrt V.: Velka kniha piva-v3e o pivu. Rubico 2005
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umoznil podnikédni vSem obCaniim statu. Kapitdlové silné akciové spolecnosti zacaly
zakladat velké moderni pivovary, které dodavaly na trh pivo dobré kvality za
konkurenceschopné ceny. Moderni pivovary zacaly v konkuren¢nim boji likvidovat
zastaralé¢ mensi pivovary, coz mé¢lo za nésledek velky ubytek pivovarti. Na konci 19. stoleti
jich bylo jiz jen asi sedm set. Pivovar ubyvalo i naddle, mezi lety 1918 az 1938 bylo
zruseno pét set tiindct pivovart. Béhem komunistického rezimu byly pivovary hromadné
ruSeny nebo spojovany do velkych narodnich podnika. K dalSimu uzavirani pivovari doslo
se zménou spoleCenskych poméri po roce 1989. Pocet zruSenych pivovart castecné
nahradily nové zakladané minipivovary. V soucasnosti u nas ptisobi dva druhy pivovard.
Jsou to velké pivovary s vystavem nad 200 000 hektolitr piva za jednu sezénu a pivovary,

jejichz vystav neptesahuje 200 000 hektolitrii piva.
4.3. Pivo v Ceské republice v soucasnosti'?

Historicky vyvoj ¢eského pivovarnictvi, kvalita ¢eskych surovin, pracovitost, odbornost
¢eskych sladkli a mozna i nedostupnost investic na modernizace pivovart v 2. poloving 20.
stoleti m¢ly za nasledek, ze chut’ ¢eského piva je dnes ponékud odlisnd nez v zahranici.
Ceské pivo je mnohem votiavéjsi a piteln&jsi nez zahraniéni piva, coZ se da i dokéazat pii
chemickém rozboru piv. Jiz na prvni pohled i laik pozna, ze ¢eské pivo ma trochu tmavsi
barvu. Zasadnim rozdilem oproti ostathnim druhim piva je pfitomnost neprokvaseného
extraktu, coz jsou sacharidické slozky, které dodavaji pivu plnost a spolu s nasycenim
oxidem uhli¢itym i chut’ k daldimu dousku. Pivo je v Ceské republice velmi oblibenym
napojem, coz doklada fakt, Ze v roce 2006 vypil kazdy Cech v priméru pres tii sta dvacet
piv.

Piva mtizeme délit do nékolika kategorii. Tyto kategorie jsou rozdéleny podle kriterii
jako jsou barva, stupen cukernatosti a obsahu alkoholu. Na zakladé téchto kriterii vyrabé&ji
pivovary obrovsky podet riiznych druhti piva. Ceské pivovary vyrabgji predevsim vycepni
piva, lezaky a specialni piva. Ty posledné jmenované pro né predstavuji jen zlomek
produkce. Jedinou vyjimkou je Pivovar u Fleku, kde se vati 13% tmavy lezak. Specialni
piva jsou obecné atraktivni pro malé pivovary a minipivovary, vyrab¢ji procentné vice
speciali nez velké pivovary. Z hlediska zisku jsou pro né nejzajimavéjsi specidly typu

nealkoholické pivo, dia pivo nebo pfipadné lehké pivo. Vyrobou speciali mohou

12 internetové stranky www.pivo.cz, 2.2. 2007
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vyniknout na trhu pivnim trhu. Dlouholeti ¢esti konzumenti piva jsou velmi konzervativni
a piji jen tradi¢ni Ceska piva pfedev§im vycepni a lezaky. Pro mladou generaci je typickym
trendem zkusit nové vyrobky. Tento trend plati i v piti piva, kdy piji krom¢é ¢eskych piv
také piva zahrani¢ni s vySSim obsahem alkoholu, ochucena piva ¢i riizné napoje vyrobené
ze sladu napf. pivo typu Radler, coz je smés piva a ovocného napoje, ktera ma piijemnou a

osvézujici chut’.

4.4 Trh piva v Ceské republice a ve vybranych statech Evropské unie®?

V Ceské republice je pivo velmi oblibenym népojem, coZ lze dokazat skutednosti, Ze
pramémy Cech vypije nejvétsi mnozstvi piva na svéts, vice nez 160 litri za rok. V Ceské
republice je oblibené tocené pivo, ve srovnani s ostatnimi zemémi Evropské unie je
pomérné levné, piesto ze v poslednich letech dochézi k neustalému zdraZovéni.
Spotiebitelé ho radi konzumuji v hospodach s prateli. Oblibené je piedev§im pivo
alkoholické, ale ptibyva i konzumentt piva nealkoholického, kterému na trhu dominuje
pivo znacky Radegast Birell. Nejvyznamnéjsi pivovary se snazi na trh davat neustale nové
produkty, kterymi by oslovily potencidlni zé&kazniky. V bfeznu roku 2007 uvedl
Budgjovicky Budvar na trh nové svétlé vycepni pivo pod znackou Pardal, v témZe roce

pivovar Nachod uvedl na trh polotmavy lezak pod znac¢kou Primator English Pale Ale.

Tabulka &islo 1- Piehled spotieby piva v CR od roku 1999 do roku 2005

Rok 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

spotieba | 159.8 159.9 156.9 159.9 161.5 160.5 163.5

v litrech

Zdroj: Internetové stranky Ceského statistického ufadu.

Spotieba piva v Ceské republice od roku 1999 rostla z vyjimkou vykyvi v letech 2001 a
2004, kdy zaznamenala mirny pokles.

Ceské pivo je vyznamnou slozkou &eského exportu, ktera sméfuje predeviim na
zahrani¢ni trhy v Némecku, Velké Britanii, na Slovensku a v Rakousku. Nejvétsi podil na
vyvozu, ale i na domacim trhu, maji pivovary skupiny Prazdroje. Do ni patii Plzensky
Prazdroj, Gambrinus, Velkopopovicky kozel a Radegast, jejichZz prodej dosahl v roce 2006

v Cesku a v zahraniéi téméF 10,7 milionu hektolitril. To piedstavovalo meziroéni narist o

13 Verhoef B.: Encyklopedie piva. Rebo productions 1998, internetové stranky www.budvar.cz,
www.pivovary.info.cz, www. Ekonomika.idnes.cz, www.czso.cz, 3.1.2007
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5,7 %, k némuz prispel zejména prodej v zahrani¢i. Budéjovicky budvar zaznamenal v roce
2006 meziro¢ni zvyseni exportu o 7%, kdyZ vyvezl 556 000 hektolitri piva. Vyvazi se ale
také suroviny pro vyrobu piva. V roce 2006 ¢inilo aktivni saldo zahrani¢niho obchodu

s chmelem 695,6 miliont K¢.

Jednou ze zemi, kde je pivo proslavené témét jako v Ceské republice, je Dansko. Kvili

vysoké cené toceného piva je v Dansku oblibenéjsi pivo z lahvi nebo z plechovek.
V Dansku zije pouze 5 milionii obyvatel, proto je pro danské pivovarnictvi velmi dulezity
export. Nejvyznamngj$i skupina pivovarnikti Carlsberg a Tuborg se rozrostla na
mezinarodni skupinu, jejiZz piva jsou k dostani ve vice nez 150 zemich svéta. Skupina
Carlsberg a Tuborg zaznamenala zvySeni trzeb za rok 2006 o 8% oproti predchozimu
roku, kdyz prodala vice nez 100 miliont hektolitra piva.

Irsko je dalSi zemi, kde je pivo velmi oblibenym napojem. Pramérny irsky spotiebitel
piva vypije ptes 130 litrl piva ro¢né. Nejvyznamnéjsi znackou je pivo ¢erné pivo Guiness.
Pric¢iny, které vedly Kk ristu obliby této znacky, byly vysoka kvalita, vyrazna chut’ a také
rozSiteni do ostatnich zemi, zpisobenym masovou emigraci Ira ve 20. stoleti. Pivo znacky
Guiness se tak stalo jednim z 25 nejvétsich pivovarta svéta. Pfiblizné polovina irské
konzumace piva se sklada ze specifického piva stout. Irsko je také velmi vyznamnou
exportni zemi v oblasti piva.

Némecko je zemi, kde existuje v poméru k jeho velikosti nejvice pivovart. V Némecku
se nachazi vice nez 1300 pivovard, zcehoz vice nez polovina lezi v jihonémeckém
Bavorsku. Ve spotiebé piva drzi po Ceské republice druhé misto na svété s vice nez 140
litry piva na osobu. Némecky konzument je velmi naro¢ny na kvalitu piva, pivo musi byt
uvafeno podle zdkonli o Cistoté piva. Mezi nejvyznamjsi pivovary v Némecku patii
skupina Binding, do které patii 25 pivovara jako Dortmunder Adrien Brauerei,
Radenberger ¢i Erbachar Brauhaus. Némecké pivovary pisobi nejen na domacim trhu, ale
jsou i vyznamnym exportérem piva.

Belgie je velmi prosluld v pivovarském odvétvi, tim Ze mistni piva maji vyrazné
specifickou chut. Vyrabi se zde rtizné pivni speciality jako je bilé pivo jehoZ je Belgie
vyhradnim vyrobcem nebo piva s pfichuti ovoce. Belgicky spotiebitel je zna¢né naro¢ny
na kvalitu piva, v nékterych belgickych restauracich je mozné dostat i pivni napojovy
listek.Na belgickém trhu ptsobi  velké mnozstvi mensich pivovara. Vzhledem
k nedostatecnému poctu potencialnich spotiebiteli piva v Belgii se ve velké mife

soustied’uji belgické pivovary na export.
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Nizozemské pivovary jsou celosvétové proslulé, nejvyznamnéj$im nizozemskym
pivovarem je Heineken, ktery je po americkém pivovaru Anheuser-Busch druhym
nejvétsSim  pivovarem na  svété.  Nizozemské pivovary investuji kazdoro¢né
mnohamilionové investice do komunika¢niho mixu, ¢imZ se u spotiebiteltt zapsaly jako
velmi prestizni zna¢ky a mohou si dovolit prodavat piva své znacky za vysoké ceny.
V Nizozemsku existuji specialni obchody s pivem, kde je mozné sehnat 200-600 riznych
druhti piva. Nizozemsky trh neni se svymi 15 miliony obyvateli pfili§ rozsahly, proto se

pivovary zaméfuji predevsim na export.

Tabulka ¢islo 2- Vystav vybranych pivovari za rok 2005 v milionech hektolitrii piva:

Anheuser | SAB Skupina | Skupina | Binding Skupina | Budéjovicky
Bush Miller Heineken | Carlsberg | Brauerei | Prazdroj | Budvar
152 133 122.4 100,2 14,5 10,2 1,151

Zdroj: internetové stranky www.heinekeninternational.com, Budvar.cz, www.prazdroj . cz,

europienbeerstatistics, www.carlsberg.com, 25.3. 2007

Distribuce a vyuZivané nastroje marketingové komunikace na trhu s pivem

Distribucni cesty piva se lisi podle toho, zda se jedna o to¢ené pivo nebo pivo v lahvich
a plechovkach. Tocené pivo je distribuovano od vyrobce pres zprosttedkovatele jako jsou
velkoobchody a maloobchody, kterymi jsou restaurace nebo bary, ke koneénému
spotiebiteli. Pivo v ruznych typech obali jako v lahvich nebo plechovkéach je distribuovano
od vyrobce ke spotiebiteli ptres velkoobchody a maloobchody, mezi néz patii
supermarkety, hypermarkety, specializované obchody s napoji apod.

Trh spivem vyuziva Kk propagaci nékolik zpusobti marketingové komunikace.
Nejsilnéj$im nastrojem je reklama, ke které pouzivd masova media - televizi nebo rozhlas.
Reklama na pivo se ve velké mife objevuje také v tisténé podobé v novinach, casopisech,
na billboardech ¢i plakatech. DalSim nastrojem marketingové komunikace, kterym
piitahuje pivni pramysl spotiebitele, je vyuZivani podpory prodeje, kdy vyuZiva nastroje
jako slevy ¢i soutéze. Public relations plni svou funkci pomoci néstrojli, kterymi jsou
napiiklad zpravodajské informace pro Sirokou vefejnost, tiskové zpravy ¢i veletrhy a

vystavy.
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5. Analyza Taborskych reprezentacnich slavnosti piva

5.1. Analyza oblasti a spole¢enské akce v Taboie

Taborsko je regionem, ktery disponuje velkym mnozstvim jak pfirodnich, tak i
kulturné-historickych atraktivit. Krajem protéka turisticky vyznamna teka Luznice. Oblast
se svymi kulturné¢ historickymi pamatkami a pfirodnimi krasami patfi k
nejnavitévovangj§im mistdm jiznich Cech. K vyznamnym mistim patii mésta Tabor,
Bechyné a Sobéslav, pozistatky stfedovékych hradii Borotin, Choustnik i Selmberk a
zdmek Cervend Lhota jsou velmi oblibenymi cili &eskych i zahrani¢nich turista.
Architektonicky cenny a navstévniky vyhledavany je i stavebni styl jihoceského lidového
baroka. V souvislosti s ptirodnimi atraktivitami mizeme do tohoto regionu zafadit jizni
ast Ceské Sibife a severni oblast Tieboniské panve, které se vyznamné podili na tvorbé
produktu cestovniho ruchu.

Mésto Tabor lezi v severni ¢asti jihoCeského kraje, protéka jim feka Luznice, kterd je
Vv letnich mésicich velmi vyuZivand turisty k rekreaénim a sportovnim ucelim. Mésto se
nachdzi na vyznamné silniéni komunikaci E 55 a nové je kolem mésta vystaven asi
pétikilometrovy dalni¢ni tsek. Prochazi jim hlavni Zelezniéni koridor Praha-Ceské
Budgjovice. Z kulturné-historického hlediska je mozné konstatovat, ze Tabor je méstem,
které disponuje velkym mnozstvim kulturné-historickych pamatek. Historicka ¢ast mésta je
vyrazné spojena s déjinami Ceského statu. Tabor byl v 15. stoleti zaloZen husity a velké
mnozstvi pozastatki jejich kultury zde nalezneme i v dne$ni dobé. Tabor svému
navstévnikovi nenabizi jen svou historii. V soucasné dobé je modernim méstem, Které
mize svym navs§tévnikim poskytnout velké mnoZstvi sluZeb jako jsou ubytovaci zatizeni,
stravovaci zafizeni, zabavni podniky, obchody, finan¢ni instituce a dalSi doprovodné
sluzby. Nachazi se zde mnoho kulturnich, spole¢enskych ¢i sportovnich zafizeni a kona se
mnoho spole¢ensko-zabavnich akci, které se také podileji na cestovnim ruchu tohoto

regionu. Ty nejvyznamnéjsi budou pfiblizeny v nasledujici ¢asti.
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Prehled pravidelnych spolecensko-zabavnich akci v Tabore!

Tabulka ¢islo 3 charakterizuje jednotlivé spolecensko-zabavni akce konajici se pravidelné

v Taboie v prabehu celého roku.

Tabulka ¢islo 3 - Pirehled pravidelnych spole¢ensko-zabavnich akci v Taboie

Taborské Masopust | Festival Husitské Taborske Taborska
Kriterium | slavnosti Pintovka dny kulturni léto setkani
piva v Taboi'e

Mésic leden/Gnor | (nor/ bfezen cerven cerven Cervenec/ zari

konani srpen

Misto Hotel Zizkovo Lesopark | Housuv Vice mist Historické

konéani Palcat namesti Pintovka mlyn konani centrum

Doba 4 dny 1 den 2 dny 1 den 2 mésice 3 dny

konani

Zdroj: Oficialni internetové stranky mésta Tabor

Taborske slavnosti piva

Akce se kona kazdoro¢né¢ na pielomu ledna a tnora v Amber hotelu Palcat, po

Taborskych setkanich je druhou nejvyznamnéjsi spolecensko-zabavni akci v Taboie a

znacné prispiva k rozvoji cestovniho ruchu v regionu. Podrobnéji bude popsana v dalsi

casti prace.

Masopust

14 oficialni internetové stranky mésta Tabor-www.tabor.cz, 20.10. 2007
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Tato spolecensko zabavni udalost probiha na pifelomu tinora a biezna, kona se v ramci
jednoho dne, na Zizkové namésti v historickém centru Tabora. Masopust poiada Mésto
Tabor, respektive odbor kultury a cestovniho ruchu. Zacina prtivodem v maskach
sméfujicim z Nového mésta do historického centra. Na namésti se Vv dobé konani
Masopustu nachazi mnoho stank?, kde si je mozné vybrat ze Siroké nabidky masopustnich
specialit. Kazdoro¢né se zde prodavaji masopustni koblihy, pecou se zde bramboraky a
navstévnici dozajista oceni i zabijatkové pochoutky. Masopustni program vrcholi vybérem

a ocenénim nejzdarilejs$i masky a naslednou taneéni zabavou, pii které hraje ziva hudba.
Festival Pintovka

Festival Pintovka je hudebni akci, kterd je zaméfena na hudebni zanry country, folk a
rock. Stal se tradicnim zahdjenim Iéta. Trva po dobu dvou dnl v pfijemném prostiedi
lesoparku Pintovka. V minulosti zde G¢inkovala cela fada znamych zpévaku a hudebnich

skupin jako FrantiSek Nedvéd, Jana Koubkova, Chinaski nebo Olympic.
Husitské dny

Program akce se odehrava v piirodé pod hradbami mésta v historickém arealu Housova
mlyna. Kona se jeden den a je uréen zejména zakim zakladnich $kol a rodinam s détmi.
Jeho prvni ¢ast je koncipovana jako divadelni hra o Zivoté mistra Jana Husa. Ve druhé casti
nasleduji zabavné ukazky ze stiedovékého Zivota, konaji se hry a soutéze, které maji pro

déti vzdélavaci funkeci.
Taborské kulturni léto

V mésicich Cervenec a srpen probihd v Tabofe Taborské kulturni léto. Jedna se o
témét dvoumésicni akci, ktera se skladd z mnoha dil¢ich predstaveni a vystoupeni. Je
poradana odborem kultury a cestovniho ruchu mésta Tabor. Pobyt navstévnikiim mésta,
ale 1 jeho stalym obyvatelim zpfijemni cyklus potfadii s nazvem Taborské kulturni 1éto,
ktery je vzdy slavnostné zahdjen Festivalem posadkovych hudeb. Od ¢ervence do srpna si
mohou navstévnici shlédnout koncertt vazné hudby, promenadni koncerty, détska zabavni
odpoledne, pohadky pod Sirym nebem, rockové koncerty, historické veCery a nespocet

vystav. V ramci Taborského kulturniho léta probéhne v Eervenci Jihocesky hudebni
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festival, ktery ma v programu vedle koncerti vazné hudby také festival amatérského

divadla Téborsky uli¢nik.
Taborska setkani

Taborska setkani jsou spole¢ensko-zabavni akci, kde se kazdoro¢né koncentruje nejvice
navstévnikil ze vSech spolecenskych akci, které jsou ve mésté Téabor pofadany. Proto maji
Téaborské setkani velky vliv na cestovni ruch celého regionu. Tento festival je inspirovany
sttedovékou historii, ma sviij nezaménitelny kolorit, ktery vychazi z tradic mista, kde se
odehrava. Probihaji kazdoro¢né v zaii a trvaji 3 dny, v roce 2007 probéhnou ve dnech 14.-
16.zafi. Tento festival ma wcastnikim pfipomenout historii mésta Tabor a poskytnout
mnoho zazitkli. Jsou zde k vidéni femeslnici v dobovych odévech, rytifské souboje a
piedstaveni ruznych kejklifi a tane¢nic. Nenapodobitelnou atmosféru umoctuje slavnostni
privod méstem. K dispozici je zde mnoho stanku, kde si ucéastnici mohou zakoupit
upominkové pifedméty a rizné druhy obcerstveni. K vidéni je tu také ohnostroj a dalsi
doprovodné kulturni akce. Sobotni den nabizi pestry program. Béhem dne mohou téastnici
shlédnout divadelni ptedstaveni, koncerty, vystoupeni domacich i zahrani¢nich soubort.
Navstévnici mohou na akci ochutnat nékolik stiedoveékych jidel v dobovych tavernach v
historickém centru. Mohou si zde zakoupit nejen specialni mistni napoje jako je Zizkova
rana, ale i tradi¢ni napoje napi. medovinu, burcdk a jiné. Na stfedov€kém trzisti miZze
navs§tévnik zakoupit stfedoveéké pokrmy jako jsou kus peceného selete nebo pohankové
placky. Nedélni den je Dnem otevienych dvefi pamatek. Pestry spoleensky kulturni
program jisté uspokoji kazdého z mnoha tisic navstévnika. Tento mezinarodni festival diky
svému bohatému programu navstivi kazdoro¢né né€kolik tisic lidi, jeho velkou pfednosti je
také velkd kapacita mist, protoze se tato akce uskuteCiiuje ve venkovnich prostorach.
Nevyhodou této akce mize byt fakt, Ze si navstévnik nemuize zakoupit listek na jednotlivé
dny, ale je nutné si zakoupit listek na cely t¥idenni program. Casto jsou také problémy

s nedodrzenim harmonogramu, jednotliva vystoupeni maji ¢asto zpozdéni.

5.2. Porovnani pivnich slavnosti s jinymi obdobnymi akcemi
v CR
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Reprezentaéni slavnosti piva a mineralni vod v Tabofie jsou podle poétu pivovari, které
se akce zhGastni, nejvétsi akci svého druhu v ramci Ceské republiky. Pfi¢inou miize byt
skutecnost, Ze se slavnosti konaji v zimnich mésicich na pfelomu ledna a Gnora, kdy Zadna
srovnatelna udalost neprobiha, a proto se jich pravideln¢ G¢astni mnoho znamych ¢eskych
pivovari, s vyjimkou pivovaru Plzeisky prazdroj. V Ceské republice se kona béhem roku
mnoho obdobnych akci, které maji podobny charakter jako Reprezenta¢ni slavnosti piva a
mineralni vod v Tabote. VétSina z nich se ale odliSuje tim, Ze se konaji ve venkovnich
prostorach a takeé v letnich mésicich. Pro ucel této prace byly popsany pivni slavnosti,
konajici se v jinych &astech Ceské republiky, se kterymi budou porovnany taborské

Reprezentacni slavnosti piva a mineralni vod.

Tiebicské slavnosti piva a jejich porovnani s tAborskymi slavnostmi®®

Tiebicské lidové slavnosti s pivni tématikou vznikly v roce 1996, kdy probéhl jejich
prvni ro¢nik. Tato akce se vydatila a slavnosti se za dobu svého trvani vypracovali z
regionalni akce na prestizni celorepublikovou dvoudenni show s bohatym kulturnim
programem, ktery zahrnuje vystoupeni mnoha hudebnich skupin a fady znamych zpévaku
a mnoha jinymi atrakci pro vSechny generace. Pivni slavnosti v Tiebi¢i probihaji
kazdoro¢n¢ v kvétnu a tato a konaji se na Karlové namésti v Tiebi¢i. Pro partnery a
pivovary se staly Trebi¢ské slavnosti piva kvalitnim mistem pro prezentaci, obchodni
jednani a pratelska setkani v piijemném prostiedi. V roce 2006 probéhl jiZz jedenacty
roénik Tiebi¢skych slavnosti piva, ktery se uskute¢nil v terminu 26. - 27. 5. 2006,
zGcCastnilo se jich celkem 17 pivovari a vyto€ilo se 480 sudu. Narozdil od taborskych
slavnosti piva, které jsou i odbornou zalezitosti, zde degusta¢ni cast zcela chybi. Je zde
také mensi Gcast pivovard nez pii Taborskych pivnich slavnostech. Pfi srovnani pivnich
slavnosti podle objemu vypitého piva, Ttebi¢ské slavnosti n€kolikanasobné piedéi taborské
slavnosti. Tato akce je pfedev§im zabavnou udalosti, které se Gc¢astni mnoho hudebnich
skupin. Vzhledem k velké kapacit¢ mist navstivi akci kazdoroéné ptiblizné 15000
konzumenta piva. Pivovary nabidnou kolem 50 druht piv. Navs§tévnici mohou ochutnat
také zahrani¢ni piva, protoze se udalosti ucastni i pivovary ze Slovenska, Némecka a

Nizozemi.

15 odbor cestovniho ruchu méstského uradu Tiebi¢, internetové stranky www.dan-
production.cz/slavnosti/cze, 25.12.2006
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Svijanské pivni slavnosti a jejich porovnani s taborskymi slavnostmi

pival®

Slavnosti piva, které se konaji v obci Svijany maji stejné jako taborské pivni slavnosti
piva dlouholetou tradici. V roce 2006 jiz prob¢hl jejich 17. roénik. Akci porada mésto
Svijansky Ujezd ve spolupréci s pivovarem Svijany. Tyto slavnosti se konaji kazdy rok
v sobotu a trvaji jeden cely den, coZ znamend, Ze jsou témé Ctytikrat kratSi nez taborské
slavnosti. Od taborskych pivni slavnosti se liSi také hlavné v poétu pivovari, které se jich
ucastni. Na této akci se pije pouze pivo soukromého pivovaru Svijany. Svijanské pivni
slavnosti jsou narozdil od tdborskych slavnosti pouze spole¢ensko-zabavni — akci
regionalniho charakteru. Chybi zde odborna c¢ast slavnosti, kde by odbornici na pivo
ochutnavali a nasledné ocenovali jednotliva piva. Kona se zde pouze spole¢ensko-zabavni
Cast pro vetejnost. Akce probiha ve venkovnich prostorach, proto je kapacita slavnosti
vétsi nez v Tabofe. Tato udalost se kona v arealu koupalisté ve Svijanském Ujezdu
kazdorocné v Cervenci. Organizatoii téchto slavnosti se snazili pfildkat potencidlni
ucastniky tim, ze pro né vypravili specialni vlak. Krom¢ vSech druhti svijanského piva z
nedalekého pivovaru je pro navstévniky pfipraven bohaty kulturni program, ktery zahrnuje
koncerty regionalnich ale i celostatné znamych hudebnich skupin a doprovodny zabavny

program.
Porovnani Taborskych, Svijanskych a Ttebi¢skych slavnosti piva

Porovnani  Taborskych, Svijanskych a Tiebi¢skych slavnosti piva je znazornéno

Vv tabulce, ktera je nésledné okomentovana.

Tabulka &islo 4 - Srovnani Reprezenta&nich slavnosti piva s obdobnymi akcemi v CR

Kriterium Taborske slavnosti Svijanské pivni Trebi¢ské slavnosti
piva slavnosti piva
Pocet dnii trvani 4 1 2
slavnosti
Misto konani Sal Amber hotelu aredl venkovniho tiebi¢ské namésti

Palcat

koupalisté

16 www.skalhoty.blog.cz/0607/xvii-svijanske-slavnosti-piva, 2.1. 2007
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Pocet ucastniki 2553 2900 15000

Pocet pivovari 60 1 17
Roénik akce v roce 16 17 11
2006
Mésic konani leden/Unor éervenec kvéten

Zdroj:oficialnich internetovych straneck mésta Tabora, Tiebice,

www.skalhoty.blog.cz/0607/xvii-svijanske-slavnosti-piva, 8.1.2007

Z tabulky je patrné,Ze Taborské slavnosti piva trvaji z vySe analyzovanych slavnosti
nejdelsi ¢asové obdobi, trvaji 4 dny. Na rozdil od ostatnich dvou slavnosti se konaji
v zimnich mésicich, z ¢ehoz plyne i fakt, Ze probihaji jediné z porovndvanych slavnosti ve
venkovnich prostorach. PoCtem ucastnikii se pfiblizuji Svijanskym slavnostem, jejichz
pocet navstévniklti dosahuje témet tiem tisicim. V poctu pivovarti jednoznacné dominuji
slavnosti piva v Tabofte, kterych se zacastnilo v roce 2007 64 pivovart. Pfi srovnani tradice
téchto akci byl pouzit tidaj pocet ro¢nikt akce do roku 2006, z ¢ehoz vyplyva, ze nejdelsi
historii maji Svijanské pivni slavnosti, za kterymi o jeden roc¢nik zaostdvaji Taborské

reprezenta¢ni slavnosti piva a mineralnich vod.

5.3. Spolecensko-zabavni ¢ast pivnich slavnosti

Zhodnoceni sluZeb v misté akce

Misto konani v Amber hotelu Palcat je voleno velmi dobte. Vzhledem k tomu, Ze je
hotel umistén v centru mésta. Ucastnici maji tak moznost vyuzit velké mnoZstvi sluzeb,
které jsou v okolnich ulicich k dispozici. Mohou vyuZit ubytovacich a stravovacich sluzeb
piimo v Amber hotel palcat, nebo v mnoha jinych hotelich, pensionech, turistickych
ubytovnach.
Stravovaci sluzby nabizi restaurace, jidelny nebo rizné stanky s obcerstvenim, jsou ale
poskytovany i pfimo na slavnostech piva. Ugastnici slavnosti mohou také navstivit
zabavni podniky jako jsou bary, herny a rizné no¢ni podniky. Dale se zde nachazi velké
mnozstvi maloobchodu, ke kterym patii Obchodni dim Dvoiak, supermarkety Billa a
Albert, a mnoho specializovanych prodejen. Dopravni dostupnost je také dobra, predevsim
automobilem mohou lidé dojet piimo pied hotel Palcat. Kapacita mist k parkovani je

dostacujici. Hotel Palcat, kde se slavnosti konaji se nachazi jen jeden kilometr od
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vlakového ¢i autobusového nadrazi. Navstévnici, ktefi pfijedou vlakem nebo autobusem

proto nemusi piekonat velkou vzdalenost k tomu, aby se na tuto akci dostali.

Analyza mista konani pivnich slavnosti

Taborské Reprezenta¢ni slavnosti piva a mineralnich vod jsou spolecensko-zabavni
udalosti, ktera se kona kazdoro¢né v lednu v prostordch Amber hotelu Palcat, tiida 9.
kvétna 2467, Tabor. Tuto akci porada mésto Tabor, produkéni agentura Revel, Jihoceska
univerzita v Ceskych Budgjovicich, SPV spoleéného stravovani Tabor a Amber hotel
Palcat.

Téaborské Reprezentacni slavnosti piva a mineralnich vod vznikly v roce 1991, na konci
ledna a poc¢atkem tnora 2007 probé¢hl jejich 17. roénik, z ¢ehoz je patrné, Ze akce ma jiz
dlouholetou tradici.

Amber hotel Palcat, ve kterém jsou slavnosti pofadany byl vystavén ve druhé poloviné
20. stoleti. Navstévnici zde mohou vedle ubytovacich sluzeb, které mé hotel k dispozici v
podobé 112 pevnych luzek, vyuZit také stravovacich sluZzeb, které nabizi hotelova
restaurace s terasou. Hotel nabizi rizné sluzby jako jsou napiiklad Skoleni nebo rtuzné
konference. Hotel je situovan v centru mésta, pobliz historického centra mésta takZze ma
velmi vhodnou polohu z hlediska cestovniho ruchu. V pfizemi se nachazi restaurace, ktera
se sklada z vnitini ¢asti a venkovni terasy, ktera je oteviena od dubna do fijna. V prvnim
patie budovy je Cinska restaurace.Z druhé strany hotelu mohou Géastnici pivnich slavnosti
navstivit diskotéku P-club, ktera je oteviena 5 dnd vtydnu ve veCernich a nocénich
hodindch. Dale je v budové hotelu umistén bar X, ktery nabizi mimo tradi¢nich sluzeb
no¢niho baru mnoho hracich automat a je vybaven také elektronickou ruletou. Slavnosti
jsou lokalizovany vhodné v centru meésta, kde je situovano nejvétsi mnozstvi podniki

nabizejicich Siroky sortiment sluZeb, které mohou Gc¢astnici pivnich slavnosti vyuZzivat.

Priitb&h Spoleéensko zabavni ¢asti pivnich slavnosti'’

Program je kazdoro¢né rozd€len na Cast pro vefejnost a odbornou cast. Obé casti
probihaji soucasné. Taborské slavnosti piva se konaji kazdy rok na pielomu ledna a unora
a trvaji Ctyfi dny. Neni to zcela vhodny termin pro konéni slavnosti z toho duvodu, Ze se
akce musi kvili nepfiznivému pocasi konat ve vnitinich prostorech, kde je omezena

kapacita. Slavnosti se potfadaji v zimnim obdobi, protoZe pivni odbornici jsou v prib&hu

7 pisemné materialy hlavniho organizatora taborskych slavnosti piva
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jara a léta vice vytiZzeni a nemohli by se zucastnit odborné Casti slavnosti, kterd je
nadfazena nad ¢asti pro vefejnost. Pfesny datum zacatku a konce slavnosti je pfizptisobeny
tomu, aby se akce konala od utery do patku. Zacina v 16 hodin a konéi ve 22 hodin.
Spolecensko-zabavni Cast pivnich slavnosti, ktera je urCena pro vefejnost se kond ve
spoleCenském sale v prostorach Amber hotel Palcat, ve kterém se kazdoro¢né poradaji
maturitni plesy a také se zde konaji kurzy tanecnich. Pfi konani pivnich slavnosti je cely
sal zaplnén stoly, u kterych tcastnici slavnosti sedi. Po obvodu salu a také na balkoncich
jsou rozmistény stanky jednotlivych pivovart, u kterych si mohou navstévnici zakoupit
ruzné druhy piva. Sél je velmi prostorny, kapacita salu se béhem poslednich let pii pivnich
slavnostech rozsifila. Stdle je vyrazné omezena, dosahuje pfiblizn¢ 900 navstévnikd.
Kapacita sélu je jednim z hlavnich problému, vzhledem k tomu, Ze potencialné by tato
udalost ptitahla vétsi pocet navstévniki nez je sal schopen pojmout. Kapacita je omezena
z toho duvodu, ze se do salu nevejde vice stoll, u kterych by ucastnici mohli sedét. Mist
k sedéni je kolem 600, zbylé listky jsou na stani. VVstupenky se prodavaji vZdy na jeden den
slavnosti. Nejvétsi zajem je vzdy o listky na pate¢ni program, ktery je prodlouzen do
ptilnoci. Cena vstupenek se zna¢né 1i$i podle toho, ktery den slavnosti ucastnik navstivi,
nejlevnéjsi vstupenka je na stfedu, vV roce 2007 stala 60 K¢ , na uterni a ¢tvrteéni program
si ji navstévnik pofidi za 80K¢&. Nejdelsi a nejbohatsi program je v patek, proto je
vstupenka draz$i, stoji 100 K¢&.  Cena vstupenek se liSi podle toho, jestli je listek
zakoupeny piedem nebo na misté. V piipadé, Ze si ji ucastnik zakoupi v piedprodeji je
pravideln¢ levnéjsi nez, kdyz si ji koupi bezprostfedné pied zacatkem akce. Vyjimkou
byva stfedecni program, na ktery se zpravidla n€kolik listkii neproda. Slavnosti zacinaji
kazdy den v 16 hodin, kdy hlavni organizator ucastniky slavnosti pfivita a popieje jim
hezkou zabavu. V pribéhu vecera se zde pofada mnoho soutézi o zajimavé ceny, mezi
nejoblibengjsi patii soutéz o nejrychlejsiho pijana, kdy vyhraje ten, ktery v co nejkratSim
Case vypije 1 litr piva. V dalSich soutéze patii soupefeni o nejvétsiho sildka, ktery musi
udrZet co nejdelSi dobu dvanactikilogramovy barel piva. Naopak muzi s velkym pivnim
v poslednich nékolika letech jezdi do Tabora kapela z Pacova, kterd hraje ktanci i
poslechu pro vSechny ucastniky slavnosti. Po dobu, kdy ma kapela ptestavku mluvi
organizator akce o jednotlivych pivovarech. V patek kapelu na nékolik hodin sttida radio a
pousti se modernéj$i druh hudby pfedev§im pop music. Na slavnostech si mohou hosté
zakoupit zabijackové pochoutky a speciality vhodné k pivu, které pfipravuji ucni ze

Stfediska praktického vyucovani.
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Taborské reprezentacni slavnosti piva a mineralnich vod v roce 2006

V roce 2006 se do Tabora sjeli zastupci pivovarii nejen z Ceské republiky, ale i ze
zahrani¢i. Pfijeli zastupci vyrobcu piva ze Slovenska. Odborna komise vybirala nejlepsi
pivo v nékolika kategoriich z 250 vzorkd. Navstévnici slavnosti méli moznost ochutnavat
na 80 druhti to¢eného piva ruzné chuti, barvy, sily a také odlisného zptsoby vyroby, Které
si mohli zakoupit u 26 stankl. Pivate, kterych do "hotelového hostince" denné dorazilo
piiblizné osm set, obsluhovalo padesat ucili, ktefi roznaseli také zabijaCkové speciality.
Sal hotelu tak pfipomind maly bavorsky Bierfest.

Vstupenky na ¢tvrtecni a patecni program slavnosti byly v predprodeji v informac¢nim
centru vyprodany velmi rychle, zatimco o stiede¢ni program takovy zajem nebyl. Cena
vstupenek v piedprodeji byla 60 K¢&, na patecni finale 90 K¢.

Slavnosti se nezc¢astnily nékteré vyznamné pivovary jako Plzensky Prazdroj, Kozel a
Zubr. Duvodem neucasti téchto pivovard byl fakt, Ze tyto pivovary nepovazuji Gcast na
Téborskych slavnostech piva za nutnou, protoze se zucastni jinych obdobnych akci
v Ceské republice. Naopak zde mohli Giéastnici ochutnat piva znacky Budé&jovicky Budvar,

Platan, Lipan, Nektar, Regent, Samson a mnoha dalsi.

Navstévnost této akce

Cilem této ¢asti je zhodnotit navstévnost slavnosti v poslednich letech. Dale analyzuje
zménu navstévnosti behem poslednich péti let. A také, jestli méli potencialni Gcastnici
vibec moznost tuto akci navstivit, vzhledem k omezené kapacité salu. Dale je dilezité
zhodnatit, jestli se v poslednich péti letech kapacita salu rozsifovala. Od prvniho ro¢niku
pivnich slavnosti, ktery se konal vroce 1991 doroku 2003 dosahovala kapacita ve
spolecenském salu hotelu Palcat pouze 450 mist k sedéni a slavnosti navstivilo kazdoro¢né
ptiblizné 500 navstévnikd denné, v roce 2005 se kapacita mist k sedéni v salu rozsifila o
150 mist, ¢imz se zvysila na 600.V dalSich letech se jiz kapacita neménila, protoze plocha
salu i balkonkd byla jiz plné vyuzita, a proto nebylo mozné dale kapacitu mist k sedéni

roz§ifovat.

Propagace pivnich slavnosti
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Pivni slavnosti vyuzivaji nékolik forem komunika¢niho mixu. Jednim z hlavnich
nastroju je reklama tisténd v podob¢ plakati a letaki, které jsou rozmistény v Téboie a
v blizkém okoli n€kolik tydnii pifed zacatkem konani akce. Ditlezitym hostim jsou
zasilany pozvanky. Organizatofi pivnich slavnosti spolupracuji také s médii, ktera akci
propaguji a mohla by oslovit potencialni nav§tévniky. Organizatofi maji smlouvu s radiem
Blanik a Ceskym rozhlasem, déle s mistnim tiskem Taborské listy. Kazdoro¢né se dva
mésice pred zacatkem pivnich slavnosti konaji setkani s novinafi, kde jednaji zastupci
meésta a organizatofi pivnich slavnosti o propagaci této akce v novinach. Pivni slavnosti
v Tabofe vyuZivaji také komunika¢niho nastroje public relations v podobé& konferenci a
jsou o nich psany tiskové zpravy. Zastupci mésta a organizatoti také spolupracuji s ¢eskou
televizi, ktera ale na pivni slavnosti pfedem neupozorni, pouze zhodnoti, jak byl rocnik
uspesny, jaké celebrity ho navstivili, kolik se zucastnilo pivovart a které pivo zvitézilo

v jednotlivych kategoriich.

Srovnani leto$nich slavnosti piva a minulych roénikia'®

Tabulka ¢islo 5 - Srovnani slavnosti piva v letech 2003 az 2007

Kriterium Slavnosti | Slavnosti Slavnosti Slavnosti Slavnosti
v roce2003 | v roce 2004 | v roce2005 | v roce2006 | v roce2007

Pocet 47 48 52 60 64

pivovari

Pocet 183 197 214 250 259

vzorki

Pocet stanki 20 25 15 26 25

v Palcéatu

Pocet 2363 2394 2502 2451 2559

ucastniki

Zdroj: Informace uvedené v tabulce ¢islo 4 byly ziskany od organizatora pivnich slavnosti.

Pti porovnani poslednich péti ro¢nikt, které je zndzornéno v tabulce je patrné, ze se
akce kazdym rokem rozristala témét ve vSech hlediscich. Pocet pivovarti se od roku 2003,
kdy na slavnosti prijelo 47 pivovari zvysil na 64 vroce 2007. Pocet vzorkd piva, které
porovnavali odbornici podle ruznych kritérii a vyhodnocovali nejlepsi piva v jednotlivych

kategoriich také postupné nartstal ze 183 v roce 2003 na 259 vzorkt v roce 2007. V poctu

18 pisemné materialy hlavniho organizatora taborskych slavnosti piva
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stanku, které méli pivovary v hotelu Palcat je také patrna stagnace v jednotlivych letech od
roku 2004 do roku 2007 s vyjimkou v roce 2005, kdy bylo v hotelu Palcat o deset méné
stankd nez predchozi rok. Navstévniku, ktefi se v jednotlivych letech ucastnili této akce
také kazdym rokem ptibyva, vyjimkou je rok 2006, kdy se akce zucastnilo méné
navstévniki nez predchozi rok. Od roku 2003 do roku 2007 se jejich pocet zvysil piiblizné
0 200.

5.4. Odborna cast pivnich slavnosti

Zaroven sakci pro vefejnost probiha ve stiedu a ve ctvrtek v budové Jihoceské
university odborna ¢ast pivnich slavnosti, kde odbornici na pivo degustuji v Kongresovém
sale rizné znacky piva a posuzuji jejich kvalitu podle n¢kolika kritérii. Degustace piva a
nasledné posouzeni a vyhodnoceni, které pivo je nejlepsi maji v kompetenci skute¢ni pivni
odbornici, kterymi jsou sladci, podsladci ¢i vyrobni feditelé pivovard. Piva jsou
posuzovany podle ving, chuti, hotkosti, plnosti a také podle toho, jaky ma pivo fiz. O
nejlepsi pivo a mineralni vodu roku se soutézi v nékolika kategoriich. Tyto kategorie jsou
rozdéleny podle nékolika kriterii, podle barvy, stupné cukernatosti a obsahu alkoholu,
zvlastni kategorii je soutéz mezi minipivovary. Kazdorocné jsou vyhodnoceny piva
Vv téchto kategoriich: Svétlé vycepni, tmavé vyc€epni, svétly lezdk, tmavy lezdk, tmavé
specialni, svétlé specialni se snizenym obsahem cukru, svétly lezak Premium, nealko pivo,
svétlé minipivovary, tmavé minipivovary U minerdlnich vod jsou 2 kategorie: mineralni
voda piirodni a mineralni voda ochucena. Vysledky degustace se poté vyhodnoti a v patek
jsou udéleny diplomy s ¢eskou pivni peceti za vitézstvi v jednotlivych kategoriich. Vitézna
mineralni voda bude v kazdé kategorii ocenéna diplomem za nejlep$i Zlaty ¢esky pramen.
Odborna komise zde také posuzuje, ktery pivovar ma nejkvalitnéjsi reklamni predméty,
které by mohli potencialn¢ piitdhnout nové zakazniky. V poslednich letech se degustaci
zucastnilo piiblizné 50 pivovart s vice nez 200 druhy piv. V roce 2006 zde degustatofi
ochutnali 250 vzorkt piva od 60 riznych pivovard. Pfijelo také 5 pivovari ze zahranici,

konkrétné ze Slovenska.

5.5. Marketingovy vyzkum
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Jednd se o deskriptivni marketingovy prizkum, ktery byl proveden metodou
dotazovani. Setieni bylo uskute¢néno na skupiné 150 respondentll na reprezentatnich
slavnostech piva a mineralnich vod v Tabofe pii snaze o zastoupeni riznych socialnich a

demografickych skupin.

5.5.1. Vysledky a analyza marketingoveho vyzkumu

Nejprve popiSeme skupinu respondentt podle demografickych a socioekonomickych

charakteristik, které byly feSeny otdzkami fazenymi na konci dotazniku.

Pohlavi: a/muz b/Zzena

Graf ¢islo 1-Pohlavi respondentt

Oa
Wb

73%

Vysledky tohoto grafu nam poukazuji na fakt, Ze vétSina dotazovanych byli muzi, coZ je
pochopitelné, protoze muzi tvofi vétSinu UcCastnikil pivnich slavnosti. Divodem jejich

navstévy je predevsim skutecnost, Ze piji obecné pivo mnohem rad¢ji nez Zeny.

VéK respondentii: a/18-25 b/26-40 ¢/41-60 d/61 avice

Graf cislo 2-Vék respondentu

12% 16%
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Graf znazoriiuje ve€kovou strukturu respondentti. Nejvice dotazovanych je v rozmezi 40-
60 let, tfetina respondentil je v rozmezi od 26 do 40 let a 28% tvoii 2 segmenty a to od 18

do 25 let a nejstarsi ucastnici slavnosti, kterym je vice nez 61 let.

Nejvyssi ukonéené vzdélani: a/zakladni  b/stfedoskolské

c/stifedoskolské s maturitou d/vysokoskolské

Graf éislo 3-Vzdélani respondentt

6%

21%
Oa
Eb
Oc
Ood

48%

Z vysledku je patrné, Ze téméf polovina respondenti ma stfedni Skolu s maturitou.

Ctvrtina ukongila stfedni odborné ugilists, 21% uspésné absolvovali vysokou $kolu. 6% ma

zakladni vzdélani.
Otazka Cislo 1: Odkud dojeli jednotlivi respondenti na slavnosti piva v Tabofte.

1/0dkud jste pFijel/a? a/z Tabora  b/z okoli do 20km c/z okoli do 50 km
d/z okoli do 150km e/ze vzdalenosti nad 150km
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Graf ¢islo 4-Odpovédi respondent(i na otazku cislo 1

6%

Oa
Hb
Oc
Od
He

34%

Zde pievaZuji dva segmenty ucastnikt. Nejvétsi ¢ast respondentt bydli v okoli do 20
km od Tabora, za kterou nasleduje segment respondenti bydlicich v Tabote. Zbyvajicich

40% dotazovanych bydli od Tabora ve vzdalenosti vétsi nez 20 km.

Otazka ¢islo 2: Kolik dni ucastnici pivnich slavnosti na akei stravi.

2/Kolik dni pivnich slavnosti navstivite? a/1 b/2 ¢/3 d/4

Graf ¢islo 5-Odpovédi respondentii na otazku Cislo 2

8% 1%

82%

82% respondentl se zucastni pouze jednoho dne pivnich slavnosti. Tato skute€nost je
zpusobena tim, Ze navstévnici nechtéji platit opakované vstupné, dal§im dtvodem je fakt,

ze musi dalsi den vstavat do préce, coz je nadrocné po vypiti vétsiho mnozstvi piva.

Otazka &islo 3: Utast respondenta na minulych roénicich akce
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3/Zxicastnil jste se nékterého z predchazejicich rocniki slavnosti piva? a/ano, 1-2

ro¢niki b/ ano, 3-5 roénik ¢/ ano, 6-10 roénika d/ ano, 11-16 ro¢niki e/ne

Graf ¢islo 6-Odpovédi respondentli na otazku €. 3

9% 10%

25%

31% od

25%

Z odpovédi respondentit vyplyva fakt, ze vétSina ucastnikli reprezentacnich slavnosti
piva a minerélnich vod v Tabofe nav$tévuje tuto akci nejméné podruhé. Pouze 9%
respondentli se této akce zucastnilo poprvé, 1-2x na slavnostech bylo pouze 10%
dotazovanych. Nejvétsi Cast respondentt byla piitomna na slavnostech 3-5x, pfesné
¢tvrtina dotazovanych navstivila akci 6-10x a stejna Cast respondentd se zG¢astnila 11-16x,
proto je ziejmé, Ze slavnosti piva a mineradlnich vod maji velmi dobrou tradici a

navstévnici, ktefi tuto akci navstivili se na ni kazdoro¢né¢ radi vraci.

4/Z jakého zdroje tyto slavnosti znate? a/z televize b/z internetu c¢/z radia
d/ z ¢asopisu e/ z novin f/z propaga¢nich materiala g/od ptibuznych nebo

pratel h/jiny zdroj

Graf ¢islo 7-odpovédi respondentti na otazky ¢islo 4
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Nejvice respondentli zna pivni slavnosti od pfibuznych ¢i piatel a z propagacnich
materialt. Ostatni respondenti znaji slavnosti z radia, novin nebo z jiného zdroje, kdy

uvadéli jako zdroj praci nebo skolu.

5/Je hotel Palcat podle vaSeho nazoru vhodné misto ke konani této akce?
a/ano  b/ne

Graf ¢islo 8-odpovédi respondentl na otazku
cislo 5

4%

96%

Vzhledem k tomu, Ze 96% ucastniki slavnosti odpovédelo, ze je hotel Palcat vhodnym

mistem pro konani slavnosti piva v Taboie, mtizeme konstatovat, Ze jsou spokojeni s timto

mistem.

6/Pokud nejste z Tabora, kde jste ubytovany béhem pivnich slavnosti?
a/V hotelu b/Penzion  c/na studentské koleji ~ d/U piatel nebo piibuznych

e/Jedeme jesté vecer domu f/jinde

Graf ¢islo 9-odpovédi respondentti na otazku ¢islo 6

15% 2% 16% Oa
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28% o

27%

Z grafu je patrné, Ze vice nez 2/3 respondentii nevyuziva ubytovaci zafizeni. Nejvice
ucastnikli slavnosti pfenocuje u svych znamych, vice nez ¢tvrtina jede vecer domu, 16%
vyuziva pro pienocovani penziony, 12% spi na studentské koleji, pouze 2% zvolila hotel a

15 % dotazovanych uvedlo, Ze spi v praci nebo v auté.
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7/Kde se stravujete v priubéhu dne vasi nav§tévy pivnich slavnosti?
a/piimo na slavnostech b/ doma ¢/ v restauraci d/v préaci

e/ ve stdnku s obéerstvenim  f/jinde

Graf ¢islo 10-odpovédi respondentti na otazku ¢islo
7
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a b c d e f

pocet respondentti

Cilem této otazky bylo zjistit, do jaké miry ma tato spolecensko-zébavni akce vliv na
zvyseni navstévnosti stravovacich zatizeni v Tabore. VéEtSina ucastnikli se stravuje primo
na slavnostech V restauraci se stravuje piiblizné pétina respondentil, coz znamena, Ze tato

akce zvySuje navstévnost restauraci v Tabote.

Otazky 8 az 13e maji zjistit, jak jsou respondenti spokojeni se slavnostmi piva, divod
jejich navstévy a se kterymi ¢astmi programu jsou spokojeni ¢i nespokojeni.
8/Jak se vdm na slavnostech celkové libi? a/velmi se mi zde libi  b/celkem se mi zde

libi c/ani se mi zde nelibi ani libi d/moc se mi zde nelibi  e/viibec se mi zde nelibi

Graf ¢islo 11-odpovédi respondentli na otazku cislo
8

11% 3% 0%

Ovelmi libi
41% B docela libi
Onevim
Onelibi

B vibec nelibi

Z grafu lze vycist, Ze se na tdborskych reprezentacnich slavnostech piva a mineralnich

vod velmi libi nebo libi témét 90% respondentt, coz dokazuje, Ze jsou slavnosti pfipraveny
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velmi kvalitné. Pouze 11% segment dotazovanych se nemiize rozhodnout, jestli se jim na

akci libi nebo ne.

9/Co je pro vas na pri navstévé reprezentacnich slavnostech piva a mineralnich vod
dilezité?  a/ochutniani riznych druhu piv: a/velmi dilezité b/dalezité  c/ani
dulezité

d/ani nedilezité d/témér nedulezité e/uplné neduleZité

Graf ¢islo 12-Odpovédi respondenti na otazku ¢islo
9a/

2%2%

14%

Oa
47% @b
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Od
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Odpovédi respondentll ukazuji, ze ochutnani piv je pro vétSinu navstévnikil slavnosti
jednou z hlavnich divodu, pro¢ tuto akci navstivili.14% respondentti neni rozhodnutych,
zda je ochutnani piv dulezité ¢i nikoliv a pro nékteré navstévniky je toto Kkriterium

nedulezité.

9b/Dobré Sance k posezeni s prateli: a/velmi dalezité b/dileZité c/ani dilezité ani

nedilezité d/témér nedilezité e/uplné nedulezité

Graf éislo 13-odpovédi respondentd na otazku cislo
9b/

4% 0%- 0%

Téméf vSichni respondenti si mysli, Ze jsou pivni slavnosti dobrou Sanci k posezeni a

popovidani si s prateli, pro 38% je tento fakt dokonce velmi dulezity. Pouze 4% se k této
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otazce vyjadiilo neutrdlné a nikdo neodpovédél, Ze by tato skuteCnost pro néj nebyla

dilezita.

9c/ Nizka cena piva: a/velmi dilezité b/dilezité c/ani daleZité ani neduileZzité

d/téméf nedulezité e/aplné nedileZité

Graf ¢islo 14-odpovédi respondentti na otazku
cislo 9c/
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35%

Pouze 27% povazuje levné pivo za dulezité nebo velmi dulezité, 35% respondentii se
nemohlo rozhodnout ¢i je tento fakt dilezity ¢i nikoliv. Pro 38 % respondentll neni

dulezité,ze zde mohou koupit levné pivo nebo nepovazuji pivo na slavnostech za levné.

9d/Z&ajem o vysledky v boji o ¢eskou pivni pecet’: a/velmi dileZité b/dulezité

c/ani dilezité ani nedulezité d/témér nedilezité e/aplné nedilezité

Graf ¢islo 15-odpovédi respondentli na otazku éislo
9d/
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O vysledky v boji o ¢eskou pivni pecet’ se zajima necela polovina dotazovanych, téméf

jednu tietinu vysledky nezajimaji.
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9e/Dobra prilezitost k zabavé: a/velmi dulezité b/dilezité

c/ani dilezité ani nediilezi d/témér nedilezité e/upIné nedilezité

Graf ¢islo 16-odpovédi respondentti na otazku ¢islo
9e/

2% 2%

Eb
Oc
Od
He

43%

Pro vétSinu respondentt piedstavuji pivni slavnosti dobrou piilezitost k zabave, 27% se
nemohlo rozhodnout, zda jsou na akci kvili zdbavé a pro 4% respondentii nepovazuje

slavnosti za misto, kam chodi za zabavou.

9f/Doprovodné soutéZe: a/velmi dilezité b/dulezité c/ani dilezité ani neduleZité

d/témér nediilezité e/uplné nedilezité

Graf éislo 17-odpovédi respondentl na otazku éislo
of/
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Pro 12 % respondentl si bez soutéZi nedokdze slavnosti piedstavit, 40% povaZzuje
pritomnost soutézi za dulezitou. Jedna Ctvrtina nevi, jestli jsou pro n¢€ soutéze dulezité a

pro 22% nejsou dilezité.
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9g/Moznost tance: a/velmi diilezité b/dilezité c/ani daleZité ani nedilezité

d/témér nedilezité e/aplné nedulezité

Graf ¢islo 18-odpovédi respondentt na otazku ¢islo
9g/
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Moznost tance velmi pfitahuje 11 % skupinu respondentii, témét jedna Ctvrtina
povazuje moznost tance za dulezitou. Pro 21 % neni tanec na této akci ani dulezity ani

nedulezity a témei jedna polovina by moznost tance mohla postradat.

10/Jste spokojeni s hudbou? a/ano b/Caste¢né ¢/ne

Graf ¢islo 19-odpovédi respondentii na otazku cislo
10

18%
33%

49%

Odpovédi respondentii na otazku ¢islo 10 ukazuji, ze s hudbou je zcela spokojena pouze
tietina dotazovanych. Zde je prostor pro organizatory K inovaci této ¢asti programu napf.

najmout jesté dals$i hudebni skupinu, kterd by hréla jiny druh hudby.
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11/ Ktery druh hudby byste zde upfednostnil(a)?
a/rock b/blues c/jazz d/country e/dechovka

f/disco g/pop music  h/jiny

Graf ¢islo 20-odpovédi respondentt na otazku éislo
11
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Ptestoze je s hudbou spokojeno 33%, nejvice respondentd by preferovalo dechovku,

dale nasleduje segment, ktery by na slavnostech rad poslouchal country. Vice neZ pétina by

uptednostnila rock a 21 respondentii by chtélo jazz a pop music.

12/Jste spokojeni s obsluhou? a/ano  b/¢asteéné

Graf ¢islo 21-odpovédi respondenti na otazku
Cislo 12

0%

35% Oa

mb

65% Dc

c/ne

Z grafu je patrné, Ze s obsluhou jsou vSichni Gcastnici alespon ¢astecné spokojeni. 65%

je spokojeno uplné, coz ukazuje, Ze obsluha plni své tikoly velmi kvalitné.

13/Jste spokojeni se spoleCensko -zabavnim programem? a/ano  b/Castené c/ne
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Graf Cislo 22-odpovédi respondenti na otazku éislo
13

0%

49%

51%

Tato otdzka rozdélila respondenty do dvou témét shodnych segmentt, kdy jeden tvori

ti, ktefi jsou se spoleCensko zabavnim programem uplné spokojeni a 2. polovina je

spokojena jen ¢astecné. Nikdo neodpoveédel, Ze by se mu program nelibil.

14/Pokud jste se zucastnili vice ro¢niki, myslite si, Ze se zde kvalita spolecensko-

zébavniho programu:

a/zvySila b/neménise  c¢/snizZila

Graf ¢islo 23-odpovédi respondentti na otazku
cislo 14

2%

14%

84%
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Eb
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45



84% dotazovanych nezaznamenalo ve spole¢ensko-zdbavnim programu na slavnostech
vyrazné zmény. 14% si mysli, Ze se Groven programu zvysila a 2% zaznamenala pokles
urovng programu.

~ry

15/Chystéate se na slavnosti i v pristim roce? a/ano b/ne c¢/nevim

Graf ¢islo 24-odpovédi respondentii na otazku cislo
15

33%

63%
4%

Pouze 4% casti respondentii odpovédélo, Ze se slavnosti v pfiStim roce nezucastni,
Z ¢ehoz vyplyva, ze vétsin€ navstévnikl se zde libilo do té miry Ze se akce chtéji zacastnit 1
Vv piistim roce. 33% dotazovanych si Ucasti neni jista, ale divodem jejich nerozhodnosti
neni pouze fakt, Ze by se jim zde nelibilo, ale také nevi, jestli jim v navstéve ptistiho

roc¢niku nezabrani néjaké objektivni ditvody.

5.5.2. Zavéry vyzkumu

Na zakladé¢ vysledkti vyzkumu byl vytvofen profil navstévnika taborskych pivnich
slavnosti a dale jsou zhodnoceny vysledku vyzkumu.
Profil nav§tévnika taborskych pivnich slavnosti:
- muz, 41-60 let, stifedoSkolské vzdélani
Akce 1aka predev§im muze stfedniho veku, kteti maji sttedoSkolské vzdélani
- pFijede na akci z okoli dvaceti kilometri od Tabora
Slavnosti navs§tévuji hlavné lidi z blizkého okoli Tabora, ktefi nemusi pickonat piilis
velkou vzdalenost k tomu, aby se na akci dostali.
- navstivi jeden den pivnich slavnosti
82% respondentii se zGc¢astnila pouze jednoho dne, proto by bylo dobré dat slevu na vstup

na slavnosti zakazniktm, ktefi by méli zjem navstivit alespoil dva dny slavnosti.
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- uZ nékdy v minulosti slavnosti piva v Tabore navstivil

Slavnosti pfitahuji malo novych zakaznikl, a proto by bylo vhodné slavnosti n&jakym
zpusobem inovovat nebo ptidat nové prvky a tim ptilakat nové navstévniky.

- na akci ho upozornili piratelé nebo ji zna z propagacnich materiala

- V pribéhu slavnosti je ubytovany u pribuznych ¢i znamych nebo jede po slavnostech
domii

VétsSina respondentli nevyuziva vetejnych ubytovacich zafizeni, proto by bylo dobré
ucastniky na zafizeni upozornit, ¢imz by se zvysili jejich vydaje na cestovni ruch
Vv regionu.

- stravuje se na pivnich slavnostech

Respondent vyuZiva gastronomickych sluzeb pivnich slavnosti, protoze je tento zpusob
stravovani pro n¢j v dané chvili nejjednodussi.

- je spokojeny s Hotelem Palcat jako mistem konani akce

Vzhledem Kk ro¢nimu obdobi konani akce je misto pofadani pivnich slavnosti zvoleno
velmi dobfe.

- na slavnostech se mu celkové libi nebo velmi libi

Spokojenost tcastnika slavnosti poukazuje na skutecnost, ze je akce dobie organizovana a
ma kvalitni spolecensko-z&bavni program.

- slavnosti navstévuje z divodu ochutnani riznych druhid piv a kvili kvalitnimu
zadbavnimu programu spojenemu s posezenim s pirateli

Je nékolik ditvodl, pro¢ lidé slavnosti navstévuji, hlavné se chtéji odreagovat od problému
bézného Zivota a pobavit se.

- je spokojen s obsluhou

Obsluha na slavnostech funguje kvalitné.

- spolecensko-zabavny program shledava zcela nebo ¢asteéné kvalitnim, pii¢emz
postrada inovaci a nové prvky v programu

Vice nez 80% respondentli si mysli, ze se kvalita programu neméni, proto by bylo dobré
piivést do n¢j urcité oziveni, tim Ze se inovuje soucasny program a zafadi se nékteré nové
prvky.

- S hudbou je ¢aste¢né spokojen, preferuje dechovku, country nebo rock

Navstévnik je s hudbou castecné spokojen. Bylo by dobré najmout jesté¢ dalsi hudebni
skupinu, ktera by hrala hudebni zanry jako country nebo rock.

v ry

-akci se chysta navstivit i v piistim roce
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Skutecnost, Ze chce navstévnik akce pfijit 1 pfisti rok znamend, Ze se UcCastnikiim na
slavnostech libi.

1. Vice nez jedna tfetina navs$tévnika pfijela na slavnosti piva z okoli do 20 km od
Tabora, z Tabora pfiSlo na slavnosti pouze jedna ¢tvrtina respondentd coZ znamena, Ze ve
mesté Tabor je velké mnozstvi potencialnich navstévnikd, kteti by mohli slavnosti piva
navstivit.

2. 82% respondenti se zucastnila pouze jednoho dne, proto by bylo dobré dat slevu na
vstup na slavnosti zakaznikiim, kteti by méli zajem navstivit alesponi dva dny slavnosti.

3. Vice nez 90 % dotazovanych jiz tuto akci n€kdy v minulosti navstivilo, coz
znamend, Ze slavnosti pfitahuji malo novych zakaznika a proto by bylo vhodné slavnosti
néjakym zplsobem inovovat a tim piilakat nové navstévniky.

4. Slavnosti lidé znaji pfedev§im od ptatel a z propagacnich materidlii. Naprosta vétSina
je spokojena s mistem konani.

5. Navstévnici, ktefi nejsou z Tabora maji nékolik moZznosti, kde budou ubytovani po
navstéve pivnich slavnosti. Vice nez jedna polovina voli moznost jet veéer po slavnostech
domu nebo ptenocuje u piibuznych ¢i znamych, pouze 18 % vyuziva vetejna ubytovaci
zatizeni, pfedevSim penziontl.

6. Vefejna stravovaci zafizeni vyuziva vice nez jedna pétina Ucastnikd, témét 60% se
stravuje piimo na slavnostech. Vice nez tfem ¢tvrtindm se na slavnostech libi.

7. Davodd, pro¢ navstivili slavnosti je n€kolik. Kazdy respondent je na akci piitomen
z vice divodi. Témét polovina respondentit navstévuje slavnosti kvili ochutnani riiznych
druhti piv, dal$i skupina respondentli chodi na slavnosti, protoze je to dobra piilezitost
k zabaveé nebo k posezeni s prateli. Ptiblizn¢ Ctvrtina navstévniku zde rada tancuje. Také
jsou velmi oblibené soutéze, kterych se radi ucastni, pouze mala ¢ast respondenti ma
zajem o to, kdo ziska Ceskou pivni pecet’. Pro nékteré je diilezité pomérné levné pivo.

8. S hudbou je zcela spokojena pouze tietina dotazovanych, coz znamena, ze by bylo
Zadouci najmout jesté dalsi hudebni skupinu, ktera by hrala jiny druh hudby. Pfesto by
nejvice respondentlt chtélo ponechat dechovku, dale nasleduje segment, ktery by na
slavnostech rad poslouchal country. Vice nez pétina by upfednostnila rock a 21
respondentt ze 150 by chtélo jazz a pop music.

9. S obsluhou byli vSichni dotazovani spokojeni ipln€ nebo ¢aste¢né, proto neni tieba
d¢lat v této oblasti zaddné zmény.

10. Také se spolecensko-zabavnim programem byla spokojena vétSina respondentu,

problémem muze byt fakt, Ze si vice nez 80% mysli, Ze se kvalita programu neméni, proto

48



by bylo dobré ptivést do néj uréité oziveni, tim Ze se inovuje soucasny program a zatradi se
nékteré nové prvky.
11. Posledni otazka dokazala fakt, ze se uCastnikiim na slavnostech libi, protoze 63 %

se na né chysta znovu, asi tfetina nevi a pouze 4 % pfisti rok pravdépodobné nedorazi.

6. Zhodnoceni potencialu slavnosti pro cestovni ruch a navrh

spole¢ensko-zabavniho programu

SWOT analyza

Silné stranky slavnosti piva:

= dobra pozice na trhu, jedna z nejvyznamnéjsich slavnosti piva v republice

= kvalitni spolecensko-zabavny program jako soutéze, moznost tance, poslech hudby
apod.

* jedinecna atmosféra

» lokalizace v pfijemném v prostiedi

= piehledné webové stranky, jez poskytuji komplexni informace

= akce ma i odbornou ¢ast uréenou pro vyhodnoceni nejlepsich piv
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* moznost ochutnani velkého mnozstvi druhti piva

= jedina akce tohoto typu v regionu Taborsko

Slabé stranky slavnosti piva:
= nedostatecna troven a kvantita socialniho zatizeni
* nedostatecna inovace produktu
» pocit stisnénosti z nedostatecné velkého prostoru
= absence zahrani¢nich pivovari
= pfitomnost pouze jedné hudebni skupiny
= mala rozmanitost a vysoka cena jidel
= kapacita je vyrazn¢ omezena
» akce upfednostiiuje starsi generaci predev§im hudbou, ktera slavnosti piva

doprovazi

Prilezitosti:

» neustala inovace produktu

= diverzifikace do jinych oblasti- divadelni pfedstaveni, tane¢ni vystoupeni

= rozSifeni nabidky aktivit pro Gc¢astniky slavnosti — rozsifeni poctu soutézi

= nalezeni idealnéjSiho prostoru s vétsi kapacitou pro veétsi komfort

= vyuZit toho, Ze velka ¢ast navstévnikt nema piilis informaci 0 pivu a pivovarech a
informace jim na slavnostech poskytnout

= volba hudebnich potadu podle zacileni na mladsi vékovy segment

Hrozby:

konkurence potencialn¢ vznikajici v regionu
= novy trend trdveni volného ¢asu
= zamezeni konani akce v hotelu jeho majitelem

= zvySeni ceny vstupenek na slavnosti z davodu ristu sazeb DPH

Reprezentacni slavnosti piva v Tébofe V poslednich tfech letech kazdorocné navstivi
v pribéhu ¢tyf dnu jejich konéni vice nez 2400 ucastnikd. V porovnani s ostatnimi

spolecensko-zabavnimi akcemi v Tabote a okoli jsou slavnosti piva statisticky (po¢tem
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ucastniki, mnozstvim vydaji ucastnikti za produkty v cestovnim ruchu) po Taborskych
setkanich jsou druhou nejoblibengjsi kulturni akei ve mésté Tabor.

Pivni slavnosti jsou spoleCensko-zabavni udalosti, ktera dotvaii produkt cestovniho
ruchu v dané lokalité. V tdborském regionu se zminované slavnosti konaji jako jedina akce
tohoto typu.

Akce mé velky vliv na cestovni ruch v Taboie v dobé& konani slavnosti, ale i v jiném
obdobi. V prab¢hu Taborskych reprezentacnich slavnosti piva a mineralnich vod se zvysi
navstévnost podnikit cestovniho ruchu ve mésté. Vzroste pocet lidi vyuZzivajicich
stravovaci zafizeni, to znamena restaurace a jidelny, zabavnich podniky, bary a herny,
ubytovaci zatizeni naptiklad hotelt, penziond a turistickych ubytoven. Podnikatelské
subjekty maji diky slavnostem obsazeno vice lizek nez v jinych dnech mésice ledna. Je
mozné usoudit, Ze slavnosti pozitivné ovliviiuji i maloobchodni prodejny, kde ucastnici
slavnosti nakupuji. Pozitivni vliv na cestovni ruch v regionu se projevuje i jako ptichod
turistd v jiném obdobi neZ v prabéhu konani slavnosti. Lidé si béhem navstévy této
destinace, v dob¢ konani pivnich slavnosti, povSimnou urcitych atraktivit, které nemohli
z objektivnich divodia navstivit na konci ledna, kdy se slavnosti konaji a vrati se do
lokality v budoucnu. Mohou si mésto i jeho okoli zvolit jako cil jejich dovolené a navstivit
ho v budoucim obdobi za ucelem rekreace, sportovniho vyziti, zotaveni nebo spolecensko-
kulturniho cestovniho ruchu. Dulezita je také spotiebitelska odezva v podobé hodnoceni
doty¢né akce a destinace tcastniky pivnich slavnosti pted svymi ptibuznymi a znamymi.
Jedna se o takzvané ,,;slovo z ust“ jako prostfedek propagace, coz ovliviiuje potencialniho
spotiebitele ze vSech druhti marketingové komunikace se zdkaznikem zpravidla nejvice.
Konani akce tak muze pusobit jako kvalitni reklama nejen pro potencialni UGc¢astniky
slavnosti v pfistich letech, ale i pro ostatni navstévniky mésta Tabora a celého regionu, coZ
ma znaény vliv na budouci rozvoj cestovniho ruchu ve mésté a okoli. Spole¢ensko-
zabavni akce pusobi stejn¢ jako mnoho jinych forem cestovniho ruchu multiplikaénim
efektem, ktery propojuje cestovni ruch s dalsimi hospodarskymi odvétvimi. Diky vysoké
ucasti turistt na cestovnim ruchu v daném regionu do né&j plyne velké mnozstvi investic,
které souviseji s budovanim dopravni infrastruktury, ubytovacich a stravovacich zafizeni a
dal§ich podnikli poskytujicich doplitkové sluzby. Tyto investice nasledné zvysi pocet
pracovnich piilezitosti v lokalité.

Slavnosti piva, které se konaji v Hotelu Palcat jsou akci, ktera ma nékolik funkci. Na
jedné strané je to funkce propagacéni, kdy slavnosti slouzi jako nastroj marketingove

komunikace pivovarim, které se jich ucastni. Dal$im divodem konani této akce je
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ochutnani riznych druht piv spotiebiteli. Také maji funkci spolecensko-z&bavnou. Proto je
jednou ze soucasti akce také spolecensko-zabavni program, jehoz kvalita ovliviiuje nejen
pocet tcastnikn téchto slavnosti, ale umocnuje i zazitek, ktery si navstévnici ze slavnosti
odnesou. Z tohoto diivodu je duleZité se na spolecensko zabavni program zaméfit.

Bylo by Zadouci snazit se oslovit $irSi skupinu potencialnich zakazniki, tento cil je
mozné splnit tim, ze vyuZzijeme poznatkt z marketingoveho vyzkumu, ktery byl proveden
Vv prib¢hu konani pivnich slavnosti. Cilem je zaméfit doprovodny program na co nejvetsi
segment stavajicich i potencialnich navs§tévnikt. Jednim z hlavnich cili programu je
vyvolat pozitivni dojmy a zazitky u navstévnikd vSech vékovych skupin, u muzi i zen,
rizného vzdélani a riznych zajmu. Z dotaznikového Setieni je patrné, Ze by bylo dobré
nékteré Casti programu inovovat a soucasné pridat zcela nové prvky. Spole¢né s témito
zménami programu by se mély zménit i propagacni materialy, které by mély potencialni
navstévniky na dané zmény programu upozornit. Inovaéni zmény by mély zvysit kvalitu
stivajiciho programu. Spocivaji v téchto zménach:

1/ Zavedeni novych soutéZi a zapojeni vétSiho poctu ucastnikia do soutézi:

Na slavnostech se pofadaji rizné soutéZe, kterych se navS§tévnici ucastni.
Z marketingového vyzkumu vyplyva, Ze lidé jsou s kvalitou i kvantitou soutézi spokojeni.
Lze tedy doporucit ponechani soutézi v programu jako nedilné soucasti slavnosti. Kazdym
rokem by mélo vzniknout nékolik novych soutézi. Mezi nové soutéze by bylo mozné
zaradit naptiklad degustaci piv, kterého se zacastni Sest soutézicich. Kdo pozna ze sedmi
vzorkt po chuti nejvice piv, tak je vitéz. Také by bylo vhodné navrhnout soutéz vyhradné
pro zeny napi. by zeny mohly soutézit o to, kterd unese nejvice pallitrd s uchem
naplnénych pivem na vzdalenost 20 metrii. Nové soutéze by do programu vnesly inovaéni
prvek a prilakaly tim pozornost, co nejvétsiho poctu potencidlnich navstévniku. Bylo by
dobré nabidnout navstévnikim dostate¢nou prileZitost se téchto soutézi ti¢astnit.

2/ Podavani vétsino mnozstvi informaci o pivovarech: V pribéhu hudebni piestavky
by bylo zadouci podavat ucastnikiim slavnosti piva vice informaci o jednotlivych
pivovarech, které se slavnosti tcastni, ¢imz by se rozSifily znalosti navstévniki 0
specifikach danych pivovart.

3/Rozsifeni gastronomického sortimentu: Na slavnostech by se vedle stavajicich jidel
mohla vafit i jidla minutkového charakteru a rtizné gastronomické speciality piipravené
Z ptisadou piva.

Bylo by dobré, aby se na slavnostech objevily zcela nové prvky, které by piilakaly
potencialni G¢astniky a zvySily by jejich z&Zitek z akce:
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1/ Zac€lenéni kulturnich predstaveni do programu: Slavnosti by mohly mit urcity
harmonogram, v ramci néhoZz by v urdity ¢as piestala hrat hudba a na podiu by probihala
rizna kulturni predstaveni. Naptiklad by zde jeden den konani slavnosti mohl tc¢inkovat
taneéni soubor, ktery by svym kratkym programem piilakal pozornost tcastniku akce.
Dalsi den by se na slavnostech mohlo konat kratké divadelni ptedstaveni (napf. pantomima
s tematikou piva), které by mélo vliv na zvyseni pozitivnich dojma ucastnikti z pivnich
slavnosti.

2/ Odborna piednaska o pivu a technologii vyroby piva: Bylo by dobré, aby se
slavnosti zuc€astnil slddek nebo odbornik na pivo, ktery by provedl odborny vyklad o pivu a
mohl by vysvétlit technologické postupy pii vyrobé piva. Také by mohl objasnit, v ¢em
spocivaji rozdily mezi pivy, ¢im jsou dany urcité vlastnosti piva jako jsou barva, fiz nebo
hotkost. Kolik je v pivu raznych latek, ¢im je piti piva zdravi prospe€sné nebo ¢im mtize
zdravi poSkozovat a dalSi skutec¢nosti, které s pivem souviseji.

3/ Objednani dalSich hudebnich skupin: Z dotaznikového Setieni bylo zjisténo, Ze
35% ucastnikli by preferovalo jiny druh hudby. Pfesto nejvice respondentii odpovédélo, ze
by preferovalo dechovku. Bylo by proto vhodné, aby stavajici kapela hrala na slavnostech
po dobu jednoho az dvou dnt a na zbyvajici dny konani pivnich slavnosti najmout dalsi
jednu az dvé kapely, které by hrély jednotlivé dny prib&hu pivnich slavnosti.

Posledni ¢ast navrhit na zlepSeni taborskych reprezenta¢nich slavnosti piva a
mineralnich vod souvisi s organiza¢nimi opatienimi, ktera by mohla zvySsit navstévnost
slavnosti:

1/ Navrh na zménu mista a obdobi konani slavnosti piva v Tabore: Je dilezité
zvazit obdobi a misto konani taborskych reprezenta¢nich slavnosti piva a mineralnich vod.
Na konci ledna a na poc¢atku tinora se slavnosti museji konat kvtili nepfiznivému pocasi ve
vnitinich prostorech, coz vyrazné¢ omezuje pocet potencidlnich navstévnikid. Za
predpokladu, ze by se akce posunula na konec dubna, kdy by nemusela odolavat piili§
velké konkurenci a presunula se do venkovnich prostor napiiklad na Zizkovo namésti,
mohl by pocet tcastniki nékolikanasobné vzriist.

2/ Zména ¢asu konani akce: Bylo by také vhodné posunout pivni slavnosti o jeden den
v tydnu, aby se konaly od stiedy do soboty. Sobotni program by se mohl protahnout do
pulnoci stejné jako pateéni program a navstivil by jej veétsi pocet ucastnikd nez stavajici
aterni program. Duvodem tohoto navrhu je fakt, Ze naprosta vétsina ucastnik by nemusela

v nedéli vstavat brzy do prace nebo do Skoly jako je tomu po uternim programu.
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3/Zlepseni kvality socialniho zarizeni: Chtélo by, aby se zlepSila kvalita socidlniho
zafizeni, na které si nckolik tuCastnikli slavnosti Ustné stézovalo, pii provadéni

dotaznikového Setieni.

(. Zavér

Béhem sedmnéctileté historie si reprezentani slavnosti piva a mineralnich vod
postupné budovaly tradici a kazdym rokem l&kaly vice navstévnika. Staly se akci
celostatniho vyznamu, ktera je zaroven jednou z nejvyznamnéjSich akci tohoto typu Vv
Ceské republice. Predevsim velkym poétem pivovari, které se této akce z(icastni jsou tyto
slavnosti v Ceské republice jedine¢né. Kazdoro&né ptibyva podet pivovart, ale i pocet piv,
které jsou hodnoceny v odborné ¢asti taborskych pivnich slavnosti.
Cile, které byly stanoveny na poc¢atku prace se podatilo celkem Gspésné splnit. Z analyzy,
kdy byly Taborské slavnosti piva porovnany s jinymi obdobnymi akcemi v Ceské
republice vyplynulo, Ze akce je jednou z nejdéle trvajicich akci tohoto typu, protoZe trva po
dobu ¢tyf dni, coz je pro slavnosti piva pomérné dlouhé obdobi. Taborské reprezentac¢ni
slavnosti se od ostatnich pivnich slavnosti lisi hlavné tim, Ze jsou nejen akci spolecensko-
zdbavnou, ale také odbornou, kdy sladci a daldi odbornici v oblasti pivovarnictvi

porovnavaji jednotlivé vzorky piva a vyhodnocuji nejlepsi piva v jednotlivych kategoriich.
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Vedle této odborné ¢asti maji slavnosti i tradi¢ni ¢ast urenou pro vetejnost, ktera se kona
v prostorach Hotelu Palcat, jehoZ nevyhodou je pomérné nizka kapacita. Uroven sluzeb
v okoli mista konani této akce se ukazala jako dostacujici. Nachazi se zde mnoho podnikt
cestovniho ruchu, které poskytuji zakladni i dopliikkové sluzby. Je zde situovan dostatek
stravovacich a ubytovacich zafizeni. Také je zakaznikim k dispozici velké mnoZstvi
maloobchodt, spoleensko-kulturnich zafizeni, financ¢nich instituci, sportovnich zafizeni,
zabavnich podnik i jinych doplitkovych sluzeb. Dopravni dostupnost 1ze oznacit za velmi
kvalitni, vzhledem Kk tomu, Ze se akce kona piimo u silni¢ni komunikace a vefejné
dopravni prostiedky jako jsou vlak ¢i autobus se nachazi v maximalni vzdalenosti jeden
kilometr od mista konani.

Akce dotvaii komplexnost produktu cestovniho ruchu v daném regionu. Kona se zde
jako jedina akce tohoto typu. Potencidl pro cestovni ruch ma akce pomérné velky
vzhledem k tomu, Ze v roce 2007 do Tabora ptilakala vice nez 2550 lidi nejen z Téabora a
jeho okoli, ale z celé Ceské republiky a ze zahraniéi. Slavnosti piva ovliviiuji cestovni ruch
piimo Vv prub¢hu konani slavnosti, v podnicich cestovniho ruchu v Téboie a jeho okoli, ve
stravovacich a ubytovacich zafizenich, v obchodech, ve spole¢ensko-kulturnich zafizenich
v zébavnich podnicich i sportovnich zafizenich. Akce ma také pozitivni vliv na cestovni
ruch tim, Ze se ndvstévnici slavnosti do Tabora a jeho okoli mohou vratit v jiném ro¢nim
obdobi, aby navstivili atraktivity, které byly v prabéhu pivnich slavnosti nepfistupné,
neméli na n¢ dostatek Casu nebo je z jinych diuvodu nemohli navstivit. Také mohou do
Téabora svym pozitivnim hodnocenim Téabora a jeho okoli piilakat své piibuzné a znamé.
Jedna se o tak zvané ,slovo z Gst* jako soucast marketingové komunikace, které muze
zna¢né ovlivnit potencialniho spotiebitele. Konani akce tak pusobi jako kvalitni reklama
nejen pro potencialni ucastniky slavnosti, ale také pro ostatni navstévniky celého regionu
Taborsko, coz ma znaény vliv na budouci rozvoj cestovniho ruchu ve mésté a okoli.
Spolecensko-zabavni akce také zvySuji ptisobeni multiplika¢niho efektu v daném regionu,
ktery zvySuje tok investic do regionu a nasledné¢ v ném zvySuje i pocet pracovnich
prilezitosti.

Dalsim cilem bylo zlepSeni spoleensko-zabavniho programu. Hlavnim podkladem, ze
kterého vychazely navrhy na zlepSeni spole¢ensko-zabavniho programu byl marketingovy
pruzkum provedeny na slavnostech v Hotelu Palcat.

Marketingovy prizkum na slavnostech, které jsou uréené pro veiejnost objasnil hlavni

divody, které ldkaji navstévniky na akci. Byla to pfedevSim moznost posezeni s prateli,
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také ochutnani riznych druhti piv a pro vétsinu respondenti je divodem navstévy slavnosti
fakt, Ze se zde dobfe pobavi a odnesou si z akce mnoho zazitki.

Z dotaznikového Setieni bylo také zjisténo nékolik negativnich skute¢nosti. Vice nez
80% navstévnikil nezaznamenalo na slavnostech v pritbéhu jejich historie Zadné zmény ve
spolecensko-zabavnim programu. Proto bylo jednim z hlavnich navrhti na zlepSeni vytvotit
nove prvky, které by se zaclenily do programu. V navrhu novych prvku se objevilo mimo
Jjiné zaclenéni kulturnich vystoupeni nebo zvySeni informovanosti tc¢astnikti slavnosti o
pivu odbornou piednaskou. DalSim navrhem bylo inovovat stavajici program. Také bylo
doporuceno ke zvazeni zménit ¢as a misto konani slavnosti. N¢kolik respondentl si
stézovalo na uroven socialniho zafizeni, jehoz uroven by méla byt do dalsich ro¢nikt akce
zlepSena.

Gastronomicky sortiment je pomérné omezeny a ceny jsou vysoké, proto by bylo dobré ho
rozs§itit napf. specialitami pfipravenymi za pomoci piva a ceny snizit. Dale byla hodnocena
spokojenost t¢astnikli S hudbou, kdy bylo zjisténo, ze je s ni zcela spokojena pouze tietina
respondentti, coz bylo divodem pro navrh najmout vice kapel, které by hraly jednotlivé

dny slavnosti, coz by mohlo piilakat na slavnosti potencialni nav§tévniky.

Summary

The aim of this bachelor‘s work was analizing of Tabor*s representative festival of beer
and mineral waters, appraise their potential for tourism in Tabor and porpose a social-
entertaining program, which is main part of this festival.

First part of this work explains concepts, which are conected with social-entertaining
events such as direct marketing, event marketing and classifis this event accoarding to
forms of tourism. There is also a special part covering with beer, history of beer and
market of beer. Next part describes other social-entertaining events in Tabor. Analizing of
Tabors Representative festival of beer and mineral waters is main part of this work.
Festival of bear in Tabor is compared with similar festivals in Czech republic, there is
analized level of services in surrounding of this festival, which is sufficient. There is also
analized place of holding of the festival and kinds of promotion of the event. Festival of

bear in Tabor is devided to two parts, which are part for public and special part, where
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experts compare samples of beer and praise the best beer in different categories. Part for
public is analized in detail. Targets, which were determined in the begining of the work
were carried out relatively succesfully. There was appraised potential for tourism. This part
explains positive influence of Tabors festival for tourism. There was taken marketing
research, which clarified reasons of attendence of this event and indicates, what part of
social-entertaining program visitors of this event satisfied with and what part of social-
entertaining program hold visitors bad.. From this research should follow sugestions for
improving of social-entertaining program, which were inovation of contemporary program
and adding new articles to the program. Main changes were launching of dancing and
drama performance and add lecture about beer, its production and about breweries, which
take part in this event, add gastronomie specialties, changing place and time of holding of
the event. Other changes are conected with music playing during the event. There was
purpose to add other music groups, which can atract potential visitors. Conclusion resumes

results of this work.
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1.pisemné materiédly hlavniho organizétora taborskych slavnosti piva

Seznam pouZzitych internetovych stranek
Oficialni internetové stranky mésta Tabor
infowebz.com/pivo/

cs.wikipedia.org/wiki/pivo
www.skalhoty.blog.cz/0607/xvii-svijanske-slavnosti-piva
www.dan-production.cz/slavnosti/cze/

www.budvar.cz

www.pivovary.info.cz

www.ekonomika.idnes.cz

www.carlsberg.com

P¥ilohy

Ptiloha ¢islo 1: Dotaznik pouzity pri vlastnim Setfeni

Tento dotaznik slouzi pro zpracovani bakalafské prace studenta 3. ro¢niku JihoCeské
univerzity Jifiho Kociho. Tyka se vztahu respondenti k Reprezenta¢nim slavnostem piva a

mineralnich vod v Tébote.

1/0dkud jste? a/z Tabora  b/z okoli do 20km c/z okoli do 50 km
d/z okoli do 150km e/ze vzdalenosti nad 150 km

2/Kolik dni pivnich slavnosti navstivite?

3/Zi¢astnil jste se nékterého z predchézejicich rocnikl slavnosti piva?

a/ano-kolika ro¢nika?..... b/ne
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4/Z jakého zdroje tyto slavnosti znate? a/z televize b/z internetu  c/z radia
d/ z casopisu e/ znovin  f/z propaga¢nich materialt g/od ptibuznych nebo piatel

h/jiny zdroj- napiste
5/Je hotel palcat podle vaseho ndzoru vhodné misto ke konani této akce? alano  b/ne

6/Pokud nejste z Tabora, kde jste ubytovany béhem pivnich slavnosti?
alv hotelu b/v penzionu c/na studentské koleji  d/u ptatel nebo piibuznych

e/jedeme jest€ vecer domi  f/jinde-napiste

7/Kde se stravujete v prubé¢hu dne vasi navstévy pivnich slavnosti? a/pfimo na

slavnostech

b/doma d/v restauraci e/ve stanku s obcerstvenim  f/jinde- napiste

8/Jak se vam na slavnostech celkové libi?(1-velmi se mi zde libi, 5-viibec nelibi)
1 2 3 4 5)

9/Co je pro vas pii navstéve reprezentacnich slavnostech piva a mineralnich vod duleZité?
a/ochutnani riznych druhti piv (1-velice dilezité 5-nedtlezit¢) 1 2 3 4
b/dobra Sance k posezeni s prateli (1-velice dulezité 5-nedulezité) 1 2 3
c/ je zde levné pivo (1-velice dilezité 5-nedulezité) 1 2 3

d/ zajem o vysledky v boji o Ces pivni pecet’ (1- dulezité 5-nedulez)l 2 3

4
4
4
e/ je to dobra ptilezitost k zabavé (1-velice dalezité 5-nedilezit¢) 1 2 3 4
f/doprovodné soutéze (1-velice dillezit¢ 5-nedtlezité) 1 2 3 4

4

g/moznost tance (1-velice dulezité 5-neduilezité) 1 2 3

10/Jste spokojeni s hudbou? a/ano b/Castecné c/ne

11/ Ktery druh hudby byste zde upfednostnil(a)? a/rock b/blues cljazz
d/country e/dechovka f/disko g/pop music h/jiny, napiste

12/Jste spokojeni s obsluhou? a/ano  b/Casteéné c/ne
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13/Jste spokojeni se spolecensko -zdbavnim programem? a/ano  b/Casteéné c/ne

14/Pokud jste se zucastnili vice ro¢nikli, myslite si, ze se zde kvalita spolecensko-

zabavniho programu:

a/zvysila  b/neméni se  c/snizila

15/Chystate se na slavnosti i v pfistim roce? a/ano b/ne c¢/nevim
16/Pohlavi a/muz  b/zena

17/Kolik je vam let? a/18-25 b/26-40 ¢/40-60 d/60 a vice

18/Jaké mate nejvyssi ukoncené vzdélani?  a/zédkladni  b/stedoskolské

c/stiedoskolské s maturitou d/vysokoskolské
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	Třebíčské  lidové slavnosti s pivní tématikou vznikly v roce 1996, kdy proběhl jejich první ročník. Tato akce se vydařila a slavnosti se za dobu svého trvání vypracovali z regionální akce na prestižní celorepublikovou dvoudenní show s bohatým kul...
	Svijanské pivní slavnosti a jejich porovnání s táborskými slavnostmi piva
	Slavnosti piva, které se konají v obci Svijany mají stejně jako táborské pivní slavnosti piva dlouholetou tradici. V roce 2006 již proběhl jejich 17. ročník. Akci pořádá město Svijanský Újezd ve spolupráci s pivovarem Svijany. Tyto slavnosti se k...
	Porovnání Táborských, Svijanských a Třebíčských slavností piva
	Porovnání  Táborských, Svijanských a Třebíčských slavností piva je znázorněno v tabulce, která je následně okomentována.
	Tabulka číslo 4 - Srovnání Reprezentačních slavností piva s obdobnými akcemi v ČR
	Z tabulky je patrné,že Táborské slavnosti piva trvají z výše analyzovaných slavností nejdelší časové období, trvají 4 dny. Na rozdíl od ostatních dvou slavností se konají v zimních měsících, z čehož plyne i fakt, že probíhají jediné z porovnávaný...

