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1.Úvod 
 

 V sou asné dob  dochází celosv tov  k nár stu významu služeb. Tento nár st je 

zp soben zejména zvyšováním životní úrovn  a technologickým pokrokem. Lidé ve 

vysp lých zemích budou více bohatnout a utrácet více ze svých p íjm  za služby, a tak 

poroste sektor služeb. (Horner, Swarbrooke, 2003) 
 

 Služby se významn  podílejí na zvyšování zam stnanosti a na HDP. V nejvíce 

rozvinutých zemích iní podíl služeb na HDP okolo 70-75 %, zatímco podíl 

zpracovatelského pr myslu se pohybuje mezi 20-25 % a zem lství se podílí kolem 

5 % na HDP. V eské republice se podíl služeb na HDP zvyšoval na po átku 90. let, 

kdy došlo k transformaci národního hospodá ství a kdy pr myslová výroba 

zaznamenala velmi silný propad. V sou asné dob  roste podíl komunika ních služeb a 

služeb spojených s informa ními technologiemi. (Vaštíková, 2008). 
 

 Podle SÚ tvo í služby zhruba t etinu národního hospodá ství ve v tšin  

základních ukazatel . Po et ekonomických subjekt  zabývajících se poskytováním 

služeb (tržních i netržních) v roce 2005 p esáhl 715 tisíc, což inilo necelých 32 % 

všech ekonomických subjekt  v eské republice. Jednotek podnikajících v tržních 

službách je n kolikanásobn  více než subjekt  p sobících v netržní sfé e. Z hlediska 

právních forem p evládají fyzické osoby podnikající na základ  živnostenského zákona. 

(16) 

  

 Tržby ve službách za rok 2007 vzrostly o 7 %, což je za posledních deset let 

nejvyšší meziro ní tempo r stu služeb. Celková zam stnanost v R ve službách roste 

od roku 1999 (výjimkou byl rok 2004, kdy zam stnanost poklesla o 1 %).(16) 
 

 Bakalá ská práce charakterizuje oblast komer ních služeb v mikroregionu DSO 

Dolního Pootaví. Služby jsou zde mén  rozvinuté, ale i tak v oblasti služeb (v 

pohostinství a cestovním ruchu) p sobí nejvíce podnikatelských subjekt . Centrem 

služeb a tedy i podnikatelských subjekt  je m sto Strakonice. Zde se rozvíjí zejména 

obchodní sí  a služby pro obyvatele i pro podniky. V terciální sfé e je zam stnáno 

nejvíce ekonomických obyvatel (kolem 40 % ve službách) i p esto, že se 
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v mikroregionu nachází velký po et zem lských podnik . V primární sfé e pracuje 

pouze 14 % ekonomicky aktivních obyvatel. (21) 
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2. Cíle a použitá metodika 
 

2.1. Cíle 
 Cílem bakalá ské práce je popsat vybraný mikroregion se zam ením na danou 

oblast komer ních služeb, provést situa ní analýzu a vymezit p edpoklady rozvoje 

v oblasti komer ních služeb. 

 

2.2. Hypotézy 
1. Komer ní služby pro obyvatele mikroregionu Dolní Pootaví nejsou dostate  

dostupné. 

2. Nezam stnanost v mikroregionu Dolní Pootaví je vyšší než v Jižních echách. 

evážná ást obyvatel dojíždí za prací do v tších m st. 

3. V mikroregionu Dolní Pootaví má nejvyšší podíl obyvatelstvo v produktivním 

ku. Nejv tší zastoupení má v ková skupina 15 - 64 let. 

 

2.3. Metodika 
Metodika práce se skládá z p ti úkol , které zahrnují studium odborné literatury a 

zjiš ování dat ze sekundárních zdroj , sb r dat v terénu formou dotazování, sestavení 

profilu vybraného mikroregionu, situa ní analýzu mikroregionu a vymezení 

edpoklad  rozvoje dané oblasti komer ních služeb.  

Na základ  studia odborné literatury a zjiš ování dat ze sekundárních zdroj  se 

charakterizuje mikroregion DSO Dolního Pootaví z hlediska geografického, jaké 

vody vedly k jeho vzniku, jaké jsou jeho cíle a strategie. Dále jsou v práci zjiš ovány 

údaje o jeho sociodemografické, ekonomické a geografické struktu e. V práci se také 

definují a lení komer ní služby z hlediska maloobchodu, cestovního ruchu a ostatních 

služeb za využití klasifikace SÚ CZ-NACE a metodiky Ústavu územního rozvoje 

eské republiky. Dalšími sekundárními zdroji dat jsou strategické dokumenty 

mikroregionu, statistický ú ad, místní ú ady práce a internet. 
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 Primární informace budou zjiš ovány sb rem dat v terénu, který probíhá formou 

zjiš ování informací prost ednictvím ízených rozhovor  na obecních ú adech a 

dotazníkovým šet ením u podnikatelských subjekt  poskytujících komer ní služby.  

 i sestavení profilu vybraného mikroregionu se zkoumá vztah nabídky 

komer ních služeb a jejich stávajících kapacit, a poptávky po komer ních službách, a to 

jak z pohledu místních obyvatel, tak i z pohledu turist . 

 Následujícím postupem je situa ní analýza vybraného mikroregionu. Zde se 

porovnají shromážd ná data s údaji Jiho eského kraje. Rovn ž bude použita SWOT 

analýza pro ur ení nejvýhodn jší strategie, která poslouží dalšímu rozvoji komer ních 

služeb v mikroregionu. 

 Poslední krok p edstavuje vymezení p edpoklad  rozvoje dané oblasti komer ních 

služeb z hlediska úlohy mikroregionu, jeho kooperace, cestovního ruchu a jeho využití a 

také z hlediska demografických vliv .  
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3. Literární p ehled 
 

3.1. Definice mikroregionu 
 

 Mikroregion je region malého geografického m ítka. V praxi se zpravidla jedná 

o ú elové mikroregiony sdružení obcí. V R jsou asto vytvá eny za ú elem získání 

spole né podpory pro erpání prost edk  ze státních fond  a z fond  EU. V rámci 

rozvoje cestovního ruchu umož ují mikroregiony efektivn jší koordinaci rozvoje 

infrastruktury. (Pásková, Zelenka, 2002) 
 

  „Mikroregion vzniká pro územn  ucelenou oblast vymezenou p irozenými 

írodními, technickými nebo historickými hranicemi nebo pojícími prvky. V obecné 

form  se jedná o spádové území, které využívá principu soudržnosti, kde více obcí 

propojuje a provazuje své zájmy a zám ry jednotlivých akcí a aktivit s cílem vymezení 

a realizování žádoucích zm n ve všech obcích nebo ásti obcí takto vymezeného 

území.“ (Vlk, 2004, str. 14) 
 

Mikroregion je právnická osoba dle § 49 . zákona 128/2000 Sb. o obcích, která 

se zakládá za ú elem ochrany a prosazování spole ných zájm . P edm tem innosti 

mikroregionu mohou být: 

 úkoly v oblasti školství, sociální pé e, zdravotnictví, kultury, požární ochrany, 

ve ejného po ádku, ochrany životního prost edí, cestovního ruchu a pé e o zví ata, 

 zabezpe ování istoty obce, správy ve ejné zelen  a ve ejného osv tlení, 

shromaž ování a odvozu komunálních odpad  a jejich nezávadného zpracování, 

využití nebo zneškodn ní, zásobování vodou, odvád ní a išt ní odpadních vod, 

 zavád ní, rozši ování a zdokonalování inženýrských sítí a systém  ve ejné osobní 

dopravy k zajišt ní dopravní obslužnosti daného území, 

 úkoly v oblasti ochrany ovzduší, úkoly související se zabezpe ováním p estavby 

vytáp ní nebo oh evu vody tuhými palivy na využití ekologicky vhodn jších zdroj  

tepelné energie v obytných a jiných objektech ve vlastnictví obcí, 
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 správa majetku obcí, zejména místních komunikací, les , domovního a bytového 

fondu, sportovních, kulturních za ízení a dalších za ízení spravovaných 

obcemi.(17) 
 

Pro obce je sdružování do mikroregion  výhodné, protože tak posilují svoji 

konkurenceschopnost v i v tším m st m a svou rozlohou i po tem obyvatel 

odpovídají úrovni m st. Investice realizovaná v jedné obci p ináší pracovní p íležitosti i 

ostatním, spole ná prezentace a propojení organizace kulturních a spole enských akcí 

vytvá í také v tší efekt. (Foret, Foretová, 2001) 
 

Pro podporu hospodá ského a sociálního rozvoje mohou být ustanoveny také 

euroregiony, které jsou definovány jako p eshrani ní regiony. Tyto regiony se nachází 

na území lenských stát  EU nebo stát  p idružených. (Pásková, Zelenka, 2002) 

 

3.2.Definice a len ní komer ních služeb 
 

Mnoho autor  se snažilo najít kone nou definici služeb, ale žádná z nich nebyla 

obecn  uznána. Proto existují rozdílné názory na povahu služeb. (Payne, 1996) 
 

Kotler a Armstrong definují služby jako „aktivity i užitky nabízené k prodeji, 

které mají vpodstat  nehmotnou povahu a nelze k nim p evád t vlastnické právo.“ 

(Kotler, Armstrong, 2004, str. 32) 
 

Služba je ekonomický statek, jehož hodnota je ur ena užitkem, který p ináší. 

Poskytnutí služby se od výrobku liší tím, že jde o nemateriální innost. Poskytování 

služby se skládá ze t í ástí, a to z p ipravenosti na poskytování služby, procesu 

poskytování služby a výsledku poskytnutí služby. Do procesu poskytování služby pat í i 

vn jší faktor (zákazník a zboží), v d sledku ehož dochází k souladu výroby služby 

s její spot ebou, a pomíjivost služby (služby nelze skladovat). (Hesková a kol., 2006)  
 

„Služba je innost, která v sob  má ur itý prvek nehmatatelnosti a vyžaduje 

ur itou interakci se zákazníkem nebo s jeho majetkem. Výsledkem služby není p evod 
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vlastnictví. Služba m že vést ke zm  podmínek a její produkce m že i nemusí být 

úzce spojena s fyzickým produktem.“ (Payne, 1996, str. 14) 
 

Podle Vaštíkové je služba jakákoliv innost nebo výhoda, kterou jedna strana 

že nabídnout druhé stran , je v zásad  nehmotná a jejím výsledkem není vlastnictví. 

Produkce služby m že, ale nemusí být spojena s hmotným produktem. (Vaštíková, 

2008) 

 

Sektor služeb je nesmírn  rozsáhlý a p sobí v n m r zné typy organizací (malé 

firmy, nadnárodní organizace).  Proto je vhodné rozd lit služby podle jejich 

charakteristických vlastností do n kolika kategorií. Takový p ístup slouží pro lepší 

analýzu služeb. (Vaštíková, 2008) 
 

Odv tvové t íd ní služeb rozd luje služby na terciální (kade nictví, kosmetické 

služby, istírny), kvartérní (doprava, obchod) a kvinterní (služby zdravotní pé e, 

vzd lávání, rekreace). (Vaštíková, 2008) 
 

Služby se rozd lují na tržní a netržní.  Tržní služby lze sm nit na trhu za peníze. 

Netržní služby v d sledku ur itého sociálního a ekonomického prost edí p edstavují 

výhody, které je nutné rozd lovat pomocí netržních mechanism . Pat í sem ve ejné 

služby, které jsou produkované vládou a místní správou, pop . neziskovými 

organizacemi. Za tyto služby se neplatí žádné poplatky nebo mohou být dotované 

státem. U ve ejných služeb nelze vylou it n jaké osoby nebo skupiny osob ze spot eby, 

to znamená, že jejich spot eba je ned litelná. Ned litelné služby zahrnují nap íklad 

státní správu, bezpe nost a obranu. (Vaštíková, 2008) 
 

Další t íd ní služeb je podle toho, zda se jedná o služby pro spot ebitele nebo pro 

organizace. Spot ebitelské služby se poskytují jednotlivc m a domácnostem, kte í 

využívají službu pro sv j užitek. Služby pro organizace jsou ur eny podnik m a slouží 

k vytvo ení dalších ekonomických užitk . (Vaštíková, 2008) 
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eský statistický ú ad zavedl pro len ní služeb k 1. lednu 2008 tzv. Klasifikaci 

ekonomických inností (CZ-NACE), která nahradila Odv tvovou klasifikaci 

ekonomických inností. Klasifikace CZ-NACE byla vypracována podle mezinárodní 

statistické klasifikace ekonomických inností v souladu s na ízením Evropského 

Parlamentu a Rady. Klasifikace CZ-NACE je lépe srovnatelná s jinými mezinárodními 

klasifikacemi, zohled uje technologický rozvoj a strukturální zm ny za posledních 15 

let. (18) 
 

Payne t ídí služby podle následující oblasti inností na: 

 maloobchod a velkoobchod 

 dopravu, distribuci a skladování 

 bankovnictví a pojiš ovnictví 

 nemovitosti 

 komunikace a informa ní služby 

 ve ejné služby, vládní a vojenský sektor 

 zdravotnictví 

 obchodní, profesionální a osobní služby 

 rekrea ní a ubytovací služby 

 vzd lání 

 ostatní neziskové organizace (Payne, 1996) 

 

Maloobchod 

Do maloobchodu pat í všechny innosti, které souvisí s prodejem zboží a služeb 

ímo kone ným spot ebitel m pro jejich osobní, neobchodní užití. Maloobchod se 

uskute uje prost ednictvím maloobchodních prodejc . Tito prodejci poskytují dle 

požadavk  zákazník  na služby t i úrovn  služeb – samoobslužný prodej, omezené 

služby a služby v plném rozsahu. Samoobslužný prodej je ur en pro zákazníky, kte í si 

zboží sami vyberou. Omezené služby zahrnují lepší obsluhu p i nákupu a poskytnutí 

informací zákazník m. Prodejci nabízející služby v plném rozsahu pomáhají 

zákazník m ve všech fázích nákupního procesu a to se promítá do vyšších cen. (Kotler, 

Armstrong, 2004) 
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„Maloobchod je podnik nebo innost zahrnující nákup od velkoobchodu nebo od 

výrobce a jeho prodej bez dalšího zpracování kone nému spot ebiteli.“ (Pražská, Jindra 

a kol., 2006, str. 34) Maloobchod vhodn  seskupuje prodejní sortiment, informuje o 

zboží, zajiš uje vhodnou formu prodeje a vytvá í pohotovou prodejní zásobu. 

Maloobchod se lení na maloobchod realizovaný v síti prodejen a na maloobchod 

realizovaný mimo prodejní sí . (Pražská, Jindra a kol., 2006) 

 

Služby v cestovním ruchu 

Služby cestovního ruchu mají ur ité zvláštnosti, které je odlišují od ostatních 

služeb. Tyto služby vystupují jako komplex r znorodých služeb, aby uspokojily pot eby 

astník  cestovního ruchu. Jedná se p evážn  o osobní služby. Poskytnutí služby a její 

spot eba se váže na cílové místo ú astníka cestovního ruchu. (Kunešová, Nedv dová, 

1992) 
 

Služby v cestovním ruchu kladou vysoké nároky na p ípravu nabízených 

produkt , p edcházení potencionálním problém m, na zjiš ování zp tné vazby a 

kontrolu efektivity dosažených výsledk . Tyto služby jsou krátkodobé a na zákazníka 

sobí p echodn , dále jsou snadno napodobitelné a musí se stále vymýšlet nové 

produkty. (Foret, Foretová, 2001) 
 

Orieška rozlišuje služby podle významu ve spot eb  ú astník  cestovního ruchu 

na služby základní a dopl kové. Základní služby zahrnují dopravní služby, služby 

ubytovací a stravovací. Dopl kové služby jsou spojeny s využíváním atraktivit, 

vlastností charakteristických pro konkrétní rekrea ní prostor. Dále se služby lení na 

osobní a v cné. V p ípad  osobních služeb se užitný efekt dostaví p ímo, u v cných 

služeb prost ednictvím hmotného statku. Z prostorového hlediska se služby rozd lují 

na služby poskytované v míst  trvalého bydlišt , b hem p epravy do rekrea ního 

prostoru a zp t a služby v rekrea ním prostoru. S územním hlediskem souvisí asové 

hledisko, podle kterého jde o služby poskytované v sezónním nebo mimosezónním 

období. Podle funkce se služby lení na služby dopravní, ubytovací, stravovací, 

zprost edkované, láze ské, kongresové, pr vodcovské, spole ensko-kulturní, 
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sportovn -rekrea ní, anima ní, sm nárenské, pojiš ovací, obchodní a komunální. 

(Orieška, 1999) 

 

3.3.Regionální politika a regionální rozvoj 
 

Podle Bi íka a kol. p edstavuje regionální politika p edevším p erozd lování 

státních, regionálních a soukromých financí do mén  výkonných, chudších oblastí. 

itom se využívá nástroj , jakými jsou nap íklad dotace nebo p ky poskytované 

ob an m i firmám. Regionální politika je nástrojem regionálního rozvoje. Regionální 

politiku v eské republice koordinuje Ministerstvo pro místní rozvoj. (Bi ík a kol., 

2005) 
 

Ministerstvo pro místní rozvoj vypracovává a uvádí do praxe koncep ní 

dokumenty a strategie, za které také odpovídá. Základním nástrojem regionální politiky 

pro období 2007-2013 je Strategie regionálního rozvoje eské republiky. Tento 

dokument „zabezpe uje provázanost národní regionální politiky s regionální politikou 

Evropské unie a také s ostatními odv tvovými politikami ovliv ujícími rozvoj území, 

vycházejí z ní regionáln  zam ené rozvojové programy financované výhradn  z národních 

zdroj  nebo spolufinancované ze zdroj  Evropské unie.“ (19) 
 

Ve Strategii regionálního rozvoje eské republiky je regionální politika 

charakterizována jako soubor intervencí, zam ených na podporu opat ení vedoucích 

k r stu ekonomických aktivit, k lepšímu územnímu rozložení a k rozvoji infrastruktury.  

Regionální politika tedy podporuje regiony, které výrazn  ve svém rozvoji zaostávají. 

(19) 
 

Regionálním rozvojem se chápe r st socioekonomického a environmentálního 

potenciálu a konkurenceschopnosti region  vedoucí ke zvyšování životní úrovn  a 

kvality života  jejich obyvatel. Jde tedy o dynamický a vyvážený rozvoj regionální 

struktury p íslušného územního celku a jeho ástí (region , mikroregion ) a 

odstra ování nebo zmír ování regionálních disparit. (19) 
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3.4.Situa ní analýza 
 

Podle Vlka je situa ní analýza podkladem pro zpracování strategie rozvoje 

regionu. Slouží jako hlavní podklad pro další kroky zpracování dokumentu, vytý ení 

problémových oblastí, cíl  a strategických sm . Na základ  situa ní analýzy 

mikroregionu se zpracovává SWOT analýza. (Vlk, 2004) 
 

Struktura situa ní analýzy mikroregionu obsahuje analytické informace 

charakterizující mikroregion. Do t chto informací lze za adit základní geografickou 

charakteristiku mikroregionu a polohu, historický vývoj mikroregionu.  ást analýzy 

obsahuje analýzu složek a funk ních systém  mikroregionu jako je demografická 

situace, sídla a bydlení, komer ní služby a maloobchodní sféra, školství, zdravotnictví, 

doprava, rekreace a cestovní ruch a další. Zahrnuta je zde i ekonomická situace 

mikroregionu, ekologická situace a ochrana životního prost edí a vztahy mikroregionu 

na regionální a nadregionální úrovni. (Vlk, 2004) 
 

Situa ní analýza je z pohledu podniku v mikroregionu prost edek, který na 

základ  analytického zhodnocení minulého vývoje a sou asného stavu m že pomoci p i 

formulování cíl . Situa ní analýza zkoumá vnit ní situaci organizace vzhledem k trh m 

a konkurenci a hodnotí vliv faktor  vn jšího prost edí na organizaci. (Horáková, 2003) 
 

Rozlišují se dva typy situa ní analýzy - interní a externí. Interní podmínky jsou 

do jisté míry z pozice podniku ovlivnitelné a kontrolovatelné (výrobek, technologie). 

Externí podmínky, které jsou z pozice podniku neovlivnitelné a nekontrolovatelné, siln  

ovliv ují podnikovou situaci. M ní atraktivnost tržních p íležitostí, p sobí na intenzitu 

ohrožení, pomáhají identifikovat situace, které mohou nastat v prost edí. Situa ní 

analýza musí být komplexní, to znamená, že musí pokrývat všechny aktivity podniku. 

(Horáková, 2003) 
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3.5.Marketingový výzkum 
 

Kotler definuje marketingový výzkum jako systematické plánování, 

shromaž ování, analýzu a vyhodnocování informací, které jsou pot ebné pro ešení 

marketingových problém . Marketingový výzkum tak pomáhá pracovník m stanovit 

možný tržní podíl, lépe chápat pot eby zákazník  a jejich chování, zjistit, zda jsou 

inné propaga ní aktivity. (Kotler, Armstrong, 2004) 
 

„Marketingový výzkum je spojení firmy poskytující služby s trhem 

prost ednictvím informací. Informace jsou systematicky získávané, analyzované a jejich 

interpretace slouží jak pro ízení marketingových inností firmy, tak i pro ízení firmy 

samotné.“ (Vaštíková, 2008, str. 79) 
 

„Ú elem marketingového výzkumu je umožnit organizaci zhodnotit svoji 

sou asnou výkonnost, identifikovat p íležitosti a vyvíjet produkty a komunikaci, které 

pomohou využít zjišt ných p íležitostí. Jinými slovy jde o zlepšování efektivity 

marketingu organizace.“ (Horner, Swarbrooke, 2003, str. 420) 
 

Marketingový výzkum plní funkci zprost edkovatele informací o spot ebitelích, 

zákaznících a ve ejnosti. Tyto informace jsou pot eba k ur ení a definování p íležitostí a 

ohrožení na trhu, na vytvo ení, zdokonalení a hodnocení marketingových aktivit, 

na monitorování marketingového výkonu a na dokonalejší poznání marketingového 

procesu. (Kirá ová, 2003) 
 

Proces marketingového výzkumu má n kolik fází. První fáze marketingového 

výzkumu zahrnuje definování problém  a stanovení cíl  výzkumu. Další fáze je 

íprava plánu, který slouží ke shromaž ování dat. Poté se musí výzkum realizovat, to 

znamená, že se musí analyzovat shromážd né informace. V poslední fázi 

marketingového výzkumu se vypracuje zpráva a její výsledky se prezentují. (Kotler, 

Armstrong, 2004) 
 

Marketingový výzkum se d lí dle informa ních zdroj  na sekundární a primární. 

Pro sekundární výzkum se erpají informace z vnit ních údaj  organizace, 
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z p edchozích výzkum  a z externích zdroj  ( eský statistický ú ad, ú ady práce, 

stské ú ady). Jedná se o údaje, které shromáždil n kdo jiný. Primární výzkum 

získává údaje p ímo v terénu. Vychází z názor  investor , návšt vník  a vlastních 

obyvatel m sta. Existuje n kolik zp sob  primárního šet ení a to, osobní setkání, které 

je velmi efektivní a dotazníkové šet ení. (Jane ková, Vaštíková, 1999) 
 

Dotazníkové šet ení je nej ast jší metodou primárního výzkumu a lze ho provád t 

emi zp soby: písemným dotazováním (dotazníky jsou zasílány poštou, e-mailem), 

osobním dotazováním a telefonickým dotazováním. Každý zp sob má své výhody a 

nevýhody. Dotazníky jsou velmi ekonomické, nebo  lze jimi získat snadno a levn  

odpov di od r zných respondent . (Vaštíková, 2008) 
 

V dotazníku se klade d raz na po adí otázek, pestrost dotazníku, vhodnou volbu 

otev ených a uzav ených otázek. P i tvorb  dotazníku je t eba dát pozor na užití 

odborných výraz , aby byly otázky správn  pochopeny. (Pražská, Jindra a kol., 2006) 
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4. Výzkum a vyhodnocení mikroregionu DSO Dolního Pootaví 
 

4.1. Vymezení mikroregionu Dobrovolného svazku obcí Dolního 

Pootaví 
 

Geografické vymezení 

Mikroregion se nachází v severozápadní ásti Jiho eského kraje ve st ední ásti 

Strakonického okresu. Dle len ní NUTS II se adí do oblasti Jihozápad, do které spadá 

Jiho eský a Plze ský kraj. Mikroregion tvo í m sto Strakonice, které má statut obce 

s rozší enou p sobností, m stys Št ke  a 16 obcí p evážn  venkovského charakteru: 

Cehnice, ejetice, Jinín, Ku imany, Kváskovice, Milo ovice, Neb ehovice, Osek, 

Para ov, P eš ovice, Rad jovice, Rovná, epice, Skály, Slaník a T ešovice. Obce jsou 

dále d leny na 32 katastrálních území o rozloze 13 051 ha. Sídlem Mikroregionu je 

obec Cehnice. (34) 
 

Severní ást území mikroregionu Dolní Pootaví spadá do St edo eské 

pahorkatiny, do území zasahují i Šumavské podh í a eskobud jovická pánev. 

evážná ást území mikroregionu má však charakter pahorkatiny o nadmo ské výšce 

mezi 400-600 m. n. m.. Roviny p evážn  malého rozsahu se rozkládají kolem eky 

Otavy, která je zde nejvýznamn jším vodním tokem. Ve Strakonicích se do ní vlévá 

eka Voly ka. V mikroregionu není existence vodních ploch a rybník  tak výrazná. 

Severn  od Strakonic leží Horní a Dolní epický rybník, další menší rybníky se 

nacházejí v okolí ejetic. (34,36) 

Mikroregion charakterizuje podnebí mírn  teplé, mírn  vlhké a vrchovinové. 

Pr rná ro ní teplota se pohybuje kolem 6,5 °C. (34,36) 
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Tabulka .1: Správní území a jeho vým ra obcí mikroregionu Dolní Pootaví 

Obec 
Vým ra 

správního 
území v ha 

ásti obce 

Cehnice 1 469 Cehnice, Dunovice 

ejetice 2 104 ejetice, Mlad jovice, Sedlíkovice, Sedlišt , Sudom  

Jinín   485 Jinín 

Ku imany   310 Ku imany 

Kváskovice   328 Kváskovice 

Milo ovice   628 Milo ovice, Nová Ves, Sudkovice 

Neb ehovice   518 Neb ehovice, Zadní Ptákovice 

Osek 1 391 Jemnice, Malá Turná, Osek, Petrovice, Rohozná 

Para ov   458 Para ov 

eš ovice 1 045 Brusy, Kbelnice, P eš ovice 

Rad jovice   225 Rad jovice 

Rovná   434 Rovná 

epice   428 epice 

Skály   506 Skály 

Slaník   297 Slaník 

Št ke  1 446 Nové Kest any, Št ke , Vítkov 

ešovice   428 ešovice 

Zdroj: www.risy.cz 

 

Z tabulky .1 je patrné, že nejv tší území spravuje obec ejetice (2 104 ha), která 

má  spolu s Osekem i nejv tší po et ástí obcí, nejmenší území pak obec Rad jovice 

(225 ha). 
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vody vzniku 

Mikroregion vznikl 14. kv tna 2001 za ú elem regionálního rozvoje. Je založen 

podle § 46 odst. 2 písm. b) a § 49 a násl. zákona .128/2000 Sb., o obcích a má právní 

statut svazku obcí. D vodem vzniku bylo spole né propojení a provázání zájm  a 

zám  akcí a aktivit venkovských obcí a možnost erpání finan ní pomoci ze 

strukturálních fond  EU. (34) 

 

Cíle a strategie 

Strategické cíle jsou zpracovány v dokumentu „Program rozvoje mikroregionu 

Dolní Pootaví“ z roku 2005, který vytvo ila Regionální rozvojová agentura jižních ech 

- RERA a.s. eské Bud jovice spolu se zástupci jednotlivých obcí. Tento program 

navrhuje konkrétní aktivity a projekty pro dosažení cíl , jejich financování a 

implementaci. (34) 

Byly stanoveny 4 prioritní oblasti, podle nichž bude probíhat rozvoj lenských 

obcí. První oblast se zabývá infrastrukturou a životním prost edím, druhá oblast se 

zam uje na podnikání a cestovní ruch, t etí oblast se týká zem lství, lesnictví, 

rybá ství a úkolem poslední oblasti je zlepšení kvality života. Dále má každá prioritní 

oblast své specifické cíle a opat ení. (34) 

 

V programu rozvoje mikroregionu jsou stanoveny tyto vize: 

 Region navazující na bohaté p írodní, kulturní a historické d dictví, využívající 

vlastní turistický potenciál, se širokou nabídkou služeb pro rekreaci návšt vník  a 

odpo inek místních obyvatel. 

 Region s rozvinutou infrastrukturou, zajiš ující základní životní pot eby obyvatel a 

podnikatel  i v malých obcích, chránící své pestré p írodní bohatství, kulturní a 

historické památky a klidné venkovské prost edí. 

 Region s dostatkem pracovních p íležitostí, podporující malé a st ední podnikání, 

trvale udržitelné hospoda ení v zem lství, lesnictví a rybá ství, zam ený na 

využívání obnovitelných zdroj  energie. 
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 Region podporující zdravý a kvalitní život všech obyvatel, spokojené bydlení 

zejména mladých rodin s d tmi, dostupné zdravotní a sociální služby i pro seniory, 

rozvoj vzd lanosti, školství, kultury a sportu.  

 Region zapojený do organiza ních struktur kraje, státu a sjednocené Evropy. (34) 

 

Sociodemografická a ekonomická struktura 

Demografické údaje 

Tabulka .2: V ková struktura obyvatelstva v mikroregionu k 1.1.2008 

Název obce 
Po et obyvatel Pr rný 

k Celkem 0 - 14 15 - 64 65 a více 

Cehnice    461    66    322    73 40,6  

ejetice    903   151    645   107 38,0  

Jinín    165    25    118    22 39,9  

Ku imany     23     1     14     8 49,5  

Kváskovice    118    25     83    10 35,8  

Milo ovice    285    43    202    40 39,0  

Neb ehovice    134    19     87    28 41,3  

Osek    659    73    506    80 42,2  

Para ov     92    17     62    13 39,6  

eš ovice    415    54    283    78 43,5  

Rad jovice     35     3     22    10 46,0  

Rovná    258    32    187    39 42,0  

epice    397    79    275    43 36,4  

Skály     74    12     49    13 41,6  

Slaník    144    28     97    19 36,7  

Strakonice 23 280 3 148 16 672 3 460 40,7  

Št ke     840   108    608   124 41,8  

ešovice     82     6     59    17 43,5  
Zdroj: www.czso.cz 
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Z hlediska po tu obyvatel p evažují v mikroregionu menší obce.  P es 44 % 

z celkového po tu obcí mají zastoupení obce s po tem obyvatel do 200. Obcí s 200-500 

obyvateli je v mikroregionu 6 (33,3 %). S po tem obyvatel mezi 500 až 1 000 jsou obce 

ejetice, Osek a m stys Št ke . Pouze m sto Strakonice dosahuje p es 20 tisíc 

obyvatel. Celkový po et obyvatel v mikroregionu inní 28 365, ale pokud se nepo ítá 

sto Strakonice, žije zde jen 5 085 obyvatel. 

Ve všech obcích má nejv tší zastoupení v ková skupina obyvatel mezi 15-64 

roky. V 11 ze 17 obcích a m sta p evažuje v ková skupina 65 let a více nad skupinou 

do 14 let. Pr rný v k se za rok 2008 pohyboval kolem 41 let, což je o 2 roky více, 

než tomu bylo p i posledním s ítání lidu v roce 2001. Obyvatelstvo mikroregionu tedy 

stárne.  

 

Tabulka .3: P irozený a migra ní p ír stek za rok 2008 

Název obce Narození Zem elí ist ho 
valí 

Vyst ho 
valí 

ír stek 
irozený 

ír stek 
migra ní 

ír stek 
celkový 

Cehnice 3 2 10 8 1 2 3 
ejetice 5 9 37 10 -4 27 23 

Jinín 1 1 5 9 0 -4 -4 
Ku imany - - - 1 0 -1 -1 
Kváskovice 2 2 4 7 0 -3 -3 
Milo ovice 4 6 15 3 -2 12 10 
Neb ehovice - 4 3 2 -4 1 -3 
Osek 9 11 50 21 -2 29 27 
Para ov - 2 2 2 -2 0 -2 

eš ovice 3 4 31 25 -1 6 5 
Rad jovice - 1 2 2 -1 0 -1 
Rovná 3 5 8 12 -2 -4 -6 

epice 3 5 72 14 -2 58 56 
Skály 1 2 - 2 -1 -2 -3 
Slaník 4 3 17 9 1 8 9 
Št ke  7 9 10 15 -2 -5 -7 

ešovice 2 - 2 - 2 2 4 
Strakonice 274 235 583 624 39 -41 -2 
Zdroj: www.czso.cz 
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Pro demografický vývoj v mikroregionu je charakteristický úbytek po tu obyvatel 

irozenou m rou v d sledku poklesu porodnosti. D je se tak v 11 ze 17 obcí. 

Výrazn jší p irozený p ír stek  byl registrován ve Strakonicích  po tem 39 obyvatel, 

v obcích Cehnice, Slaník a T ešovice se po et zvýšil o 1 až 2 obyvatele. P ír stky po tu 

obyvatel jsou zajišt ny migra ním saldem, a to nejvíce v epici, do které se za minulý 

rok p ist hovalo 58 obyvatel. Výrazný migra ní p ír stek je i v Oseku (29 obyvatel) a 

v ejeticích (27 obyvatel). Naopak ve Strakonicích byl zaznamenán migra ní úbytek až 

41 obyvatel. 

 

Ekonomická struktura 

Ekonomickým a sociálním centrem mikroregionu je m sto Strakonice. 

V mikroregionu se nachází n kolik podnik , které mají velký vliv na zam stnanost. 

Tyto podniky jsou nejv tšími zam stnavateli v mikroregionu a pokud by zanikly nebo 

omezily innost, výrazn  by se zvýšila míra nezam stnanosti. Všechny velké firmy se 

nacházejí na území Strakonic. Je to dáno jeho polohou a pr myslovým zázemím a 

dobrým napojením na silni ní a železni ní sí . (35) 

 

Tabulka .4: Podniky s podstatným vlivem na zam stnanost 

Název Po et 
zam stnanc  

Sídlo 
provozovny Sektor 

Z a.s. nad 500 Strakonice sekundární  
Dura Automotive Z, s.r.o. nad 500 Strakonice sekundární  
Nemocnice Strakonice, a.s. nad 500 Strakonice terciární 
Tonak, a.s. nad 250 Strakonice sekundární  

Z et zy, s.r.o. nad 250 Strakonice sekundární  
FEZKO a.s. nad 250 Strakonice sekundární  
Metal Progres Strakonice spol. s r.o. nad 250 Strakonice sekundární  

 Zdroj: Informa ní brožura SO ORP Strakonice 

 

Z tabulky . 4 je z ejmé, že v oblasti z hlediska zam stnavatel  dominuje 

sekundární sektor – pr mysl. Terciární sektor zastupuje jeden subjekt, a to Nemocnice 

Strakonice, a.s.. Zástupce primární sféry zde není v bec, protože zem lské podniky 

už nedosahují takové velkosti jako p ed rokem 1989. (35) 
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V mikroregionu Dolní Pootaví je nejvíce obyvatel zam stnáno v terciární sfé e 

(40,66 %) - ve službách a v sekundární sfé e (38 %) - pr mysl a stavebnictví, i p es 

zna nou zem lskou tradici. V primární sfé e pracuje pouze p es 13 % ekonomicky 

aktivních obyvatel. (34) 

V mikroregionu je celkem 14 805 ekonomicky aktivních obyvatel, z toho je 

evážná ást obyvatel ze Strakonic (12 508 obyvatel).  

Míra nezam stnanosti se celkov  za mikroregion vyvíjí podobn  jako 

nezam stnanost celého bývalého okresu Strakonice. Ale u jednotlivých obcí se míra 

nezam stnanosti zna  liší - pohybuje se od 2 % do 15,5 %. (34) 

Nejvyšší po et volných pracovních míst za rok 2008 byl ve Strakonicích 

(437  volných míst), dále v P eš ovicích, kde bylo registrováno pouze 14 volných míst. 

Ostatní obce m ly po et volných míst zanedbatelný nebo nulový. V d sledku malého 

po tu pracovních míst v jednotlivých obcích, musí  velké množství obyvatel 

mikroregionu za prací dojížd t. 

 

Tabulka .5: Míra nezam stnanosti v roce 2008 

Obec Ekonomicky 
aktivní obyv. 

Míra 
nezam stna- 

nosti 
Volná místa 

Cehnice    210  5,2 %   4 
ejetice    459  6,3 %   3 

Jinín     98  9,2 %   2 
Ku imany     13  7,7 %   0 
Kváskovice     50  2,0 %   2 
Milo ovice    123  7,3 %   2 
Neb ehovice     54 11,1 %   6 
Osek    213  6,6 %   6 
Para ov     41 12,2 %   0 

eš ovice    207  6,3 %  14 
Rad jovice     15  6,7 %   0 
Rovná    132  6,1 %   8 

epice    149  6,7 %   7 
Skály     29  6,9 %   0 
Slaník     58 15,5 %   0 
Strakonice 12 508  5,8 % 437 
Št ke     413  6,8 %   2 

ešovice     33  9,1 %   0 
Zdroj: Ú ad práce Strakonice 
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Sociální struktura 

Zajišt ní sociálních služeb je v mikroregionu dostate né. V Oseku je z ízen Ústav 

sociální pé e pro mentáln  postižené muže s kapacitou 180 l žek. Domovy d chodc  

jsou ve Strakonicích a ve Št kni (120 l žek). Ve Strakonicích jsou dále z ízeny domovy 

- penziony pro d chodce (22 bytových jednotek) a domovy s pe ovatelskou službou (75 

bytových jednotek). (34) 

Zdravotnická za ízení se nacházejí v Jinín , Oseku, Para ov , ve Št kni a ve 

Strakonicích. Ve Strakonicích je poskytována akutní zdravotnická a l žková pé e pro 

celý mikroregion. Nemocnice Strakonice disponuje 355 l žky a tvo í ji deset odd lení 

(interní, chirurgické, d tské, plicní, o ní, kožní, gynekologicko-porodnické a odd lení 

následné pé e). V sou asné dob  se v této nemocnici rekonstruuje budova chirurgie, 

která se v budoucnu rozší í o neurologii, gynekologii, traumatologii a urologii. Sí  

lékárenských služeb je v mikroregionu velmi ídká. Dostate ný po et lékáren je pouze 

ve Strakonicích. (21, 34) 

 

Charakteristika venkovských sídel 

Cehnice 

Cehnice se rozprostírají v Práche ském kraji, na úpatí vrchol  Kostelík a Jalov í. 

Pro Cehnice byl typický trojúhelníkový tvar návsi, který tvo ilo 31 zem lských 

usedlostí. Bohužel tato obec ztratila charakter jiho eské vesnice s návsí. 

Osídlení na území Cehnic se datuje již mezi roky 150 p ed Kristem až 50 

po Kristu. Prvními osadníky byli Galští Bójové (tzv. mohylový lid), kte í jsou historicky 

prvním zjišt ným obyvatelstvem na území ech.  

Obec jako taková vznikla podle starých pramen  v rozmezí 9. až 11. století. 

vodn  zde stál hrádek, který ochra oval tzv. Zemskou stezku, po níž byla 

dopravována s l. Hrádek postupn  ztrácel na významu a ve 14. století byl nahrazen 

tvrzí, která v Cehnicích po n kolika úpravách stojí dodnes.  

Mezi významné události obce pat í povýšení v roce 1540 na m stys s vlastním 

znakem a právem po ádání trh . V 17. století obec spustošilo švédské vojsko, tímto 

obec už své p vodní velikosti nikdy nedosáhla a poklesla zp t na status ves.  
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Obec nejvíce proslavili „cirkusáci“, kte í s p edními cirkusy procestovali Evropu. 

Mezi historické památky, které se dochovaly do sou asnosti, se adí silni ní most, tvrz a 

venkovské usedlosti. 

Tato obec je vybavena poštou, ve ejnou knihovnou a kulturním za ízením. Škola 

zde funguje již od 18. století, v sou asnosti ji navšt vuje kolem 120 žák . Obec má i 

mate skou školku s 25 žáky. Dále obec disponuje t locvi nou a 2 h išti. (22, 23, 24, 34) 

 

ejetice 

První zmínka o této obci pochází ze 13. století. Kdysi zde stála zemanská tvrz 

vrcholného a pozdního st edov ku. Ta však byla kolem poloviny 15. století pobo ena 

i tamních sporech a postupn  zanikla. Na jejím míst  dnes stojí h bitov. Mezi 

historické památky obce náleží t i venkovské usedlosti, boží muka, kapli ka a kostel 

sv. Havla.  

V obci se nachází 2 ve ejné knihovny, kulturní za ízení, 2 h bitovy, h išt  a 

mate ská školka. (22, 25, 34) 

 

Jinín 

Dle historických pramen  není z ejmé, kdy byl Jinín založen. Ale již ve 13. století 

se prameny zmi ují o Janu z Jenína a o jinínské fa e. 

V Jinín  p sobí tradi ní spole enské organizace – dobrovolní hasi i, t locvi ná 

jednota Sokol, ervený k íž, organizace myslivc  a automotoklub.  

Nejvýznamn jší dochovanou památkou v Jinín  je kostel Nanebevzetí P. Marie, 

kde p sobil Jan z Dubé. Dále jsou v Jinín  zachovány venkovské usedlosti, boží muka a 

fara. Do vybavenosti obce pat í kulturní za ízení, h bitov, mate ská školka, h išt  

a t locvi na. V blízkosti obce se nachází motokrosový areál. (22, 26, 34) 

 

Ku imany 

První doložená zmínka o obci pochází z roku 1327. Vzhledem ke své velikosti se 

v obci nenachází žádné kulturní za ízení. Na návsi stojí kaple sv. Jana Nepomuckého 

z 19. Století. (22, 34) 
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Kváskovice 

První zmínka o obci pochází z roku 1334, ale podle nález  keramiky je obec 

mnohem starší. Z historických památek se zachovalo n kolik venkovských usedlostí, 

roubená chalupa a kaple P. Marie. Obec je vybavena pouze ve ejnou knihovnou. (22, 

34) 

 

Milo ovice 

Obec je poprvé zmi ována v roce 1243, kdy Milo ovice daroval Bavor ze 

Strakonic maltézskému ádu ve Strakonicích. Ve 14. století zde byla postavena tvrz, 

jejímž vlastníkem se stal vladyka Ctibor. Tato goticko-renesan ní tvrz je naposledy 

zmi ována roku 1661. Poté na jejím míst  stojí tzv. Panský d m. Z hospodá ství se 

do dnešní doby dochovala jen obdélná pozdn  renesan ní sýpka a na pr elích objektu 

jsou z etelné stopy psaní kových sgrafit. 

Z historických památek  jsou dále dochované dv  kapli ky a hospoda. V obci se 

nachází knihovna a 2 h išt . (22, 27, 34) 

 

Neb ehovice 

Objevené nálezy z doby pohanské sv í o tom, že Neb ehovice pat í k nejstarším 

osadám v echách. První písemná zpráva o obci pochází z roku 1253. Na míst  obce 

vodn  stála tvrz, která byla rodným sídlem vladyk  Neb ehovických z Neb ehovic. 

Obec je vybavena pouze knihovnou.(22, 34) 

 

Osek 

První písemná zmínka o obci pochází z roku 1392. V Oseku se nachází p vodn  

renesan ní zámek ze 16. století, p estav ný v 19. století a roku 1911 v pseudobarokním 

slohu. V sou asnosti zámek není p ístupný ve ejnosti, protože je zde z ízen Ústav pro 

mentáln  postižené m že. Mezi další památky se adí boží muka a kaple sv. Jana 

Nepomuckého. K Oseku náleží také starý židovský h bitov, kde je pochován d d Franze 

Kafky. 

Obec je vybavena kulturním za ízením, knihovnou, 2 h išti, domovem pro osoby 

se zdravotním postižením a domem s pe ovatelskou službou. (22, 28, 34) 
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Para ov 

První písemná zpráva o obci je z roku 1316. Za zmínku v této obci stojí kostel 

sv. Petra a Pavla a h bitov. V obci se nachází knihovna. (22, 34) 

 

eš ovice 

Poprvé je tato obec zmi ována v roce 1379. Zde se dochovalo n kolik 

venkovských stavení a kaple. Dále obec má kulturní za ízení, knihovnu a h išt . (22, 34) 

 

Rad jovice 

První písemná zpráva pochází z roku 1334. Historickou památkou v obci je 

venkovská usedlost. (22, 34) 

 

Rovná 

První písemná zmínka o obci je z roku 1319. Mezi dochované historické památky 

pat í kaple a venkovská usedlost. V obci stála ješt  jedna venkovská usedlost, ale 

pro sv j zchátralý stav musela být v roce 2009 zbo ena. 

Obec disponuje knihovnou a kulturním za ízením, také se zde nachází h išt .(22, 

34) 

 

epice 

epice se rozprostírá severovýchodn  od m sta Strakonice. V písemných 

pramenech je obec poprvé zmi ována v roce 1251. Prehistorické objevy B. Dubského 

však dokazují, že okolí obce vesnice bylo osídleno již d íve (4. století p ed Kristem). 

Jedním z majitel  obce byl koncem 14. století Chval, který se aktivn  p idal k husitské 

revoluci a stal se tak elním husitským vále níkem. Nejv tšího rozkv tu zažívala 

epice v dob , kdy ji vlastnil významný eský humanista Jan Hod jovský. P estav l 

tehdejší zámek v renesan ním slohu, založil zahradu a vzácnou knihovnu. Bohužel pro 

obec Jan Hod jovský pat il také k husit m, a proto po b lohorské bitv  byl zámek 

spálen a srovnán se zemí.  

Do sou asnosti se v obci dochoval gotický kostel sv. Má í Magdaleny, h bitov, 

výklenková kapli ka, zem lský dv r (z toho: renesan ní štít), silni ní most mezi 
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rybníky a tvrz. V blízkosti obce bylo objeveno výšinné opevn né sídlišt  Hradec. Obec 

je vybavena knihovnou a h išt m. epice se umístila na druhém míst  v sout ži Vesnice 

roku 2009. (22, 29, 34) 

 

Skály 

První písemná zmínka o obci pochází z roku 1334, kdy vdova po Bavorovi ze 

Strakonic postupuje m ste ko Bavorov a 24 okolních vesnic svému bratru Petrovi 

z Rožmberka. V této obci se nenachází žádné kulturní za ízení.(22, 30) 

 

Slaník 

Obec je poprvé zmi ována v roce 1359, kdy je jmenován zdejší mlýn, který pat il 

k epici. V obci se nachází kulturní za ízení, knihovna a h išt . (22, 31) 

 

Št ke   

Obec je zmi ována již v roce 1318. Historické výzkumy ale dokazují, že osídlení 

je mnohem starší, z doby kamenné. V 17. století byl ve Št kni vybudován na míst  

staršího sídla ran  barokní zámek (dnes domov d chodc ) a o století pozd ji byla 

Št ke  povýšena na m stys, který jí z stal dodnes. 

Št ke  má i školu, ke které pat í t locvi na, sportovní areál, mate ská škola a 

jídelna. V obci se také nachází pošta, knihovna, n kolik kulturních za ízení, kostel sv. 

Mikuláše a venkovské usedlosti.(22, 32, 34) 

 

ešovice 

První písemná zpráva je z roku 1303, kdy se soudil fará  z Jinína a strakonický 

evor o desátek ze vsi. Historickou památkou v obci je kaple sv. Jana K titele. V obci 

se nenachází žádné kulturní za ízení. (22, 34) 
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4.2. Zpracování primárních dat 
 

ízené rozhovory se starosty 

Rozhovor obsahoval 6 otázek, které byly zam ené na nabídku komer ních 

služeb, zapojení obce do mikroregionu, spolupráci obcí a její d vody, potenciál 

v oblasti cestovního ruchu a problémy místních podnikatel . Rozhovory se poda ilo 

získat pouze ve dvou obcí a to v Rovné a v epici metodou p ímého dotazování. Ostatní 

obce byly kontaktovány elektronickou formou, bohužel na tento zp sob komunikace 

nereagovala ani jedna obec a ne všichni starostové byli ochotni odpov t. Problémem 

byly také zastaralé informace o starostech obcí, telefonních íslech a ú edních hodinách. 

které elektronické adresy uvedené na internetových stránkách obcí neexistovaly. 
 

1. Co chybí ob an m dané obce v oblasti nabídky komer ních služeb? 

Starostové nev li, co si mají pod pojmem komer ní služby p edstavit a tvrdili, že 

v jejich obci není nikdo, kdo by nabízel tyto služby. V epici u Strakonic nechybí nic, 

protože si jejich obyvatelé vše obstarají v blízkých Strakonicích. V této obci by si podle 

vedení obce její obyvatelé p áli pouze školku. 
 

2. V em je p ínosné zapojení obce do mikroregionu? 

Na tuto otázku starostové odpovídali shodn . P ínosem zapojení obce do mikroregionu 

jsou možnosti získání finan ních prost edk  a vým na zkušeností. Dále se mohou 

realizovat projekty, na které by obec jinak nem la finan ní prost edky. Mezi tyto 

projekty pat í nap íklad spole né cyklostezky, obnova zelen  na návsích a ve ejné 

bezdrátové rozhlasy.  
 

3. Je obec ochotna svou spolupráci s ostatními v rámci mikroregionu posílit? 

Starostové obou obcí jsou ochotni posílit spolupráci s ostatními, ale podle nich prostor 

na posilování není. 
 

4. Jaké jsou d vody? 

Mikroregion je pro obce d ležitý. V roce 2013 mají skon it dotace a nastane problém 

v získávání finan ních prost edk , a proto by si cht ly obce d lat „banku“ samy sob  
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v rámci mikroregionu. Finan ní prost edky z této „banky“ by byly použity na nutné 

opravy. 

 

5. Jaký potenciál pro sebe obec vidí v oblasti CR? 

epice vidí potenciál v oblasti cestovního ruchu velký. V obci by cht li posílit 

infrastrukturu. Pro Rovnou je cestovní ruch slabou stránkou a potenciál v oblasti 

cestovního ruchu pro sebe nevidí, ale i p esto se snaží budovat cyklostezky a obnovovat 

zele  na návsích.  

 

6. Na jaké problémy narážejí místní podnikatelé? 

Místní podnikatelé na problémy s obcí nenarážejí. Ze strany obce nejsou žádná 

omezení. Obce jsou rády za každého podnikatele, protože jim plyne alespo  n jaký 

íjem do jejich rozpo tu. 

 

Dotazníkové šet ení 

Celkem bylo zodpov zeno 30 dotaznik . Každý dotazník obsahoval 21 otázek, 

které se týkaly struktury komer ních služeb, nabídky a poptávky po t chto službách a 

jaké je využití jejich kapacit. 
 

Dotazování probíhalo formou p ímého kontaktu s podnikateli, kte í podnikají 

v oblasti komer ních služeb. Lidé p i vypl ování dotazník  byli v tšinou ochotní 

poskytnout informace. Pouze u otázky . 20, která se týkala tržeb, odmítali n kte í 

podnikatelé odpov t i p esto, že dotazníky byly anonymní.  
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1.Jaké služby poskytuje svým zákazník m? 

Graf .1: Struktura poskytovaných služeb 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Ze zjišt ných informací p evládají služby maloobchodní, dále je následují služby 

stravovací. Ostatní služby jako jsou ubytování, osobní a kulturní služby mají zastoupení 

jen minimální. Opravárenské a sportovní služby zde nejsou zastoupeny v bec. Je to 

dáno tím, že v menších obcích se nevyplatí poskytovat všechny služby. Pro obyvatele 

jsou zajišt ny alespo  nejzákladn jší služby, mezi které pat í stravování v místních 

pohostinstvích a maloobchodní prodej. Z maloobchodního prodeje se jedná hlavn  o 

prodej potravin a drogistického zboží. 

 

2. Jaký typ ubytování nabízíte? 

Odpov  se poda ilo získat pouze u jednoho subjektu. Jednalo se o kemp 

ve Št kni v blízkosti eky Otavy.  

 

3. Kolik l žek/míst nabízíte? 

Kemp nabízí ubytování v šesti ty žkových chatách a jedné dvoul žkové. Dále 

je zde místo pro stanování (p ibližn  pro 100 stan ). Ke kempu náleží také ob erstvení. 
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4. Jakou formu stravování nabízíte? 

Graf .2: Formy Stravování 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Z deseti stravovacích za ízení poskytuje 6 subjekt  stravování formou hostinec a 

pivnice, 2 subjekty pohostinství. Dalšími dotazovanými subjekty byla restaurace Otava 

ve Št kni a no ní bar ve Strakonicích. 

 

5. Jak byste ohodnotili celkové využití svých kapacit b hem jednotlivých tvrtletí? 

Graf .3: Využití kapacit v jednotlivých tvrtletí 

 
Zdroj: vlastní výzkum 
 

V letních m sících hodnotily podnikatelské subjekty maximální využití kapacit, je 

to dáno tím, že obyvatelé tráví léto na chalupách nebo v chatových oblastech na území 

mikroregionu a poptávka po službách je tedy vyšší. V dalších t ech tvrtletí jsou 
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kapacity využívány p evážn  dostate . Nedostate né využívání kapacit je 

zaznamenáno od íjna do b ezna. 
 

6. Jak byste ohodnotili cenovou úrove  vašich služeb ve srovnání s konkurencí? 

Graf .4: Úrove  služeb ve srovnání s konkurencí 

 
Zdroj: vlastní výzkum 
 

tšina podnikatelských subjekt  ohodnotila svou úrove  služeb ve srovnání 

s konkurencí jako st ední. Dalších 5 subjekt  považuje úrove  služeb za spíše nízkou. 

Spíše vyšší mají 3 dotazovaní. Ostatní hodnocení má zastoupení každé po dvou 

odpov dí. 
 

7. Jaký je podíl turist  mezi vašimi zákazníky? 

Graf .5: Podíl turist  mezi zákazníky 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-Xchange

w

ww.pdfxchange.c
z Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-Xchange

w
ww.pdfxchange.c

z

http://pdfxchange.phpshop.cz
http://pdfxchange.phpshop.cz


32 
 

Podíl turist  mezi zákazníky není p íliš výrazný. V tšinou se pohybuje do 20 %. 

Nejvyšší podíl turist  se objevil u ubytovacího za ízení, a to až 60 %. Podíl turist  vyšší 

jak 60 % neuvedl žádný subjekt. 

 

8. Je mezi nimi významný podíl turist  ze zahrani í? 

Významný podíl turist  ze zahrani í mezi zákazníky není. Krom  Strakonic se 

v mikroregionu nenachází významné atraktivity, které by lákaly zahrani ní turisty. 

 

9. P izp sobujete svou nabídku turist m? 

Graf .6: P izp sobení nabídky turist m 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Více jak polovina dotázaných svou nabídku turist m v bec nep izp sobuje. 

vodem je nízký podíl turist  mezi zákazníky. áste  nabídku p izp sobuje 13 

subjekt  a to p edevším ve Strakonicích. Pouze jeden dotázaný uvedl, že nabídku 

izp sobuje významn . 

 

 

 

 

 

 

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-Xchange

w

ww.pdfxchange.c
z Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-Xchange

w
ww.pdfxchange.c

z

http://pdfxchange.phpshop.cz
http://pdfxchange.phpshop.cz


33 
 

10. Co podle vás nejvíce láká turisty do vaší oblasti? 

Graf . 6: Motivace turist  do oblasti mikroregionu 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Podle názoru podnikatelských subjekt  lákají turisty do mikroregionu Dolní 

Pootaví nejvíce památky. Ve Strakonicích je nejvýznamn jší památkou hrad a v obcích 

se nachází  mnoho drobných sakrálních staveb jako jsou boží muka, kaple a kapli ky 

nebo lidová architektura. Po památkách následuje p íroda a kulturní akce. Sportovní 

vyžití nikdo z dotazovaných neuvedl. Jeden subjekt si myslí, že v mikroregionu není 

nic, co by turisty p itahovalo. 

 

11. M l by podle vašeho názoru n kdo podporovat další p íliv turist  do vaší oblasti? 

Tém  všichni dotazovaní uvedli, že p íliv turist  by m ly podporovat p edevším 

obce a kraj. Zbylých 5 subjekt  se domnívá, že by turisty do oblasti m li p ilákat sami 

podnikatelé. 

 

12. Jste zapojeni do n jaké organizované formy spolupráce, nap . destina ního 

managementu, nákupní aliance, p ípravy spole ných marketingových balí  apod.? 

Nikdo z dotazovaných subjekt  není zapojen do žádné organizované formy 

spolupráce. 
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13. Jaký je d vod, že se žádné organizované formy spolupráce neú astníte? 

Hlavním d vodem, pro  se podnikatelé neú astní organizovaných forem 

spolupráce, je nedostatek informací. Více jak polovina podnikatel  ani neví, zda n jaká 

forma této spolupráce existuje. Dalších 9 podnikatelských subjekt  nevidí p ínosy pro 

sv j podnik a zbytek k ní nemá d ru. 

 

14. Jak hodnotíte p ínosy uvedených forem spolupráce? 

Na tuto otázku nikdo neposkytl odpov , protože se ani jeden dotazovaný subjekt 

organizované formy spolupráce neú astní. 

 

15. Podnikáte pouze v rámci tohoto mikroregionu? 

Graf .7: Podnikání v rámci mikroregionu 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

tšina dotázaných subjekt  podniká pouze v rámci mikroregionu. Dalších 5 

podnikatel  má sídlo v mikroregionu, ale podnikají i jinde. Zbylí 3 podnikají 

v mikroregionu, ale sídlo mají jinde. 

 

 

 

 

 

 

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-Xchange

w

ww.pdfxchange.c
z Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-Xchange

w
ww.pdfxchange.c

z

http://pdfxchange.phpshop.cz
http://pdfxchange.phpshop.cz


35 
 

16. Pracují ve vašem podniku i další lenové vaší rodiny? 

Graf .8: Ú ast rodinných len  na podnikání 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

U více jak poloviny dotázaných subjekt  se rodinní lenové nepodílí na 

podnikání. Pouze lenové rodiny se ú astní na podnikání u 23 % dotázaných subjekt , 

stejné množství rodinných len  pracuje v podniku spolu s dalšími zam stnanci. 

 

17. Kolik máte zam stnanc ? 

Graf .9: Po et zam stnanc  v podniku 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Z grafu je z ejmé, že 40 % podnikatel  nemá žádné zam stnance. Podobným 

výsledkem je následují podnikatelé, kte í zam stnávají 1 až 5 zam stnanc . Více jak 5 

zam stnanc  si m že dovolit menší množství podnik  v mikroregionu. 
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18. Jaká je platová úrove  vašich zam stnanc  oproti b žným plat m? 

Platová úrove  zam stnanc  v mikroregionu oproti b žným plat m je nižší nebo 

obdobná. Žádný z podnikatelských subjekt  neposkytuje svým zam stnanc m vyšší 

platy. 
 

19. Jak jste spokojeni se ziskovostí svého podniku? 

Graf .10: Spokojenost se ziskovostí podniku 

 
Zdroj: vlastní výzkum 
 

Ze zjišt ných informací vidíme, že 37 % podnikatel  není se ziskovostí podniku 

ani spokojeno, ani nespokojeno, stejn  tak jich je spíše spokojeno. Jen malá ást 

podnikatel  je velmi nespokojena. Velmi spokojen není nikdo. 
 

20. Vaše tržby za lo ský hospodá ský rok byly p ibližn : 

Graf .11: Tržby podnikatel  za lo ský hospodá ský rok 

 
Zdroj: vlastní výzkum 
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Tržby za lo ský hospodá ský rok u 12 podnikatel  byly menší než 1 milion K . U 

dalších 9 podnikatel  se tržby pohybovaly v rozmezí 1 až 5 milion  K . Vyšších tržeb 

nad 5 milion  dosáhli 4 podnikatelské subjekty. Poskytnout odpov  na otázku o 

tržbách odmítlo 5 subjekt . 

 

21. Umíst ní provozovny (obec) 

Graf .12: Umíst ní provozovny 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

Nejvíce provozoven poskytujících komer ní služby je umíst no ve Strakonicích, 

které jsou jediným m stem v mikroregionu a tudíž se zde koncentruje v tšina 

podnikatelských subjekt . V ostatních obcí se pohybuje po et provozoven mezi 1 až 4 

provozovnami. 

 

Vlastní pozorování v mikroregionu 

Všechny komer ní služby, jako je maloobchod, ubytovací a stravovací služby, 

osobní služby (kade nictví), opravárenské, kulturní a sportovní služby, jsou nejvíce 

zastoupeny ve Strakonicích a obyvatelé menších obcí za t mito službami musí p evážn  

dojížd t do již zmín ných Strakonic. Dobrou úrove  služeb vzhledem k po tu obyvatel 
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má i Št ke . V malých obcích se nacházejí pouze základní služby, jedná se hlavn  o 

stravovací služby v místních pohostinstvích a maloobchod s potraviná ským zbožím. 

Nejmenší obce nemají ani základní vybavenost službami. Ubytovací a stravovací služby 

krom  Strakonic mají nízkou úrove . Vyskytuje se zde ale otázka, zda by vyšší úrove  

služeb byla dostate  využita. 

V mikroregionu chybí obyvatelstvo, které by vytvo ilo poptávku po službách. 

V obcích mikroregionu p evažuje p irozený úbytek nad p ebytkem. P vodní 

obyvatelstvo vymírá a v obcích tak z stávají trvale neobydlené domy. N které z t chto 

dom  jsou alespo  využívány k rekreaci jako chalupy. 

 

4.3. Zodpov zení hypotéz 
 

1. Komer ní služby pro obyvatele mikroregionu Dolní Pootaví nejsou dostate  

dostupné. 

Hypotéza o nedostate né dostupnosti komer ních služeb se potvrdila. V malých obcích 

komer ní služby v tšinou chybí, a tak obyvatelé musí asto dojížd t do v tších m st 

nebo obcí. Komer ní služby se soust ují do Strakonic, v menší mí e do Št kn . 
 

2. Nezam stnanost v mikroregionu Dolní Pootaví je vyšší než v Jižních echách. 

evážná ást obyvatel dojíždí za prací do v tších m st. 

Hypotéza o vyšší nezam stnanosti se potvrdila. Nezam stnanost v mikroregionu Dolní 

Pootaví je mírn  vyšší než v Jiho eském kraji. Míra nezam stnanosti se celkov  za 

mikroregion vyvíjí podobn  jako nezam stnanost celého bývalého okresu Strakonice. 

Ale u jednotlivých obcí se míra nezam stnanosti zna  liší - pohybuje se od 2 % do 

15,5 %.  

  

3. V mikroregionu Dolní Pootaví má nejvyšší podíl obyvatelstvo v produktivním 

ku. 

Tato hypotéza se také potvrdila. Nejv tší zastoupení má v ková skupina 15 - 64 let. 
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5. Situa ní analýza mikroregionu Dolní Pootaví 
 

5.1. Porovnání mikroregionu s Jiho eským krajem 
Mikroregion se nachází v severozápadní ásti Jiho eského kraje ve st ední ásti 

Strakonického okresu. Jeho rozloha inní p es 165 km2, což p edstavuje 1,64 % rozlohy 

celého Jiho eského kraje. Jiho eský kraj m l ke konci roku 2008 po et obyvatel 

636 328, mikroregion p es 28 tisíc obyvatel. Vzhledem k po tu obyvatel Jiho eského 

kraje má mikroregion malý po et obyvatel. Hustota zalidn ní je v Jiho eském kraji 63 

obyvatel na km2 a je tak nejnižší v eské republice. V mikroregionu Dolní Pootaví 

hustota zalidn ní  inní 170 km2 a velmi ji zkresluje m sto Strakonice, protože bez 

sta je hustota zalidn ní pouze 38 obyvatel na km2. 

Jiho eský kraj je vnímán jako zem lská oblast s rozvinutým rybníká stvím a 

lesnictvím. Pr myslová výroba se koncentruje do eskobud jovické aglomerace 

v okresech Tábor a Strakonice. P evažuje zpracovatelský pr mysl. V Mikroregionu 

Dolní Pootaví není tolik rozvinuté rybníká ství, jako v jiných ástech jiho eského kraje. 

Jiho eský kraj je hojn  navšt vovanou oblastí. Zahrani ní návšt vníci navšt vují 

edevším centra blízká hranici ( eské Bud jovice, eský Krumlov). V letním období 

je pro turisty zajímavá oblast Lipna, Orlíku, jiho eské rybníky a Šumava. V zimním 

období jsou využívány lyža ská st ediska Zadov a Kramolín. Cestovní ruch také 

podmi uje velký po et kulturních a historických atraktivit. Nacházejí se zde významné 

zámky (Hluboká nad Vltavou), hrady, výstavy a festivaly.  

Pro oblast Jižních ech, stejn  tak mikroregionu je specifické využívání za ízení 

pro individuální rekreaci (chaty, chalupy). T chto za ízení se v kraji nachází více než 25 

tisíc. Ubytovací za ízení v kraji zaznamenaly za posledních p t let nár st, 

v mikroregionu úbytek. Celkov  se v kraji nachází 1 077 ubytovacích za ízení. Okres 

Strakonice má nejmén  ubytovacích za ízení (58 ubytovacích za ízení).(20) 

 

5.2. Nabídka komer ních služeb v mikroregionu 
V mikroregionu Dolní Pootaví se nabídka komer ních služeb soust uje 

edevším do m sta Strakonice. Zde jsou zastoupeny všechny komer ní služby. 

V obcích už je to s nabídkou komer ních služeb horší. Zastoupeny jsou p evážn  
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základní služby pro místní obyvatele, mezi které pat í maloobchodní prodej potravin a 

základních pot eb a stravovací služby v pohostinstvích, do n kterých obcí dojíždí 

kade ník. V mikroregionu p evažují spíše služby maloobchodní. 

V oblasti cestovního ruchu jsou zastoupeny služby stravovací a ubytovací. 

Ubytovací služby se op t soust ují do m sta Strakonice, kde se nachází p t hotel  

(Hotel Amber Bavor, Bílá r že, Švanda Dudák, Fontána, Hotel Garnet), ty i penziony 

(Palermo, Lovecká Bašta, U Vacht , Na Zborov ) a jeden kemp na Podskalí. Ubytovací 

služby nabízí i Št ke  v kempu u Otavy. Tyto za ízení také poskytují služby stravovací. 

ehled stravovacích za ízení v obcích je uveden v tabulce .6. Stravovací za ízení 

v obcích jsou v tšinou omezeny jak otevírací dobou, tak ší kou nabízených služeb. 

 

Tabulka .6: P ehled stravovacích za ízení 

Za ízení  Obec 

Pohostinství eš ovice 
Pohostinství Osek 
Restaurace Otava Št ke  
Pohostinství U Vacht  Št ke  
Pohostinství epice 
Obecní hospoda Rovná 
Pohostinství Kváskovice 
Pohostinství Cehnice 
Rychlé ob erstvení Cehnice 
Školní jídelna Cehnice 
Pohostinství Na Králce ejetice 
Pohostinství Šrotárna ejetice 
Pohostinství U Krkovi ky ejetice 
Pohostinství Mlad jovice a 
Sudom  ejetice 
Hospoda U Vlk  ešovice 
Pohostinství Jinín 
Pohostinství U Hejtmánk  Milo ovice 
Pohostinství Slaník 
Zdroj: Program rozvoje mikroregionu Dolní Pootaví 
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5.3. Poptávka po komer ních službách v mikroregionu 
Poptávku po komer ních službách v mikroregionu Dolní Pootaví tvo í turisté a 

místní obyvatelé. Turisté se poptávají po komer ních službách spíše ve Strakonicích, 

protože se zde nacházejí turistické atraktivity. V obcích krom  krásné p írody 

atraktivity chybí. Poptávka místních obyvatel v menších sídlech není p íliš výrazná a 

podnikatelé podnikající v oblasti služeb mají problém se zde udržet. Ceny v t chto 

za ízeních musí udržovat na vyšší úrovni, a proto lidé rad ji na v tší nákupy dojíždí do 

st. 

 

5.4.Profil mikroregionu vzhledem k cestovnímu ruchu dané oblasti 
 V mikroregionu se nejvíce nejvýznamn jších aktraktivit, které p itahují mnoho 

turist , soust uje na území Strakonic. Píchou m sta Strakonice je národní kulturní 

památka Strakonický hrad založený ve 13. století Bavory. Hrad byl n kolikrát 

estavován, ve druhé polovin  13. století došlo k ran  gotické p estavb  hradu, v 16. 

století k pozdn  gotické p estavb  a v 18. století byla dokon ena barokní p ístavba. 

Velkou ást hradu zabírá Muzeum st edního Pootaví, kde je expozice o historii kraje od 

prav kého osídlení až po sou asnost. V muzeu se nachází také ojedin lá dudácká 

expozice a expozice p ipomínající výrobu fez , motocykl  a zbraní Z. (33) 

 Významnou kulturní akcí Strakonic je Mezinárodní dudácký festival konaný 

každý sudý rok koncem srpna. Tento festival se ve Strakonicích po ádá již od roku 1967 

a navazuje tak na dlouholetou dudáckou tradici Strakonic.(33) 

 Ve Strakonicích lze také navštívit za ízení pro sportovní a zábavní využití, 

kterými jsou zimní a plavecký stadion, kulturní domy, diskotéky a no ní kluby. 

 V obcích mikroregionu se nachází dva zámky, ve Št kni a v Oseku. Bohužel tyto 

zámky nejsou p ístupné ve ejnosti, protože je zde z ízen Domov d chodc  (ve Št kni) a 

Ústav pro mentáln  postižené muže (v Oseku). 

 Rájem vodák  je eka Otava, do které se ve Strakonicích vlévá eka Voly ka. V 

blízkosti eky Otavy fungují 2 kempy, ve Strakonicích „Podskalí“ a ve Št kni kemp 

„Otava“. 

 Dalšími turistickými atraktivitami v mikroregionu jsou kostely a drobné sakrální 

stavby, tvrze a chrán né p írodní památky (nap . Rovná). 
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5.5. SWOT analýza mikroregionu Dolní Pootaví  
SWOT analýza vychází z dokumentu „Program rozvoje mikroregionu Dolní 

Pootaví“ z roku 2005, který vytvo ila Regionální rozvojová agentura jižních ech - 

RERA a.s. eské Bud jovice spolu se zástupci jednotlivých obcí. Do SWOT analýzy 

nebyl za azen jeden bod, který se týkal problému s uzavíráním mate ských školek 

v d sledku nedostatku d tí. V sou asné dob  je situace opa ná, d tí je dostatek, ale 

školky nemají dostate né kapacity. 

 

Tabulka .7 : Silné a slabé stránky 

Silné stránky Slabé stránky 

 Vhodné p írodní podmínky pro 

zem lství, lesnictví a rybá ství 

 Funk ní sdružení obcí, dobré erpání 

dotací 

 Funk ní odpadové hospodá ství 

 Existence identity regionu vedoucího 

ke vzájemné spolupráci v oblasti 

cestovního ruchu 

 Nevýhodná poloha na okraji 

Jiho eského kraje 

 Špatná kvalita místních komunikací a 

silnic III. t ídy 

 Nedostate ná spolupráce mezi 

podnikateli 

 Vysoký podíl neobydlených nebo 

áste  využívaných budov 

v malých obcích 

 Nízké využití moderních 

komunika ních technologií 

 Nedostate  vyzna ená sí  

cyklistických tras 
Zdroj: Program rozvoje mikroregionu Dolní Pootaví 

 

Tabulka .8: P íležitosti a ohrožení 

íležitosti Ohrožení 

 Napojení obyvatel na ve ejný 

vodovod a kanalizaci v místních 

ástech 

 Nebezpe í zvýšené eroze p dy 

v d sledku intenzivního hospoda ení 

zem lc  
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 Využití atraktivního p írodního 

prost edí pro venkovskou turistiku 

v malých obcích 

 Využívání obnovitelných zdroj  

energie a plynofikace 

 Zvýšené využití dota ních zdroj  EU 

 Diversifikace innosti zem lských 

podnik  

 Využití objekt  v majetku obcí pro 

pot eby cestovního ruchu nebo 

podnikání (nap . staré objekty škol) 

 tší zapojení obcí mikroregionu do 

Programu obnovy venkova a jeho 

sout že Vesnice roku s následným 

využitím získaných finan ních 

prost edk  podle cíle POV 

 Nízká podpora zem lc  ze strany 

státu a z ní vyplývající snižování 

po tu zam stnanc  a zvyšování 

nezam stnanosti v regionu 

 Špatné nastavení rozd lení daní, díky 

kterému tratí p edevším malé obce 

 Vyšší provozní náklady pro obecní 

ady (zvyšující se administrativní 

náro nost a sou asn  nezvyšující se 

da ová výt žnost obcí) 

 Reformy školství a dalších oblastí, 

které se mohou negativn  promítnout 

do b žného chodu a jejich rozpo  

Zdroj: Program rozvoje mikroregionu Dolní Pootaví 
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6. Vymezení p edpoklad  rozvoje komer ních služeb 

v mikroregionu Dolní Pootaví 
 

6.1. Cestovní ruch a jeho využití 
Cestovní ruch vytvá í nová pracovní místa, zajiš uje finan ní zdroje pro rozvoj 

oblasti a je stabiliza ním faktorem nejen ve vztahu k místnímu obyvatelstvu, ale i 

k sociáln  kulturnímu zázemí. 

Podmínky pro rozvoj cestovního ruchu jsou výrazn  sezónní. Turistická 

infrastruktura v mikroregionu je nedostate ná, stejn  tak nabídka turistických atraktivit. 

V mikroregionu by se m la zlepšit nabídka ubytovacích a stravovacích služeb 

(p edevším v menších sídlech), dále je t eba podpo it rozvoj cyklostezek, agroturistiky a 

hippoturistiky. Pro tyto aktivity má mikroregion dobré podmínky, ale chybí k tomu 

funk ní za ízení. Dalším nedostatkem je málo funk ní informa ní sí . N které obce 

nemají z ízeny ani vlastní internetové stránky. Je práv  pot eba zvýšit prezentaci aktivit 

a subjekt  spojených s cestovním ruchem. Ve Strakonicích sice funguje informa ní 

centrum, ale to hlavn  propaguje m sto Strakonice a v tší m sta, která se nacházejí 

v celém bývalém okrese. Velmi chybí propagace mikroregionu jako celku. 

 

Nejvýznamn jší atraktivity mikroregionu 

Atraktivity mikroregoinu byly p evzaty z dokumentu Program rozvoje mikroregionu 

Dolní Pootaví. 

 

Hrady, zámky, tvrze 

 Strakonický hrad - nejvýznamn jší historická památka v mikroregionu založená 

Bavorem I.. Jedná se o rozsáhlý komplex tvo ený p vodním románským palácem, 

pozd ji komendou johanit  s kostelem sv. Prokopa, dále ho tvo í druhý hradní 

palác, který je spojený s v ží (rumpálem), obytné k ídlo, budova purkrabství. 

 Cehnice - tvrz z poloviny 14. století 

 Št ke  - barokní zámek z poloviny 17. století s rozlehlým p írodním parkem 
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Církevní stavby 

 Kostel Nanebevzetí P. Marie v Jinín  

 Ran  gotický kostel v epici 

 Barokní kostel sv. Mikuláše ve Št kni 

 bitovní gotický kostel v ejeticích 

 Renesan ní kostel sv. Markéty ve Strakonicích 

 

stská architektura 

 stských staveb se dochovalo málo, mezi významné m stské stavby pat í bývalá 

radnice se sgrafity podle Mikoláše Alše, secesní budova spo itelny, mariánský 

sloup, bývalý špitál z roku 1685 a židovský h bitov ze 17. století ve Strakonicích 

 

Lidová architektura 

 Tém  v každé obci je zachována zd ná lidová stavba, tzv. jiho eské baroko, za 

zmínku stojí d m .p. 4 od Jakuba Bursy v Milo ovicích 

 

írodní historické zajímavosti 

 Pastvina u P eš ovic - p írodní památka  

 Sudom  - památné místo husitské bitvy, pomník Jana Žižky 

 Rovná - chrán né nalezišt  ho ce jarního 
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7. Záv r 
Cílem bakalá ské práce bylo popsat vybraný mikroregion se zam ením na danou 

oblast komer ních služeb, provést situa ní analýzu a vymezit p edpoklady rozvoje 

v oblasti komer ních služeb. 

Výsledky byly vyhodnoceny na základ  dat získaných prost ednictvím rozhovor  

se starosty, dotazníkového šet ení a vlastního pozorování v mikroregionu. Sekundární 

zdroje byly erpány p edevším z eského statistického ú adu, ú adu práce, regionálního 

informa ního servisu a ze strategických dokument  mikroregionu, kterými byly 

Program rozvoje mikroregionu Dolní Pootaví a Inforam ní brožura SO ORP Strakonice. 

Mikroregion se nachází v severozápadní ásti Jiho eského kraje ve st ední ásti 

Strakonického okresu. Mikroregion tvo í m sto Strakonice, které má statut obce 

s rozší enou p sobností, m stys Št ke  a 16 obcí p evážn  venkovského charakteru: 

Cehnice, ejetice, Jinín, Ku imany, Kváskovice, Milo ovice, Neb ehovice, Osek, 

Para ov, P eš ovice, Rad jovice, Rovná, epice, Skály, Slaník a T ešovice. 

Mikroregion vznikl za ú elem regionálního rozvoje. Dalším d vodem vzniku bylo 

spole né propojení a provázání zájm  a zám  akcí a aktivit venkovských obcí a 

možnost erpání finan ní pomoci ze strukturálních fond  EU.  

Z hlediska po tu obyvatel p evažují v mikroregionu menší obce do 500 obyvatel. 

Nad 500 obyvatel mají pouze 2 obce a to ejetice, Osek a m stys Št ke . Celkový 

po et obyvatel v mikroregionu inní 28 365, ale pokud se nepo ítá m sto Strakonice, 

žije zde jen 5 085 obyvatel. Ve všech obcích má nejv tší zastoupení v ková skupina 

obyvatel mezi 15-64 roky. Pro demografický vývoj v mikroregionu je charakteristický 

úbytek po tu obyvatel p irozenou m rou v d sledku poklesu porodnosti. P ír stky po tu 

obyvatel tak zajiš uje migra ní p ír stek. 

Ekonomickým a sociálním centrem mikroregionu je m sto Strakonice. Je to dáno 

jeho polohou a pr myslovým zázemím a dobrým napojením na silni ní a železni ní sí  

Na území Strakonic se nachází n kolik podnik , které mají velký vliv na zam stnanost 

v mikoregionu. 

Míra nezam stnanosti se celkov  za mikroregion vyvíjí podobn  jako 

nezam stnanost celého bývalého okresu Strakonice. Ale u jednotlivých obcí se míra 

nezam stnanosti zna  liší - pohybuje se od 2 % do 15,5 %. 
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Komer ní služby pro obyvatele mikroregionu Dolní Pootaví nejsou dostate  

dostupné. Tyto služby jsou nejvíce zastoupeny ve Strakonicích a obyvatelé menších 

obcí za t mito službami musí p evážn  dojížd t do již zmín ných Strakonic. Dobrou 

úrove  služeb vzhledem k po tu obyvatel má i Št ke . V malých obcích se nacházejí 

pouze základní služby, jedná se hlavn  o stravovací služby v místních pohostinstvích a 

maloobchod s potraviná ským zbožím. Nejmenší obce nemají ani základní vybavenost 

službami. Ubytovací a stravovací služby krom  Strakonic mají nízkou úrove .  

Podmínky pro rozvoj cestovního ruchu jsou výrazn  sezónní. Turistická 

infrastruktura v mikroregionu je nedostate ná, stejn  tak nabídka turistických atraktivit. 

V mikroregionu by se m la zlepšit nabídka ubytovacích a stravovacích služeb 

(p edevším v menších sídlech), dále je t eba podpo it rozvoj cyklostezek, agroturistiky a 

hippoturistiky. Pro tyto aktivity má mikroregion dobré podmínky, ale chybí k tomu 

funk ní za ízení. Dalším nedostatkem je málo funk ní informa ní sí . N které obce 

nemají z ízeny ani vlastní internetové stránky. Je práv  pot eba zvýšit prezentaci aktivit 

a subjekt  spojených s cestovním ruchem. Ve Strakonicích sice funguje informa ní 

centrum, ale to hlavn  propaguje m sto Strakonice a v tší m sta, která se nacházejí 

v celém bývalém okrese. Velmi chybí propagace mikroregionu jako celku. 
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8. Summary 
 

The aim of thesis was to describe the selected micro-region, focusing on the area 

of commercial services, perform situational analysis and define the prerequisites for the 

development of commercial services.  

The results were evaluated on the basis of data obtained through interviews with 

mayors, questionnaires and self-observation in the micro region. Secondary sources are 

drawn  primarily  from  the  Czech  Statistical  Office,  the  employment  office,  regional  

information services and strategic documents microregions, which are micro-program 

development and Dolní Pootaví Information brochure SO ORP Strakonice.  

Micro-region is located in the South region of Strakonice, comprising a town of 

Strakonice, Št ke   and 16 villages predominantly rural nature: Cehnice, ejetice, Jinín, 

Ku imany, Kváskovice, Milo ovice, Neb ehovice, Osek, Para ov, P eš ovice, 

Rad jovice, Rovná, epice, Skály, Slaník and T ešovice.  

Mikroregion created for regional development. 4 areas were established under 

which they are developing member municipalities. The first area deals with 

infrastructure and the environment, the second area focuses on business and tourism, the 

third area relates to agriculture, forestry, fisheries and the last task is to improve the 

quality of life.  

Commercial services for residents of micro-region Dolní Pootaví are not 

sufficiently available. These services are the most represented in Strakonice and 

residents of smaller communities such services is largely commute to the already 

mentioned Strakonice. Good level of service due to population has Št ke . In small 

villages, are only basic services, this is primarily a catering services in the local 

hospitality and retail food goods. The smallest municipalities have even basic facilities 

services. Accommodation and catering services within Strakonice are in low levels.  
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11. Seznam p íloh 
 

íloha .1: Mapka mikroregionu Dolní Pootaví 

íloha .2. Dotazník pro podnikatelské subjekty 

íloha .3. Klasifikace ekonomických inností podle CZ-NACE 
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11.P ílohy 

íloha .1.: Mapka mikroregionu Dolní Pootaví 
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íloha .2: Dotazník pro podnikatelské subjekty 

 Dotazník – podnikatelské subjekty poskytující komer ní služby 
Dobrý den, jmenuji se …, jsem studentem/kou Ekonomické fakulty Jiho eské univerzity 
v eských Bud jovicích a zpracovávám svou bakalá skou práci na téma „P edpoklady rozvoje 
komer ních služeb ve vybrané oblasti – ...“.  

V rámci této práce provádím u podnikatel  v této oblasti výzkum jejich stavu, 
kapacitách a konkurenceschopnosti. Výsledky by m ly pomoci p i p íprav  specifických 
nástroj  podpory, nap íklad ze strany samosprávy a dalších institucí a organizací, p edevším na 
úrovni mikroregionu.  

Všechny Vámi uvedené informace slouží pouze pro statistické ú ely, budou zpracovány 
anonymn  a nebudou jednotliv  uve ejn ny. Celkov  bude vypln ní trvat maximáln  15 minut. 
Jakékoliv dotazy a p ipomínky m žete sm ovat na následující kontaktní osobu: Ing. Viktor 
Vojtko, katedra obchodu a cestovního ruchu, Ekonomická fakulta, Jiho eská univerzita 
v eských Bud jovicích, Studentská 13, 370 05 eské Bud jovice. E-mail vojtko@ef.jcu.cz, 
tel. 387 772 696, mobil 777 133 485. 

 

*** 

 
1. Jaké služby svým zákazník m poskytujete? (lze více možností, není-li uvedeno jinak, 
pokra ujte otázkou 6) 
  Maloobchodní (prodej zboží kone ným spot ebitel m) 

 Ubytování (pokra ujte otázkou 2) 
  Stravování (pokra ujte otázkou 4) 

 Osobní služby (nap . kade nictví, pedikúra), které     
  
  Opravárenské služby 
  Kulturní 
  Sportovní 
  Jiné, up esn te         
  
 
2. Jaký typ ubytování nabízíte? 
  Kemp 
  Chaty a chalupy, v soukromí 
  Turistická ubytovna 
  Hotel 
  Hotel garni 
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  Motel 
  Botel 
  Penzion 
  Jiné, up esn te         
  
 
3. Kolik l žek/míst nabízíte? (pokra ujte otázkou . 5)      
 
4. Jakou formu stravování nabízíte? 
  Restaurace 
  Pohostinství 
  Motorest 
  Samoobslužná restaurace 
  Bufet 
  Bistro (fast-food) 
  Ob erstvení, kiosek 
  Denní bar (gril bar, pizzerie, snack bar) 
  No ní bar (no ní klub, varieté, dancing) 
  Vinárna 
  Kavárna a cukrárna 
  Hostinec a pivnice 
  Jiné, up esn te          
  
 
5. Jak byste ohodnotili celkové využití svých kapacit b hem jednotlivých tvrtletí? 
 Leden – B ezen:  Nedostate né  Dostate né   Maximální 
 Duben – erven:  Nedostate né  Dostate né   Maximální 
 ervenec – Zá í:  Nedostate né  Dostate né   Maximální 
 íjen – Prosinec:  Nedostate né  Dostate né   Maximální 
 
6. Jak byste ohodnotili cenovou úrove  vašich služeb ve srovnání s konkurencí? 
  Nízká  Spíše nízká   St ední  Spíše vyšší   
Vyšší 
 
7. Jaký je podíl turist  mezi vašimi zákazníky?    % 
 
8. Je mezi nimi významný podíl turist  ze zahrani í?   Ne    Ano  
 
9. P izp sobujete svou nabídku turist m? 
  Ne, v bec   Ano, áste   Ano, významn  
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10. Co podle vás nejvíce láká turisty do vaší oblasti? 
  P íroda 
  Památky 
  Kulturní akce 
  Sportovní vyžití 
  Jiné, up esn te         
  
 
11. M l by podle vašeho názoru n kdo podporovat další p íliv turist  do vaší oblasti? 
  Ne    Ano, p edevším obce a kraj  Ano, p edevším 
podnikatelé 
 
12. Jste zapojeni do n jaké organizované formy spolupráce, nap . destina ního 
managementu, nákupní aliance, p ípravy spole ných marketingových balí  apod.? 
  Ne, v bec   Ano, uve te prosím detaily (pokra ujte otázkou 14) 
            
  
            
  
            
            
  
13. Jaký je d vod, že se žádné organizované formy spolupráce neú astníte? 
(pokra ujte otázkou 15) 
  Nevím, zda existuje  Nemám k ní d ru  Nevidím p ínosy 
pro sv j podnik 
 
14. Jak hodnotíte p ínosy uvedených forem spolupráce? 
  Záporné  Nulové   Pozitivní  Velmi pozitivní 
 
15. Podnikáte pouze v rámci tohoto mikroregionu? 
  Ano 
  Ne, sídlo mám zde, ale podnikám i jinde 
  Ne, podnikám zde, ale sídlo mám jinde 
 
16. Pracují ve vašem podniku i další lenové vaší rodiny? 
  Ne    Ano, spolu s dalšími zam stnanci   Ano, pouze 
lenové rodiny 

 
17. Kolik máte zam stnanc ? 
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  0 (pokra ujte otázkou 18)    1 až 5  6 až 10  11 až 20  Více 
jak 20 
 
18. Jaká je platová úrove  vašich zam stnanc  oproti b žným plat m? 
  Nižší  Obdobná   Vyšší 
 
19. Jak jste spokojeni se ziskovostí svého podniku? 
  Velmi nespokojen/a 

 Spíše nespokojen/a 
 Ani spokojen/a, ani nespokojen/a 
 Spíše spokojen/a 

  Velmi spokojen/a 
 
20. Vaše tržby za lo ský hospodá ský rok byly p ibližn : 

 mén  než 1 milion K  
 1 až 5 milion  K  
 5 až 10 milion  K  
 10 až 20 milion  K  
 více než 20 milion  K  

 
*** 

kujeme za vypln ní dotazníku. 
 
 

21. Umíst ní provozovny (obec) 
            
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-Xchange

w

ww.pdfxchange.c
z Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-Xchange

w
ww.pdfxchange.c

z

http://pdfxchange.phpshop.cz
http://pdfxchange.phpshop.cz


58 
 

íloha .3: Klasifikace ekonomických inností CZ-NACE 

    SEKCE A - ZEM LSTVÍ, LESNICTVÍ A RYBÁ STVÍ 
      
01   Rostlinná a živo išná výroba, myslivost a související innosti 
02   Lesnictví a t žba d eva 
03   Rybolov a akvakultura  
      
    SEKCE B - T ŽBA A DOBÝVÁNÍ 
      
05   žba a úprava erného a hn dého uhlí  
06   žba ropy a zemního plynu 
07   žba a úprava rud 
08   Ostatní t žba a dobývání 
09   Podp rné innosti p i t žb  
      
    SEKCE C - ZPRACOVATELSKÝ PR MYSL 
      
10   Výroba potraviná ských výrobk  
11   Výroba nápoj  
12   Výroba tabákových výrobk  
13   Výroba textilií  
14   Výroba od  
15   Výroba usní a souvisejících výrobk   
16 

  
Zpracování d eva, výroba d ev ných, korkových, prout ných a slam ných 
výrobk , krom  nábytku 

17   Výroba papíru a výrobk  z papíru 
18   Tisk a rozmnožování nahraných nosi  
19   Výroba koksu a rafinovaných ropných produkt   
20   Výroba chemických látek a chemických p ípravk  
21   Výroba základních farmaceutických výrobk  a farmaceutických p ípravk  
22   Výroba pryžových a plastových výrobk  
23   Výroba ostatních nekovových minerálních výrob  
24   Výroba základních kov , hutní zpracování kov ; slévárenství 
25 

  
Výroba kovových konstrukcí a kovod lných výrobk , krom  stroj  
a za ízení 

26   Výroba po íta , elektronických a optických p ístroj  a za ízení 
27   Výroba elektrických za ízení 
28   Výroba stroj  a za ízení j. n. 
29   Výroba motorových vozidel (krom  motocykl ), p ív  a náv  
30   Výroba ostatních dopravních prost edk  a za ízení 
31   Výroba nábytku 
32   Ostatní zpracovatelský pr mysl 
33   Opravy a instalace stroj  a za ízení 
      

    
SEKCE D – VÝROBA A ROZVOD ELEKT INY, PLYNU, TEPLA 
A KLIMATIZOVANÉHO VZDUCHU 

35   Výroba a rozvod elekt iny, plynu, tepla a klimatizovaného vzduchu 
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SEKCE E – ZÁSOBOVÁNÍ VODOU; INNOSTI SOUVISEJÍCÍ 
S ODPADNÍMI VODAMI, ODPADY A SANACEMI 

36   Shromaž ování, úprava a rozvod vody  
37   innosti související s odpadními vodami 
38 

  
Shromaž ování, sb r a odstra ování odpad , úprava odpad  k dalšímu 
využití 

39   Sanace a jiné innosti související s odpady 
      
    SEKCE F - STAVEBNICTVÍ 
41   Výstavba budov 
42   Inženýrské stavitelství 
43   Specializované stavební innosti  
      

    
SEKCE G - VELKOOBCHOD A MALOOBCHOD; OPRAVY 
A ÚDRŽBA MOTOROVÝCH VOZIDEL  

45   Velkoobchod, maloobchod a opravy motorových vozidel  
  45.1 Obchod s motorovými vozidly, krom  motocykl  
  45.2 Opravy a údržba motorových vozidel, krom  motocykl  
  45.3 Obchod s díly a p íslušenstvím pro motorová vozidla, krom  motocykl  
  45.4 Obchod, opravy a údržba motocykl , jejich díl  a íslušenství 
      
46   Velkoobchod, krom  motorových vozidel  
  46.1 Zprost edkování velkoobchodu a velkoobchod v zastoupení  
  46.2 Velkoobchod se základními zem lskými produkty a živými zví aty 
  46.3 Velkoobchod s potravinami, nápoji a tabákovými výrobky 
  46.4 Velkoobchod s výrobky p evážn  pro domácnost 
  46.5 Velkoobchod s po íta ovým a komunika ním za ízením 
  46.6 Velkoobchod s ostatními stroji, strojním za ízením a p íslušenstvím 
  46.7 Ostatní specializovaný velkoobchod 
  46.9 Nespecializovaný velkoobchod 
      
47   Maloobchod, krom  motorových vozidel  
  47.1 Maloobchod v nespecializovaných prodejnách 

  
47.2 Maloobchod s potravinami, nápoji a tabákovými výrobky 

ve specializovaných prodejnách 
  47.3 Maloobchod s pohonnými hmotami ve specializovaných prodejnách 

  
47.4 Maloobchod s po íta ovým a komunika ním za ízením ve specializovaných 

prodejnách 

  
47.5 Maloobchod s ostatními výrobky p evážn  pro domácnost 

ve specializovaných prodejnách 

  
47.6 Maloobchod s výrobky pro kulturní rozhled a rekreaci ve specializovaných 

prodejnách 
  47.7 Maloobchod s ostatním zbožím ve specializovaných prodejnách 
  47.8 Maloobchod ve stáncích a na trzích 
  47.9 Maloobchod mimo prodejny, stánky a trhy 
      
    SEKCE H - DOPRAVA A SKLADOVÁNÍ 
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49   Pozemní a potrubní doprava 
  49.1 Železni ní osobní doprava mezim stská 
  49.2 Železni ní nákladní doprava 
  49.3 Ostatní pozemní osobní doprava  
  49.4 Silni ní nákladní doprava a st hovací služby 
  49.5 Potrubní doprava 
      
50   Vodní doprava 
  50.1 Námo ní a pob ežní osobní doprava 
  50.2 Námo ní a pob ežní nákladní doprava 
  50.3 Vnitrozemská vodní osobní doprava 
  50.4 Vnitrozemská vodní nákladní doprava 
      
51   Letecká doprava 
  51.1 Letecká osobní doprava 
  51.2 Letecká nákladní doprava a kosmická doprava 
      
52   Skladování a vedlejší innosti v doprav  
  52.1 Skladování 
  52.2 Vedlejší innosti v doprav  
      
53   Poštovní a kurýrní innosti 
      
  53.1 Základní poštovní služby poskytované na základ  poštovní licence 
  53.2 Ostatní poštovní a kurýrní innosti 
      
    SEKCE I - UBYTOVÁNÍ, STRAVOVÁNÍ A POHOSTINSTVÍ  
55   Ubytování 
  55.1 Ubytování v hotelích a podobných ubytovacích za ízeních 
  55.2 Rekrea ní a ostatní krátkodobé ubytování 
  55.3 Kempy a tábo išt   
  55.9 Ostatní ubytování 
      
56   Stravování a pohostinství 
  56.1 Stravování v restauracích, u stánk  a v mobilních za ízeních 
  56.2 Poskytování cateringových a ostatních stravovacích služeb 
  56.3 Pohostinství 
      
    SEKCE J - INFORMA NÍ A KOMUNIKA NÍ INNOSTI 
58   Vydavatelské innosti 
  58.1 Vydávání knih, periodických publikací a ostatní vydavatelské innosti 
  58.2 Vydávání softwaru 
      
59 

  
innosti v oblasti film , videozáznam  a televizních program , po izování 

zvukových nahrávek a hudební vydavatelské innosti 
  59.1 innosti v oblasti film , videozáznam  a televizních program   
  59.2 Po izování zvukových nahrávek a hudební vydavatelské innosti 
      

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-Xchange

w

ww.pdfxchange.c
z Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-Xchange

w
ww.pdfxchange.c

z

http://pdfxchange.phpshop.cz
http://pdfxchange.phpshop.cz


61 
 

60   Tvorba program  a vysílání 
  60.1 Rozhlasové vysílání 
  60.2 Tvorba televizních program  a televizní vysílání 
      
61   Telekomunika ní innosti 
  61.1 innosti související s pevnou telekomunika ní sítí 
  61.2 innosti související s bezdrátovou telekomunika ní sítí 
  61.3 innosti související se satelitní telekomunika ní sítí 
  61.9 Ostatní telekomunika ní innosti 
      
62   innosti v oblasti informa ních technologií 
  62.0 innosti v oblasti informa ních technologií 
      
63   Informa ní innosti 

  
63.1 innosti související se zpracováním dat a hostingem; innosti související s 

webovými portály 
  63.9 Ostatní informa ní innosti  
      
    SEKCE K - PEN ŽNICTVÍ A POJIŠ OVNICTVÍ 
64   Finan ní zprost edkování, krom  pojiš ovnictví a penzijního financování 
  64.1 Pen žní zprost edkování 
  64.2 innosti holdingových spole ností 
  64.3 innosti trust , fond  a podobných finan ních subjekt  
  64.9 Ostatní finan ní zprost edkování 
      
65 

  
Pojišt ní, zajišt ní a penzijní financování, krom  povinného sociálního 
zabezpe ení 

  65.1 Pojišt ní 
  65.2 Zajišt ní 
  65.3 Penzijní financování 
      
66   Ostatní finan ní innosti 

  
66.1 Pomocné innosti související s finan ním zprost edkováním, krom  

pojiš ovnictví a penzijního financování 
  66.2 Pomocné innosti související s pojiš ovnictvím a penzijním financováním 
  66.3 Správa fond  
      
    SEKCE L - INNOSTI V OBLASTI NEMOVITOSTÍ 
68   innosti v oblasti nemovitostí 
  68.1 Nákup a následný prodej vlastních nemovitostí 
  68.2 Pronájem a správa vlastních nebo pronajatých nemovitostí 
  68.3 innosti v oblasti nemovitostí na základ  smlouvy nebo dohody 
      
    SEKCE M - PROFESNÍ, V DECKÉ A TECHNICKÉ INNOSTI 
69   Právní a ú etnické innosti 
  69.1 Právní innosti 
  69.2 etnické a auditorské innosti; da ové poradenství 
70   innosti vedení podnik ; poradenství v oblasti ízení 
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  70.1 innosti vedení podnik  
  70.2 Poradenství v oblasti ízení 
      
71   Architektonické a inženýrské innosti; technické zkoušky a analýzy 
  71.1 Architektonické a inženýrské innosti a související technické poradenství 
  71.2 Technické zkoušky a analýzy 
      
72   Výzkum a vývoj 
  72.1 Výzkum a vývoj v oblasti p írodních a technických v d 
  72.2 Výzkum a vývoj v oblasti spole enských a humanitních v d 
      
73   Reklama a pr zkum trhu 
  73.1 Reklamní innosti 
  73.2 Pr zkum trhu a ve ejného mín ní 
      
74   Ostatní profesní, v decké a technické innosti 
  74.1 Specializované návrhá ské innosti  
  74.2 Fotografické innosti 
  74.3 ekladatelské a tlumo nické innosti 
  74.9 Ostatní profesní, v decké a technické innosti j. n. 
      
75   Veterinární innosti 
  75.0 Veterinární innosti 
      
    SEKCE N - ADMINISTRATIVNÍ A PODP RNÉ INNOSTI 
77   innosti v oblasti pronájmu a operativního leasingu 
   77.1 Pronájem a leasing motorových vozidel, krom  motocykl  
  77.2 Pronájem a leasing výrobk  pro osobní pot ebu a evážn  pro domácnost 
  77.3 Pronájem a leasing ostatních stroj , za ízení a výrobk   

  
77.4 Leasing duševního vlastnictví a podobných produkt , krom  d l chrán ných 

autorským právem 
      
78   innosti související se zam stnáním 
  78.1 innosti agentur zprost edkujících zam stnání 
  78.2 innosti agentur zprost edkujících práci na p echodnou dobu 
  78.3 Ostatní poskytování lidských zdroj   
      
79 

  
innosti cestovních agentur, kancelá í a jiné rezerva ní a související innosti 

  79.1 innosti cestovních agentur a cestovních kancelá í 
  79.9 Ostatní rezerva ní a související innosti 
      
80   Bezpe nostní a pátrací innosti 
  80.1 innosti soukromých bezpe nostních agentur 
  80.2 innosti související s provozem bezpe nostních systém  
  80.3 Pátrací innosti 
      
81   innosti související se stavbami a úpravou krajiny  
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  81.1 Kombinované pomocné innosti  
  81.2 Úklidové innosti 
  81.3 innosti související s úpravou krajiny  
      
82   Administrativní, kancelá ské a jiné podp rné innosti pro podnikání 
  82.1 Administrativní a kancelá ské innosti 

  
82.2 innosti zprost edkovatelských st edisek 

po telefonu 
  82.3 Po ádání konferencí a hospodá ských výstav 
  82.9 Podp rné innosti pro podnikání j. n. 
      

    
SEKCE O - VE EJNÁ SPRÁVA A OBRANA; POVINNÉ SOCIÁLNÍ 
ZABEZPE ENÍ 

84   Ve ejná správa a obrana; povinné sociální zabezpe ení 
  84.1 Ve ejná správa a hospodá ská a sociální politika 
  84.2 innosti pro spole nost jako celek 
   84.3 innosti v oblasti povinného sociálního zabezpe ení 
      
    SEKCE P – VZD LÁVÁNÍ 
85   Vzd lávání 
  85.1 edškolní vzd lávání 
  85.2 Primární vzd lávání 
  85.3 Sekundární vzd lávání 
  85.4 Postsekundární vzd lávání 
  85.5 Ostatní vzd lávání 
  85.6 Podp rné innosti ve vzd lávání 
      
    SEKCE Q - ZDRAVOTNÍ A SOCIÁLNÍ PÉ E 
86   Zdravotní pé e 
  86.1 Ústavní zdravotní pé e 
  86.2 Ambulantní a zubní zdravotní pé e 
  86.9 Ostatní innosti související se zdravotní pé í 
87   Pobytové služby sociální pé e 
  87.1 Sociální pé e ve zdravotnických za ízeních ústavní pé e 

  
87.2 Sociální pé e v za ízeních pro osoby s chronickým duševním onemocn ním 

a osoby závislé na návykových látkách 
  87.3 Sociální pé e v domovech pro seniory a osoby se zdravotním postižením 
  87.9 Ostatní pobytové služby sociální pé e 
88   Ambulantní nebo terénní sociální služby 

  
88.1 Ambulantní nebo terénní sociální služby pro seniory a osoby se zdravotním 

postižením 
  88.9 Ostatní ambulantní nebo terénní sociální služby 
      
    SEKCE R - KULTURNÍ, ZÁBAVNÍ A REKREA NÍ INNOSTI 
90   Tv í, um lecké a zábavní innosti 
  90.0 Tv í, um lecké a zábavní innosti 
      
91   innosti knihoven, archiv , muzeí a jiných kulturních za ízení 
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  91.0 innosti knihoven, archiv , muzeí a jiných kulturních za ízení 
      
92   innosti heren, kasin a sázkových kancelá í 
  92.0 innosti heren, kasin a sázkových kancelá í 
      
93   Sportovní, zábavní a rekrea ní innosti  
  93.1 Sportovní innosti 
  93.2 Ostatní zábavní a rekrea ní innosti 
      
    SEKCE S - OSTATNÍ INNOSTI 
94 

  
innosti organizací sdružujících osoby za ú elem prosazování spole ných 

zájm  
  94.1 innosti podnikatelských, zam stnavatelských a profesních organizací 
  94.2 innosti odborových svaz  

  
94.9 innosti ostatních organizací sdružujících osoby za ú elem prosazování 

spole ných zájm  

      
95   Opravy po íta  a výrobk  pro osobní pot ebu a evážn  pro domácnost 
  95.1 Opravy po íta  a komunika ních za ízení 
  95.2 Opravy výrobk  pro osobní pot ebu a p evážn  pro domácnost 
      
96   Poskytování ostatních osobních služeb 
  96.0 Poskytování ostatních osobních služeb 
      

    

SEKCE T - INNOSTI DOMÁCNOSTÍ JAKO ZAM STNAVATEL ; 
INNOSTI DOMÁCNOSTÍ PRODUKUJÍCÍCH BLÍŽE NEUR ENÉ 

VÝROBKY A SLUŽBY PRO VLASTNÍ POT EBU 
97   innosti domácností jako zam stnavatel  domácího personálu  
  97.0 innosti domácností jako zam stnavatel  domácího personálu  
      
98 

  
innosti domácností produkujících blíže neur ené výrobky a služby pro 

vlastní pot ebu 

  
 98.1 innosti domácností produkujících blíže neur ené výrobky pro vlastní 

pot ebu 
  98.2 innosti domácností poskytujících blíže neur ené služby pro vlastní pot ebu 
      

    
SEKCE U - INNOSTI EXTERITORIÁLNÍCH ORGANIZACÍ 
A ORGÁN  

99   innosti exteritoriálních organizací a orgán  
  99.0 innosti exteritoriálních organizací a orgán  
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