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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.5

Poznamka:V poslednich letech ziskaly socialni sité z pohledu marketingu zcela novy rozmér.
Jedna se proto o aktudlni a zajimavé téma.

2. Logicka struktura prace 1.5

Poznamka:Jednotlivé kapitoly na sebe logicky navazuji. Pouzivané pojmy jsou v resersi
vymezeny.

3. Naplnéni cile prace 1.5

Poznamka:Cil prace byl naplnén, ale postradam v ni diskusi, ktera by umoznila srovnani
vysledkl prace s vyzkumy s podobnym zamérenim.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka:Metodicky postup umoziiuje naplnit cil prace. Skoda, Ze nebyl vyuzit
reprezentativni vzorek respondentu alespon k nékteré kategorii (napf. véku). Jinak je dotaznik
zdafrily.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

Poznamka:Navrhy jsou spiSe obecnéjsiho charakteru. Alespori nékteré naméty mohly byt
financné posouzeny.

6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Literarni pfehled je dostacujici, ale vzhledem k Cetnosti studii, které se této oblasti
vénuji, mohla prace obsahovat vétsi mnozstvi zdroju.

7. Formalni stranka 1.5

Poznamka:Grafy mohly byt 1épe barevné rozliSeny. Nékteré popisky splyvaji.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

V cili prace na str.30 uvadite, vnéjsi analyza vybrané firmy, stejné se jmenuje i kapitola 3.3. Co si
pod tim ma Ctendf pfedstavit? Bylo by zfejmé vhodné&jsi pouzit jiny nazev jako Analyza souc¢asnych
aktivit firmy na socialnich sitich. Hypotézy by byly prfesvédcivéjsi, kdybyste vyuzila reprezentativni
vzorek respondentl nebo zaméfila zkoumani napf. na generaci Y. Pfed otazkou 23 by bylo



vhodnéjSi polozit otazku na aktivni znalost firmy a jeji sledovani na socialnich sitich. Pfedpokladam
Ze respondent musel znat a zaroven sledovat vybranou firmu. Osobné mné 33 % Vasich
respondentl sledujicich tuto firmu pfipada dost vysoky. Ke kvalité prace by pfispéla ¢ast diskuse,
nebot existuje spousta vyzkum(i na podobné téma.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Uvadite, ze firma Aktin vyuziva LinkedlIn, ale Vy ji nemate mezi nabizenymi socialnimi sitémi. Pro¢?
V kapitole 3.4. Vlastni navrh uvadite podkapitoly o zalozeni nového profilu na Facebooku a
Instagramu. Pro¢? Firma uz tam ucty ma. Navic doporucujete vyuZziti sociélnich siti, které uz podnik
vyuziva. Jakeé je tedy Vase nejvyraznéjsi doporuceni? Uvazovala jste o néjakém konkrétnim
influencerovi, kterého by mohla firma oslovit?

Datum: 09.05.2022 Podpis oponenta



