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1 ÚVOD

V této práci jsem se rozhodla v novat sportu, jehož význam jako ekonomického odv tví

v sou asné dob  prudce stoupá. Je to dáno jak jeho atraktivitou objevenou samotnými hrá i, tak 

potenciálem, který v sob  skrývá pro investory. Ano, na golf se dá nahlížet jako na komer ní 

záležitost, protože opravdu jde o resort, v n mž se „to í velké peníze“. Jde o velmi výnosný 

byznys, a  už mluvíme o poli investic, obchodní sfé e (zisky plynou nejen z poplatk  za hru, ale 

také z prodeje golfového ná iní, oble ení a dopl k ) a velmi lukrativní je i sv t golfové turistiky. 

A práv  tímto aspektem se práce zabývá. Golf je silnou motivací pro cestování. Každé h išt  má 

originální design, vychází z jiného typu krajiny, rostlinstva a dalších místních atraktivit a p ed

hrá e klade nové úkoly a výzvy. Tento sport dnes už hraje po celém sv t  p es 60 milión  lidí a 

to na více 35 000 h ištích rozesetých po všech kontinentech. Objevování nových golfových 

destinací se tak stalo nedílnou sou ástí životního stylu lidí, kte í se golfu v nují. A každá golfová 

p íru ka, která se Vám dostane do ruky, Vás hned v úvodu bude varovat: „Bu te smí eni s tím, 

že golfu beznad jn  propadnete.“ 

S jednou stránkou golfu, jsme se již seznámili, je tedy na ase osv tlit, co iní golf tak 

atraktivním pro samotného hrá e.

Hlavní devizy golfového sportu 

Golf je prokazateln  jedním z nejzdrav jších sport  pro lov ka od útlého v ku (p ibl. 5 let) 

až do pokro ilého stá í – jeho základem je p irozený pohyb – ch ze.

Je formou trávení volného asu v kultivovaném p írodním prost edí. 

Spole enský charakter – komunikace a navazování kontakt  b hem hry. 

Výchovný charakter – podporuje individualismus a sout živost.

Dá se hrát nejen celý život, ale také celý rok – v zimním období lze využít indoor center a 

golfových simulátor .

Jedná se také o rodinnou hru, kde dosp lí nejsou automaticky ve výhod .

Možnost aktivního odpo inku pro starší generaci, která mnoho podobných p íležitostí, zejm. 

v menších m stech dosud nem la.

Cesta za golfem má charakter rekreace. 

U hrá  odlišné výkonnosti a v ku se díky handicapovému systému stírá rozdíl mezi 

výkonnostní úrovní hrá .

Záruka objektivního výsledku  handicapový systém + hra proti h išti, ne lov ku.
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Silná motivace pro cestování  objevování nových golfových destinací. 

Silný etický kodex a jasná pravidla. 

Stejnom rn  zam stnává lov ka t lesn  i duševn  – je školou sebedisciplíny a estnosti.

Golf se nau í hrát každý.

Výše uvedené je pouze zlomkem toho, co by Vás mohlo p esv d it zatoužit strávit den ve 

spole nosti tohoto sportu.  Nejd ležit jším argumentem a zárove  d vodem pro  si golf tak 

snadno získává své doživotní p íznivce, je však prožitek z této hry. Pocit, který se dostaví, když 

cítíte, že h l p esn  zasáhla mí ek, tak jak by m la. Spole n  s tím se p i odchodu z h išt

dozajista dostaví i pocit více než p íjemn  stráveného asu.
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2 CÍL PRÁCE A METODIKA

2.1 Cíle práce 

Hlavním cílem práce je analyzovat golf jako sportovní aktivitu a zhodnotit jeho vliv na rozvoj 

cestovního ruchu v Jiho eském kraji. 

Vedlejším cílem je analyzovat golfová h išt  v Jiho eském kraji a dále zhodnotit vliv golfu na 

životní prost edí. V souvislosti s výše uvedeným navrhnout marketingové opat ení pro zlepšení 

situace ve sledované oblasti.

2.2 Metodika 

Vlastnímu zpracování této práce p edcházel sb r a analýza základních informací o tématu i 

otázkách s ním souvisejícím. Na úplném prvopo átku byla konzultace s vedoucím mé bakalá ské 

práce, s jehož pomocí byly zhodnoceny základní otázky, které je pot eba zodpov d t a možnosti 

a postupy jak se k t mto odpov dím dopracovat. 

2.2.1 Analytická ást

První kroky vedly k návšt v  Státní v decké knihovny v eských Bud jovicích a V decké 

knihovny Zem d lské fakulty. Bohužel ale místní archívy nedisponovaly nabídkou titul

s golfovým zam ením, zap j eny tedy byly „alespo “ publikace s tématikou cestovního ruchu a 

dále mi bylo umožn no nahlédnout do bakalá ských a diplomových prací absolvent , které tak 

posloužily jako inspirace a vodítko pro utvo ení p edstavy o dalších postupech p i práci. 

Nedostatek zdroj  informací s golfovou tématikou jsem se rozhodla vy ešit prost ednictvím 

osobních kontakt  na osoby v tomto oboru zkušené a kvalifikované. Poda ilo se mi tak získat 

cenné a jinak t žko dostupné materiály, nap . v podob  odborných periodik, záznam

z konferencí apod. 

Samotná práce poté zapo ala vyty ením hlavního a vedlejšího cíle a stanovením metodických 

postup . Zadání bakalá ské práce pak za p isp ní konzultací s vedoucím BP posloužilo jako 

p edb žná zjednodušená osnova. Mezi prvními vznikla kapitola Literární rešerše, která je 

jakýmsi p ehledem informací získaných z odborné literatury, periodik a internetových stránek. 
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2.2.2 Praktická ást

Podstatou této ásti byl marketingový výzkum, realizovaný formou dotazníkového šet ení. 

Dotazník byl sestaven p evážn  z uzav ených nebo polootev ených otázek alternativních (výb r

z n kolika variant + možnost vlastní alternativy) a v menšin  i otázek škálových (užití stupnice 

vyjad ující názor nebo míru souhlasu respondenta s tvrzením). 

Šet ení bylo realizováno v Golf Clubu Hluboká nad Vltavou a to v období konce hlavní letní 

sezóny 2007. Dotazníky byly v po tu 50 kus  umíst ny na recepci golfového h išt  a dále 

p edkládány k vypln ní po dobu trvání turnaj  a p íslušných doprovodných akcí. Tento nižší 

po et byl stanoven zám rn , s p ihlédnutím k vytíženosti cílové skupiny a doporu ením

pracovníka recepce. 

Takto získané primární informace byly použity pro zhodnocení stavu na sledovaném území. K 

interpretaci výsledk  posloužily grafy zpracované spole n  s ostatními získanými daty 

v programu MS Excel. 

Více viz p íslušná kapitola, dotazník je k nahlédnutí v p íloze 1. 

2.2.3 Syntetická ást

Navazují další kapitoly, ve kterých je analyzována jak historie, tak sou asný stav golfového 

sportu a problematika s ním související. Na základ  dosažených poznatk  byl zhodnocen p ínos

golfu a navržena opat ení vedoucí k dalšímu rozvoji. 

2.3 Pracovní hypotézy 

Golf, jakožto u nás pom rn  mladý, ale velmi dynamicky rozvíjející se sport, je provázen adou

p edsudk . Není dostate n  rozší eno pov domí o n m a bývá tedy asto považován za výsadu 

bohatých. Mnohdy je zpochyb ován jeho samotný potenciál jako sportovní aktivity. 

Vyhodnocení pracovní hypotézy viz kapitola 9.1. 
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3 LITERÁRNÍ REŠERŠE

3.1 Cestovní ruch 

Definice cestovního ruchu (turismus) (Conference of UNWTO, 1991, Ottawa) 

innost osoby cestující na p echodnou dobu do místa mimo její b žné životní prost edí a to na 

dobu kratší než je stanovena (mezinárodní cestovní ruch – 1 rok, domácí cestovní ruch – 6 

m síc ), p i emž hlavní ú el její cesty je jiný než vykonávání výd le né innosti v navštíveném 

míst  (výd le ná innost není v navštíveném míst  založena na trvalém i p echodném

pracovním pom ru).

Cestovní ruch zde byl charakterizován jako odv tví tvo ené souhrnem aktivit charakteru služeb 

stravovacích, ubytovacích, dopravních, informa ních, sm nárenských, služeb cestovních 

kancelá í, kulturn -rekrea ních, rekrea n -zábavních a dalších aktivit s t mito službami 

souvisejících.

Dále bylo uvedeno, že cestovní ruch ve spole nosti plní funkci ekonomickou, rekrea n -

poznávací, kulturn -poznávací, informa ní a výchovnou. 

Co do charakteristiky cestovního ruchu služby, rozumíme tímto pojmem soubor inností, které 

jsou zam eny na uspokojování pot eb smyslu cesty a pobytu osob mimo místo trvalého bydlišt

za ú elem zotavení, spole enského poznání, kulturním vyžitím, láze skou lé bou. Jde o innosti

nehmotného charakteru, jejichž výsledkem je bu  individuální nebo spole enský užitný efekt. 

K problematice cestovního ruch v kontextu globalizace bylo zmín no, že tento pokra ující 

proces propojuje stále siln ji cestovní ruch se všemi oblastmi politiky, hospodá ství a 

spole nosti. Díky tomu vznikají nové destinace, tradi ní destinace musí elit nar stající 

konkurenci a vlivem globaliza ních tendencí se m ní. M ní se jejich „tvá “, architektura, 

nabídka produkt  i životní styl a kultura místních obyvatel (DVO ÁK, V., P ednášky

z p edm tu ZCR, 2006). 

Cestovní ruch je významný spole ensko-ekonomický fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i 

spole nosti. Každoro n  p edstavuje nejv tší pohyb lidské populace nejen za ú elem rekreace, 

ale i poznávání. Je sou ástí spot eby a zp sobu života obyvatel zejména ekonomicky vysp lých

zemí (Hesková, 2006: 9). 
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Další z autorek zabývající se touto problematikou zmi uje, že cestovní ruch je složitým sociáln

ekonomickým jevem, který se dotýká celé ady základních ekonomických i mimoekonomických 

proces  spole nosti. Je jevem mnohostranným a pr ezovým, který se stává stále významn jší

složkou spot eby obyvatelstva i stále d ležit jším faktorem rozvoje národních ekonomik i 

ekonomiky sv tové (Malá, 1999: 5).

M. Pásková a J. Zelenka (2002: 45) ve své knize Cestovní ruch – výkladový slovník tvrdí, že 

cestovní ruch je komplexní spole enský jev, souhrn aktivit ú astník  cestovní ruchu, souhrn 

procesu budování a provozování za ízení se službami pro ú astníky cestovní ruchu v etn

souhrnu aktivit osob, které tyto služby nabízejí a zajiš ují, aktivit spojených s využíváním, 

rozvojem a ochranou zdroj  pro cestovní ruch, souhrn politických a ve ejn -správních aktivit a 

reakce místní komunity a ekosystém  na uvedené aktivity. Auto i dále uvád jí, že toto pojetí CR 

rozši uje statisticky zam ené vymezení UNWTO a obdobné vymezení v návrhu normy EU 

vycházející z definice ú astníka cestovního ruchu – aktivity osob cestujících do míst mimo jejich 

obvyklé prost edí nebo pobývajících v t chto místech ne déle než jeden rok za ú elem trávení 

volného asu, podnikání i jiným ú elem. Rozší ené pojetí CR vychází z vnímání CR jako 

komplexního procesu, který zasahuje nejen jeho ú astníky, ale také poskytovatele služeb, 

destinace, v nichž je cestovní ruch realizován, a tranzitní destinace.  

3.2 Golfový sport 

Golf je celosv tov  jedním z nejrozší en jších sport . Prokazatelná je obrovská a stále 

nar stající popularita golfu v celosv tovém m ítku, kde je mnohdy ozna ován jako sport pro 

t etí tisíciletí. D ležité jsou p edevším d vody, která k tomuto rozší ení vedou. Golf je 

výjime n  relaxa ní záležitost – p edstavuje velmi p irozený pohyb v krásn  upraveném 

p írodním prost edí. Proto je optimální protiváhou dnešního sedavého životního stylu. 

Rovnom rn  zat žuje motorický aparát lov ka a ve své rekrea ní podob  nevyžaduje extrémní 

jednorázové vyp tí a namáhání netrénovaného organismu – golf je proto možné na slušné úrovni 

provozovat do velmi pozdního v ku (B lohubý J., Procházka I., Uhlík P.: 2004: 15,17). 

S. Newell (2005: 13, 15, 17) se ve své knize Golf pro každého pokouší p iblížit podstatu golfu 

následovn : Jsou to bezpochyby dv  okolnosti, které iní golf mimo ádným a této h e dodávají 
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kouzlo. Vlastní golfová hra je ve své podstat  fyzická innost, která je však úžasn  podmanivá.. 

Golf není jen hrou s mí kem a holí, protože žádný jiný sport neklade duši a t lu tak neodbytné 

otázky. Scéná  napsaný pro vás, golfovou h l, malý bílý mí ek a deseticentimetrový cíl v dálce, 

asto mimo dohled, p edstavuje náro ný fyzický úkol. Stejn  d ležitá je samoz ejm  duševní 

stránka hry. Ve srovnání s ostatními sporty máte dostatek asu mezi údery na zvažování r zných

ešení a možností. Když má váš švih dobrý zvuk a na konci kola p inesete dobré íslo, je to 

úžasný pocit. Když selžete, je to skli ující, protože nem žete obvinit nikoho jiného než sami 

sebe.

Golf je hra, jejímž cílem je dopravit mí ek z bodu A nazývaného odpališt  do bodu B, který má 

podobu jamky. Nutno ovšem dodat, že mí ek je pot eba do jamky dopravit tak, že ho ude íte

holí. Kolik úder  budete pot ebovat, to už záleží na vás. A práv  v po tu úder  se skrývá 

obrovská p itažlivost, kouzlo i dramati nost hry. Ú elem hry není hrát excelentn  a neustále se 

zlepšovat, i když tato skute nost je zajisté hnacím motorem všech hrá . Smyslem hry je 

opoušt t h išt  s pocitem pozitivn  stráveného asu.

Z t chto i mnoha dalších d vod  golfu už na celé planet  podlehlo p es 60 milion  lidí, a to na 

více než 35 000 h ištích rozesetých po všech kontinentech. ím více se sou asná západní 

civilizace vzdaluje od života spjatého s p írodou, tím více se do p írody chceme vracet kv li

odpo inku. I to je p í inou pro  je golf v mnoha zemích ím dál populárn jší. Jist  tu hraje roli i 

fakt, že jde o individualistický sport a dnešní doba p eje individualismu více než pospolitosti a 

kolektivismu (v minulosti mnohdy nucenému). (Halada A., 2007: str. 9, 11). 

Krom  rozvoje golfu jako sportovní aktivity je tento fenomén stále ast ji nahlížen rovn ž jako 

standardní ekonomická aktivita. To platí nejenom pro investory a provozovatele golfových h iš

a resort , ale rovn ž pro jejich partnery – asto finan ní instituce poskytující externí zdroje pro 

financování t chto projekt . (www.czechtourism.cz., 4.2.) 

Publikace eské golfové federace Stavíme golfové h išt  (2004: str. 13-16) se krom  jiného 

zabývá typologií golfových h iš :

- Cvi ná plocha (driving range) je prostorem pro nácvik dlouhých i krátkých úder

sestávající se z dopadové plochy a odpalovací plochy. Je ur ena pro celoro ní provoz, 

v p ípad  krytých cvi ných ploch pro využití za nep ízn  po así.

- Golfová akademie je prostorem pro nácvik krátké a st ední hry, který zahrnuje rozsáhlejší 

odpalovací plochy a cílová jamkovišt  pro trénink p ihrávek. Dále pískové p ekážky
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(bankry) pro lekce a trénink t chto herních prvk . Je charakteristická r znorodou konfigurací 

terénu, která umož uje nácvik ran nejen ze standardní rovné plochy. 

- H išt  – akademie slouží pro ú el tréninku s r zným stupn m obtížnosti na ploše t í jamek, 

které mohou být koncipovány i jako sou ást krátkého h išt .

- Krátké h išt  (executive cource) je h išt  s 6-9 jamkami pro za ínající a mírn  pokro ilé

hrá e.

- Standardní golfové h išt

- Devítijamkové – nejd ležit jší typ pro rozvoj sou asného golfu, s relativn  vysokou herní 

kapacitou. Odpališt , jamkovišt , dráhy základních zásad délek, soubor píse ných a 

vodních p ekážek- umož ující hru za áte níkovi i pokro ilému. 

- Osmnáctijamkové – jamkovišt , odpališt , dráhy základních zásad délek, po adí a ur ité

sportovní náro nosti hry, umož ující hru pro za ínající i pokro ilé hrá e. Hern

technickou náro nost h išt  dotvá í soubory píse ných a vodních p ekážek. 

3.3 Literatura popisu sledované oblasti 

M. Hole ek, P. Mariot a kol. (2005: 57) v u ebnici Zem pis cestovního ruchu uvád jí, že 

t žišt m jiho eské oblasti jsou rybni né pánve Bud jovická a T ebo ská, kde zaujímá 

d ležité místo CHKO T ebo sko, která je vyhlášená jako biosférická rezervace UNESCO. 

Dále se v nují vymezení kraje Novohradskými horami, Blanským lesem, masivem Brd a 

eskomoravskou vrchovinou. Jako osu oblasti ur ují Vltavu a vodní toky, rybníky a vodní 

nádrže spolu s lu inami a lesy považují pro jižní echy jako charakteristické, s rozsáhlým 

rekrea ním a sportovním potenciálem. 

Oficiálního server Jiho eského kraje www.kraj-jihocesky.cz, jehož provozovatelem je 

Krajský ú ad, poskytuje souhrnné informace o Jiho eském kraji, jako nap íklad obecnou 

charakteristiku kraje, vybrané statistické údaje a srovnání základních údaj  o krajích. 

www.wikipedia.cz je internetová encyklopedie shromaž ující informace všech v dních

obor . Pro charakteristiku sledované oblasti bylo vyžito geografických, demografických a 

kulturních poznatk  tohoto serveru. 
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4 ANALÝZA SLEDOVANÉHO ÚZEMÍ

4.1 Jiho eský kraj – obecná charakteristika 

Mapa 1 

zdroj: www.kraj-jihocesky.cz 

Jižní echy pat í díky své geografické poloze a p írodním podmínkám k územím, kde se již v 

dávné minulosti za ala objevovat první osídlení. Do p vodn  zem d lské oblasti s tradi ním 

rybníká stvím a lesnictvím vstoupila na po átku 20. století pr myslová výroba. Atraktivitu 

p írodního i kulturn  historického bohatství kraje podmi uje rozvoj cestovního ruchu. 

P íhrani ní charakter regionu se v posledních letech stal jeho p edností, nebo  p ináší možnost 

spolupráce se sousedícími zem mi Evropské unie. Kraj se tak stává významnou turistickou a 

rekrea ní oblastí.

Na tvorb  hrubého domácího produktu eské republiky se Jiho eský kraj podílí 5,5 %, v 

p epo tu na 1 obyvatele dosahuje 89 % republikového pr m ru a je tak mezi kraji na 6. pozici. 

Cestovní ruch zaznamenal v posledních letech nejv tší nár st podílu na podnikatelských 

aktivitách v kraji. Ve statistickém registru ekonomických subjekt  bylo koncem roku 2005 

registrováno více než 144 tis. ekonomických subjekt . Jeho nejv tší ást tvo ili podnikatelé – 

fyzické osoby nezapsané v obchodním rejst íku (101 663 subjekt ), spole nosti s ru ením 

omezeným (10 372 subjekt ) a samostatn  hospoda ící rolníci (5 416 subjekt ).
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Jiho eský kraj je krajem s nejmenší hustotou zalidn ní z celé eské republiky. Koncem roku 

2006 v kraji žilo více než 630 tis. obyvatel, tedy 62,6 obyvatel na 1 km2. Pr m rný v k je 40,1 

roku. Jako vyšší územní samosprávný celek eské republiky byl vytvo en v roce 2000. Do 

kv tna 2001 se jmenoval Bud jovický kraj. Registra ní zna ky vozidel zaregistrovaných na 

tomto území se poznají podle písmena C.

4.2 Geografické hledisko 

Jiho eský kraj je geograficky pom rn  uzav eným celkem, jehož jádro tvo í jiho eská kotlina s 

eskobud jovickou a T ebo skou pánví. Rozkládá se p evážn  na jihu ech, ale okolím Da ic

zasahuje i na Moravu. Na západ  sousedí s Plze ským krajem, na severu se St edo eským 

krajem, na severovýchod  s krajem Vyso ina, na východ  má krati ký úsek spole né hranice s 

Jihomoravským krajem. Na jihovýchod  sousedí s rakouskou spolkovou zemí Horní Rakousy 

(Oberösterreich), na jihozápad  s n meckou spolkovou zemí Bavorsko (Bayern). 

Jiho eská krajina je známa adou rybník  a malebných vesnic ve dvou pánvích uprost ed kraje. 

Okolo se vypínají kopce: St edo eská pahorkatina, eskomoravská vrchovina, na hranicích s 

Rakouskem Novohradské hory a na jihozápadní hranici druhé nejvyšší poho í v echách,

Šumava. Nejvyšším bodem kraje je vrchol hory Plechý (Plöckenstein – 1378 m), nejnižším 

hladina Orlické p ehrady (350 m). P evážná ást území leží v nadmo ské výšce 400-600 m, s 

ímž souvisejí pon kud drsn jší klimatické podmínky. 

Rozloha kraje 10 056 km² p edstavuje 12,8 % rozlohy státu. V kraji žije 626 042 obyvatel, z 

ehož vyplývá nejnižší hustota osídlení v zemi 62,6 obyvatel na km². V Jiho eském kraji je 623 

obcí, z toho 51 m st.

Mezi 10 nejv tších vodních tok  tohoto území pat í eky Vltava, Lužnice, Otava, Blanice, 

Malše, Nežárka, Lomnice, Stropnice, Skalice a Voly ka. V minulosti zde bylo vybudováno p es

7 000 rybník , jejichž celková vým ra dnes p edstavuje více než 30 tis. hektar . Nejv tšími 

nejen v kraji, ale i v eské republice, jsou rybníky Rožmberk s rozlohou 490 ha, Bezdrev se 

450 ha a Horusický rybník se 415 ha. Krom  toho byla na území kraje vybudována velká vodní 

díla: Lipno (se 4 870 ha nejv tší vodní plocha v eské republice), Orlík s rozsáhlými 

rekrea ními oblastmi a ímov, který zásobuje pitnou vodou zna nou ást kraje. V souvislosti s 

výstavbou jaderné elektrárny Temelín byla vybudována vodní nádrž Hn vkovice. Z dalších 

vodních ploch jsou to Husinec, Landštejn, Lipno II, Jordán, Sob nov, Humenice a Ko ensko.
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Zem d lství se orientuje na rostlinnou výrobu, p evažuje p stování obilovin, olejnin a brambor. 

V živo išné výrob  chov skotu a prasat. Dlouholetou tradici má v jižních echách rybníká ství. 

Chov ryb v 25 000 ha vodních ploch p edstavuje polovinu produkce v rámci celé R.

Významným p írodním bohatstvím jsou také lesy, které zaujímají více než t etinu plochy kraje – 

zejména na Šumav  a v Novohradských horách. Jedná se p edevším o lesy jehli naté, smrkové a 

borové.

Pr myslová výroba je koncentrována p edevším v eskobud jovické aglomeraci a v okresech 

Tábor a Strakonice. P evažuje zpracovatelský pr mysl (výroba potravin a nápoj , dopravních 

prost edk , stroj  a za ízení, textilní a od vní). Kraj není p íliš bohatý na nerostné suroviny. 

P evažuje t žba št rkopísk , stavebního kamene, cihlá ských hlín a v omezené mí e

keramických jíl , vápence a grafitu.

Ochrana p írody: Snaha o zachování p írodního prost edí se odrazila ve z ízení Národního 

parku Šumava (rozloha 685 km2, z toho 340 km2 náleží do Jiho eského kraje), chrán ného

jednak jako CHKO Šumava (rozloha 945 km2, z toho 728 km2 se rozkládá na území Jiho eského

kraje), jednak (jádro území) jako národní park. Je sou ástí p eshrani ní biosférické rezervace 

Šumava - Bavorský les. Druhou d ležitou biosférickou rezervací je T ebo sko (700 km2). Mén

známé, ale nemén  krásné, jsou Novohradské hory a CHKO Blanský les (212 km2). V kraji se 

dále nachází asi 300 maloplošných chrán ných území a ada chrán ných p írodních výtvor .

Celkem je chrán no asi 20 % území kraje. 

(www.kraj-jihocesky.cz, 30.3.2008, www.wikipwdia.cz, www.czso.cz, 3.1.2008, 1.4.2008) 

4.3 Historické, kulturní a technické památky 

Díky své historii se jižní echy mohou pyšnit bohatou nabídkou pam tihodností. M stskými 

památkovými rezervacemi jsou historická centra m st eské Bud jovice, eský Krumlov 

(za azeno mezi památky UNESCO), Jind ich v Hradec, Prachatice, Slavonice, Tábor a T ebo .

Krom  toho je v kraji celá ada historických pam tihodností, nap íklad zámky Hluboká nad 

Vltavou, eský Krumlov, Orlík, Blatná, ervená Lhota a hrad Zvíkov. Významná je též lidová 

architektura, p edevším tzv. „selské baroko", které je typickým prvkem místní architektury od 

18. století. Mezi nejznám jší památky tohoto druhu pat í náves v Holašovicích (okres eské

Bud jovice), která byla v roce 1998 za azena mezi památky chrán né UNESCO. (www.czso.cz,

1.4.2008). Za návšt vu stojí ale i vesni ky v oblasti Hlubockých a Sob slavských blat. 
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Statistické údaje o p íjezdové golfové turistice ukázaly, že tento typ turist  na svých cestách za 

sportovními zážitky p íliš nepo ítá s návšt vou dalších atraktivit navštívené destinace. Jako 

d vod pro návšt vu R uvedlo 70 % návšt vník  golf, pro 27 % byl golf dopl kovou aktivitou, 

primárním d vodem návšt vy bylo n co jiného. Vzhledem k této skute nosti nepovažuji 

kulturn -historické památky pro golfové turisty za p íliš relevantní a z tohoto d vodu jsem se 

rozhodla do své práce nezahrnovat jejich podrobn jší popis a rozbor. Posta ující by m l být 

úplný seznam všech kulturních, historických a technických památek, viz p íloha 2. (www.kraj-

jihocesky.cz, 15.3.2008). Dále jsou v 5. kapitole u popisu každého z h iš  uvedeny aktivity a 

atraktivity pro vypln ní volného asu v blízkém okolí. 

4.4 Analýza služeb cestovního ruchu

4.4.1. Ubytovací služby 

Jak vyplynulo z marketingového výzkumu agentury CzechTourism, cesty za golfem do eské

Republiky jsou realizovány z 43,2 % na 5 dní a více; pr m rná doba pobytu je 5,16 dne. 

Ubytování proto v celkovém dojmu z pobytu hraje zásadní roli. Z tohoto titulu již vzniklo 

n kolik internetových server , jejichž hlavním ú elem je zprost edkovat ubytovací služby práv

pro golfisty. Jejich prost ednictvím je samoz ejm  možné provést konkrétní rezervace a krom

tohoto on-line rezerva ního systému nabízí i tišt nou verzi katalogu. Následující údaje byly 

získány ze serveru www.Golf Hotel.cz (1.4.2008) – jednotlivým golfovým h ištím byla 

p i azena ísla a možnosti ubytování: 
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1. GC Mnich 

2. Lipno GC 

3. GC eský Krumlov 

4. Jiho eský Golfový Klub Bechyn

5. GC Hluboká nad Vltavou 

6. GC Nová Byst ice 

7. GK ertovo B emeno 

8. Práche ský GK 

Tabulka 1: H išt  a dostupná ubytovací za ízení 

Ubytovací za ízení 1 2 3 4 5 6 7 8 

1 ***** Obora Golfvillage                 

2 **** Hotel Apartment Hluboká           

3 **** Hotel Nautilus 

4 *** Golf Hotel Nobys                 

5 ***** Hotel R že                

6 **** Hotel Grand               

7 **** Hotel The Old Inn               

8 **** Hotel Zlatý And l               

9 **** Privat Hotel Zahrádka 8               

10 *** Lipno Point                 

11 *** Village Golf Hotel Svach v Dv r               

12 **** Hotel Dvo ák                 

13 *** Pension Alt Straninger                 

14 *** Amber Hotel Palcát                 

15 ***** Grand Hotel Zvon                 

16 **** Park Hotel Hluboká nad Vltavou                 

17 *** Hotel Klika                 

18 *** Amber Hotel Palcát                 

V tuto chvíli je v databázi Golf Hotel zaneseno více než 150 eských a slovenských hotel

v dostupné vzdálenosti od jednotlivých h iš . V pr b hu p íští sezóny by ale databáze m la

být rozší ena a m l by tak m l vzniknout ucelený a p ehledný portál, který bude mapovat 

možnosti ubytování v celém regionu st ední Evropy.

Dále pak rozcestník portálu www.golfinfo.cz (1.4.2008) nabízí ucelenou a velmi rozsáhlou 

databázi jak jednotlivých hotel  vhodných pro ubytování v rámci golfových cest, tak i odkaz

na další servery poskytující tyto informace. 

P íloha 3 obsahuje kompletní údaje k hromadným ubytovacím za ízením cestovního ruchu 

podle kategorie a podle okres . (www.czso.cz, 2.3.2008) 
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Pro ú ely této práce bylo rovn ž provedeno marketingové šet ení, realizované formou 

dotazník , které byly umíst ny na recepci GC Hluboká. Tento klub nabízí ve spolupráci 

s hotely v okolí širokou nabídku balí k  (viz www.golfhluboka.cz).

4.4.2 Stravovací služby 

Jak vyplynulo z mého marketingového pr zkumu, golfisté v tšinou dávají p ednost stravování 

v restaura ních za ízeních p ed stravováním nabízeným v hotelu. Podle pr zkumu 

provád ného Agenturou CzechTourism iní výdaje na stravování ú astník  golfového CR 1/5 

jejich celkových výdaj . Podle údaj  poskytnutých samotnými h išti se ale tato hodnota rovná 

14 %, což je druhá nejvyšší položka hned po výdajích realizovaných za služby bezprost edn

související s golfem. (www.czechtourism.cz, 4.2.2008). Více viz kapitola 7. 

Nabídka stravovacích služeb v Jiho eském kraji je pestrá, do zna né míry ovlivn ná místní 

tradicí rybníká ství a pivovarnictví, dalším specifikem kraje je staro eská kuchyn .

Pro analýzu stravovacích služeb v kraji jsem zvolila nejv tší gastronomický server na eském 

internetu a sice www.crest.cz (2.4.2008), který v sou asné dob  nabízí 21 274 restaura ních

za ízení, bar , hosp dek a dalších gastronomických podnik  z celé eské republiky. Kvalitu 

t chto služeb dokládá ocen ní za 1. místo v sout ži o Službu roku v kategorii Internetové 

služby a lenství ve Sdružení podnikatel  v pohostinství a cestovním ruchu – HO.RE.KA R.

Celkový po et: 1534- rozd lení podle okres :

408 v eských Bud jovicích,

213 v Tábo e,

278 v Jind ichov  Hradci, 

163 v Písku, 

250 v eském Krumlov ,

102 v Prachaticích, 

120 ve Strakonicích. 

Nabídka stravovací služeb v Jiho eském kraji tedy m že být považována za pestrou a velmi 

bohatou, tedy dosta ující nejenom pro golfovou klientelu. 



16

4.4.3 Dopravní služby 

Jiho eský kraj má strategickou polohu na dopravní ose sever-jih. Procházejí jím d ležité 

mezinárodní silnice, severojižní železni ní koridor, evropské cyklistické a turistické stezky. 

Dopl ují je pak i tématické nau né stezky zejména na území NP Šumava (Chalupská sla ,

Jezerní sla , Medv dí stezka, Okruh „Les“, Okruh „Národní park“, Okruh „Nelesní krajina“, 

Schwarzenberský plavební kanál, Stožecký prales, Kunžvart - Samoty).  

Letecká doprava je zejména pro malou rozlohu státu realizována spíše jako mezinárodní. 

Využívána je však také pro rychlou dopravu po území, a to z ve ejných mezinárodních letiš

(nejbližší se nachází v Rakousku – Linz a dále v eské republice – Praha) nebo více než 

šedesátky ve ejných letiš  vnitrostátních. I tato situace se však v následujících letech zm ní – 

v jiho eském kraji je plánována výstavba letišt eské Bud jovice a jeho využití pro ve ejný

mezinárodní provoz. Podstatným krokem ke vzniku civilního letišt  se stalo ud lení licence 

k vnitrostátnímu leteckému provozu, mezinárodní licenci má letišt  v Hosín  u eských

Bud jovic.

Stávající silni ní sí  dostate n  zajiš uje základní dopravní dostupnost m st a obcí. Kraj však 

citeln  postrádá dálni ní napojení, které by m la p inést výstavba dálnice D3 a rychlostní 

komunikace R3. Další zlepšení dopravní dostupnosti by p ineslo také rozší ení stávajících a 

budování nových p eshrani ních dopravních komunikací a technických sítí a dostavba 

rychlostní komunikace R4 od hranic kraje ke k ížení se silnicí I/20 a modernizace silnice I/4 

až na státní hranici s N meckem. 

Podmínkou pro výrazn jší p esun nákladní dopravy na železnici je vybudování IV. tranzitního 

železni ního koridoru Praha – eské Bud jovice - Linec, za azeného do seznamu 

nejvýznamn jších dopravních projekt  v rámci EU. 

Dopravní dostupnost je zajišt na:

Hustou sítí silnic evropského systému: 

Praha - Benešov - Tábor - eské Bud jovice - Linz, 

Plze  - Písek - eské Bud jovice, eské Bud jovice - Jind ich v Hradec - Pelh imov.  

Hlavními železni ními trat mi jsou: 

Praha - Tábor - eské Bud jovice - Summerau, 

Plze  - Strakonice - eské Bud jovice - Gmünd, 
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eské Bud jovice - Veselí nad Lužnicí - Jihlava – Brno. 

Silnice I. t ídy 692 km 

Silnice II. t ídy 1637 km 

Silnice III. t ídy 3822 km 

Kartogram dopravních sítí viz. p íloha 4. 

(www.wikipedia.cz, www.kraj-jihocesky.cz, 4.2. 2008) 

4.4.4. Obchodní služby 

Co se týká obchod  s vybavením a pot ebami pro golfisty, Jiho eský kraj se nem že chlubit 

p ílišným zázemím. Dá se íci, že tento typ služeb je prozatím výsadou golfových h iš . Tyto 

služby jsou v tšinou poskytovány na recepci, kde je možno shlédnout omezenou nabídku 

golfových produkt . Je ovšem pot eba zmínit, že p evážná ást nákup  tohoto charakteru 

(po izování golfového vybavení) je realizována p es internet, na veletrzích, nebo jiných 

prezenta ních akcích jednotlivých golfových zna ek. P ímo v golfových klubech bývají 

po izovány spíše p edm ty, které mají sloužit jako suvenýr nebo upomínka na danou golfovou 

destinaci.
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5 ANALÝZA GOLFU JAKO SPORTOVNÍ AKTIVITY

5.1 Golf = sport 

Americký sportovní publicista Grantland Rice napsal v roce 1920, že „golf je zhruba 

20 procent mechaniky a techniky a zbylých 80 je filozofie, humor, tragédie, romantika, 

melodrama, spole enství, kamarádství, soužití a konverzace.“ 

(Lawrenson , 2002: 6) 

Je neoddiskutovatelným faktem, že golf je sport provázený nespo tem p edsudk . V tšina jich 

byla zmín na v rámci zformulování p íslušné hypotézy a v jedné z dalších ástí bych se tyto 

p edsudky pokusila vyvrátit. Pro definování problematiky této kapitoly ale posta í zmínit 

jeden z nich: 

Je golf v bec sport? 

Kdo si golfový švih nezkusí, asto nev í – sportovní golf není poklidná nenáro ná procházka 

v parku. P istupujete-li ke golfu aktivn , eká vás p i jedné h e kolem 8 km svižné ch ze se 

zát ží, kdy zhruba padesátkrát až stokrát technicky velmi náro ným pohybem t la odpálíte 

docela t žký mí ek rychlostí nez ídka 150-200 km/hod (p i tréninku b žn  odpálíte více 

mí ). V r zných situacích musíte pe liv  kontrolovat svaly svého t la, aby pot ebný pohyb 

byl plynulý a p esný. Uvádí se totiž, že existuje p ibližn  120 zp sob  jak zkazit golfový úder. 

Golf je technický – v tomto sm ru bývá srovnáván se skokem o ty i. A jak je to s výdejem 

energie? Studie n meckého golfového svazu uvádí: 1 hodina joggingu – 700 kalorií, 2 hodiny 

tenisu – 900 kalorií, jedna hra golfu na h išti plné délky (p ibližn  3 až 4 hodiny) - 1500 

kalorií. (www.cgf.cz, 15.3.2008) 

Tolik k charakteristice golfu jako sportu. Hlavní devizy tohoto fenoménu byly zmín ny

v samotném úvodu, nyní bych stru n  objasnila obecné zásady hry. 
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5.2 Golfové zásady: 

1. Nikoho neohrožuj.

2. Nikoho ve h e nezdržuj ani neruš.

3. Nepodvád j.  

4. Mí  hraj, jak leží, na míst , kde ho najdeš. Pokud to nejde, hraj fér (= dodržuj stejné 

podmínky platné pro okolní hrá e. Nejlépe v duchu pravidel nebo alespo  spole ného

konsensu.) 

 5.3 Golfové pojmy 

Golf je sport, který se ídí p esnými, ale velmi obsáhlými a složitými pravidly, jež jsou 

každoro n  aktualizována. Nejd ležit jší a nejobecn jší z nich byla popsána výše, pro ú ely 

této práce posta í definovat blíže snad jen následující. 

Jednou z hlavních p edností golfového sportu je rovnost šancí pro každého, jak za áte níka, 

tak pokro ilého hrá e. To je umožn no díky handicapovému systému, který p i „souboji“ 

hrá  stírá rozdíly ve výkonnosti, fyzické kondici i v ku. P ináší to zejména srovnatelný 

výsledek a požitek ze hry, aniž by pro jednoho z nich taková hra byla menší výzvou. Podobný 

systém je ve sportu dostupný jen výjime n .

Handicapový systém obecn

Co to je handicap?

Handicap je íselné vyjád ení herních schopností hrá e golfu. ím lepší hrá , tím nižší 

handicap.

Na  pot ebujeme handicapový systém?

Handicapový systém je pot eba zejména z následujících dvou d vod :

- kategorizace hrá  a použití této kategorizace jako kvalifika ního kritéria pro národní a 

mezinárodní sout že;
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- možnost soupe ení hrá  rozdílné výkonnosti za co možná nejrovn jších podmínek (tj. 

s p ibližn  stejnou pravd podobností vít zství). 

V p íloze 5 naleznete slovní ek golfových pojm  a p íloha 6 se pokusí objasnit další úskalí 

golfové terminologie. Zjednodušená pravidla viz p íloha 7.

5.4 Historie 

5.4.1 Golf ve sv t

Úplné prvopo átky golfu byly zaznamenány již v dobách íman , kte í si hrou podobnou 

tomuto spotu zpest ovali chvíle oddychu nebo dokonce vále ná tažení. Používali k tomu 

zahnuté d ev né hole (cambuca) a kožený mí ek napln ný bavlnou nebo pe ím (pagancia). 

Ve st edov ku podle dochovaných písemností existoval golf ve své rané podob  prakticky 

všude – ve francouzských a italských ulicích se hrála „palle-maile“ nebo terénní verze této hry 

„jeu de mail“. Belgi ané se bavili obdobnou hrou „chole“, Holan ané hráli „koelven“.

I p esto je za kolébku golfu považováno Skotsko; první golfové h išt  zde vzniklo 

v 15. století. M lo 5 jamek a p ibližn  500 metr . O sto let pozd ji byl už golf dokonce i 

zábavou panovník  – prameny se zmi ují o skotském králi Jakubovi a pozd ji i jeho dce i a 

nástupkyni na tr n , královn  Marii Stuartovn .

Novodobá historie tohoto sportu se datuje k 18. století, kdy se golf za al tradi n  hrát na 

18 jamek (1764). Byla to také doba nevídané expanze této hry – v 60. letech vzrostl po et

klub  z pouhé hrstky na n kolik set. Roku 1829 byl v Indii založen první golfový klub mimo 

Britské ostrovy, v roce 1873 vznikl v Montrealu první ádný klub v Severní Americe a první 

h išt  na jižní polokouli vzniklo r. 1871 v Otagu na Novém Zéland . Dalším d ležitým

letopo tem byl rok 1897, kdy se The Royal & Ancienit Golf Club St. Andrew ujal 

odpov dnosti za formulaci golfových pravidel a dodnes je v této oblasti autoritou. 

Sou asnost golfu je charakterizována p edevším množstvím pen z, které tento obor p itahuje.

A  už se jedná o pole investic do rozsáhlých golfových resort , výši výher, které v posledních 

letech n kolikanásobn  narostly, nebo obchodem s vybavením a oble ením. Golf se prom nil

v miliardový pr mysl. 

O novodobé historii golfu a jejích nejzvu n jších jménech se dozvíte více v p íloze 8. 
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5.4.2 eská historie golfu 

Po átky eské golfové historie se za aly psát sou asn  s historií h išt  v Karlových Varech, 

které v roce 1904 založil Pánský šermí ský klub jako reakci na poptávku amerických a 

anglických host  po tomto oblíbeném typu sportovního vyžití. H išt  ovšem zaniklo a tak 

naším nejstarším trvale fungujícím h išt m u nás jsou Mariánské Lázn . Toto h išt  je úzce 

spjato s postavou anglického krále Edwarda VII., jenž se ú astnil otev ení h išt . Další 

golfová aktivita byla zaznamenána v Praze na Císa ské louce. 

Po první sv tové válce byl eský golf charakterizován spíše jako podnikatelská než sportovní 

záležitost. V tomto duchu se také nesla výstavba nového h išt  v Karlových Varech (pod 

taktovkou pa ížského architekta), které se díky tomu stalo jedním z nejkrásn jších v Evrop .

Ve 30. letech byla nejv tší koncentrace golfového úsilí soust ed na v Líšnicích, kde se golf od 

té doby hrál nep etržit  jako na jediném míst  v echách.

Mezitím již v pražském Motole probíhaly p ípravy na výstavbu h išt  i klubovny (1925) a 

práv  tento klub se pozd ji stal hlavním centrem eského golfu. V roce 1931 byl (bez p isp ní

obou západo eských klub ) založen Golfový svaz SR, který se pozd ji stal jedním 

z jedenácti zakládajících len  Evropské golfové asociace (1937). 

Od poloviny 30. let za al eský golf pronikat na láze ská h išt , která byla do té doby 

považována z hlediska klientely za zahrani ní, a vznikaly také nové kluby – GC Brno a GK 

T emšín. 

Období druhé sv tové války samoz ejm  výrazn  utlumilo veškeré aktivity na tomto poli. Po 

atentátu na íšského protektora R. Heydricha byla v duchu hesla „Hubíme hnízdo 

imperialismu“ zavírána h išt  a zatýkáni a popravováni jejich nejvyšší p edstavitelé. 

Éra komunismu znamenala v podstat  tém ty icetiletou pauzu. Golf upadl v nemilost 

vládních orgán  a dostal se tak do mezinárodní izolace. Ta se po dlouhých letech, omezených 

na pouhé p ežívaní, poda ila prolomit v roce 1979, kdy jsme po ádali Mistrovství sv ta

junior .

Ani po listopadu 1989 ovšem nenastala kýžená zm na, golf se rozvíjel jen velmi pomalu. 

Z prvních p t let nové podnikatelské éry p ibylo pouze jedno osmnáctijamkové h išt  na 

Karlštejn . V roce 1993 se u nás poprvé koná European Ameteur Team Golf Championship za 

ú asti 20 zemí, ale bohužel se net ší velké sledovanosti. V tomto období se ale za ínají

objevovat první indoor centra a do golfu se prosazuje i mládež. eský golf tak pomalu za íná 



22

nabírat dech – rychlým tempem se zvyšuje po et registrovaných hrá , po et turnaj  a nov

p ibývajících h iš  (devíti-, osmnáctijamkových i tzv. mistrovských). Další rozvoj má také 

zp ístupnit projekt GF na výstavbu jednoduchých ve ejných golfových sportoviš

s minimálními náklady pro obce a m sta.

Podle zprávy GF k roku 2007 (z konference konané 15. 3. 2008) iní celkový po et na 

území R 123 klub . Po et hrá  klub  spole n  s Centrální mimoklubovou registrací inil 

39 903 hrá .

(B lohubý, J., Procházka, L., Uhlík, P., 2004: 31-52) 

5.5 Sou asná situace golfu u nás 

Obecn  platí, že východní Evropa není v globálním kontextu významným „golfovým 

hrá em“. V Evrop  p edstavuje jen dv  procenta z celkové golfové nabídky a reprezentuje jen 

jedno procento evropských golfových hrá . D vodem je p edevším zmi ovaná ty icetiletá

pauza p sobená komunistickou érou. Od za átku devadesátých let se golfové odv tví výrazn

rozvíjí. Jen za posledních šest let se po et golfových h iš  ztrojnásobil a n kolik desítek 

dalších lokalit se buduje i plánuje. 

Nejvíce golfových h iš  v subregionu východní Evropa se nachází v eské republice. 

Z p edchozích kapitol víme, že se zde golf rozvíjel již od samého po átku dvacátého století a 

t žil z kvalitních h iš  v láze ských lokalitách západních ech. Socialismus golf výslovn

nepotla il, a proto bylo možno po roce 1989 navázat na solidní základy a existující tradici. 

Dnes je v R osmkrát více golfových h iš  než v roce 1990 a padesát procent nabídky tvo í

devítijamková h išt . Po et registrovaných hrá  je 15krát vyšší než na po átku devadesátých 

let. Pr m rný po et registrovaných hrá  na jedno h išt  je ve východní Evrop  302, což je 

dvakrát mén  než celoevropský pr m r. (www.hledej-ubytovani.cz) 

Golf je v eské republice sezónním sportem, hrát se za íná od konce b ezna do poloviny 

listopadu. Mimo sezónu je možné využít indoorového golfu, v jehož široké nabídce je R

v porovnání s ostatními evropskými zem mi unikátní. V mnoha v tších eských m stech jsou 

pak golfová indoorová centra, kde se v zimním období hraje golf na simulátorech. Na území 

eské Republiky je jich v sou asné dob  27. V tšina golfových klub  a h iš  v R funguje na 

bázi semiprivate – golfové kluby po ádají vlastní turnaje, zárove  jsou však h išt  za poplatek 
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otev ena i ne len m. Poplatky za ínají od minimáln  250 K  na 9jamkových h ištích až po 

maximální ástky, které v R dosahují za víkendovou hru 100 Euro. Pr m rné poplatky jsou 

na kvalitním h išti kolem 1000 až 1200 K . V eské Republice v sou asné dob  funguje 

131 klub a 109 h iš  (100 znormovaných) z toho dv  36jamkové, t i 27jamková, dvacet 

ty i 18jamkových a padesát jedna 9jamkových. Poskytován je též standardní servis v etn

restaura ních služeb, obchodu a p j oven golfového vybavení. 

V R fungují standardní organizace jako je Professional Golf Association of the Czech 

Republic (PGAC) (www.pgac.cz), které vyu ují golf. V tšina golfových h iš  nabízí 

možnost objednat si výuku golfu pod dohledem profesionála. eské golfové kluby též 

poskytují možnost zú astnit se n kolikadenních základních kurz  hraní golfu. Ceny výuky 

jsou pro zahrani ní turisty výhodné, vyu ovací hodina u eského profesionála stojí 300 až 

600 K .

Minulý rok se v oblasti golfu stal pro R jakýmsi mezníkem díky tomu, že byl proveden 

v bec první výzkum zam ený na p íjezdovou golfovou turistiku v R. Zadávající agentura 

CzechTourism se tak pokusila napravit neut šenou situaci v oblasti golfových statistik u nás. 

Tyto jsou d ležité zejména pro lépe zam ený marketing, kterým by bylo docíleno využití 

golfu jako další atraktivity R. Výsledky jsou následující: 

Na po átku ledna 2007 existovalo v R na osm desítek golfových h iš . Výrazným rysem byl 

rychlý r st po tu indoorových za ízení, související infrastruktury a stejn  tak i po tu

registrovaných hrá . V souladu s o ekáváními bylo také zjišt no, že golf pronikl nov

zejména do st ední t ídy a dále se rozrostl za hranice regionálního významu – díky tomu se 

h išt  a resorty staly p edm tem zájmu investor 1. Z výzkumu také vyplynulo, že 

dominantními národnostmi jsou Velká Británie, N mecko, Rakousko, Holandsko a 

skandinávské zem . D vodem návšt vy je u celých 70 % turist  primárn  golf a u 27 % pak 

jiná aktivita. D ležitým poznatkem také je zjišt ní, že 43 % golfových turist  stráví v naší 

zemi více než 5 dní a 52 % 3-5 dní, 61 % hraje po dobu pobytu dv  nebo t i h išt .

V dohledné dob  se eská republika m že stát vyhledávaným cílem zahrani ních hrá  golfu, 

který tak m že p isp t k výraznému rozvoji cestovního ruchu jako ekonomického odv tví. Po 

roce 2001 se totiž tomuto segmentu turistiky da ilo lépe než celému cestovnímu ruchu. 

V p íštích letech je o ekáván globální r st, protože golf se stal sportem, který je „in“. 

1 Pr m rný investi ní rozpo et s cílem zlepšit služby a kvalitu golfového h išt iní 400 000 eur. Jeden a p l

milionu eur pak stojí rozší ení h išt  z devítijamkového na osmnáctijamkové. 
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(www.casopisgolf.cz, www.golfportal.cz, www.czechtourism.cz, www.kraj.golfregion.cz,

8.3.2008, asopis COT, únor 2008, str. 22)
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5.6 P sobnost Agentury CzechTourism 

eský golf na sebe v posledních letech upoutal sv tovou pozornost p edevším díky ocen ní

„Neobjevená golfová destinace 2007“. esko bylo asociací IAGTO (International Association 

of Golf Tour Operators) na tuto cenu nominováno již v roce 2005, tehdy ale zvít zil Egypt. 

R však získala tento titul již o rok pozd ji, 23. 11. 2006, ve špan lské Marbelle, když se 

pot etí ú astnila IGTM (International Golf Travel Market), prestižního golfového veletrhu, 

který je nejen setkáním golfových profesionál  z celého sv ta, ale také sv tovou p ehlídkou

t ch nejzajímav jších nabídek golfových h iš , resort , hotel  a pochopiteln  cestovních 

agentur a kancelá í. R tak pomalu p estala být mezi golfovými odborníky, noviná i a 

áste n  i laickou ve ejností neznámým pojmem. Výše zmín né je zásluhou eské centrály 

CR (CzechTourism), která na veletrhu IGTM neprezentovala pouze golfové možnosti naší 

zem , ale také noviná m a tour operátor m p edstavila tématické golfové balí ky. Šlo o „golf 

a city breaks“, „lázn  a golf“, „hrady a zámky a golf“, „kulturu a golf“, „UNESCO a golf“, 

„golf a business“ i „indoor a golf“. Další aktivitou CzechTourismu na tomto poli bylo vydání 

pr vodce po tuzemských golfových h ištích a výroba reklamního spotu, který by m l sloužit 

p edevším na veletrzích k prezentaci R jako golfové destinace. Tyto aktivity spadají pod 

úsilí CzechTurism, který se od roku 2005 systematicky soust e uje na propagaci zem  jako 

golfového cíle, protože zahrani ní golfoví turisté nám mohou zajistit zvýšení p íjm  z této 

oblasti cestovního ruchu. Tato snaha ovšem pozbývá smyslu, pokud neexistuje adekvátní 

odezva a zájem ze strany golfových h iš . Zdá se totiž, že p es maximální snahu agentury se 

eské golfové subjekty ješt  nerozhodly, zda toto úsilí podpo í. V následujících odstavcích se 

tedy pokusím nastínit: 

Jaké aktivity CzechTourism podniká v rámci podpory golfu u nás

vs.

s jakými p ekážkami se p i jejich realizaci setkává 

Otázkou tedy z stává:

stojíme o tyto turisty? A pokud ano,

co jsme schopni a ochotni ud lat, abychom je do eské republiky p ilákali? 
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K tomu, aby CzechTourism dosáhl zvýšení po tu zahrani ních turist  p ijížd jících do zem

hrát golf, má n kolik druh  prost edk :

K nejvýznamn jším pat í významné sv tové veletrhy, kde je eský golf CzechTourismem 

zastupován. Prezentace samotných h iš  by byla finan n  náro ná, veškeré organiza ní a 

realiza ní náklady tedy hradí CzechTourism. H išt  hradí pouze cestovní náklady svých 

zástupc , anebo pouze zasílají své informa ní brožury, které jsou na míst  distribuovány 

pracovníkem CzechTourism.Tato forma propagace tedy h išt  v kone ném d sledku

nestojí nic a p ímo oslovuje potenciální koncové klienty. 

Co se týká mediální prezentace, CzechTourism prokazuje službu tím, že prezentuje 

esko jako golfovou destinaci jako celek a šet í tak náklady h iš , které by se musely o 

svou reklamu postarat samostatn . iní tak prost ednictvím poznávacích cest pro 

zahrani ní noviná e (press tripy) a pro zahrani ní tour operátory (fam tripy). V rámci 

t chto cest (letos prob hly 3, na další rok je plánován stejný po et) mají noviná i

p íležitost si zahrát golf, poznat další turistické možnosti region  a jejich infrastrukturu 

atd. Vzhledem k tomu, že agentura hradí za noviná e vše (letenky, transfery, ubytování, 

stravování, doprovodný program v regionech atd.), pohybují se náklady na takovou akci 

pro cca 10 lidí v ádech statisíc . Paradoxem z stává, že p es vysoké investice agentury a 

prakticky nulové požadavky na investici ze strany h iš , i tady naráží na velké problémy; 

a koli jediným požadavkem CzechTourism na spolupráci ze strany h iš  je v novat

noviná m as a poskytnout tee time zdarma. Tedy minimální požadavek, uvážíme-li, že 

náklady na hru jsou minimální a že noviná i p ijížd jí na h išt  za ú elem ud lat mu 

formou lánku reklamu. Tato praxe je v zahrani í i v t ch nejluxusn jších klubech 

naprosto samoz ejmá., vzhledem k tomu, že pomocí ní lze ovlivnit finální výstup 

v asopisu.

CzechTurism má v úmyslu v dalších letech v tomto úsilí za pomoci stejných nástroj

pokra ovat. Existují již m itelné výstupy dokazující, že se jedná o snahu ú elnou. Ale její 

efektivita by mohla být mnohonásobn  zvýšena pomocí mezinárodního marketingu 

postaveného na základ  spole ného cíle a spolupráce všech domácích golfových subjekt , a

už soukromých, i státních. 

Do budoucna se Czech Tourism konkrétn  zam í na sebev dom jší a agresivn jší propagaci 

v duchu sloganu „Czech Republic – The Golf Republic“, prezentaci na veletrzích, komunikaci 

s médii a trhem cestovního ruchu prost ednictvím fam a press trip , podporou golfových akcí 
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a partnerství s eskou golfovou federací. Podstatou této spolupráce by m la být realizace 

vzd lávacího projektu zam eného na golfovou turistiku. ( asopis COT, únor 2008, str. 22) 

 5.7 Vliv golfu na životní prost edí 

Stejn  stará jako historie golfu je stará i otázka, zda je vybudování golfového h išt  pro místní 

krajinu p ínosem, i naopak. P íznivci tohoto sportu tvrdí, že golf krajinu kultivuje, ochránci 

p írody na druhé stran  zastávají názor, že výstavba h išt  je nevratným a p edevším 

negativním zásahem do krajinného rázu. Sou asným trendem v budování nových resort  je 

snaha h išt  co nejšetrn ji zakomponovat do krajiny a je cílen  a p ednostn  využíváno jejích 

atraktivit, p esto chvíle, kdy je oznámeno plánování výstavby nového golfového h išt , je 

okamžikem mobilizace sil všech subjekt  ochrany životního prost edí v p íslušné oblasti. 

Jejich hlavními argumenty pro  výstavb  zabránit jsou (krom  výše uvedeného): 

Narušení funkce krajiny

H išt  jsou nej ast ji budovaná v kopcovité krajin  na nep íliš úrodných kamenitých 

p dách, d íve užívaných jako louky a pastviny. Na takových lokalitách v minulosti 

v tšinou nikdy nebyla používána chemie a um lá hnojiva, takže založením h išt  dochází 

k naprostému zni ení biologicky velmi hodnotných biotop  a druhová rozmanitost rostlin 

a živo ich  se zde následkem toho blíží nule. 

Navzdory t mto tvrzením má golf na p du i pozitivní dopady – nap . je jednou z forem 

snížení erozního rizika. 

Degradace travnatého vegeta ního pokryvu a bonity p dy

Na 1m  travnaté plochy se vyskytuje pr m rn  60 druh  trav, zatímco v p ípad  travních 

sm sí na golfových h ištích je to pouhých 8 druh . Tyto sm si jsou ale používány 

z d vod  nárok  na herní vlastnosti, estetické p sobení a hlavn  celkovou funk nost h iš .

P íru ka Stavíme golfové h išt v souvislosti s touto problematikou považuje za optimální 

a nejjednodušší ešení vybrat místo, které „leží ladem“, nejlépe s p dou druhé i t etí

bonity. (viz zákon a výpis z katastru území). 

A existují i naprosté výjimky – nap íklad u projektu h išt  na Zbraslavi byly vedle 

št rkopísk  i kvalitní p dy. V tomto p ípad  však paradoxn  sehrála pozitivní roli 

katastrofická povode  z roku 2002. U kázalo se, že na t chto nezpevn ných p dách bez 
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souvislého travnatého porostu nemá smysl hospoda it a p dy se staly rizikovými z d vodu

hrozby dalších povodní. (UniGOLF, 2004: 47). 

Jedno z dalších možných ešení spo ívá v renovaci a adaptaci pozemk  a budov 

využívaných d íve k pr myslovým, zem d lským nebo vojenským ú el m – tzv. 

brownfields.

Zne iš ování hnojivy

Golfový trávník není jen tak oby ejný trávník, nov  založené povrchy se proto hnojí, co to 

jde, stejn  tak plevele se neplejí ru n , ale spolu s houbami i plísn mi se likvidují pomocí 

pravidelných plošných post ik . P i údržb  golfového trávníku se používá velké množství 

um lých hnojiv, ale i pesticid  a fungicid , takže díky h ištím se do okolního prost edí 

dostává množství škodlivých látek, které d íve i pozd ji zamo í p ilehlé vodní zdroje.

Nehospodárné využívání vody z povrchových i podzemních zdroj

Zavlažovací systémy jsou nutnou sou ástí každého golfového areálu a pro posouzení 

technické proveditelnosti každého projektu musí být uvažováno, zda je v dané lokalit

kvalitativn  a kapacitn  dostate ný zdroj závlahové vody. Je možné, že n které z projekt

mohou být posléze vyhodnoceny jako nevhodné, pop . ekonomicky p íliš nákladné. Uvádí 

se, že doporu ená týdenní závlahová dávka je 20-40 litr  na m2. Vys ítáním ploch, které je 

pot eba zavlažovat, dostaneme požadavek na zdroj vody. Nap . odpališt  na cvi né louce 

je možné ješt  ekonomicky zavlažovat i z vodovodního ádu. V p ípad  v tších h iš

p ichází v úvahu zdroje s vydatn jší vodote í, tedy eka nebo rybník s dostate ným

kapacitním p ítokem. Další možností je i vybudování vhodn  zakomponované, otev ené 

um lé nádrže. 

Majitelé h iš asto p ehrazují potoky a budují nové vodní plochy, aby k zavlažování 

zadrželi maximum možné zásoby. Budování rybní k  a jezírek bývá prezentováno jako 

obecn  prosp šná ekologická aktivita a realizace takových vodních d l je b žn

financovaná státem i evropskou unií. Takové úpravy zna n  narušují vodní režim a 

v p ípad  sucha má bezohledné od erpávání vody pom rn  dramatický dopad na široké 

okolí golfového h išt .

Shrnutí:

Vliv golfových h iš  na životní prost edí dlouhodob  studoval americký v dec Mark L. 

Chernaik, který došel k záv ru, že existují d kazy, že výstavba golfových h iš  po celém sv t
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m la negativní vliv na lokální vodní zdroje, negativn  ovlivnila lidské zdraví a ohrozila místní 

ekosystémy. Místní samosprávy by proto m ly p ijmout opat ení p edcházející t mto 

dopad m, nap íklad zákaz výstavby golfových h iš  v nevhodných lokalitách; dále by m ly

vymezit p ísná kritéria na výstavbu a údržbu golfových h iš  budovaných v lokalitách k tomu 

ur ených (UniGOLF: Stavíme golfové h išt  – ást 2., 2004: 45-47, www.eps.cz, 4.2.2008). 
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6 ROZBOR GOLFOVÝCH H IŠ

6.1 Seznam a popis golfových h iš  v J  kraji 

Tabulka 2: Vý et golfových h iš  Jiho eského Kraje 

Jamek Název h išt Adresa M sto Typ Norm.
     

9 Bechyn Panství
Bechyn , .p. 1

Sudom ice u 
Bechyn OUT Ano 

9 ertovo
B emeno

Alenina Lhota 
5 Jistebnice OUT Ano 

9 eský
Krumlov

Svachova
Lhotka 1 Velešín OUT Ano 

18 Hluboká Nám stí SLA
26

Hluboká nad 
Vltavou OUT Ano 

9 Indoor eský
Krumlov

Vltavské 
náb eží 1 

eské
Bud jovice IN Ne 

0 Indoor
Sportcentrum  U Výstavišt  Písek IN Ne 

18 Lipno Lipno nad 
Vltavou 35 

 Lipno nad 
Vltavou OUT Ano 

18 Mnich Mnich 811 Nová Byst ice OUT Ano 

9 Nová Byst ice Mnich 811 Nová Byst ice OUT Ano 

9 Písek - 
Kest any Kest any 70 Písek OUT Ano 

9 V t ní V t ní 111 V t ní OUT Ne 

Bechyn

Toto h išt  bylo otev eno ke h e v roce 1996 a v sou innosti s ním vznikl 1. Jiho eský GK 

Bechyn . Tak ka naprosto rovné h išt  mezi lesy v bývalé ernické obo e (zal. PetremVokem 

z Rožmberka) je na první pohled snadné a nenáro né. Z hlediska krajinného pat í k unikát m.  

H išt  má t i ásti. Na nejv tší, kterou je rozlehlá louka, je p t jamek. Místní clubhouse za 

silnicí v sob  skrývá restauraci, n kolik pokoj  pro p enocování a recepci. K zadní ásti
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budovy je p istav n dv r, který obklopují další p ízemní budovy, takže je možné zde po ádat

uzav ené akce. Za klubovnou jsou na louce další dv  jamky, po pr chodu lesem jsou další 

dv . Na široké a dlouhé louce odd lují jednotlivé jamky velké tu a tam samostatn  rostoucí 

letité stromy s košatými korunami, které jinak p ímé jamky iní zajímav jšími. Práv  tento 

centrální prostor skýtá možnost kvalitní hry i pro za áte níka. Nejenom ti ale jist  ocení 

atmosféru bechy ského h išt  (www.golfczech.cz, www.golf-bechyne.cz, 5.4.2008, Halada, 

2007: 100). 

Aktivity a zajímavosti v okolí:

Cesty pro p ší i cykloturistiku v celé obo e;

Koupání v nedalekém Vyhnanickém rybníku (2 km); 

Vysoký Duhový most nad Lužnicí, zámek a muzeum keramiky v Bechyni (7 km); 

Tra  Bechyn -Tábor – nejstarší elektrická železnice u nás. 

Golfové h išt ertovo B emeno

ertovo B emeno je na cest  mezi Pr icí a Jistebnicí, zhruba 20 km od Tábora. H išt  je 

za len no do kopcovité krajiny ve výšce 600 metr . Proplétá se mezi remízky, protékají skrz 

n j pot ky, a lesík s rybní ky tvo í zákoutí. Celkov  není h išt  dlouhé, m í pod p t a p l

kilometru, a dráhy jamek jsou vedle sebe. Sv j název získalo podle legendy o ertu, který zde 

za letu odhodil své b emeno – kameny, které jsou zde roztroušeny po okolí. Ve skute nosti se 

však jedná o poz statky sope ných vyv elin, jejichž shluky k areálu neodmysliteln  pat í a 

dotvá í tak spole n  s krajinou Jistebnické vrchoviny jedine ný ráz h išt .

To bylo otev eno v roce 2002, kdy byla dokon ena i atypická klubovna, do které vstupujete 

jako do zemljanky; dále je k dispozici cvi ná louka a dv  cvi ná jamkovišt . Celý prostor 

nevyniká rozlehlostí, tento zdánlivý nedostatek je však pln  nahrazen estetickým dojmem. Na 

h išti m že hrát i hrá , který nemá handicap, ale je nutné, aby hru, pravidla i etiku golfu 

ovládal. Brzy by m lo být rozší eno na 18ti jamkové (www.golfczech.cz, www.cebr.cz,

5.4.2008, Halada, 2007: 104). 

Aktivity a zajímavosti v okolí:

Možnost jízdy na koni p ímo na farm  u h išt ,ale i na farmách v okolí; 
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Hojná cyklistika a turistika v okolí; 

Malom ste ka Sedlec-Pr ice (6 km) nebo Jistebnice (5 km); 

Areál kláštera premonstrát  v Milevsku (20 km). 

eský Krumlov 

S h išt m golfového klubu eský Krumlov jsou asto spojovány p ívlastky jako „oáza klidu a 

pohody“. Srdcem tohoto areálu je rozlehlý Svach v dv r – n kdejší hospodá ské za ízení

vkusn  rekonstruované do podoby moderního ubytovacího za ízení. H išt  bylo otev eno 

v roce 2006 jako devítijamkové, soub žn  ale probíhala stavba dalších devíti jamek. Plný 

provoz se o ekává na ja e letošního roku. Jedná se zatím o p írodní jednodušší golfový kurz. 

Nejsou zde na p ekážku žádné záludnosti, jak je znají golfisté z velkých a renomovaných h iš

a nabízí jim tak jinou cestu ke h e.

Protože je h išt  vybudováno na severozápadním svahu kopce, každá jamka vyžaduje trochu 

jiný úder, aby mí ek nenavštívil hustý rough. Green je o n kolik metr  nad úrovní odpališt ,

takže se hraje stále do kopce, nejdelší je šestá jamka, mající bez t í 450 metr  z pánského 

odpališt . K nejkrásn jším ástem pat í místo hned u Dvora, z jehož terasy lze pohodln

sledovat hru. Díky možnosti ubytování p ímo „u grýn “ je areál ideální pro golfový víkend 

s celou rodinou (www.golfczech.cz, www.golfck.cz, 5.4.2008, Halada, 2007: 105). 

Aktivity a zajímavosti v okolí:

Historické centrum eského Krumlova (5 km), zámek se zahradou; 

Vysíla  Kle  s rozhlednou (15 km), možnost využití dopravy lanovou dráhou; výhled až 

k Alpám; 

V klášteru Zlatá Koruna (12 km) Muzeum písemnictví. 

Hluboká nad Vltavou

V areálu, kde p sobí GC Hluboká nad Vltavou, najdete jak osmnáctijamkové h išt , tak 

devítijamkovou akademii, klubovnu a cvi né plochy. Je sou ástí sportovní ásti m sta – hned 
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vedle je tenisový oddíl, fotbalový a baseballový areál a volejbalové kurty. H išt  není náro né

na fyzickou kondici, je rovinaté, což umož uje z mnoha míst pozorovat zámek Hluboká. 

Na pohled snadné h išt  má n kolik záludností, které dokáží golfist m komplikovat život. 

Jsou to odvod ovací strouhy, které protínají dráhy deseti jamek z osmnácti. Dalším 

nebezpe ím je nep íjemný rough v okolí a také v tve vzrostlých strom , a  už stojí osamocen

nebo ve shlucích a odd lují jednotlivé fairways. Na tomto h išti se vyplatí zakoupit si course 

guide, nebo chcete-li birdie card. Pak vás nem že nic p ekvapit.

H išt  mén  zkušeným hrá m lehce p idává, takže se zde nemusí nikdo obávat hrát. Nejdelší 

jamky jsou dv  a ob  m í p es 500 metr , naopak nejkratší jsou dlouhé p es sto metr .

Celková délka se blíží k šesti kilometr m. 

Jinak je to ale velice p íjemné h išt , zvlášt  za p kného po así. Svou rozlohou a polohou 

daleko od veškerého ruchu a shonu je p edur eno pro p íjemnou hru (www.golfczech.cz,

www.golfhluboka.cz, 5.4.2008, Halada, 2007: 54, 55). 

Aktivity a zajímavosti v okolí:

Zámek Hluboká s parkem, zámek Ohrada (2 km) s muzeem lesnictví a malou ZOO; 

Velká možnost koupání v p ilehlých rybnících (Bezdrev, Mydlovarský aj.); 

Ideální rovné okolí pro cyklistiku, množství tras. 

Lipno

Toto nejjižn jší h išt  v eské republice se nachází u Lipenské p ehrady, v nádherné krajinné 

atmosfé e s možností veškerého p írodního a sportovního vyžití. Je zahrnuto do plánovaného 

komplexu rozvoje obce Lipno nad Vltavou v osad  Slupe ná.

Golfové h išt  a jeho realizace pln  využívá p írodního rázu kopcovité krajiny s výhledem na 

jezero, která se pro golfovou hru p ímo nabízí. Krásy h išt  se poda ilo docílit nejen vhodným 

rozvržením jamek a precizní modelací jamkovišt , ale i vybudováním kaskádovitých rybník ,

které se staly dominantou h išt . Tato ást je uvád ná jako klubové h išt . K tomu p ibylo

v roce 2004 dalších dev t jamek se statutem ve ejného h išt . Je to zajímavá kombinace práv 

pro leny golfového klubu i pro ty, kte í se p ijedou na Lipno rekreovat. Mimo obvyklých 

aktivit, které nabízí jezero a blízkost rakouských hranic, tak p ibyla v tomto kout  zem  další 

atraktivita (www.golfczech.cz, www.lipnogolf.cz, 5.4.2008, Halada, 2007: 68, 69). 
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Aktivity a zajímavosti v okolí:

Kompletní rekrea ní servis (koupání, p j ovny lodí a kol, tenis apod.) v okolí Lipna a 

dalších obcí u nádrže – Frymburk, erná v Pošumaví, Horní Planá; 

Cenný areál kláštera cisterciák  ve Vyšším Brod  (10 km); 

Množství turistických a turistických tras. 

Mnich

H išt  Mnich tvo í spole n  s h išt m Nová Byst ice Golf Resort Monachus. Tento areál na 

území eské Kanady byl vsazen do lu ních oblastí obklopených lesem. K pohodlí golfist

slouží nová klubovna, která nahradila starý autobus, který byl atrakcí na starém h išti. Driving 

range a cvi ná jamkovišt  slouží pro ob  dv  h išt .

Pro h išt  v celkové délce kolem šesti kilometr  jsou charakteristické jamky odd lené lesíky a 

adami strom , které tak tvo í p irozené koridory pro hru. Mnišské h išt  mimo úžasné 

scenérie kolem jamek se vyzna uje i velkými kameny, které tvo í jeho nedílnou sou ást, a  už 

jako zpevn ní b eh , mostek nebo jen jako nahromad ná kupa. V této krajin  je velkých 

balvan  dostatek a díky tomu mají své uplatn ní i jako výtvarný prvek.Velkou výhodou 

tohoto h išt  je i fakt, že hned za hranicemi na rakouské stran  je h išt  Haugschlag se dv mi 

osmnácti jamkovými okruhy, takže cesta do t chto kon in se ur it  díky rozmanitosti a 

možnostem hry ur it  vyplatí (www.golfczech.cz, 5.4.2008, Halada, 2007: 74, 75). 

Aktivity a zajímavosti v okolí:

Z ícenina hradu Landštejn (10 km); 

M stská rezervace Slavonice (20 km); 

Zámek a historické centrum v Jind ichov  Hradci (16 km). 

GC Nová Byst ice 

Založeno bylo v roce 2001 a jeho za átky byly vpravd  pionýrské – driving range, jednodušší 

h išt  tak ka v rovin , klubovna z upraveného starého autobusu, to vše na míst , kde do té 



35

doby o golfu slyšel jen málokdo. Tyto nep íliš p íznivé p edpoklady si vyžádaly ve své dob

velmi ojedin lý a odvážný marketingový tah. Golfový klub nabídl lenství za velice nízké 

ceny, což p ivedlo mnoho len , díky kterým pak mohl klub pomýšlet na sm lé plány do 

budoucna.

A  se jedná o na pohled jednoduché h išt , hra na n m není tak snadná. H išt  má podlouhlý 

p dorys a jamky jsou v tšinou soub žné. Nejdelší jamka . 4 má 332, resp. 317 metr , je 

zárove  nejobtížn jší. Další zajímavou jamkou je šestka podél p íjezdové cesty 

s jamkovišt m, které je sev eno z obou stran. Mírn  zvln ný terén má vrchol práv  u odpališt

. 1, kdy hrajete dol , abyste se na druhé jamce vraceli nahoru. Další jamky už zase klesají na 

druhou stranu, aby ke konci vás vedly op t nahoru. Jsou to ale táhlá, nijak náro ná p evýšení.

GC Nová Byst ice byl prvním klubem, jehož zdejší h išt  bylo prvním public kurzem. Dnes je 

h išt  sou ástí Golf Resortu Monachus a plní funkci tréninkové ásti osmnáctijamkového 

h išt  Mnich, i když oba kluby p sobí samostatn  (www.golfczech.cz, 5.4.2008, Halada, 

2007: 127). 

Aktivity a zajímavosti v okolí:

Stanice úzkokolejné železnice v Nové Byst ici (2 km); 

Koupání u rybník  Novomlýnský, Osika, Blato aj. (3-8 km); 

+ viz Golf Resort Monachus.

Písek-Kest any

Na devítijamkovém h išti v idylické lokalit  nazývané Na Ov ín  v sou asné dob  p sobí

Práche ský GK. K dispozici je hrá  menší klubovni ka s ob erstvením, driving range 

s n kolika krytými odpališti a také cvi ná jamkovišt .

lenitým areálem prochází turistická cesta s alejí, která tvo í kulisu dvou jamek. H išt  je 

velmi pestré, spíše technického charakteru, p echody nejsou dlouhé a jamky na sebe dob e

navazují. Pov stná je „dálková obluda“: p tipar . 8 m ící extrémních 577 metr .

Velkou výhodou je izolovanost od civiliza ního ruchu. Budoucí potenciál skrývá nový kurz 

s osmnácti jamkami a velká klubovna, obojí již ve výstavb  (www.golfczech.cz, 5.4.2008, 

Halada, 2007: 128). 
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Aktivity a zajímavosti v okolí:

Most v Písku – nejstarší most v echách (7 km); 

P írodní rezervace ežabinec se vzácným ptactvem (5 km); 

Žižkova socha u Sudom re- památník husitské bitvy (5 km). 

Plánovaná výstavba golfových h iš

Šumava- 6tijamkové h išt  a další 9ti jamkové h išt  s vlastním tréninkovým a klubovým 

zázemím 

6.2 „Heart of golf“  

Tento název nese unikátní projekt, který dal vzniknout p eshrani nímu golfovému regionu 

Waldviertel-Bohemia, který spojuje 9 atraktivních golfových h iš  na stran  rakouské a 

4 h išt  v jižních echách. Podstatou tohoto sdružení je cenové zvýhodn ní týkající se 

ubytování i hry na jakémkoliv z t chto golfových h iš . Poda ilo se tak vytvo it podmínky pro 

rozvoj golfové turistiky v t chto oblastech. 

Sloganem zašti ujícím tento projekt je „Heart of Golf – V srdci 

Evropy tepe naše srdce nadšením pro golf a naše hosty“ a

symbolem ozna ujícím partnerské subjekty (13 h iš  a 18 hotel ) se 

stalo žhnoucí srdce ovázané šerpou s názvem projektu.  

Zvýhodn ní jsou erpána prost ednictvím tzv. Birdiecard CZ. Tato služba byla po dlouhou 

dobu v dostupnosti pouze na rakouských h ištích a nyní si ji mohou vyzkoušet i eští hrá i.

Tuto kartu si mohou zakoupit pouze lenové GC Hluboká, GC Mnich (+ GC Nová Byst ice) a 

GC Tel , a to za ak ní cenu 9 990 K , která zahrnuje:

25 greenfee na všech partnerských h ištích v Heart of Golf – hrá  je m žete erpat zcela 

libovoln  a 1 greenfee ho tak vyjde pouze na 400 K  (což m že být i 1/5 ceny skute ného

greenfee);

lenové uvedených eských klub  využívají u partnerských klub  "Heart of Golf" 

následující výhody: 
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50% sleva na GREENFEE PO-PÁ, 

30% sleva na GREENFEE SO,NE, svátky, 

50% sleva na GREENFEE Turnaje (PO-NE). 

Tabulka 3: Kluby, které jsou leny sdružení "Heart of Golf"

Rakouské GC: eské GC: 

GolfResort Haugschlag
GC Hluboká nad 
Vltavou

(GC Waldviertel a GC 
Haugschlag) GC Mnich 
GC Herrensee GC Nová Byst ice
GC Lengenfeld GC Tel
GC Maria Taferl   
GC Ottenstein   
GC St. Oswald – Freistadt   
GC Waidhofen/Thaya   
GC Weitra   

6.3 Golfregion Jižní echy

Provozovatelé golfových h iš  poskytují len m smluvních jiho eských golfových klub ,

které mají prvotní domovské právo na GC Lipno, tyto slevy z obvyklého fee na následujících 

h ištích: 

Tabulka 4: Slevy poskytované v rámci Golfregionu Jižní echy

H IŠT PO ÚT ST T PÁ SO NE
23 Bechyn  +  50% 25%
67 ertovo B emeno + 50% 25% 0 

101 eský Krumlov R 50% 30%
57 Hluboká n/Vlt. R 30% 20%

126 Kest any R 30% 20%
59 Lipno + 50%
63 Mnich R 30% 20%
51 Nová Byst ice R 30% 20%

E

+ = poskytování slev všem len m jiho eských golfových klub
R = vztahuje se ke len m klub GF .: 023, 051, 057, 059, 063, 067, 101, 126

(www.kraj.golfregion.cz, 1.4.2008)
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Graf 1.1 Z jakého státu p ijíždíte?
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Šet ení bylo realizováno v GC Hluboká nad Vltavou, a to v období konce hlavní letní sezóny 

2007. Dotazníky byly v po tu 50 kus  umíst ny na recepci golfového h išt  a dále 

p edkládány k vypln ní po dobu trvání turnaj  a p íslušných doprovodných akcí. Tento nižší 

po et byl stanoven zám rn , s p ihlédnutím k vytíženosti cílové skupiny a doporu ením 

pracovníka recepce. 

7.1
Cílová oblast této otázky byla rozlišena zám rn  z d vodu zamezení zkreslení výsledných dat. 

Vzhledem k tomu, že se h išt , na kterém byl výzkum provád n, nachází v eské Republice, 

je z ejmé, že eši jsou zde mezi návšt vníky v nejv tším zastoupení. Získaná data se tedy 

týkají zahrani ních návšt vník ; struktura tuzemských hrá  podle kraj  je znázorn na

v grafu . 1.2. 

Nejvyšší podíl hrá  z Rakouska je dozajista zp soben sousedstvím Jiho eské kraje 

s rakouskými hranicemi. Z hrani ního p echodu Horní Dvo išt  se do Hluboké nad Vltavou 

dostanete za 45 minut. Dalším initelem je existence projektu „Heart of Golf“, kterému kraj 

vd í práv  za p íliv rakouských turist . Bližší informace naleznete v kapitole 5.2. Podstatný 

podíl z celkového po tu zahrani ních hrá  ale zaznamenalo i N mecko, což koresponduje se 

statistikami incomingového CR. Nejd ležit jší zdrojovou zemí p íjezdového cestovního ruchu 

je totiž pro R stále N mecko. P estože po et n meckých turist  v roce 2007 poklesl o 4 %, 

jejich celkový po et byl 1 552 095, což p edstavuje 23,2 % ze všech zahrani ních turist

Graf 1.2: Z jakého kraje p ijíždíte?

68%

16%

16%
Jiho eský
Karlovarský
Ostatní
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v R. Nejvíce n meckých turist  navšt vuje Prahu (35,8 %), ale i v ostatních krajích jsou 

n me tí turisté v tšinou na prvních pozicích a výrazn  ovliv ují p íjezdový cestovní ruch 

všech kraj .

Kategorii Ostatní zastupovali p edevším návšt vníci z Dánska, zemí Beneluxu a Velké 

Británie. 

7.2 Ú el Vaší cesty? 
Jako d vod pro návšt vu J

kraje uvedlo 50 % návšt vník

výhradn  golf, pro 20 % byl 

golf dopl kovou aktivitou a 

primárním d vodem návšt vy

byly kulturn -poznávací

aktivity. 18 % hrá  p ijelo za 

ú elem rekreace a odpo inku.

Pro 4 % dotazovaných bylo 

d vodem návšt vy po ádání

akce kongresového CR a 8 % se rozhodlo navštívit jižní echy z jiného d vodu (k t m pat il

nap íklad láze ský pobyt v Bechyni). Tyto údaje sv d í o tom, že Jiho eský kraj má 

dostate ný potenciál jako turistická destinace – v celorepublikové statistice návšt vnosti kraj

se umístil na 4. míst  za Prahou (60 % podíl ze všech turist  v R), Karlovarským (7,1 %) a 

Jihomoravským (6,5 %) krajem. Tyto kraje se krom  silného kulturn -historického potenciálu 

mohou pochlubit práv  dostate ným zázemím pro golfový sport.  

7.3 Jaký po et h iš  v rámci pobytu navštívíte? 
Tento dotaz byl zacílen na zahrani ní 

turisty nebo na rezidenty z jiných 

kraj . Získané údaje potvrdily 

p edpoklad, že golfový turista má 

zájem navšt vovat více golfových 

h iš  v pr b hu svého pobytu, a že 
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tento region, potažmo eská Republika, je schopna již v sou asnosti prezentovat vcelku 

atraktivní nabídku, která golfovým turist m poskytuje možnost odehrát v rámci jedné 

destinace n kolik h iš . Tato možnost bývá využívána zejména v rámci prodloužených 

víkend , emuž také odpovídá následující otázka vztahující se k délce pobytu. 

7.4 Jak dlouhý pobyt zde plánujete? 
Golfové h išt  v Hluboké nad 

Vltavou se t ší p ízni 

p edevším svých lenských

hrá , je tedy nasnad , že tito 

hrá i tvo ili v tšinu 

dotazovaných (viz výše) a 

ovliv ují tak údaj o pr m rné 

délce pobytu. Nutno 

podotknout, že i toto íslo by se 

notn  zmenšilo v p ípad  konání dvoudenního turnaje. Tehdy by i pro hrá e z jižních ech

bylo výhodné zajistit si ubytování v blízkosti místa konání. 

Pr m rná délka golfového pobytu se pohybuje okolo 5,2 dne (zatímco v p ípad  „b žné“ 

p íjezdové turistiky, rozumí se ne golfové, je to 4,1 dne). Tento údaj se ale vztahuje na 

p íjezdovou golfovou turistiku, tedy zahrani ní golfisty p ijížd jící do R. Šet ení potvrzuje 

p edpoklad, že golfoví turisté jsou z hlediska délky pobytu jednozna ným p ínosem. P estože 

p evládá podíl turist  (zhruba polovina), kte í v eské republice tráví dobu 3–5 dn  (short-

breaks), druhá polovina tráví v zemi více než p t dn . Delší doby je zpravidla dosahováno 

pouze v segmentu láze ství. Porovnatelná je tato doba s délkou pobytu v segmentu 

kongresové turistiky s tím, že rovn ž bonita klientely je v porovnatelné úrovni.

7.5 Uvažujete o opakované návšt v ?
Hodnocení Jiho eského kraje jako atraktivní 

turistické destinace dokazuje po et

zahrani ních turist , který dosáhl tém  314 

tisíc (viz otázka . 2). Turistické atraktivity 

tohoto kraje jsou zmín ny v kapitole 3.3. 
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Hlavním d vodem pro návrat by ale samoz ejm  m l být golfový potenciál kraje, ítající 9 

outdoorových h iš , z toho 3 osmnáctijamková. S využitím získaných poznatk  o délce 

golfového pobytu (3-5 dní) lze usuzovat, jedna návšt va pro absolvování v tšiny z nich není 

dosta ující.  

Odpov  „nevím“ byla zastoupena p edevším u hrá  s registrací v n kterém z jiho eských

klub .

7.6 Jakou vzdálenost jste ochotni kv li kvalitnímu golfovému zážitku 

p ekonat? 
Každé h išt  p ináší jiný 

zážitek. N kterými hrá i jsou 

vyhledávána h išt  technických 

kvalit, pro jiné je d ležité jak 

citliv  bylo h išt  zasazeno do 

místní krajiny, jiní zase 

vyznávají bohatou historii. 

Všechny tyto aspekty i mnohé 

další jsou pro všechna jiho eská h išt  zhodnocena v kapitole 5.1.

Samoz ejm  co do atraktivity zahrani ních h iš  platí jednoduchá úm ra – ím exoti t jší 

zem , tím zajímav jší h išt .

7.7 Jakým dopravním prost edkem jste p ijeli?
Tento dotaz op t odpovídá 

obecným poznatk m o chování 

golfových turist . V tšina z nich 

použila jako dopravní prost edek

automobil. Autobus jako 

dopravní prost edek je vyhrazen 

skupinám, které však v rámci 

p íjezdové golfové turistiky 

nejsou u nás doposud p íliš 

zastoupeny. Bývá sice využíván 
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spíš pro jiné typy cestovního ruchu, p esto se nap íklad v zahrani ní golfové turistice využívá 

p ímo na letištích možnosti zap j ení mikrobus , jejichž prost ednictvím je pak po dobu 

pobytu realizována doprava pro celou skupinu. 

Využití vlaku z stává mizivé a je z ejmé, že i tento dopravní prost edek by bylo t eba

kombinovat s dalším – autem, i autobusem. Sou asná úrove  a flexibilita železni ní dopravy 

v R by ovšem t žko vyhov la nárok m golfové klientely. 

7.8 Jaký kraj kv li golfu nej ast ji navšt vujete?
Tato otázka byla relevantní tentokrát pouze pro rezidenty R.

Vysv tlení pro nejv tší

zastoupení Jiho eského kraje 

bylo již zmín no

v p edcházejících

komentá ích (viz nap . 1., 5., 

6). Návšt vnost ostatních 

kraj  op t koresponduje se 

statistikami p íjezdového CR. 

7.9 Hodnocení služeb v J  kraji 
Vyjád ení úrovn  spokojenosti se službami pro golfisty dopadlo pro Jiho eský kraj potažmo 

eskou republiku lichotiv , naprostá v tšina vyjád ila vysokou spokojenost s úrovní pobytu 

v eské republice. A koli nelze podce ovat rozvoj infrastruktury cestovního ruchu 

v regionech v posledních letech, lze se domnívat, že vysoká spokojenost m že být ovlivn na
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nap . pobytem v prvot ídn  vybavených resortech, které se v Jiho eském kraji nacházejí, tzn., 

že respondent byl konfrontován pouze s kvalitou vybraných produkt  a služeb, nikoli s celou 

jejich škálou, která je v rámci eské republiky k dispozici. 

Stravovací, ubytovací, sportovn -rekrea ní služby, dopravní infrastruktura i kulturn -

historické zázemí regionu jsou blíže specifikovány ve 3. kapitole.

7.10 Kde jste ubytováni? 
U tohoto dotazu je nutno vést v pozornosti skladbu návšt vník  – 72 % je místních, z toho 

52 % Jiho ech . V tšina jich nebude ubytování pot ebovat. Po et neubytovaných tedy 

odpovídá struktu e návšt vník .

Ostatní výsledky jen potvrzují 

hypotézy, že v tomto kraji by další 

ubytování se ty hv zdi kovým

ohodnocením našlo svou klientelu, 

ale zárove  golfisté využívají i jiný 

než nejvyšší standard služeb.

7.11 Byly vám tyto služby (ubytovací) zprost edkovány golfovým areálem? 
ty iadvaceti procentní zastoupení vyjad uje spolupráci golfových areál  s ubytovacími 

za ízeními. Na základ  smluv si takto vzájemn  poskytují zvýhodn ní pro svou klientelu. 

Jedna se nap . o slevy za ubytovací služby, pokud hrajete na partnerském h išti, nebo naopak 

slevu na greenfee v p ípad  využití konkrétního ubytovacího za ízení. U nás ale tato praxe 

ješt  není p íliš b žná. V jiho eském 

kraji se s tímto marketingovým tahem 

m žete setkat u h iš  zapojených do 

projektu Waldviertel-Bohemia (více viz 

kapitola 5.2). 
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7.12 Kde využíváte stravovacích služeb? 
Pokud se hrá  ú astní

turnaje, v tšinou do 

poplatku za ú ast na 

turnaji bývá zahrnuto i 

ob erstvení. Je však zcela 

na v li po adatele akce, 

zda se bude jednat o 

snídani, lehké ob erstvení,

které si hrá  m že vzít 

s sebou na h išt  (v tšinou 

v podob  baget apod.), nebo raut po skon ení turnaje, kombinaci t chto možností nebo naopak 

žádná z nich. Z tohoto d vodu si hrá i v rámci ubytování nez izují plnou penzi, v tšinou

využijí bu  polopenze nebo pouze snídan . Velkou roli p i volb  formy stravování hraje také 

zem , kde se golf chystáte hrát. Pokud jde o zahrani ní golfové areály nap . v Tunisu a 

Egypt , dobrou praxí bývá celý balí ek služeb (golf, ubytování, stravování) realizovaný 

v rámci uzav eného golfového komplexu. Samoz ejm  ur itou roli sehrává také zp sob

organizace cesty- zda si pobyt plánujete prost ednictvím cestovní kancelá e nebo sami. 

V druhém p ípad  totiž v tšina ú astník  volí stravování pouze formou snídan , den tráví na 

h išti a ve e i spojí s výletem za poznáváním atraktivit destinace, ve které tráví golfový pobyt. 

Tento výzkum výše zmín né hypotézy potvrdil – nadpolovi ní v tšina volí stravování 

v restaura ních za ízeních. Tak vysoká hodnota je ale také daná strukturou dotazovaných – 

hrá i registrovaní v GC Hluboká v tšinou p ijížd jí na jeden hrací den, tedy bez p enocování,

což vylu uje možnost stravování se v rámci ubytování. Toto íslo také napovídá nabídce 

stravovacích služeb v tomto regionu. 

20ti procentní ú ast na stravování v rámci ubytování p edpokládá, jak již bylo p edesláno

výše, zejména polopenzi nebo pouze snídan .

Hodnota pro ostatní druhy stravování odráží zmín né možnosti poskytované golfovým 

areálem. 
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7.13 Náklady v K  na pobyt v oblasti na osobu a 1 den? 
Ke zhodnocení t chto výsledk  je zapot ebí znát pr m rné ceny položek realizovaných 

v rámci golfového pobytu a jejich strukturu. 

Greenfee (poplatek za hru) 

Podíl tohoto výdaje nejvíce ovliv uje celkové výdaje hrá e. Konkrétn  v GC Hluboká iní pro 

18tijamkové h išt  od pond lí do pátku 750,- K  a o víkendech 950,- K .

Driving range (poplatek za hru 

na cvi ném odpališti) 

Op t cena pro GC Hluboká: 50,- K

+ drivingové mí e 1 ks/1,- K

Zap j ení vybavení 

Zap j ení ru ního vozíku 100,- K ;

zap j ení setu 300,- K .

Ubytování, stravování

V tšinou se ástky na osobu za 

nocleh se snídaní pohybují v rozmezí 

od 500 do 1000 K , plus ve e e 300 K .

Struktura výdaj  potvrzuje nejv tší význam greenfee v rámci celkové útraty na h išti. Pokud 

lenský hrá  dostane pozvánku na turnaj, greenfee i poplatek za startovné je pro n j zdarma. 

Tehdy je možné dostat se s výdaji na den a osobu i pod 1000 K .

Na druhé stran  víme-li, že golfoví turisté jsou ochotni hodn  utrácet, je jasné, že golf se m že 

významným zp sobem podílet na generování p íjm  z cestovního ruchu obecn .

K této problematice je ješt  nutné zmínit, že u nás se ve srovnání se zahrani ím mnohem 

ast ji po ádají akce, na které jsou rozesílány pozvánky umož ující bezplatné absolvování 

turnaj  i doprovodných akcí. Jedná se ale spíše o módní vlnu, která se bude s postupem let 

vytrácet.

7.14 Jak jste se o oblasti dozv d li?
Již n kolikrát bylo zmín no, že GC Hluboká se ú astní sdružení „Heart of Golf“ a propagace 

tohoto projektu probíhá vzájemn  na všech zú astn ných h ištích. Tato a další obdobná 
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partnerství bývají propagována 

bu  formou leták  dostupných 

na p íslušných h ištích nebo na 

internetových stránkách klub .

To je také druhý nej ast jší 

prost edek získání informací, 

jak vyplynulo z našeho 

dotazování. Pokud chce hrá

navštívit konkrétní golfový 

region, spíše bude hledat 

informace na internetu než v cestovních kancelá ích. To také koresponduje s otázkou formy 

organizace – z výzkumu Agentury CzechTourism vyplynulo, že 68 % zahrani ních golfist

p ijížd jících za hrou do R si pobyt zorganizovalo individuáln , nikoli prost ednictvím CK. 

Nejhojn jším zp sobem zprost edkování informací je tip od známých. 

Velkou m rou se na poskytování informací také podílí eská golfová federace, která 

každoro n  vydává brožuru obsahující kompletní informace o všech golfových h ištích v R. 

Tato brožura je bezplatn  k dostání na všech eských h ištích. 

(www.czechtourism.cz., 4.2.)

7.15 V kové rozložení ú astník
Potvrdila se hypotéza, že v eském 

golfovém prost edí se tomuto sportu 

v nují v porovnání se zahrani ím 

mladší lidé. 
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7.16 Jaké je Vaše povolání? 
Vypovídací schopnost tohoto grafu nevyžaduje další vysv tlení.
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8 NÁVRHY NA OPAT ENÍ

1) Vytvo ení obdoby projektu „Heart of Golf“ 

Jedním ze zp sob , jak p ilákat další golfové turisty, by mohlo být vytvo ení partnerského 

sdružení n kolika golfových areál  a ubytovacích a stravovacích za ízení.  

Nejvhodn jší by k tomu samoz ejm  byla oblast s velkou koncentrací golfových h iš  v J

kraji. Vzhledem k tomu, že GC Nová Byst ice a GC Mnich jsou již zapojeny do „Heart of 

Golf“, je nasnad  vytvo it balí ek pro jinou ást Jiho eského kraje. Zapojeny by tedy byly 

h išt  Písek-Kest any, Bechyn  a Hluboká nad Vltavou. Stejn  tak jako Heart of Golf p ivádí

p eshrani ní golfisty, tato lokalita by lákala golfisty ze sousedních kraj . Dále by byly 

zapojeny ubytovací a stravovací subjekty, které by poskytovaly slevy na své služby, 

podmín né návšt vou partnerských h iš . Ta by na oplátku mohla poskytovat zvýhodn nou

cenu greenfee. Získání t chto slev by ale nebylo podmín no lenstvím v n kterém z klub , ale 

pouze hrou na n kterém z h iš . Tyto balí ky zvýhodn ných a kompletních služeb by poté 

byly nabízeny cestovním kancelá ím a agenturám a jejich prost ednictvím umis ovány na trh 

cestovního ruchu. 

2) Rozší ení nabídky golfových zájezd  v cestovních kancelá ích

Krom  výše popsaného balí ku, který by se dal nabízet v rámci n kterého zájezdu, by bylo 

pot eba rozší it nabídku zájezd  do jižních ech se zam ením na golf. Zahrani ní CK a CA 

nabízejí jen velmi omezený po et t chto zájezd  a ve valné v tšin  do pražských golfových 

areál . Nabídka tuzemských subjekt  cestovního ruchu je už o n co bohatší, stále ne však 

dosta ující. Zákazník by se na tvorb  zájezdu mohl do ur ité míry podílet sám – bylo by mu 

nabídnuto n kolik r zných typ  golfového pobytu lišícího se podílem asu v novaného golfu 

na celkové dob  pobytu. Další rozd lení by pak spo ívalo v nabídce jednotlivých h iš  J

kraje. Zákazník by si výb rem z jednotlivých variant poté sestavil zájezd odpovídající jeho 

požadavk m a nárok m. 

Nabídka zájezd  by byla zam ena p edevším na zahrani ní golfové turisty, p i emž by byl 

kladen d raz na cenu výuky golfu, která je zde pro cizince nesrovnateln  výhodn jší.

3) V novat pozornost d tskému golfu 

Stejn  jako byl golfový sport v minulosti zábavou bohatších, v sou asné dob  je b žným 

módním sportem d tí. Na tento trend reagují golfové kluby po celém sv t . Až bude t mto 
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dnešním d tem t icet nebo ty icet let, zp sobí to obrovský nár st golfové turistiky. Krom

této skute nosti spo ívá potenciál golfu také ve zmenšování sociálních rizik p i vývoji mladé 

generace. Golf je jedním z prvk , které mohou snížit riziko kriminality a vzniku drogové 

závislosti (proto vznikají projekty typu „Golf proti drogám“).  

Jako jedno z dalších ešení se tedy nabízí zavedení golfových kurz  a zájmových kroužk  pro 

d ti. Tyto programy by m ly hned n kolik výhod: P l dne stráveného na erstvém vzduchu 

v p írodním kultivovaném prost edí v dnešní dob , kdy už dvouleté dít  umí držet 

po íta ovou myš, je nám tem, který by jist  p ivítal mnohý rodi . Za ít se dá již od útlého 

v ku, doporu ená je hranice 5ti let. Ani finan ní náro nost tohoto koní ka by nebyla zát ží

rodinného rozpo tu – vstup na cvi né odpališt , zap j ení dvou holí a 50 mí k  vyjde na 

200 K . To je cena srovnatelná pro hodinu výuky cizího jazyka, p i emž na h išti by dít  za 

tuto sumu strávilo n kolikanásobný as. V neposlední ad  se jedná o hru plnící zárove

výchovnou funkci – golf je sportem, který v dobrém slova smyslu akcentuje na sout živost a 

individualismus, ale je také školou sebedisciplíny, trp livosti a v neposlední ad  u í

soust ed nosti. 

4) Rozší ení místní infrastruktury 

Z marketingového šet ení vyplynulo, že nejpoužívan jší prost edek využívaný golfovými 

turisty je automobil (84 %). Bohužel v Jiho eském kraji chybí dopravní infrastruktura 

v podob  dopravního napojení na TEN-T – dálnice D3 a nedobudované rychlostní silnice R3 a 

R4. Tyto by výrazn  zlepšily podmínky kraje pro rozvoj cestovního ruchu. Stejná o ekávání 

jsou vkládána do modernizace silnice I/4 až na státní hranici s N meckem. 

Nejv tší význam pro cestovní ruch by m l hrát rozvoj letišt eské Bud jovice a jeho využití 

pro ve ejný mezinárodní provoz. Toho by se poté dalo využít i pro zapojení dalšího typu 

dopravního prost edku do golfové turistiky, který je zatím využíván spíše u zahrani ních 

pobyt . Jedná se o autobusovou dopravu. Skupiny by si mohly najímat mikrobusy2 ihned po 

p íletu p ímo na letišti a využívat jich pro p epravu mezi jednotlivými resorty po celou dobu 

golfového pobytu. 

Další rozvoj by mohl spo ívat v rozší ení stávajících a budování nových p eshrani ních 

dopravních komunikací a technických sítí 

2 Golfová turistika je charakteristická skupinami s menším po tem ú astník .
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5) Vybudování areálu golfových vil 

V roce 1997 zakoupil Holan an Julius Willems rozsáhlý pozemek poblíž Nové Byst ice. O 

n kolik let pozd ji zde vzniklo h išt , které je dnes pokládáno za vzor golfových h iš

budovaných v souladu s p írodou. Spole n  s geniálním marketingovým tahem to zap í inilo 

strmý nár st po tu lenských hrá  a v hlav  úsp šného podnikatele se tak zrodil další nápad 

– areál golfových vil. 

Jak se do tete v záv ru mé práce, existence golfové h išt  v ur ité lokalit  je d ležitým

faktorem ovliv ujícím trh nemovitostí. Proto se domnívám, že zbudování obdobného 

rekrea ního resortu, samoz ejm  v blízkosti golfových areál , by bylo pro kraj zna ným 

p ínosem. Vily by byly pojaty jako letní rekrea ní za ízení a byly by prodávány nebo 

pronajímány jak tuzemským, tak zahrani ním zájemc m. Vhodnou oblastí pro situování 

projektu by podle mého soudu byla oblast Lipenské p ehrady, a to z d vodu nespo tu dalších 

možností rekrea ního vyžití. Také oblast t ebo ské pánve skýtá podobné možnosti. 

6) Zlepšení informovanosti 

Z marketingového šet ení vyplynulo, že hrá i se nej ast ji dostávají k informacím o golfových 

resortech prost ednictvím sd lení svých známých. Je tedy nasnad , že by m la být zvýšena 

efektivita informa ních prost edk  a materiál . A koli pov domí o golfu jist  roste, zatím 

není sportem, o kterém bychom slyšeli na každém kroku. To ale ani není cílem. Je z ejmé, že 

ší ení informací mezi hrá i je dostate né, zlepšení by tedy m lo být dosaženo v okruhu laické 

ve ejnosti. Prost edkem k tomu by se mohla stát reklama v regionálních rádiích – akcentovat 

na potenciál kraje, potažmo celé R jako golfové destinace, a p ipojit informace o dalších 

atraktivitách, které by mohly být s golfem zkombinovány. 

7) Využití podpory Agentury CzechTourism 

V kapitole 4.7 je popsána snaha agentury o propagaci eské Republiky jako golfové 

destinace. Ta se bohužel setkává s vlažnou odezvou samotných golfových h iš . Vzhledem 

k tomu, že golfový turista je typem kultivovaného ú astníka cestovního ruchu, který utrácí 

ástky pohybující se nad pr m rem výdaj  vynaložených na pobyt v oblasti, je to dozajista 

turista, o kterého eská Republika stojí. 

Potom by ale golfová h išt  a další subjekty pohybující se na tomto poli m ly p ijmout 

pomocnou ruku Agentury CzechTourism. Konkrétn  by m ly za ít vysílat své zástupce na 

sv tové veletrhy (prozatím jen hromadné zastoupení pracovníkem agentury), kde mají 

p íležitost zviditelnit „své“ h išt  v o ích široké golfové ve ejnosti.
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Dalším krokem je spolupráce h iš  s agenturou p i po ádání fam a press trip . Je pot eba

aktivn  p ijmout noviná e a zástupce tour operátor  a pokusit se jim prezentovat v co 

nejlepším sv tle.

Krom  veletrh  je také pot eba aktivní ú asti na mezinárodních konferencích. Prokazovaný 

nezájem by totiž mohl vést k izolaci eské Republiky z hlediska mezinárodní kooperace a tím 

k podstatn  obtížn jší cest  k p iblížení se mezinárodním standard m vybavení h iš  a 

propagace a marketingu produktu golfové turistiky, která má v rozvoji cestovního ruchu jako 

sektoru v n kterých zemích stále významn jší vliv. 
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9 ZÁV R

9.1 Golf - sport pro každého 

Golf je sport pro každého, kdo je ochoten p ijmout jeho pravidla a ást konvencí, které 

vyplývají z jeho historie a jakési morálky golfové spole nosti. A koli tento sport každoro n

zaznamenává obrovský rozvoj, stále je sportem doprovázeným nespo tem p edsudk  a mýt ,

které mu brání v rychlejším rozši ování a vrhají na n j dojem kuriozity, vyhrazené 

omezenému okruhu vyvolených. 

Ani na po átku 21. století není snadné ani samoz ejmé za ít v echách s golfem, na druhé 

stran  se za ínající golfista nachází v jednodušší situaci než tomu bylo v minulosti. Golf je 

mnohem p ístupn jší, než si v tšina lidí myslí. Pokud by m la být vy ena n jaká univerzální 

rada nebo doporu ení pro úplného golfového za áte níka, po p e tení alespo  úvod  n kolika 

golfových publikací by se jí jist  stala v ta: „Bu te smí eni s tím, že golfu beznad jn

propadnete.“

Ješt  p edtím ale budete muset p ekonat n kolik p ekážek. Je velmi pravd podobné, že se 

setkáte s negativní reakcí vašeho okolí a uslyšíte argumenty typu: „je“ to sport pro d chodce – 

málo ak ní, aktivita omezená na procházku nenáro ným terénem, zpest ená drahým 

oble ením a ob asným máchnutím rukama, spole nost snob , finan n  p íliš náro né…

V tšinu t chto argument  by vám však vyvrátil jediný den prožitý na h išti s holí v ruce. 

Zažitá p edstava o loudavém sportovci na p íjemné procházce by po tomto dni byla dozajista 

vyvrácena zna nou fyzickou únavou, kterou zejména v za átcích budete poci ovat.

Co se týká snob , na ty lze v dnešním sv t  natrefit kdekoli a p i jakémkoli jiném sportu. Dá 

se snad golfista považovat za snoba jen díky tomu, že ctí pravidla hry, chování a oblékání? Je 

tedy tenista oble ený v bílém, hrající fér a nepok ikující na rozhod ího také snobem? Další 

argumenty se opírají o jednoduchou statistiku – na základ  p íjm  by v echách bylo „jen“ 

20 000 snob , zatímco ve srovnatelném Holandsku by jich bylo na 200 000. A jsou snad 

skandinávské zem  zem mi snob ? Tam totiž hraje golf více než milion lidí. ada lidí se také 

myln  domnívá, že hrá i nechávají na klubových parkovištích zaparkované nutn  ty nejdražší 

a nejluxusn jší vozy. To je další p edsudek, který nemá s golfem nic spole ného. S obdivem 

m žete sledovat skromn  oble eného a vybaveného hrá e, který vzbuzuje respekt svou hrou a 
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chováním. Golf v echách prokazateln  není sportem pro horních 10 tisíc. Po et hrá  u nás 

se totiž blíží dvojnásobku tohoto ísla.

Zajímavé vysv tlení má i otázka cenové dostupnosti tohoto sportu. Obecn  lze íci, že 

v západním sv t  hrají golf b žn  zástupci st ední t ídy a v golfov  vysp lých zemích je 

populární tak, jako nap íklad u nás tenis nebo lyžování. Vycházejme tedy z p edpokladu, že je 

asi stejn  finan n  náro ný jako zmín né lyžování. 

Pokud se rozhodnete absolvovat vstupní lekci, kterou nabízí naprostá v tšina h iš , bude vám 

poskytnuto pot ebné základní vybavení, seznámení s pravidly a principy hry a vyzkoušíte si 

své první údery; to vše za cenu cca 300 K . Pro porovnání – srovnatelné služby vás v p ípad

lyžování vyjdou na necelé 2 tisíce korun (za 2 hodiny s instruktorem, p ldenní permanentku a 

p j ení vybavení). Nap íklad v Ma arsku koresponduje pr m rná výše ro ního poplatku 

s cenou dvoutýdenního zimního pobytu v Alpách. 

Otázku vlastního vybavení vám pom že vy ešit as v novaný rozhlédnutí se po internetu, 

získání informací od známých nebo p ímo návšt va golfového areálu. Sta í jen ud lat si 

p ehled a vybrat si. Po áte ní investice se pohybuje kolem 10 000 korun (sada levných 

nových holí), ale existují samoz ejm  hrá i , kte í jsou ochotni a schopni dát mnohem víc. 

Stejn  jako pro n  nejsou problémem dvoutisícikorunové poplatky za hru a v zim  cesta za 

floridským greenem a sluncem. Ale stejn  tak se m žete vypravit lyžovat na nejdražším 

modelu sjezdových lyží mezi aspenské svahy. 

Ve sv te golfu lze také vycházet z toho, že zde platí nep ímá úm ra: ím víc se v té které zemi 

hraje golf, tím je také mén  finan n  náro ný a p ístupn jší. Není žádným tajemstvím, že 

nejlevn jší vybavení najdete v obchodech v USA, protože tady mají obchodníci oproti zbytku 

sv ta mnohem vyšší prodeje. 

Další p edsudek – v k – by vám vyvrátil kterýkoli zahrani ní golfista, který si p ijede zahrát 

do eské Republiky. Jeden rozdíl totiž každého cizince zaujme na první pohled – lidé na 

eských h ištích jsou v pr m ru mladší než v zahrani í. Je to tím, že golf je tady populární 

pom rn  krátkou dobu.

Zvláštností golfu je to, že je p ekvapiv  snadné drobn  podvád t (a koliv skute nou

výkonnost nikdo nezap e), ale jen naprosté minimum hrá  tuto svobodu zneužije – a obvykle 

tak ztratí kredit nejen v golfovém prost edí. 

Golf je sport pro každého, kdo chce alespo  na n kolik hodin vym nit všední stresující 

prost edí, které je asto nefér, za prost edí, kde jsou pravidla jasná, kde se lidé navzájem 

zdraví, p ejí si hezkou hru a snaží se k sob  chovat kultivovan . Hledáte-li tedy sport rovných 
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šancí, kultivovaného chování a prost edí, sta í se pouze rozhlédnout, protože dostat se dnes ke 

golfu už není ani v našich podmínkách žádný problém. 

1.2 Golf  cestovní ruch 

Pro definování sou asného vztahu mezi golfem a cestovním ruchem bych úvodem uvedla 

výstižný úryvek ze shrnutí KPMG Golf Business Fora po ádaného v ervnu roku 2004 

v Budapešti: 

„Je zjevné, že sektor golfu v eské republice pot ebuje oživit zájem nejenom ze strany 

doposud omezené skupiny hrá  a provozovatel  golfových h iš , ale musí se rovn ž zam it

na razantní zm nu vnímání golfu jako sportu pro elitu, a to jak ze strany všeobecné populace, 

tak ze strany ve ejného sektoru a politické reprezentace. Ta musí pochopit význam podpory 

golfu pro rozvoj cestovního ruchu jako nejvýznamn jšího ekonomického odv tví v eské

republice a aktivn  se o tento rozvoj zasazovat. Taková podpora povzbudí zájem i subjekty, 

které mohou identifikovat své zájmy s realizací rozvojových projekt  golfových h iš :

investory, bankovní ústavy, developerské spole nosti, provozovatele hotel  a dalších 

ubytovacích kapacit apod. S nár stem p íjm  a volného asu u populace v rámci regionu, 

s rozsáhlejším budováním h iš , v tším informa ním pokrytím ze strany médií a možnostmi 

erpání finan ní podpory z fond  EU se budoucnost odv tví v rámci regionu jeví velmi 

slibn “ – takový je záv r p ijatý ú astníky KPMG Golf Business Forum. 

(www.marketingovenoviny.cz, 14.4.2008)

Toto tvrzení pln  vystihuje jak p edložené hypotézy, tak sm r, který jsem se pokusila nastínit 

v rámci navržených opat ení. Je nutné si uv domit, jaký p ínos m že golf mít v rámci 

regionálního rozvoje. Ten spo ívá p edevším v potenciálu golfu jakožto jednoho 

z nejmodern jších motivátor  incomingové a outgoingové turistiky. Mezi další pozitivn

vnímané aspekty, které tento sport regionu p ináší, pat í:

Golf nesporn  zvyšuje rekrea ní p itažlivost i známost regionu. 

Výstavba a provoz golfového h išt  váže nová pracovní místa a druhotn  podporuje služby 

v dané lokalit .

Golfové h išt  se stále ast ji stává d vodem pro nákup nemovitosti v p íslušné oblasti a 

nep ímo zvyšuje ceny ostatních místních nemovitostí. 
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Golfové h išt  nabízí obci možnost využití pozemk , které se nehodí k jiným ú el m. 

Hrají také významnou roli p i využívání a kultivaci krajiny, zvlášt  v místech, kde je 

zem d lská výroba nerentabilní. 

Tento sport s sebou krom  pen z investor  p ináší do regionu také dotace: 

neexistuje sice zdroj, který by zajistil kompletní financování, ale je dostupná celá ada 

možností, které lze využít. Od dotací z rozpo tu R (od MMR, MZe a SZIF3) po dotace 

z EU (Strukturální fondy a Fondy soudržnosti), v druhém p ípad  se jedná o v tší objem 

rozd lovaných prost edk .

Oblast cestovního ruchu, jako prioritní z pohledu R i EU, je podporována v rámci 

opera ního programu SROP (Spole ný regionální opera ní program). Tato podpora by 

m la být zam ena na investice, které generují p íjmy pro region, p itahují turisty a jsou 

sou ástí integrovaného regionálního nebo národního plánu rozvoje cestovního ruchu. Golf 

všechny tyto p edpoklady bezezbytku spl uje.

(UniGOLF, 2004: 6,7) 

Dalšími nespornými pozitivy, které golf s sebou nese krom  t ch regionálních, je nap íklad 

p íliv turist , kte í by do eské Republiky jinak nezavítali. Jedná se zejména o náro nou

rakouskou klientelu. Krom  toho se golfoví turisté od t ch „b žných“ liší délkou pobytu, který 

je v rámci golfové turistiky pr m rn  o 2 dny delší. Dalším rozdílem je výše výdaj , které 

jsou u golfist  op t vyšší. 

Na p edešlých stránkách jsem se pokusila p edstavit golf jako atraktivní hru hodnou 

pozornosti nejen díky svému p ínosu pro cestovní ruch, který se mi, jak doufám, poda ilo

zhodnotit. P edevším stojí za zvážení také jeho potenciál jako volno asové aktivity rozvíjející 

jak fyzickou, tak duševní stránku lov ka. Doufám, že se mi také poda ilo vyvrátit nebo 

p inejmenším vnést pochybnost mezi p edsudky, které v tomto sportu stále panují. Co se týká 

otázky životního prost edí, vidím v této problematice ješt  dlouhou cestu v hledání 

kompromis , které ale dozajista existují; jak již ostatn  mnohá h išt  a jejich projektanti 

dokázali. Golfový sport je zkrátka fenoménem, který má budoucnost. Budoucnost nejen pro 

osobní rozvoj jednotlivce jako hrá e, ale jako významné ekonomické odv tví také pro rozvoj 

celé naši spole nosti.

3 Státní zem d lský interven ní fond 
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10 SUMARRY

The aim of my bachelor thesis was to present golf as a wholesome sport activity and conduct 

the analysis of its influence to the tourism in southbohemian area, furthermore, to suggest its 

contingent innovation. 

The analysis of golf was focused on introducing this sport as a benefitial matter both for the 

individual players and investors. This work highlights the distinctions of this branch and tries 

to disprove all those numerous prejudices which inhibits the expansion and development of 

golf at our place. 

As for the further content of bachelor thesis there are a few words about history mentioned, 

followed by the analysis of nowadays status of golf in Czceh Republic. The important thing to 

define, was the proceeding of CzechTourism Agency which helps to present our country as a 

golf destination. Last but not least significant information in this part were about the impact to 

the environment. 

Thereinafter you can read about the potencial of this area as for the golf courses but also 

accommodation, food, transport services and golf shopping opportunities. This question is 

also utilized in my research. 

Southbohemian area offers sufficient platform for golf services but there are still ranges to 

improve. My suggestion is to create cooperative union of golf courses and provide advantages 

for its members. Another themes to evolve are the child´s golf and building the zone of golf 

villas near to the place with concentrated offer of golf services. 

In conclusion the contribution of golf was reviewed as highly positive, especially in a branch 

of tourism. The main goals of politics of tourism in Czech Republic is to increase the number 

of incoming tourists and days they spend here with synchronous elevation of their expenses. 

Golf tourists reach all these conditions. 

Key words: tourism 

golf sport 

contribution of golf 

developing branch 

decreasing number of golf turists 

future in child´s golf 
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12. P ÍLOHY

P íloha 1 – Dotazník 

P íloha 2 – Seznam kulturních, historických a technických památek v J  kraji 

P íloha 3 – Hromadná ubytovací za ízení cestovního ruchu podle kategorie a podle okres

P íloha 4 – Kartogram dopravních sítí v J  kraji 

P íloha 5 – Slovní ek golfových pojm
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P íloha 7 – Obecná pravidla golfu 

P íloha 8 – Novodobá historie golfu 



P íloha 1 

Dobrý den, jmenuji se Alena Horská a jsem studentkou 3. ro níku oboru Obchodní podnikání se 

specializací cestovní ruch na Ekonomické fakult  Jiho eské univerzity v eských Bud jovicích. 

V rámci zpracování své bakalá ské práce s názvem „Vliv golfu na rozvoj cestovního ruchu v J  kraji a 

jeho dopad na životní prost edí“, provádím pr zkum návšt vník  golfových areál  a prost ednictvím 

tohoto dotazníku bych Vás ráda požádala o spolupráci. Získané informace budou použity výhradn  pro 

vypracování bakalá ské práce. Dotazníky jsou ur eny jak aktivním hrá m, tak laické ve ejnosti.

Ú elem dotaz  je monitorovat ob  výše uvedené skupiny a jejich názory, týkající se tohoto sportu jako 

takového i golfu v kontextu cestovního ruchu.  

Odpovídejte zakroužkováním písmena té možnosti, která nejlépe vystihuje Vaši situaci nebo Váš 

názor.

1. Z jakého státu p ijíždíte? (v p ípad R uve te kraj)

a) zahrani í:   aa) Rakousko 

   ab) N mecko

   ac) Ostatní 

b) R ………………………… 

2. Ú el cesty? 

a) výhradn  golf 

b) poznávací CR + pobytový CR 

c) láze ský CR 

d) kongresový + incentivní (pobídkový) CR 

e) jiný

3. Jaký po et h iš  v rámci pobytu navštívíte?

a) jedno

b) dv

c) t i

d) ty i a více 

4. Jak dlouhý pobyt zde plánujete?

a) bez noclehu 

b) 1- 2 p enocování 

c) 3- 3 p enocování 



d) delší než 4 p enocování

5. Uvažujete o opakované návšt v ?

a) ano                         

b) ne

c) nevím 

6. Jakou vzdálenost jste ochoten kv li kvalitnímu golfovému zážitku p ekonat?

a) pouze v rámci kraje 

b) v rámci zem

c) do zahrani í

7. Jakým dopravním prost edkem jste p ijeli?

a) autem 

b) autobusem 

c) vlakem 

8. Jaký kraj ( R) kv li golfu nej ast ji navšt vujete?

…………………………………………………………………………………………………

……

9. Ohodno te služby v J  kraji následující stupnicí: 

0- neumím posoudit 

1- velmi dob e

2- dob e

3- špatn

4- velmi špatn

a) ubytovací služby         …… 

b) stravovací služby       ……  

c) služby pro golfisty    …… 

d) sportovn - rekrea ní služby …… 

e) informa ní služby   …… 

f) spole enské vyžití a zábava        ……                            

g) dopravní infrastruktura     ……                 



h) cenová úrove  služeb   …… 

10. Kde jste ubytováni? 

a) hotel **** 

b) hotel *** 

c) motel, hotel garni 

d) penzion

e) ubytování u p átel, p íbuzných 

f) bez ubytování, ostatní:  

11. Byly vám tyto služby (ubytovací) zprost edkovány golf. areálem, který jste navštívili? 

a) ano

b) ne

12. Kde využíváte stravovacích služeb? 

a) restaurace 

b) v rámci ubytování 

c) rychlé ob erstvení

d) jiné

13. Náklady v K  na pobyt v oblasti na osobu a den? 

a) do 1000 

b) 1001- 2000 

c) 2001- 5000 

d) 5001- 10 000 

e) více než 10 000 

14. Jak jste se dozv d li o této oblasti? Vyberte maximáln  3 možnosti.  

a) turistická informa ní centra 

b) CK, CA 

c) internet

d) propaga ní materiály, reklama 

e) od známých 

f) jinak: ……………………………… 

15. Váš v k?

a) do 30 let 



b) 31- 40 

c) 41- 50 

d) 51- 60 

e) 61- 70 

f) 71 a více 

16. Vaše povolání? 

a) bílé líme ky 

b) modré líme ky 

c) svobodná povolání 

d) v penzi 

e)

Vaše p ipomínky a poznámky: 

D kuji za spolupráci a p eji p íjemný pobyt.
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Okres Nazev obce Památka
Jindřichův Hradec Třeboň Rožmb. ryb. soustava - Stará řeka
Jindřichův Hradec Třeboň Rožmb. ryb. soustava - Svět
Jindřichův Hradec Lomnice nad Lužnicí Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Jindřichův Hradec Majdalena Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Jindřichův Hradec Ponědraž Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Jindřichův Hradec Ponědrážka Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Jindřichův Hradec Smržov u Lomnice nad Lužnicí Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Jindřichův Hradec Třeboň Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Tábor Veselí nad Lužnicí Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Jindřichův Hradec Záblatí Rožmb. ryb. soustava - Zlatá stoka
Český Krumlov Dolní Dvořiště Rybník
Tábor Sezimovo Ústí Sezimovo Ústí-u Lužnice
Jindřichův Hradec Třeboň Schwanzenberská hrobka
Strakonice Strakonice Strakonice-střed
Tábor Stádlec Stádlec
Jindřichův Hradec Třeboň Třeboň-střed, kostel sv. Jiljí
České Budějovice Borovany Trocnov
Tábor Tábor Tábor-střed
Český Krumlov Vyšší Brod Vyšší Brod
Český Krumlov Zlatá Koruna Zlatá Koruna
Jindřichův Hradec Pluhův Žďár ZámekČervená Lhota
České Budějovice Hluboká nad Vltavou Zámek Hluboká nad Vltavou
Prachatice Netolice Zámek Kratochvíle
České Budějovice Hluboká nad Vltavou Zámek Ohrada
Český Krumlov Zvíkov Zvíkov
Písek Zvíkovské Podhradí Zvíkovské Podhradí

PAMÁTKOVÁ REZERVACE - ARCHEOLOGICKÁ

Okres Nazev obce Památková rezervace
České Budějovice Třísov Třísov - keltské opidum

PAMÁTKOVÁ REZERVACE - MĚSTSKÁ

Okres Nazev lokality Kod CZ Prohlášení
České Budějovice České Budějovice 2033 1980
Český Krumlov Český Krumlov 2075 1963,1987
Jindřichův Hradec Jindřichův Hradec 6059 1950
Prachatice Prachatice 12912 1981
Jindřichův Hradec Slavonice 14696 1961,1987
Tábor Tábor 16259 1961,1987
Jindřichův Hradec Třeboň 16675 1976
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PAMÁTKOVÁ REZERVACE - VESNICKÁ

Okres Nazev lokality Kod CZ Prohlášení
Prachatice Dobrá 2423 1995
České Budějovice Holašovice 4040 1995
Tábor Klečaty 6586 1995
Tábor Komárov 6910 1995
České Budějovice Malé Chrášťany 9079 1995
České Budějovice Mazelov 9357 1995
Tábor Mažice 9358 1995
Strakonice Nahořany 10264 1995
České Budějovice Plástovice 12249 1995
Prachatice Stachy 0 1995
Tábor Vlastiboř 17954 1995
Prachatice Vodice 18046 1995
Prachatice Volary 18106 1995
České Budějovice Záboří 18579 1995
Tábor Zálší 18821 1995
Tábor Záluží 18844 1995

PAMÁTKOVÁ ZÓNA - MĚSTSKÁ

Okres Nazev lokality Kod CZ Prohlášení
Písek Písek 12175 1990
Český Krumlov Rožmberk nad Vltavou 13905 1990
Český Krumlov Chvalšiny 5544 1990
Prachatice Netolice 10516 1990
Český Krumlov Hořice na Šumavě 4603 1995
Strakonice Blatná 575 1990
Prachatice Vlachovo Březí 17940 1995
České Budějovice Týn nad Vltavou 16836 1990
Český Krumlov Benešov nad Černou 330 1995
Prachatice Vimperk 17789 1990
Český Krumlov Kaplice 6363 1990
České Budějovice Trhové Sviny 16529 1990
Český Krumlov Vyšší Brod 18539 1995
Strakonice Volyně 18133 1990
Jindřichův Hradec Nová Bystřice 10621 1990
Tábor Bechyně 250 1990
Jindřichův Hradec Dačice 2182 1990
Tábor Soběslav 14853 1990
České Budějovice Nové Hrady 10874 1990
Strakonice Vodňany 18051 1990

PAMÁTKOVÁ ZÓNA - KRAJINNÁ

Nazev lokality
Čimelicko - Rakovnicko
Libějovicko - Lomecko
Novohradsko
Orlicko
Římovsko
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Hromadná ubytovací za ízení cestovního ruchu podle kategorie a podle okres  k 31. 12. 2006 
Collective tourist accommodation establishments: by category, by district, 31 December 2006 

v tom

v tom v tom Hromadná  
ubytovací  
za ízení
celkem

Collective
accommo- 

dation
establish-

ments,  
total

hotely  
a podobná 

za ízení
celkem

Hotels and 
similar  

establish-
ments,  
total

hotely  
*****

Hotels
*****

hotely  
****

Hotels
****

ostatní
hotely  

a
penziony 

Other
hotels
and

boarding
houses

ostatní
hromadná
ubytovací 
za ízení
celkem

Other
collective 
accommo-

dation
establish-

ments,  
total

Pr m rná cena  
za ubytování  

(K )

Average price 
of

accommodation  
(CZK)

Pokoje

Rooms

L žka

Beds

1 011 513  1  22  490  498  276  17 846  53 504  
118  71  -  5  66  47  333  3 440  9 460  
280  151  1  6  144  129  313  3 686  11 072  
196  100  -  4  96  96  260  3 219  9 500  
78  26  -  1  25  52  228  1 723  5 742  

189  100  -  2  98  89  239  2 498  7 660  
63  24  -  -  24  39  190  1 250  4 033  

87  41  -  4  37  46  305  2 030  6 037  

Zdroj: www.kraj-jihocesky.cz
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P EHLED GOLFOVÝCH POJM

ALBATROS
výsledek na jamce zahraný t i rány pod par (normou 
jamky) 

BIRDIE
anglicky ptá ek (vyslovuje se na h išti jako berdy), 
výsledek na jamce zahraný na jednu ránu pod par 

BOGEY(bogy) výsledek na jamce hraný jednu ránu nad par 

BUNKER (bankr) písková p ekážka chránící green 

CADDIE (kedy) 
nosi  holí a výstroje a zárove  jediná osoba, která smí p i
h e radit 

CARRY (kery) 
vzdálenost, kterou uletí mí ek p ímo vzduchem bez 
dob hu po zemi 

DLOUHÁ HRA údery, p i nichž je d ležité dosažení v tší vzdálenosti 

DOGLEG zatá ející fairway 

DOUBLE BOGEY výsledek na jamce zahraný dv  rány nad par 

DRIVE (drajv) rána z odpališt
DRIVING RANGE (drajving 
ren ) cvi né odpališt  pro dlouhou hru 

EAGLE (ígl) výsledek zahraný dv  rány pod par jamky 

ESO jamka zahraná na 1 úder 

ETIKETA golfový kodex chování 

FAIRWAY (fervej) 
dráha mezi odpališt m a jamkovišt m, která je ješt  krátce 
st ižena

FLAG (fleg) 
praporek na ozna ení jamkovišt - po odehrání mí ku na 
green se p i patování vyndavá a pokládá na zem 

FLIGHT (flajt) skupina hrá  p i h e, maximáln ty i

GREEN (grín) nejníže st ižená plocha kolem jamky 

GREEN FEE (grín fí) poplatek za hru 

HANDICAP (hendikap) íslo vyjad ující výkonnost hrá e. ím nižší, tím lepší. U 
profesionál  se HCP již neuvádí. íslo vyjad uje kolik ran 



nad normu (par h išt ) by m l hrá  pot ebovat k odehrání 
kola. U nás je to po áte ní HCP 54. 

CHIP ( ip)
p ihrávka na green, také druh úderu, kterým se dostává 
mí ek na green 

JAMKOVKA 

hra na jamky. Hraje se o vít zství na každé jamce, kdy za 
vít zství je bod, stejný po et ran polovina bodu a prohru 
nula. Skore vzniká postupným s ítáním a ode ítáním 
vítšzství po každé jamce a hra se m že ukon it v 
okamžiku, kdy na posledních t ech jamkách vede jeden 
hrá  4:0 a druhý tedy ztratil šanci. 

KRÁTKÁ HRA výraz pro p ibližovací údery ke greenu 

MÍSTNÍ PRAVIDLA pravidla týkající se neobvyklých rys  ur itého h išt

MULLIGAN (maligen) 

v p átelské h e ozna ení pro beztrestné hraní další rány po 
neúsp šném odpalu, kdy mí ek jen spadne z tý ka nebo si 
to zamí í rovnou do lesa nebo vodní p ekážky

OUT (aut) hranice h išt  ozna ena bílými kolíky 

PAR
po et úder  na odehraní každé jamky v norm , podle 
délky je po et par  3 - 5 

PAR H IŠT sou et par  na všech jamkách (norma h išt )

PGA Professional Golfers Association 

ROUGH (raf) hustá tráva mimo fairway 

SCORE CARD (skore kard) 
skore karta - s ítací lístek, kam se zapisují výsledky z 
jednotlivých jamkoviš

SET sada holí 

SPIN rotace mí ku

STABLEFORD (stejblford) sout ž, kdy se s ítají získané body za celé kolo 

TEE (tý) 
odpališt , ze kterého se za íná hrát každá jamka. Odpaluje 
se ze stojánku zvaného tý ko.

TEE TIME (tý tajm) startovní as 

VYPICHOVÁTKO 
pom cka pro upravení d lku po odpalu mí ku na 
jamkovišti, m že se použít taký tý ko
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1. Handicapový systém obecn

Co to je handicap?

Handicap je íselné vyjád ení herních schopností hrá e golfu. ím lepší hrá , tím nižší 

handicap.

Na  pot ebujeme handicapový systém?

Handicapový systém je pot eba zejména z následujících dvou d vod :

- kategorizace hrá  a použití této kategorizace jako kvalifika ního kritéria pro národní a 

mezinárodní sout že

- možnost soupe ení hrá  rozdílné výkonnosti za co možná nejrovn jších podmínek (tj. s 

p ibližn  stejnou pravd podobností vít zství)  

Jaké existují handicapové systémy? 

V sou asné dob  se sv t  používají 3 hlavní handicapové systémy:

- EGA (European Golf Association), používaný na evropském kontinentu

- CONGU (Council of National Golf Unions), používaný zejména ve Velké Británii a Irsku  

- USGA (United States Golf Association), používaný v USA a Mexiku

Jaké jsou rozdíly mezi t mito handicapovými systémy?

EGA a CONGU systémy jsou velmi podobné (EGA systém vznikl na základ  CONGU 

systému). Hlavním rozdílem je to, že CONGU nepoužívá Slope Rating. V obou systémech 

jsou handicapy itera n  upravovány na základ  turnajových výsledk  hraných na rány pop .

systémem Stableford, pop ípad  dopl kových nesout žních výsledk .

USGA systém akceptuje pro handicapové ú ely prakticky libovolnou formu hry, hrá

dokonce nemusí mít ani zapisovatele a v p ípad  nedokon ení jamky uvede své obvyklé skóre 

na dané jamce. USGA handicap se po ítá (zhruba) jako pr m r lepší poloviny posledních 20 

výsledk . P i asté h e tak m že docházet ke zna ným výkyv m handicapu hrá e.

Analýzy ukazují, že p es rozdílné principy jsou handicapy produkované t mito systémy 

porovnatelné. V p ípad  p echodu mezi systémy (zejména pro p echod USGA:EGA) je tak 

doporu ován p evod 1:1.



2. Handicapová autorita

Handicapovou autoritou hrá e je jeho domovský klub resp. jeho STK. Veškeré handicapové 

záležitosti by hrá  m l ešit nejprve práv  se svou handicapovou autoritou. Handicapová 

komise STK GF funguje pouze jako vyšší instance pro p ípad spor i nejasností a nebude 

ešit individuáln  vznesené problémy (krom  vysv tlujících odpov dí na informativní 

dotazy).

V p ípad  hrá  registrovaných v CMR je handicapovou autoritou p ímo STK GF.

3. Aktivní vs. neaktivní handicap

Pro  byl zaveden neaktivní/spole enský handicap? Nejde vlastn  o formu diskriminace? 

Aby handicapový systém správn  fungoval a zajiš oval co možná rovné podmínky pro 

sout žní hru, je pot eba, aby handicapy hrá  byly co možná p esné a aktuální, jinými slovy 

založené na dostate ném po tu nedávných výsledk . Zavedení neaktivního handicapu je tak 

vlastn  ochranou ú astník  turnaje p ed možnou nespravedlivou situací, kdy by n který hrá

hrál s neodpovídajícím handicapem. 

V žádném p ípad  nejde o diskriminaci. Pro hrá e, který se chce v novat sout žnímu golfu, 

by odevzdání pot ebného po tu výsledk  nem lo p edstavovat problém. 

Jak se handicap stane neaktivním?

Pokud hrá  odevzdá mén  než 4 kvalifika ní výsledky (v etn  nesout žních výsledk  a 

nesout žních výsledk  na 9 jamek) za kalendá ní rok, stane se jeho handicap neaktivním.  

 Handicapový ád nerozlišuje d vody neodehrání p edepsaného po tu výsledk .. Jeho 

aktivizace pak prob hne standardním zp sobem tj. odevzdáním 3 kvalifika ních výsledk  v 

kalendá ním roce. 

Jaké omezení znamená neaktivní handicap?

Hrá  s neaktivním handicapem se sice m že v rámci GF ú astnit sout ží, pokud po adatel

nestanoví jinak, ovšem bez nároku na p ípadnou výhru (krom  p ípadné ceny za nejlepší 

brutto výsledek ze všech ú astník ). Zejména není totiž jasné, s jakým handicapem a v jaké 

kategorii by m l správn  hrát. 



Neaktivní handicap lze nicmén  bez omezení používat pro nesout žní, p átelskou i

spole enskou hru.

4. Handicapy jamek 

Jakým zp sobem jsou p id lovány handicapy jamek?

„Handicapy“ jamek (správn  tabulka p id lování handicapových ran) neur ují obtížnost 

jamky, ale pouze po adí, v jakém jsou p id lovány handicapové rány. Ostatn  není úpln

snadné definovat, co znamená „obtížnost“ jamky – stejná jamka m že pro r zné hrá e

p edstavovat odlišné problémy (nap . známé „easy bogey, difficult birdie“). Pokud se bude 

brát pr m r výsledk  a jejich porovnání s parem, budou se zase výsledky lišit podle toho, jaké 

kategorie hrá  zapo ítáme.  

V rámci co možná nejspravedliv jších podmínek je, v souladu s doporu ením EGA, hlavním 

faktorem p i sestavování tabulky p id lování handicap  rovnom rnost, a to hned v n kolika

rovinách. Handicapové rány by m ly být rovnom rn  rozprost eny v rámci celého kola (tj. 

nem lo by docházet ke kumulaci zejména nízkých index ) a, pokud je to možné, m ly by se 

st ídat délky, pary i charakter jamek, na nichž hrá  postupn  rány dostává (dává). Jen tak bude 

zaru eno, že nedojde k nespravedlivé výhod  n kterého z hrá  (zejména pak v zápase, kde 

jedna strana dává malý po et ran). (www.golfportal.cz, 3.1.2008). 
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Obecná pravidla hry: 

1. Podstatou hry je dostat mí  z odpališt  do jamky a vyhrává ten, kdo tohoto úkolu 

dosáhl s nejmenším po tem úder . (Jako úder se po ítají i prošvihnutí, p i kterých 

cht l hrá  mí  trefit, ale minul ho.)  

2. Hra za íná na odpališti. Je ozna eno ervenými (odpališt  pro ženy a d ti) nebo 

žlutými zna kami (pro muže).  

3. Pole, po kterém se s mí em pohybujete, má své hranice. Obvykle jsou ozna eny 

bílými kolíky. Za nimi se již nesmí hrát. Musíte se vrátit na místo, odkud jste hráli 

naposled, než jste se dostali do autu, p ipo ítat si jednu trestnou ránu a m žete

pokra ovat dál.

4. Um le vytvo ené p edm ty - lavi ky, hráb , hadice, apod., které vám zavazí ve h e, 

lze bu  odsunout na jiné místo, a pokud to nelze (nap  lavi ka, kryt ost ikova e,

popisky jamek, atd.), pak m žete beztrestn  mí  zvednout a spustit na jiném míst

poblíž tak, aby vám p edm t nep ekážel.

5. V poli m žete (krom  ve vodní p ekážce) prohlásit sv j mí  za nehratelný - nap . když 

vám vadí strom, mí ek je v ke i, v hustém k oví nebo v n jaké terénní nerovnosti. Mí

m žete zvednout, spustit poblíž na jiné místo, ale musíte si p ipo ítat jednu trestnou 

ránu.

6. V pískové p ekážce musíte mí ek hrát, jak leží, nelze jej z písku vytáhnout ven, a to 

ani s trestnou ránou.

7. Vodní p ekážky jsou zna eny žlutými nebo ervenými kolíky. Zde je s p ipo ítáním 

jedné trestné rány povoleno z vodní p ekážky mí  vytáhnout a spustit mimo p ekážku.

Ale i zde m žete – bez trestné rány – hrát mí  tak, jak leží, p ímo z vodní p ekážky. 

Ale nezapome te, po ítá se každá rána, i ta, kterou mí ek ve vodní p ekážce minete.  

8. Hra kon í na jamkovišti – greenu, cílem je dopravit mí ek do jamky. Na green nepat í

vozíky ani bagy. Opravujte d lky po dopadu mí e.

9. Mnohem d ležit jší, než hrát golf dob e, je být p íjemným spole níkem a dodržovat 

nepsaná pravidla, tj. golfovou etiketu. Mezi ta nejzákladn jší pat í: p i h e nek i et,

neb hat, neházet výstrojí, nikoho neohrožovat, nezdržovat hru, neprovád t cvi né 

švihy na odpališti, uhrabávat písek v p ekážkách, atd. Ke golfové etiket  pat í také 



p im ený od v – páni i dámy v tri ku s rukávy a líme kem (dámy mohou mít tri ko 

s líme kem bez rukáv ), dlouhé kalhoty nebo šortky ke kolen m, dámy mohou nosit 

sukni. Nep ípustné jsou modré džínsy.

10. P jdete-li si p j it hole, vždy si p j ete alespo  dv  hole, a to železa 5, 6 nebo 7 a 

k tomu patr (na osobu). Mí ky se dají na zálohu p j it, vezm te si jich rad ji víc. 



P íloha 8 

Novodobá historie golfu 

Sv t golfu na p elomu století se omezoval tém  výhradn  na anglicky mluvící prostor. A 

mluvilo se jen o tzv. Triumvirátu. Ten tvo ili 3 nejvýrazn jší, a pro golf st žejní hrá i – John 

Henry Tailor, James Brad a Harry Vardon. Poslední jmenovaný znamenal pro golf zásadní 

p ínos díky svému inovátorskému p ístupu ke h e. Do té doby se totiž jednalo spíše o silový 

sport; Varden ale p išel s nebývalou lehkostí a rytmickým švihem, který se najednou každý 

snažil napodobit a nau it. Zavedl také dodnes používané držení hole p ekrytými prsty, 

ozna ované za Vardon v grip. Konec této slavné éry p inesla až první sv tová válka. 

Ve 20. letech se p edstavila nová golfová generace a britský golf za al ztrácet svoji nadvládu. 

Z této doby je nutné zmínit jména n kolika nejv tších legend golfu, Bobbyho Jonese, který 

byl obdivován p edevším pro dokonalou vyváženost švihu a jako první získal kompletní 

tehdejší grandslam (pozd ji ozna ení majors) – zvít zil v jediném roce v US Open, US 

Amateur, British Open a British Amateur. Dalším d ležitým jménem je Walter Hagen, který 

se svým showmanským stylem hry obrovským podílem zasloužil o popularizaci golfu. 

Po druhé sv tové válce nadále vedli Ameri ané, p edevším se prosadil Ben Horan, který se 

v roce 1953 stal prvním golfistou, který zvít zil v jediném roce v tehdejším majors. Neustále 

se zv tšující poptávka po golfovém d ní vedla k tomu, že sponzo i za ali využívat média a 

golf k oslovení zákazník  po celém sv t . V roce 1947 byl založen týdeník GolfWorld, 

r. 1951 zahájil svoji innost Golf Digest a turnaj Tam O´Shanter vid lo odhadem 2 miliony 

divák , což je více, než jich kdy p išlo na všechny golfové turnaje historie. 

Mezi nejcenn jší atributy sou asného moderního golfu bezesporu pat í Arnold Palmer, Gary 

Player a Jack Nicklaus, který drží rekord v po tu vyhraných turnaj  seriálu PGA Tour (71, 

v etn  18 majors). 

Neopominutelným fenoménem je dozajista Tiger Woods. Je zt l sn ním nové generace a 

novým výkonnostním i komer ním fenoménem golfu na p elomu tisíciletí. 


