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1 Uvod

Poznani kulturniho adlictvi a kultury daného regionu je hlavnim motivéto
kulturniho cestovniho ruchu (Paskova& Zelenka 2002)

Kulturnim cdictvi zaznamenava vSechny stopy lidskenosti. Je nenahraditelnym
zdrojem informaci o Zivéta ¢innosti lidi. Tento pojem, dle organizace UNESCOrpaje
pamatniky, skupiny staveb a lokality, které majolmgejnou s¥tovou hodnotu z pohledu
historie, ungni, vdy, estetiky¢i antropologie.

Cestovni ruch spojen gdictvim ma sva specifika. Hlavnim je lokalizace tkuhe-
historickych atraktivit. Existenceét¢hto atraktivit je dana, nebo vyrazrovliviiovana,
historickym vyvojem daného Uzemi, kulturou sgalesti, Gzemnim rozdenim a dalSimi
Ciniteli. Proto je také mozno pozorovat odliSnosti idmci relativé malého regionu nap
v lidové architektie.

Vymezena oblast ,Orlicko* se nachazi na severnfibraiznichCech. Mnohdy je zvan
,branou JiznichCech“. BohuZel jesastokrat skut&é vyuZivan jen jako ,brana“ aniz by se
v ném navsgvnici zastavili.

Cilem této bakalgké prace je zjistit, jaké jsougulpoklady a potencialy kulturniho
cestovniho ruchu ve sledovaném uzemi. K napltohoto cile bude zji&ho, jaké kulturi-
historické atraktivity se v regionu nachazi, jak@jinpostaveni a jaky potencial vyia
DalSim cilem je pomoci marketingového vyzkumu padgomotivy navsvnika a jejich
vnimani kulturg — historickych atraktivit.

Na zaklad téchto zjiS€éni bude mozné zhodnotit kulturnédictvi a roli, jakou hraje v

rozvoji cestovniho ruchu oblasti.



2 ResSerse literatury

2.1 Cestovni ruch

V souwasné dob je cestovni ruch chapan jako vyznamny spasko-ekonomicky
fenomén a to z pohledu jednotlivce, tak i spotesti. Kazdoroné predstavuje nejtSi pohyb
lidské populace za rekreaci, poznavanim a rapim vlastnich sih o dovolené. Je soasti
spoteby a zjisobu Zivota obyvatel zejména v ekonomicky \Wggh zemi. Ve sitovém
metitku pati vedle obchodu sropou a automobilovymimpyslem ke item nejétSim
exportnim odwtvim (Heskova a kol. 2006).

Prvni cesty byly stimulovany zékladnimi lidskymi tfebami: hleddnim potravy
a utaisté, smenou neboli obchodem, kontaktem i&rpdnimi jevy a uUkazy, se kterymi
souviselo rozvijeni novych osad fappoustni vyschlych oblasti nebo zaplaveného Gzemi.
DalSi potebou bylo také j@sidlovani v dsledku zabrani tzemi v obdobi valekikfadem je
okupace, nasilnfizené vysidleni a znovuosidlovani izemi (Robins&idard 2006).

Patatek cestovani se odvozuje od vznikugsyna obchodu. Cestovani jako takové ma
své kdeny ve starénRecku, Rimé a Egypt, jiz zde se setkavame s organizovanim cest
a jejich popisy. Vyznamné zairsié objevy, cesta kolem&a a kolonizace novych Gzemi se
datuje do 15. a 16. stoleni. Tyto cestylynale pdad stejné motivy - byly jimi obchodni
z4jmy, poznani novych kigj zemi a kultur, snaha o porobeni si dosud neobjeretuzemi
a ziskani bohatstvi. Asi nejzné$im popisem cesty je Milion od benatského kupcedda
Pola, ktery stravil 17 let na di@cinského Kublajchana (Jakubikova a kol. 1995).

Vznik moderniho cestovani se datuje do 17.-19est@Heskova 1997). V tomto stoleti
se, vzhledem k technologickému pokrokiiegevsim k rozvoji dopravy, cestovani stavalo
docela BZnou souasti Zivota (Heskova a kol.2006).

Prispéla k tomu také zrna v oblasti sociakpolitické. Poteba novych pracovnich sil
totiz vyvolala tlaky na omezeni volnosti pohyburaéi i technicky pokrok pisobil tlaky na
vzklani a ziskani odbornych zkuSenosti. Rozvoj &ilihia pozdji i Zeleznini sit prinesl
levné cestovani pro Sirokou Klienteluti Rlopravnich cestach také dochazelo ke vzniku
material@ technické zakladny. Za {topnika v oblasti organizovaného cestovani je

povaZzovan Thomas Cook (Ryglova 2005).



Jako pdéatek hromadného rozvoje cestovniho ruchu je pov@imwbdobi po prvni
swtove valce. V této dabse jej zaalo statisticky sledovat na mezinarodni Urovni. t@as
ruch zasahoval do vSech sfér spaolesti, vykazoval znaky masovosti a dynamiky
(Jakubikové a kol. 1995).

V dobé béhem druhé sitové valky a po ni, pragalo odwtvi sloZity vyvoj. Béhem
tohoto obdobi byl cestovni ruch minimalni. Obdobi gruhé s¥tové valce Ize rozdit do
Ctyr etap:

1) rekonstrukce ziené ekonomiky,
2) obdobi studené valky spojené s rozpadem kolonsalngtavy,
3) zmimovani napti mezi vojenskymi bloky,

4) sowasny mezinarodni cestovni ruch (Jakubikova a l@85)

Po roce 1989 se vyraznzlepSily podminky pro rozvoj cestovniho ruchu (CR)
v tehdej$imCeskoslovensku, a tagdevsim z tvodu zruSeni vizové povinnosti a uzanvim
bezvizového styku sétSinou turistickych destinaci (Ryglova 2005). Cesiaruch se rychle
etabloval jako vyznamné o&vi domaci ekonomiky (Kesner 2005). To jen potvezu;
existenci zakladnichipdpokladi CR a to svobody pohybu a volnétasu, kkdy se jakoiteti
piedpoklad uvadi dostatek volnych fikanch prostedki (Ryglova 2005).

Diky modernim technologiim je v stasné dob jednim zvyznamnych tredd
individualizace poZzadavkzakaznik a nasledna individualizace cestovniho ruchest je
hromadny cestovni ruch stale vyznamny (Mia&ol. 1996).

Béhem vyvoje odutvi byly snahy o sjednoceni pojima definic. Cestovni ruch byl

v roce 1991 definovan 8tovou organizaci cestovniho ruchu (UNWTO) jako:hakt osob
cestujicich mimo jejich obvyklé prdsti, nebo pobyvajici ¥¢hto mistech ne déle nez jeden
rok, za @elem traveni volnéhdasu, sjednavani kontakipro podnikani, atd. (Paskova &
Zelenka 2002).

PrestoZe chapani cestovni ruchu se dle adigir obsahuje kazda definice:

1) prostorové vymezeniii obvyklému prostedi dané osoby,

2) motivani vymezeni (formy) a jevové vymezeni (druhy),

3) vazbu nacas - volny ¢as a ¢as straveny mimo obvyklé prosti Eastnika

(Hrabankova & Hajek 2002).
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2.2 Heritage Tourism

Mezinarodni rada pro pamatky a sidla - Internati@wucil on Monuments and Sites
(ICOMOC) definovala v roce 1999 pojem heritage,afietiédictvi takto:

Heritage je Siroky pojem, ktery spojuje jakirpdni, tak kulturni progedi. Zahrnuje
pestrost firodnich druld, kraja, pamatky a sbirky fpdmeta, historické soubory a sidla,
odwké a souasné kulturni tradice, znalosti a zkuSenodipdMmina a odrazi dlouhou cestu
historického vyvoje, ktery formovaliznorodost narodnich, regionalnich identigdidtvi je
nedilnou sotésti moderniho Zivota. Je to zakladnit dynamicky vztazny bod a vychodisko
rozvoje a prorén. Kulturni dédictvi a kolektivni parét’ kazdého mista a kazdé komunity jsou
nenahraditelné a fpdstavuji zaklad s@asnych aktivit i budouciho rozvoje (Narodni
pamatkovy ustav 2007).

Heritage tourismje cestovni ruch orientovany na kulturu @idtvi (Jakubikova a kol.
1995).

Ochrana kulturniho affsodniho @dictvi je zabezp&ena mezinarodni legislativou rfap
Umluvou o ochrat swtového kulturniho aifrodniho @dictvi (UNESCO), tato organizace
téZ oba pojmy vymezuje.

Prirodni cédictvi- natural heritageje dle UNESCO definovano jako:

1) ptirodni jevy tvdgené fyzickymi a biologickymi Gtvary nebo skupinatakovychto
Gtvan, jez maji vyjime&nou s¥tovou hodnotu z estetickéldovédeckého hlediska,

2) geologické a fyziografické utvary argsr®é vymezené oblasti, které tkiomisto
piirozeného vyskytu ohrozenych diulzvirat a rostlin vyjimé&né s¥tové hodnoty
z hlediska ¥dy ¢i pé&ie o zachovaniifrody,

3) prirodni lokality, ¢i presr® vymezené firodni oblasti s#tové hodnoty z hlediska

védy, p&e o zachovaniifrody nebo pirodni krasy.

Kulturni dédictvi- cultural heritage je definovangako:

1) pamatniky:

architektonicka dila, monumentalni dila sasid a malistvi, ¢asti ¢i celé struktury
archeologické povahy, napisy, jeskynni obydli a kisrace prvk, majicich vyznamnou
swtovou hodnotu z pohledu historie, &mi nebo ¥dy,

2) skupiny staveb:

skupiny oddlenych nebo spojenych budov, které maji diky seéitekture, jednot nebo

mis€ v krajiné vyznamnou sttovou hodnotu z pohledu historie, émh nebo ¥dy,
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3) lokality:

dila¢lovéka nebo kombinace vytvdbklovéka a fFirody, a oblasti zahrnujici archeologické
lokality, které maji vyjimeénou s¥tovou hodnotu z pohledu historie, estetiky, etnmd@g
antropologie (UNESCO World Heritage Convention 2007

Kulturni pamatku Ize z hlediska pamatkov&eélefinovat jako ,kulturni statek, ktery
vznikl v kterékoliv doks minulé a ktery je dokladem historického vyvoje Ispoosti, jejiho
Zivotniho zmisobu a prosedi, je projevem tuci schopnosticlovéka z nejtizngjSich obot
lidské cinnosti®, kulturni pamatkou je také objekt nebo tmisspjaté s vyznamnymi
osobnostmi a udalostmi (Jakubikova a kol. 1995)ltuni pamatky dlime na historické,

technické, archeologické, architektonické, duchaikdictvi atd. (Paskova & Zelenka 2002).

Ve vztahu k p& o paméatky se vziloiideni pamétek:
1) dle povahy - movité (nabytek obrazy), nemovité\sya nalezigt, kamenna sousosi),
2) dle vyznamu - urlecké (sochistvi, malfstvi, femesla), historické (dokumentace
dgjinné udalosti, vyvoje techniky),
3) dle &elu - obranné (hrady, tvrze), sidelni nebo sprdzamky, palace), cirkevni
(klaStery, kostely) (Jakubikova a kol. 1995).

Pamatky uspokojuji primarni cilecastniki cestovniho ruchu, neprodukuji nové
hodnoty. Sosasti materialé technické zakladny se stavaji tehdy, pokud jecheprimarni
Ucel poznénén nag. zamecké hotely, zdmecké vinné sklipky atd. (Jédawa a kol. 1995).

2.3 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch znamena cestovani za za#tka aktivitami, které autenticky
piedstavuji pibehy a lidi z minulosti i sotasnosti. (McKercher & du Cros 2002 citovani
v Kesner a kol. 2008)

Je formou cestovniho ruchu, jehoZagétnici jsou motivovani ipdevsim moznosti
poznavani kulturnihoadlictvi a kultury dané ze#éna jejich reziderit (Hrabankova & Hajek
2002).
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Kulturni cestovni ruch (KCR) je pa¥mé novym odw¥tvim turistického pimyslu. Jako
specificky vydlovana sotidst globalniho turistického {fmyslu i socialniho jevu, je az
v poslednich dvou dekadach minulého stoleti...V ranpeimyslu cestovniho ruchu
v evropské teorii je dnes kulturni turistikackdy ve spojeni ,kulturni a #stska“, nebo
~Kulturné-poznavaci“ turistika standaréiruvacna jako jedna z hlavnich forem cestovniho
ruchu, spolu splazovym turismem, zimni turistikouyenkovskou turistikou
a obchodni/kongresovou turistikou...Tuto formu je naameé striktd vymezit, v krajnim
piipadt je treba pipustit, Ze jakakoliv turisticka cesta jecitou formou kulturni turistiky,
neba’ pii ni dochazi k poznavani cizi kultury a zwfKesner 2005).

Kulturné-poznavaci cestovni ruch ftfadozmiznénou strukturu z hlediska toho kde se, ve
smyslu geografickém, odehrava a jak odsténjsou jeho motivace. Jak byvékdy uvedeno,
kulturné-poznavaci cestovni ruch je spojovan &tskym cestovnim ruchem, i kdyz je
pamatkovy fond jako atraktivita vyuzZivan i vrameenkovského cestovniho ruchu
(Hrabankova & Hajek 2002).

Z kulturniho cestovniho ruchu sedgnila nova forma - historizujici cestovni ruchhde
Gcastnici jsou motivovani specifickymi atrakcemi storickych objektech a prostranstvich.
Navsgvnici se mohou &astnit nap. rekonstrukce historickych bitev, rkgkych a Serniigkych
klani, stedowkych hostin. Atmosféru dokresluji kostymy, nastrajaudba. Pokud jsou tyto
atrakce prozenou sotasti mistni tradice, hrozi v souvislosti s cestovnruchem

komercionalizace a komodifikace zdiajestovniho ruchu (Hrabankova & Hajek 2002).

V souladu s celog¥ové vzristajici navitvnosti pamatkovych lokalit vista i p@et
navstvnika pamatek \Ceské republice. Jejich zajem je v3ak vissmé dob soustedsn na
ustalenou skupinu &st, vesnic, hraid a zamk, které jiz giliSny napor negativh
poznamenava. Je proto nezbytné hledat cesty nejavkontrnéjSimu nasmrovani
navstvnika na dalSi vhodné atraktivni lokality, ale i k z&ji§ odpovidajici vybavenosti
dostaténou infrastrukturou véchto noe vybiranych lokalitach (Ministerstvo pro mistni
rozvoj 2002).
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2.4 Motivace k G*asti na kulturnim cestovnim ruchu

Motivace je souhrnné ozéeni pro motivy a jejich #isobeni Rican 2007). Je to
psychicky proces usgmovani, udrzovani a energetizace chovani, ktery &zich
z biologickych zdraj...v zangfeni motivace se upkatje osobnost jedince, jeho hierarchie
hodnot i dosavadni zkuSenosti, schopnosti &era@idovednosti (Hartl & Hartlova 2000).

Motiv je faktor, ktery uvadi do pohybu ve smyslké&oli cinnosti¢i procesu... je to
cokoli, co vede k aktivit (Rican 2007).
pri¢iny reakci,¢innosti a jednanélovéka zandiené na uspokojovani ditych poteb. Tyto
pohnutky jsou bd vnittni nebo vijSi (v pipadt cestovniho ruchu n&épreference od
znamych). Motivaci v cestovnim ruchu tv&ombinace podtia vedouci k realizovani cest
u astniki, také ma vliv na vznik forem cestovniho ruchuSgji prani a pateb klienta je
jednim z klgovych rozhodovéani kazdého subjektu podnikajicitb@stovnim ruchu (Paskova
& Zelenka 2002).

Motivace zahrnuje dva typy fakiar
1) tahové faktory (pull), ty se vztahuji k destinacénjejich atraktivitdm, tyto faktory
jsou jakymi si symboly, které si klient vytiiao realném sité, jsou to tedy jeho
subjektivni znalosti,
2) tlakoveé faktory (push)}eSici nerovnovahu vSedniho dne & & ni (Palatkova 2006).

Motivace je téZ chapana na zakladmomeni:
1) fyzicky (fyziologicky) moment - nap hledani relaxace, zdravi, sportu neb@mym
2) kulturni moment - nap poznani novych mist,
3) socialni moment - n@pnavséva gribuznych a znamych, prestiznivabdy,
4) moment fantazie - napatek ze vSedni reality do rdje (Mathieson & Wall 138@van
v Palatkova 2006).

VySe uvedené motivy eéejmuji sklony k cestovani, aviak nicgkaji o klientow volbé
destinace. Ktomu je nutno znatapi, poteby, preference a znalosti klienta. Zakladem
hodnoticiho a rozhodovaciho procesu jsou tzv. syynfmySlenkové obrazy), vytienée
v mysli klienta na zaklagziskanych informaci, z nichz sestavuje klieritar,naivni“ obrazy

destinace a vyt¥dmnozinu destinaci, které byighazely v Gvahu pro jeho cestu. Kombinace
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a predpoklad destinace tyto charakteristiky splnit vyivaakladnu pro kormé rozhodnuti
(Palatkova 2006).

Jednou z metod analyz speiiniho chovani je strukturace podiegpoklad faktori

ovlivaujicich nakup:

1)
2)
3)
4)

5)

zmoaiujici se faktory - disponibilniifjem,

menici se faktory - zrna kupni sily,

zvyklosti - spotebni chovani se fie @iblizZit ritualu,

smluvni zavazky - disponibilnitjlem a jeho vliv na spt¢bni chovani, cestovani se
muze stat luxusnim statkem,

psychologické faktory - motivy, fani, zkuSenost (Katon 1995 citovan v Palatkova
2006).

Tuto analyzu rozpracovalo¢kolik dalSich autar, vysledkem je fehled viivi na

(potencialniho) &astnika cestovniho ruchu:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

socialni vlivy,

kulturni a subkulturni vlivy,

socialni zéazeni,

rodinny cyklus a vliv rodiny,

z&jmove skupiny,

individualni charakteristiky (Palatkova 2006).

Rozhodovani o traveni volna owuiivje mnoho faktar. Na pa&atku 80. let bylo

identifikovano Sest tyjphodnot a finogi, které spoluutuji rozhodovani o traveni volna:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

byt s lidmi,

délat néco uzit&éneho,

citit se v daném prastdi pohodla a uvolréne,

mit péilezitost zaznamenavat nové prozitky,

mit prilezitost k @eni,

byt aktivnim &astnikem (Hood 1983 citovana v Kesner 2005).
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V z4vislosti na motivech nawsty kulturnich destinaci a hloubce zaZzitku bylo
definovano pt typa kulturniho turisty:

1) zan®rny (Umyslny) kulturni turista — je vysoce motivoya proziva hluboky kulturni
zazitek,

2) prohlidkovy kulturni turista — vysoce motivovangle zazitek je vicemérpovrchni,

3) prilezitostny kulturni turista — kulturni turistikaemotivuje dostata¢, vysledny
zazitek je povrchni,

4) nahodily kulturni turista — tento turista neni kmuiti turistikou motivovan, ma
povrchni zazitky,

5) kulturni turista — mottem je fastna ndhoda“— neni kulturni turistikou motivovale,

jeho zkuSenost s ni kéins hlubokymi kulturnimi zazitky (McKercher 2002).

Motivace k navatvé kulturni destinace fite byt velmi Uzce vyhrana, wdoms
specifikovana a dlouhou dobu planovana, st@ko vagni, nejasna a spiSe nahodmikla.
Promitaji se do ni pisby, ale také hodnoty, zajmy a vira danélov¢ka a samazjmeé jsou
casto vysledkem fikzeni osobni motivace a dynamiky socialni skupwyejimz ramci se
navstva odehrava. Vedle individualnich motivaci se uplfti jiné sice subjektivni, ale do
ur¢ité miry podedomé reakce afstupy (Kesner a kol 2008).

2.5 Image atraktivity cestovniho ruchu

Pro vys¢tleni image atraktivity cestovniho ruchu jéelia si nejprve definovat
jednotlivé pojmy — image, atraktivita a destinace.

Image lze definovat jako komplexni mentalni konstrukterou si osoba vytvé na
zaklad vSech informaci, poznaitka dojmi o daném typu destinacg piimo konkrétni
instituci (Kesner 2005). Vytidji kvalita produktu, reklama, kontakt stegnosti, publicita,
tradice a powst. Velkou roli zaujima zkuSenost, @z vlastni nebo zprastdkované (Paskovéa
& Zelenka 2002).

Vysledkem pod¥domé interpretace tohoto vititho obrazu je pozitivni nebo negativni
(ptipadreé indiferentni) emocionalni postoj, ktery Gsti v lgreké konéni...Takovy mentéalni
obraz byvéacasto zaloZen naig@jimani nazar a stereotyfp z okoli ¢i médii, které maji jen

mizivy racionalni podklad. Mnohdy se vSak d@ promitaji i prvky osobni zkuSenosti.
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Jakékoliv prvky negativni osobni zkuSenosti pak gesiluji stavajici stereotypy a vyt
kompaktni, jen obtizhzmenitelny odmitavy postoj, ktery se stava definitivdriérou ped
opakovanim takové zkuSenosti (Kesner a kol. 2008).

Palatkova (2006) uvadi Gartnerovu definici imagenTuvadi image jako souhrfi t
sloZzek: kognitivni (informace a pravdivé skinesti), citové (zaloZzena na motivech¢uje
subjektivni hodnoceni) a volni (analogicka sloZzkav@ni, rozhodujici iip samotném vyéru

destinace).

Image je mozno chapat &wa zpisoby:
1) cilens vytvaeny obraz o firmy, obchodni zn&e, destinaci cestovniho ruchu,
vyuZzivajici logo, reklamu,i@daz na spolehlivost dodavek externi komunikaci po
2) souhrn nazdr a postaj, které zakaznik zaujiméaias obchodni zné&ce, nebo take

konkrétnim produkim konkrétni firmy (Paskova & Zelenka 2002).

Jako atraktivitu povazujeme zajimavou &ist [Firody a girodnich podminek (jeskyn
more, prameny), sportovni, kulturni nebo sgelesky objekt, kulturni, spaienskou,
sportovni nebo jinou udalostfi@hujici tastniky cestovniho ruchu (Paskova & Zelenka
2002).

Atraktivity maji ugitou hierarchii, ktera je definovana podle stépmutkani turisty
k navstve dané atraktivity. Podle tohoto kritéria rozliStgmrie cestovniho ruchu atraktivity
primarni, sekundarni a terciarni:

1) primérni atraktivitydokazi gilakat turisty do dané destinace i z velké vzdaino

2) sekundarni atraktivityyvolaji chut’ k navséve u turisti, kterfi se v ni jiz nachazeji,
v dané destinaci, ale samotnyiivddem k nav&vé destinace nejsou.

3) terciarni atraktivita je charakterizovana svou matahou pi rozhodovani o tom, zda
si vylet koupit. Pak se tato nawgh uskuténi spiSe z hlediska nedostatku jiné

alternativy, anebo diky shéakolnosti (Kesner a kol. 2008).

Je uzivand@tvero cleni atraktivit a to:
1) atraktivity hmotné a nehmotné,
2) atraktivity prirodni a spoléenske,
3) atraktivity mezinarodniho, narodniho a mistnihonamu,

4) a atraktivity s potencialem nizSiho a vyssfadu (Paskova & Zelenka 2002).
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Destinace - narozdil od atraktivity, ma SirSi vyand/ mezindrodnim cestovnim ruchu
je za destinaci povazovana cilova Zzem uzsim slova smyslu chdpeme pojem destinace jako
cilovou oblast v daném regionu (Paskova & Zelenk@2). MiZe tedy oznéovat turistickou
lokalitu, region, stat, skupinu zemi a dokonce kwent. Produktem jsou atributy jako je
ubytovani, stravovani, dopravanpodcovské sluzby atd. (Hrabankova & Hajek 2002).

V dostupné literafte se pojem ,image atraktivity” t&h nevyskytuje, proto se v préci

budufidit vymezenim ,image destinace".

M¢érenim image destinace se zabyvalo mnoZstvi odbiornByly stanoveny it
pozadavky na zvladnuti metodytani image destinace:

1) sestaveni struktury &htelnych a image odpovidajicich atribut(kvalitativnich,
kvantitativnich),

2) koncegni pristup k image - pomoci zahrnuti ngnéjSich aspekt, zejména vnimani
a postoji, subjektivnich slozek k #&ieni fyzickych, funknich a psychologickych
atributi. V Gdvahu je teba vzitcaso¥ i prostoro¥ dynamicky charakter image
a zejména pak spravnou volbu konkurdch destinaci fgdstavujicich ,vybrovy
soubor*,

3) spravna identifikace atribitna zaklad empirického vyzkumu narozdil ogerpani

sekundarnich dat (Gracia citovan v Palatkova 2006).

Poznatky o image byly shrnuty do 7 liod

1) image destinace je vice diferencovany a komplexaikhienta, ktery jiz destinaci
navstivil, nez pro klienta, ktery v destinaci nikakgbyl,

2) image destinace je velmi ovlign komunik&nimi nastroji, jako jsou filmy, knihy,
sportovni udalosti atd.,ékdy dokonce vice nez propagémi kampagmi narodnich
organizaci cestovniho ruchu ( s vyjimkou malychaet&rg znamych mist),

3) image destinace je snad nejvice owivmeklamou ,Usta-ucho”,

4) image destinace se liSi ve své sile a nachylnaestzrikné vzhledem k tomu, ze je
velmi slozité nenit nekteré neatesitelné image destinace,

5) image destinace je ovli¢n propagaci, zejména v oblasti public relationsldamou.
Clanky v tisku a vysilani v televizi oviwji typ turismu v destinaci,

6) image destinace e byt vyznamnym faktorem u jedimg destinace (zejm.
kulturné-historické- Praha, R&, Rim), neZ pro destinace, které jsou blizkymi
substituty ( Italie, Spaisko, Recko),
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7) image destinace seém podle cilovych skupin (narodnost, ¥#thi, Wk, cil cesty) a
proto mize existovat &kolik image destinace, ne pouze jeden jediny (Seaitovan v
Palatkova 2006).

2.6 Piredpoklady a potencialy rozvoje cestovniho ruchu

Prirodni zdroje a fedpoklady jsou zakladnim faktorem podujicim vznik a prvotni
stadium formovani rekréaich proces, rekreg&nich Uzemnich systé&m Jednim z hlavnich
ukoli geografie cestovniho ruchu a rekreace, je studiumdnoceni rekréni vyuzitelnosti
piirodnich zdraj a podminek, tedy studiuméiippdniho rekreéniho potencialu (Maryas &
Vystoupil 2004).

Predpoklady jsou definovany jako souhrfirpdnich a antropogennich aspektetn
jejich mnohourosiovych vazeb, které vytv@ji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu
(Paskova & Zelenka 2002).

Byly vytvoieny dw hlavni klasifikace pedpoklad. Prvni je zaloZzena na ekonomicko-
geografickém pohledu (Hrala 2001), druha vyuzivééné-chronologickéhaleneni (Mariot

citovan v Paskova & Zelenka 2002).

Predpoklady cestovniho ruchu jsou tedy:

1) selektivni -¢initelé, ktei stimuluji vznik cestovniho ruchu ve funkci poptgy Maji
primarni  postaveni fpdevsim vrozvoji cestovniho ruchu. Jedinjejich
prostednictvim se mohou vyuzZitigdpoklady pro cestovni ruch v konkrétnich
oblastech. Bli se na:

a) objektivni: mirové usp@dani swta, charakter politického systému
a vnitropolitick4 situace, dosazend Zivotni Urgvabjem fondu volnéhoasu.
Mezi objektivni faktory paft i Zivotni prostedi a jeho firodni slozky (reliéf,
puda, klima, vodstvo, fauna, flora) a socio-ekonoréichozky (obyvatelstvo,
sidla a jejich rozmishi, zengd¢lstvi, pimysl a sluzby),

b) subjektivni: psychologické pohnutky, reklama, pmgee, nabidkaifrodnich
a kulturnich atraktivit atd. (Hrala 2001).

Mariot na zde uvadi faktory politické, demografick&dministrativni, urbanizai,

sociologické, personalni a ekologické (Mariot céow Paskova & Zelenka 2002).
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2) lokalizacni - pati mezi re ¢initelé, kte&i vytvaii moznost pro lokalizaci CR ve vztahu
nabidky teritoria. Maji ve vztahu k jeho rozvojiutiotny vyznam. ® lokalizaci ale
zaujimaji hlavni, rozhodujici postaveni.cUji vyuziti stediska z hlediskatfrodnich
piedpoklad, spol€enskych podminek a atraktivit. Poskytuji vSak jercité@
piedpoklady, o jejich vyuziti z hlediska cestovnibiohu, rozhoduji selektivni faktory
a realiz&ni podminky. &li se na:

a) prirodni podminky a atraktivity, klimatické pany, hydrologické porary,
reliéf a morfologie oblasti, rostlinstvo a Zisstvo,
b) spoleéenské podminky a atraktivity-nap kulturné historické pamatky,
kulturni z&izeni a jiné akce a sportovnitizzeni a akce (Hrala 2001).
Mariot na tomto mistuvadi faktory kulturd- municipélni (Mariot citovan v Paskova &
Zelenka 2002).

3) realiz&ni ¢initelé - umoauji faktickou realizaci CR, maji dominujici postavero
konenou fazi uskut&ovani Gznych forem cestovniho ruchu: uniofi dosazeni
stredisek cestovniho ruchu (pomoci dopravy) a vyuat (prostednictvim

ubytovacich, stravovacich a jinychiizeeni) (Hrala 2001).

Dle funkené-chronologickéha@lenéni jsou na tomto mi&ttazeny faktory komunikani -
textura a struktura komuni&ai si€, dostupnost Uzemi a materi&rechnické faktory -
infrastruktura, ubytovaci a stravovacitizeani, kulturni, sportovni, dopravni a dalsfizeni

(Mariot citovan v Paskova & Zelenka 2002).

Potencial cestovniho ruchu je chapan jako formadéing vysledek zhodnoceni co
mozna komplexniho okruhu lokal#&@ch podminek afedpoklad pro dalSi mozny rozvoj
cestovniho ruchu (Bina 2001).

Potencial oblasti (Btdiska) pro vyuziti cestovnim ruchem, se vijgel komplexem
ukazatel a kategorii, znamenda objektivni igobilost (moznosti pro rozvoj jehdianych
forem) bez ohledu na to, zda se v konkrétédise realizuje (Hrala 2001).

Podminkou pro zkoumani tohoto systému je jeho zddgeni a ragereéni na relativis
piirozené segmenty. Za tyto segmenty povaZzujeme jbdidov zasad homogenni aktivity
cestovniho ruchu — napcykloturistika, kulturé poznavaci turistika, kongresova turistika
apod. Celkovy potencial se tak sklada zidH, ,odwtvovych® potencial, tj. moznosti, které

v Uzemi existuji pro provozovani konkrétnich aktogstovniho ruchu (Bina 2001).
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2.7 Marketing a management kulturnich pamatek

Marketing je spoléensky proces, vémz jedinci a skupiny ziskavaji to, co patuji
achgji a kkhem rhoz vytvd&ime, nabizime a svoboginsmeEnujeme s jinymi vyrobky
a sluzbami, které maji hodnotu (Kotler a kol. 2007)

Je procesem dosazenitcibrganizace spidvajicich ve zji&ni poteb cilového trhu
a uspokojenigchto poteb lIépe nez konkurence (Kotler citovan v Paskovze&nka 2002).

Marketing cestovniho ruchu podle A. M. MorrisonagiMson citovan v Heskova 2006)
je chapan ,jako plynuly proces planovani, zkoumaaphovani, kontroly a vyhodnocovani
¢innosti potebnych k zajigni jak zakaznikovych pi#b a pozadavk tak i cili organizace"”.

Cestovni ruch je zaloZen na vSestranném poskyt®haiéb - od zakladnich sluzeb typu
stravovani, ubytovani, dopravygs zprostdkovani sluzeb (cestovni kandela Gzné typy
informatnich stedisek) po poskytovani informaci (Ming kol. 1996).

Z charakteru sluzeb v cestovnim ruchu vyplyvajonk jiného pozadavky na
marketing a management cestovniho ruchu. Byl odvepecificky marketingovy mix- osm
.P*“ marketingu pohostinstvi a cestovniho ruchu: deid (vyrobek, produkt), Promotion
(propagace), Place (misto), Price (cena), Peoplé)(IPartnership (spoluprace, kooperace),
Packaging (sestavovani ki sluzeb), Programming (programova specifikace balldzeb)
(Minér a kol. 1996).

Management je chapan jako systém teoretickych &tipksich fidicich znalosti,
dovednosti &innosti, resp. soustavny kontinualni proces, keatyrnuje vzajenmhpropojené
funkce: planovéani, organizovani, rozhodovani, nwténi, komunikovani, a kontrolu
(Paskova & Zelenka, 2002)

Turisticka destinace pi@buje byt odpovidajicim Agobemftizena, to znamena, Ze
pottebuje profesionalni management, ktery bkidil. Ukolem destingniho managementu je
koordinacecinnosti jednotlivych subjelttak, aby byly naplény cile rozvoje cestovniho
ruchu v destinaci, a aby byla vybudovana a trvalevijena pozitivni image destinace
(Hrabankova & Hajek 2002).

Management v pamatkové gdge ovlivnén modely managementu iegného sektoru
a neziskovych organizaci. Na nejobgén roviné se podstata strategickéliaeni pamétky
neliSi od strategickéheizeni jakékoliv jiné organizace - spea v fizeni a optimalizaci
podminek a zdrdj za &elem dosazeni stanovenych ucilS€zejnim cilem kulturniho

managementu pamatek bylm byt zhodnocovani a rozvoj kulturniho kapitékbery dana

e
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3 Dil¢i cile a hypotézy:

3.1 Hlavni cil: Zhodnoceni sodasného stavu a moznosti vyuZziti
kulturniho dédictvi p# rozvoji cestovniho ve vymezené oblasti

3.2 Dil¢i cile

3.2.1 Posouzeni projew dédictvi jako predpoklada cestovniho ruchu ve
zkoumané oblasti.
H1.1: Ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovastéuktura pedpoklad cestovniho

ruchu spojenych sédictvim.
H1.2: Struktura pedpoklad kulturniho cestovniho ruchu se mezi jednotlivynocemi

zkoumané oblasti liSi.

3.2.2 Zhodnoceni udlohy kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje
cestovniho ruchu zkoumané oblasti.
H2.1: Vyznam kulturniho @lictvi v potencialu rozvoje kulturniho cestovnihhu se mezi

jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.

3.2.3 Zhodnoceni motivia navsivnika atraktivit kulturniho d édictvi.
H3.1: Existuji rozdily v motivech nawsty mist spojenych s kulturnimédictvim podle

navsevnickych segmentaich kritérii.

3.2.4 Zhodnoceni image atraktivit kulturniho dédictvi.
H4.1: Existuji rozdily v image atraktivit mezi typmavsevnickych atraktivit.
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4 Data a metody
4.1 Metodika

Po zadani tématu této bakalkée prace, bylo nutné seznameni se zkoumanou
problematikou a po té stanoveniucfirace. K tomu pomohl gb a ¢etba sekundarnich dat,
souvisejicich s problematikou Heritage Heritage tourism Byla vytvaena databaze
odbornych¢lanka z vybranychéasopisi tykajicich se cestovniho ruchu publikovanych na
Web of Science. Tato bibliograficka databaze (Ladd& Landova 2007) byla zhotovena
v programu TreeLine a spolu s dalSimi publikacegia lvyuzita @i tvorbé literarni reSerSe
a nasledném psani této prace.

Pro ziskani primarnich dat byl sestaven dotaznitoykova & Humetak 2007),
nasledg probshlo dotaznikové S&ni formou interview (Kiinek a kol. 1995). Toto Seni
bylo provedeno ve spolupraci osmi tazatékapitola 4.4.1).Vysledky tohoto $eni byly
statisticky zpracovany (BuneSova & \&ek 2008) a dale interpretovany.

Vzhledem Kk, jiz stanovenému cili - sledousdst regionu Nuts 2 Jihozapad (Mapa
4.1.A), bylo pro tuto praci zvoleno severni Pisefapa 4.1.B), respektive jelddst,citajici
15 obci s celkovym pivem téngi 5000 obyvatel (Tabulka 4.1.A.). Pro lepSi orientayo
vymezené Uzemi nazvano ,Orlicko“. Oblast, vynik&érda z nejnavsvovargjSich cili
JiznichCech, a to hradem Zvikov a zamkem Orlik (KartogrBfiaha 2003).

Zmapovani tohoto Uzemi v geografickém infoéman systému (Rapant 2002) Janitor2
Jan Map, pedchazel terénni vyzkum a studium regionalni litexa Nalezené pamatky byly
zaznamenany do nové vrstvy ve férmpolygom. Kazdému polygonu bylofifazenocislo,
které umoznilo jeho propojeni s atributovou tabulke s blizSimi informacemi k pamatce
v MS Excel souboru. Vysledkem je vlastni mapa paiavhodna k praktickému vyuziti
(priloZzené CD).

Shromézdné poznatky a fakta byly zhodnoceny a zobegr{Korinek a kol.1995).
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Mapa 4.1.A. Region Nuts 2 Jihozapad s vymezenatitlekeru dat.
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Tabulka 4.1.A: Pehled obci vymezeného Uzemi spolucsygejich obyvatel.

Obec Pocet obyvatel

Mirovice 1625
Cimelice 1011
Orlik nad Vltavou 336
Lety 268
Smetanova Lhota 259
Rakovice 208
Kralova Lhota 203
Varvazov 191
Zvikovské podhradi 184
Nevézice 149
Horosedly 112
Nerestce 101
Myslin 88
KoZli 50
Probulov 49
Celkem 4834

Zdroj: http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.ngfE003F7AD9/ $File/13010803.xls.
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Mapa 4.1.B: Vymezené Uzemi (predf Janitor2 Jan Map, podkladové mapy : cenia_
sprava csu, cenla dmu25, cenla b ortorgblm sde).
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4.2 Piredpoklady cestovniho ruchu

Jak jiz bylo zmigno v literarni reSerSi, cestovni ruch ma interghkicérni charakter.
Zkouma jej mnoho &dnich disciplin, kazda méa vSak jiny uhel pohledjinéd metody. Je to
zpasobeno tim, Ze cestovni ruch ovilije a je ovliilovan mnoh&initeli (kapitola 2 .6).

V této praci se &nuji problematice kulturniho cestovniho ruchu, m&im se tedy
piedevsim o lokalizmi predpoklady spokenskych podminek a atraktivit. Z nich mne
zajimaji lokaliz&ni predpoklady kulturi-historickych pamatekazného typu, kulturnich
zaizeni a akci.

Existence dchto gedpoklad byla zkoumanae dvou pohleil Oba vychazi z prace
Navratil (2009).

Prvni pohled byl zaloZen na anketarninieieit provedeném mezi studenty obchodniho
podnikani specializace, cestovni ruch - byla zkauem&xistence atraktivit v 24 typech
(Pfiloha 10.A). Druhy pohled byl podloZzen odgdwni dotazovanych ip marketingovém
vyzkumu , zde byly sledovany atraktivity ve 39 tgh€Riloha 10.B).
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Vlastnosti uvedenych atraktivit je Zm& Uzemni koncentrace fevaZuje bodové
rozmiséni. Z tohoto dvodu bylo pro jejich zmapovani vybrano ptesti geografického
informaniho systému Janitor2 Jan Map.

Janitor2 Jan Map je vaindostupny péitacovy systém orientovany na zpracovani
geografickych dat, prezentovanychegevSim v podab riznych map (Rapant 2002).
Poskytuje mnoZstvi podkladovych méeské republiky. Pro vytdeni nové vrstvy bylo
vyuzito podkladovych map: cenia_sprava_csu, cema2b, cenia_b_auto_sde
a cenia_b_ortorgblm_sde. V této vistbyly jednotlivé pamatky zobrazeny formou
polygonu, picemz kazdému polygonu bylofifazena atributova tabulka ¢selnym
ozna&enim objektu. V progedi MS Excel byla vytvi@na tabulka 8iselnym ozn&enim
objektu, shodujicim se s ozfaim v atributové tabulce Janitor2 Jan Map. Do tébulky
byly uvadny charakteristiky objektu - typ pamatky, obec, které se nachazi, odkaz na

literaturu, popipack oteviraci doba pamatky.

4.3 Potencial rozvoje cestovniho ruchu

Pro vypa@et celkového potencialu oblasti bylo vyuzito dvoetad n&feni potencialu
atraktivit. Prvni byla zaloZzena na vysledcich aék&ho Seeni (Riloha 10.A), druhd na
potencialu zji&iného dle odposdi dotazovanych (#Hoha 10.B). Hodnoty relativniho
potencialu jednotlivych atraktivit jsougvzaty z prace Navratil (2009).

Hodnocenymi atraktivitami byly hmotné kulturni pak@a Pro ziskani hodnoty
potencialu vybrané oblasti, byl vytken kvantifika&ni prehled &chto atraktivit v oblasti. Tyto
atraktivity byly seskupeny do jednotlivych typgPriloha 10.A, Riloha 10.B).

Patet pamatek vyskytujicich se v daném typu atraktiyl vynasoben hodnotou
potencialu jednotlivych atraktivit. Celkovy poteakCioblasti je pak sadtem (sumou)

jednotlivych sodinu.
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4.4 Motivace nav&vnikiz a image atraktivit

4.4.1 Dotaznikové Sateni

Dotazovani provatlo 8 proSkolenych tazatelek vregionu Nuts 2 Jipezid na
9 kulturrg - historickych lokalitach (Mapa 4.1.A) v obdold @rvna do zé roku 2008.
Béhem tohoto obdobi préhlo 1598 fizenych rozhovdr s (astniky doméaciho
cestovniho ruchu, jejich v¥b byl nahodily. Ze vSech dotaziiiknuselo byt 14 wazeno
z divodu neuplnostigi chyb provedenych ip dotazovani (Vojtko 2008). Ret sebranych
dotazniki se pohybuje v rozmezi 95 az 205 na jednu lokélitbbulka 4.4.1.A).
Tabulka 4.4.1 A: Rehled lokalit sbru dat s paty sebranych validnich dotaziiik

Lokalita pocet sebranych dotaznikd

Orlik 185
Tabor 205
Trebon 200
Kasperk 196
Svihov 200
Besednice 95
Kaplice 109
Zamek Vimperk 196
RoZmberk nad Vltavou 198
Celkem 1584

Zdroj: dotaznikové S&gni.

4.4.2 Dotazovaci nastroj

V dotazniku se vyskytovalyitokruhy zji¥ovanych informaci. Prvni zkoumal motivy
navsevy, druhy se tykal image dané oblasti a jednotlivydraktivit. Teti byl zangten na
navsévniky samotné. Byly vém zji¥ovany u(daje pdebné pro segmentaci. Pro
zjednoduSeni zpracovani informaci a urychleni saéimt dotazovani byly pro tent@el
zvoleny \tSinou otazky uzaené (Vojtko 2008).

Filtratni otdzkou @i zahajeni rozhovoru byla otazka&gva, zjigujici u nav&vnika
typ jejich (Easti na cestovnim ruchu.

V nasledujici ¢asti bylo zkoumano vnimani jednotlivych atraktivilmage byla
posuzovana na dvou arovnich - na arovni charadtiercilového mista a na arovni posouzeni
rozdili mezi typy atraktivit charakteristickych pro kultir cestovni ruch.

Ke zjiS&ni image regionu Nuts 2 Jihozapad jako cilovéhotanisyly polozeny d¥
otewené otazky. Dotazovaniaiza ukol uvéstii slova charakterizujici dovolenou v regionu

a i nejvyznamujSi pamatky, které se wm nachazi.
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Typy atraktivit byly posouzeny nétyrech komplexnich igdstavitelich fedevsim
historickych atraktar kulturniho cestovniho ruchu: hmotna paméatka, neéhéngpamatka,
sbirka historickych artefakt komplex gevazr hmotnych pamatek. Z kazdého typu byla
vybrana dvojice rozdilnychifkladi, v pripade nehmotné pamatky vSeobé&cmnamy hrad-
ziicenina (Rabi) a drobna architektura v kréjitcemsky meznikCechy — Morava),
z nehmotnych pamatek redlny projev tradic (venkévdkody) a hrané fpdstaveni
~Stredowké” bitvy, z typu sbirky historickych artefakistaticka muzejni expozice (vitriny
s exponaty) a ukazka tr&diho vyuziti artefakt (prakticka ukazky staréhi@mesla), z typu
komplexu pevazr hmotnych pamatek #sto . Krumlov) a venkov (lidova architektura
¢eského venkova).

Image byla testovana na zakiagina@ni slozky postaj navsévnika k vySe uvedenym
osmi atraktivitam cestovniho ruchu. Ty byly na&vstikaim predstaveny jako fotografie
zobrazujici charakteristickériglady ®chto osmi atraktivit. Nav&vnici byli vyzvani, aby
u kazdé fotografie nagp stupiové Skale rozhodli, jaké pocity v nich vzbuzuiji.

K testu byla pouzita zakladni Mehrabian-Russell®kala Sesti entmich postaj
(Mehrabian & Russell 1974), ktera ma vypovidajhapnost oitech zakladnich dimenzich
emoci — citovost, vzruSivostjipobivost: nefijemny-gijemny, ohyzdny-krasny, uklidijici-
vzrusujici, zajimavy-nudny, nevtiravy-vtiravy a poaSejici-tisnivy. Do dotazovaciho
nastroje byly pocity Zzazeny v ndhodném pedi (jedna verze padi) a také uvedeni pedi
polia pocith v kazdé dvoijici bylo zvoleno nadhogijedna verze padi). S ohledem na rozsah
dotazovaciho nastroje, byly kazdému né&wudiku pedstaveny jenctyii fotografie
z celkovych osmi. Zakladem v§tu bylo (1) posuzovani vzdy obou fotografii z tyjednim
respondentem, aby (2) srovnatelng@iorespondeiitposoudil kazdy typ atraktivity, a aby (3)
byly typy srovnany kazdy s kazdym. Vytemo tak bylo Sest verzi dotazniku o stejnértyo
vytisk, kde byly zastoupeny v kazdé verzi dva typy atvikia ke kazdému typu @b
fotografie.

Pro odpo¥di bylo vyuzito sémantického diferencialu (stupnic), ten byl také uzitip
Zjistovani zajmu dastniki o historii. Zde se nabizela alternativa nudnarzayia.

» 1 (zazivdm utité pocit uvedeny vlevo),

2 ( zaZzivam spiSe pocit uvedeny vlevo),

3 (nedokézu se rozhodnout),

4 ( zazivam spiSe pocit uvedeny vpravo),

5 (zazivam uiité pocit uvedeny vpravo) (Vojtko 2008).
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Ke zjis&ni motivi navstvy, byly pokladany 2 okruhy otadzek. Prvni okruh akwal
charakteristiky cilového mista, které owliyi navstvniky pri vybéru mista dovolené. Druhy
se zajimal o motivy dovolenéGeské republice((R).

Bylo vybrano 26 charakteristik tykajicich se cilbeémista (Tabulka 4.4.2.A).1iP
zjiStovani dilezitosti kulturré-historickych pamatek, jako vlastnosti cilového taisyly
dotazovani pozadani o uvedenicpponavstv v obdobi poslednich 12 gsiai. Pro objaséni
motivi dovolené WCR, bylo poloZeno 18 otazek (Tabulka 4.4.2.B).

VSechny tyto otazky nabizely Skalové odpdivv 5 stupnich Likertovy Skaly (Zbib
1998). Charakteristiky a motivy tedy dotazovaniyzmsali na stupnici:

* 1 (zcela netlezity),

* 2 (spiSe neilezity),

* 3 (nedokazu se rozhodnout),

e 4 (spiSe dlezity),

* 5 (velmi dilezity) (Vojtko 2008).

Tabulka 4.4.2.A: Rehled sledovanych charakteristik cilového mista.

¢.motivu[Motiv

PFirodni prostredi

Voda ke koupani

Moznost fyzicky aktivniho vyziti

Mista, kde si mohu uzit soukromi

Nocni Zivot

VétSi mnozstvi raznych zajimavosti

Mili mistni lidé

Tradi¢ni Zivot mistnich obyvatel

Zdravé prostredi

MozZnost ndkupt

11]Moznost obCerstveni a stravovani

12]Hrad, zficenina, kl4Stér s privodcovskym okruhem
13]Hrad, zficenina, klastér bez privodcovského okruhu
14]Muzeum

15]Galerie

16JAktualni vystava v muzeu Ci galerii

17| Déjisté vyznamné historické udalosti

18| Misto Zivota vyznamné historické osobnosti

19| Divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby
20)Zébavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby..
21)Zéabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitev...
22| Z&bavni koutky a akce pro déti

23|Lidova architektura

24|Historickd mésta

25[Klid

26]Nabidka wellness nebo lazeriskych sluzeb

Zdroj: dotazovaci nastro;.

OlOo|N[O|ODIWIN|-

=Y
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Tabulka 4.4.2.B: Rehled sledovanych mofivlovolené \Ceské Republice.

¢.motivy

Motiv

Relaxovat fyzickou rekreacni €innosti

Uvolnit se od kazdodenniho Zivota a prace

Seznamit se s lidmi opa¢ného pohlavi

Zazit dobrodruzstvi

Navstivit zajimava mista

Zménit prostredi

Potkavat nové lidi

MozZnost byt tim, ¢im opravdu jsem

OlO|NJO]UD|W]IN]-

Nic nedélat a jen relaxovat

(=Y
o

Poznavat nova mista

=
=

Byt na misté, kde nebyli znami

12

Po cesté si 0 zazitcich povidat s prateli

13

Na misté vzpominat na "staré dobré casy"

14

Navstivit pfibuzné a znamé

15

Byt s rodinou

16

Byt s prateli

17

Bavit se

18

Nécéemu se naucit

Zdroj: dotazovaci nastro;.

Pro identifikaci a naslednou segmentaci dotazovamty zji¥'ovany tyto tdaje:

1) demografické : pohlavi ak,

2) socioekonomické: vadani,

Ve

3) geografické : misto, odkud nagénik prijizdi,

4) psychografické vztah k ekonomickych asgekidovolené, vztah k historii,

5) behavioristicka segmentace ve vztahu k cestovnimhu: typ @asti na cestovnim

ruchu, rekreénich aktivity a délka pobytu.

Ke zhodnoceni chovanicastniki, z hlediska traveniasu hem dovolené, bylo

vybrdno 15 aktivit (Tabulka 4.4.2.C). Wchto aktivit bylo zkoumano (pomoci Likertovy

stupnice), jakou ®rou se dastnici jednotlivymi aktivitami ghem dovolené zabyvaiji.

e 1 (nevnuji se),

* 2 (wenuji se ojedigle),
* 3 (¥énuji se oldas),

* 4 (vénuji secasto),

* 5 (vénuji se gedevsim) (Vojtko 2008).

30



Tabulka 4.4.2.C : Rehled zkoumanych aktivit na dovolené.

Cisldnazev aktivity

pési turistika

cykloturistika

rekreani sportovni aktivity

koupani

wellness aktivity a lazenské procedury

odpocinek

nakupovani

pozorovani prirody

hry s détmi

10|zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni prehlidky a pod.
11|divadelni predstaveni, koncert klasické hudby

12|navstéva muzea, galerie

13|navstéva aktualné poradanych vystavnich akci

14|n&vstéva historickych zajimavosti (hrad, zdmek, mésto)

15|navstéva pamatnych mist a pamatnik{l (misto zZivota vyznamné osobnosti nebo historické udalosti)

Zdroj: dotazovaci nastroj.

OIN|O|OBR|WIN]|-

©

4.4.3 Zpracovani vysledki

Po ziskani vSech dotazidiKkazda tazatelka cca 200), nasledovalo jeji¢fslovani
a prevedeni do elektronické podoby. Kazdé otazce hyapenciselny kéd a kazdé odpéni
taktéz. V pipadt otazek s oteenou odpowdi, byl vytvaren seznam odpeédi, analogické
odpowdi pak byly seskupovany a byl pré mytvoren kddovaci ramec Toto bylo provedeno
v prostedi MS Excel. VSechny dotazniky byly pakepedeny do jednotné databaze.

Zpracovani dat bylo provedeno v piesti MS Excel a programu Statistika Cz v.6.

Data byla analyzovana pomoci nadgirdeskriptivni a srovnavaci statistiky. Vysledky
maji podobu grdf a tabulek.

Souborem byli dotazovani, jednotkou pak kazdy jediavias. Statistickym znakem
byla image, motiv navséty a identifikace dotazovanych. Jednotlivé otazky staly
zkoumanymi jevy, u kterych nas zajimala jejich elkéeristika.

Z popisnych charakteristik bylo pouZzitetnostni zpracovani a istinich hodnot:
a skupinami odpovidajicich, bylo nutno pouzit amalyanalyzu rozptylu, Anovu a Turkey
HSD test pro homogenni skupiny.

U uvedeného pitu navstv, ktery je kvantitativnim znakem, bylo vyuZito émvalové
¢etnostni zpracovani. Intervaly byly stanoveny poimmoodu (nejasgjSi hodnota znaku),

dolniho a horniho kvantitu. Posledni¢dsharakteristiky roz&luji hodnoty znaku tak, Ze jedna
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tietina hodnot znaku lezi pod dolnim kvantilem a gtietina hodnot nad hornim kvantilem
(Cermékova 1995). Tyto miry polohy ragity poéty hodnot navdy nadtyii, témst shodné
intervali (Graf 4.4.3 A). Vzniklé intervaly byly slo¢rpojmenovany (Tabulka 4.4.3.B).

U cetnostniho zpracovani nas déle zajimala relatbetnost - procentni zastoupeni
hodnoty znaku a kumulativiiétnost, tzn. kolik procent ze zkoumatésti ma hodnotu mensi
nebo rovnu hodnét ktera nas zajimaermakova 1995).

V piipact otewené otazky (kvalitativni znak), byly odpal fazeny pomoci prostého
téidéni ¢etnosti. U charakteristiky dovolené v regionu bytipovdi seskupeny do 24 skupin
(Tabulka 4.4.3.A).

Pro zji¥ovani zavislosti mezi odp&¥mi a skupinami odpovidajicich, bylo nutno
pouzit analyzy. Nejsnadjp pouzitelnou analyzou byla analyza rozptylu. Tadoalyza
vychazela z nulové hypotézy (rozptyly v odpdich jsou shodné, tzn. v odgmlich nejsou
rozdily) a hypotézy alternativni (rozptyly jsaizné, tzn.i odpoddi se fizni).

Skupiny odpovidajicich byly vyt¥eny pomoci nav8vnickych segmentmich kriterii
(nag. vék, pohlavi, pdet nav&v...), tyto prongénné byly zavedeny jako nezavislé. Zavislymi
proménnymi byly nap. motivy nav&v, charakteristiky cilového mistaipsybéru dovolené
apod. Byla stanovena hladina vyznamnosji { pripac, Ze byly testovany dvskupiny
(pohlavi), byla tato hladina stanovena0,05, pokud bylo porovnavanych skupin vice byla
nastavena hladina spolehlivosti na 99,9%, teely,001.

Vysledki analyz bylo dosazeno za pomoci p (p-value), nebdodazené hladintestu.
P-value vyjaduje prav@podobnost, s jakou bychom dostali vysledek stej@bo jest vice
odporujici nulové hypotéze. Je-li p a, pak se nulova hypotéza zamita (Zvara, 2003).
Dosazena p-value byla ozmama pomoci symbol(Tabulka 4.4.3.C).

Pokud byla zamitnuta nulova hypotéza, bylba zjistit, jaké rozdily v odpeédich jsou
a zda maiji &které skupiny shodné vysledky. K tomu poslouzilaoya a Turkeywv HSD test
pro homogenni skupiny. Tento test pomocéZuiek zobrazil, které skupiny maji stejné
vysledky. Tyto h¥ézdicky byly, pri prevedeni do tabulek, nahrazeny stejnymi pismeny. (a-f
Tato pismena najdeme v tabulkdch pod skupinamiwvieyéh prongnnych. V tabulce se
rovnéz nachazi hodnoty F-hodnota statistiky, EXddhi hodnota-fimér) a SE (srrodatna
chyba ptiméru).
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Graf 4.4.3 A: Intervalové rozteni paitu navsév, n=1584.
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Zdroj: vlastni vyzkum.

Tabulka 4.4.3.B: Slovni ohodnoceni intervaévstv.
Pocet navstév [Nazev intervalu

<0;2> extrémné nizka nivstévnost
(2;8> nizka navstévnost

(8;14> nizsi stredni navstévnost
(14 ;23> vySSi stfedni navstévnost
(23;40> vysoka navstévnost

40 a vice velmi vysoka navstévnost

Zdroj: vlastni vyzkum.
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Tabulka 4.4.3.A: Charakteristiky dovolené v regiamvadné dotazovanymi, sétené do 24

skupin.

oznaceni

charakteristika

pfiroda i konkrét.zminky

pohoda

voda

paméatky (hrady, zamky) v&. konkrétnich zminek

aktivity, sporty-kromé vodnich

oblast konkrétné

feky, vod.sporty

OIN|O|ODIWIN|-

pivo, kuchyné

©

néco nového

10

pocasi

11

lazné

12

socialni vyziti

13

mésta vé.konkrét.zminek

14

akce

15

domov

16

éundr, stanovani

17

lid.kultura, vesnice

18

chalupa, s ni spojené aktivity

19

negativa

20

prace

21

sluzby cr (ubytovani, doprava..)

22

zvirata

23

objekt-temelin

24

pojem o cené

Zdroj: vlastni vyzkum.

Tabulka 4.4.3.C: Uzité symboly hodnoty p-value.

hodnota p-value |oznaceni

p<0,05

*

p<0,01

*%

p < 0,001

*k%

p>a

ns

Zdroj: vlastni vyzkum.
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4.4.4 Vysledky marketingového vyzkumu

V dotazovaném vzorku je p@mmual a Zen docela vyrovnany, §&t Zen pevazuje
08% (Graf4.4.4.A).
Nejvice dotazovanych je vetkoveé kategorii 21-30 let- t¥031,8%, 0 10% menje ve

véku 31- 40 let, starSi 40 let tkiovice nez 1/3 dotazovaného vzorku (Graf 4.4.4 B).

Graf 4.4.4 A: Porr muz: a Zen v dotazovaném vzorku, n=1584.

46%

54%

@ Muzi
m Zeny

Zdroj: vlastni vyzkum.

Graf 4.4.4 B: Struktura dotazovanych v desetiletjdovych kategoriich, n=1584.
5% 1% 10%

13%

16% 33%

22%
m18-20let m21-30let O3140let DO41-50let m51-60let @60-70 let mnad 70 let

Zdroj: vlastni vyzkum.
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Podle odpo¥di na dotaz odkud nawsnik prijizdi, pochazi nejvice dotazovanych
z Jiha@eského kraje (30%), nasleduji navstici z Plzéiského kraje (15,3%), 0 4% meje
Gcastnili ze Stedaieského kraje a Hlavniho &sta Prahy. Vice & 5% (jednotli¢) pak
pochazi z Jihomoravského, Usteckého kraje a krajsodha. Mére nez &tyfi procenta
dotazovanych fificestovalo z Moravskoslezského a Zlinského kraj@céhtni zastoupeni
dotazovanych ze zbylychet kraja je téngt vyrovnané (Tabulka 4.4.4.A).

Mezi dotazovanymi fevladaji obyvatelé velkych &at, téng 20% pochazi #sta
0 vice nez 100 000 obyvateli, 43% pochaziéstnod 5 000 do 99 999 obyvatel, z malych
meést do 5 000 obyvatel pochézi 38% dotazovanych (&raft.C).

Témet polovina dotazovanych je ietiniho vzdlani s maturitou, tést stejného
procentniho zastoupeni jsou vysokoSkolskyélemi a stedré vzdlani bez maturity (Graf

4.4.4.D).

Tabulka 4.4.4.A: Bvod dotazovanych.

Kraj Pocet Gc¢astnikd | Pocet ucastnikd v %
JihoCesky kraj 473 29,86%
Plzerisky kraj 242 15,28%
Stfedocesky kraj 190 11,99%
Hl.m.Praha 172 10,86%
Jihomoravsky kraj 95 6,00%
Ustecky kraj 92 5,81%

Kraj Vysocina 81 511%
Olomoucky kraj 41 2,59%
Karlovarsky kraj 40 2,53%
Krélovéhradecky kraj 37 2,34%
Liberecky kraj 33 2,08%
Pardubicky kraj 32 2,02%
Moravskoslezsky kraj 30 1,89%
Zlinsky kraj 26 1,64%

Zdroj: dotaznikové S&gni.
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Graf 4.4.4.C: Velikost mista bydéstotazovanych, n=1584.
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Zdroj: vlastni vyzkum.

Graf 4.4.4.D: Vzdani dotazovanych, n=1584.

8%

49%

@ zakladni  m stfedni bez maturity O stfedni s maturitou 0O wsSSiodborné  m vwysokoSkolské

Zdroj: vlastni vyzkum.

Ze socioekonomického hlediska, je pro 9% dotazostanyi vybéru dovolené
nejdilezitejSi kvalita, 13% dotazovanych se rozhoduje dl@iisj ceny a 78% dotazovanych
upiednosiiuje nejlepSi kombinaci kvality a ceny (Graf 4.44.E

Néaklady, které nav&tnici vydaji Bhem dovolené na osobu jsou wimpru 3 000 K.

Vice nez polovina dotazovanych ma naklady do 5K®0a osobu.
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Nejcastji je na osobu vynakladano 2 000-5 000 &5 000-10 000 K(Graf 4.4.4 F).
Naklady se zvySuji z délkou dovolené. N&vaici, ktgi jsou na mistv rdmci navitvy

piibuznych a znamych maji Gtratu nejnizsi. Je to dédsenci, nebo minimalnimi naklady na

ubytovani a stravovani.

Z psychografického hlediska povazuje celych 10%zwtanych historii za nudnodi,

spiSe nudnou. 20% dotazovanychijigeuje hodnotu neutrdini a vice nez 2/3 dotazovajiych

povaZuje za zajimavodi spiSe zajimavou (Graf 4.4.4.G)

Graf 4.4.4.E: Dilezitost kvality a ceny/pvybeéru dovolené, n=1584.
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13%

@ nejlewnéjsi nabidka
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Zdroj: vlastni vyzkum.

Graf 4.4.4.F: Né&klady na dovolenou, n=1584.
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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Graf 4.4.4.G: Néazor dotazovanych na historii zoleraz na bipolarnich pocitech nudny-
zajimavy, n=1584.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@mnudna mspiSe nudna 0O nedokadzu rozhodnout O spiSe zajimavd W zajimava

Zdroj: vlastni vyzkum.

Témet 1/3 dotazovanych mé oblibeny &lecky styl¢i sloh. Mezi nimi peviada gotika-
13%, renesance- 10%, baroko- 8%, romantismus 5%cess 4%. S mémez 1% zminek
byly uvedeny tato styly:Reck& antika, rokoko, postmodernismus, lidova aeghitra,

Mykény a Kréta, realismus, expresionismus, abgtfakteni a pop-art (Graf 4.4.4.J).

Graf 4.4.4.H: Oblibené udtecké slohy uvedené dotazovanymi $% zminek, n= 449.
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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2/3 dotazovanych bylo na nd¥& atraktivity v rdmci dovolené, 16% pak v rdmci gest
na nebo z dovolené, stejné procento se v oblagthazelo na navdt¢ pribuznych ¢i
znamych. 5% dotazovanych zde trauilas v ramci sluzebni cesty nebo iésletho pobytu
(Graf 4.4.4.1).

Graf 4.4.4.1: Typ dasti na cestovnim ruchu, n=1584.

3% 2%

16%

16%

O wlet na dowlené W cesta na/z dowolené
0O navstéva pfibuznych a znamych O sluzebni cesta
W l4zerisky pobyt

Zdroj: vlastni vyzkum.

13% dotazovanych bylo na dovolené kratkodobé 3 dimi, negasgjSi dobou pobytu
bylo 7 dni, v piméru travili (€astnici na dovolené 8,5 dne. 2%astniki bylo na tzv.
lazaiském pobytu, tedy pobytu delSim 2hideraf 4.4.4.K).

Graf 4.4.4.K: P@det dni stravenych na dovolené, n=1584.
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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Z behaviorélniho hlediska travi az 35% dotazovargii) pobyt odp@inkem. Bshem
dovolené u dotazovanychiqvladaji aktivity typu koupani a pozorovanfirpdy. Mezi
aktivity, kterymi se dastnici na dovolené zabyvaji v mnolgppdech vibec,¢i jen ojedirtle,
pafti aktivity typu wellness a laaskych procedur. Podobrjsou na tom i ékteré aktivity
spojené s kulturnim cestovnim ruchem. Naplivadelni pedstaveni a koncerty klasické
hudby, nav&tva aktualg poradanych vystavnich akci, na&& pamatnych mist a pamathik
Vyjimku ovSem tvdi navseva historickych zajimavosti typu hrad a zamek. A7

dotazovanych provozuje tuto aktivitu v&$i mie nez obas.(Graf 4.4.4.J).

Graf 4.4.4.J:Castost podnikani jednotlivych aktiviehem dovolené, n=1584,(atraktivity viz
Tabulka 4.4.2.A).
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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5 Vysledky

5.1 Diverzifikace struktury edpokladi cestovniho ruchu
spojenych s &dictvim.

V oblasti se nachazi celkem 138 atraktivit jak kuitho, tak i pirodniho charakteru, ve
39 typech podle dotaznikového i&eti (Riloha 10.A). 21 typ pati do kategorie kulturni
movité pamatky (Tabulka 5.1.A). Dle anketarniho'eygt (Riloha 10.B), se ve vymezené
oblasti se nachazi 14 tymtraktivit (Tabulka 5.1.B).

Nejvyssi ¢etnost vykazuji KZze a bozi muka. Rozmési paméatek je bodové,
s koncentraci kolem igtdisek (obci). Polovina pamatek ma nabozensky ktearéli¢iz, bozi
muka, kaple...), 6 pamatek ma nehmotny charakygr Z6-29), 11 je firodniho typu (typ
22,23).

Z pamétek sakralniho charakteru stoji za zminkwtrpgo kostel sv. Klementa
ob rok vCimelicich a kulturni akce zvana Zvikovské divadédto.

Diky existenci hradu Zvikov {#oha 10.D), zdmku Orlik @#oha 10.E) a zamku
Cimelice (Riloha 10.F), méa oblast vysokygupoklad pro kulturni cestovni ruch. Tyto
pamatky diky svému vysokému potencialu ,zagfl’ pamatky ostatni (Graf 5.1.A).
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Tabulka 5.1.A: Pehled jednotlivych typ prirodnich a kulturé-historickych atraktivit
a jejich cetnost ve vymezené oblaste(eni viz Filoha 10.A).

typ |typ atraktivity pocet atraktivit
movité kulturné-historické atraktivity
1{kfize, bozi muka 43
2]zvonice, kaplicka 33
3|rybniky a dalSi umélé vodni nadrze 16
4|pamatniky vyznaénych osobnosti 11
5|soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 8
6|venkovska hospodarska staveni 6
7|hradisté- pravéké 6
8| kostel 4
Oltvrz 4
10]historicky most 3
11])venkovsky zamecek 3
12|busty, tabule a napisy vénované vyznacnym osobnostem a udalostem 2
13]zamek 1
14|hrad 1
15]historicka stavba méstského domu 1
16| poutni kostel 1
17]Zidovské pamatky 1
18|pomniky vyznaénych osobnosti 1
19]hibitovy a nahrobky vyznaénych osobnosti 1
20| stopy historického vyuzivani krajiny 1
21|historické doly 1
ostatni typy atraktivit
22|vyvySena mista 6
23| pfirodni zajimavost a chranéna uzemi prirody 5
24|technicka zajimavost 3
25| misto zivota vyznamné historické osobnosti 2
26|dgjisté vyznamné historické udalosti 1
27|zajimava vystava 1
28| zabavni akce typu hudebniho festivalu, vystavy 1
29| misto, kde se natacel znamy film 1

Zdroj: (Dreslerova a kol. 2003)Clerny 2006), (Hladky 2007), terénni vyzkum.

Graf 5.1.A: Potencial 21 typkulturnich movitych pamatek (typy viz Tabulka/).l.
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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Tabulka 5.1.B: Pehled jednotlivych typa c¢etnosti kultur@-historickych movitych atraktivit
ve vymezené oblastiéneni viz Filoha 10.B).

typ | Typ atraktivity pocet atraktivit
11kfize, bozi muka 43
2|zvonice, kaplicka 40
3|rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 16
4] milniky, hraniéni kameny, smir¢i kfize 13
5|soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 9
6|venkovsky zamecek 7
7]venkovska hospodarska staveni 7
8| hradisté- pravéké 6
9| poutni kostel 5
10| historicky most 4
11jhrad 1
12| zamek 1
13|stopy historického vyuZivani krajiny 1
14|historicka stavba méstského domu 1

Zdroj: Dreslerova a kol.2003;erny 2006, Hladky 2007, terénni vyzkum.

5.2 Struktura p‘edpoklad: kulturniho cestovniho ruchu v obcich.

Predpoklady jsou sledovany ve 21 typech movitychumi-historickych pamatek (viz
Tabulka 5.1.A).

Nejvice typ bylo zji&no v obcich Varvazowimelice, Orlik nad Vitavou a Mirovice.
Tato ¢tverice obci alokuje také nejvysSi ¢igp pamatek, cela polovina atraktivit oblasti se
soustedi do zazemithto obci (Tabulka 5.2.A)

V 80% obci se vyskytuje alespgedna pamatka typuriZ, bozi muka. V 86,2% obci
existuje alespojedna kaple.

Nejrozmani¥jSi strukturu pedpoklad kulturniho cestovniho ruchu najdeme v obci
VarvaZzov. Nachazi se zde pamétky typu historickyuziyané krajiny, venkovské
hospodéské staveni, milnik,iikz, kostel (Filoha 10.C) a velky pt kapli.

V obcich Kozli, Newzice, ProbulovCimelice, Orlik n.Vitavou a Zvikovské podhradi
existuji stopy po praskych hradistich.

Ve vSech obcich (krotnzvikovského Podhradi) se nachazi vyznamné stopkoxeské
architektury, dokladaji to pamatky typu venkovské&podéskeé staveni, soubor venkovskych

staveni a venkovsky zarek
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Tabulka 5.2.A: Pehled tyg pamatek jejich celkového ¢ia v jednotlivych obcich vybrané

oblasti.

Obec Pocet typl |Typ pamatky Pocet paméatek |Pocet celkem
zvonice, kaplicka 1
soubor venkovskych staveni

kiize

milniky, hraniéni kameny, smiréi kfize
Varvazov 9 rybniky a dalS$i umélé vodni nadrze
historicky vyuZivana krajina - terasy
venkovska hospodarska staveni
poutni kostel

mosty

kiize

zvonice, kaplicka

milniky, hraniéni kameny, smiréi krize
poutni kostel

meéstska historicka stavba

venkovsky zamecek

kiize

zvonice, kaplicka

zamek

milniky, hraniéni kameny, smiréi krize
venkovska hospodarska staveni
poutni kostel

mosty

hradisté - pravékeé

zvonice, kaplicka

kiize

zamek

Orlik nad Vltavou 7 soubor venkovskych staveni

poutni kostel

mosty

hradisté - pravéké

k¥ize

venkovska hospodarska staveni
venkovsky zamecek

zvonice, kaplicka

milniky, hraniéni kameny, smirci kiize
k¥ize

Lety 5 venkovsky zadmecek

venkovska hospodarska staveni
zvonice, kaplicka

kiize

milniky, hrani¢ni kameny, smiréi k¥ize
Probulov 5 soubor venkovskych staveni

hradisté - pravéké

zvonice, kaplicka

kiize

zvonice, kaplicka

soubor venkovskych staveni
venkovsky zamecek

zvonice, kaplicka

kiize

hrad

hradisté - pravéké

kiize

zvonice, kaplicka

soubor venkovskych staveni

hradisté - pravéké

milniky, hraniéni kameny, smirci kfize
venkovsky zamecek

kiize

zvonice, kaplicka

zvonice, kaplicka

Horosedly 3 soubor venkovskych staveni
venkovska hospodarska staveni
zvonice, kaplicka

Kozl 3 k¥ize

hradisté - pravéké

venkovsky zamecek

mosty

Kral.Lhota zvonice, kaplicka 2

Zdroj: Dreslerova a kol.2003erny 2006, Hladky 2007, terénni vyzkum.
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5.3 Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v dbb.

NejvysSi potencial vykazuje obec Orlik nad Vitav@sraf 5.2.A), nasleduje obec
Cimelice a Zvikovské podhradi. Z celkového potencidlasti je tér¥ 75% soustdino do
4 obci - Orlik n.VitavouCimelice, Zvikovské Podhradi a Varvazov (Graf 5.3.Rdtenciél
rozvoje oblasti (dle Biny 2002) je velmi vysoky ¢immta 85). Je to dano existenci narodni
kulturni pamatky - hradu Zvikov, vesnické pamatkad@ny Varvazov a kulturni akce

Zvikovskeé divadelni Iéto.

Graf 5.3.A: Podil potencialu jednotlivych obci nat@ncialu celé vymezené oblasti.
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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Graf 5.3.B: P@et typ: kulturne-historickych atraktivit v obcich a jejich s¢tovy potencial.
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Zdroj: vlastni vyzkum.

5.4 Rozdily v motivech navdty podle nav#vnickych
segmenténich kritérii.

NejvétSi rozdily v motivech dovolené a ve Wb cilového mista byly zjishy
u segmentace podle pohlavi, vztahu k historii aynp@articipace na kultugnahistorickych
pamatkach.

Pohlavi je jednim z hlavnich segmeimizh kritérii. Tato charakteristika velkou¢rou
uréuje zpisob chovani jeding coz se objevilo i ve vysledcich &ati (Tabulka 5.4.A,
Tabulka 5.4.B).

Segmentaci dle pohlavi vznikajidskupiny dotazovanych - ,muzi“ a ,zeny".

NevysSi dlezitost je obma skupinami shodnpfisuzovany motium: ,uvolnéni od
kazdodenniho Zivota a prace", ,Zna prostedi“, ,poznani novych mist“ a ,motivu bavit se".
Pro ol pohlavi jsou tyto dvody cest na dovolenou bez rozdilu nejvyzng8ina ziskavaji

hodnoty vysSi nez 4, tzn. vice nez ,spigkezty”.
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Dal3im ,spi3e tleZitym“ motivem je ,navatva zajimavych mist‘. Zeny tomuto motivu
prisuzuji vysSi dlezitost nez muzi.

DalSi motivy, kterym muzi i Zenyfgsuzuji hodnotu vySSi nez 3 - nedokazu rozhodnout,
jsou motivy: ,relaxace fyzickou rekr&ai ¢innosti®, ,zazit dobrodruzstvi®, ,potkavat nové
lidi“, ,moznost byt tim,¢im opravdu jsem”, ,nic nadat a jen relaxovat®, ,po cestsi
o zazitcich povidat stgteli, byt s rodinou”, ,byt s pateli“, ,né¢emu se natit” a, v pripads
Zen, ,navstivit plbuzné a znamé*.

Vyznamné rozdily vznikajiip piisuzovanim dlezitosti motivam ¢. 1, 7, 8, 11, 18. MuZi
preferuji ,relaxaci fyzickou rekre&ai ¢innosti* v ptiméru o 0,14 bodu vice nez zeny, jako

Mriviw s

hodnotu 3,58, coz je épo 0,14 bodu vySSi, nez hodnota uud Zenami. Také ,byt na
misg&, kde nebyli znami“, je pro muze vyznandileZitjsi neZz pro Zeny. Zeny naopak
preferuji ,potkavat nové lidi“ a ,&emu se natit* rozdil je v odpo¥dich o 0,12 a 0,13
bodu.

Duvod ,byt s rodinou” a ,navstivitifbuzné a znamé* je vniman dle pohlavi roz#iln
Duvod ,byt s rodinou* se u obou pohlavi vyznamnodron podili na vold dovolené
v Ceské republice. Qbpohlavi uvadi hodnoty blizké 4, tzn. ,spiSéledity“. DuleZitost
piikladana Zenami je u obou maiiwy3si, nez hodnota uvdmh muzi. Rozdil pmmérnych
hodnot odpowdi je 0,19 bodu. ,Navév¢ pribuznych a znamych* fgsuzuji Zeny v piméru
hodnotu 3,15, muzi uvadi vipméru 2,93, tzn. ,spiSe nevyznamnytivbd.

Existuje prokazatelny rozdil vutkZitosti motiva ,seznamit se s lidmi ogaého
pohlavi“ a ,zaZzit dobrodruzstvi“. Motiv seznamerd Bodnocen jako ,spiSe nddzity",
druhy motiv ziskava vyssitipisovanou dlezitost. V obou fipadech jsou to muzi, kdo je

hodnoti jako vyznanijsi.

Za ,spiSe nevyznamny" povaZzuji pohlavi motiv ,byt na migt kde nebyli znami*
a ,ha mist vzpominat na staré dobtasy".
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Tabulka 5.4.A: Rozdily mofivdle pohlavi, n=1584. Turkeyho post hoc test prestejny

pocet n,a=0,05.
Zena muz Hodnota statistik
¢.motivulMotiv EX | SE EX | SE F p-value
1]Relaxovat fyzickou rekreacni innosti 3,59]004] 3,73]0,04]| 5,19 *
2]Uvolnit se od kazdodenniho Zivota a prace 4,5110,03] 4,50 0,03] 0,10 ns
3]Seznamit se s lidmi opacného pohlavi 2,4710,05] 2,83 ] 0,06| 22,46 *
4)Zazit dobrodruZstvi 3,45]0,04] 3,68 10,05] 12,47 *
5|Navstivit zajimava mista 4,311 0,03| 4,20 | 0,03| 5,82 *
6]Zménit prostiedi 4,1110,04] 4,09 ]0,04] 0,12 ns
7|Potkavat nové lidi 3,47]10,04] 3,35]0,05| 4,13 *
8]MoZznost byt tim, ¢im opravdu jsem 3,4410,05] 3,58 |0,05] 4,40 *
9INic nedélat a jen relaxovat 3,331 0,04] 3,20 | 0,05] 3,79 ns
10]Poznéavat nova mista 4,28 10,03 4,27 10,03] 0,11 ns
11]Byt na misté, kde nebyli znami 2,03]10,04] 2,16 | 0,05] 4,66 *
12]Po cesté si o0 zazitcich povidat s prateli 3,41]10,04] 3,35]0,05| 1,04 ns
13]Na misté vzpominat na "staré dobré ¢asy" 2,83]10,05] 2,92 ]0,05] 1,69 ns
14]Navstivit pfibuzné a znamé 3,15]0,05] 2,93 ] 0,05| 9,92 *
15]Byt s rodinou 3,9310,04] 3,74 ] 0,05] 8,28 *
16]Byt s pratel 3,88]0,04] 3,85]0,05| 0,32 ns
17]Bavit se 4,201 0,03 4,21 | 0,04| 0,08 ns
18]Nécemu se naudit 3,271 0,04] 3,141 0,05| 4,28 *

Zdroj: vlastni vyzkum.

NejdalezitejSi vlastnosti cilového mista dovolené je shodrodle obou pohlavi
Lprirodni prostedi“, ,zdravé prosedi“ a ,voda ke koupani“ s hodnocenim ,spisé¢edity"
(Tabulka 5.4.B).

Vnimani ,historickych mist" jako charakteristiky cilového mista je rozdilkBzen tato
vlastnost nabyva charakteristiky 4,69, u inj& pfirazovana dlezitost o 0,37 bodu nizsi.

.MoZnost olEerstveni a stravovani je vnimanazné. U muZi tato charakteristika
ziskava hodnotu - 4,20, u Zen pak 4,08.

,Spise vyznamny* je také klid“ v cilovém méstZeny hodnoti stugm 4,02, muzi
preferuji ,klid“ mére. Pro muze tedy neni ,klid“ jako charakteristikdogého mista tak
vyznamny.

V rozmezi bod 3 az 4, tedy ,, nedokazu rozhodnout" , se pré pbhlavi nachazi tyto

charakteristiky: ,moznost fyzicky aktivniho vyZziti,,no¢ni zivot“, ,vétSi mnozstvi diznych

M1

zajimavosti“, ,hrad, #icenina, klaSter bez fwodcovského okruhu® a ,zabavni akce typu
historické slavnosti, rekonstrukce bitev, liddeinesiné tvorba...".

Existuji rozdily v dilezitosti charakteristik: ,mozZnost fyzicky aktividh vyzZiti“
a ,zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertalerni hudby...”, kde je vySSalézitost

piifazovana muzi.
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-Mili mistni lidé", ,moZnost nakuf" a ,hrad, zicenina, klaster s frodcovskym okruhem*
jsou vyznamgyjSi pro Zeny.

Jako ,spiSe nedezité” byly ohodnoceny nasledujici charakteristi&yového mista:
.muzeum®, ,&jiSt¢ vyznamné historické udalosti“ a ,zabavni koutkyakce pro dti“.
U téchto nebyl dle pohlavi zji&h prokazatelny rozdil v odpésich.

MuZi a Zeny maji rozdilny pohled na ,misto Zivatgznamné historické osobnosti”,
.galerie”, ,aktualni vystava v muzeti galerii“, ,divadelni gedstaveni a koncerty klasické
hudby*, ,lidova architektura® a ,nabidka wellnesghbo lazéskych sluzeb”. VSemémto

charakteristikam ffirazuji vysSi dlezitost Zzeny.

Tabulka 5.4.B: Rozdily v g@dnostovanych charakteristikdch cilového mista pyberu

dovolené dle pohlavi, n=1584. Turkeyho post hocpes nestejny piet n,a=0,05.
Zena muz hodnota statistik|
¢.char. Charakteristika EX SE EX SE F |p-value
1|Prirodni prostiedi 4,38 | 0,03 ] 4,32 | 0,03 | 2,15 ns
2|Historickd mésta 469 |1 021 ] 432 ] 0,17 | 12,09 *
3|zdravé prostredi 4,38 | 0,03 ] 431 | 0,04 | 2,76 ns
4]Moznost ob&erstveni a stravovani 4,08 | 0,04 | 420 | 0,04 | 494 *
5]Voda ke koupéani 4,03 | 0,04 | 402 ] 0,04 | 0,01 ns
6]Klid 4,02 | 0,04 | 3,89 | 0,05 | 4,67 *
7] vétSi mnozstvi raznych zajimavosti 3,93 |1 0,03 | 3,90 | 0,04 | 0,31 ns
8]Mili mistni lidé 392 | 0,04 | 3,77 | 0,04 | 6,19 *
9|Mista, kde si mohu uzit soukromi 3,91 ]| 0,04 | 3,80 ] 0,05 ] 3,49 ns
10|Moznost fyzicky aktivniho vyziti 3,62 | 0,04 | 3,76 | 0,05 | 4,84 *
11]|Hrad, zficenina, kl&Stér s privodcovskym okruhem 3,55 | 0,04 | 333 ] 0,05 ] 12,83 *
12]MozZnost nékupl 330 | 0,04 | 282 | 0,05 | 52,15 *
13|Hrad, zficenina, klaStér bez prdvodcovského okruhu 3,17 | 0,04 | 3,20 | 0,05 | 1,12 ns
14]Noéni Zivot 3,09 | 0,05 | 3,23 | 0,06 | 3,33 ns
15]Zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby... | 3,01 | 0,05 | 2,86 | 0,05 | 4,59 *
16]Z&bavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitev.. 3,00 | 0,04 | 294 | 0,05 | 0,76 ns
17]Lidové architektura 298 | 0,04 | 2,77 ] 0,05 ] 11,71 *
18]Nabidka wellness nebo lazefiskych sluzeb 292 | 0,05 | 2,42 | 0,05 | 54,77 *
19| Tradi¢ni Zivost mistnich obyvatel 2,79 | 0,04 | 2,60 | 0,05 | 9,36 *
20]Déjisté vyznamné historické udalosti 257 | 0,04 | 261 ]| 0,05 | 0,55 ns
21|Muzeum 2,55 | 0,04 | 253 | 0,05 | 0,09 ns
22]Divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby 2,51 ] 0,04 | 2,12 | 0,05 | 35,36 *
23] Misto zZivota vyznamné historické osobnosti 2,50 | 0,04 | 2,37 | 0,04 | 4,73 *
24]Aktualni vystava v muzeu &i galerii 245 | 0,04 | 226 | 0,05 | 8,46 *
25]Z&abavni koutky a akce pro déti 231 ] 005 | 2211 005] 194 ns
26|Galerie 2,28 | 0,04 | 2,11 | 0,04 | 8,13 *

Zdroj: vlastni vyzkum.
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Bylo zjisttno, Ze navs$wnici seskupeni podle miry¢dsti na kulturg-historickych
atraktivitdch, vnimaji motivy dovolené rozdil(irabulka 5.4.C).

NejvysSi dilezitost grikladaji vSechny skupiny bez rozdilu motivu ,basé”, nasleduje
motiv ,uvolnit se od kazdodenniho Zivota a prace gt s pateli”.

Jako ,spiSe nadezity" jsou shod vSemi skupinami hodnoceny tyto motivy dovolené:
,byt na mis¢, kde nebyli znami“ a ,havstivitifpuzné a znamé“. Vyznamny rozdil v tomtéz

hodnoceni nastava u motivu ,na mistzpominat na "staré dobrasy™ a ,ni¢emu se
nawit. V poslednim zmigném existuje vyznamny rozdil mezi skupinami. Skwypin
Lextrémre nizk4" a ,nizka navsvnost” uvadi tento motiv jako ,spiSe nigelzity”. Lze tvrdit,
Ze se zvysujici se participaci na kultithstorickych atraktivitach seffpno unerné zvysuje
dulezitost motivu ,&cemu se natit”.

Do hodnoceni ,nedokazu se rozhodnout* spadaji lwedili mezi skupinami tyto
motivy: ,relaxovat fyzickou rekrami ¢innosti“, ,zazit dobrodruzstvi®, ,potkavat nové ilid
»,MoZnost byt timiim opravdu jsem“, ,po cessi o zazitcich povidat gqteli”.

U zbylych motivi existuji prokazatelné odliSnosti.

Motiv ,seznamit se s lidmi ogaého pohlavi“ vnima jinak (jako ,spiSe rigekity”)
skupina 6 ,velmi vysoka navdtnost“ a skupiny 1 a 2 (hodnoceni ,nedokazu roriood‘).
Vyznamnost fifazovana ostatnimi skupinami je kombina@dezhozich.

.Navstva zajimavych mist" jako motiv dovolené, nabyva giapinu 1 ,extrémé
nizka nav&tvnost® hodnoty ,nedokdzu rozhodnout‘. Se zvySujgd naviivnosti se
prokazatel® zvySuje dlezitost tohoto motivu.

Vyznamnost motivu ,zréna prostedi” je nizSi u skupiny 1, pro skupinu 5 je tentotiw
»Spise dilezity”, ostatni skupiny kombinuji odp&di dvou gedchozich.

Motiv ,nic necklat a jen relaxovat” vnimaji skupiny rozdflnJ vSech skupin je motivu
piidélena dilezitost ,nedokazu se rozhodnout. Skupina 5 maaxst nizSi hodnoty nez
skupina 1. 4. a 6. skupina vnima tento motiv stejn

Motiv ,poznavat nova mista“ hodnoti skupina 1 jakwedokazu rozhodnout®, pro
ostatni skupiny je tento motiv vyznagi (hodnota ,spiSe vyznamny*), pro skupiny 3,46 |
tento motiv steji dalezity.

Dulezitost motivu ,byt s rodinou” se pohybuje okoltsla 4, tzn. ,spiSe tdezity".
V jeho vnimani zde ale existuji vyznamné rozdiyo skupiny 1 a 2 je tento motiv n¥én
vyznamny nez pro skupiny 3 a 4. Zbyl&dkupiny mu pifazuji dilezitost spolénou pro 1,2
a34.
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Tabulka 5.4.C. Rozdily v motivech dle miry partci@ na Kkulturg-historickych
atraktivitdch, n=1584. Turkeyho post hoc test prestejny péet n,a=0,001.

1 2 3 4 5 6 hodnoty statistik
Motiv| EX [ SE | EX [SE] EXxX [ sSE| Ex [ sE|] Ex [ se| Ex | SE F [ p-value
1| 3,34 0,14] 3,62] 0,07] 3,71] 0,06] 3,69] 0,06] 3,66] 0,07] 3,65] 0,12] 1,59 ns
2| 438] 009 453] 0,04] 459 0,04] 4.44] 0,05] 454] 0,05] 4,32 0,09] 2,92 ns
307[ o.18] 287] 008 259 0.07] 248[ 007] 267] 009 2.16] 013
3 b b ab ab ab a '
4 351 o0,24] 3,63] 0,07] 3,56] 0,06] 3,53] 0,06] 3,57 0,08] 3,44] 0,13] 0,44 ns
3,60] 0,23 4,08] 0,05] 4,34] 0,04] 4,35] 0,04] 4,40] 0,05 4,38] 0,09

16,00
5 a b c c bc c
3,65 0,14 4,10] 0,06] 4,14] 0,06] 4,10] 0,05] 4,19] 0,06] 4,10] 0,11 o
3,42
6 a ab ab ab b ab

7] 351] 0,14] 3,43] 0,07f 3,35] 0,06f 3,40f 0,06] 3,52 0,07 3,35 0,11] 0,79 ns
8] 336] 013] 3,49| 0,07] 3,46 0,07 3,58] 0,06 3,55| 0,08/ 3,37 0,13] 0,87 ns
381 0,13] 3,52] 0,07] 3,16 0,07 3,21} 0,06 3,05/ 0,08 3,26] 0,13

9 [ bc ab abc a abc 7,50
3,79 0,13] 4,11] 0,05] 4,32 0,04] 4,33] 0,04 4,44] 0,05] 4,47] 0,08 o
10,73
10 a ab bc bc c bc

11 2,06] 0,13 2,06] 0,06 1,98] 0,06 2,12| 0,06 2,26] 0,08 2,041 0,13] 1,75 ns
12 3,59] 0,13 3,46] 0,07 3,30] 0,06] 3,27| 0,06 3,56] 0,08 3,27] 0,12 2,99 ns
13 2,60] 0,15 2,72] 0,08 2,73] 0,071 3,02| 0,07 3,06] 0,08 3,08] 0,14] 4,65 Forx
14 2,90] 0,16 3,08] 0,07 2,94] 0,07] 3,11] 0,06 3,13] 0,08 3,061 0,13] 1,19 ns
3,29] 0,16 3,55] 0,08 3,97] 0,06] 4,01] 0,06 3,89] 0,08 3,96|] 0,12 8.78 .
15 a a b b ab ab '
16 4,26] 0,10 3,89] 0,06 3,83] 0,06] 3,80| 0,06 3,90] 0,07 3,771 0,12 2,42 ns
17 4301 0,10 4,28] 0,05 4,221 0,05 4,18] 0,05 4,18| 0,06 4,04] 0,10] 1,29 ns
2,65 0,14 2,82] 0,06 3,22] 0,06] 3,36| 0,06 3,50] 0,07 3,58| 0,12

17,58 Fkk
18 a a b b b b

Zdroj: vlastni vyzkum.

V pripact jiz vySe zmhované segmentace dle n&wstosti kulturré-historickych
atraktivit, vznika rozdil také vigkladani dilezitosti jednotlivym charakteristikam cilového
mista (Tabulka 5.4.D).

NejvyznamijSi charakteristikou cilového mista je bez vyznadmnyozdii mezi
skupinami “moznost aterstveni a stravovani“ a ,klid“. Nasleduje ,voda keupani“, kde
jsou odpo¥di pro vSechny skupiny stejnée, jen pro skupinual3se pod skupinéwisi.

Posledni charakteristikou, které byl&ifpzovana hodnota ,spisdildzity” je ,zdravé
prostedi“. Odpowdi skupiny 1 se lisi od skupiny €tyii zbylé skupiny hodnoti ,zdravé
prostedi“ navzdjem shodnjako pfinik odpowdi prvni a Sesté skupiny.

Hodnota ,nedokazu rozhodnout* byld&iijmzena vSemi skupinami, bez vyznamného
rozdilu v odpowdich, €mto charakteristikdm: ,moznost fyzicky aktivnihozuy*, ,misto,
kde si mohu uzit soukromi“, ,mili mistni lidé“, minost nakuf’, ,zdbavni akce typu
hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby..“ hjoika wellness nebo lafskych sluzeb”.

Jako ,zcela neilezity”, ¢i ,spiSe nedlezity" povaZzuji vSechny skupiny bez rozdilu

charakteristiku ,zabavni koutky a akce pei'd
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U nésledujicich charakteristik cilového mista dewmél vznikaji vyznamné rozdily
v odpouvdich dle segmentaich skupin.

U vlastnosti mista ,nmi Zivot* ,se hodnoty odp@di meni od ,spiSe nedezity” po
.nedokdzu rozhodnout®. Skupiny 2, 4, 5 se v odjoldeh vyrazg vzajemr liSi, ostatni
skupiny odpovidaji shodnjako skupina 2 a 5. Nejvyssiildzitost je pikladana skupinou
.extrémre nizka nav&vnost‘. ,VétSi mnoZstvi diznych zajimavosti* je pro odpovidajici
vyznamna na urovni ,nedokazu rozhodnout* a , sgi8kezita“. Vznikaji zde #i rozdilné
odpovidajici, a to skupina 1 vs. skupina 3, 4, &kapina 5, 6.

Se zvySujici se mirou participace na kultdhistorickych pamétkach se sniZuje
dulezitost ,na@niho Zivota“ a zvySuje seitbZitost ,wtSiho mnoZstvitznych zajimavosti“,
jako charakteristik cilového misté pybéru dovolené.

Je zajimavy vliv nav8tvnosti @i stanoveni dlezitosti existence ,zabavni akce typu
historické slavnosti, rekonstrukce bitev, liddeiesina tvorba..”. Zde se odpovidajiéli da
pul - polovina s nizS§i navdnosti povazuje existenci na ,spiSe #leditou” pro druhou
polovinu je tato charakteristikailgzitejSi.

Existence ,historickych ®st“, ,tradiéni Zivost mistnich obyvatel®, ,hrad tizenina,
klaSter s piivodcovskym okruhem* a ,hradfizenina bez givodcovského okruhu“ nabyvéa
u dotazovanych hodnoceni vrozmezi od ,spiSeuleédy” po ,spiSe dlezity". Zbylé
charakteristiky nabyvaji hodnoceni ,zcela fledity" az ,nedokazu rozhodnout"fiRladana

dulezitost se zvySuje se stoupajici mirou n&usbsti pamatek.
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Tabulka 5.4.D: Rozdily v épdnostovanych charakteristikach cilového mista pyberu
dovolené dle miry participace na kultérhistorickych atraktivitach, n=1584. Turkeyho post
hoc test pro nestejny get n,a=0,001.

Charakteri 1 2 3 4 5 6 Hodnota statistik
stika EX | SE|] Ex [ se| Ex | se| Ex | sE | Ex | SE | EX | SE F [p-value
400 |101] 426 [089] 443]084]434] 095 |446]082]443] 093 | , o, | wm
1 a ab b ab b ab '
414 11,16] 420 | 1,21] 421 [1,13] 403 ] 1,12 [ 3,78] 1,29 ] 3,63] 1,24 6.70 et
2 ab a ab ab a a '
3] 352 |127] 367 |126] 380|120 372 118 1 360f 122349 129 | 184 ns
4] 363 |1,33] 368 | 1,29] 395 | 1,15[ 395 [ 1,12 [ 393[ 1,14 ]3,77] 1,23 | 3,34 ns
360 |156| 348 [146f 300 [146f 306 ] 146 | 200]151]207] 140 | _ o] ..
5 ab b ab o a ab '
329 | 1,29 371 |1,05] 397 1 092] 404 ] 094 [ 407] 091 ] 4,03| 0,92 1311 | #=
6 a ab bc bc C c '

71 342 [131] 378 | 1,21 390 | 1,18] 392 | 1,08 [ 395] 1,10] 3,74 1,24 | 3,61 ns
208 [ 100 225 [ 1,10] 2,61 | 1,23] 293 ] 1,17 | 3,14 1,28 ] 3,09] 1,15

27,22 | e
8 ab a bc cd cd d
403 | 1,18] 425 |097] 442083 431 094 | 453] 0,79] 4,33] 1,01
9 a ab ab ab ab b
10] 334 | 138 315 [137] 310 |127[3,12] 131 [292]132]280] 1,38 | 2,59 ns
11] 438 [ 090 428 [ 104] 414 [ 1,03] 404 ] 1,12 | 407] 1,14 ] 400] 1,09 | 3,26 ns
242 | 131] 296 | 1,23] 338 | 1,18 368 ] 1,05 | 3,93 1,00] 4,03] 1,08

541 | w

*kk
12 a a b bc c c 44,94
207 1,08 273 |1,27] 303 ]|1,26] 334 ] 1,21 [365] 1,17 ]3,72| 1,13 3719 |
13 a b bc cd d d '
162 [087] 2,03 1109 236 | 1,171 274 ] 1,19 1 312 1,19] 3,47 1,08
55,23 |
14 a ab b [ d d
155 | 0,82 1,71 [ 0,92] 205 | 1,17 237 [ 1,22 | 269 ] 1,25 [ 3,05] 1,09
4290 | o
15 ab a b C cd d
1,76 | 0,97 1,80 | 0,99] 2,16 | 1,18] 254 | 1,23 ] 294] 124 335] 1,15 x
52,42
16 ab a b C d d
180 091 215 [111] 238 ] 116] 2,77 [ 1,16 | 3,13] 1,25 [ 3,39] 1,07
43,82
17 a ab b [ cd d
169 [084] 199 | 104] 227 1 1,14] 258 ] 1,18 1 298] 1,18 ] 3,33 1,05
46,42
18 a ab b C d d
180 | 1,15 193 | 1,15] 206 | 1,24] 254 | 129 | 279] 1,30 3,14] 1,31 x
31,43
19 a a a b bc c

20] 322 [157] 3,05 | 1,47| 278 | 1,37] 294 | 138 [ 293 ] 1,44 ] 304] 141 | 217 ns
240 | 123| 257 126 273 | 1,21| 324 ] 120 | 336 1,21]3,69] 1,03

30,85 |
21 a a a b b b
22] 191 [122] 214 1,43 233|153 232 148 |233]145]239] 152 | 2,03 ns
198 | 106 242 [118] 270 [ 120] 3,11 [ 1,18 | 3,40] 1,16 [ 3,74] 1,04

46,51 |
23 a ab b [ cd d
250 | 122] 3,11 [ 1,19 354 ]1,18] 3,83] 096 | 412] 0,961 4,32] 0,84
24 a b [ cd de e
25] 399 [1,21] 379 | 1,28 401 |1,13] 401 ] 107 [403]116]388] 1,24 | 2,07 ns
26] 256 [1,44] 268 | 1,43 2,64 |139] 269 | 131|275 140]293] 1,42 | 0,96 ns

Zdroj: vlastni vyzkum.
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Jako dalSi segmeritai kritérium dle kterého byla prokdzana rozdilnjegt v motivech
dovolené, tak i v charakteristikach ciloveho migajazor dotazovanych na historii.

Mezi nejdilezit¢jSi motivy dovolené pét podle vnimani historie (Tabulka 5.4.E),
shodré pro vSechny skupiny ,uvolnit se od kazdodennihmtéd a prace”, ,zrnit prostedi,
.oyt s prateli“ a ,bavit se“. Motiv ,potkavat nové lidi* snimaji skupiny odlisé (se

zvysSujicim se zajmem o historii motiv ,potkavat édidi“ ztraci na vyznamnosti).
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Hodnoty od <3 do 4) nabyvaji, bez rozdilu mezi skami, motivy: ,relaxovat fyzickou
rekre&ni cinnosti“, ,moznost byt tingjm opravdu jsem*, ,po cestsi o z&zZitcich povidat

s pateli“ a ,na mist vzpominat na "staré dobraasy™. Rozdily mezi skupinami jsou
vyrazné u motivu ,nic nedlat a jen relaxovat® (se zvySujicim zajmem o histetraci na
dulezitosti).

Jako ,spiSe nadezity“ byl hodnocen motiv ,byt na mist kde nebyli znami“
a ,havstivit gibuzné a znamé" bodové rozmezi <2,57- 3,15>.

U motiva ,seznamit se s lidmi opaého pohlavi“ a ,zazit dobrodruzstvi“ plati figpa
amera. Se zvysujicim se zajmem o historii, se jeflglezitost snizuje.

V pripact motiva ,navstivit zajimava mista“, ,poznavat nova mista;byt s rodinou*,
se tvdi stejné skupiny odpovidajicich (lidé povazujicstbrii za zajimavou odpovidaji

odliSré nez zbylé skupiny, hodnoty jejich odgol' jsou oproti ostatnim skupinam vyssi).

Tabulka 5.4.E: Rozdily v motivech dle nazoru n#&ohisn=1584. Turkeyho post hoc test pro
nestejny peéet n, a=0,001.

1 2 3 4 5 hodnota statistik
Motivf EX | SE [ EX SE| EX | SE | EX SE | Ex | SE F p
1]3,50]0,21] 3,39 [0,12] 3,74 | 0,07| 3,66 | 0,05 | 3,67 ] 0,05 ] 1,97 ns
2]4,38]0,17| 432 Jo0,210] 448 | 004] 451 | 003|456/ 003 222 ns
3,71{0,24] 3,12 [o0,a5[ 2,95 [ 0,09 2,65 [ 0,06 | 2,32 | 0,06
19,31
3 C bc bc ab a
3,98/020[ 392 o012 367 ]007] 359 | 005 | 3,39 0,05 671 et
4 ab b ab ab a '
3,7410,20[ 3,89 0,1 400 ]| 006] 421 | 004 | 452 0,03 et
30,88
5 a a a a b
6] 4,05] 0,21 3,98 |o0,11] 397 [ 0,07 ] 4,06 | 0,04 | 423[ 0,04 ] 3,70 ns
7] 4,05]0,18] 3,78 J0,11] 355 ] 007] 333 | 0,05 | 332|005 777
8] 3,50/ 0,23| 3,45 | 0,14]| 349 [ 0,07] 3,43 | 0,06 | 357 [ 0,05| 0,96 ns
9]3,88]021] 3,60 ]|0,14] 326 | 008] 3,27 | 0,06 | 318 005 4,66
3,86[0,20] 3,87 |0,20[ 4,09 [0,05] 423 [ 0,04 | 450 0,03
22,43
10 a a a a b
11]2,50[0,24] 2,06 |0,12| 2,17 | 0,07| 2,11 [ 0,05 | 200] 0,05 ] 2,34 ns
12 3,36[/0,22] 351 [0,13] 3,39 | 0,07 | 3,25 | 0,06 | 3,47 ] 0,05 2,33 ns
13]2,36[0,22] 265 [0,14] 2,92 | 0,08| 2,76 | 0,06 | 3,01] 0,06 | 4,61 ns
14]257[0,22] 292 [0,14] 2,95 [ 0,07 ] 3,05 [ 0,06 | 3,15] 0,05 ] 2,84 ns
3,05[0,26] 328 |05 368 [ 0,08] 3,79 [ 0,06 | 410] 0,05
16,90
15 a a a a b
16] 4,07 0,19] 4,13 [0,11] 4,02 | 0,07| 3,82 | 0,05 | 3,78] 0,05 ] 4,01 ns

1714,60(0,12| 4,44 | 0,08 4,25 | 0,05 | 4,18 0,04 | 4,14 | 0,04 4,19 ns
231|021 266 |012| 3,14 | 0,07 | 3,18 0,05 | 3,42 | 0,05

17,09 *rx
18 a ab bc c c

Zdroj: vlastni vyzkum.
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U navstvnika seskupenych podle nazoru na historii, je lejitéjSi charakteristikou
shodré ,prirodni prostedi“ a ,moznost oferstveni a stravovani“. ,Klid“ nabyva téz vysoké
dulezitosti. Se zvySujicim se zdmem o historii, seySmje i dilezitost ,klidu“ jako
charakteristiky ciloveho mista (Tabulka 5.4.F).

S pifazovanou hodnotou <3, 4), tedy ,nedokazu rozhodnodsleduje ,moznost
fyzicky aktivniho vyziti“ a ,mista, kde si mohaitisoukromi®.

Jako ,spiSe nevyznamny“ a ,nedokazu rozhodnouthgenocena ,nabidka wellness
nebo lazaskych sluzeb” a ,moZnost nakilp Mezi skupinami je ale vyznamny rozdil
v odpoudich. Zajem o &spolu se zajmem o historii klesa.

Za ,zcela a spiSe nékzitou“ je pokladana existence ,zabavnich kdéutk akci pro
deti.

U ostatnich charakteristik vznikaji mezi skupinavmjznamné rozdily. Mezi idezité
pati ,pfirodni prostedi“ a ,zdravé progedi“. Se zajmem o historii se jejichildZitost
zvysuje.

.No¢ni zZivot“ a ,zabavni akce typu hudebniho festivddancertu moderni hudby...",
se v giisuzovaneé dlezitosti vyznama liSi. Jejich dilezitost se sniZuje v zavislosti na vztahu
k historii. Vlastnost ,noéni Zivot" dokonce dosahuje hodnoty 4,36.

DalSimi dilezitymi vlastnostmi cilového mista jsou: &@i mnoZstvi wznych
zajimavosti“, ,mili mistni lidé* a ,historicka #&sta“. Skupiny dotazovanych je hodnoti
obdobr, se zajmem o historii se jejiclildzitost zvysSuje.

Velkymi skoky mezi skupinami, se pohybuje charaktiéa ,lidova architektura“. Ta
nabyva hodnoceni od ,zcela rdekity” (1,68 bodu) az po ,nedokdZzu rozhodnout"
(3,38 bodu).

Charakteristiky ,hrad, izcenina, klaster s fvodcovskym okruhem®, ,hrad,icenina,
klaSter bez pirvodcovského okruhu®, ,zabavni akce typu historigka@vnosti, rekonstrukce
bitev, lidovaiemeslna tvorba...“ nabyvaji hodnoty od ,spiSeuteité" az po ,nedokazu
rozhodnout”. Je zde pozorovatelnd zavislost odgorna vztah k historii.

Mén¢ dulezitou charakteristikou je s hodnocenim ,spiSeuleité” ,tradiéni Zivost
mistnich obyvatel”. Jako ,zcela“ a ,spiSe fkdité* je hodnoceno: ,muzeum®, ,galerie”,
vyznamné historické osobnosti“ a ,divadelnfegstaveni a koncerty klasické hudby”.

U téchto charakteristik jsou vyznamné rozdily mezi skami.
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Tabulka 5.4.F: Rozdily v épdnostovanych charakteristikach cilového mista pyberu
dovolené dle ndzoru na historii, n=1584. Turkeyhmstphoc test pro nestejny d& n,

0=0,001.

Charakte

1

2

3

4

5

hodnota statistik

ristika

EX |SE

EX |SE

EX |SE

EX |SE

EX

SE

F

p-value

3,79] 0,19

4,11] 0,10

4,21] 0,05

4,37] 0,04

4,49

0,03

a

ab

ab

bc

12,02

*kk

4,33] 0,17

4,14] 0,11

4,20 0,06

4,03] 0,05

3,90

0,05

4,39

ns

3,79] 0,21

3,65] 0,13

3,83] 0,07

3,72] 0,05

3,59

0,05

2,21

ns

AlW|N]-

3,76] 0,22

3,64| 0,14

3,74] 0,07

3,90] 0,05

3,93

0,05

2,42

ns

4,36] 0,19

3,96] 0,13

3,47] 0,08

3,14] 0,06

2,81

0,06

C

C

bc

b

28,39

*kk

3,40| 0,17

3,61] 0,10

3,76] 0,06

3,86] 0,04

4.12]

0,04

a

a

a

a

14,42

3,40| 0,22

3,78] 0,12

3,67] 0,07

3,78 0,05

4,04]

0,05

ab

ab

a

ab

8,00

*k%

1,98] 0,17

2,30] 0,12

2,50] 0,07

2,70] 0,05

2,92]

0,05

a

a

a

ab

13,57

*k*%

3,67] 0,21

4.01| 0,11

4,30 0,05

4,33 0,04

4.,49]

0,03

9

a

ab

bc

bc

13,62

10

3,36] 0,22

3,39] 0,13

3,17] 0,07

3,15] 0,06

2,91

0,05

5,23

*kk

11

4,43] 0,14

4,38] 0,08

4,19 0,06

4,15] 0,04

4,04

0,05

3,52

ns

2,00] 0,19

2,53] 0,11

3,09] 0,07

3,44] 0,05

3,87

0,04

12

a

a

b

C

64,57

*k*k

2,02] 0,18

2,34] 0,11

2,94] 0,07

3,15| 0,05

3,43|

0,05

13

a

a

b

b

29,91

1,64] 0,17

1,96] 0,10

2,16] 0,06

2,45| 0,05

2,95|

0,05

14

a

ab

ab

b

39,72

*k*k

1,31] 0,10

1,76] 0,09

1,96] 0,06

2,19] 0,05

2,45|

0,05

15

a

ab

ab

bc

20,07

*k*k

1,55 0,17

1,87 0,11

2,13 0,06

2,31] 0,05

2,65|

0,05

16

a

ab

ab

b

20,98

1,43| 0,11

1,95/ 0,10

2,24 0,06

2,58| 0,05

2,94]

0,05

17

a

ab

b

C

38,72

*kk

1,50| 0,13

1,82 0,09

2,17 0,06

2,42| 0,05

2,75|

0,05

18

a

a

ab

b

30,03

*kk

1,79] 0,21

2,01 0,13

2,14 0,07

2,30| 0,05

2,53|

0,05

19

ab

ab

a

ab

8,94

*kk

3,69 0,24

3,35| 0,14

3,07 0,08

2,97| 0,06

2,75|

0,06

20

b

b

ab

ab

8,64

*kk

2,40] 0,22

2,54 0,12

2,71] 0,07

2,96| 0,05

3,22|

0,05

21

a

a

a

ab

14,79

*kk

22

1,79] 0,20

1,971 0,13

2,33] 0,09

2,26] 0,06

2,33

0,06

2,64

ns

1,64] 0,12

2,05] 0,10

2,49] 0,07

2,79] 0,05

3,38

0,05

23

a

ab

bc

C

63,68

2,28|

2,76]

3,05|

3,65]

4,06]

24

a

a

a

b

75,77

*k*k

25

3,48] 0,24

3,76] 0,13

3,84] 0,07

3,96] 0,05

4,07

0,04

4,83

*kk

26

3,02] 0,24

2,71] 0,14

2,68] 0,08

2,78] 0,06

2,60

0,06

1,81

ns

Zdroj: vlastni vyzkum.
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5.5 Rozdily vimage atraktivit mezi typy nasgnickych atraktivit.

Ke zjiS&ni rozdili ve vnimani atraktivit kulturniho cestovniho ruchédm pomohlo
testovani emini slozky postaj u 8 vybranych atraktivit (Tabulka 5.5.A). Pomocirkeyova
post-hoc testu pro nestejny gg@b n, byly na hladi& spolehlivosti vysSi 99,9% zji&ty
prokazatelné rozdily ve vnimani vybranychttyraktivit (Tabulka 5.5.B).

Tabulka 5.5.A: Seznam testovanych atraktivit.
1|Hrad

2|Drobnd architektura v krajiné
3|Muzejni expozice
4|Prakticka ukazka remesel

5

6

I

Lidové slavnosti
Stfedoveké predstaveni
Historicka vesnice
8|Historické mésto

Zdroj: dotazovaci nastroj.

Tabulka 5.5.B Rozdilnost ve vnimani atraktivit Y138 Sestici bipolarnich pogcit Turkeyho

post hoc test pro nestejnyded n, a=0,001.
&islo obrazku 1 2 3 4 5 6 7 8 hodnoty statistik
dvojice pocittl EX| SE|EX|SE|EX]| SE| EX|SE| EX| SE|EX ] SE| EX| SE| EX| SE F p-value
ukldiujici-vzrugujici |2:2410.08] 2,300,041 2,431 0,04] 2,88] 0,04] 2.90] 0,04 4,16] 0,04] 2,02] 0,04] 3,041 0.05] ) 5y | s
c b b c c d a c
ohyzdny-krasng 4,20] 0,03| 3,56] 0,04| 3,48] 0,03] 3,76 0,03] 3,88] 0,03] 3,37] 0,04] 4,20] 0,03] 4,40] 0,03 12822 | v
d ab a bc c a d e
povznaSejici-tisnivy 2,37 0,04] 2,77{ 0,04] 2,82] 0,03] 2,49 0,03] 2,35] 0,03] 3,16] 0,04 2,31] 0,04 2,16] 0,04 8308 |
ab c c b ab d ab a
nudng-zajimavy 4,25/ 0,03]3,50] 0,041 3,32] 0,05/ 3,811 0,04] 3,74 0,041 3,86 0,041 3,701 0,041 4,26/ 0.03] ¢y | s
d ab a c bc c bc d
nepfiiemny-priiemny 4,18] 0,03| 3,59] 0,04 3,55] 0,04] 3,83] 0,03] 3,99] 0,04 3,27 0,04] 4,22] 0,03] 4,31] 0,03 10610 |
cd b b c c a d d
viiravj-nevtiravy 1,97] 0,04] 2,19 0,04] 2,37[ 0,04] 2,21 0,04] 2,32 0,04 2,46] 0,04 1,93] 0,04 2,04] 0,04 2459 |
ab bed de cd de e a abc

Zdroj: vlastni vyzkum.

Na pocitech ,uklidujici-vzrusujici” je naprosto jinak vnimano istlowké predstaveni*
(hodnota 4,16, tzn.,spiSe vzrusSujici*) a ,histoackvesnice* (hodnota 2,02 ,spiSe
uklidnujici®). Stejrg, v ramci skupin, jsou mezi dotazovanymi vnimamaktivity 2, 3 a 1, 4,
5, 8.

Na dvojici pociti ,ohyzdny-krasny“ jsou off nejvice znatelny rozdilna hodnota
u atraktivity 8 a na druhé strastoji atraktivity 3 a 6.

Jako ,nejvice povznasejici® je vnimano ,historické&sto” protipdlem, tedy jako
Lisnivé® je vnimano sedowké pgredstaveni. Vnimani 1,5,7 se shoduje, stgntaké tento

pocit uvaén u 2 a 3.
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Jako nejzajimaysi je vniman ,hrad“ a ,historické #&sto“, jako nejméa zajimava je
.muzejni expozice“. Steph zajima¥ je ohodnocena ,praktickd ukazka#emesel”
a ,stedowké predstaveni®, to navic vyvolava v dotazovanych pgpisSe nefijemny”.

Pocit ,spiSe fijemny“ vyvolava ,historické résto” a ,historicka vesnice®, za nimi
nasleduje ,hrad“. Na poli¢thto pocifi je shodg vnimana ,muzejni expozice" a ,drobna
architektura v kraji®“, dalSi shodnou skupinu pak tfgpraktickd ukazkaemesel“ a ,lidové
slavnosti®.

Nejvice ,vtiravym“ dojmem fisobi na dotazované jstlowké predstaveni®, nejmenje
tento pocit uvaéh u ,historické vesnice".

Pro lepSi orientaci je vnimani jednotlivych atraitna Sestici pocit graficky zobrazeno
viz Graf 5.5.A.

Graf 5.5.A: Vnimani vybranych ty@traktivit na Sestici bipolarnich podit

vzrusujici krasny tisnivy zajimawy prijemny tiravy
5
45 4
4 \ //\\ \
351 \\
2,5 -
2
15
uklidriujici ohyzdny powvznasejici nudny nepfijemny nevtiravy
Hrad Drobna architektura v krajiné Muzejni expozice
Prakticka ukazka remesel —— Lidové slawnosti —— Stiedoveké predstaveni
Historick& vesnice Historické mésto

Zdroj: vlastni vyzkum.

Marketingovym vyzkumem bylo dotazovanymi uvedenolkem 4711 pojm,
charakterizujicich dovolenou v regionu a region coBe V prvnim pdadi bylo &chto
charakteristik uvedeno 1583.

Vnimani regionu Nuts 2 Jihozapad (Graf 5.5.B) cki@r&zovano ,irodou” wetns
konkrétnich zminekfjrodnich atraktivit, s vyjimkou vodnich ploch (&you stanoveny, spolu

s vodnimi aktivitami a vodnimi toky, jako samostagkupina “voda").
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Dovolend v regionu Nuts 2 Jihozapad je tedy charadvana ,pirodou”, ,pohodou®,
.,vodou“, ,pamatkami obed¥f a ,, aktivitami, kron® vodnich spoit”.

Zajimavé je spojovani regionu s kategoundr”, do které spada stanovani, kempy
a obdobné charakteristiky. Tato kategorie ma celljem o rco malo nizSi zastoupeni nez
.pamatky obec#'. Nepati ale k rozhodujicim - diky nizkému ¢o zminek v prvnim
poradi.

Kulturni atraktivity se podili na celkovém §a charakteristik regionu téfh 16%
(celkem 751 zminek). V prvnim fadi je to 13% (202 zminek), v dalSich dvodgalich se
jejich patet zvysSuje a fesahuje tak 17%.

S celkovym pétem téngi 400 zminek, to je vice nez 50% z celkovéhétpae vSech
poradich, pevlada kategorie ,historické pamatky, névst pamatek” (Graf 5.5.C).V prvnim
poradi tvai tato kategorie také vice nez 50% zminek. Vysofgnam ve vnimani regionu
zastava také atraktivita typu ,hradjcenina“ a ,zamky“. Mezidmito charakteristikami vSak
stoji atraktivita typu ,festivalu, kulturni akcephkcertu®.

Pokud spojime kategorie gsta“ a ,nesta konkrétd“, dovidame se o dalSim velice
vyznamném bodu, t¥ecim image regionu, uvadi ho totiz 10% dotazovanych

Obecrt Ize tedytici, Ze kulturg-historické atraktivity maji své nezastupitelné tmige

vhimani regionu Nuts 2 Jihozapad.

Graf 5.5.B: Fehled charakteristik uvatdych v souvislosti s image regionu Nuts 2 Jihozapad
Srovnani provedeno na celkovémitpozminek a péiu zminek uvashych v prvnim pgadi.
(Skupiny viz Tabulka 4.4.3.A.)
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Zdroj: dotaznikové S&gni.
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Graf 5.5.C: Rehled charakteristik uvatiych v souvislosti s image regionu Nuts 2 Jihozapad
na arovni charakteristik souvisejicich s kulturrégestovnimu ruchem. Srovnéni provedeno na
celkovém p&tu zminek a ptiu zminek uvaghych v prvnim peadi
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Zdroj: vlastni vyzkum.
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6 Diskuse

Ve vymezené oblasti se nachézi velké mnoZstuktatiiaa to jak kulturrg-historickych,
tak i pirodnich. Najdeme zde pamatky hmotné i nehmotnépzenského i siskeho
charakteru.
pamatkou regionu, je pamatka typu ,zvonice, Kdgali, kterd se v 82% obci nachazi alaspo
jednou. DalSi, népstji se vyskytujici pamatkou, je pamatka typurizk bozi muka®“.

Patet typl pamatek a jejich celkovy pet se v jednotlivych obcich liSi, neni zavisly na
velikosti obce. Hkladem toho je celkovy et 24 pamatek v deviti typech v obci Varvazov
(pata s nejmensim pem obyvatel). Piiem pamétek nasleduje obec Mirovicdmelice,
obce Orlik nad Vitavou a Myslin. Potencial obceraealezi na pdu pamatek, které se v ni
nachazeji, ale na jejich vyznamnosti. NejvysSi patd vykazuji obce Orlik nad Vlitavou,
Cimelice, Zvikovské Podhradi a Varvazov. U vSechdevigch existuje alespgedna velmi
vyznamna atraktivita. Vifpad obce Orlik nad Vitavou je to zamek OrlikCimelicich je to
zameek. V obci Zvikovské Podhradi najdeme hrad Zvikozbgtky pravkého hradigt
V obci Varvazov se nachazi vyznamny soubor venkgstskstaveni.

V ostatnich obcich existuji pamétky nizSiho vyzna@a zminku ovSem stoji existence
prawkych hradi$, nebo jejich zbytk v regionu. Nachazi se v obcich Kozli, Neee,

Probulov, a v jiz zntiovanychCimelicich, Orliku n.Vitavou a Zvikovském podhradi.

V ocich nav&vnika pati mezi nejvyznamgsi atraktivity zdmky, hrady a historické
stavby méstskych dom. Region Orlicko se e pochlubit existenci vSech uvedenych.
Dokonce se zde nachazi hnec datraktivity, uvadné dotazovanymi navdiniky v prvni
patnactce nejvyznangjich pamatek v regionu Jihozapad. Tyto kulturningtky- zamek

Orlik a hrad Zvikov vyrazhzvysuji potencial oblasti.

Hlavnim motivem dovolené €echéach je uvokni se od kazdodenniho Zivota a préace,
nasleduje navéva zajimavych mist a jejich poznani¢dstnici se na dovolené &Jitpobavit
a zmenit prostedi. Nejvyssi dlezitost je pi vybéru mista dovolenéifkladana pirodnimu
prostedi, existenci historickych &st v regionu, zdravému prastli, moznosti okerstveni
a stravovani a moznosti koupani.

U Zen je obeahdilezitost kulturg-historickych atraktivit a moti¥ s nimi spojenych,

vySSi neZ u muk Dle uvedenych vysledkjsou u Zen vyznan@si motivy konzervativysi
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N 1

a zvida¥jSi nez vyznamné motivy uvédé muzi. Muzi pisuzuji vysSi dlezitost relaxaci
fyzickou rekreani ¢innosti, motivu ,byt tim,¢im opravdu jsem”, dale je prarvyznamné
seznamit se s lidmi opaeho pohlavi a zazit dobrodruzstvi. Moz také, spiSe nez Zzenam,

zalezi na tom, aby travili svou dovolenou v iigde je& nebyli jejich znami.

U navsevnika se, z pohledu jejichéasti na kulturnim cestovnim ruchu, v prvetip
charakteristik cilového mista dovolené, objevujeZznust olderstveni a stravovani, voda ke
koupani, zdrave,ifrodni prostedi a klid.

Se zvysujici se navdinosti pamatek jsouchteré charakteristiky nahrazovany. Mezi
vyznamnymi se Zdanaji objevovat historicka #&sta, 6izné zajimavosti a pamatky typu hrad,
ziicenina nebo klaster simodcovskym okruhem.

Se zvysujici se navsinosti se také zvysujeikkzitost motivi, jakymi jsou: navsva
zajimavych mist a poznani mist novych. Tyto mofsgu, spolu s motivem travegasu
s rodinou, vyznamndileZité pro ndvéwvniky s vySSim zajmem o historii.

Obecré pro nav&tvniky plati toto: se zvySujicim se zajmem o histpse zvysujici se
participaci na kulturnim cestovnim ruchu, isté také zajem o atraktivity spojené s kulturnim
cestovnim ruchem. Pro nawéniky je také analogicky tdezitéjSi poznani jako motiv
dovolené.

PrestoZe asi 10% dotazovanych povaZzuje historii Z&spudnoug¢i nudnou a téry
20% ma postoj neutralni, navstivi vSichnihbm své dovolené alespgednu kulturr-
historickou atraktivitu. Pro tyto dotazované jsoyzwamné nasledujici motivy dovolené:
potkavani novych lidi, nic nethni a relaxace, seznameni se s lidmicopho pohlavi a
dobrodruzstvi.

Tato zjiS€ni dokazuji, Ze &oliv kultura diverzifikuje nabidku, neni obecrpro

e

navsevniky kulturre-historickych atraktivit nejilezit¢jSim motivem. RestoZze kultura
rozhodovani podnikv regionu.

Vzhledem ke krasnémuipodnimu prosedi, Siroké moznosti rekreace v okoli Orlické
piehrady, existenci dvou mirddnych atraktivit - zamku Orlik a hradu Zvikov aSdeh
kulturnich atraktivit, jakymi jsou nd&jklad Zvikovské divadelni léto, hajnse vyskytujici
zbytky pravkych hradig§, ¢i mnozZstvi kapliek a zvoniek, které se v regionu nachézi, je
oblast pro navsvniky velice zajimava.

Stalo by za zvazeni vytv¥eni noveho produktu, ktery by propojil rekreaci @zmpani

v jeden celek.Tento produkt by moligpét ke zvySeni ndv&tnosti regionu.
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7 Zavér

Hlavnim cilem této prace bylo zhodnoceni kultuoné&dictvi v rozvoji cestovniho
ruchu v regionu Orlicko.

Pro ziskani vysledkbyl pouzit sir jak sekundarnich, tak i primarnich dat. Metodou
piimého dotazovani bylo ziskano 1584 validnich datdznejich zpracovani se uskgtelo
pomoci vypdéetni techniky- prograinMS Excel a Statistika Cz v.6. K interpretaci dgtob
pouZzito nastraj deskriptivni statistiky, k jejich otestovani ponhnalyzy hypotéz.

Byl proveden terénni vyzkum oblasti. Z{igé atraktivity byly ve forrd polygoni
zaneseny do n@wytvorené vrstvy geografického inforgr@iho systému Janitor.

V regionu Orlicko existuje vice nez 130 kulturniotovitych paméatek ve 21 typech.
Toto zjiseni jen potvrzuje domimku o diverzifikaci struktury fedpoklad cestovniho ruchu
spojeného sallictvim. Vice nez 5 tyjp pamatek nabizi obec Varvaza&limelice, Orlik nad
Vitavou a Mirovice. V prvnichétyiech je lokalizovana alespgedna velmi vyznamna
atraktivita, tyto obce téz vykazuji nejvySsSi poté@hcBylo tedy prokdzano, Zze se vyznam
kulturniho a@dictvi v obcich [isi.

U skupin segmentovanych podle pohlavi, miry paréice na kultur&historickych
atraktivitach a podle nazoru na historii, byly &gy vyznamné rozdily v motivech
a v charakteristikach cilového mista, které auliv vybér mista dovolené.

Uvolnéni se od kazdodenniho Zivota a prace, i&eStajimavych mist a jejich poznani,
paii mezi hlavni motivy dovolené. dastnici se ghem svého volna ctji pobavit a zninit
prostedi. Se vaistajici asti na kulturnim cestovnim ruchu, nebo se zvy&njge zajmem
o historii, stoupa takéutezitost kulturr-historickych atraktivit v lokalit. Stejnou tendenci je
mozZno pozorovat u poznani jako motivu dovolené.

NejvysSi dilezitost je pi vybéru mista dovolené fikladana pirodnimu progtdi,
existenci historickych &st v regionu, zdravému préstli, moznosti olerstveni a stravovani
a moznosti koupani. Pro Zeny ob&cjsou kulturr-historické atraktivity v regionu a motivy
S nimi spojené vyznamdjsi nez pro muze.

Ve vymezené oblasti existuji vysok&edpoklady pro vyuZziti kulturniho édictvi
v rozvoji cestovniho ruchu. Nejvyznag$i atraktivity jsou sousediny do reékolika obci.
Oblast ale neni pro na¥sniky prvotre spojena s kulturou, motivy jejich na¥éy jsou spise
spojeny s rekreaci. Pr&proto se zde nabizi moznost rozvoje kukinistorickych atraktivit

jako zdroje sekundarni nabidky.
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8 Summary

The aim of this work is to evaluate the culturalitage in the development of tourism in
the region of Orlicko.

For studying, there were used secondary and prindatg. Thanks to marketing
research, we got 1,584 valid questionnaires. There used computer prografddS Excel
and Statistics Cz v. 6) for data processing. Thi diaterpretation tools used descriptive
statistics and the analysis of testing hypotheses.

There was conducted field research of the area.nidreuments were entered into the

newly formed layers of geographic information sgsté&anitor in the form of polygons.

In the region of Orlicko, there exist more than 1&0tural monuments in 21 types.
These results confirm the presumption about dityetdithe structure of assumptions heritage
tourism. This diversity is also noticeable in thikages of the defined area.

More than 5 types of monuments offer urban areas/aZav, Cimelice, Orlik nad
Vitavou and Mirovice. In the first four there iscllized at least one attraction of a greatly
importance. These communities also show the higpet&ntial. It was demonstrated, that

the importance of cultural heritage in the areatifferent.

There were found significant differences in the inet and characteristics of the target
site, which affect the choice of place of holidayese differences were detected in groups
partitioned by gender, level of participation intaval and historical attractions and by their
interest in history.

The main motives for holiday were: to release fremeryday life and work, visit
interesting places and get them known. Participaagh to leave their homes for having fun
and change the place. The importance of culturdllastorical attractions in the locality is
increasing in conjunction with participation in tull tourism and the increasing interest in
history. The same tendency can be seen in knowlasigereason for holiday.

When the holiday place is selected the highest rapoe is: natural environment,
the existence of historic cities in the region, aalthy environment, the possibility
of refreshments and meals, and bathing options. ikamen, it is more important the
existence of the cultural and historical attractiom the region and associated motives, than

for men.
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In the designated area, there are high requirenfentshe use of cultural heritage
in the development of tourism. Major attractionse aroncentrated in several villages.
The region is not primarily associated with thetutd; the motives of visitors are more
connected with recreation. There is also possbitit developing cultural and historical

attractions as a source of secondary supply.
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10 Frilohy

Priloha 10.A: Pdet konkrétnich pamatek zriiych v ramci typu pamatky, ¢t vSech
zminek podle typu paméatky a na jeho zakladceny relativni potenciél. Vysledky
dotaznikového S&ni mezi dastniky kulturniho cestovniho ruchu.

podet atraktivit v ramci typu pocet vSech hodnota
typ pamatky zminek v relativniho
ve v8ech pofadich| v prvnim pofadi | prvnim pofadi| potencialu
Jecvhnecne ,atraktl\vllty (z,amek Hluboka nad Vlitavou, 3 3 699 44.13
mésto a zamek Cesky Krumlov)
zamek 22 15 229 14,46
hrad 10 7 160 10,10
historické méstské jadro 26 21 153 9,66
zticenina (hradu, zamku, klastera) 18 12 117 7,39
historicka méstska stavba 6 3 31 1,96
klaster 4 2 20 1,26
chranéné Uzemi prirody 9 7 19 1,20
soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 8 2 19 1,20
rybniky a dalSi umélé vodni nadrze 6 6 16 1,01
lazné 4 2 16 1,01
vyvySena mista 7 4 14 0,88
historicky most 2 2 13 0,82
region 4 1 8 0,51
historické plavebni kanaly 3 2 8 0,51
zvonice, kaplicka 2 2 8 0,51
pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 1 1 8 0,51
misto zivota vyznamné historické osobnosti 4 3 7 0,44
poutni kostel 8 3 6 0,38
venkovsky zamecek 8 4 4 0,25
kostel 4 3 4 0,25
venkovska hospodarska staveni 2 1 4 0,25
park 1 1 4 0,25
zidovské pamatky 2 1 3 0,19
vysidlené vesnice v pohranic¢i 4 2 2 0,13
technicka zajimavost 4 2 2 0,13
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce 3 2 5 013
bitvy, lidova femeslina tvorba, atp. '
muzeum 3 1 2 0,13
hradisté - pravéké 3 1 1 0,06
pomniky vyznaénych osobnosti 2 1 1 0,06
historické cesty 1 1 1 0,06
busty, tabule a napisy vénované vyzna¢nym
: 1 1 1 0,06

osobnostem a udélostem
skanzen 1 1 1 0,06
tvrz 1 1 1 0,06
historické doly 2 0 0 0
historicka tovarna (ptivodem z 19. stol) 1 0 0 0
historické Zeleznice a zelezniéni stavby 1 0 0 0
tradi¢ni Zivot mistnich obyvatel 1 0 0 0
déjisté vyznamné historické udalosti 1 0 0 0
misto, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava

T . 1 0 0 0
déj znamého literarniho dila

Zdroj: Navratil 2009.



Priloha 10.B: Potencial déifich hmotnych atraktivit kulturniho cestovniho rucMysledky
anketarniho Séeni mezi studenty obchodniho podnikani, speciaizastovni ruch.

typ pamatky hodnota potencialu
historické méstskeé jadro 9,05
zamek 8,97
zficenina 8,30
hrad 8,10
meéstskd historicka stavba 7,87
klaster 7,11
venkovsky zamecek 6,73
soubor venkovskych staveni 6,05
umeélé vodni kandly 5,87
rybniky a dalSi umélé vodni nadrze 5,30
mosty 5,13
historické Zeleznice 4,86
poutni mista 4,55
opevnéni (mezivalecné) 4,50
venkovska hospodarska staveni 3,57
vysidlené vesnice 3,31
historické tovarny 3,18
zvonice, kaplicka 3,00
historické doly 2,87
hradisté - pravéka 2,62
milniky, hraniéni kameny, smir&i kfize 2,60
historické cesty 2,39
historicky vyuZivana krajina - terasy 2,15
kfize 1,93

Zdroj: Navratil 2009.



Priloha 10.C: Fotografie kostela sv. Klementa v Micdeh.

Zdroj: Mirovice.zde.cz

Priloha 10.D: Fotografie zamku Orlik

P

Zdroj: Informacni systém cestovniho ruchu isecka(l).



Priloha 10.E: Fotografie hradu Zvikov.

Zdroj: Informa‘ni systém cestovniho ruchu Pisecka(2).

Priloha 10.F: Fotografie zamkudimelicich.

Zdroj: Informacni systém cestovniho ruchu Pisecka (3).



Priloha 10.G: Fotografie kostelu sv.Katey ve Varvazaoi

Zdroj: Kostely a cirkevni stavbyGeské republice.

Priloha 10.H: Mapa a databaze traktivit na zemi €kdi (pilozené CD)



