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Hodnoceni prace:

Volba tématu prace a jeji vyznam: (1) vysoce aktualni a vyznamné téma

Formulace cild prace: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Metodika zpracovani: (2) vhodné zvolena a formulovana

Prace s daty a informacemi: (1) pouZita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované
Celkovy postup feSeni: (2) postup feSeni spravny, nékteré kroky neadekvatni

Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky
Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (2) autor dodrzel citani normu - s vyjimkami

Komental: Seznam citovanych zdroji v zavéru prace je velmi omezeny. V praci bylo citovano
mnohem vice internetovych zdrojd, nez bylo uvedeno v prehledu.

Uroven jazykového zpracovani: (3) préace je jazykové zpracovana na standardni rovni, autor se
dopustil nékolika gramatickych chyb

Komentar: Jazykové slabsi zpracovani. Casté opakovani slov ubira praci na kvalité, pfestoZe obsah by
byl spravny.

PFesnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostate¢ny pojmovy aparat
Formalni zpracovani - celkovy dojem: (3) prace vykazuje nékolik drobnych formalnich chyb
Komentar: Celkovy dojem silng snizuje troven zpracovani prace. Casté rozhazeni textu, bezdCivodné

odradkovavani uprostied odstavce a nesmysiné déleni slov odrazuje cCtenafe od obsahu. Neékteré
pasaze takto ztraci smysl a sniZuji celkovou hodnotu préce.

Splnéni cild préce: (2) cile préace véetné diléich byly spinény
Formulace zavérd prace: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi vyuziti
Odborny pFinos prace a jeji praktické vyuziti: (1) préace je po odborné a praktické strance velmi

dobfe vyuZitelna

Celkové hodnoceni prace:



Navrh hodnoceni prace znamkou: velmi dobre

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otézky k obhajobé:

Otazka 1: V kapitole 4.4.6. popisujete reklamni ¢innost firmy. Existuji zde i jiné moZnosti vyuZiti
nastroji promotion popf. novych trendd v marketingu?

Otazka 2: Ve SWOT analyze popisujete jako jednu z prilezitosti moznost dalSiho rozvoje na
jihoCeském trhu. Jaky je postoj spotrebitel(1?

Dalsi pfipominky, vyjadreni a naméty k obhajobé préace resp. k jejimu dalSimu vyuZiti:

Prace je velmi dobre vyuZitelna, zejména nékteré nazory a postfehy autora jsou velmi zajimave.
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