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Hodnoceni prace:
Volba tématu prace a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Komentaf: Vhodné vybrané a velmi zajimavé téma v dneSni sloZité situaci malych a stfednich
podnikd na trhu.

Formulace cild préace: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Komentar: Cil prace i otazky z pfipadové studie byly podle mého nazoru velmi vhodné formulovény.

Metodika zpracovani: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Komentar: Metodika byla spravna.

Prace s daty a informacemi: (1) pouzita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované

KomentaF: Data ziskana dotaznikovym Setfenim byla velmi pékné zpracovana. Vedla k jasnym
zavérdam.

Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Komentar: Celkovy postup podle mého nazoru nevykazuje Zadné chyby.

Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky
Komentar: Autorka dodrZela a vhodné pouzila literaturu uvedenou v zavéru svoji prace.

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrZel naprosto spravné citaéni normu

Komentar: Sle€na Prokopova poZzivala citace predevsim v teoretické Casti (2.Cast prace). Podle mého
nazoru pouZila citace vhodné.

Uroven jazykového zpracovani: (1) prace je jazykové naprosto spravné zpracovana
Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostatecny pojmovy aparat

KomentaF: Spravné pouziva a vysveétluje odborné vyrazy.

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v pofadku, celkovy dojem je
vyborny



SpInéni cill prace: (2) cile prace véetné diléich byly spinény

Komentaf: Cilem prace bylo zjistit, jak maloobchodni subjekty vyuZivaji marketingové nastroje.
Tento cil byl podle mého nazoru spinén.

Formulace zavérd préce: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi vyuziti

Komentar: Zavéry, které plynou z pfipadové studie i z dotaznikového Setfeni, jsou jasné i celkem
Spravne.

Odborny prinos prace a jeji prakticke vyuZziti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobre
vyuzitelna

Komentar: Prace je po praktické strance pouzitelna.

Celkoveé hodnoceni préce:
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobs:

Otazka 1: V Casti 2.4.2. piSete o hrozbach, dale o silnych a slabych strankach firmy. Jak se nazyva
analyza, ktera tyto silné a slabé stranky firmy, hrozby a prilezitosti sleduje? Uvedte konkrétné na
prikladu firmy Janda, jaké hrozby mohou na tuto firmy plsobit?

Otazka 2: V zavéru prace uvadite, Ze pan Janda by se mél pokusit vytvofit marketingovy plan. Na
jaké marketingové cile by se mél v tomto planu zaméf¥it (a to jak kvantitativni i kvalitativni cile)?

Dalsi pfipominky, vyjadieni a ndméty k obhajobé préace resp. k jejimu dalSimu vyuZiti:

Prace se mi velmi libila. Domnivam se vSak, Ze neni spravné doporuceni (viz 6.¢ast) ...\\\"Reklamu
nemaji provozovny pana Jandy témér zadnou.... ani ji nepotrebuji.\\\" V dnesni tvrdé konkurenci se
zadneé firma bez reklamy neobejde. Myslim si napf. Ze u této firmy bude velmi cenéna Ustni reklama.
Také mam doporuceni (na rozdil od Lenky Prokopové) pro public relations. Existuje heslo \\"Cin
dobro a mluv o ném\\\". A firma pana Jandy by mohla napf. média (mistni tisk(informovat o své
¢innosti. Jinym prostfedkem mohou byt sponzorské dary, které verfejnost informuji o této firmé a
vytvofi ji dobrou image. Presto velmi dékuji autorce za praci, ktera mi rozSifila moje védomosti.
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