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Hodnoceni prace:
Volba tématu prace a jeji vyznam: (1) vysoce aktualni a vyznamné téma

Komentaf: V soucasném vysoce konkurenénim prostiedi je dolezité¢ hledat nové formy marketingove
komunikace a tento trend prace obsahuje

Formulace cilit prdace: (2) cile byly vhodné formulovany

Komentaf: cil byl vhodné pro bakaladiskou praci formulovéan, snad nedopatfenim vypadl z textu konec
véty, kde chybi na co ma vliv (str. 21, 1. odsek).

Metodika zpracovani: (1) velmi vhodné€ zvolena a formulovana

Komentai: Formulovand metoditka vystihuje zdmér autorky

Prace s daty a informacemi: (1) pouZita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované

Komentai: Kdyz pfihlédnu na to, Ze studentka nepracuje v daném podniku, dokdzala ziskat a pak
spravné zpracovat ziskané informace

Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny
Komentai: povazuji postup za odpovidajici
Teoretické zdazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky

Komentai: zvlast' ocefiuji 1 pouZiti celé fady zahrani¢nich prament, prokazala tim sviij prehled v
problematice

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné citaéni normu
Uroveri jazykového zpracovani: (1) prace je jazykove naprosto spravné zpracovana

Komentaf: netroufdm si bezvyhradné hodnotit jazykovou stranku, pokud vSak znam ¢asteéné estinu,
je prace jazykove spravna

Presnost formulaci a prdace s odbornym jazykem: (1) autor ma Siroky pojmovy aparat a umi ho
pouzivat

Komentaf: prokdzala znalost pojma



Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formaln€ naprosto v pofadku, celkovy dojem je
vyborny

Komentai: prace svym rozsahem, obsahem i formalni strankou udélala dobry dojem
Splnéni cilii prace: (2) cile prace véetné dil¢ich byly splnény

Komentaf: snad vyraznéji mohla autorka uvést vliv komunikacni strategie na prodej produkti (vliv je
uvadén, ale chybi konkrétni ¢isla, coz je zfejme dano nedostupnosti informaci v podniku)

Formulace zavéri prace: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi vyuziti
Komentai: zavéry ve forme navrhli povazuji za objevné a odpovidajici

Odborny prinos prdce a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobie
vyuzitelna

Komentat: ve zkoumaném podniku je prace jisté dobfe pouzitelna

Celkové hodnoceni prace:
Navrh hodnoceni prdace znamkou: vyborng

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Jak hodnoti autorka skutecnost, Ze v podniku neexistoval marketingovy plan pro rok 2009
proto, Ze odesla marketingova manazerka?

Otazka 2: V navrhu pohlednice autorka ocekéava zvyseni povédomi o znacce Neotech. Muize byt vliv i
jiny?
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