JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH
Ekonomicka fakulta

Katedra obchodu a cestovniho ruchu, pracovisté Tabor

Studijni program: 6208 B Ekonomika a management

Studijni obor: Obchodné podnikatelsky obor

Produkt cestovniho ruchu v turistickém

informacnim centru Pelhrimov

Vedouci bakalatské prace Autor

Ing. arch. Martin Jirovsky, Ph. D. Petra Jira

2007



Prohlaseni

Prohlasuji, ze jsem bakalaiskou praci na téma Produkt cestovniho ruchu v turistickém
informa¢nim centru Pelhfimov vypracovala samostatné na zaklad€ vlastnich zjisténi

a materialu, které uvadim v seznamu pouZzité literatury.

V Pelhiimové 20.4. 2007

Petra Jiru



Podékovani

Dé&kuji vedoucimu bakalarské prace Ing. arch. Martinu Jirovskému, Ph. D. za odbornou
pomoc a vedeni pii zpracovani této bakalafské prace. Rovnéz bych chtéla podekovat
vedouci odd¢€leni kultury a informaci v Pelhifimové pani Vlasté VIckové za poskytnuté

Udaje bez nichz by moje prace nemohla vzniknout.



OBSAH

1

2
3

4

5

UVOD A CIL PRAGCE........coiiiiiiiiseiseiss ettt
1.1 Uvod dO ProbIEMALIKY .........ccevevreeirecieseeeeees e tese et es e ensstes e ene s ssnnees 8
I O | I o] - Tot -SSR 8

LIEEIAITT FESEISE .ot bbbt

IMIEEOAIKA. ... 12
3.1 SbEr dat @ INFOTMACT. .......eiiiiiiii e 12
3.2 Analyza zKoumane deStINACE. .........cccueiverieeieieeiesee e ste e s se e sreesee e e enees 12
3.3 TErENNT VYZKUM ..ottt ettt ens 12
3.4 UrcCeni problémil @ n&vrh FeSeNT........ccoviiiiiiiiiiiiiiie e 13

VA E: T T o] =T SO TTUPRPRSSSRRR 14
4.1 STtUACHT ANALYZA ....eiiiiie i 14

411 Popis kraje Vysocina, vybraného regionu a centra regionu — Pelhfimov.... 14

4.1.1.1 Popis a charakteristika kraje Vyso€ina..........ccccceevrviriininiiienniiiennieeeen 14
4.1.1.2 Popis a charakteristika regionu Pelhfimov ...........ccccooiiiiiiiiiniiiiinn, 15
4.1.1.3 Vznik a vyvoj mésta PElhfimoV ........ccoccviiiiiiiiiiciic e 15
41.2 Ptehled historickych cilti na Pelhfimovsku ..........ccooveiiiiiiiiiic, 16
4.1.3 Analyza spoleCenskych Cilll ......ooovviiiiiiiiiii 17
4.1.3.1 Analyza navstévnosti Méstského divadla............ccooeveiiiiiiiiiin, 17
4.1.3.2 Analyza navstévnosti Kulturniho domu Maj..........ccccevviiiiiniiiiniinene, 18
4.1.3.3 Analyza nadvs§tevnosti Kina VeSmir ...........ccoevvviiiiiiiiiinicicnece 19
414 Ptehled turistickych cilli na Pelhfimovsku........ccccceeviieiiiiiiiiiie e 19
4141 Analyza Muzea rekordil a kuriozit (18).......ccccevriiiiiiniiiiiiiiecie e 20
4.1.4.2 Analyza Muzea straSidel (22) .......cccoovvieiiieie e 21
4143 Analyza Muzea Vyso€iny Pelhfimov (21) .....cccvvviiiiiiiiiiiicniccen, 22
4.1.4.4  Analyza vyhlidkové véze kostela sv. Bartoloméje (22) ..coovvvververvnrnnenne. 24
4.1.45 Analyza Galerie M (22) ......cccoeieieeeie sttt 25
4.14.6 Analyza Sin€ LipsKych (22) c.cooviiiiiiiiiiiiiie e 26
4147 Analyza Vystavni sin¢ v kostele sv. Vita (22)........cccceoreniinincniinnnnns 27
4.15 Ptehled piirodnich cilii na Pelhfimovsku ........ccccocveiiiiiiiiii e 28
4.15.1 Naucnd stezka — MEstske Sady ......cccoovrviriiiiiiiiiiiii 28
4.1.5.2 KiemeSnik — naucnd StezKa ..........cccoivvriiiiiiiiie e 29
4.1.6 Piehled turistickych atraktivit na KfemeSniku .........c.cocooiiiiiiiiiiininnn, 29
4.1.6.1.1 Ptehled ptirodnich kras, historickych pamatek a zdbavnych atraktivit
N KICMESNIKU .....viiiiiiii e 29
4.1.6.2 Analyza hotelu KfemeSnik .........ccccooviiiiiiiiiiiii e 30
4.2 ANalyza TIC V PElNFImMOVE ......ccviiiieiieieieie et 34

4.2.1 Analyza silnych a slabych stranek TIC v Pelhfimove.........ccoccvevviverirennnnn. 34

422 Prizkum formou osobniho dotazovéani u zaméstnanct TIC........................ 35
4.3  Analyza poptavky po produktech TIC .......ccccieiieiiiieseee e 37

43.1 Dotaznikové Setfeni POPLAVKY ......cccvvvieiiiiiiiiiiiiciee e 37

4.3.1.1 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro Zaky zakladnich Skol . 37
4.3.1.2 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro stfedni Skoly .............. 38
4.3.1.3 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro mistni obyvatele mésta
PEIRTIMOV ...ttt e et e e beesnneennee s 39
4.3.1.4 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro névstévniky regionu .. 40
4.4 MarketingoVy PIAN (9) .ovoveieie i 42

NAVIROVA CASE (9) ..eeei i e e st e e e e st e e e e e nnaaeeeeeanes 48

51 Produkt ¢. 1 -,,Vikend s rodinou na KiemeSniku. .......coovvvvvveiiiiiiee e eseeens 48



O© 00 NO

5.2 Produkt ¢.2 - ,,Aktivné straveny tyden v Pelhfimove™ (9) .....ccooovveriieninnnnnnn. 52

5.3  Navrhy a doporuceni Muzeim (9)......ccccvviiiiiiiiiiii e 56
5.3.1 Marketingove MOZNOSEE MUZEA........c.coververierieiisiesieeeeeeieie e sre e 56
ZLAVEY ..ottt bbb bbb bttt nen s 59
SUIMIMBIY ottt h ettt ae e e b e e bb e e bt e sbe e e be e e bbeebeennneennes 61
SezNam POUZITE ILEFATUTY .....ccveiieeie e 62
Seznam PIrIlON ..o 64



1 UVOD A CIL PRACE

V Gvodni ¢asti je tfeba uvést, co bylo divodem vybéru téma ,,Produkt cestovniho ruchu
v turistickém informacnim centru Pelhfimov*,

Odpoveéd je jednoznacna - Pelhifimov je mésto s piekrasnym historickych jadrem,
ukryvajici se vudoli podél bieht fticky Bélé, dosud vSak historicky a navstévniky
nedocenéné.(10) Region Pelhfimova v sobé skryva obrovsky dosud neobjeveny potencial
pro rist navstévnosti v fad¢ kulturnich, historickych a pfirodnich zajimavosti. Vytvofit
z mésta Pelhfimov turistickou destinaci bude vSak jest¢ vyzadovat mnoho usili, na druhé
stran¢ to bude znamenat pfinos finan¢nich prostfedkd pro dalsi rozvoj mésta a to nejen
do oblasti cestovniho ruchu.

1.1 Uvod do problematiky

Meésto Pelhfimov nabizi rozsédhlou $kalu historickych pamétihodnosti, kulturnich zatizeni,
spolecenskych atrakci a v neposledni fadé ptirodnich zajimavosti. Tézit mtze mésto ze své
historie a z mnoha moznosti kulturniho, sportovniho i spole¢enského vyziti.

Presto vSak navstévnost jednotlivych kulturnich, historickych a spolecenskych mist
Vv Pelhfimové neni pfilis vysoka.

Klicové otazky prace:

Je tedy mozné zvysit navstévnost Pelhifimova?

Odpovida nabidka produktii TIC poptavce? Je tieba nabidku TIC rozsitit ¢i zménit?

Skryva mésto potencidl pro vyuziti riznych druhti a forem cestovniho ruchu?

Tato problematika bude v této préci popséana, analyzovéna, objasnéna a v neposledni fadé
feSena, budou dany doporucéeni a navrhy, jakym zptsobem zlepsit stavajici situaci a zda je
vibec mozné dosahnout zlepsSeni a zvySeni navstévnosti ve zvolené destinaci.

1.2 Cil prace

Hlavnim cilem mé prace je analyzovat nejdulezitéjsi piirodni a spoleenské turistické cile
na Pelhifimovsku. Zhodnotit vyznam meésta Pelhfimov jako centra regionu a oblast
spadajici do pelhfimovského regionu pro rozvoj cestovniho ruchu, zaméfit se na historii
mésta a jeho soucasny stav se vSemi atraktivitami vhodnymi pro turisty.

DalSim, dil¢im cilem bude provést vyzkum nabidky a poptavky po produktech turistického
informacniho centra v Pelhiimové a na zdklad¢ zjiSténych skuteCnosti se pokusit
o vytvofeni zcela nového produktu podle aktualni nabidky, nebo néktery z aktudlnich
produkti informac¢niho centra vice rozsifit a upravit tak, aby odpovidal aktualni poptavce

navstévnika Pelhfimovska.



2 Literarnireserse

Obecné teze:

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu jednotlivce,
tak 1 spolecnosti. Kazdorocné predstavuje nejveétsi pohyb lidské populace za rekreaci,
poznavanim a naplnénim vlastnich sni z pfijemné dovolené. Je soucasti spotieby
a zpusobu zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém méritku
patii vedle obchodu s ropou a automobilovym pramyslem ke tfem nejvétSim exportnim
odvétvim.

(Heskova M. a kol., 2006: 9)

Je nepochybné, ze cestovni ruch piispiva k rozvoji mista (vytvaii pracovni a podnikatelské
ptilezitosti, pfinasi potiebné zejména zahranini investice, zvySuje zivotni uroven).
Na druhé strané¢ vsak také vyzaduje urcitou uroven sluzeb, zejména pro volny cas.
Neobejde se bez kvalitnich ubytovacich a stravovacich zafizeni, bez potiebné
infrastruktury (komunikace, dopravni dostupnost). Pfedstavuje i urcité socialni
a ekologické hrozby. A pravé koordinaci mistnich aktivit, v iniciovani podptrnych
projektii i v preventivni ochrané¢ podminek Zivota spatfujeme zakladni piinos a tlohu
mistni vefejné spravy a samospravy.

(Foret M. a Floretova V., 2001: 10)

Chceme vytvofit nova pracovni mista, zajistit prosperitu jiz existujicim institucim, které
pusobi v daném Uzemi v oblasti cestovniho ruchu, chceme oslovit potencialni investory,
chceme zaujmout nové navstévniky? Jdeme s souladu se svétovymi trendy?

Mnoho naSich mést a obci se v posledni dob¢ jako tonouci chyta myslenky, ze cestovni
ruch, orientovany na bohaté zahrani¢ni klienty, pomlze vytvofit podminky pro vznik
chybéjicich pracovnich mist, naplnit pokladny hoteliéri a zprostfedkovatelti cestovniho
ruchu. Malokdo si v8ak pln¢ uvédomuje, Ze se to nestane mavnutim kouzelného proutku,
ze potencialni turisté se nepfihrnou osloveni jedinenym a velkolepym napadem nékteré
reklamni agentury. Mésto, které se pokousi uspét v oblasti cestovniho ruchu, musi byt
nejdiive piijemné a pohodIné pro svoje domaci obyvatele a pro navstévniky z blizkého
okoli. Musi umét posilovat partnerstvi domacich obyvatel a podnikatelti prostfednictvim
spolecné sdilenych vizi. Je to prace dlouhodoba a narocna.

(Foret M. , Foretova V., 2001: 25)



Zékladem kazdého podnikéni je produkt nebo nabidka. Cilem podniku je dosahnout toho,
aby produkty ¢i nabidky odlisil od ostatnich a zlepsil zpGsobem, ktery ptiméje cilovy trh,
aby je preferoval a dokonce za né platil 1 vyssi cenu.

(Kotler P., 2000: 115)

Produktem cestovniho ruchu (tourist product) je vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho
ruchu a ma schopnost uspokojit potfeby navstévnikli a vytvofit tak komplexni soubor
zazitkl. Jednd se o soubor hlavné sluzeb, které¢ produkuje a nabizi cilové misto (primarni
nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundarni nabidka). Z ekonomického
hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem volnych statkii, sluzeb, zbozi a vetejnych
statkti, které jsou predmétem spotieby ucastnikl cestovniho ruchu.

(Heskova M. a kol., 2006: 96-97)

V cilovém misté¢ ma navstévnik zajem hlavné o informace tykajici se objekti cestovniho
ruchu a sluzeb. Sifeni informovanosti napomahaji turistické informaéni kanceldie (TIK —
tourist information office), jejichz zakladnim poslanim je poskytovat komplexni
informace o atraktivitach a sluZzbach v mist¢ a vregionu vcéetné propagaénich
a informac¢nich materialii. Informace se poskytuji osobné, telefonicky, postou, tiSténé
informace a prostiednictvim elektronickych médii (rddio, televize, internet). Ne&které
turistické informacni kancelafe zabezpecuji i prodej dopravnich cenin, pfepravu v cilovém
misté a do jeho okoli, organizuji turistické vychazky, vylety a zajezdy, poskytuji sluzby
mistnich privodct, prodavaji vstupenky na kulturni a sportovni akce, cestovni literaturu
a pohlednice. Casto vydavaji ti§téné informace jako piiru¢ku pro turisty, resp. mési¢nik
jako kalendar akci v cilovém misté nebo regionu.

Efektivnimu informovani navstévnikli jednotlivych cilovych mist napoméha budovani
jednotného informaéniho a orienta¢niho systému, ktery se sklada z informacnich tabuli,

ze smérovek, map a grafickych symbolll rozmisténych na frekventovanych mistech.

(Heskova M. a kol., 2006: 108)

Mistni informaéni kancelafe jsou vyuzivany malo, a to jak domacimi obyvateli,
tak i navitévniky nebo zajemci z jinych &asti Ceské republiky a ze zahrani¢i. Informaéni
centrum je vizitkou toho, jak jsou organizace a instituce v daném misté schopny

spolupracovat na spole¢né prezentaci a propojit nejdulezitéjsi uzitecné informace. Bohuzel
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navic se zde vétSinou také nabizeji designérsky naprosto amatérské a kycovité suvenyry.

(Foret M. a Foretova V., 2001: 42)

Teze vztahujici se ke zkoumané destinaci:

Pelhfimovsko, pivabné a turistiky zajimavé uzemi na severni vyspé JihoCeského kraje,
vytvaii pfirozené vstupni piedhiii Ceskomoravské vysodiny. Hospodaisky a turisticky
fadu let opomijend oblast se po druhé svétové valce zacala intenzivné rozvijet jako by
chtéla dohnat ztraceny cCas. Z chaloupek pfitisknutych ke stranim se vystéhovala bida
a venkovska mésta ztratila svou provincialitu.

Cetné vodni plochy obklopené neporusenou piirodou hosti na svych biezich stale vétsi
bohaté i na historické a kulturni pamatky, dokumentujici pohnuté dé&jiny této krajiny od
davnoveku az k nynéjsi radostné soucasnosti.

Ne nepravem se nazyva Pelhfimov brdnou Vyso€iny. Prochazite ji z rybni¢natych jiznich
Cech, z husitského Taborska a tim i ze zapadnich Cech. Symbolicky dotvrzuji toto
prirovnani dvé staré méstské pelhifimovské brany. Dnes jiz davno nestoji na kraji meésta,
to se rozrostlo do okrajovych ¢tvrti, dokumentujicich hospodatsky rozmach tohoto kdysi
chudého mésta.

(Fajt J. a Rothbauer J., 1974: 1)

Pelhifimov a Kifemes$nik patii k sobé od praddvna fici, ktery nich je proslulejsi — zda
kralovské mésto Pelhfimov nebo poutni misto na Kiemesniku, které Pelhifimovsti
zvelebovali a o né se starali.

(Novakova E., 1991: 1)

Kiemesnik vySkou 765 m n.m. nejvys$s§im bodem naSecho regionu. Vystupuje nad okolni
mirn¢ zvinény terén, kdysi pokryty hlubokymi lesy na cesko-moravskem pomezi.
Ve stiedovéku se mezi Jihlavou a KiemesSnikem tézilo stiibro a od 17. stoleti byval
vyhledavanym poutnim mistem.O tomto romantickém vrchu byla napsana fada basni, vazi
se knému i mnohé povésti. Pravdépodobné nejznaméjsim dilem o idylickém zivoté

obyvatel na Kiemes$niku a v jeho okoli je roman F. B. Varika ,,Na krasné samot¢*.

(Dojavova M., 2004: 7)
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3 Metodika

Prace se Cleni na analytickou ¢ast, ktera obsahuje sbér dat a informaci, analyzu zkoumane
destinace a terénni vyzkum. Dalsi ¢asti prace je syntéza, ktera obsahuje sumarizace, shrnuti
a zaveéry. Ze syntézy vychazi strategicka ¢ast prace, ve které jsou stanovovany doporucent,

zaméry a cile, kterych ma byt dosazeno.

3.1 Sbeér dat a informaci

V prvni fazi je nutné pfistoupit k vlastnimu sbéru pozadovanych tdaju a k jejich analyze.
Jsou osloveny subjekty putsobici voblasti CR. Jsou navazany kontakty se
zaméstnanci turistického informaéniho centra. Ziskani svoleni k pouziti zapujcenych
materiali a poskytnutych informaci. Studium odborné a regiondlni literatury, turistickych
katalogii, propaga¢nich materidli a vyuziti internetovych stranek. Nejprve jsou tedy

sbirany udaje sekundarni.

3.2 Analyza zkoumané destinace

Struéné vymezeni kraje Vysofina a nasledné regionu Pelhfimov ve tiech casovych
horizontech — dosavadni vyvoj, soucasny stav, odhad mozného budouciho vyvoje.

Vyuzita je analyza pfirodnich podminek oblasti, ktera urcuje polohu regionu a meésta
a popisuje terén z geografického hlediska.

Déle je vyuZita analyza historickych, kulturnich a ptirodnich atraktivit a troven sluzeb CR
ve vymezené oblasti.

Nakonec je provedena analyza turistického informac¢niho centra v Pelhfimovée. Hlavnimi
vystupy této analyzy jsou popis TIC prostfednictvim analyzy silnych a slabych stranek

a vyzkum nabidky a poptavky po produktech TIC.

Tyto tii analyzy byly nezbytné ke stanoveni kone¢nych doporuceni, zavért a cilu.

3.3 Terénnivyzkum

V této fazi dochazi ke sbéru primarnich informaci formou dotaznikového Setieni
u navstévnika, stavajicich obyvatel, zakt zakladni Skoly a studentl stiedni Skoly mésta
Pelhfimov. Néasledn¢ dochazi k dotaznikovému Setfeni u zaméstnancii TIC a vyuzita je
také metoda dotazovéani formou osobniho rozhovoru se zaméstnanci TIC v Pelhfimové.
Dilezitym krokem celého procesu utvareni marketingového planu je stanoveni cile tohoto

vyzkumu, jimz je hodnoceni spokojenosti navstévniki s urovni CR v Pelhiimoveé.
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Vedlejsim cilem Setfeni je pak poznani preferenci navstévnikd, vytvofeni profilu

navstévnika a zjisténi diivodii pro vybér destinace Pelhfimovska.

3.4 Urceni problému a navrh reSeni

Vysledky analyz piirodnich podminek, turistickych atraktivit a TIC v Pelhfimovg;
dotaznikovych Setieni na urovni zakladni Skoly, stfedni Skoly, obyvatel Pelhfimova
a navstévnikl regionu jsou prevadény do urcitych zavéru. Nasledné jsou vytvareny navrhy
a doporuceni Kk feSeni zkoumanych problému.

Poté jsou navrhovany nové produkty, které by mohly oslovit vybrané segmenty turista.
Néavrh nového produktu je vytvofen na zdklad¢ jiz stanovenych vysledkd Setieni, analyz,

vazeb na atraktivity zvolené destinace, moznosti financovani, atd.
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4 Vlastni prace

4.1 Situaéni analyza

4.1.1 Popis kraje Vysocina, vybraného regionu a centra regionu —
Pelhfimov
Pro vytvofeni analyz atraktivit Pelhfimova a ziskani zakladnich informaci o sledovane

destinaci je nezbytné uvést popis a charakteristiku zvolené destinace.

4.1.1.1 Popis a charakteristika kraje Vysoc¢ina

Kraj Vysoéina, jehoz soucasti je mésto Pelhfimov, lezi v samotném srdci Evropy na
pomyslné spojnici mezi Prahou a Vidni, na pomezi Cech a Moravy. Nazev kraje je
odvozen od nazvu Ceskomoravské vrchoviny, vyvysené zvinéné krajiny mezi obéma
historickymi zem&mi Ceské republiky. Piirodni podminky rozptylily obyvatele Vysod&iny
do vice nez tisice sidel, kterd jsou propojena hustou siti silnic. Pro Vysocinu jsou
charakteristické malé vesnice nepfilis vzdalené od mistniho centra, kterym byva klidné
malé mésto stremi az deseti tisici obyvatel. Obrazem takového mésta je 1 meésto
Pelhiimov. Metropoli kraje Vysocina je mésto Jihlava, jez ma pies padesat tisic obyvatel.
Kraj je umistén v dopravnim i populacnim stiedu zemé. Vyso€inou prochdzi hlavni
dopravni tepna CR, dalnice D1. Strategicka poloha Vyso¢iny jsem v poslednich letech
prildkala fadu zahrani¢nich investori, ktefi jsem umistuji nejen vyrobni kapacity,
ale rovnéz vyzkumna a vyvojova pracovisté. Vyhodou Vysoc€iny je relativné ¢isté zivotni
prostfedi. Je mozno fici, Ze je jakymsi zdravym ostrovem mezi tfemi aglomeracemi —
prazskou, brnénskou a videnskou. I diky tomu se jako prvni z kraju stal ¢lenem organizace
zdravych mést a regionti. NavsStévnici kraje byvaji Casto okouzleni Cistou
a syrovou piirodou. (20)
Obrazek ¢. 1 - Kraj Vysocina
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Zdroj: Kraj Vysocina
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4.1.1.2 Popis a charakteristika regionu PelhFimov

Pelhtimov leZi v zapadni ¢asti Ceskomoravské vrchoviny. Rozlohou 1290 km? se fadi ke
stiedné velkym okrestim Ceské republiky.

Krajina ma na celém tzemi vrchoviny az podhorsky raz, primérna nadmoiska vyska se
pohybuje na rozmezi 550 — 600 m, vysky pod 500 jsou ojedinglé. Cast Ceskomoravské
vrchoviny, na které lezi Pelhfimov je tvofena z pfevazné miry KiemeSnickou vrchovinou.
Klimatické poméry okresu jsou drsnéjsi s vétSim mnoZzstvim srazek. Podle clenéni
klimatickych oblasti CR patii okres Pelhfimov do oblasti mirné teplych. NiZe poloZzené
oblasti na severu okresu maji teplejSi podnebi nez ostatni ¢asti okresu. Nejchladnéjsi je
Kiemesnik a okoli.

Nejvétsi &ast okresu je odvodiiovana fekou Zelivkou. Na uzemi okresu je pfiblizné 1100
rybnik vétSich nez 0,25 ha. Nejstar$i tdolni nadrz v okrese je tzv. Velka ptehrada
(Sedlick4). Patii k nejstar$im udolnim nadrzim v Cechach.

V porovnani s jinymi misty CR je Zivotni prostfedi naSeho okresu dobré. Pfesto i zde
dochédzi knegativnimu ovliviiovani prasnym spadem, koncentraci Skodlivych latek,
hlukem apod.

Velky vyznam ma doprava silni¢ni. Okres Pelhifimov disponuje velmi dobrym dopravnim

spojenim prostiednictvim dalnice D1, ktera prochazi severni ¢asti okresu v délce cca. 20
km. (12)

4.1.1.3 Vznik a vyvoj mésta PelhFimov

Podle povésti byl zakladatelem osady Pelhfimov biskup Peregrin (Pelhiim), ktery se
zastavil u studanky ,,Belky* v nyn&jsi Hrnéiiské ulici pii své cesté do Rima.

Koncem 13. stoleti mame doloZeno, Ze osada, ktera vznikla okolo kostela sv. Vita
a Hrncitské ulice, byla méstem. V roce 1289 ji vSak ptepadl a téméf zcela vyplenil Vitek
z Hluboké.

Po tomto roce doslo k zaloZeni nového mésta prazskym biskupem TobiaSem z Bechyné na
pravidelném putdoryse, ktery je dodnes zachovan. Az do roku 1415 byl Pelhfimov
biskupskym méstem, které ziskalo fadu vysad. Roku 1415 se mésto dostalo do svétskych
rukou Janka z Chotémi, ale jiz roku 1422 jej spravuji taborsti hejtmani. Po porazce
husitského hnuti, roku 1437 piesel Pelhiimov do drzeni Mikulase Trcky z Lipy.

V roce 1550 se stali novou vrchnosti Ricansti z Rican, s nimiz vedlo mésto dlouholeté

spory, které vyustili az ve vykoupeni z poddanstvi roku 1572.

15



Dne 21. zafi 1596 byl Pelhiimov majestdtem cisafe Rudolfa II. PovySen mezi mésta
kralovska.

V 16. stoleti doSlo k rozmachu obchodu a femesel, mezi nimiz pievladalo soukenictvi,
tkalcovstvi, platenictvi a pozdé&ji pekaistvi a pernikatstvi.

V dobg tiicetileté valky bylo dvakrat mésto vydrancovano Svédy.

Od 2. poloviny 17.stoleti nastal postupny vzrist majetku obce, o kterém sveédc¢i Cetné
vefejné stavby. V roce 1766 vypukl nejvétsi pozar v historii mésta, ktery si vyzadal upravy
podstatné¢ ¢asti  historického jadra, vcetné dékanského kostela a byvalého zamku
Ricanskych.

Od 2. poloviny 19. stoleti se rozvijel spolecensky a kulturni Zivot.

V posledni ¢tvrting 19. stoleti vznikly v Pelhfimové prvni primyslové zavody.

Devatenacté a hlavné dvacaté stoleti dalo Pelhfimovu fadu vyznamnych osobnosti (napf.
medailéra Josefa Sejnostu, historika prof. Josefa Dobiise a dékana Msgre. Frantiika
Bernarda Varika.

V prubehu 20. stoleti pfiSel Pelhiimov o n€kolik svych dominant, jako byly masné kramy,
synagoga nebo barokni Spychar.

I pies tyto ztraty se dnes muze starobylé mésto Pelhifimov pochlubit Sirokou nabidkou
historickych a kulturnich pamatek.(3)

Pocatky historického vyvoje oblasti Pelhiimova jsou umistnény v Priloze ¢.1.

4.1.2 Prehled historickych cilti na Pelhfimovsku

Historii Pelhfimova pfipomind nejvyraznéji jeho centrum, vyhlaSené za pamatkovou
rezervaci, zejména pak namésti s renesannimi a baroknimi domy, pod jejichz fasddami lze
tusit staré gotické jadro.(11) Historii poutniho Pelhiimova v$ak pfipomina i mnoho dalSich
pamatek, které jsou bud’ v jinych ¢astech mésta anebo ve vzdalenéjsim okoli Pelhiimova.
Mistem, jez je odeddvna nesmazatelné spjato s méstem Pelhfimov, je poutni misto
Kieme$nik. I zde mulzeme obdivovat fadu historickych unikat, pfirodnich kras

a turistickych atrakci.

Piehled vyznamnych historickych cilti Pelhfimova:
1. Namésti — historické domy;
2. Dolni (Jihlavska) brana;
3. Radnice (¢p. 1 na namésti);
4

Diim ¢p. 3 na namésti;
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Faruv dim;
Diim ¢p. 17;
Zahradni domek v Dé&kanské zahradé;

Srejnarovsky diim ¢&p. 10;

© ®© N o O

Vychodni strana ndmésti ¢p. 79 a 80;
10. KaSna se sochou sv. Jakuba a studanky;
11. Horni (Rynérecka) brana;

12. Zamek pant z Rican;

13. Kostel sv. Vita;

14. Kaple Pany Marie Sedmibolestné;

15. Drechselova vila;

16. Kostel sv. Ktize;

17. Kostel sv. Barotolom¢je;

a mnoho dalsich.

Podrobny popis jednotlivych historickych pamdtek je umistén v Priloze ¢.2.

4.1.3 Analyza spolecenskych cilt

Ptehled spolecenskych cili Pelhfimova:
1. Meéstské divadlo;
2. Kino Vesmir;
3. Kulturni dim M3;.

Podrobny popis jednotlivych kulturnich zarizeni je umistén v Priloze ¢.3.

4.1.3.1 Analyza navStévnosti Méstského divadla

V méstském divadle prevladaji hry hrané spolkem pelhfimovskych divadelnich ochotnikti
RIEGER. Shlédnuti hry divadelniho spolku RIEGER pfinasi kvalitni a nezapomenutelny
zazitek, obecenstvo odchézi spokojeno. Kromé pelhiimovskych divadelnich ochotniki jsou

zde uvadeény i hry znamych ¢eskych divadelnich spolecnosti.

Cena vstupného na ptedstaveni pro dospélé se pohybovala, dle statistiky navstévnosti za
rok 2006, od 210 do 230 K¢. Cena vstupného na piedstaveni poradana pro rodice s détmi
se pohybovala od 40 do 50 K¢&. Dale probéhlo v méstském divadle nékolik koncertt,
u kterych se ceny vstupného pohybovaly od 50 do 170 K¢. Pravidelné se zde poiradaji také
akce pro MS, ZS a SS. Ceny vstupného se pohybuji od 10 do 30 K&. Ceny vstupného na
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divadelni predstaveni a koncerty uvadéné v Méstském divadle v Pelhfimové jsou

srovnatelné s cenami obdobnych divadelnich scén.

Ptedstaveni pro dospé€lé pravidelné navstévovalo 200 az 300 navstévnikl a to v prabéhu
celé sezdny, coz svédéi o priubézné vysoké navstévnosti. Predstaveni pro rodice s détmi
byly navstévnicky nevyrovnané, do zna¢né miry hrala svou roli znamost uvadéné hry.
Piedstaveni pro MS, ZS a SS navitévovalo stabilné mezi 200 az 300 détmi.

Z ptehledu navstévnosti za rok 2006 se da usuzovat, ze 1 v roce 2007 bude navstévnost

Meéstského divadla znaéné vysoka s mirné vzristajici tendenci.

Statistika navstévnosti neni uplna, fada navstévnikli je pozvana meéstem z divodu
spolecnych z4ymt ¢i jedna-li se o akce dobrovolné, jez jsou zdarma, pak se pocet
navstévnikii pouze odhaduje.

Tabulky navstévnosti Méstského divadia jsou umistény v Priloze ¢.11.

4.1.3.2 Analyza navStévnosti Kulturniho domu M4j

V budové kulturniho domu se potada celd fada zabavnych, kulturnich a spolecenskych
akci. Konaji se zde divadelni piedstaveni, diskotéky, karnevaly, akce pro rodice s détmi,
koncerty, mddni piehlidky, charitativni akce, kurzy tance a spoleenské vychovy, zdbavné

akce a v neposledni fadé také plesy.

K posouzeni navstévnosti v kulturnim domé M4j bylo vyuzito statistiky navstévnosti za
rok 2006. Akci pro rodice s détmi se Uc€astnilo od 56 do 233 navstévnikd, je vSak nutno
fici, ze navstévnost znacné kolisala. Nejnavstévovangjsi byly koncerty populdrnich
hudebnich skupin a populérnich zpévakl, u kterych navstévnost dosdhla az 342
posluchact. Naopak nejmensi navstévnosti dosahly piednaskové akce. Konaly se zde také
koncerty, kde bylo vstupné zdarma a u téchto se navstévnost pouze odhadovala. Zdbavné
potady a plesy, jez zde také prob&hly neni mozné objektivné posoudit, jelikoz bylo
zpracovana pouze statistika vybranych akci pofadanych méstem ¢i s jeho spolupraci
V kulturnim domé& Ma4j. Na zakladé osobnich rozhovord s mistnimi respondenty
a dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze navstévnost v roce 2006 byla velmi vysoka,

mnohdy dokonce ptfevySovala kapacitu kulturniho domu.

Tabulky navstévnosti Kulturniho domu Madj jsou umistény v Priloze ¢.11.
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4.1.3.3 Analyza navStévnosti kina Vesmir

Na zakladé statistiky provedené za rok 2006 bylo zjisténo, Ze v kin€ Vesmir bylo odehrano
celkem 340 filmovych predstaveni a pfiSlo celkem 23 116 divakl. Na jedno predstaveni
piislo do kina v praméru 68 divaku. V porovnani s predchozim rokem 2005 se nav§tévnost

v roce 2006 zvysila v praméru na jedno piedstaveni o 16 divaka.

Z uvedeného poctu predstaveni bylo:

- 10 pro matetské skoly;

- 14 pro zakladni skoly;

- 11 pro stedni skoly a ucilisté,;

- 13 predstaveni Artkina, coz jsou filmy pro naro¢néjsi divaky;

- 50 predstaveni pro déti.
Mimo tento program v kin¢ probéhly jesté dalsi akce:

- 1 zabavna Skolni akademie;

- 7 vychovnych koncertt pro zakladni Skoly;

- 3 vychovné piednasky pro zakladni Skoly.
Celkem se v pribéhu roku 2006 v kin¢ Vesmir uskuteénilo, i s filmovymi piedstavenimi,
382 akci. Rok 2006 byl rokem velmi uspé$nym z hlediska navstévnosti. Da se tedy
predvidat, ze i vroce 2007 bude navstévnost kina zaznamendvat mirny rust. Je tieba
piihlédnout k faktu, Ze navstévnost bude jisté¢ kolisat podle druhu a kvality promitanych
filma.
Informace o navstevnosti kina Vesmir v Pelhiimové byly cerpany z Pelhiimovskych novin

ze dne 23. Gnora 2007. (16)

4.1.4 Prehled turistickych cilti na Pelhfimovsku

Muzeum rekordu a kuriozit;

Muzeum straSidel;

Muzeum Vysociny Pelhfimov;
Vyhlidkova véz kostela sv. Bartoloméje;
Galerie M;

Sin Lipskych aneb prvni deské MUZYum;
Vystavni siii kostela sv. Vita;

Stezka po stavebnich slozich;

© 0 N o 0 bk~ w DN PE

Stezka ¢eskou knihou rekordu;
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10. Zlaté ceské rucicky
a mnoho dalsich.
Podrobny popis jednotlivych turistickych cilit na Pelhiimovsku (vyjma Galerie M) je

umisten v Priloze ¢. 4.

4.1.4.1 Analyza Muzea rekordi a kuriozit (18)

Muzeum rekordt a kuriozit nepatii pod Kulturni zafizeni mésta Pelhiimov. Je spravovano
Agenturou ,,Dobry Den* se sidlem v Pelhiimové. Agentura ma pravni statut spole¢nosti
S ruenim omezenim.

Webové stranky agentury: www.dobryden.cz

Webové strdnky Agentury ,,.Dobry Den“ jsou velmi obsahlé. Mizeme zde najit vSe od
ptesnych kontaktnich adres, jednak agentury a jednak muzea, kromé toho vSak i informace
0 samotném meésté, o vystavovanych expondtech, o ptfipravovanych akcich, o Festivalu
rekordu a kuriozit, ale dokonce 1 o firemnich akcich. To vSechno a mnohem vice se da

nalézt na velmi precizné¢ a zajimavé udélanych strankach Agentury ,,Dobry Den®.

Oteviraci doba:
pondéli — nedéle 9.00-17.00

Tato oteviraci doba je zkonstruovana pro hlavni seznu, mimo sezénu je mozno muzeum

navstivit kdykoliv po telefonické domluve.

Zhodnoceni oteviraci doby: Oteviraci doba Muzea neni piili§ vhodnym zplisobem
zkonstruovana. V sezoné by bylo vhodné oteviraci dobu protahnout a zptistupnit Muzeum

I V pozdéjsich odpolednich hodinach.

Vstupné:
2 — 16 ¢lenna skupina: 40,- K¢ na osobu; diichodci, studujici také 40,-K¢.
Vice jak 15 ¢lenna skupina: 30 K¢ na osobu; déti od 6 do 10 let 20,- K¢.

Zhodnoceni vstupného: Vyse vstupného neni piili§ adekvatni k rozsahu expozice.
Z osobniho dotazovani u zaméstnancti TIC v Pelhfimové jsem zjistila, Ze zdjem 0 Muzeum
rekordl je zna¢ny. Informace o muzeu méli zajem ziskat jak domaci navstévnici, tak

1 zahrani¢ni turisté.
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4.1.4.2 Analyza Muzea straSidel (22)

Muzeum straSidel je umisténo ve sklepnich prostordch domu ¢p. 17 na Masarykove
namgésti, kde je také v pfizemi umisténa expozice Galerie M. Vystavené exponaty Muzea

strasidel jsou ureny predevsim mensim navstévnikim a skytaji skute¢né pekny zazitek.

Oteviraci doba:

V sezonée (od 1.6 — 30.9.)

pondé¢li — patek 9.00 - 12.00 12.30-17.00
sobota — ned¢le 10.00 - 12.00 12.30-17.00

Zhodnoceni oteviraci doby: Dne$ni zkuSenosti ziskané z nékolika evropskych mést,
poukazuji nejvice na nutnost rozsitit oteviraci dobu muzei naptiklad v ned€li, coz pfispiva
u navstévnikl k vniméani mésta jako turisticky vstficného, otevieného a zivého. Dnes se ale
obdobi. Bude tedy tfeba zrusit v budoucim obdobi poledni pauzy a opét tim pfispét ke
zvySeni navs§tévnosti a priblizeni se navs§tévnikim mésta Pelhiimova. V tydnu by bylo
optimalni oteviraci dobu prodlouzit do pozdéjsich odpolednich hodin z divodu zvyseni

navstévnosti.

Zhodnoceni navs§tévnosti: Pokud budeme porovnavat navstévnost Muzea straSidel
s ptehledy navstévnosti ziskanych z ostatnich muzei v Pelhifimové, pak je mozZno
vysledovat, Ze navs§tévnost vtomto muzeu je jednou znejvysSich mezi muzei
v Pelhfimové. Nejsilngj$i mésice jsou Cerven, Cervenec a srpen, ve kterych navstivilo
muzeum az 5436 déti a dospélych. Ovsem i ve zbyvajicich kalendafnich mésicich neni
navs§tévnost nevyznamna. Zajmu navstévniku se té$i Muzeum StraSidel po cely rok. Da se

tedy predpokladat, Ze i v nasledujicim roce 2007 bude navstévnost pomérné vysoka.

Prehled navstévnosti za rok 2006 je umisten v Priloze ¢.11.

21



4.1.4.3 Analyza Muzea Vyso€iny Pelhfimov (21)

Muzeum Vysociny Pelhfimov, prispévkova organizace se nachazi v horni Ccasti
pelhiimovského ndmésti, v zamku panti z Ri¢an a pozdné renesan¢énim Srejnarovském
domé.
V Muzeu Vysoc€iny lze navstivit:

— Vpfizemi vystavni sin;

— V prvnim patie stdlou expozici vénovanou historii a osobnostem Pelhiimova;

— V prvnim patie pfednaskovy sal s dobrou akustikou;

— ve druhém patie knihovnu a ¢itarnu Muzea Vysociny, zpfistupnénou v nedavné

dobé.

Otviraci doba:

leden - brezen:

utery - patek 9.00 - 12.00 a 13.00 — 16.00
sobota 10.00 - 12.00

nedéle 13.00 - 15.00

duben - Fijen:

utery - patek 9.00-12.00a13.00-17.00

sobota - nedéle 10.00 - 12.00 a 13.00 - 17.00

listopad - prosinec:

Utery - patek 9.00-12.00 a 13.00 - 16.00
sobota 10.00 - 12.00
nedéle 13.00 - 15.00

Posledni vstup do expozice 30 minut pred zaviraci dobou.

Zhodnoceni oteviraci doby: Pro zvySeni navstévnosti je nezbytné upravit poledni pauzy,
které jsou pfilis dlouhé. V piipadé Muzea Vysociny pauza na obéd trva 1 hodinu, coz je
skute¢n¢ znacné dlouhd poledni pauza. Pauzy by mély byt zkraceny anebo uplné zruseny
pfedevsim v sezoné od dubna do fijna. Je to mozné vytesit stiiddnim zaméstnancti v dobé

poledni pauzy. Ke zvySeni navstévnosti by ptispélo také prodlouZeni oteviracich hodin.
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Vstupné:
Déti a dichodci 15,- K¢.
Dospéli 30,- K¢.

Zhodnoceni vstupného: Vyse vstupného je cenové piijatelna vzhledem k rozsahu

expozice muzea v porovnani s ostatnimi.

Audiovizualni technika vyuZivana v Muzeu Vyso¢iny:

2 informaéni panely: jeden z paneltl se vénuje Josefu Sejnostovi, nabizi 5 riiznych
tématickych celkl a to v péti riznych jazycich (Cestin€, némcing, anglicting, francouzstiné
a rusting). Druhy panel se potom vénuje synu Josefa Sejnosty a to Zdetiku Sejnostovi.
Podle mého nazoru se jedna o pomérné pekné moderni zafizeni, které dokéze pomérné
dobfte nahradit pfednes privodce muzea.

audiovizudlni paket: je wvyuzivan pii prednaskach ¢i  seminafich pofadanych
v piednaskovém sile ve druhém patiec Zamku pant zRi¢an. Je vybaven DVD
piehravacem, video ptehravacem, zesilovaCem a také promitackou. Opét se jedna

o pomérné nové a zachovalé zatizeni, které dokaze zlep$it a usnadnit praci prednasejiciho.

VySe uvedena audiovizudlni technika v Muzeu Vysoéiny slouzi vyhradné navstévnikim
Muzea a vyjma této techniky se zde nachazi technika, jez neni pfistupna vefejnosti a to

pocitace, notebooky, kopirky a scanery.

Stavajici audiovizualni technické zafizeni v Muzeu Vysoliny je plné vyuzivano.
Informacni panely maji jednoduché ovladani, a proto jsou Casto vyuZzivany navstévniky
vSech v€kovych kategorii. Audiovizudlni paket je snadno pienosny a slouzi prednasejicimu

ke kvalitnimu vykladu.

Muzeum Vyso€iny kromé stalé expozice a vystavni siné a koncertniho salu nabizi také
¢itarnu, jez se pySni nadhernymi starymi publikacemi. Knihy vSak neni mozné odnaset
z muzea vzhledem K jejich stafi, je vSak mozné studovat je pfimo v Citarné. Podrobne
informace o citarné v Muzeu Vysociny, ale i 0 samotném Muzeu Vysociny je mozné najit

V Priloze ¢ 4.
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Doporuceni vztahujici se k ¢itarné Muzea Vysoc€iny:

Knihovna a ¢itarna je zptistupnéna Siroké vetejnosti jiz druhym rokem. Navstéva knihovny
a Citdrny neni zpoplatnénou sluzbou, avSak kvuli nedostatecné propagaci je pocet Ctenara
nizky, od otevieni Citarny zde bylo registrovano pouze 50 Ctenafti. ZvySeni poctu
navstévnikil ¢itarny by bylo mozno dosahnout prostfednictvim propagace knihovny (napft.
forma ,,acka“, které by bylo umisténo pfed Muzeum Vysoéiny; vhodné by bylo také

vytvofeni propagacnich materialt).

4.1.4.4 Analyza vyhlidkové véZe Kostela sv. Bartoloméje (22)

V¢éz kostela sv. Bartoloméje je velmi oblibenou turistickou atrakci mésta s pomérné
znacnou navstévnosti. Vyhlidkova véz je soucasti stavby kostela sv. Bartoloméje, jez je
situovan v pravém hornim rohu Masarykova nameésti. Vyhlidkova véz patii mezi kulturni

zafizeni meésta Pelhfimova.

Oteviraci doba:

Od 1. kvétna do 30. zari:

pond¢li — patek 9.00 - 12.00 12.30-17.00
sobota — ned¢le 10.00 - 12.00 12.30-17.00

Mimo tuto dobu:

Navstévu lze sjednat individualné na telefonnim cisle: 565 326 924.

Zhodnoceni oteviraci doby: Oteviraci doba je vyhovujici.

Cena vstupného se pohybuje od 10 do 15 K¢.

Zhodnoceni ceny vstupneho: Cena vstupného je Castka cenové piijatelna ve srovnani

S expozici, jez vyhlidkova véz nabizi.

Zhodnoceni navstévnosti: Nejveétsi navstévnosti bylo dosazeno v mésicich od ¢ervna do

srpna. Kdy se navstévnost pohybovala od 1530 do 2746 turistli, coZ znamena mirny nartst

v

Znacny podil na dosazené navstévnosti maji klimatické podminky.

Tabulky navstevnosti vyhlidkové veze kostela sv. Bartoloméje jsou umisténé v Priloze ¢.11.
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4.1.4.5 Analyza Galerie M (22)

Pfizemni prostory Galerie M najdeme na Masarykové namésti v byvalém Purkrabském
domé ¢p. 17. Galerie spadd pod Kulturni zatizeni mésta Pelhfimova. Pravidelné tam

probihaji rizné druhy vernisazi a vystav.

Oteviraci doba:

V sezone

pondé¢li — patek 9.00 -12.00 12.30-17.00
sobota — ned¢le 10.00 - 12.00 12.30-17.00
statni svatky

Zhodnoceni oteviraci doby v sezoné: V sezoné by nemély byt drzeny poledni pauzy, tim
by bylo mozno zvysit atraktivnost pro turisty. Dale by mélo dojit k prodlouzeni oteviraci

doby a je moznost zkrétit oteviraci dobu v dopolednich hodinach.

Vstupné: 10 K¢ dospéli, 5 K¢ déti, studenti, dichodci.

Zhodnoceni ceny vstupneho: Expozice Galerie M neni pfili§ rozsahla, ale pfesto nabizi
zajimavy zé&zitek a tak je mozné cenu vstupného mirné navysit a to pro dospélé na 15 K¢

a pro déti na 10 K¢.

Zhodnoceni navs§tévnosti: Ze statistiky navstévnosti za rok 2006 udélané Kulturnim
zafizenim mésta Pelhifimov vyplyvd, ze nejsiln€jSimi mésici resp. mésici s nejvetsi
navstévnosti byly mésice Unor s navstévnosti 334 lidi, dale pak Cerven 172 navstévnikt
a také meésic fijen snavstévnosti 102. Lze vypozorovat ze sledované navstévnosti
predchoziho roku, Ze pocet navstévnikii v jednotlivych mésicich zna¢né kolisa. Z toho
divodu nelze na zaklad¢ statistiky navstévnosti za rok 2006 predikovat vyvoj navstévnosti
v roce 2007, jelikoz mnozstvi navstévnik bude do zna¢né miry zaviset na druhu potadané

vystavy a z4jmu obyvatel na Pelhifimovsku.

Tabulky navstévnosti Galerie M za rok 2006 jsou umistény v Priloze ¢. 11.
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4.1.4.6 Analyza Siné Lipskych (22)

Muzeum se nach&zi vhorni ¢asti pelhfimovského namésti v domé ¢&p. 10 resp.

V tzv. Srejnarovském domé.

Expozice Sin¢ Lipskych je rozdélena do tii ¢asti:
-V prvni se dozvite o Zivoté a dilu Lipskych;
- ve druhé se dozvite o filmové tvorbé Lipskych;

- ve tfeti mtZzete vstoupit do dé€je nejznamé;jsich filmi Lipskych.

Oteviraci doba:

Sezona od 1.6. — 30.9.

pondéli — patek 9.00-12.00 12.30-17.00
sobota — nedéle 10.00 - 12.00 12.30-17.00

Zhodnoceni oteviraci doby v sezéné: Oteviraci doba neni dobfe zkoordinovana se
soucasnymi poticbami navstévniki. Méla by byt prodlouzena predevsim v obdobi hlavni
sezony.

Mimo sezénu

pond¢li — patek 9.00-12.30 13.00 -17.00
sobota 9.00-12.30 zavieno
nedéle zavieno

Zhodnoceni oteviraci doby mimo sezénu: Mimo sezonu neni tiecba provadét zménu

oteviraci doby, jelikoz navstévnost v tomto obdobi je velmi nizka.

Cena vstupného: pro dospélé 25 K¢ a pro déti a dichodce 15 K¢.

Zhodnoceni ceny vstupného: Cena vstupného odpovida rozsahu expozice.
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Zhodnoceni navStévnosti: Ze statistiky navstévnosti vyplyva, Ze nejsilnéjSimi mésici
Z hlediska navstévnosti jsou mésice Cervenec a srpen defacto obdobi Skolnich prazdnin.
Tomu je pfizptisobeno i1 planovani pomocné sily resp. brigddnikii do Siné Lipskych. Pies
prazdniny je najimana jedna osoba na vypomoc a ve zbytku roku se o Muzeum

a navstévniky Siné€ Lipskych staraji zaméstnankyné TIC.

Navrhy a doporuceni:

Muzeum je velmi zajimavé, avSak nav§t€vnost v porovnani Kk ostatnim muzeim
Vv Pelhfimové tomu pfiili§ neodpovida. Je tfeba pfipravit novou reklamu, kterd by pfitdhla
vice navs§tévniki a stavajici expozici inovovat, aby dok&zala konkurovat ostatnim

kulturnim zafizenim.

Tabulky navstévnosti Siné Lipskych za rok 2006 jsou umistény v Priloze ¢. 11.

4.1.4.7 Analyza Vystavni siné v kostele sv. Vita (22)

Po rekonstrukci byla zptistupnéna jedna z nejstarSich budov Pelhifimova. Béhem roku jsou
ze poradany koncerty vazné hudby, v letnich mésicich zde probihaji vystavy. V objektu

s nddhernou akustikou se nachazeji zrestaurované cenné barokni varhany.

Zhodnoceni navStévnosti dle statistiky za rok 2006. V pribéhu roku zde probihaji
koncerty komorni hudby. Nejnizsi navstévnost se pohybovala kolem 30 posluchact
a nejvyssi navstévnost se pohybovala kolem 117 posluchact na jeden koncert. Primérny

pocet navstévnikill na jeden koncert se pohybuje kolem 40.

Vstupné je pro studenty a déti 10 K¢, pro vSechny ostatni v pfedprodeji za 60 K¢ a na

misté za 75 K¢.

Zhodnoceni vstupného na koncertni predstaveni: Je mozno vypozorovat velky cenovy
rozdil mezi vstupnym pro déti a studenty a pro ostatni navstévniky. Je nutno samoziejme
vzit v uvahu, Ze mladeZz nebude mit tak znaény zajem o véaznou hudbu jako dospéli,
ale pfesto by se cena vstupného pro déti a studenty méla zvysit cca o 10 K¢, aby doslo na

jedné strané ke snizeni cenového rozpéti mezi cenou vstupného pro dospélé a cenou
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vstupného pro déti a na druhé strané nasledné tak byly snizeny celkové néklady na provoz

vystavni siné.

Vystavy se konaly v roce 2006 od mésice ¢ervna do zaii, kdy v zafi uz pouze tii dny.
Nejvyssi navstévnost byla dosazena v mésici srpnu a to 364 lidi. V mésici €ervenci to bylo

264 navstévniki.

Cena vstupneho na vystavu se pohybuje u déti a studentt ve vysi 10 K¢ a u dospélych ve
vysi 15 K¢.

Zhodnoceni vstupného na vystavy: Expozice neni piili§ rozsahla, a proto je cena

vstupného optimalni.

Tabulky navstévnosti Vystavni siné Kostela sv. Vita za rok 2006 jsou umistény v Priloze ¢.

11.

4.1.5 Prehled prirodnich cilti na Pelhfimovsku

Strucny prehled pifirodnich cilt na Pelhfimovsku:
- Méstské sady - naucna stezka;
- Kiemesnik — naucna stezka;
- Areal zadmeckeého parku v Kamenici nad Lipou;
- Vyznamny strom — letni dub v Prosec¢i — Obofisté;
- Dalsi pamétné stromy jsou na okraji obce Cervena Recice, v Cizkové, atd.;
- Pfirodni rezervace Hrachoviste;
- Narodni pfirodni pamatka Jankovsky potok;
- Mnoho studanek a potick;

a mnoho dalsiho.

4.1.5.1 Nauéna stezka — Méstské sady

S rozmanitosti pfirodnich kras se lze sezndmit navstévou naucné stezky v pelhfimovskych
Meéstskych sadech, kterd nenasilné, poutavé a pfirozené v ptirodnim prostiedi piiblizuje

riznorodost a hodnotu krasné a zachovalé pfirody na Vysocing€. Tento méstsky park byl

28



vytvofen pro obyvatele i navstévniky mésta a byl osdzen velkym mnozstvim druhii dievin.

Podrobnéjsi popis naucné stezky po Mestskych sadech je umistén v Priloze C. 5.

4.1.5.2 KiremeSnik — nauc¢na stezka

Myslenka o vybudovéani nau¢né stezky na Kiemesniku neni ni¢im novym. V roce 2001
bylo na Kiemesnik umisténo 8 ks lavic se stoly, nyni k témto lavicim a stolim piibyva
jesté 10 kment se stfiSkami a texty. Naucna stezka z vétsi ¢asti kopiruje ptirodni rezervaci
KiemesSnik. Dv€ ze zastaveni jsou jeSt¢ umisténa u Korcii a Stfibrné studanky. Trasa je
dlouha pfiblizné 3 km a pésky ji ujdete za 2 hodiny. Jeji slavnostni otevieni probehlo v zari

roku 2004. Podrobnéjsi rozpracovani naucné stezky je umisténo v Priloze ¢. 6.
4.1.6 Prehled turistickych atraktivit na Kfemesniku

4.1.6.1.1 Piehled prirodnich kras, historickych pamatek a zibavnych

atraktivit na KfemeSniku

naucna stezka Kiemesnik;

studanky (studanka U Buku, Stfibrna studanka, atd...);
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poustevna;
rozhledna Pipalka;

sjezdovka s lanovou dréhou;
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. poutni hotel Kiemesnik;

a dalsi.

Podrobny popis jednotlivych atraktivit (vyjma sjezdovky s lanovou drahou) na Kremesniku

je umistén v Priloze ¢. 6.
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4.1.6.2 Analyza hotelu KifemesSnik

Soucasny stav hotelu KfemeSnik

Poutni hotel Kfemesnik se nachazi v ideadlnim poklidném prostiedi vhodném nejen pro
chvile aktivniho odpodinku, ale i pro pofadani firemnich Skoleni, kurzi, obchodnich
jednani i oslav. Hotel je situovan v ptekrasné piirodé zapadni ¢asti kraje Vysocina, 9 km
od mésta Pelhiimov, cca 24 km od dalnice D1 (EXIT Humpolec).

Hotel je kompletné zrekonstruovan, s modernim a nadstandardnim vybavenim. Veskeré
interiéry jsou provedeny tak, aby nebyl naruSen raz horského hotelu, respektujici pfitom
zachovani pozadavku na velmi piijemné a moderni prostiedi. Tomuto trendu odpovidaji

i pouZité materialy — masivni dfevo v kombinaci s kovem a kamenem. (19)

Oteviraci doba hotelu na Kiemesniku:
pond¢li — ¢tvrtek 11.00 - 22.00
patek — sobota 11.00 - 23.00
nedéle 11.00 - 22.00

Zhodnoceni oteviraci doby: Oteviraci doba hotelu se mi zda velmi omezena vzhledem
k moznostem hotelu. Oteviraci doba od jedenacti hodin neni nejvhodnéjsi a to predev§im
VvV zimni sezon€, kdy jsou lidé na sjezdovce jiz od rannich hodin. Totéz se tyka prodlouzeni
oteviraci doby do pozdéjsich hodin a to v tydnu alespoit do 23.00 hodin a 0 vikendu

minimalné do 01.00 hodiny.

Hodnoceni jidelniho listku restaurace na Kiemesniku

Jidelni listek je zpracovan na formatu A5, je udélan velmi vkusné s bohatou nabidkou jidla
a napoju. Moznost znacného vybéru jidla (speciality brilantni Ceské 1 evropské kuchyng¢),
ale 1 napoju. Je uspofadan spravné, dle gastronomického sledu. Je zde nadstandardni
nabidka vin, kterd je umisténa na konci jidelniho listku — velky vybér ptedevSim

z moravskych vin. Cenova relace je srovnatelnd s obdobnymi gastronomickymi zafizenimi.
Interiér restaurace

Je velmi pékny a vkusné zatizeny. Samoziejmé zde nechybi klimatizace. Uvniti restaurace

je 66 mist k sezeni v¢etné sezeni u baru. Jak uz jsem uvedla je zde velky bar a nékolik
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stolti, at’ uz s vétsim ¢i mensim poctem mist K sezeni. Restaurace je doplnéna riznymi
zeleznymi sochami a soSkami, coz vyvolava dojem velmi moderniho prostiedi. V 1été, kdy
je pekné pocasi jsou stoly i na venkovni terase, kde je celkem pfipraveno k sezeni 48 mist.

(19) Hygienické zazemi restaurace je dobre.
Hodnoceni ubytovaciho zarizeni na KiemesSniku

Hotel KiemesSnik disponuje celkem 15 pokoji. Hotelové pokoje jsou zafizeny vkusnym
a modernim nabytkem. Jsou zde tfi druhy pokojii a to pro bézné hosty (dvoultizkové
pokoje + moznost 8 pristylek), dale pak pro navstévniky s néjakym druhem postizeni
(dvouliizkové pokoje) a tieti je pokoj pro svatebCany (1 dvoulizkovy pokoj), ktery se 1isi
od béznych pokojii pouze rozsifenou vybavenosti koupelny, kde se nachézi vana namisto
sprchového koutu. VeSkeré pokoje jsou vybaveny TV, minibarem a CD piehravacem,
10 pokoji je vybaveno SAT. Kazdy pokoj ma vlastni WC a sprchovy Kout.
Cena luzka véetné snidan¢ je 555,- K¢ - osoba /den. Cena piistylky v¢etné snidané je 255,-

K¢. Cena dvoultizkového pokoje obsazena 1 osobou ¢ini 700,- K¢&. (19)

Me¢la jsem moznost nahlédnout do pokojii kiemeSnického hotelu a mohu fict, Ze jsou
zatizeny moderné, velmi vkusné a hygienické zazemi (koupelna s WC) je také velmi
praktické a dobie umisténé a spliiuje tak vSechny hygienické pozadavky. Cenova relace je

ponékud vyssi nez je bézné v obdobnych ubytovacich zatizenich.

Hodnoceni spoleCenskych mistnosti v hotelu na KremeSniku — salonku
a kamenného sklipku

DalSi moznosti, kterou nabizi hotel Kiemesnik je salonek s kapacitou aZz pro 50 osob. Byl
zbudovan pro zajiSténi spoleCenskych akci jako jsou naptiklad rauty, svatebni oslavy ¢i
pozadavki. K tomuto ucelu slouZzi vlastni bar s obsluhou, socialnim zafizenim,
samostatnym vstupem a venkovni terasou, na které je za piiznivého pocCasi moznost
posezeni i1 Gpravy pokrmu grilovanim. Ve vybaveni salonku je samoziejmosti TV (SAT),
video, dataprojektor s projekénim platnem a flipchart. Nechybi zde ani domaci kino

a ptipojka na internet. (19)
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Dalsi soucésti hotelu je piijemné soukromé misto k posezeni at’ uz s obchodnimi prateli ¢i
s rodinnymi pfislusniky pfi rGznych druzich rodinnych oslav. Hotel Kifemesnik nabizi

Kamenny sklipek pro 12 osob, ktery se nachazi v samotném nitru hotelu. (19)

Zavérecné hodnoceni hotelu:

Mij osobni dojem z hotelu je velmi uspokojivy. Budova zvenéi pfipomina horskou chatu
spiSe nez hotel, ale uvniti skryva obrovské moznosti zabavy a kulturniho vyZiti. Hotel ma
skutecné velky potencial pro budouci vyuziti. Restaurace i ubytovaci zatizeni se fadi na
evropskou uroveil a tudiz si mohou ziskat i1 navsStévniky pfichazejici se vzdalenych
evropskych mést a statd. Spolu s krajinou a kulturnim dédictvim tvotici okoli hotelu je
mozno zde rozvijet rizné druhy cestovniho ruchu (napt. kongresovy CR, incentivni CR,

obchodni CR, poznavaci CR, apod.).

Celkové doporuceni:

Je nutné zvysit propagaci hotelu, at’ uz v médiich ¢i billboardy nebo pouta¢i rozmisténymi
po celém regionu Pelhfimovska a také u sjezdu z dalnice DI (EXIT Humpolec). Rozsifeni
internetovych stranek o rezervaéni systém (resp. rezervace pokoji a spoleCenskych
mistnosti). Je tfeba vymyslet na Kieme$niku doprovodné akce, které tam turisty naldkaji
a to predevsim akce pro malé déti napt. karnevaly, soutéze, atd., pro dospé€lé by byly
vhodné napf. rizné tématické prednasky ¢i seminafe na rtizna témata (pro zahradkare, pro
Ctenafe, pro béZné obcany), ale i obchodni jednani. Kdyz vyjdeme z kontextu, ktery tvofi
hotel s krajinou, nabizi se vybudovani pj¢ovny kol a jinych sportovnicich pomicek,
coz by mohlo pftildkat navstévniky z fad sportovnich nadsencti. Dale v zimni sez6né bych
se nebranila zfizeni pujcovny lyzaiského vybaveni v¢etné vybaveni pro malé déti, jelikoz

se v blizkosti nachazi sjezdovka s lanovou drahou.

Nastroje promotion, které by mély byt vyuzity v ptipadé realizace né&kterych z vyse
uvedenych doporuceni:

- reklama;

- podpora prodeje;

- public relations.
Me¢éla by byt vyuzita kombinace jednotlivych nastroji k ovlivnéni spotfebniho chovani

zakaznika.
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Analyza silnych a slabych stranek hotelu Kfemesnik:

Silné stranky Kremesniku.:

vyhodna poloha a dobra dopravni dostupnost resp. silni¢ni dostupnost, cca. 9 km od
Pelhfimova a cca. 24 km od dalnice D1 (EXIT Humpolec);
vybaveni pro rizné druhy cestovniho ruchu (obchodni, incentivni, poznavaci,

spoleCensky, atd..) na evropské urovni;

4

24

stravovaci zafizeni s bohatym vybérem jidel a népojii na evropské Grovni;
ubytovaci zafizeni s modernim vybavenim a velmi kvalitnim technickym zafizenim
na evropské urovni;

bézna cenova relace.

Slabé stranky hotelu Kremesnik:

velmi mala znalost a zndmost poutniho mista na KiemeSniku a to pfedevsim z fad
zahraniCnich turistl, tedy nedostacujici propagace mista;

nedostatecna ubytovaci kapacita;

omezena oteviraci doba;

Spatné¢ prezentované produkty, opomijeni marketingovych nastroji (balicky

sluZeb).

Prilezitosti hotelu Kiremesnik:

zvysit a zlepsit propagaci mista na Kfemesniku;

prodlouZit oteviraci dobu jednak v tydnu, ale také o vikendech;

vytvofit balicky sluzeb a nasledné je prezentovat a nabizet zdkaznikiim;
vybudovat ptijcovnu kol a lyZatskych pomucek;

V zimni sezoén¢ zabezpecCit prijezdnost silnice k hotelu Kfemesnik;

navazat oboustrann¢ vyhodnou spolupraci s méstem Pelhifimov.

Hrozby hotelu Kiemesnik:

zvySuje se domaci 1 zahrani¢ni konkurence pro investory;
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turisty lakaji konkurencni stiediska cestovniho ruchu, ktera jsou neustale inovovana
a nabizeji vice moZnosti kulturniho a zabavniho vyzZiti;

zvysuji se ceny energii, mzdy zaméstnancu, atd.

Analyza silnych a slabych stranek byla vypracovana na zdkladé internich materialii

managementu hotelu Kremesnik.

Navrhy a doporuceni:

Zlepsit propagaci mista Kfemesnik jako celku;

Vybudovat pajéovnu kol a lyzatského vybaveni a dalSich pomucek, které budou
souviset se sportovnimi moznostmi okoli kiemesnického hotelu;

Vytvoftit balicek sluzeb pro navstévniky resp. navrhnout jednu cenu za né¢kolik
riznorodych sluzeb, tim docilit i prodlouzeni doby pobytu navstévniki na
Kiemesniku;

Vybudovat hiisté pro déti v blizkosti hotelu. Dnes jsou aktualni rodinné dovolené;
Nastoleni intenzivni spoluprace mésta Pelhfimov s majitelem hotelu Kiemesnik.
Vznikla by tak oboustranné vyhodné spoluprace, kdy mésto by propagovalo poutni
misto Kfemesnik jako celek a naopak Kiemesnik by propagoval mésto Pelhiimov,
jako misto turisticky velmi zajimavé, pIné historickych i zabavnych atrakci. Tuto
spolupraci je mozno zuzitkovat i na samotnych ,letdcich®, vyctem stru¢nych
informaci o pelhfimovskych a kiemesnickych zajimavostech;

Zavedeni a nasledna nabidka marketingovych balickd, kde KiemeSnik muze
nabizet napi. vstupenku do n¢kolika muzei v Pelhfimove nebo pravidelné prohlidky
kostela Nejsvetejsi Trojice s odbornym vykladem;

Prodlouzit oteviraci dobu hotelu, tim se ptizpiisobit soucasnym trendiim.

4.2 Analyza TIC v Pelhfimové

4.2.1 Analyza silnych a slabych stranek TIC v Pelhfimové

Silné stranky TIC

Poskytuje 2 pracovni mista;
Provozuje TICKETPORTAL,;

Prodej raznych publikaci, listki do kina, do divadla, turistickych map, upominkovych

predméta, atd.;
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Poskytuje Pelhfimovské noviny;
Poskytuje TIM — Turisticky informa¢ni
magazin, ktery je dvoujazy¢ny;

Moznost internetu — vybaveni 2 pocitaéi;
Dostupna velka skala letdka a brozur,
které jsou vicejazycné;

MozZnost dobijeni telefont.

Slabé stranky
Nizka a neefektivni produktivita prace;

Nizka uroven technické vybavenosti.

Prilezitosti

Rozsifeni stavajici nabidky o zimni nabidku;

Zvyseni kvalifikace zamé&stnanct prostiednictvim jazykovych a odbornych kurzi;
Navazani Sirsi spoluprace s cirkvi a Muzeem rekordu a kuriozit;

Nabidka balicku sluzeb;

ProdlouZeni oteviraci doby.

Rizika
Neustaly narlist cen na vydavani letaka, brozur, apod.;
Vzristajici ndroky na odbornost zaméstnanct;

Zmény v demografické struktuie obyvatelstva regionu.

4.2.2 Pruzkum formou osobniho dotazovani u zaméstnancu TIC

Vyzkum mezi zaméstnanci TIC byl proveden z divodu zjisténi jejich pracovniho
nasazeni; zainteresovanosti do oblasti cestovniho ruchu zkoumaného regionu a jeho
blizkého okoli; osobnich nazori na pozadavky turistli, na rozsah poskytovanych sluzeb,
atd. Jadrem prace je prizkum nabidky a poptavky po produktech, které nabizi TIC a take
z tohoto divodu bylo nutné provést prizkum mezi lidmi, kteti kazdodenné reprezentuji
nabidku TIC v Pelhiimové a zaroven se stietavaji s poptavkou po produktech TIC.

Byly provedeny fizené rozhovory:

- s pracovnicemi TIC v Pelhfimovg;

- s vedouci oddéleni kultury a informaci.
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Rozhovor s pracovnicemi TIC v Pelhfimové

Silné stranky

Rozsahla nabidka sluzeb a informaci;
Rozsahla nabidka vylett do okoli;
Znacna poptavka po Muzeu rekordi a
kuriozit a po Muzeu strasidel;
Poptavka po sluzbé TICKETPORTAL.

Slabé stranky

Nedostatek informaci o poutnim misté
Kiemesnik;

Zaméstnankyné€ nemaji vhodnou kvalifikaci
pro vykon povolani v TIC;

Neni vytvotfen produkt na zimni sezénu;
Nedostatecné ubytovaci kapacity;

Nedostatek ,,balickt sluzeb* pro turisty.

PrileZitosti

Zvyseni odborné znalosti a motivace
zamestnankym;

Zvysit informovanost o poutnim misté na
Kiemesniku;

Vytvotit produkt na zimni sezonu a ,,balicky
sluzeb® pro turisty;

Rozsifeni ubytovacich kapacit v Pelhfimové

¢i jeho blizkém okoli.

Hrozby

Vyssi naroky turisti na ubytovaci,
stravovaci a zabavnd zafizeni a v disledku
toho ztrata zajmu turistti o mesto Pelhiimov;
Zvysujici se konkurence v okolnich
meéstech;

Zmény v demografickém sloZeni obyvatel

Pelhiimova (tzn. vék, povolani, atd.).

Zdroj: Vlastni vyzkum

Rozhovor s vedouci oddéleni kultury a informaci v Pelhfimoveé

Silné stranky

Rust navstévnosti v jednotlivych kulturnich
zatizeni oproti roku 2005;

Spolupréce s jednotlivymi vilastniky
kulturnich zafizeni v Pelhfimove;
Vytvatreni novych programi pro turisty;
Planovani a realizace riiznych zabavnych
akci pro domaci i zahrani¢ni navstévniky
Pelhfimova;

Vyuzivani grantd a dotaci z EU na tvorbu
novych propagaénich materialt

k jednotlivym kulturnim zafizenim;
Ucast mésta Pelhfimov na riiznych

veletrzich a vystavach.

Slabé stranky

Nedostatecné ubytovaci kapacity a znacné
predrazené ubytovaci zafizeni v Pelhfimové
a jeho blizkém okoli;

Nevyhovujici spolupréace s majiteli
ubytovacich a stravovacich zafizeni;

Zajem turistd o mésto predev§im v sezoné

resp. obdobi letnich prazdnin.
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Piilezitosti Hrozby

— Vytvofeni novych ,,balickt sluzeb* na — Zvysujici se naklady na provozovani
obdobi mimo hlavni sezény; kulturnich zafizeni;

— Vybudovani turistické ubytovny s ¢imz — Nemoznost vyuzivani granti z EU;
souvisi i moznost pro rozvoj obchodnihoa | —  Zvysujici se konkurence v okolnich
kongresoveho cestovniho ruchu. méstech;

— Mistni podnikatelé v cestovnim ruchu

nebudou mit zajem o spolupraci s méstem

na vytvareni potencialu pro rozvoj CR.

Zdroj: Vlastni vyzkum

V Priloze ¢.7 je seznam pokladanych otazek zaméstnankynim TIC v Pelhiimové a odpovedi
na né, znichZz bylo vychazeno pri sestavovani silnych, slabych stranek, prileZitosti

a hrozeb.
4.3 Analyza poptavky po produktech TIC

4.3.1 Dotaznikové Setreni poptavky

Prizkum formou dotaznikového Setfeni byl zvolen z divodu, Ze timto zptisobem mohou
byt osloveny rizné vékové skupiny v pomérné znaéném pocetnim zastoupeni, S riznym
vzdé€lanim, s riznymi konicky a v dasledku toho bude mozné dojit ke zlepSeni stavajici
nabidky TIC v Pelhfimové podle pozadavki dotdzanych respondentii resp. zaka ZS,

studentti SS, mistnich obyvatel a navitdvnikd regionu.

4.3.1.1 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro Zaky
zakladnich skol

Obdobi dotaznikového Setfeni | 2.12.2006 — 20.12.2006

Misto vyzkumu Zakladni skola Osvobozeni v Pelhfimoveé
Cilovy segment Z4ci zékladni Skoly v rozmezi véku 14 - 15let
Pocet dotazovanych 50 zaka

Cilem dotaznikového Setfeni | Zjistit spokojenost zaka se sluzbami cestovniho ruchu,
kulturnim, spoleenskym a pfirodnim zafizenim
v Pelhfimoveé ¢i jeho blizkém okoli, nasledné tak odhalit
nedostatky ve sluzbach a jednotlivych turistickych

zafizenich v Pelhiimové.

37




Zdroje Dotaznik byl vytvofen na zakladé rozhovoru s vedoucim

prace Ing. arch. Martinem Jirovskym, PhD.

Vysledky dotaznikového Setieni byly zpracoviny graficky. Grafy k jednotlivym otdzkdm je moZné si
prohlédnout v Priloze ¢.8. Jednd se o grafy ¢.1 - 14.

Nebyly zpracovany grafy ke vSem otazkdm daného dotazniku, ale pouze k vybranym otdzkdm. Neékteré
zotazek byly pokladany pouze kmému osobnimu zjisténi a doplnéni informaci, tudiz nebylo nutné

vypracovavat k témto otdzkam grafy.

Zavér dotaznikového Setfeni:
- déti nejvice postradaji v regionu letni koupalisté z ditvodu velmi znecisténé vody
v okolnich rybnicich Pelhifimova (koupalisté je jiz od minulého roku ve vystavbe);
- tada déti se vénuje v zimnich mésicich lyzovani, a proto si zada zlepseni stavajicich
podminek pro lyzate a to konkrétn¢ na Kiemesniku;
- na druhé stran¢ je nutné konstatovat, ze déti ocenily vybudovani fotbalového hiisté

S umélym travnikem.

K jednotlivym otazkam dotazniku pro deti zakladni skoly byly zpracovany grafy, jez jsou

umisteny v Priloze ¢. 8.

4.3.1.2 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro stiedni Skoly

Obdobi dotaznikového 2.12.2006 — 5.1.2007

Setfeni

Misto vyzkumu Obchodni akademie v Pelhfimové

Cilovy segment Studenti obchodni akademie ve véku 16 — 18 let

Pocet dotazovanych 50 studentt

Cilem dotaznikoveho Zjistit spokojenost studentt se sluzbami cestovniho ruchu,
Setfeni kulturnim,  spoleCenskym a  pifirodnim  zafizenim

Vv Pelhfimové ¢i jeho blizkém okoli, nasledné tak odhalit
nedostatky ve sluzbach a jednotlivych turistickych

zafizenich v Pelhiimové.

Zdroje Dotaznik byl vytvofen na zakladé¢ rozhovoru s vedoucim

prace Ing. arch. Martinem Jirovskym, PhD.
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Vysledky dotaznikového Setieni byly zpracoviny graficky. Grafy k jednotlivym otdzkdm je moZné si

prohlédnout v Priloze ¢.9. Jedna se o grafy ¢.15 - 28. Nebyly zpracovany grafy ke vSem otazkdm daného

dotazniku, ale pouze k vybranym otdizkam. Nékteré z otdzek byly pokladany pouze k mému osobnimu zjisténi

a doplnéni informaci, tudiz nebylo nutné vypracovavat k témto otazkam grafy.

Zaveér dotaznikového Setreni:

- studenty je nejvice postradano letni venkovni koupalisté, které je vsak od minulého

roku ve vystavbé, divodem zbudovani nového koupalisteé je predevsim zneciSténa

voda Vv okolnich rybnicich Pelhfimova;

- dale je studenty pozadovano zlepSeni lyzaiskych podminek v okoli Pelhfimova,

konkrétné by chtéli upravit lyzarské zdzemi na Kiemesniku.

4.3.1.3 Vysledky dotaznikového Setfeni z dotazniku pro mistni

obyvatele mésta Pelhfimov

Obdobi dotaznikového

Setfreni

2.12.2006 — 25.1.2007

Misto vyzkumu

Masarykovo namésti v Pelhiimovée

Cilovy segment

Obyvatelé mésta Pelhifimova ve véku 26 — 45 let

Pocet dotazovanych

50

Cilem dotaznikového

Zjistit  spokojenost obyvatel Pelhfimova se sluzbami

Setfeni cestovniho ruchu, kulturnim, spolecenskym a pfirodnim
zatizenim v Pelhfimové ¢i jeho blizkém okoli, nasledné tak
odhalit nedostatky ve sluzbach a jednotlivych turistickych
zafizenich v Pelhfimové.

Zdroje Dotaznik byl vytvofen na zakladé rozhovoru s vedoucim

prace Ing. arch. Martinem Jirovskym, PhD.

Vysledky dotaznikového Setieni byly zpracoviny graficky. Grafy kjednotlivym otdzkdm je moZné si

prohlédnout v Piiloze ¢.10. Jedna se o grafy ¢.29 - 35.

Nebyly zpracovany grafy ke vSem otazkdm daného dotazniku, ale pouze K vybranym otdzkam. Nékteré

zotazek byly pokladany pouze kmému osobnimu zjisténi a doplnéni informaci, tudiz nebylo nutné

vypracovavat k témto otdzkam grafy.
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Zavér dotaznikového Setreni:

obyvatelé Pelhifimova nejvice postradaji venkovni koupalisté (na tuto problematiku
jiz poukazali déti ZS a studenti SS), od minulého roku je viak koupalisté ve
vystavbe;

podle zna¢ného poctu oslovenych respondentii chybi v Pelhfimové pijcovna kol;
dale obyvatel¢ poukazuji na problematiku, kterd se tykd nedostatecnych
ubytovacich kapacit pro turisty resp. chybéjici turistickou ubytovnu;

z vysledkl dotazniku bylo mozné vydedukovat, Ze obyvatelé Pelhfimova vyuzivaji
velmi ¢asto sluzeb TIC v Pelhfimové;

na druhé stran¢ vsak byla zjisténa cela fada nedostatkti TIC, které je zapotiebi
odstranit (napf.nedostateéna informovanost zaméstnancit o poutnim misté na

Kiemesniku o programu a moznostech prohlidky poutniho kostela na KiemesSniku).

4.3.1.4 Vysledky dotaznikového Setieni z dotazniku pro navstévniky

regionu

Produkty a sluzby informacniho centra nejsou ureny pouze mistnim obyvatellim mésta

Pelhfimova, ale také turistim, ktefi ptijizdi do regionu. Je tedy nezbytné dotazat se také

téchto respondentt, jak jsou spokojeni se sluzbami, s infrastrukturou, s produkty TIC,

s persondlem TIC Pelhfimova.

Obdobi dotaznikového leden - prosinec 2006

Setfeni

Misto vyzkumu Turistické informacéni centrum v Pelhfimove

Cilovy segment navstévnici regionu ve véku 26 — 49 let

Pocet dotazovanych 50

Cilem dotaznikového Zjistit  spokojenost navstévnikt  regionu  se sluzbami
Setfeni cestovniho ruchu, kulturnim, spoleCenskym a pfirodnim

zafizenim v Pelhfimové ¢i jeho blizkém okoli, nasledné tak
odhalit nedostatky ve sluzbach a jednotlivych turistickych

zatizenich v Pelhfimové.

Zdroje Dotaznik byl vypracovan krajem Vysocina.

40




Na zdkladeé ziskanych vysledki dotaznikového Setieni mezi navstévniky regionu jsem vypracovala grafy.
Grafické zndzornéni k jednotlivym otazkam je mozné si prohlédnout v Piiloze ¢.11. Jednd se o grafy ¢.36 —
48.

Zavér dotaznikového Setfeni:

- Pelhfimov byl v minulém roce 2006 navstiven pfedevSim turisty, jez pficestovali
z riiznych koutti Ceské republiky;

- Naopak navstévnikl ze zahranic¢i piicestovalo o poznani méng;

- Nejvice z dotazanych turistd piicestovalo do regionu automobilem a to ze
vzdalenosti nad 100 km (cestovani autem do regionu Pelhfimova je nejjednodussi
a nejpohodIngjsi vzhledem k tomu, Ze krajem prochazi nejfrekventované;jsi dalnice
Ceské republiky, D1);

- Délka pobytu oslovenych navstévnika se pfevazné pohybovala v rozmezi 3 az 7
pfenocovani resp. §lo o tydenni pobyty;

- Témét polovina z dotazanych odpovédéla, ze pricestovala do regionu Pelhfimova
s pritelkyni, pfitelem ¢i skupinou ptatel;

- Znacna cast navstévniki pfi pobytu v regionu vyuziva restauracnich zatizeni;

- Nejcastéjsim diivodem névstévy je poznani a relaxace;

- Z forem turistiky pfevladaly pfedevSim pési a poznavaci turistika;

- Vice jak polovina z dotazanych odpovédéla, Ze uvazuje o opakované navstéve
Pelhtimova;

- DalSim zjisténim bylo, Ze turisté utraci v Pelhfimové a jeho blizkém okoli spiSe
méné pencz;

- Nejvice pficestovalo navstévnikl se sttedoskolskym a vysokoskolskym vzdélanim;

- Pfevaznou cast z dotazanych tvofily Zeny, ovSem zastoupeni muzi bylo pro

dotaznikové Setieni dostacujici.

Profil navstéevnika regionu Pelhfimov (vytvoreny na zaklade dotaznikového Setreni
provadeného mezi navstevniky regionu)
Z dotaznikl pro navstévniky regionu lze vytvofit profil ndvstévnika, jez se podili nejveétsim
poctem na navstévnosti naSeho regionu.

- jedna se o zenu ¢i muze V rozmezi veéku od 26 do 49 let;

- pricestuje do Pelhfimova z jinych ¢asti Ceské republiky;
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pficestuje ze vzdalenosti nad 100 km a to osobnim automobilem nebo vlakem
(cestovani vlakem v poslednich letech v nasem kraji zna¢né stouplo);

bude se jednat o turistu se zajmem o historii, pfirodni atraktivity a kulturni zafizeni;
dale to bude navstévnik fyzicky zdatny, ktery bude mit zalibu v pési turistice Ci
cykloturistice;

Vv Pelhfimové ¢i jeho blizkém okoli bude chtit stravit pfiblizné¢ sedm dni;

bude se jednat o turistu, jeZz neutrati v naSem regionu piili§ mnoho penéz, denné

utrati ¢astku v rozmezi 200 — 500 K¢&.

4.4 Marketingovy plan (9)

1. Situacni analyza

Popis soucasné situace:

Pelhfimov nabizi:

zna¢né mnozstvi historickych pamatek;

Siroky vybér sportovnich zatizent;

ptirodni zajimavosti;

moznosti kulturniho vyziti;

Sirokou Skalu turistickych programd, tipy na vylety;

vylety do bliz§iho i vzdalenéjsiho okoli Pelhfimova;

nabidka turistického servisu prostiednictvim TIC Pelhfimov;

ubytovani v centru i v okoli Pelhfimova;

stravovani v centru i v okoli Pelhfimova;

mnozstvi doplitkovych turistickych sluzeb (kadetnik, kosmetika, apod.);

vlastni internetové stranky mésta Pelhiimov;

nakupni stiediska s §ir§im i uz§im vybérem zboZi;

dobré dopravni spojeni predevsim silni¢ni (dalnice D1);

relativné dobré Zivotni prostiedi.

Silné stranky meésta:

vyhodnad poloha a dobra dopravni dostupnost, ma velmi dobré silnicni spojeni
(dalnice z Prahy do Brna — EXIT Humpolec), jedno vlakové nadrazi, jedno
autobusové nadrazi;

namesti Pelhfimova vyhlaseno za méstskou pamatkovou rezervaci, coz zarucuje
ochranu historickych objektii zde umisténych;

»Pelhfimov — mésto rekordl a kuriozit®, slogan znamy po celé CR 1 v zahranici;
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ubytovaci zafizeni pro cestovni ruch na regionalni, nékterd na evropské urovni
(viz. hotel Kfemesnik, penzion Lucerna), kulturni zatizeni (kino, divadlo, muzea,
galerie), mnoho historickych zajimavosti;

stravovaci zafizeni na regiondlni, n¢ktera na evropské urovni;

moznosti pro razné druhy CR (rekreacni, sportovni, obchodni, incentivni);
moznosti jak pro domaéci tak i zahrani¢ni cestovni ruch; moznosti pro individuélni,
skupinovy i ekologicky cestovni ruch;

moznosti sportovniho vyziti (napf. tenisové kurty, sportovni hala, plavecky
bazén,atd.);

kulturni program, pfedevsim v sezoné — Festival Rekordt a kuriozit;

niZsi cenova relace (za ubytovani, stravovani, dalSi druhy sluzeb).

Slabé stranky mésta.:

nedostate¢né ubytovaci kapacity pro turisty;

Spatné dopravni spojeni méstskou dopravou a to zejmena o vikendech, kdy nejezdi
zadny ze spoji méestské hromadné dopravy. Déle také v tydnu béhem hodin kolem
poledni dvanécté hodiny, ale i od 16.30 do pozdnich noénich hodin;

nevyhovujici oteviraci doby (jednak stravovacich zafizeni a jednak kulturnich
zatizeni — muzei, galerie, historickych zajimavosti, atd.);

nedostatecna vybavenost turistickou infrastrukturou (pjcovny kol, ischovny kol
a servis);

nepravidelna sné¢hova pokryvka v zimnich mésicich;

absence marketingovych nastroju (reklama, piimy marketing, ,,balicky sluzeb®,

event marketing, apod.).

PrileZitosti mésta:

zlepSit image mésta jako mista starobylého, poutniho a vyuzit sloganu ,,Pelhfimov
— meésto rekordu a kuriozit®;

prodlouzeni oteviraci doby jednotlivych stravovacich zafizeni, ale piedevsim
kulturnich zafizeni;

vybudovat nové ubytovaci zafizeni se znacnou ubytovaci kapacitou pro turisty —
turistickou ubytovnu;

zvySit motivaci zaméstnancu v cestovnim ruchu v Pelhiimové tak, aby byli

predevsim piijemni, komunikativni a méli zajem o rozvoj cestovniho ruchu, dale
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zvysit jejich informovanost a odbornost prostiednictvim riznych kvalifikacnich
kurz;

zlepsit mistni dopravni spojeni méstskou dopravou, zvysit frekvenci dopravnich
spojeni;

bohatsi nabidku kulturnich, spolecenskych a sportovnich aktivit;

zaméfit se na marketing a vytvofit nové produkty, které navstévnika oslovi,
vytvorit ,,balicky sluzeb” takové, aby bylo mésto celoro¢né pftitazlivé a provadét
pravidelné marketingové vyzkumy ke kontrole spravnosti pouziti novych,
ale i stavajicich marketingovych nastroji;

propagace muzei a inovace jejich nabidky;

zlepsit, zpiehlednit, zatraktivnit stranky na internetu tak, aby byla mozna
oboustrannd komunikace (napf. rezervace vstupenek do raznych kulturnich
zafizeni, rezervace ubytovani, apod.);

zahdjit spolupraci a koordinaci sjinymi mésty v oblasti cestovniho ruchu,
ale i sinvestory, které je nutno piesvédCovat o spravnosti investic do ruznych
oblasti pelhfimovského kulturniho, ale i spolecenského zivota;

a Vneposledni fadé zlepsit celkovy obraz Pelhfimova (napt. oprava kulturnich
pamatek a historickych pamatek, péce o zelen v Pelhfimové, o odpocinkovéa mista,
apod.).

zkvalitnéni doplitkové vybavenosti pro cestovni ruch (ptijcovna kol, ischovna kol,
atd.);

vystavba nového venkovniho koupaliste;

certifikace ubytovacich zafizeni;

vyuziti finan¢nich zdrojii a podpory od kraje Vysocina a fondi EU.

Hrozby meésta:

zvysuje se jak domaci tak zahrani¢ni konkurence pro investory v cestovnim ruchu;
omezeni finan¢nich prosttedki z fonda Evropské unie;

nepravidelna inovace produktu ¢i ,,bali¢ki sluzeb*;

nariist cen najmu, cen energie a plati zaméstnanc v jednotlivych sportovnich,
kulturnich, spolec¢enskych a ptirodnich zatizenich;

turisty ldkaji konkurencni stfediska cestovniho ruchu, ktera jsou neustale inovovana
a nabizeji vice moznosti kulturniho a zabavného vyziti. Ztrata zgjmu o kulturni

a prirodni atraktivity naSeho regionu;
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- nedostatecna aktivita nékterych subjekt spolupracovat za ucelem dosazeni rozvoje
regionu;

- drobne krédeze a loupeze.

Hlavni problémy jimz bude tireba celit:

1. Omezeni finan¢nich prostfedkt z EU. Kulturni a historické zajimavosti
v Pelhfimové jsou piedevsSim neziskovym zalezitosti, které ovSem vyzaduji stale
vysSi investice. Kde tedy vzit v budoucnu potiebné finan¢ni prosttedky, které nyni
ziskavame od EU? Jak velké budou zapotiebi finan¢ni obnosy na péci, ale i inovaci
do turistickych cila?

2. Co d¢lat, abych obstali v konkurenci jinych mést? Jak vytvofit konkurencni
vyhodu? O jaké druhy konkurencnich vyhod vlibec miize mésto usilovat?

3. Jak zvysit zajem navstévnikli o mésto a jeho historické a kulturni pamatky?
Co bychom m¢li udélat, abychom zvysili jejich zajem? Jakou strategii bychom méli
zaujmout? Na co je piildkat?

4. Jak zvysit informovanost zaméstnanci TIC, ale 1 ostatnich zaméstnancti kulturnich
a zédbavnych zafizeni? Provadéni Skoleni, zvySeni motivace? Ma smysl investovat

do zvyseni kvalifikace zaméstnanct TIC?

Hlavni predpoklady:
1. Siroka nabidka doplitkovych produktti vedle hlavnich produktii. Nastartovat

celoro¢ni pfitazlivost mésta Pelhfimov.

2. Upravit spoje méstské dopravy predevsim v odpolednich hodinach, ale
i 0 vikendech.

3. Zlepsit image meésta, dostat se tak do podvédomi turisth piedevSim lepSim
pfistupem k turistim, aktivnim pfedavanim informaci turistim a vylepSenim
vzajemné komunikace mezi turistou a zaméstnancem TIC.

4. Obstat v soucasné konkurenci ze strany jinych mést.

5. Disponovat dostacujicim mnozstvim financ¢nich prostiedkli vénovanych na péci,

provoz a stilou inovaci jednotlivych druhti historickych, kulturnich

a spolecenskych zatizeni.
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2. Vytycéeni zaméri a cilu

Zamery:

Cile:

zvysit navstévnost;

zvysit ptijmy z cestovniho ruchu, dosazeni ekonomicke efektivnosti;

zajistit spokojenost zakaznikd, ale 1 spokojenost mistnich obyvatel;

zvysit atraktivitu mésta Pelhfimov pro navstévniky;

investovat do marketingu, vylepSit stavajici nabidku muzei a dalSich obdobnych

zatizeni.

reklamni billboardy s upoutavkami na jednotliva kulturni zafizeni v Pelhifimov¢;
vytvofit nové produkty, které budou nabizeny turistim a to konkrétné jednotna
vstupenka do muzei, celoro¢ni vstupenka do Galerie M ¢i do Muzea Vysociny, dale
vytvoreni nékolika ,,packages* pro zakazniky;

zvysit atraktivitu poutniho mista KiemesSnik, prostfednictvim marketingovych
nastroju vytvorit novy produkt, ktery bude nabidnut navstévnikim;

zvySit Cetnost spoji méstské dopravy v odpolednich hodinach a o vikendech
a zaradit je do jizdniho fadu;

upravit oteviraci doby v kulturnich zafizenich mésta Pelhfimov;

vylepsit internetové stranky mésta Pelhiimov; stranku www.pelhrimovsko.cz, kterd
je nepiehlednd, chybi zde nékolik podstatnych informaci o jednotlivych zatfizeni
v Pelhfimov¢ a kontaktni adresy; chybi moznost objednavat vstupenky do divadla,
kina a dale moznost rezervace vstupenek, atd.;

doplnit weboveé stranky Kiemesniku o rezervaéni systém, tak aby si potencionalni
klienti mohli objednat ubytovani ¢i dalsi dopliikové sluzby predem a rezervovat si
je;

vybudovat nové ubytovaci zafizeni s vétSi kapacitni moznosti a tim v duasledku
oteviit moznosti pro nové druhy cestovniho ruchu jako je naptiklad kongresovy

cestovni ruch ¢i obchodni cestovni ruch, apod..
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3. Volba strategie

V této Casti bude volena strategie, prostfednictvim niz lze dosahnout vySe vytyc¢enych cilti.
Konkrétni produkty vytvofené pomoci zvolené strategie jsou uvedeny v kapitole ¢. 5.
Strukturu strategie Ize popsat Sesti prvky:

- Cilovy trh — zvolim né&kolik cilovych trhii resp. potencionalnich segmentl
navstévnikl a pro né pak bude vytvaien novy produkt;

- Steézejni prezentace (core positioning) — v této Casti je nutné zaméfit se na stéZzejni
myslenku(y) ¢i pfinos(y), ktery noveé vytvoreny produkt piedstavuje;

- Cenova prezentace (price positioning) — v této fazi je nutné ur€it cenu ¢i cenovou
hladinu v jaké se bude nove vytvoteny produkt pohybovat;

- Celkova hodnotova proklamace (total value positioning) — nyni by nas produkt m¢l
byt schopen presvédcivé odpoveédét na otdzku kupujicicho: ,,Pro¢ bych mél
nakupovat Vas produkt?*;

- Distribucni strategie — je nezbytné zajistit distribu¢ni sluzby bez nichz se nové
vytvoreny produkt neobejde;

- Komunikacni strategie — na konec je tfeba vyclenit konkrétni financni prostiedky
na propagaci nového produktu, public relations, podporu prodeje, apod.

Navrhovatel produktu by mél hotovy produkt jeste jednou projit a ubezpecit se,

ze neexistuji Zadné rozpory mezi jednotlivymi ¢astmi strategie.

Dale je tfeba vénovat pozornost konkrétnim opatfenim. V tomto okamziku by mélo dojit
k pfevedeni plani a zvolené strategic na konkrétni opatieni, ktera se uskutecni
v konkrétnich terminech. To znamena stanoveni termint pro reklamni kampané, akce na

podporu prodeje, atd.

Kontrolni strategie slouzi k tomu, ze jejim prostiednictvim se ovéfi, zda planovana

opatfeni zabezpecuji dosazeni planovanych cila.

Na Uplny konec je nutné ,,Posouzeni, zda je marketingovy plan spravny“. V této finalni
Casti je tieba polozit n€kolik otazek vyS$simu vedeni k posouzeni, zda je plan spravny.
Pokud jsou vSechny otazky bez probléml zodpovézeny, pak je mozné marketingovy plan

realizovat.
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5 Navrhova ¢ast (o)

Turistické informaéni centrum V Pelhfimové disponuje obrovskou Skéalou produktii
riznych druht, ale je zde naprosta absence tzv. ,balicka* sluzeb, které jsou stéle vice
pozadovany navstévniky a v budoucnu bude zna¢né rist jejich vyznam. Z toho diavodu
byly vytvoteny dva ,balicky” sluzeb, a tak rozSifena a doplnéna stavajici nabidka

informacniho centra v Pelhifimové.
5.1 Produkt ¢. 1 - ,Vikend s rodinou na Kiemesniku*.

Cilovy trh (byl zvolen na zdaklade provedenych dotaznikovych Setieni):

Jak lze vydedukovat jiZ z nazvu produktu, cilovym trhem bude rodina (resp. 2 dospéli
a déti starsi 10 let).

Demografické charakteristiky: Veék rodi¢li neni pro nové tvoreny produkt urcujici.
Pievazné se bude jednat o rodice produktivniho véku, neni tfeba ho vSak vice specifikovat.
Déti by mély byt ve véku od 10 do 15 let. Pohlavi déti neni podstatné. Vytypovany
segment by mél byt ve sttedni piijmové skupiné (tzn. ptijem 10 000 — 30 000 K¢ mésicn¢).
Z vysledkli dotaznikovych Setfeni bylo zjiSténo, Ze nd$ region je navstévovan pievazné
lidmi se stfednim a vysokoskolskym vzdélanim, a proto i stento produkt budeme
zam¢fovat na tento segment zdkaznikii. Skupina, na niz se zaméfime bude zahrnovat
pievazné domaci navstévniky se zdjmem o cykloturistiku a pési turistiku, v neposledni
fadé¢ také se zdjmem poznat zajimavé kulturni, spolecenské a piirodni atraktivity.

Zvoleny segment by mél davat prednost mén& znamym koutiim Ceské republiky, dovolené
Vv typické Ceské krajiné s relativné Cistym Zivotnim prostfedim.

Néakupni preference: Z dotaznikovych Setieni opét bylo zjisténo, Ze turisté v naSem regionu
utraci spise méné penéz, z toho ditvodu je tieba vytvorit produkt v piijatelné cenové relaci.
Vybrany segment turistl bude ze vzdalenosti cca 100 km ¢i delsi od Pelhfimova a bude

cestovat do naseho regionu autem.

Stézejni prezentace:

kvalitni a pohodIné ubytovani v nové zrekonstruovaném hotelu;

stravovaci zafizeni na evropské trovni;

zachovalé zivotni prostiedi;

pfijatelna cenova relace;
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- spolecenské, kulturni a pfirodni atraktivity;

- moznost p&si turistiky a cykloturistiky.

Celkova hodnotovéa proklamace:

,,10t€Z za min‘

Téméi kazdého potési mize-li si koupit typicky produkt za niZ8i neZz normalni cenu.
A pravée s touto cenovou proklamaci se bude ztotoznovat i produkt vyse vytvoreny. Bude
nabizet bézn¢ dostupné sluzby, jeZz se daji nakoupit také samostatné¢ bez jakychkoliv
problémdu, avSak cena vytvofend formou balicku je levnéjsi a nabizi ptitom zakaznikovi
sluzby ve stejné kvalité, znamena to tedy urcitou vyhodu pro zakaznika. Zakaznik jim pak

vénuje veétsi pozornost a ma tendenci dany ,,bali¢ek™ koupit.

Program produktu ,,Vikend s rodinou na Kremesniku**:

1.den - patek

ptijezd na poutni misto Kfemes$nik mezi 16.00 a 17.00

ubytovani v hotelu Kiemesnik

navstéva rozhledny Pipalka

piichod do hotelu a vecete v 19.00 hodin

2.den - sobota

snidané€ mezi 8.00 a 9.00

- vypijceni kol z hotelové pjcovny

cca v 10.00 odjezd z Kiemes$niku na kolech

cca Vv 12.00 ptijezd do Pelhfimova, kola dat do ischovny

doporucujeme prohlidku ndmésti a obéd (ten neni v cené ,,balicku)

mezi 13.00 a 16.00 prohlidka Muzea rekordu a kuriozit a Muzea strasidel

(v ptipadé, ze mate Cas, mizete jest¢ navstivit vyhlidkovou véz na kostele sv.

Bartoloméje, neni vSak v cené ,,balicku®)

cca Vv 16.30 odjezd zpét na Kiemesnik

cca Vv 18.30 ptijezd na Kifemesnik

veceie v 19.00 hodin
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3.den - nedéle

snidané mezi 8.00 a 9.00
- prochazka ,,Naucnou stezkou* na Kfemesniku — cca 2 hodiny
- do 14.00 musi byt hotelovy pokoj vyklizen a pfedany kli¢e od pokoje

- hotelovy personél se s Vami rozlouc¢i a pieda balicky s jidlem na cestu.

Strategie mista:
Nov¢ vytvoieny produkt je sméfovan na poutni misto Kifemesnik, ktery se nachazi cca 10
km od mésta Pelhifimov. Pelhfimov je cca 15 km od sjezdu z dalnice D1 (EXIT

Humpolec).

Distribucni strategie:

V této fazi je tfeba se zaméfit na dodavatele sluzeb, jimiz budou:
- pravodce kostela Nejsveétejsi Trojice
- zameéstnanec rozhledny Pipalka resp. vlastnika rozhledny Pipalka
- zameéstnance muzei rekordil a straSidel v Pelhfimové resp. Agenturu ,,Dobry Den*
a odd¢leni kultury a informaci v Pelhfimové

- poskytovatele sluzby Uschovna kol v Pelhfimove.

Komunikacni strategie:

Je nezbytné k prodeji vytvoreného produktu vytvofit reklamni kampan. Zadny produkt se
neproda sam. Dnes nejvyuzivanéj$im zdrojem informaci je internet, proto by bylo vhodné
umistit reklamu na novy produkt na webové stranky hotelu Kiemesnik, ale i na webové

stranky mésta Pelhfimov. Déle by bylo vhodné umistit reklamu do periodického tisku.

4. Plan konkrétnich opatfeni
V tomto kroku je nezbytné vytvoftit konkrétni kroky, ve kterych bude novy produkt
zavadeén na trh.
1. marketingovy prizkum — zahrnuje vytvoteni cca 50 dotaznikti, jez budou rozdany
navstévnikim hotelu v prubéhu letnich prazdnin. V dotazniku bude stru¢ny popis
nového produktu a jedna otdzka, zda by turisté méli ¢i neméli o nové vytvoreny

produkt zajem.

50



2. Ucast na veletrzich a vystavach — zjistit, zda existuji na trhu podobné ,balicky
sluzeb* a poradit se s tvirci téchto balickt, obdobi zafi — fijen.

3. kontaktovat zainteresované osoby — domluvit konkrétni podminky s dodavateli
sluzeb.

4. tvorba formy produktu a reklamni kampan — vytvofit vhodny reklamni poutac
a umistit ho na webové stranky a do riiznych periodik, obdobi listopad — prosinec.

5. zfizeni pij¢ovny kol — zakoupeni cca 6 kol pro dospélé (3 panska kola, 3 damska

kola) a 8 kol pro déti a zajisténi vhodnych prostor, nakup v obdobi leden — biezen.

Posouzeni, zda je marketingovy plan spravny

K uvedeni produktu na trh bude zapotiebi vypracovat mnoho plant, jez budou muset byt
posuzovany jednotlivymi zainteresovanymi lidmi (tzn. majitelem hotelu, dodavateli sluzeb,
atd.).

Na zaver je nutné si polozit n€kolik otazek ohledné podnikového planu?

1. Uvadi produkt néjaké vzrusujici nové piilezitosti?

trojdilny oltaf, jez je unikatem. Diive zde mohly byt slouZeny tii bohosluzby najednou.
2.Jsou V planu jasné definovany segmenty cilového trhu a jejich relativni potencial?
Segment je piesné definovan a existuje i relativni potencial, Ze produkt bude touto
skupinou vyuzit.

3. Budou zakaznici v kazdém cilovém segmentu povaZovat nasi nabidku za nejlepsi?

V né¢kolika ohledem miuze byt novy produkt povazovan za nejlepsi, napi. v koordinaci
sluZeb, v hutnosti programu, apod.

4. Zdaji se byt strategie vzajemn¢ kompatibilni?

Strategie jsou vytvoreny tak, aby byly vzédjemné kompatibilni a neodporovaly si.

5. Jaka je pravdépodobnost, ze plan doséhne svych vyty¢enych cila?

Ze sestaveného planu nelze specifikovat pravdépodobnost, se kterou produkt dosahne
vyty€enych cild.

6. Co by manazer z planu eliminoval, kdybychom mu dali jen 80 % poZadovanych
prostiedkii?

Vynechal by ztizeni pijcovny kol. Misto vyletu do mésta na kolech, by rodiny jezdily na
vylet do Pelhfimova vlastnimi automobily.

7. Co by manazer do planu ptidal, kdybychom mu dali 120 % poZadovanych prostifedki?
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Investoval by do rozsahlejsi propagace produktu. Nebo by rozsitil vybavenost materialné

technické zékladny hotelu, napt. vybudovanim sauny ¢i pofizeni ,,fotbalku®, atd.

5.2 Produkt €.2 - ,,Aktivné straveny tyden v Pelhfimové* (9)

Cilovy trh (byl zvolen dle profilu navstévnika, ktery byl sestaven na zdakladé dotaznikového
Setreni mezi navstévniky regionu — kapitola 4.3.1.4):

Produkt je uréeny jak muzskému tak Zenskému pohlavi ve véku nad 26 let, se zajmem
o pesi turistiku a cykloturistiku, ale také poznavaci turistiku. Produkt je vytvofen pro
segment turistli, ktefi do naSeho kraje pficestuji osobnimi automobily z riznych regionta
Ceské republiky. Produkt je cenové piijatelny. Vytypovani navitévnici by se méli
pohybovat ve stiedni pfijmové skupiné (tzn. piijem 10 000 — 30 000 K¢/mésicné). Dale

vybrany segment bude vyZzadovat kvalitni a pohodIné ubytovani.

Stézejni prezentace:
- moderni a pohodIné ubytovani v penzionu v centru mésta;
- vyber jidel z Ceské kuchyné¢, driibez a zeleninové pokrmy;
- cykloturistické trasy, pési turistika, historické a kulturni pamétihodnosti;
- vylet do okoli Pelhtfimova;

- prohlidka mésta Pelhiimov s privodcem.

Celkova hodnotovéa proklamace:

,»Vic za totéz*

Jednd se o produkt, ktery nabizi vysokou uroven kvalitnich sluzeb stravovacich,
ubytovacich a mnoha dalsich v ,balicku®, které by zakaznik mohl ziskat samostatné,
ale musel by vynalozit zna¢né usili, aby je zkoordinoval zplsobem, ktery nabizi vySe
uvedeny balicek sluzeb. Dale se jedna o produkt, ktery v sobé ma ur¢itou konkurenéni
vyhodu a nabizi také vyhodu zékaznikovi, jak uSetfit ¢as na pldnovani dovolené a pfitom

ziskat mnoho zazitka a dopftat si kvalitni dovolenou.

Program produktu ,,Aktivné straveny tyden v Pelhiimové*:

1. den - pondé&li

- pfijezd do penzionu Lucerna mezi 9.00 — 10.00
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v 11.00 vypijceni kol, mapy a odjezd do Ttesté (trasa dlouhd 67 km, stfedné tézka
obtiznost, silnice II. a III. tfidy)
navrat do penzionu cca v 16.00

18.00 vecgete

2. den — utery

snidané 9.00 — 10.00

v 11.00 sraz sprivodcem na Masarykové namésti, absolvovani vnitiniho
1 vnéjsiho okruhu Pelhfimovem a absolvovani Stezky po stavebnich slozich;

ve 14.00 obéd v penzionu

v 15.30 prohlidka expozice Muzea Vysoc€iny

v 17.00 prohlidka Muzea rekordi a kuriozit

v 19.00 vecete v penzionu

3.den — stfeda

snidan€ 9.00 — 10.00, u snidan€ obdrZzi hosté balicky s obcerstvenim na cestu
10.30 vylet pésky na Kiemesnik (po Cervené turistické znacce, 8 km);

cca ve 12.00 piichod na KiemeSnik

14.30 navstéva rozhledny Pipalka

15.00 navrat pesky do Pelhfimova

v 18.00 vecere

4.den — Ctvrtek

snidan¢ 9.00 — 10.00
v 10.30 vylet automobilem okruh Pelhiimov — Tel¢ — Jihlavskeé vrchy — RoStejn —
Pelhiimov (trasa dlouha 73 km)

v 19.00 vecete v penzionu

5. den - patek

snidané 9.00 — 10.00

10.30 navstéva Vyhlidkové véze na kostele sv. Bartolomé&je
11.00 navstéva Sin¢ Lipskych

12.00 obéd, ptedani balickll s obCerstvenim na cestu

do 14.00 vyklizeni pokojt
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Strategie mista:
Nové vytvoreny produkt je umistén v blizkosti Masarykova namésti v Pelhfimové. Jedna
se 0 poznani jednak Pelhfimova, ale i jeho blizkého okoli. Pelhiimov lezi cca 15 km od

dalnice D1 (EXIT Humpolec).

Distribucni strategie:

V této fazi je tfeba se zaméfit na dodavatele sluzeb, jimiz budou:
- pravodce kostela Nejsveétejsi Trojice
- pravodce mésta Pelhfimov
- zamé&stnanec rozhledny Pipalka resp. vlastnik rozhledny Pipalka
- zameéstnanci Muzea rekordi a kuriozit v Pelhifimové resp. majitel¢ Agentury
,Dobry Den*
- zaméstnanci Muzea Vysoc€iny resp. odpovédni zastupci muzea pro kraj Vysocina
- zamestnanci Sin€ Lipskych resp. vedouci kultury a informaci mésta Pelhfimov
- majitele pijcovny kol

- aostatni.

Komunikacni strategie:

Je nezbytné zajistit propagaci nového produktu. Samoziejmosti je umisténi reklamy
noveho produktu na webové stranky penzionu Lucerna a na webové stranky mésta
Pelhfimova. Dale je tfeba umistit reklamu do novin kraje Vysoc€ina, ale i krajii okolnich.
V neposledni tadé je tieba produkt nabidnout cestovnim kancelafim a cestovnim

agenturam, aby ho zatadily do svych nabidek.

4. Plan konkrétnich opatieni
V tomto kroku je nezbytné vytvofit konkrétni kroky, ve kterych bude novy produkt
zavadeén na trh.
1. marketingovy prizkum — vytvofit dotazniky jednak pro navstévniky penzionu
a jednak pro navstévniky Pelhfimova, zda by méli o nové vytvofeny produkt zdjem
¢i nikoliv. V krétkosti jim produkt v dotazniku pfedstavime a budeme se ptat, zda
by méli o takovy produkt zadjem. Namisto papirovych dotazniki, l1ze vyuzit pfimé
osobni dotazovani turistli mésta.
2. ucast na veletrzich a vystavach — zjistit, zda existuji na trhu podobné ,balicky

sluzeb* a poradit se s tviirci téchto balicktl o vyhodach a nevyhodach.
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3. kontaktovat zainteresované osoby — domluvit konkrétni podminky s dodavateli
sluzeb a uzavtit s nimi smlouvy o poskytnuti danych sluzeb.

4. propagace produktu — vytvofit reklamni letak a umistit ho na webové stranky
penzionu Lucerna (www.penzionlucerna.cz), ale i na webové stranky mésta
Pelhfimov a do ruznych periodik kraje Vysocina, ale i kraja jinych, obdobi listopad
— prosinec.

Posouzeni spravnosti marketingového planu

K uvedeni produktu na trh bude zapotiebi vypracovat mnoho plant, jez budou muset byt
posuzovany jednotlivymi zainteresovanymi lidmi (tzn. majitelem penzionu, dodavateli
sluzeb, méstem, atd.).

Na zavér je nutné si polozit nékolik otazek ohledné¢ podnikového planu?

1. Uvadi produkt néjaké vzrusujici nové piilezitosti?

Produkt dava moznost navstévnikim vyuZiti druht turistiky, jez jsou pro region
Pelhfimova typické. Nabizi moznost stravit dovolenou aktivné a pfitom si odpocinout
a poznat krasy kraje Vyso¢ina a zajimavosti, které nelze vidét nikde jinde v Ceské
republice jako napft. exponaty Muzea rekordu a kuriozit, atd.

2.Jsou V planu jasné definovany segmenty cilového trhu a jejich relativni potencial?

Ano, v planu je konkretizovan segment potencionalnich navstévnikil, jez by mohl novy
produkt oslovit.

3. Budou zakaznici v kazdém cilovém segmentu povazovat nasi nabidku za nejlepsi?

Zda bude nabidka daného produktu ,,ta nejlepsi je diskutabilni, avSak Ize fici, ze by mohla
byt nééim novym, co potenciondlni zédkazniky oslovi a co budou mit zdjem. Jedna se
0 produkt specificky pro vytypovany segment zadkaznika, ktery vychazi z pfedpokladi
kulturnich, historickych a ptirodnich atraktivit, jez nas kraj nabizi.

4. Zdaji se byt strategie vzajemn¢ kompatibilni?

Vytvotena strategie se zda byt kompatibilni a logicky sestavena.

5. Jaka je pravdépodobnost, ze plan doséhne svych vyty¢enych cila?

Pravdépodobnost, ze novy produkt dosahne vytycenych cild je ptiblizné padesatiprocentni.
Z vytvoieného planu nelze piesné specifikovat pravdépodobnost uspéchu nového
produktu.

6. Co by manaZer z planu eliminoval, kdybychom mu dali jen 80 % poZadovanych
prostiedkn?

Pravdépodobné by se snazil uSetfit na propagaci produktu. Vynechal by reklamu

Vv periodikach a vyrobu letakd.
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7. Co by manazer do planu pfidal, kdybychom mu dali 120 % poZzadovanych prostfedka?
Nakoupil by kola na cykloturistické vylety do svého majetku a neptjcoval by si je

Z pujcoven kol.
5.3 Navrhy a doporuc¢eni muzeim (9)

5.3.1 Marketingové moznosti muzea

Ze ziskanych statistik navstévnosti (Pfiloha ¢.11) a néasledného zhodnoceni muzei
v Pelhiimov¢ (kapitola 4.1.4), se mtizeme dostat k zavéru, Ze muzea jsou pravdépodobné
Nejvyznamnéjsi z hlediska navstévnosti je Muzeum rekordl a kuriozit a Muzeum strasidel.
Postaveni muzei v Pelhiimové je velmi dilezité a nezastupitelné predev§im z toho dtivodu,
Ze je zde zna¢na absence hradl, zamku a jinych historickych atraktivit. A pravé z dtivodu
dilezitosti postaveni muzei v Pelhifimové je nutné zabyvat se o to vice propagaci, inovaci
produkti muzei, sledovat navstévnost apod. Problematikou muzei se dnes zabyvad mnoho
z evropskych mést, jelikoZ si fada z nich uvédomuje, Ze je nutné inovovat nabidku muzei,
aby se zvysila jejich atraktivnost pro navstévniky a aby mohly konkurovat stavajicim
kulturnim zatizenim.

Produkt muzea

Podstata muzea spociva v produktu jeZ nabizi. Co je takovym produktem v piipadé muzea?
Je to myslenka, hodnota nebo soubor hodnot piedkladany ve formé vystavy, stalé
expozice, sbirky, pfednasky nebo publikace prostiednictvim historické osobnosti, instituce
muzea, pfirodniho utvaru, urCit¢ udalosti, sbirkového pfedmétu, osoby informatora,
lektora. Je to ale také image mésta ¢i regionu, kde se muzeum nachdzi. Tyto muzejni
produkty musi svym potencionalnim uZzivatelim piinaSet urCity uzitek, poméhat jim feSit
jejich problémy, musi byt aktualni. I tyto produkty se vyznacuji svoji jedinecnosti,
neopakovatelnosti, dostupnosti a maji uréitou znacku spojenou s muzeem ¢i méstem,
odkud pochazeji. Neni dilezité, Ze je muzeum prezentuje, ale proc je prezentuje.
Rozsireny produkt muzea

Marketingova teorie v komer¢ni sféfe mluvi o rozsifeném produktu, o nééem navic, ¢im
se produkt odli$i a stane zajimavéjSim oproti podobnym produktiim stejného typu, kterych
je na trhu mnoho. V pfipadé¢ muzea to mize byt piijemna kavarna, parkoviste, sleva na
jizdné MHD pro navstévniky muzea, spolecné vstupenka do n€kolika zajimavych muzei ve

mésté ¢i regionu zaroven apod. V soucasné dobé mnoho muzei na svété jiz vyuziva
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roz§ifené produktu ¢&i ,bali¢ku sluzeb”, aby mohla konkurovat obdobnym kulturnim
zafizenim. Pelhfimov také bude muset piijit s nabidkou ,,balickii*, aby si udrzel alesponl

stavajici navstévnost.

Navstévnici muzea

Kazdy produkt mé svého spotiebitele, stalého i potencidlniho zédkaznika. Muzeum se snazi
udrzet si své stalé navstévniky a ziskavat dalsi, nové. Je vSak také instituci, ktera muze
vyrazn¢ ovliviiovat image mésta 1 regionu a tedy 1 ndzory téch, ktefi do muzea nechodi,
Promotion muzea

Muzeum stejné jako komercni firmy svoje produkty nabizi (prodavd) pomoci reklamy
(letaky, plakaty, skladacky, televizni a rozhlasové spoty, inzeraty, billboardy), podpory
prodeje (soutéze, upominkové predméty), osobniho prodeje (pfedplatné, kluby piatel)
a public relations (¢lanky v tisku, spoluprace s novinafi).

Reklama nabizi vystavu, ktera pfinasi novou myslenku, osvétluje urcity problém, pomaha
znepratelenym skupindm navzajem snaz pochopit sva stanoviska, promitnout je do SirSiho
kontextu staleté historie. Navic muze je$té upozornit, Ze se kona poprvé v daném misté
(,,u nas®“), je mozné ji navstivit i veCer. Musime také sdélit, Ze v prostordch vystavy je
piijemna restaurace ¢i mistnost, kde Skolni déti mohou snist svoje svaliny a koupit
si limonady.

Zékladem tuspéchu kazdého muzea je orientace na zékaznika, k ¢emuz nam pomuze
marketingovy vyzkum. Z&kladem komunikace v multikulturni spole¢nosti je znalost zpétné
vazby, kterou lIze zjistit prostfednictvim dotaznikovych Setfeni mezi navstévniky, osobnim
dotazovanim atd., a schopnost posuzovat déni kolem nas s ohledem na souvislosti, ve
kterych probiha. Chce-1i se muzeum dozvédét néco vice o svych navstévnicich, musi obcas
(krom¢ peclivé a prubézné zpracovavané statistiky navstévnosti) prikrocit
Ik marketingovym vyzkumim. Kazdy takovy vyzkum nam pomaha Iépe poznat
navstévnika a jeho konkrétni potfeby a zvyklosti. Nelze se vSak domnivat, Ze jednim
vyzkumem se o navstévnikovi dozvime uplné vsechno.

Marketingovy vyzkum neni véci sloZitou ani ptehnané naro¢nou. V muzeu lze provést
marketingovy vyzkum pomérné jednoduchou dotaznikovou metodou a ptitom Ize ziskat
hodnotné vysledky. Pouzivany budou oteviené otazky (napt. Ktery z vystavenych
exponatii vas nejvice zaujal?) a uzaviené otazky (napi. Byli jste spokojeni s rozsahem

expozice muzea?). Staci vytvorit cca 30 dotaznikii a pozadat o jejich vyplnéni nekteré
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z navstévnikll muzea, a poté dotazniky staci zpracovat a ze ziskanych vysledku zjistit profil
zékaznika, na né¢hoz by se mélo muzeum zaméfit a pro néz by mélo utvaret a upravovat
stavajici produkty.

Inovace muzei

Muzea diky svému védomostnimu a sbirkovému potencidlu mohou ozivit osobnosti,
udalosti ¢i predméty, které prezentuji, a zatadit je do velmi zajimavého kontextu.
Aktualnost muzei mize spocivat i v tom, Ze:

- budou cilené prezentovat myslenky a hodnoty, které v soucasné spolecnosti chybéji
nebo nemaji dostateCny prostor ve sd€lovacich prostiedcich nebo ve Skolni
vychove;

- budou svoje sbirky nejen prevadét na milionové ¢astky, ale budou také zdaraznovat
usili badatelq, kteti diky pilné préci, nadSeni a zajmu o véc po mnoha netspésSnych
pokusech a s primitivnimi nastroji dosahli dodnes platnych vysledki.

Zaméstnanci muzea

Konecné jakkoliv dobie zpracovand prezentacni a marketingova strategic muzea nam
nebude nic platna, budou-1i pokladni neochotné, dozorci otraveni a zamraéeni, zaméstnanci
nevS§imavi a hadavi a vedeni muzea bez zajmu a neschopné tidit.

Pokud se v dotaznicich ¢i v navstévnickych knihach objevuji n¢jaké konkrétni ptipominky,
tykaji se velmi ¢asto personalu, ktery je ozna¢ovan jako nevlidny, navstévnici jej obtézuji,
neni dostatecné informovany. Pak je tfeba vynalozit urcité financni investice do personalu,
aby jejich pfistup k navstévnikiim byl vlidné;si a aktivnéjsi. Vhodné jsou akce typu ,,team
buildingu®, rozhovory s psychology, odborné a vzdélavaci kurzy, jazykové kurzy, apod.

(8)
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6 Zaver

Uzemi (obec & region) se musi snazit nabidnout jak obaniim tak i navitévnikim co
nejvice ruznorodych informaci. Jakakoliv osoba vyskytujici se na Uzemi regionu
Pelhfimova se zde musi dokdzat bez vétSich problému zorientovat. Musi ji byt jasné, kde
ziska potiebné informace o destinaci, v niZ se nachazi. A pravé proto je dilezité uvédomit
si vyznam turistického informacniho centra, které pfispiva velmi vyznamné k rozvoji
regionu a k rozvoji cestovniho ruchu. Turistické informa¢ni centrum v naSem regionu se
snazi vytvorit z Pelhfimova turistickou destinaci, ktera skytd bohatou skalu historickych,
kulturnich a ptirodnich zajimavosti.

Zakladnim kamenem této bakalaiské prace bylo analyzovat Pelhiimovsko z hlediska
cestovniho ruchu resp. analyzovat pfirodni, historické a kulturni turistické atraktivity
vyskytujici se v regionu. Dulezitou c¢asti prace bylo ohodnoceni soucasného stavu
poskytovanych sluzeb cestovniho ruchu.

Po provedeni vySe zminénych analyz je tfeba konstatovat, ze na Pelhfimovsku existuje cela
fada rtznorodych turistickych atraktivit od tajemstvim obestfené¢ho poutniho mista na
Ktemesniku ptes kulturné-historické pamatky az po spoleCenské akce evropského
vyznamu jako je Festival rekordl a kuriozit. Rozsah a Uroven poskytovanych sluzeb na
Pelhifimovsku neodpovida poctu a strukture navstévniki, jez tento kraj navstévuji.

Neméné dulezitym cilem prace bylo posoudit vyznam meésta Pelhfimova jako centra
regionu a oblast, kterd nalezi do pelhfimovského regionu pro rozvoj cestovniho ruchu.
Toto bylo mozné posoudit na zdklad¢ provedené situacni analyzy. Cestovni ruch je
koncentrovan predevsim ve mést¢ Pelhifimove, které disponuje Sirokou nabidkou sluzeb
dopravnich, ubytovacich, stravovacich, ale i dopliikovych a také se zde nachazi cela fada
kulturné-historickych pamatek. Piesto vSak mésto Pelhifimov a celé pelhfimovsko neni
zcela turisticky vytizeno. Pelhifimov nepatii mezi turisticky nejpfitazlivéjsi
a nejnavstévovanéj$i regiony, avSak na jeho Uzemi je mozné obdivovat celou fadu
zajimavosti, které nejsou k vidéni v jinych &astech Ceské republiky. Pelhfimov jestd
nedosahl potencidlni hranice navsStévnosti, ale da se predpokladat, ze jeho silici
spolecenské postaveni v kraji Vysocina bude stoupat a situace v oblasti cestovniho ruchu

se vV budoucim obdobi zméni.
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VedlejSim cilem prace byla analyza nabidky a poptavky po produktech turistického
informaéniho centra v Pelhfimové. Z provedeného vyzkumu vyplynulo, Ze TIC disponuje
znaCnym mnozstvim produktii a nabizenych sluzeb, které jsou jednak neptehledné
a nedostateCné prezentovany a jednak je tfeba je inovovat, aby dokézaly odolat stéle
rostouci konkurenci.

Pracovni hypotézy, které byly stanoveny na zacatku prace, byly vyvraceny dotaznikovym
Setfenim a osobnimi rozhovory se subjekty ptisobicimi v oblasti cestovniho ruchu. Jednalo
se o hypotézy, ze region Pelhfimova ma nedostatené turistické znaceni
a samotné mésto je nedostatecné propagovano. Bylo vSak zjisténo, Ze turistickych tras je
Siroka Skala a znaceny jsou pomérné jednoduse a ptehledné. V piipadé propagace mésta
bylo zjisténo, Ze nejveétsi reklamu meéstu zajistuje Agentura ,,.Dobry Den“ se sidlem
v Pelhfimove a to predevsim kazdorocné konanym Festivalem rekordl a kuriozit. Je vSak
tieba uvést, ze stale je propagace nedostatecna a je tfeba zapojit dalsi subjekty z oblasti
cestovniho ruchu, které piisobi na Pelhfimovsku, aby se zaslouZily o rozvoj a zviditelnéni
mésta.

Na zéklad¢ zjisténych udaji byly vytvoieny ndvrhy a doporuceni na zlepSeni ¢innosti TIC
Vv Pelhfimové. Dale bylo stanoveno spektrum navrhit a doporuceni méstu Pelhiimovu,
jednotlivym turistickym cilim konkrétné¢ muzeim v Pelhfimové a dale byly zkonstruovany
navrhy a doporuceni uréené hotelu Kfemesnik.

Podle stavajici nabidky produktd a sluzeb, kterou nabizi turistické informacni centrum
Vv Pelhfimové byly navrzeny dva nové produkty resp. ,balicky* sluzeb. Hodnocenim
aktualni nabidky TIC bylo v disledku zjisténo, Zze produktu je velka $kala a jsou zcela
dostacujici pro stavajici poptavku, ale to co zcela chybi v nabidce TIC jsou ,,packages”,
které¢ jsou stale zadan€j$i domacimi i zahrani¢nimi turisty. Byly proto vytvofeny dva
produkty, prvni snazvem Vikend srodinou na Kieme$niku a druhy s nazvem Aktivné
straveny tyden v Pelhfimové. Cilem téchto produktd je obohatit nabidku TIC o produkty,
které zde chybi. Docilit zvySeni navstévnosti regionu a rozvinout sportovné rekreacni
aktivity, které jsou pro region Pelhiimovska typické.

Na uplny zavér byly umistény navrhy muzeim, které pIni v Pelhiimové velmi dulezitou
a nezastupitelnou funkci. Analyzou muzei bylo zjiSténo, Ze navstévnost neni piili§ vysoka

a je proto tfeba se na problematiku muzei zame¢fit detailné;ji.
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7/ Summary

The territory (city or region) have to try to offer at full blast heterogeneous information for
citizens and visitors. Every person visiting Pelhfimov region must be provided with all
requisite information about visited destination. The Tourist information centre also
provides information and it is important to pay him a considerable attention.

Foremost task of this bachelor work is to analyze natural, historical and cultural interests of
Pelhfimov region. Another goal was the present state of tourism services valuation.

After fulfilment above - mentioned analysis it is necessary state, that the range and level of
delivering services mismatches number and structure visitors regularly visit Pelhfimov
region.

Next goal is to call in a question the importance of Pelhiimov town like a centre of this
region and pertaining the area for tourism development. It was possible on the base of
situation analysis.

The tourism in our region is concentrated into the Pelhfimov town, which is secured a wide
offer of traffic, accommodation, catering and also additional services. However, Pelhiimov
town still has a reserve in the tourism. Pelhfimov is out of court among most desirable and
attended regions, but on his territory it is possible to visit and admire many interesting
places that there are not to seen in other parts of Czech Republic.

Secondary target of this work was the Tourist information centre supply-demand analysis.
TIC manages many products and services, but they are untimely propagandized.

On the base of findings were created suggestions and recommendations to activities of
Pelhfimov TIC, city and museum improvement.

In the current offer of TIC the ,,packages” are missing, so the two of them were created:
first was named ,,Weekend with family on K¥emes$nik” and second was named ,,An active
week in Pelhfimov”. These two products should increase the visit rate and upgrade the
Pelhtimov TIC offer.

Lastly there were placed suggestions and recommendations to the Pelhifimov’s museums,

because of crucial and outsider function.

Key words:

TIC = Tourism information centre; region; packages.
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Piiloha ¢.1 - Historie nejstarsiho osidleni oblasti Pelhiimova

Osidleni PelhFimovska

NejstarSi stopy pfitomnosti ¢lovéka v této oblasti pfedstavuji archeologické nalezy,
nejstarsi, jako napt. pazourkové Cepelky, pochazeji ze stfedni doby kamenné (8000 - 5000
pt.n.l.). Nejvice bylo v muzeich nashromazdéno nalezi z mladsi a pozdni doby kamenné.
(5)

(Frohlich J., 1999: 101)

V dobé bronzové byl zaznamenan piiliv riznych kultur, vétSina nalezu z regionu pochézi
ale az z 1. poloviny 20. stoleti a nebyly dostate¢né odborn¢ popsany. Z ulomku keramiky
se Ize domnivat, ze Pelhfimovsko bylo v té¢ dobé obydleny Kelty.

V 9. a 10. stoleti patiila oblast do zajmové sféry Slavnikovci a po jejich vyvrazdéni se
dostala pod nadvladu Premyslovci. V roce 1444 zde byl vystavén benediktinsky klaster
prazskym biskupem Ottou a zacala intenzivni osidlovaci ¢innost. Severni ¢ast byla
kolonizovana diive a rychleji, o coz se zaslouzila §lechta ze stiednich Cech. Jizni &st
kolonizovalo obyvatelstvo smérem od Treboné a Jindfichova Hradce. Intenzitu osidlovéani
ve vychodni ¢asti ovlivnilo dolovani stfibra na Kfemesnicku a v okoli Jihlavy. (13)
(Okresni muzeum v PelhFimové, 2001: 18)



Priloha ¢. 2 — Prehled historickych pamatek na Pelhfimovsku

1.Namésti — historické domy (2)

Velké &tvercové namésti, mimo jiné jedno z nejvétsich v Ceské republice, nedoznalo ve
svych rozmérech od doby svého stiedovékého zalozeni zadnych podstatnych zmén.

Na namésti jsou zastoupeny snad vSechny vyznamné stavebni slohy gotikou pocinaje
a funkcionalismem 1.republiky konce. Pivodni goticka zastavba, kterd vzala za své pfi
zhoubnych pozarech 16.stoleti, byla nahrazena domy ve slohu renesan¢nim (domy ¢p. 17
a 61 se vrenesanénim slohu zachovaly a u doma ¢p. 1,2 a 3 se zachovaly plvodni
renesancni kamenné sloupy podloubi). Po velkém pozaru mésta roku 1766 byla vétSina
fasad domil pfestavéna ve slohu baroknim (napt. domy ¢p. 4,5 a 6). 19. a 20. stoleti
poznamenalo charakter namésti né€kolika stavbami, napf. hotel Slavie v secesnim slohu
a budova Komeréni banky ve slohu prvorepublikového funkcionalismu.

Piivodni historické domy se zachovaly jen na zapadni a severni stran¢ namésti, tam kde je
podloubi.

2. Dolni (Jihlavska) brana

Brana byla vystavéna v 16.stoleti jako pevnd soucast méstského opevnéni. Je pétipatrova,
vysokd 36 metrii. Stfecha ma star$i stfedoveky cCtyiboky stanovy tvar — z hiebenu
vystupuje osmiboka lucerna s cibuli, bani a praporkem s hvézdou. Zakonceni tvofi fimsa
s renesancnim profilem, nad ni vystupuji dva ctytboké hodinové ciferniky (hodiny byly
instalovany pravdépodobné koncem 17. stoleti).

V soucasnosti je zde umisténa expozice Muzea rekordl a kuriozit.

3. Radnice

Prvni zminka o radnici v Pelhfimové je z roku 1491 (byvala pry v domé ¢p. 80 na nameésti
- viz Historické domy na ndmésti). Po pozéaru roku 1582 byla radnice pfemisténa do zdmku
Ricanskych a zde vydrzela aZ do roku 1849, kdy byl zamek postoupen c. k. Okresnimu
soudu. Radnice pak ptesidlila do domu ¢p. 1, ktery mésto vlastnilo jiz do roku 1671. Diim
mival ptvodné stit, ktery vSak byl roku 1841 snesen a navzdory pozdéjSim snaham dodnes
neobnoven. Z okna v patie byl 28. ¥ijna 1918 ozndmen vznik samostatné Ceskoslovenské
republiky.

4. Dim ¢p. 3

Nejstarsi ¢ast domu pochazi patrné€ ze 14. stoleti. Na soucasny ptudorys byl dim rozsifen na
ptelomu 15. a 16. stoleti. Dalsi pfestavba se uskutecnila po velkém pozaru mésta (r. 1561)
ziejmeé v roce 1566 (svéd¢i o tom deska s kamenickou znaCkou a letopoCtem nad
portalem).

Hlavni zménou byl tehdyl vznik podloubi, které bylo zaklenuto klenbami dochovanymi do
soucasnosti. Podstatna ¢ast dochovaného objektu pochazi z ptestavby po dalsim pozaru
v roce 1766, kdy dim obdrzel barokni fasadu. V roce 1878 bylo zazdéno podloubi
(obnoveno v roce 1994 v rdmci celkové rekonstrukce domu).



5. Faruv dim

Za zminku stoji dim ¢p. 13 nazyvany téz podle ptivodniho majitele Fariv diim. V tomto
domé, plvodné s barokni fasddou a mansardovou stfechou, byl hostinec ,,U zlatého
soudku®. V letech 1913 - 1914 byl, podle navrhu vyznamného prazského architekta Pavla
Jandka, ptfestavén v kubistickém slohu.

Architekt Janék v Pelhiimové zanechal jesté dveé stavby. Vypracoval také navrh kubistické
ptestavby jizni strany namésti, ale z tohoto zdméru se zachovala pouze barevna studie.

6. Dim ¢p. 17

Krasnym ptikladem italského renesancniho stavitelstvi je dim ¢&p. 17, postaveny
v 16. stoleti Jenem Broumem z Chomutovic a posléze Janem Krzem z Plotist’ (erby obou
a jejich manzelek se dochovaly v prijezdu domu). Na domé bylo koncem 20. let naseho
stoleti obnoveno piavodni renesanéni psanickové sgrafito. Dnes se v budové nachazi
Galerie M a ve sklepeni domu unikatni Muzeum straSidel.

7. Zahradni domek v Dékanské zahradé

V zahradnim domku v Dékanské zahradé ziidilo mésto pomnicek pelhfimovskému dékanu,
papezskému prelatovi Msgre. FrantiSku Bernardu Vankovi (1872 — 1944) vlasteneckému
knézi, ktery zemiel v roce 1944 v koncentra¢nim tabote v Dachau. V zahradnim domku
rad pobyval a psal své ¢lanky a kézani.

8. Srejnarovsky dim

V prijezdu domu je umisténo lapidarium, které ptedstavuje rizné kamenné artefakty
z Pelhifimova a okoli, jako napiiklad kamenna nadprazi z méStanskych domi, nékterd
datovana nebo zdobena domovnimi znackami. Za zminku stoji hlavné¢ lomeny oblouk
gotickeého okna z Prosece — Obofiste.

V malém dvorku jsou vystaveny hodinové stroje z vézi pelhfimovskych méstskych bran.
V levém hornim rohu dvorku jsou k vidéni dvé puvodni kamenné desky sejmuté ze zdi
Horni méstské brany. Je na nich vytesany napis, ktery pfipomina jeden z velkych pozara
mésta v roce 1561. Stald expozice ve Srejnarovském domé mapuje historii Pelhfimovska,
od osidlovani oblasti, zalozeni mésta, vlivii husitskych valek a protireformace az po
narodni obrozeni, déale je zde zachycena historie cechli, femesel, pocatky primyslu na
Pelhfimovsku

a expozice rucnich stielnych a chladnych zbrani.

Vroce 2003 byly nové zpfistupnény sklepni prostory s instalovanou vystavou
archeologickych sbirek.

9. Domi ¢p. 79 a 80

Na vychodni stran€¢ namésti vpravo stoji rohovy dim ¢p. 80 s modrou fasadou. Na tomto
misté Gdajné ve stfedoveku stavala radnice, v niz se v rozmezi let 1444 — 1450 konalo Sest
snémi zastupci meéstské panské jednoty a Jednoty pode€bradské za ucelem sjednani
zemského miru. Snémi se zucastnil téZ budouci Cesky kral Jifi z Podébrad.



V sousednim domé ¢p. 79 bylo v obdobi mezi dvéma svétovymi véalkami povéstné
cukraistvi ,,U Lipskych®. V tomto domé se narodily dvé znamé osobnosti, bratii Oldfich
a Lubomir Lipsti.

10. Kasna se sochou sv. Jakuba

Kasna, kterd je ustfednim bodem Pelhfimovského ndmésti, je poprvé zminovana roku
1546. Podle némeckého napisu, vytesaného na jednom z pilastri, pochazi jeji dne$ni
podoba z dilny J. Schlesingera ve Svétlé nad Sazavou a je datovana do roku 1828.
Uprostied kasny stoji osmiboky sloupek ze zdobenou fimskou, na niz je ¢tyfboka hlavice
se Ctyfmi lvimi hlavami, chrlicimi vodu. Na vrcholu hlavice je umisténa socha sv. Jakuba
Vétsiho v poutnickém Satu zdobeném lasturami a s kloboukem spusténym na zada. V ruce
ma poutnickou hiil zakonéenou kiizkem. Sv. Jakub je patronem Spanélska a kromé jiného
1 patronem poutnik.

Umisténi jeho sochy na kasné je symbolické, protoze Pelhiimov ma ve znaku poutnika
a pokud bychom vzali v Givahu, Ze nazev Pelhfimov se odvodil od latinského Pelegrimus,
C0Z V podstaté znamena poutnik, pak ho miizeme povazovat i za patrona Pelhfimova.

11. Horni (Rynarecka) brana

Podobné jako Dolni byla 1 Horni brana postavena v 16.stoleti. Mivala piedbrani, tvofené
mensi branou, K niz pfiléhala dalsi brana, zvana lidové Kolibka. Kolibka byla jesté
v 18.stoleti opatfena padacim mustkem. Hodiny byly na branu instalovany jiz koncem
17. stoleti. Cifernik smérem z ndmésti zdobi dvé plechové postavy kozld, které pii biti
hodin trkaji.

12. Zamek Rimanskych

Jeho pocatky jsou obestfeny mnoha nejasnostmi. Byl snad pivodné vézovitou gotickou
stavbou asi z 15.stoleti. Zbytky se dochovaly vtzv. Gotické sini v pfizemi zamku
a dokladaji, ze tento objekt byl zakomponovan do méstského opevnéni.

Adam Ricansky z Ri¢an, ktery koupil pelhfimovské panstvi od Viléma Tréky z Lipy,
nechal zamek postavit v letech 1510 — 1551 na misté starého panského domu a vyuzil i véz
méstského opevnéni. Po pozaru mésta roku 1561 byl zamek pfestavén v renesancnim
slohu.

O deset let pozdéji se zdmek stal sidlem méstské rady. Jako radnice slouzil az do roku
1849, kdy sem presidlil c. k. okresni soud, ktery zde byl az do roku 1907. Od roku 1908
jsou v zamku expozice muzea.

V soucasné dobé ma zamek pozdné barokni podobu, o kterou se zaslouzila ptestavba po
velkém pozaru mésta roku 1766. Na ptelomu 17. a 18.stoleti byla k vychodni stran¢ zamku
pfistavéna méstska véznice s vézenskou kapli.

NejcenngjSim interiérem zamku i celého mésta je freskovy sal. Do roku 1572 slouzil jako
zamecka hodovni sif, po pfestéhovani radnice do zdmku se stal radni sini.

V sousedstvi salu se dochovala piivodni ¢erna kuchyné, kde se v 16.stoleti pfipravovalo
jidlo.

13. Kostel sv. Vita

Je nejstar§im pelhfimovskym kostelem a pivodnim farnim kostelem obce. Byl patrné
zaloZen ve 2. nebo 3. tietiné 13. stoleti. Pivodné byl vystavén v gotickém stylu, patrném
v zakoncCeni jeho presbytare. Za husitskych valek presel roku 1422 Pelhiimov do rukou
taboritli a v kostele byla vysluhovana mse svatd pod oboji. Fara od sv. Vita byla pfenesena




ke kostelu sv. Bartoloméje pravdépodobné roku 1463. Kolem kostela sv. Vita se od
nepansti rozkladal hibitov a po pieneseni farnosti ke kostelu se na dlouha 1éta stal kostelem
hibitovnim.

Po roce 1600 doslo k piestavéni a kolem roku 1614 k Gpravé renesancni, ktera se projevila
Vv piestavbé predni Casti lodi a ochozl. Kostel byl zvenc¢i vyzdoben sgrafitem. Roku 1646
kostel vyhotel a kone¢né barokni upravy se dockal az v rozmezi let 1739 az 1740. Véz
kostela (zvonice a puvodni brana na hibitov) byla pfistavéna roku 1575 a pfi barokni
upravé kostela byla zvySena o jedno patro. Dispozice kostela je trojlodni, orientovana na
vychod, knézisté je uzavieno péti boky pravidelného osmiuhelniku. Barokni upravou bylo
pozmeénéna pristavba sakristie. Uvniti kostela jsou na klenb¢ a sténach vymalovany vyjevy
ze zivota a mucednické smrti sv. Vita, jakoz i alegorie Viry, Nad¢je a Lasky. Hlavni oltar
je ran¢ barokni z roku 1687. Nahrobni kameny jsou renesan¢niho ptavodu.

V soucasné dobé se zde konaji koncerty vazné hudby a kostel téZ slouzi jako vystavni sin.

14. Kaple pany Marie Sedmibolestné

Roku 1658 dal pelhfimovsky purkmistr Jan Eusebius na tomto misté postavit bozi muka.
Poté, co se v Pelhifimové tidajné odehralo nékolik zazraénych uzdraveni, které byly davany
do souvislosti s obrazem Panny Marie na téchto bozich mukéch, byla postavena na jejich
misté méStanem Tobiasem Grotzelem v letech 1710-1714 kaple. Slohové nejCistsi stavba
ve mést¢ je dilem italskych stavitelii Reverelliovych a jako jediny cirkevni objekt si
zachovala dodnes ptivodni podobu, pouze ¢ast ambiti byla strzena kvuli stavbé silnice.
Kupole centrélni osmiboké kaple a dvé hranolové véze jsou kryté Sindelem. Do oltate byla
zabudovana jiz zminovand bozi muka, umélecky hodnotna je kovana miiz a malby na
kopuli zobrazujici zemské patrony. V krypté¢ kaple byli pohibivani pfislusnici
méstanskych rodin. Méstsky hibitov sem byl pfenesen roku 1787 od sv. Vita a slouzil
svému ucelu az do roku 1906.

15. Drechselova vila

Byla postavena v kubistickém slohu v letech 1912-1913 podle navrhu arch. Pavla Janaka
stavitelem Karlem Postraneckym pro cisafského radu a okresniho hejtmana Jana
Drechsela.

V evropském kontextu je vyznamnou kubistickou stavbou. Patrovd narozni vila ma
vyraznou hlavni fimsu, uli¢ni priceli v pfizemi Cleni ¢tyfi okna s linearni a diagonalni
kubistickou plastikou. Krytou terasu zdobi po celé §iti bo¢ni fronty pét sloupiti kiizového
pudorysu, které jsou stylizovany do podoby kubistického kalichu.

16. Kostel sv. K¥ize

Roku 1671 dal pelhifimovsky méStan a radni Jan Krystof Blazejovsky s choti Dorotou
vybudovat nad méstem malou cirkevni stavbu. M¢la predsinku, kapli a vlastni Kristiv
hrob. V roce 1750 doslo k jejimu rozsiteni. Ke kapli byl pfistavén kostel s vézi, uvnitt byla
vyzdobena malovanym cyklem Kristova utrpeni. Zk4ze v dob¢ josefinskych reforem
unikla jen prodejem do soukromych rukou, pfesto vSak chatrala nedostate¢nou tudrzbou.
Meéstska rada se roku 1865 usnesla, Ze ji zboii a vystavi kostel novy. Prostfedky na néj
sbiral jiz n¢kolik let pelhiimovsky dékan P. Vojtéch Holy. Navrh mistniho stavitele Josefa
Slechty byl realizovan v letech 1883-1886. Stavba, postavena v &isté pseudogotickém
slohu, je obracena k méstu vysokou vezi.



17. Kostel sv. Bartoloméje

Kostel byl postaven v roce 1300. Ma typickou stiedovékou polohu — blizko namésti,
ale vchod je odvracen od trzisté, aby kiik trhovcl a lomoz vozi nerusily bohosluzby.
Pivodné malé asi jen 11m dlouha gotickéd bazilika zasahovala do méstského opevnéni,
a proto byla také nazyvana kostelem P. Marie ve zdech. Pravdépodobné roku 1463 sem
byla pfenesena farnost od sv. Vita. Kdy byl kostel piejmenovan se nevi s jistotou.
V 16.stoleti byl pfestavén renesancné a ozdoben sgrafity, aby byl podtrzen renesan¢ni raz
centra mésta. Roku 1576 byla pfistavéna véz. Hlavnimu pelhfimovskému kostelu se
nevyhnul Zadny z tii velkych pozari mésta v letech 1561, 1646 a 1766, ale jak kostel tak
mesto po pozarech vyrostly do nové krasy. Po pozara roku 1646 bylo zapocato s vnitinimi
a pozdéji i vnéjsimi baroknimi piestavbami. V letech 1724-1725 byla lod’ prodlouzena az
za puvodni hradbu. Nové varhany dostal kostel v roce 1768 a na vézi bylo nainstalovano
5 novych zvonl. Nejvétsi z nich Bartoloméj, pfi pozaru roku 1794 pukl a ostatni spadly.
Po tomto pozaru byla v€Z opatiena novou bani.

(Dojavova M., 2002: 44-46)



Ptiloha ¢. 3 — Prehled spolecenskych cilii na Pelhifimovsku

1. Méstské divadlo

Budova byla pivodné vystavéna jako solnice (sklad soli) vroce 1707. Roku 1766 pfi
pozaru meésta vyhotela a sklad soli byl pfemistén do Spycharu. V roce 1882 byl zalozen
fond na postaveni méstského divadla (Narodniho domu). K tomuto ucelu mésto darovalo
starou budovu solnice. Divadlo postavil v letech 1895 — 1896 mistni stavitel Stanislav
Rokos jako podlouhlou jednopatrovou budovu v neoklasicisnim stylu. Vstupni c¢ast
zdarazinuje balkon na pilifich a velké, pilkruhové zakoncené okno ke schodisti. (2)
(Dojavova M., 2002: 48)

3. Kulturni diitm M4j
V objektu se nachazi:
- velky sél;
- malascéna;
- salonky, klubovny;
- Reditelstvi kulturnich zafizeni mésta Pelhiimova.
Velky sal
Kapacita: 250 — 500 dle uspotadani.
Sal, foyer, ptisali, Satny, restaurace.
Vyuziti pro plesy, konference, koncerty a dalsi kulturni a spolecenské akce.
Usporadani: konferen¢ni — 250 mist, spole¢enské — 500 mist, divadelni — 400 mist.
Malé scéna
Kapacita: 143
Vyuziti pro koncerty, divadla, kulturni akce.
Salonky
Salonek 1.: 64 - 92 mist — dle uspotadani.
Saldnek 11.: 20 - 36 mist — dle uspofadani.
Klubovny
Cca 30mist
Vyuziti pro Skoleni, kurzy, prezentace, apod..
Usporadani stolu a zidli dle ptani objednavatele.
Vybaveni: zpétny projektor, tabule, velkoplo$na projekce, a dalSi - dle potieb
objednavatele.
Ceny pronajmu jsou smluvni — dle prostorové a organiza¢ni naro¢nosti objednavatele. (22)




Ptiloha ¢. 4 — Prehled turistickych cilii na Pelhfimovsku

1. Muzeum rekordu a kuriozit

224

s nimiz se v expozici Muzea rekordi a kuriozit setkate na kazdém kroku. Muzeum
mapujici unikatni vykony Ceskych a svétovych rekordmanii, z nichZ mnozi jsou zapsani
v Ceské knize rekordt a néktefi také v publikaci Guinnessovy svétové rekordy, sidli
v Pelhiimové - mésté rekordi. V péti noveé zrekonstruovanych patrech pelhfimovské Dolni
brany se podatilo nashromazdit unikatni exponaty jinde na svété se nevyskytujici. Muzeum
bylo otevieno 1. Cervence 1994 jako jediné zafizeni svého druhu ve stfedni Evropé.
Fotograficka expozice zachycuje unikdtni momenty z pribéhu uplynulych ro¢nikt
festivalu ,,Pelhifimov — mésto rekordi®, zabéry z dalSich netradi¢nich akci agentury Dobry
den i dalSich rekordnich pokusti pofadanych na tzemi CR a pfiblizuje atmosféru
zahrani¢nich festivald ve Francii, Belgii a Némecku, kde agentura Dobry den
reprezentovala Ceskou republiku. Pies padesat nejriiznéjsich trojrozmérnych maxiexponati
a miniatur spolu se zasvécenym vykladem priivodce piedstavuje prifez oblastmi
kuridznich lidskych ¢innosti. Expozice je agenturou vyuzivana pro rizné medialni soutéze
a kazdy novy exponat je prostfednictvim celostatnich médii predstavovan Siroké vetfejnosti.
(18,22)

2. Muzeum straSidel

Exponaty vystavené v Muzeu strasidel jsou repliky nadpiirozenych bytosti, které se v okoli
Pelhfimova skutecné vyskytuji nebo vyskytovaly. Toto je dolozeno nejen ve vypravéni
ocitych svédka, ale 1 zapsano ve vlastivédnych sbornicich. Expozici vytvofil tym nadSenct
ve sloZeni: Martin Ecler, Véra Vackova, Drahoslava Kolatova, Jiti Hasek, Zzaci ZUS
Pelhifimov, u¢ni SOU Pelhifimov a pracovnici Kulturnich zafizeni mésta Pelhfimova.
Muzeum vzniklo za finan¢ni podpory Kulturnich zafizeni mésta Pelhfimova a Fondu
Vysociny. (22)

3. Muzeum Vysoc¢iny Pelhiimov (21)

Historie Muzea Vysociny v Pelhfimové

Navrh na zaloZeni muzejniho spolku a muzea v Pelhifimov¢, podany feditelem realného
gymnazia Vaclavem Petri, schvalilo pelhfimovské obecni zastupitelstvo dne 11. zafi 1901.
Koncem roku 1907 byl z podnétu Jana Frieda, Karla Juna a JUDr. Antonina Linharta
muzejni spolek reorganizovan a nasledujiciho roku byla zpfistupnéna ve tfech mistnostech
byvalého zamku pant z Ritan prvni stala expozice pelhfimovského muzea. Clenové
muzejniho spolku se soustfedili pfedevsim na Ccinnost sbirkotvornou a publikaéni.
RNDr. Jan Fried vedl veSkerou muzejni agendu az do zaniku muzejniho spolku v roce
1951. Pravdépodobné k 1. lednu 1954 doslo Kk ptrevzeti muzea do statni spravy. Muzeum
dostalo oficialni nazev Okresni vlastivédné muzeum v Pelhfimové a bylo fizeno Okresnim
narodnim vyborem v Pelhfimové. Do roku 1960 podléhalo pelhfimovské muzeum
metodickému fizeni Krajského muzea v Jihlavé. Po reor-ganizaci statni spravy a zruseni
Jihlavského kraje pieslo muzeum pod metodické Fizeni Jihodeského muzea v Ceskych
Budgjovicich. Ve Srejnarovském domé (Masarykovo namésti &.p. 10) byla zpiistupnéna
vroce 1985 druhd cast stalé expozice, zaméfend na historii pelhfimovského regionu.
V roce 1991 muzeum oslavilo 90. vyroc¢i zalozeni otevienim nové stalé expozice v zamku



Riganskych, ktera pfipomini vyznamné osobnosti Pelhfimovska a také ve vétsi mife
piedstavuje sbirkovy fond z depozitaii muzea. O dva roky pozd¢€ji byla reinstalovana téz
stala expozice ve Srej-narovském domg. Poc¢atkem roku 2003 se z byvalého Okresniho
muzea Pelhfimov stdva, v dasledku zmény uzemné spravnich celkli, piispévkova
organizace zfizovana krajem Vyso€ina snazvem Muzeum Vyso¢iny Pelhfimov.
V souvislosti s t¢émito zménami dochazi i k podstatné reorganizaci ve vedeni muzea i jeho
struktufe. SouCasné vedeni pfipravilo rozsdhlé¢ zmény stylu prdce muzea jako odborné
organizace a radikalni zmény v naplni a prezentaci stalych expozic.

Expozice ""Méstska Satlava"

Tato expozice je koncipovana jako historickd, kdy se vychazelo z autenticity mista
a bohatého pramenného materidlu. Méstska véznice je v téchto mistech doloZzena od
16. stoleti (jeji nejstarsi ¢ast v byvalé basté-vézi). V cisle popisném 11, tedy byvalé
méstské Satlave, je zpiistupnéno nadvoid, cela, muéima a vézeiiska kaple. Ustfednim
mistem "Satlavy" je mucirna v byvalé basté, zafizena presnymi a vérohodnymi kopiemi
muciciho néstroje - skfipce a pulpitu (stolku pro pisafe). Unikétni je byvald vézenska
kaple, zatizend prostym oltafem, krucifixem a liturgickymi artefakty. Vlastni "lod™ kaple
ma instalovanu malou expozici liturgickych potieb a textilii. Vystavba této expozice bude
pokracovat potizenim piesnych replik dalSich mucicich nastrojt.

Expozice "Josef a Zdenék Sejnostovi"

Muzeum Vysociny Pelhfimov spravuje rozsédhlou sbirku medaili, plaket, plastik, modela
a kreseb z dilny vyznamného &eského sochate-medailéra Josefa Sejnosta (rodaka
z Té&Senova pod Kiemesnikem). Dosavadni maléd expozice tohoto umélce neodpovidala
vyznamu a hodnoté jeho dila. Po ziskdni podstatné casti pozlstalosti akademického
sochafe Josefa Sejnosta a jeho syna akademického sochafe Zdetika Sejnosta zahajilo
Muzeum Vyso€iny Pelhfimov budovani nové a skute¢né reprezentativni expozice téchto
umélcti. Vypracovanim plénu a rozpoctu této expozice bylo pfistoupeno k postupné
realizaci ve étyfech mistnostech zamku Ri¢anskych z Ri¢an.

Citarna

Knihovna Muzea Vysociny Pelhifimov byla zapsana v souladu se zakonem 257/2001 Sb.
do evidence knihoven na Ministerstvu kultury CR pod pofadovym &islem 1490/2002.
Je specializovanou vetejnou knihovnou, zajistujici knihovnické sluzby prezencni formou.
Spolu s muzejnim archivem nabizi vefejnosti badatelnu se ¢tyfmi misty. Knihovna je
vetejnosti pristupna od pondéli do patku vzdy od 13.00 do 16.00 hodin. V pfipadé potieby
je mozné domluvit i jiny termin nav§tévy v pracovnim tydnu.

V poloving listopadu 2003 mél knizni fond (odborné a regiondlni literatura) celkem 12 089
svazkl. Soucasti knihovny je také sbirkovy fond starych tiskd (rozmezi let 1501 — 1850)
s poctem vice nez 900 svazkii. Knihovna odebird 36 odbornych a regionalnich periodik.
Knizni odborny fond je fazen podle systétmu MDT. V soufasné dobé uziva (kromé
odbornych pracovnikli muzea) sluzby knihovny na 30 zapsanych ctenari. Pfedpokladame,
Ze se jejich pocet po registraci knihovny bude stale zvySovat. Registrace je provadéna
rucné na jednotlivé registracni listky a poté je veden seznam registrovanych c¢tenait,
ktery je k dnesnimu dni uz kolem 50. Ptipravuje se elektronicka podoba katalogu kniznich
jednotek, které ma k dispozici knihovna Muzea Vysocina. Provadi to knihovnik a dodnes
se mu podafilo zkatalogizovat ptes 5500 kniZznich jednotek a ro¢né ma v planu
zkatalogizovat na 1000 kniznich jednotek. JelikoZ jsou v knihovné ke studiu pidjcovany
i starSi vytisky a to velmi vzacné, nejsou zde zadné absenéni vypujcky, zaptjcené knihy 1ze
studovat pouze Vvbudové Muzea. Sluzba je poskytovana zdarma. NejcastéjSimi
registrovanymi Ctendii jsou studenti a badatelé. Kazdy rok jsou nakupovany nové



publikace a knihovna je tak stale rozsifovana. Velkym problémem je, ze o této knihovné
nikdo nevi, nemé zadnou reklamu, jedinym zdrojem informaci o dané knihovné je webova
stranka www.muzeumpe.cz. V pldnu muzea je vSak knihovnu v budoucim obdobi
propagovat, aby si ziskala vice ¢tenait.

Knizni fond je katalogizovan elektronickou formou v systému Bach (fada ProArchiv —
knihovna); muzejni knihovna neni prozatim vybavena internetem.

Knihovna pelhifimovského muzea byla zaloZena jako souc¢ast muzea v roce 1908. Akvizice
knizniho fondu probihala v poc¢ate¢nim obdobi zejména formou darti, a to jak soukromymi
osobami, tak i rozli¢nymi institucemi (napf. Ceskou akademii cisafe Frantiska Josefa pro
védu, slovesnost a uméni). Cast knizniho fondu ziskala knihovna z Magistratu mésta
Pelhfimova (zejména staré tisky), ale také zpelhfimovského gymnézia ¢i méstské
spofitelny. Velka ¢ast historického knizniho fondu (doposud nezapsané¢ho podle nové
evidence), véetné fad riznych periodik, je doposud deponovana mimo budovu muzea,
nicméng tento fond je postupné zpracovavan a viazovan do knihovny.

Dulezitou soucasti muzejni knihovny je fond regiondlni literatury, ktery svym obsahem
mapuje v podstat¢ uzemi celého byvalého okresu Pelhifimov. Fond regionalni literatury
dosahuje témét 3000 svazkii; je rozdélen na fond o Pelhfimovu, o byvalém okrese
Pelhiimov, o jednotlivych méstech Pelhfimovska a dale fond literatury, vazici se ke Kraji
jihoceskému

a k soucasnému Kraji Vysoc¢ina. Regionalni knihovna pelhiimovského muzea je tak
nejvétsi a nejlépe vybavenou regionalni knihovnou v celém byvalém okrese
Pelhfimov.

Kromé knihovny je v zamku panti z Ri¢an také velmi rozsahly muzejni archiv, ktery viak
neni pristupny a slouzi pouze k badatelské Cinnosti. Je zde také metodické centrum pro
vetejnost.

4. Vyhlidkova véz kostela sv. Bartoloméje

Véz je vysoka 67 m. Od roku 1796 zde bydlival méstsky hlasny ,,ostrovid“ s rodinou.
Hlasil ¢as od 22. hodiny no¢ni do 5. hodiny ranni ze ¢tyiboké véze do tii stran. Smérem ke
hibitovu se netroubilo, aby nebyl ruSen klid mrtvych a kviili zasypanym hornikiim ve
sttibrnych dolech na Kfemesniku. Tradice troubeni se udrzovala az do 30.let 20.stoleti,
nyni se z véze troubi jen o $tédrovecerni noci.

V soucasnosti v€Z nabizi nadherny vyhled na mésto i okolni Kraji z ochozu z vysky tficeti
metrt. V horni ¢asti véze je zpfistupnéna i komurka hlasného s historickymi fotografiemi
mésta Pelhfimova. Cestou na ochoz se prochazi kolem pelhfimovskych zvont. (12)
(Dojavova M., 2002: 46)

5. Siii Lipskych aneb prvni &eské MUZYum

Pelhfimov vzdal hold svym slavnym rodakiim vytvofenim Sin€ Lipskych, ktera byla
umisténa do piizemi &p. 10 (tzv. Srejnarovského domu) na pelhiimovském Masarykové
namesti.

Do podvédomi lidi se z rodu Lipskych dostali zejména rezisér Oldiich Lipsky a jeho bratr
herec Lubomir, ale mnoho prace v divadle, filmu ¢i televizi odvedli i dalsi ¢lenové této
slavné umeélecké dynastie.Expozice je roz¢lenéna do tii Casti. V prvni se dozvite o zivoté
a dilu Lipskych, o jejich pisobeni v Pelhfimové a je zde zmapovana jejich divadelni
¢innost.



http://www.muzeumpe.cz/

Od ochotnického plsobeni v mistnim Riegeru, ptes Divadlo satiry az po Lubomirovo
ptusobeni v prazskych divadlech. K nahlédnuti jsou zde 1 ¢lanky a recenze jejich praci.
V druhé ¢asti, kterd je vénovana filmové tvorbé, navstivite biograf, kde mizete shlédnout
sestiih nejznaméjsich filmovych scén bratra Lipskych. Uvidite zde fadu scének a roli, které
se vryly divdkim do paméti, véetné¢ skvélého monologu alchymisty, kterého ztvarnil
Lubomir Lipsky ve filmu ,,Cisaftiv pekai“. Zde se mtizete seznamit i s ocenénimi, které
dostaly filmy Oldficha Lipského, jsou zde k shlédnuti snimky z natdceni ¢i filmové
plakaty.

Treti Cast se nazyva podle filmu vytvofeného O. Lipskym ,,Velkd filmova loupez‘.
Zde muzete obdobné jako ve zminéném filmu vstoupit do déje nejzndméjsich filma bratr
Lipskych. Je mozné zde poslat Svesticky jako Hujer, vstoupit do cirkusového Sapito
a zkusit n&jaké figle klauna Cibulky nebo v uctivé vzdalenosti obejit Adélu, nebot’
nebudete védet, jestli jesté nevecerela. Budete zde moci oteviit dvefe, aby jste se zdésili,
jako John Camel ve ,,Ctyfi vrazdy staéi, drahousku® &i vyzkouset kouzelné dary ze ,, Tfech
veteran“. Samoziejmé, vSe neprozradime, nebot’ zde muzete zazit jeSté spoustu dalSich
dobrodruzstvi.

Navstéva Siné Lipskych potési malé i velké navstévniky a v kazdém jisté zanecha kousek
moudra ¢i radosti, které ¢lenové této dynastie kolem sebe rozdavali a rozdavaji. (13)

7. Vystavni sini kostela sv. Vita

Po rekonstrukci zpfistupnéna jedna z nejstarSich budov Pelhfimova. Béhem roku jsou zde
potadany koncerty vazné hudby, v letnich mésicich zde probihaji vystavy. V objektu
s nadhernou akustikou se nachazeji zrestaurované cenné barokni varhany. (13)

8. Stezka po stavebnich slozich

Pelhfimov za dobu své existence prosel dlouhym vyvojem, velmi podobnym tomu, jakym
prochdzela i jina mésta srovnatelné velikosti a vyznamu. Od pfevazné dievéné zastavby
ptvodnich polozemnic pifes uzké gotické domy s hospodaiskym zdzemim zde vyrustaly
vystavné renesanéni objekty s podloubimi zdobenymi sgrafity a mohutné barokni stavby az
po moderni zastavbu 19. a 20. stoleti. Pravé 19. stoleti pfineslo nejvyznamnéjs$i zmény do
charakteru méstské zastavby. Do té doby uzavieny celek omezeny hradbami siln€ ovlivnil
rozvoj prumyslu a techniky. Stfed mésta v predchozich staletich utrpél dvéma nicivymi
pozary, které se vSak paradoxné zaslouzily o jeho nynéj$i malebny rdz. Ani ty vSak
nezaséhly do jeho vyvoje tak radikalné jako stoleti pary. Zhruba od jeho poloviny byla
postupné zazdivana vSechna podloubi a ve vzniklych prostorach ziizeny obchody, dilny
a vycepy. Na minérském planu z roku 1777 je zachycena podoba centra mésta s dosud
existujicim 1 jiz odstranénym loubim. Vime proto, Ze podloubi mély nejen vSechny domy
na namesti, ale i v bo¢nich ulicich. Do soucasnosti ziistalo zachovano pouze na dvou
stranach namésti, u dvou domu v Palackého ulici a v Rizové ulici. Podilely se na tom dalSi
pozary, které postihly mésto koncem 19. stoleti, a také podnikatelské ambice rtiznych
spoleCenstev 1 méstant, ktefi se zhlédli ve velkoméstské architekture. Misto domu
provinéniho charakteru je zaujaly stavby v modnich historizujicich a modernich slozich -
secesi, kubismu, funkcionalismu. Mésto se uvolnilo z omezujiciho sevieni hradeb a zacalo
se rozrustat. V jeho okrajovych ¢astech vyrostly nejen primyslové podniky, ale také vilové
Ctvrti. Mezi témito stavbami se nalézaji i architektonické skvosty. Podobné jako hradby,
byly i ob& gotické brany vnimany jako omezujici prvky. Jejich izké rozpéti branilo rozvoji
automobilismu, a proto mésto uvazovalo o jejich strzeni. K tomu nastésti nedoslo, zbotena
byla jen jejich pfedbrani. Dvacaté stoleti v§ak zanechalo na pelhfimovském ndmésti i jiné,
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ptiznivéjsi stopy. Hned na jeho pocatku byl dim ¢&p.13 prestavén v kubistickém slohu
podle navrhti vyznamného prazského architekta Pavla Janaka. V sedmdesatych letech byla
provedena sanace podzemnich prostor domi na nameésti. V posledni ctvrting 20. stoleti
doslo k obnové podloubi v ¢p.1-6 a ¢p.13-17 a k zrestaurovani renesancnich sgrafit
a fasdd vsech objektl na namésti i v prilehlych ulickach. Tyto prace ptinesly i nékolik
piekvapivych objevil, jako napt. nalez sgrafit na ¢p.14 nebo odkryti srubu v ¢p.83.
Pelhfimov se mlze pySnit tolika nadhernymi stavbami, Ze byl pravem prohlaSen méstskou
pamatkovou rezervaci. VéEtSina jich je prezentovana na téchto strankach pod nazvem
Stezka po stavebnich slozich. (13)

Na webovych strankach mésta Pelhifimova www.pelhrimovsko.cz si muZete prohlédnout
i interaktivni mapu, jez zobrazuje jednotlivé architektonické skvosty mésta Pelhiimova.

9.Stezka ¢eskou knihou rekordu

Mluvici tabule rozmisténé v riznych ¢astech mésta Pelhfimova Vam povi dle Vaseho
vybéru to nejzajimavejsi z Ceské knihy rekord. Prochdzkou podél ticky Bélé muzete
narazit na rekordmany i obfi pfedmeéty. (14)

10. Zlaté Ceské rucicky

Nova expozice Muzea rekordd a kuriozit v Domé dobrych dni na Nabiezi rekordi
a kuriozit 811 (na mosté v ulici V.B.Juhna) — kytary, housle, mandoliny, vazy, obrazy —
vSe ze sirek. Pres 80 staveb, 571 871 sirek a 248 344 zapalkovych hlavi¢ek 63 310 hodin
prace jediného ¢loveéka (autor: Tomas Korda) + loutka malujici obrazy, parni stroj ze skla,
sochy motorovkou...

Tomas Korda, jez je autorem unikatt ze sirek, vlozil jiz do své prace pies 40 let svého
Zivota.

Jedna se o soubor plastik, obrazii i trojrozmérnych predmétt vytvorenych v prubéhu 40 let
jednim ¢lovékem. Veskeré stavby jsou vyhradné zrGznobarevnych zapalek pouzitim
nekolika druhti lepidel a impregnacnich, jedinou vyjimku Vv zaplavé sirek tvoii kovové
mechaniky zapalkovych hudebnich nastroji, cocky dalekohledu a skla zrcadel se
zapalkovymi ramy. (14)


http://www.pelhrimovsko.cz/

Priloha ¢. 5 — Prehled prirodnich atraktivit na PelhFimovsku

Méstské sady

Zmeéna zivotniho stylu a prudky rozvoj primyslu po roce 1848 si vyzadovaly budovani
oddechovych zén pro obyvatele primyslovych mést. Proto byly ve méstech zakladany
sady a parky.

Pelhiimov nechtél ziistat za timto trendem pozadu, proto roku 1880 Spolek pro zakladani
sadll a kraSleni mésta za predsednictvi MUDr. Miloslava Kralerta ziidil na okraji mésta
v blizkosti soukenického rybnika, valchy a suSarny prvni ¢ast méstskych sadd. Cleny
spolku byli Iékafi, pravnici, ucitelé, priimyslnici, cirkevni Cinitelé, lesnici, Gfednici.

Na ureném misté¢ byly postupné kaceny staré a vysazovany nové okrasné a ovocné
stromky. Zavezenim hygienicky zdvadného soukenického rybnika a regulaci bieht ficky
ozdravilo zivotni prostiedi mésta. Podle moznosti byly Prikupovany a rekultivovany dalsi
plochy, smérem k Radétinu byla vybudovana okruzni cesta. Celkovou rozlohou 16 ha
patiily sady k nejvétsim v Cechach.

Plany na rekultivaci druhé €asti zhotovil profesor zahradnictvi z Tabora Karel Némec —
syn B. Némcové.

Prostiedky na budovani a rozsifovani sadll byly ziskavany prodejem sena, dieva a ovoce,
z vytézkl plesovych tombol, pfispévky od mésta, penéznich tstavli i soukromych darct.
Proto mohla byt v roce 1890 na misté zruSené valchy postavena cihlova restaurace, v roce
1925 détské hristé, pak kluzisté a v roce 1927 dievény hudebni pavilon. Sady se staly
oblibenym vyletnim mistem ob¢anti mésta. Pro pohodli vyletnika byly v sadech a parcich
instalovany lavicky.

Spolek pro zakladani sadd a kraSleni mésta se staral i o rekultivaci dal$ich ploch ve mésté
a okoli. Tak byly vysazeny stromy na misté zruSeného hibitova u sv. Vita, u kaple Panny
Marie, déale vznikl h4j na misté zruSené¢ho hibitova u SkrySova, dosSlo k zalesnéni
zelezni¢niho néspu a zalozeni aleje smérem ke dvoru Peklo, aleje pfi silnici na KiemeSnik
a na Prazskeé ulici, osdzena byla i hrdz rybnika Stréz.

V soudasné dobé probiha z iniciativy MU rekultivace méstskych sadt a dalsich ploch. (2)
(Dojavova M., 2002: 48)

Prirodni atraktivity na Kifeme$niku
(umisteny v Priloze ¢.6)




Priloha ¢. 6 — Prehled turistickych atraktivit na KfemeSniku

Piirodni rezervace Kitemesnik (1)

Zalesnény skalnaty vrch s poutnim kostelem se nachazi 8 km vychodné od Pelhifimova
Vv katastru obce Sazava. Vrcholova partie vrchu KremesSnik byla vyhldSena pfirodni
rezervaci v roce 1985. Jeji vymeéra je 37 ha a nadmoiska vyska se pohybuje mezi 676 — 765
m. Chranéné tGzemi se nachazi v tésné blizkosti kostela a lyzafské sjezdovky. Porost
rezervace tvofi vzacné druhy chladnomilnych rostlin a druhoveé i vékoveé rozriznéné lesni
porosty dfevin. Rovnéz skladba Zivocichi je velmi pestra. Bylo zde zaznamenano vice nez
300 druhti motylt, vzacné miry, mnoho druht ptakt, mj. vyr velky a plstik liskovy. Setrné
lesnické hospodafeni smétuje k jeste pestiejsSi druhové skladbé lesnich porosti. Pes tuto
rezervaci prochazi fada turisticky zna¢enych cest.

1. Naucna stezka na KiremeSniku
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Kiemes$niku, sblizit navstévniky s pfirodnim prostfedim a naplnit rekreacni funkce
piiméstského lesa.

Naucna stezka zacind piijemnou prochdzkou Lesnim statkem kralovského mésta
Pelhiimova a dale pokracuje pfirodni rezervaci Kfemesnik, ktera se nachazi na balvanitém
hiebenu severné od vrcholu Kimesnik v nadmoiské vysce 680 — 740 metrd. Po pfijemné
prochazce ptekrasnou piirodou se dostaneme ke studance U Buku, o které se vypravuje,
7e je propojena se zazratnou studankou na druhé strané kopce a stejné jako v ni,
tak i v této studance je periodicky vyskyt vyvéru pramene. Soucasnou podobu ziskala
vroce 2001. Jméno ma podle velkého buku, ktery u ni kdysi rostl. Mizeme ovSem
obdivovat i kulturni pamatky, kterymi se KiemeSnik mtze také pySnit. Patii mezi né mimo
Pékny pohled nabizi i myslivna Korce. V archivnich materialech se objevuje zprava
0 existenci vesnice Korce jiz vroce 1454. Ta se v pomérn¢ kratké dob¢ stala pustou.
Koncem 16. stoleti se uvadéji na Kfemesniku reviry, z ¢ehoz lze predpokladat, ze tu bylo
I obydli myslivce. Kdy byla myslivna postavena, neni znamé. Prvni prokazané pisobeni
myslivce na Korcich je z roku 1756, stejnojmenna sprava reviru je uvadéna po roce 1790.
V roce 1998 bylo piikroceno k jeji zasadni renovaci, sou¢asnou podobu mé od roku 2000.
Poslednim zastavenim je Stfibrna studdnka a ptirodni pamatka Ivaniny rybnicky.

2. Stiibrna studanka a Studanka u Buku

Stiibrnad studdnka se naléza ptiblizn¢ 1 km od zazracné studanky s kaplickou. Ma stejné
chemické slozeni. Stiibrnd studanka pod hajovnou v Korcich je hojné€ navstévovana pro
svoji mimotadné kvalitni vodu, ktera teCe celoro¢né. V 15 stoleti se zde dolovalo sttibro
a Sachty se tahly od Vyskytné ptfes Sazavu az na KiemeSnik. Jesté dnes miiZete pozorovat
zbytky Stol a hald. (www.pelhrimovsko.cz)

O studance U Buku se vypravuje, zZe je propojena se zazracnou studankou na druhé strané
kopce a stejné¢ jako v ni, tak 1 v této studance je periodicky vyskyt vyvéru pramene.
Objeveni vody byva piiblizné ve stejny Cas, obvykle o néco pozdeji a také konci drive,
byva 1 slabsi. Ziejm¢é¢ ma souvislost se spodnim, nize poloZzenym pramenem. Voda
podrobend rozboru, ke kterému ji v r. 1876 zaslal do Prahy spolu s vodou z poutni
studanky tehdejsi korecky revirnik Farka, zjiSténa jest¢ Cist$i, 1 zde se stiibrem ve
slou¢eninach. Studanka zaznamendna jako roubend jiz v roce 1900, (mélo zndma).



Soucasnou podobu ziskala v roce 2001. Jméno ma podle velkého buku, ktery u ni kdysi
rostl. (www.pelhrimovsko.cz)
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byl poloZen zékladni kdamen k novému kostelu, ktery se zachoval v pivodni podobé do
dne3ni doby. Ze je to stavba rozlehld, trojlodni, s vézi, stylu barokniho atd., je nejlépe si
prohlédnout na misté. Veliké mnozstvi nasténnych maleb se scénami od stvofeni svéta, ze
Starého zakona, obrazy ceskych patronil, neobvykly trojboky oltaf, fady soch, napist,
zlacené vyzdoby — to v3e se zde také nenecha popfit.

4. Vétrnv zamek

V roce 1930 si znamy sochai a medailér Josef Sejnost, rodak z nedalekého Té&Senova (jeho
odkaz muzeme obdivovat v Okresnim muzeu VysoCiny v Pelhfimov¢), zacal stavét
pseudogoticky hradecek ,,U sedmi havrani®, nebo také ,,Vétrny zamek*. Planoval zde
ziizeni muzea vSech svych dosavadnich medailérskych praci. Stavba zistala do dnesnich
dnii nedokoncena. Jednim z divodi byly spory o pozemek. Autorem projektu byl véhlasny
prazsky architekt Kamil Gilbert, ktery v roce 1929 dokon¢il stavbu katedraly sv. Vita na
Prazském hrad¢, zapocatou uz ve 14. stoleti.

wewr

Barokni kapli¢ka pod kostelem byla postavena asi roku 1689 nad ,,zazraCnym‘ pramenem.
Ma pulkruhovy portal a trojihelnikovy §tit s reliefem od FrantiSka Bilka. V roce 1896 byla
kaplicka opravena a doplnéna o sochy sv. Josefa a sv. Anny, roku 1939 byla opatiena
zeleznou mfizi. Uvnitf kaplicky je dfevéna deska sjednou z mnoha basni opévujici
Kiemesnik.

6. Poustevna

Kaplicka u Stiibrné studanky je sama o sob¢ historickym klenotem. Pokud vSak
udélame nékolik kroka za kaplicku, otevie se pifed nami otvor do zemé — podle

povésti je to ddvné obydli poustevnika Jifiho Mriiavka.

7. Rozhledna Pipalka

Klub c¢eskych turistd splnil sen mnoha navstévnika a v letech 1992-93 vybudoval podle
projektu Ing. Vladimira Zaka a za pomoci armady rozhlednu nazvanou Pipalka podle
predsedy turistického oddilu Pelhfimov Pavla Pipala. Je vysokd 52 m, vede na ni 206
schodli a vyhlidkova ploSina s orienta¢nimi tabulemi se nachazi ve vySce 44 m. Pti bézné
viditelnosti je rozhled do okruhu 30 km, za mimofadné viditelnosti na jatfe a na podzim je
mozné spatfit napt. Klet, Boubin a Velky Javor na Sumavé, Novohradské hory, dokonce
i 200 km vzdalené Krkonoge.



9. K¥iZova cesta

Expozita FrantiSek Bernard Van¢k zacal po svém pfichodu na KiemeSnik budovat
kiizovou cestu od ,,zdzra¢né* studanky ke kostelu. Autorem navrhu je Vankiv spoluzék,
sochat FrantiSek Bilek. Kapli¢ky postavil Antonin Thein z Cernova, ptvodni obrazy
v kaplickach byly dilem Viktora Foerstera. Kristiv hrob rovnéz navrhl FrantiSek Bilek
a sochu Krista zhotovil Antonin Bilek. Obrazy v kaplickach za II. svétové valky podlehly
zkaze, proto byly nahrazeny novymi, které namaloval tehdejSi pelhfimovsky vytvarnik
Raimund Ondracek. Viktor Foerster vytvoril kromé obrazi kiizové cesty i mozaiku nad
vchodem do fary.

10. Skalka

Lécivy pramen, Cistd piiroda, zajimava barokni stavba kostela a romanticky vyhled ze
skalky na vrcholu, to vSe lakalo odedavna poutniky na Kifemes$nik. Dnes je vyhled ze
skalky zakryt vzrostlymi stromy. Skalka je opifedena mnoha povéstmi. Podle jedné z nich
divku, kterd na skalku vystoupi bosa a obéhne kiizek stojici na jejim vrcholu, ¢eka do roka
svatba.Druha povést vypravi, ze jakysi zly ¢lovek se kdysi vloupal do kostela, ukradl zlaty
kalich a vynesl jej pod kabatem ven. Pivodné lehky kalich vSak prchajiciho zlod¢je
kazdym krokem vice tizil. Po padesati krocich od kostela uz byl tézky jako cent. Proto jej
musel polozit na zem. Rozhlédl se, zda jej n€kdo nepronésleduje, a chtél pokracovat
Vv cesté. Stalo se vSak néco neuvétitelného. Ukradeny kalich se proménil ve skalku.

11. Rozhledna Pipalka

Klub ¢eskych turistti splnil sen mnoha navstévnika a v letech 1992-93 vybudoval podle
projektu Ing. Vladimira Zéka a za pomoci armady rozhlednu nazvanou Pipalka podle
piedsedy turistického oddilu Pelhiimov Pavla Pipala. Je vysoka 52 m, vede na ni 206
schodl a vyhlidkové plosina s orienta¢nimi tabulemi se nachédzi ve vySce 44 m. Pti bézné
viditelnosti je rozhled do okruhu 30 km, za mimotadné viditelnosti na jafe a na podzim je
mozné spatiit napi. Klet, Boubin a Velky Javor na Sumavé, Novohradské hory, dokonce
i 200 km vzdalené KrkonoSe.

12. Hotel KiremeSnik

Zéjezdni hospoda na Kiemes$niku je dolozena uz kolem poloviny 19. stoleti. Slouzila
K ubytovani a obcerstveni poutnikil, pozdé&ji turisti. V roce 1911 ji piestavél pelhifimovsky
stavitel Karel Postranecky. Na pocatku II. svétové valky architekt Otakar BouSka pfii
dalSich upravach vtiskl objektu raz horského hotelu, ktery zlstal zachovan i pii posledni
rekonstrukci v letech 2001-2002, kdy se po zménach majitelti a slozitych jednanich dostal
hotel zpét do vlastnictvi mésta. Jeho interiéry prosly zasadnimi Gpravami, takze odpovidaji
pozadavkim moderni doby. Pfestavbu provedla Prvni kamenicka stavebni a obchodni
spolecnost s.r.0. Autorem projektu je Ing. ach. Ivan Drobny.

Navstévnikiim slouzi restaurace, vinarna, salonek a patnact dvoulizkovych pokoji
s pristylkami. Pii pfestavbé hotelu se pocitalo 1 s moznosti obCerstveni navstévnikl
nedaleké lyzatské sjezdovky s vlekem.



13. Skola na K¥emes$niku

oy een

Prvni zpravy o vyuCovani déti na Kiemesniku pochézeji jiz zroku 1796. Skola zde
existovala od roku 1848 jako jednotiidni, od roku 1881 jako dvojtiidni pro déti ze Sazavy,
LeSova, Stfiteze, Prosee a Kamenicka. KdyZz si tyto obce postupné postavily kvuli
dochazce déti do Skoly v neptiznivych povétrnostnich podminkach vlastni Skoly, byla
Skola na KiemesSniku v roce 1935 zrusena a jeji budovu odkoupila nové ziizend Matice
kiemesnicka pro své ucely.

(Dojavova M., 2006: 3-15)



Piiloha &. 7 — Rizené rozhovory se zaméstnanci TIC v Pelhiimové
Rizené rozhovory byly provedeny dne 6.12.2006.

1. Kolik je v Pelhiimové pruvodcii, jaké informace podavaji a jaké je jejich vzdelani?

Odpovéd’:

Odborny vyklad podavaji 2 damy se vzdélanim v oblasti historie, které jsou zaméestnany
méstem. Pracovis$té obou histori¢ek je v Muzeu Vysociny, kde se mimo sezonu staraji o
exponaty a vedle toho se také vénuji badatelské ¢innosti, ptes 1éto pak poskytuji odborné
vyklady navstévnikim Pelhfimova. Moznost ziskani kontaktu na obé damy v Informa¢nim
centru. Castka za hodinu vykladu je 150 K¢&. Prohlidky po historickém jadru mésta — 2
okruhy — 1. okruh po namésti a dale 2. okruh kolem mésta po ruznych historickych
pamatkach.

2. Co poskytuje Informacni centrum v Pelhiimove?

Odpovéd’:

- poskytovani informaci o Pelhfimov¢ a jeho blizkém okoli;

- 0 aktudlnich kulturnich akcich, ale i o planovanych kulturnich akcich;

- 0 oteviracich dobach;

- o sluzbach, které poskytuje M&U;

- moznost internetu (k dispozici jsou 2 pocitace, ctvrthodinové piipojeni na internet
je zdarma a pak se plati);

- dostupnost rtiznych druhti letackti a brozur s informacemi o pamatkach, ptfirodnich
zajimavostech, kulturnich a sportovnich vyZitich, ubytovacim zafizeni,
stravovacich zafizenich, informace o okolnich méstech a zajimavostech
nachazejicich se v blizkosti Pelhfimova;

- moznost zakoupeni listkli na divadelni pfedstaveni a listkii do kina, také listky na
obdobna ptedstaveni v kostelech atd.;

- sluzba TICKETPORTAL - zaméstnankyné mohou objednat prostfednictvim
internetové sit¢ listky napf. do Nérodniho divadla, do Narodniho muzea
atd...(pouze omezeny pocet zafizeni);

- prodej riznych publikaci, upominkovych predméta, atd.;

-k dostani zdarma Pelhfimovské noviny;

-k dostani zdarma také TIM — Turisticky informaé¢ni magazin — dvoujazy¢ny;

-k dostani programy do kina, divadla, atd.;

- informace jsou poskytovany ve dvou jazycich (némecky a anglicky).

3. Co zajima predevsim mistni obyvatele?

Odpovéd’:
- néakup nové vydavanych publikaci vztahujicich se k Pelhfimovu;
- objednavky a nésledny prodej listkti do divadla a kina;
- vyuzivaji sluzby TICKETPORTAL,;
- programy kina a divadla v Pelhfimov¢,
- odbér Pelhifimovskych novin a to pfedev§im lidé z venkova, kterym tyto noviny
nechodi zdarma do schranky;
- chodi si také pro TIM.



4. Co zajima zahranicni turisty a turisty ze vzdalenéjsich mist?

Odpovéd’:
- nejcastéjsi otazka ,,Co mohou vidét a navstivit v Pelhfimove?*;
- tipy na vylety do okoli;
- zajisténi ubytovani;
- zajimaji se i o Sirsi okoli Pelhifimovska a historické pamatky — zajem o balicky
sluzeb;
- nakupuji turistické mapy;

5. Jaké problémy vesite s navstévniky Pelhiimova?

Odpovéd’:
Velky problém je s ubytovanim — nedostatek ubytovaci kapacity pro cizince. Zcela chybi
turistickd ubytovna ¢i obdobné zafizeni se zna¢nou ubytovaci kapacitou (priklad: kdyz
ptijede zdjezd o 400 lidech neni mozné je ubytovat v celém Pelhfimové.)
- davodem pfili§ drahé ubytovani a mala kapacita stavajicich ubytovacich zatizeni,
- hodné¢ jezdi turisti na konference ¢i néjaka jednani, neni je kde ubytovat, je tieba
vybudovani ubytovacich zafizeni s vét§imi ubytovacimi kapacitami.

6. Co mi miizete Fict o poutnim misté Kremesnik?

Odpovéd’:

- budova kostela je v majetku cirkve, tudiz je problém ziskat né€jaké informace
v Turistickém informacnim centru;

- o budovu kostela pecuje starsi pan, je mozné mu zavolat a pozadat ho o prohlidku
kostela, nicméné kontakt na n¢j neni mozno ziskat na Informacnim centru, pouze
na fafe ¢i pfimo dojed za nim na Kieme$nik — bydli v jedné z budov pod
Kiemesnikem, coz jsem se dozvédéla od vedouci odd€leni kultury a informaci pani
Vlasty VIckové;

- problém s programem na Kiemesniku — od zaméstnankyné TIC v Pelhiimové jsem
se dozvédéla, ze ma byt v jedné z publikaci a to konkrétné v publikaci:,,Stiibrny
vrch Ktemesnik®, pfesto ho tam slecna na informacich nenasla, tudiz mi ani
nedokazala fict, kde bych ho nasla?, pani VIickova mi fekla, ze by mél byt vyvéseny
na dvetich kostela;

- Informaéni centrum spolupracuje s patronem kostela pouze v sezoné, konkrétné
Vv souvislosti s kondnim urcitych aket.

7. Existuje nabidka na zimni sezonu?

Odpovéd’:

- konkrétni nabidka na zimni sezonu neni;

-z Kiemesniku dévaji védét kratce doptedu telefonicky na mésto, jaky je stav sné¢hu
a zda se tam lyZuje a jaka bude otviraci doba lanové drahy; V piipadé zajmu si
kazdy muze telefonicky zjistit, jaké jsou podminky lyzovani na KfemeSniku a to
od zaméstnankyn TIC v Pelhfimove.

-V sezdéné jsou informace o lyzafskych podminkich na KiemeSniku umistény na
webove stranky mésta.



- dalsi sjezdovka na Kiemes$niku ,,détska“, zacala fungovat pted rokem. Nazev této
sjezdovky je ,,Na Horach®“, ovSem slecna na informacich nevédéla zda toto je
piesny nazev.

8. Existuje nabidka na letni sezonu?

Odpovéd’:

Nabidka na letni sezénu je velmi rozsahla. Produkty jsou nabizeny jednotlivé a ke
kazdému produktu je vytvofeny néjaky propagacni material (napi. letdk ¢i brozura).
V nabidce TIC neni zadny ,balicek® sluzeb, o ktery néavstévnici zacinaji projevovat
V nartistajicim poctu velky zajem.

9. Jména a vzdelani stavajicich zaméstnankyn TIC v PelhFimove?

Odpovéd’:

Eva Novékovad — Soukroma obchodni Skola v Humpolci, obor: Obchodnik. Dosazené
vzdélani: sttedoSkolské s maturitnim osvédcenim.

Lenka PotéSilova — Vysoka Skola Jana Evangelisty Purkyné — obor: Revitalizace krajiny,
statnice z némeckého jazyka. Dosazené vzdélani: vysokoskolsky diplom. Je tieba uvést,
ze slecna PotéSilova zastupuje jinou slecnu, ktera zde ma uzavieny staly pracovni pomér a
prave je na mateiské dovolené.

10. Jaky je zajem obyvatel a navstevnikii Pelhiimova mimo sezonu o TIC v Pelhifimoveé?

Odpovéd’:
I mimo sezénu navstévuje TIC znacné mnozstvi lidi a to z riznych diavodi, které jsou jiz
vysSe uvedeny.



Ptiloha ¢. 8 - Dotaznik pro primé dotazovani u zaki zakladnich Skol

(Z ditvodu zvyseni prehlednosti byly vypracovavany dva druhy grafii a to u odpovédi ANO/NE byly
VyuZity vysecové grafy a u ostatnich odpovédi byly vyuzity grafy sloupcové.)

Dotazovani bylo provadéno mezi détmi ZS Osvobozeni v Pelhiimove ve veku 14 az 16 let.
Dotaznikt bylo rozdano ve spolupraci s pani zastupkyni feditele ZS Osvobozeni 50.
Dotazovani bylo provadéno od 2.12.2006 — do 20.12.2006.

1) Kde travite obvykle vas volny ¢as? (hFisté, sportovni haly, Lidova Skoda
uméni,...)
Graf¢. 1
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O u pocitace

W bazén

— 3

| | |0 nékde venku

Zavér: 28 z dotazovanych déti travi sviij volny ¢as doma a 23 z nich u poéitace hranim
predevsim hranim pocitacovych her. 19 z dotazovanych déti sviij volny Cas travi obvykle
nekde venku s kamarady, ale nemaji Zadnou konkrétni zalibu ¢i konicka. 17 déti
z dotazanych chodi ve svém volném ¢ase na hii$té a 14 na stadion.

2) Jaké jsou vase konicky, zaliby ¢i zajmy?

Graf ¢. 2
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Zadvér: Znacna ¢ast dotazovanych déti a to konkrétné 27 se vénuje né¢jakému druhu sportu,
pomérné znaéna Cast a to 18 déti se vénuje pocitacovym hrdm nebo jiné praci s PC. Co se
ty¢e hudby, tance, ¢teni knizek a rybatfeni v Zebticku zalib déti z Pelhiimova, pak se da
konstatovat, Ze jsou velmi nizké.



3) Chodite se nékam bavit?
Graf ¢. 3

ANO
70%

Zdroj: Vlastni vyzkum
Zavér: VétSina Z dotdzanych déti ma zdjem chodit se nékam bavit at’ uz s kamarady ¢i

s rodidi.

4) Kam se chodite bavit?
Graf ¢. 4
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Zavér: Nejvice z dotazanych déti (15) se chodi bavit na diskotéky a o poznani méné déti
(6) chodi do cukraren, ¢ajoven a podobnych zafizeni.

5) Chodite se v 1été koupat?
Graf ¢. 5

74%

Zaveér: 74 procent dotazanych déti se v letnich mésicich chodi koupat.



6) V pripadé odpovédi ANO, kam se chodite koupat v Pelhifimové ¢i jeho blizkém
okoli?
Graf¢. 6
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Zavér: Z vyse uvedeného grafu vyplyva, ze vétsina déti v letnim obdobi vyuZiva ke
koupani pelhifimovsky bazén, diivodem pravdépodobné je velmi znecisténa voda
v okolnim rybnicich.

7) Jste spokojeni s koupanim v Pelhiimové ¢i jeho blizkém okoli?

Graf'¢. 7
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Zavér: Vice jak padesat procent dotazanych neni spokojeno s koupanim v Pelhfimové ¢i
jeho blizkém okaoli.

8) V pripadé odpovédi NE, jaky je diivod?
Graf ¢. 8
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Zavér: Duvodem pro¢ vétSina z dotdzanych odpovidala na otazku Jste spokojeni
s koupé&nim v Pelhfimov¢ ¢i jeho blizkém okoli? NE je pfedevs§im znaéné znecisténa voda
¢emuz odpovida velmi Casty zadkaz koupani v letnich mésicich.



9) Kam chodite saiikovat ¢i lyZovat v Pelhifimové ¢i jeho blizkém okoli?
Graf'¢. 9
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Zaver: 12 z dotazovanych respondentii odpovédélo, ze nejcastéji vyhledavanou lokalitou
vV zimnim obdobi je Kfemesnik a dale Cefinek.

10) Vyhovuje Vam dané lyzaiské/sjezdaiské zaiizeni, pokud néjaké existuje
vV daném misté sankovani ¢i lyZovani?
Graf'¢. 10
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Zaver: Témér 70 % z dotazanych odpovédélo, Ze stavajici zatizeni neni piili§ vyhovujici.
Pranim vétSiny tak bylo zbudovani lepsiho lyzatského zdzemi.



11) Co jste jiz na PelhFimovsku navstivili ¢i absolvovali?
Graf¢.11
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Zaveér: Z daného grafu vyplyva, Ze vétSina se nejveétsi oblibé tési kino, divadlo, muzea a
tedy zna¢na Cast kulturnich pamatek a v pozadi neztstava ani Festival rekordi a kuriozit,
ktery navstivilo 42 z dotazanych.

12) Co se vam v Pelhi'imové libi nejvic?
Graf'¢.12
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Zavér: Nejvetsi oblibe se tesi fotbalove hfiste, na kterém byl vybudovan umély travnik.
Musime brat vSak v potaz, Ze dotazovani probihalo na ZS v Pelhiimov¢ a ze vétSina
z dot&zanych byli kluci.

13) Co v Pelhiimové postradate?
Graf ¢.13
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Zavér: 22 z dotdzanych postrdda v Pelhfimové otevieny bazén a to piedevsim z duvodu
velmi znecisténé vody v okolnich rybnicich a tak nemoznost koupani v letnich mésicich.
15 z dotazanych postrada lepsi lyzaiské zazemi.



14) Vékova skupina
Graf'¢. 14
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Zaveér: 26 z dotazanych bylo ve v€ku 14 let a 12 z dotazanych bylo ve véku 13 a stejny
pocet dotazanych bylo ve véku 15 let.



Ptiloha ¢. 9 - Dotaznik pro primé dotazovani u studenti Obchodni
akademie v Pelhfimové

(Z ditvodu zvyseni prehlednosti byly zpracovany dva druhy grafii a to u otdzek, na néz byly
odpovedi ANO/NE bylo vyuzito vysecovych grafii s procentnim vyjadienim; u otazek ostatnich byly
vyuZity sloupcové grafy s hodnotami.)

Dotazovani bylo provadéno mezi studenty Obchodni akademie v Pelhfimové ve véku 16 az
18 let. Dotazniktli bylo rozdano a nasledné zpracovéano ve spolupraci s feditelem a nasledné
zastupkyni feditele OA v Pelhfimové 50. Dotazovani bylo provadéno od 2.12.2006 — do
20.12.2006.

1) Kde travite Vas volny ¢as?
Graf ¢.15
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Zavér: Nejvice z dotazanych studentu travi sviij volny ¢as doma u PC. 14 z dotazanych
odpovédélo, ze travi sviij volny ¢as velmi ¢asto v restauracich a 12 z dotazanych sviij
volny Cas travi v télocvicné.

2) Jaké jsou Vase zaliby, zajmy, koni¢ky?
Graf ¢.16
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Zaveér: Témer vétSina z dotazanych, konkrétné 38 studentl se vénuje sportu, velké zalibe
se t&8i 1 fotbalek, kterému se vénuje 30 z dotazanych.



3) Chodite se nékam bavit?
Graf¢.17
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Zavér: VétSina studenti z OA Pelhfimov se chodi bavit ve svém volném case.

4) V pripadé odpovédi ANO, kam se chodite bavit?
Graf'¢.18
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Zavér: Nejvice z dotazanych se obvykle chodi bavit na diskotéky (35) dale do restauraci
(33) a v pozadi nezlstavaji ani plesy (31).

5) Chodite se v 1été koupat?
Graf ¢.19
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Zaver: Zpravidla se v letnim obdobi chodi studenti OA koupat.



6) V pripadé odpovédi ANO, kam se chodite koupat v Pelhfimové ¢i jeho blizkém
okoli?
Graf ¢.20
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Zavér: Nejvice z dotazanych se chodi koupat do pelhFimovského bazénu, v pomérné
mensim poctu se pak chodi koupat do riznych rybnikii v okoli Pelhfimova.

7) Jste spokojeni s koupanim v Pelhiimové ¢i jeho blizkém okoli?

Graf¢.21
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Zavér: 68 procent z dotazanych neni spokojeno s koupanim v Pelhiimové ani jeho blizkém
okoli a hlavnim diivodem je znec¢i§téna voda a pomérné zna¢na vzdalenost.

8) Chodite ¢i jezdite v zimé lyZovat?
Graf'¢.22
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Zavér: Polovina dotazanych jezdi a polovina dotazanych nejezdi v zimni sezoné lyZovat.



we

9) Kam konkrétné chodite ¢i jezdite lyZovat v Pelhfimové ¢i jeho blizkém okoli?

Graf ¢.23
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Zavér: 15 z dotazanych studenti jezdi lyzovat na Kfemesnik, 8 pak do Luk nad Jihlavou
a 7 na Cefinek.

10) Vyhovuje Vam dané lyzaiské zaiizeni, pokud néjaké existuje v daném misté
lyZovani?
Graf ¢.24
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Zavér: Vice jak poloving z dotazanych stavajici lyzatské zatizeni vyhovuje, nevyhovuje 36
procentiim dotdzanych a to predevsim z diivodu, Ze se jedna o zna¢né€ narocné lyzare.

11) Co jste jiz na PelhFimovsku navstivili ¢i absolvovali?
Graf ¢.25
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Zavér: Nejvice z dotazanych studentu jiz navstivilo plavecky bazén, kino, divadelni
predstaveni, ale velké navstévnosti se t&si také sportovni zarizeni a Festival rekordi a
kuriozit kazdoro¢né pofadany na pelhfimovském namésti. 28 z dotdzanych, cozZ také neni
nizké Cislo jiz navstivilo poutni kostel na Kfemesniku a muzea v Pelhfimove.

12) Co se Vam v Pelhiimové ¢i jeho blizkém okoli libi nejvic? (plavecky bazén,
fotbalové hristé, kostel sv. Bartoloméje, poutni misto Kifemesnik, atd.)
Graf ¢.26
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Zavér: Nejvice obdivovany studenty OA je poutni misto Kieme$nik a zejména studentim
se nejvice libi nedavno zrenovované fotbalové hriste.
V odpovédi se vyskytovalo vice oblibenych mist, ale vzdy pouze jednomu konkrétnimu

studentovi, coz jsem do grafu nezahrnula. Jednalo se napf. o cyklisticke trasy, bowling,
atd.

13) Co v Pelhiimové postradate?

O koupaliste
(venkovnibazén)
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Graf ¢.27
Zaveér: Nejvice a to konkrétné 19 z dotdzanych studentli postrada v Pelhiimoveé vhodné
letni koupali§té a 10 z dotazanych pak lepsi lyzaiské zazemi.
| u této otazky jsem dostala vice riznorodych odpovédi, ale opét se jednalo pouze vzdy o
jednoho studenta, takze jsem to do grafu nezahrnula. Mezi nezahrnuté odpovédi patii napf.
draha na motokary, music club ¢i aquapark.



14) Jaky je Vas vék?
Graf ¢.28
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Zavér: 23 z dotazanych studentt bylo ve véku 17 let, 15 z dotazanych pak bylo ve véku 18
let a 12 z dotazanych bylo ve véku 16 let.



Piiloha €. 10 - Dotaznik pro pfimé dotazovani u mistniho obyvatelstva

(Z duvodu zvySeni prehlednosti byly zpracovany dva druhy grafii a to u otazek, na néz byly
odpovédi ANO/NE bylo vyuzito vysecovych grafii s procentnim vyjddrenim, u otdzek ostatnich byly
vyuZity sloupcové grafy s hodnotami.)

Dotaznikové Setfeni mezi obcany mésta Pelhfimova probéhlo ve dnech od 1.12. 2006 do
25.1.2007. Celkem bylo osloveno a nasledné zpracovano 50 dotaznikl. Nejcetnéjsi
skupinou oslovenych byli lidé ve véku od 26 do 45 let. Prostiednictvim dotaznikii byly
zjistény nasledujici zavery.

1) Vyuzivate sluzeb turistickych informac¢nich center?
Graf ¢.29

NE
36%

ANO
64%

Zaver: Z grafu vyplyva, Ze pfevazna ¢ast obyvatel mésta Pelhfimova vyuziva sluzeb
turistického informacniho centra v Pelhfimové.

2) Které sluzby Informac¢niho centra v PelhFimové vyuZivate nejéastéji?

- nékup listkt do kina;

- objednavani vstupenek do divadla resp. sluzba TICKETPORTAL,;
- PC s internetem;

- informace o okoli;

- prospekty a informacni letaky;

- programy akci.

3) Které sluzby v turistickém informa¢nim centru postradate?
- Uschova zavazadel;

- ceniky ubytovacich zafizeni;
- osobni aktivitu zaméstnancu TIC.



4) Jste spokojeni s provozni dobou Informacniho centra v PelhFimové?
Graf'¢.30

NE
28%

ANO
72%

Zavér: VétSina obyvatel Pelhifimova je spokojena s otviraci dobou Informac¢niho centra
Vv Pelhfimove.

5) Jste spokojeni s informacnim systémem ve mésté a jeho okoli, pFipadné se
znacenim turistickych tras a cyklistickych tras?

Graf ¢.31

NE
14%

ANO
86%

Zaveér: V¢EtSina obyvatel Pelhfimova je spokojena se stdvajicim informacnim systémem ve
mésté, ktery spociva predevsim v informacnich panelech, které jsou rozsety v blizkém
okoli ndmésti Pelhfimova.

6) Kterou turistickou sluzbu v regionu postradate?
Graf ¢.32

O koupalisté

B restauracni zafizeni

O moznost ubytovani

O pUjc¢owna kol

W \&fejné toalety

O katalogové produkty]

B Gschovna zavazadel

O cyklotrasy mimo
silnice

Zaveér: Z grafu vyplyva, ze nejvice obyvatel Pelhiimova postrada letni venkovni
koupaliste a dale 13 lidi z dotdzanych postrada ptijcovnu kol v centru mésta. Dal§im
zéavaznym problémem, na ktery poukazuji pelhfimovsti obc¢ané jsou vetejné toalety.



7) Co jste jiz v PelhFimové navstivili ¢i absolvovali?
Graf ¢.33

O kulturni pamatky

B muzea

O divadlo

O kino

W pfirodni pamatky

O pési turistiku

B cykloturistiku

O Festival rekordt a
kuriozit

Zaveér: Z grafu vyse uvedeného vyplyva, ze nejveétsi navstévnosti se t&€si divadlo resp.
divadelni pfedstaveni, kulturni pamatky Pelhfimova a kino. V pozadi nezustava z hlediska
navstévnosti ani Festival rekordi a kuriozit pravidelné pofadany v letni sezon€ a ani
pfirodni pamatky (napt. Kiemesnik).

8) Co Vas na Pelhi'imovsku zaujalo nejvice?

Odpovédi byly znaéné riiznorodé, proto jsem se rozhodla je nize vyjmenovat:

Atraktivita Pocet odpoveédi
Kiemesnik 10
Muzeum Rekorda a kuriozit 7

Festival Rekordu a kuriozit
Kostel sv. Bartolomé&je
Kostel sv. Vita

Véz Pipalka na KiemeSniku
Nameésti Pelhiimova

s

9) Mate zajem o vybudovani néjakého sportovniho zafizeni nebo zabavného
zatizeni?
Graf ¢.34

ANO
55%

Zaver: Z grafu vyplyva, ze 55 % obyvatel Pelhfimova ma z4jem o vybudovani nového
zafizeni a 45 % obyvatel ne. Ti, kteti odpovidali ANO zpravidla chtéji vybudovat letni
venkovni koupalisté (bazén), sjezdovku pro zacate¢niky ¢i kvalitngjsi lyzarské zazemi.
A ti, ktefi odpovidali NE se zpravidla nevénuji zddnému druhu sportu a ani nemayji ptilis
zajem o kulturu, tudiz je dana problematika nezajima.

NE
45%




10) Vékova skupina?
Graf¢.35

Odo 15 let

W 16 - 25 let
026 - 45 let
046 - 55 let
M nad 56 let

Zavér: Nejvice z dotazovanych bylo v rozmezi véku 25 — 45 let a v rozmezi véku 45 — 55
let.

11) Mate zajem dale néco sdélit o mistnim informa¢nim centru, o poskytovanych
sluzbach, o historickych pamatkach ve mésté, o kulturnich, sportovnich ¢i
spole¢enskych akcich?

Op¢ét jsem dostala fadu riznorodych odpovédi a tak je dale vyjmenovavam:

- chybi levné turistické ubytovani

- chybi cyklistické trasy mimo dopravnich komunikaci
Kiremesniku

- nedostatek informaci o programu divadelnich pfedstaveni pofadanych ve vesnici
Rynarec (vesnice Ryndrec se nachazi cca. 5 km za Pelhfimovem a ma svou vlastni
divadelni skupinu, o kterou je velky zajem)

- perfektni mykologicka poradna

Nebyly zpracovany grafy ke vSem otdzkam daného dotazniku, ale pouze k vybranym
otazkam. Nékteré z otdzek byly pokladany pouze k mému osobnimu zjisténi a doplnéni
informaci a nebylo, tak nutné d¢lat grafy.



Priloha ¢. 11 - Dotaznik pro navs§tévniky regionu

Dotaznikové Setfeni mezi navstévniky regionu probéhlo v pritbéhu roku 2006
prostiednictvim zaméstnankyn turistického informaéniho centra v Pelhifimové. Dotaznik
byl vytvoren krajem VysocCina a vysledky byly zpracovany odd€lenim kultury a informaci
Vv Pelhfimové. Celkovy pocet rozdanych dotaznikl byl 50. J& jsem pouze zpracovala

z vysledk grafy a ptidala komentate a zavér, ktery je umistény ve vlastni praci.

1. Z kterého statu pochazite?
Graf ¢.36

@ Ceska republika
B Belgie

O Irsko

0O Anglie

Bl Holandsko

O Ukrajina

Zdroj:linterni materialy TIC (zpracovdno pro kraj Vysocina)

Zavér: Ptevazna Cast dotazanych navstévniki byla z fad domacich turistd, zahrani¢nich
turist byl o poznani méné. Je to zplisobeno tim, Ze region Pelhfimova nepatii mezi znamé
destinace Ceské republiky, a proto je poCet navstévniki ze zahrani¢i mensi.

2. Jak je VaSe bydlisté priblizné daleko od tohoto mista dotazovani?
Graf ¢.37

33

O do 20 km

W 21 az 50 km
051 az 100 km
O nad 100 km

Zdroj: Interni materialy TIC

Zaver: Nejvice z dotazanych respondentt piijelo do naseho kraje ze vzdalenosti nad 100
km. Z toho divodu je dulezité se zaméfit na lep$i reklamu na internetu a v jinych
sdélovacich prosttedcich, jez turisty upoutd a pfildka do regionu Pelhiimov.



3. Jak jste sem pricestovali?
Graf ¢. 38

O autem

H viakem

0O autobusem - linkovym

O autobusem - zajezd

H na kole

O pésky

Zdroj: Interni materialy TIC

Zaveér: Auto je nejpouzivanéjsi dopravni prosttedek, jez slouzil dotdzanym navstévniklim
K poznani naseho kraje. Znac¢na ¢ast dotazanych (9) odpovédéla, ze pricestovala vlakem a
ani linkovy autobus nebyl vyjimkou.

4. Jak dlouhy bude Vas pobyt zde?
Graf'¢. 39

24

O jednodenni - bez
noclehu

B 1 az 2 noclehy
1 11 (napf. vikendovy)

0O 3 az 7 noclehl
6 (napf. tydenni)

O delsi

Zdroj: Interni materialy TIC

Zavér: Z dotazanych turistl nejvice odpovédelo, ze stravi v Pelhfimové ¢i jeho blizkém
okoli 3 a7 7 noci resp. tyden, mezi témito dotdzanymi byli pouze navitévnici z Ceské
republiky. 11 z dotdzanych respondentti odpovédé€lo, Zze v naSem kraji stravi pouze jediny
den a odcestuji, dale pak 11 z dotazanych odpovédélo, Ze zde stravi vice jak jeden tyden,
jednalo se zejména o zahrani¢ni turisty.



5. S kym jste sem prijela?
Graf ¢.40

O sam/sama

W s partnerem,
partnerkou, prateli,
apod.

Os malymi
détmi/ditétem
(pfedSkolniho véku)

O se starSimi
détmi/ditétem
(8kolniho véku)

Zdroj: Interni materialy TIC

Zavér: Nejvice z oslovenych navstévnikt sem piijelo se svym partnerem, partnerkou ¢i

prateli. 12 z dotdzanych jsem pfijelo samostatné. 15 z oslovenych jsem piijelo se svymi
ratolestmi rizného vékové skupiny.

6. Stravujete se zde v restaurac¢nich zarizenich?
Graf ¢.41

O ano - témer vzdy

B ¢astecné - jak kdy

O ne - téméF nikdy

Zdroj: Interni materialy TIC

Zaveér: Navstévnici ¢im dal vice davaji prednost pohodIné dovolené a ditkazem toho jsou
také jejich odpovédi, 16 z dotazanych odpovédélo, ze se témét vzdy stravuje

V restauracnich zafizenich, 27 pak odpovédélo, Ze se Caste¢né stravuje v restauracich.
Pouze 7 z dotazanych odpovédélo, ze v restauracich se nestravuje témer nikdy.



7. Pievazujicim divodem Vasi navs§tévy v tomto regionu je:

Graf ¢.42

O poznani

H relaxace

O turistika a sport

O zdravi

M prace

O zabava

B nakupy

O navstéva pribuznych

nebo znamych
B tranzit

Zdroj: Interni materialy TIC

Zavér: Ptevazujicim divodem navstévnikl bylo poznani historie, navstéva turistickych
atraktivit, apod. DalSim z davodt navstévy naseho kraje byla relaxace, rekreace, pobyt
v ptirod¢, odpocinek a prochazky. Tento diivod navstévy vyvaii potencial pro zvyseni

navstévnosti poutniho mista na Kiemesniku. Navstéva znamych a ptibuznych byla také

weer

8. Které aktivity v tomto regionu jsou pro Vas nejlakavéjsi?

Graf ¢.43
O pésituristika

M cykloturistika

O koupani

O lyzovani

M jiny aktivni sport

O péce o fyzickou a
dusSewvni kondici

B poznavaci
turistika

O venkovskéa
turistika

B cirkewni turistika

H navitévy
kulturnich akci

O navstéwy
sportovnich akci

O spolecensky Zivot
a zabava

Zdroj: Interni materialy TIC



Zaveér: Nejlakavéjsimi aktivitami byla poznéavaci turistika resp. navstévy zamki, hradd,
muzei, galerii, apod. Pro 17 z dotazanych respondentt byla nejlakavéjsi p&si turistika. 11
z dotazanych ptildkala cykloturistika.

9. Uvazujete o opakované navstévé tohoto regionu?

Graf ¢.44

O ano - v brzké dobé
(do 1/2 roku)

B ano - ale nékdy
11 pozdgji
O spiSe ne

0O nevim, nedokazu
fici

Zdroj: Interni materialy TIC

Zaveér: Téméer polovina z oslovenych respondentll uvazuje o opakované navstéve naSeho
regionu, ale nékdy v pozd¢jsi dob€. Znacna ¢ast dotdzanych odpovédéla, ze dokonce
uvazuje, ze navstivi Pelhfimov ¢i1 jeho blizké okoli do 2 roku. 16 z dotdzanych bud’
nedokazalo na tuto otazku odpovédét anebo odpovédélo, ze spise dany region uz
nenavstivi.

10. Kolik Vas stoji v priméru na osobu a den Vas pobyt v tomto regionu?

Graf ¢.45

O do 200 K¢ (do 6€)

W 201 az 500 K¢ (6 - 15€)
0501 az 1000 K& (15 - 30€)
01 az 2 tis. K& (30 - 60€)

M vice nez 2 tis. K& (nad 60€)

Zdroj: Interni materialy TIC

Zavér: Z grafu vyplyva, Ze v naSem regionu navstévnici utraci spise méné penéz
(konkrétn¢ denn¢ utrati mezi 201 az 500 K¢&). Ve znatelné mensim poctu utraci denné

vV nasem regionu dokonce méné nez 200 K¢. 9 z dotazanych respondentt odpovédélo, ze
utraci od 501 do 1000 K¢ denné v naSem regionu v tomto ptipad¢ se zpravidla jednalo o
clzince.



11. Vékova kategorie:
Graf ¢.46

11 O do 25 let

W 26 aZ 34 let

7 035 az 49 let
5 050 aZ 59 let

W 60 a vice let

Zdroj: Interni materialy TIC

Zavér: Ptevazna ¢ast z dotazanych respondentt byla produktivniho véku, coz bylo i nasim
cilem, jelikoz je pravdépodobné, Ze pravé tato skupina bude i v budoucnu nejvice
zastoupena v fadach nasich zakaznikd.

12. Vzdélani?
Graf ¢.47

O bez maturity
B s maturitou

0O vysokoSkolské

Zdroj: Interni materialy TIC

Zavér: Mezi oslovenymi navstévniky byli zastoupeny témét stejnou mérou skupiny
S riznym druhem dosazeného vzdélani.

13. Respondent je:
Graf ¢.48

0 muz

B Zena

Zdroj: Interni materialy TIC
Zaver: Ptevazujici ¢ast dotazanych tvorily zeny, avS§ak muzi byli zastoupeni v dostatecném
poctu.



Priloha ¢. 12 Tabulky navStévnosti za rok 2006

Zabavné porady, plesy Tabulka ¢. 1
Datum Misto Navstévnost | Vstupné
Méstsky ples 25.2. KD M3§j 119 150
Médni prehlidka 12.5. KD M3§j zruseno
Poutova zabava 25.8. KD M3j 28 70
Pelhfimovska pout 26.-27.8. Pelhfimov 0
The Rangers - Ladies Party 24.11. KD M3§j 87 120, 150
Silvestr 31.12. KD M§j 177 200
Zdroj: Interni materialy TIC
Spoluporadatelstvi Tabulka ¢. 2
Datum Misto Navstévnost | Vstupné
Pfedavani cen mésta Pelhfimova 28.1. KD M3j cca 200 pro zvané
30 dnl pro neziskovy sektor unor 0
Masopust 28.2. Masaryk.ndm. | pres 1.000 0
Velikonoce pred radnici Masaryk.nam. 0
Paragraf 1155 14.4. KD M3j
Charitativni koncert na
podp.zapl.obci 3.5. MD cca 50 0
Muzejni noc-zahajeni sezony 19.5. tur. Cile cca 170 0
Den déti 1.6. Masaryk.ndm. cca 600 0
prostor u KD
Den bez aut 22.9. Maj 0
Agrarni a potravinarsky den 23.9. Masaryk.ndm. 0
Mozaika Skol 7.11. KD M3§j 0
Zdobeni vanoénich stromeck 14.12. Masaryk.nam.
Vanoce na radnici 17.12. Masaryk.nam. 0
Adventni koncert dech. hudby
BoZejaci 20.12. kost.sv.Bart. predpr. 248 90
Zdroj: Interni materialy TIC
Vystavy Galerie M Tabulka ¢. 3
Datum Misto Navstévnost | Vstupné
Kris B. FlaSar - Stiny na ismévu -foto leden 65 5,10
Vystava 24k ZUS - vytvarny obor unor 334 5,10
Bedfich Justin -obrazy,plastiky,kresby bfezen 35 5,10
Mil. Fajkus-obrazy,D. Nagyova-
keramika duben 67 5,10
Véaclav LukaSek-suché kfidy, oleje ... kvéten 55 5,10
Vratislav Kuzdas - Krajina v obrazech Cerven 172 5,10
Jifi Duffek - Zeny a krajiny - pastely Cervenec 71 5,10
Véclav Mach Kola&ny-obrazy,Pcgrafika srpen 72 5,10
Jakub Minara- Pavel Jandk Zafi 62 5,10
Vaclav Lastovi¢ka - obrazy fijen 102 5,10
Josef Burkhard - obrazy listopad 66 5,10
Eva DolejSova - Mlize za to muze prosinec 50 5,10
Zdroj: Interni materialy TIC
Vystavy v kostele sv. Vita Tabulka & 4
Datum Misto Navstévnost | Vstupné
Jan Odvarka - kované objekty + Cervenec 264 10, 15




Josef
Odvarka — obrazy srpen 364
zari pouze 3
dny 17 10, 15
Zdroj: Interni materialy TIC
Kurzy v kulturnim domé Maj Tabulka ¢. 5
Datum Misto Navstévnost| Vstupné
Kurz tance a spole€enské vychovy | zafi-listopad KD Maj 115 850
Zdroj: Interni materialy TIC
Pi‘ehled divadelnich predstaveni Tabulka ¢. 6
Datum Misto Navstévnost| Vstupné
Kdyz ty, tak ja taky milacku! 24.1. MD 311 210,220,230
Co v detektivce nebylo 15.2. MD 285 210,220,230
Motyli 7.3. MD 222 210,220,230
Kabarekt Jifice 28.4. MD 84 60, 70
Ctyfi pokoje do zahrady 10. 4. MD 254 210,220,230
Fimfarum-Lakova Barka, Popel.
odys. 5.5. MD 71 40
Zarlivost 17.5. MD 242 210,220,230
Hadrian z Rimst 12.6. MD 306 210,220,230
Kaviar nebo ¢ocka 4.12. MD 291 210,220,230
Zdroj: Interni materialy TIC
AKce pro rodice s détmi porddané Tabulka & 7
Datum Misto Navstévnost | Vstupné
Jak Tonda Ié€il roh. princ. Safiru 7.1. MD 46 40, 50
KD M§j-
Rolni¢ka - Vojak v mésté Ihara 22.1. m.sc. 56 10
O krasném pavu a zacar. hradu 11.2. MD 57 40, 50
Détsky karneval s div. Mrak 19.2. KD M3aj 183 30, 50
KD M§j-
Rolni¢ka - Pec pro Stésti 26.2. m.sc. 72 10
129 +
Kralici 19.3. MD 32zdarma 40, 50
KD M§j-
Rolni¢ka - 25.3. m.sc. 143 10
Velikonoéni détska diskotéka 12.4. KD M3aj 225 25
Kéata a Skubanek 29.4. MD 177+54zdarma 40, 50
Prazdninova diskotéka 30.6. KD M§j 202+31zdarma 30
pfed KD
Prazdn.poh.-O mySce Terezce 11.7. M4j cca 150 dobrovolné
Prazdn.poh.-O nezbednych pfed KD
klzlatkach 25.7. Maj cca 180 dobrovolné
pfed KD
Prazdn.poh.-O Karkulce 8.8. M@j cca 160 dobrovolné
pred KD
Prazdn.poh.-O krteckovi 22.8. M@j cca 180 dobrovolné
Rolni¢ka - Janek a Cert 2.12. M. scéna 154 10
Stfibrné tajemstvi 16.12. MD 114+38zdarma 40, 50
Vanocni détstka diskotéka 22.12. KD Mjj 225 30
Koncerty poradané v roce 2006 Tabulka ¢&. 8
Datum Misto Navstévnost| Vstupné
Nezmafi 17.1. MD 97 140, 160




R. Kfestan a Druha trava 23.2. MD 131 150, 170
Slavek Klecandr 28.4. kost. sv. Vita 16 40, 60
Ivo Jahelka 2.56. MD 97 120, 150
Poutnikfest 135 dvlr pivovaru 630 80
Evropsky den hudby 21.6. Masaryk.nam. cca 180 0
Letni prom.koncert-Panelacka 3.7. Masaryk.nam. cca 180 0
Rockové tea-Go’st 1.7. pfed KD M§j cca 40 dobrovolné
Letni prom.koncert-Rozmarynka 2.7. Masaryk.ndm.| cca 110 0
Letni prom.koncert-Panelacka 9.7. Masaryk.ndm. cca 100 0
Rockova tea-Mary a Devét Zivotu 15.7. pred KD M3j cca 80 dobrovolné
Letni prom.koncert-Mala muzika 16.7. Masaryk.nam. cca 120 0
Letni prom.koncert-Batelovska kapela 23.7. Masaryk.ndm.| cca 110 0
Rockové tea - Bowden + 13th Planet 29.7. pfed KD M§j cca 50 dobrovolné
Letni prom.koncert-lgamenické Ctyrka 30.8. Masaryk.ndm. cca 100 0
Letni prom.koncert-Cernovicka
dechovka 6.8. Masaryk.nam. cca 120 0
Rockové tea- Antheom + Hell fire 12.8. pred KD M3j cca 30 dobrovolné
Letni prom.koncert-Venkovské kapela 13.8. Masaryk.ndm. cca 130 0
Letni prom.koncert-Mala kapela 20.8. Masaryk.nam. cca 110 0
Varhanni koncert-M.Sestakova ... 15.8. kost. sv. Vita 79 60, 75
Rammestein revival CZ+Antheom 16.9. KD M§j 82 90, 110
Krucipilisk + Atari terror 20.10. KD M3§j 342 90, 110
Rocksession 06 4.11. KD M3§j 115 90, 110
Vojta "Ludak" Tomasko + R. Melichar 7.11. M. scéna 32 70, 90
190, 170,
Lenka Filipova 14.11. KD M§j 256 150
Michal Hrdza s doprovod. Skupinou 2.12. KD M§j 58 110, 150
Trad. van. koncert - M. Kotr¢ 13.12. MD 172 50, 60
Zdroj: Interni materialy TIC
Koncerty KPH Tabulka ¢&. 9
Datum Misto Navstévnost Vstupné
Smetanovo trio 28.2. kost. sv. Vita 35 10,60,75
Violoncellovy recitél 21.3. kost. sv. Vita 40 10,60,75
Thuri Ensemble 6.4. kost. sv. Vita 33 10,60,75
Affeto 23.5. kost. sv. Vita 30 10,60,75
Klav.trio Artemiss 19.9. kost. sv. Vita 44 10,60,75
Trio Prag - Wien 10.10. kost. sv. Vita 48 10,60,75
Z. Kloubova + J. Cechova 28.11. kost. sv. Vita 39 10,60,75
Rozmberské kapela 11.12. kost. sv. Vita 117 10,60,75

Zdroj: Interni materialy TIC




Akce pro MS, ZS, SS

Tabulka ¢. 10

Datum Misto Navstévnost| Vstupné

Jak si princezna vzala draka 19.1. MD 332 30
O chytré kmotie liSce 16.2. MD 308 30
Brouhadka 9.3. MD 328 30
Pekelna pohadka 25.4. MD 30
Fimfarum-Lakoma Barka,

Popel.odys. 4.5. MD 166 10
Fimfarum-Lakoma Barka,

Popel.odys. 5.5. MD 198 10
Kouzelna Lucerna - ke dni déti 25.5. MD 316 10

Zdroj: Interni materialy TIC

Prohlidky Véze kostela sv. Bartoloméje

Tabulka ¢. 11
Datum Navstévnost | Vstupné
kvéten 679 10, 15
Cerven 1.530 10, 15
Cervenec 2.238 10, 15
srpen 2.746 10, 15
zafi 569 10, 15

Zdroj: Interni materialy TIC
Prohlidky Muzea StraSidel

Tabulka ¢. 12

Datum Navstévnost| Vstupné
leden 24 15,25
Unor 104 15,25
bfezen 118 15,25
duben 427 15,25
kvéten 695 15,25
cerven 2.431 15,25
cervenec 3.497 15,25
srpen 5.436 15,25
zari 966 15,25
fijen 353 15,25
listopad 173 15,25
prosinec 143 15,25

Zdroj: Interni materialy TIC
Prohlidky Siné Lipskych

Tabulka ¢. 13

Datum Navstévnost | Vstupné
leden 0 15,25
unor 12 15,25
bfezen 11 15,25
duben 38 15,25
kvéten 47 15,25
Cerven 65 15,25
Cervenec 122 15,25
srpen 135 15,25
zafi 26 15,25
fijen 3 15,25
listopad 0 15,25
prosinec 0 15,25

Zdroj: Interni materialy TIC
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