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Název práce: Yýznammarketingové komunikace ve školství (se zaměřením na Ústecký
kraj)...

Kritéria hodnocení práce (označte vždy právě jednu z možných zniámek):

1. Struktura práce (úplnost, logická posloupnost a vyváženost kapitol, rozsah práce)

A-výborně
B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověVa

2. Metodologiclcá a metodická stránka práce (stanovení hypotézlcilipráce, vhodnost a kvalita dat

a metod)

A - ýborně
B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

3. Práce s literaturou a dalšími informačními zdroji (výběr, správná citace, pottžiti, dodržování

bibliograíických norem)

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

4. Odborná správnost - znalost problematilry (prokánání znalosti řešené problematiky, prokánáni

speciťrc§ých znalostí, schopnost aplikovat znalosti na konkrétní problém)

A-výborně
B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a



|_-

5. Zhodnocení výsledků, naplnění cílů, aplikovatelnost v praxi

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

A - výborně

B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověVa

7. Formální a graficlcá úroveň práce

A-výborně
B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověl/a

Závérečné shrnutí, komentáře, otázlry k obhajobě:

Marketingo vé íizeníškoly, jehož součástí je i komunikace, tvoří dŮleŽifý aspekt v oslovování

veřejnosti (rodičů a budoucích žáků) s cílem přesvědčit přísluŠné cílové skupiny o vhodnosti

studia na dané škole. Zpracovatdané téma v regionu, který je známý vYsokou nezaměstnanostÍ,

bylo více než aktuální a potřebné. Specifika regionu popisuje z několika hledisek Lucie KrejČová

v prvních kapitolách své práce, vychází přitom z nejaktuálnějŠích dokumentŮ rozvoje kraje i

z kvantitativních ukazatelů odboru školství Krajského úřadu Ústeckého kraje. V této Části

měla autorka více rozlišovat přímé citace přístušných analýz, nebot'konkrétní ČÍsla lze obtíŽně

parafrázovat. V podkapitolách, které se věnují vymezení základních termínŮ marketingové

komunikace, bylo možné vytlžítvíce odkazů na jiné autory a neomezoyat se na jednu základní

publikaci. Prakticlcí část bakalářské práce je zpracována velmi peČlivě, trochu nejasně pŮsobí

odstavec, v němž je popisována zvolená metoda empirického šetření. Ke stanovení cílŮ a hYPotéz

empirického šetření mám poznámku fýkající se slovního spojení o,první dojem" - bYlo by

vhodné, kdyby se autorka k tomuto problému vyjádřila. DatŠí dotaz se dotýlcí samotného

dotazníku, z jebož zadání je zřejmé, že autorka mohla získané údaje vyuŽÍt v rozliŠení

muž|lženy, přesto tomu tak není - důvod není v práci uveden. Potěšitelné je, Že uvedené výsledky

je možné využít v praxi marketingové komunikace středních škol Ústeckého kraje.

Přes uvedené připomínky splňuje práce požadavky na ni kladené, proto ji doporuČuji

k obhajobě a hodnotím známkou výborně.

Navrhovaná klasiíikace (výsledná známkanení aritmetickým průměrem známek jednotlivých kritérií

hodnocení práce):

A - výborně



B - velmi dobře

C - dobře

N - nevyhověVa
]

V čes§ých Budějovicích dne 17, srpna 2013 <ť,lít,u i_:jit,' _1_ ,_^
Podpis v;doucího bakalářské Práce


