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Hodnoceni prace

1. Logicka struktura prace 2.0

2. Naplnéni cile prace 1.5

3. Metodicky postup 2.5

Poznamka: Otazky v dotazniku nékdy navadeéji respondenta k uréité odpovédi
4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 2.0

5. Prace s literaturou 2.0

Poznamka: nizsi prace s textem, srovnani, kritické posouzeni teorie

6. Formalni stranka 3.0

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 2.0

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace znamkou: dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

PredloZena prace se zabyva modernim trendem v cestovnim ruchu, kterym je cestovani sélo. Prace
je ¢lenéna to 5 logickych celkd - Gvod, literarni reSerSe, metodika, vysledky a navrhy, zavér. V Easti
literarni reSerSe by bylo vhodné upravit sled a nazvy nékterych podkapitol (napf. marketing v
poptavce solo turismu, nabidka a poptavka apod.”). V literarni reSerSi se vyskytuji pravopisné a
stylistické chyby, které znesnadnuji pochopeni prace. Nevyhodou tématu je nedostatek literarnich
zdroju a informaci nebo nesnadna cesta k informacim. Autorka pouziva zkratek WTO, UNWTO pro
Svétovou organizaci cestovniho ruchu bez dalSiho vysvétleni odliSnych zkratek, coz muze ¢tenare
plést. Na strané 16 se piSe o vlivech na cestovni ruch, z ehoz plyne, Ze se jedné pouze o kurz
meény. Na str. 19 se autorka zminuje o slevach, které by tematicky patfily k ¢asti "cena" v
marketingovém mixu, kde chybi. V praci se vyskytuji osobni domnénky a soudy, které navadé;ji
¢tenare k ur€itému postoji (napf. str. 3). Ve vétach chybi sloveso (str. 14 "doS$lo", 43 "je" apod.). Na
str. 30 se dostal obrazek do textu. Je obvyklé vynechavat vysledky Setfeni, které nemaji zadnou
hodnotu a neuvadét 0%. Prezentace vysledku je dost podrobna a kazda otazka je doplnéna
grafem, coz s ohledem na pocet otazek dotazniku je pro ¢tenare slozité pro zapamatovani a
utfidéni informaci . Prace obsahuje pravopisné chyby (str. 39, 47, 15 apod.). Autorka piSe v



budoucim Case (str. 26). Na str. 37 jsou prezentovany utraty za cestovani. Neni zde diskutovano, za
kolik cest to je, coz mlize vyznamné zménit interpretaci. Vzorek respondentu je nevyvazen z
pohledu pohlavi i véku. Je potfeba tento fakt brat v Gvahu pfi prezentaci vysledku a tvorbé zaveéru.
Kapitola 4.4.1 je nazvana produkt, ale dale se piSe jen o personé a marketingové komunikaci. Bylo
by vhodné pouzit jiny nazev kapitoly. Pozitivné hodnotim praci se zahrani¢nimi studiemi a zpusob,
jak se autorka vyporadala s nedostatkem domaci literatury. Zajimavy a pro praxi pfinosny je
vysledek prace - vytvoreni persony se kterou mohou marketingovi pracovnici v praxi pracovat.
Prace ma pfinos pro praxi i teorii. Nedostatkem prace v prezentaci vysledku a jejich obhgjeni.
Prace spliiuje pozadavky na tento typ kvalifikaéni prace a hodnotim ji stupném dobfe s moznosti
zlepSeni po jeji zdarné obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Z jakého dlvodu fadite program "work & travel" do cestovniho ruchu? Diskutujte ve vztahu k
definici cestovniho ruchu dle UNWTO.

Navstévy pfibuznych a znamych jsou spojeny jen se sélo turismem nebo i s jinymi formami?

Kdo by v pfipadé realizace Vaseho navrhu spravoval U¢et na Instagramu "solocestovani"?

Jaka je role zprostfedkovatelskych sluzeb ve vztahu k sélo cestovatelim. Méni se oproti jinym
zakaznickym segmentim?

Jaka jsou pozitiva a negativa rozvoje sélo cestovani z pohledu soucasné infrastruktury cestovniho
ruchu?
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