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1. Uvod

Dovolena je doba, at’ kratka ¢i dlouhd, kterou si kazdy z nas predstavuje a planuje
dle svého uvazeni. Je spojena s odpoc¢inkem, relaxaci, zazitky, sportem, dobrodruzstvim
1 poznanim. Vybér mista, resp. destinace je nelehkym tukolem, jelikoz dnesni doba
nabizi vybér z mnoha atraktivnich mist, resp. destinaci kde lze stravit piijemnou
dovolenou dle naSich ocekavani. Mnozi lidé ale nechtéji podstupovat cestu hleddni
idedlniho mista dovolené vcetné ubytovani, stravovani a moznosti programil na traveni
volného Casu. V takovém piipadé oslovi n¢kterou z mnoha instituci, resp. cestovnich
kancelaii a agentur, které napomdhaji jednak s vybérem vhodné destinace, ale zafidi

také vSechny sluzby spojené s dovolenou.

Na druhé strané existuji lidé, ktefi si planovani dovolené ponechavaji ve vlastni
rezii. Sami si najdou vhodnou destinaci, ubytovani a naplanuji si pro sebe specificky
program plny zazitkl. Opatfany jsou destinaci pfesné pro tento typ klientl. Nachazi se
V nddherném prostiedi Jihoc¢eského kraje, jsou obklopeny ptfirodou a charakteristické
svym venkovskym rdazem. Nabizi moznost pronajmuti chat ¢i chalup a stravit tak
dovolenou v misté, kde navstévnici nebudou ruseni, S moznosti pésich ¢i cyklistickych
vyletl po nedalekych obcich, které 1ze spojit s navstévou sakralnich pamatek, které jsou

rozmistény na celém Uizemi Oparanska.

Jelikoz je dnes$ni doba hektickd a plna stresu, stale vice lidi uvita moZnost stravit
dovolenou klidn€ a neruSené¢ mimo turisticky zatizené destinace. Opatany jsou vhodnou
destinaci pro dovolenou, ve které se snoubi relaxace a odpocinek spolu s aktivné

stravenou dovolenou uprostfed malebné ptirody.

1.1 Cil prace
Na zaklade¢ situacni analyzy identifikovat potencial pro rozvoj obce jako destinace
cestovniho ruchu. Navrh strategickych cild, priorit a opatieni vedoucich k rozvoji

cestovniho ruchu v obci Opatany.

1.2 Pracovni hypotézy

V ramci této bakalatské prace byly pro vyzkum stanoveny nasledujici hypotézy:

H1: Obec Oparany je vhodna predevsim pro letni turistické aktivity.



H2: NejvyznamnéjSim motivem pro navstévu obce Opatfany je odpocinek

a relaxace.



2. Prehled resené problematiky

2.1 Cestovni ruch

Pod pojmem cestovni ruch si kazdy z nas predstavi néco jiného, nékdo zahrani¢ni
cestu k mofi, jiny lyzaisky zajezd do Alp a dal$i kupiikladu poznavaci cestu po Africe.
Ruaznorodost predstav vyplyva z mnoha moznosti vyuziti volného ¢asu pro nase zazitky
a prozitky, které mizeme realizovat jednak v zahranici, ale i na izemi nasi republiky.

Pro jednotné vymezeni cestovniho ruchu existuje fada definic.

Na cestovni ruch lze nahlizet jako na vyznamny spolecensko - ekonomicky
fenomén jednak z pohledu spole¢nosti, tak 1 jednotlivce. Cestovni ruch predstavuje
kazdoro¢né nejvetsi pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanim, ale i naplnénim

vlastnich snti z pfijemné dovolené. (Heskova a kol., 2011, p. 7)

Horner, Swarbrooke (2003, p. 53) definuji cestovni ruch jako kratkodoby ptesun
lidi na jina mista, ktera jsou odli$nd od mist jejich trvalého pobytu, za i¢elem realizace

pro né piijemnych ¢innosti.

Dle Oriesky (2010, p. 7) dochazi ucasti na cestovnim ruchu k uspokojovani
ruznorodych potieb, které souvisi s cestovanim a pobytem mimo misto trvalého
bydlisté, zpravidla ve volném case, za ucelem ziskdni komplexniho zazitku, ktery je
podminén odpocinkem, poznavanim, spoleCenskym vyZitim, zdravim, rozptylenim ¢i

zabavou nebo kulturnim ¢i sportovnim vyZzitim.

Goeldner, Ritchie (2009, p. 6) definuji cestovni ruch jako procesy, aktivity
avystupy vyvstavajici, resp. vychazejici ze vztahu a interakci mezi turisty,
poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu, vladami onéch zemi, resp. turistickych destinaci,
komunitami onéch zemi a obklopujicim prostiedim, kvtli kterému tam navstévnici jezdi

a ve kterém se zdrzuji.

Cestovni ruch se stal neodmyslitelnou soucésti dneSni spolecnosti. Vud¢im
motivem pro Ucast na cestovnim ruchu je zamérna zména prostiedi, ktera ¢loveku
umozni uspokojit nékterou z jeho potieb, at’ jde o potiebu odpocinku, klidu, pohybu,
poznani, vzdélani, pro jejichz uspokojeni se v hektickém dennim zivoté nenachazi

misto. (Mala, 1999, p. 5)



Volny €as

Jelikoz svou ucast na cestovnim ruchu realizujeme zpravidla ve svém volném

¢ase, je nutné si vymezit pojem volny cas.

Némcansky (1999, p. 13) chape volny c¢as jako dobu, ktera neni vyplnéna

pracovni ¢innosti, resp. praci.

Samoziejmé existuji i tzv. pracovni cesty, kdy lidé cestuji do zahrani¢i nebo po
republice v ramci vykonu své prace, v takovém piipadé ovSem nelze hovofit o Gcasti

na cestovnim ruchu ve volném c¢ase.

2.1.1 Cestovni ruch jako systém

Kazdy systém se vzdy skladd z mnoha rlznych prvkl, mezi kterymi existuji
vzajemné vazby Ci vztahy. Cestovni ruch je systémem otevienym a dynamickym a tvori
jej dva subsystémy, subjekt a objekt cestovniho ruchu, véetné jejich vzajemnych vazeb.
Na cestovni ruch jako systém také plisobi vnéjsi prostiedi, které se sklada z prostredi
ekonomického, politického, socidlniho, technicko-technologického a ekologického. Je
tedy zfejmé, Ze vzajemné vazby pozorujeme i mezi cestovnim ruchem jako systémem
a systémem jinym, ¢imz je v tomto piipadé vné&jsi prostiedi. (Heskova a kol., 2011,

pp. 10-11)

Subjekt cestovniho ruchu

Jako subjekt cestovniho ruchu chapeme ucastnika cestovniho ruchu. Z hlediska
ekonomického je ucastnikem kazdy, kdo uspokojuje své potieby prostiednictvim
spotieby statkii cestovniho ruchu v dobé¢ cestovani a pobytu mimo misto svého trvalého

bydliste, a to zpravidla ve volném case. (Heskova a kol., 2011, p. 11)

Subjekt cestovniho ruchu uspokoji svou potiebu po cestovnim ruchu tehdy, mize-
li vyuzivat takové sluzby, které jsou v souladu s jeho motivaci k cestovnimu ruchu.

(Némcansky, 1999, p. 92)

Ve vyse uvedené definici se vyskytuje slovo potieba, co to ale potieba presné je?
Kazda potieba vznikd z ur¢itého pocitu nedostatku néceho a tento nedostatek nasledné
vyvolava ptfani ¢i nutnost tento nedostatek odstranit. Kazdy znas své nedostatky

odstrafiuje ur€itym chovanim, resp. jednanim, které¢ je podvédomé a podminéno cili.



Pro cestovni ruch jsou charakteristické predevsim potieby rekreace, 1éCeni, cestovani ¢i

potieba druznosti, resp. spole¢enského kontaktu. (Némcansky, 1999, p. 66)

Pro uptesnéni a pochopeni pojmd, je nutné si vysvétlit rozdily mezi jednotlivymi

subjekty cestovniho ruchu.

Middleton (2009, p. 5) rozlisuje pouze tfi typy subjektti cestovniho ruchu:

navstévnik — tento pojem popisuje vSechny cestujici, kteti spadaji do sjednané
definice cestovniho ruchu

turista — oznacCovany téz jako staly navstévnik, popisuje vSechny navstévniky,
ktefi v dané destinaci zlistanou pfes noc

jednodenni navstévnik neboli vyletnik — popisuje vSechny navstévniky, kteti
pfijedou a odjedou z dané destinace v ten samy den; vyletniky jsou vétSinou
lidé, ktefi opusti misto svého bydlist¢ a vrati se do néj v ten samy den, ale
mohou to byt také turisté, ktefi v dany den navstivi jinou destinaci, vzdalenou

od ptvodni, kde zlistanou pies noc

Heskova a kol. (2011, pp. 11-12) jesté dale rozliSuje:

staly obyvatel neboli rezident, v ramci domaciho cestovniho ruchu je osoba,
kterd Zije alesponn Sest po sob& jdoucich mésicli v jiném misté pied jejim
pfijezdem do mista jiného a to na krat$i dobu neZ Sest mésicl; v zahrani¢nim
cestovnim ruchu je to osoba, kterd Zije v dané zemi alesponn jeden rok pied
ptijezdem do zemé jiné a to na kratsi dobu nez je jeden rok

turistu dale deli dle délky pobytu a to na turistu na dovolené, jehoz pobyt
na daném misté je delSi nez urceny pocet dni a noci, a na kratkodobé
pobyvajiciho turistu, ktery nepfekroci uréeny pocet dni ¢i noci, ale zaroven je

jeho pobyt spojen s minimalné jednim pfenocovanim

Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu rozumime vse, co se pro ucastnika cestovniho ruchu

stane cilem zmény pobytu. Konkrétnéji jde o piirodni bohatstvi, kulturu, hospodafstvi

atp. Objekt cestovniho ruchu je zaroven nositelem nabidky a tvoii ho jednak cilové

misto, podniky a instituce cestovniho ruchu. (Heskova a kol., 2011, p. 13)



2.1.2 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch je velmi vSeobecny a Siroky pojem, pro jeho konkrétni specifikaci
1ze rozdélit cestovni ruch na jednotlivé druhy a formy. Kazdy ucastnik cestovniho ruchu
ma urCity motiv, resp. ucel, pro ktery cestuje a pobyva v daném misté. Z hlediska
motivl, resp. uceli délime cestovni ruch na jeho specifické¢ druhy. Formy cestovniho
ruchu ndm umozni blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potfeb a cili
ucastnikli a zaroven pfipravit takovy produkt, ktery bude na trhu nabizen cilové skupiné

ucastniki cestovniho ruchu. (Heskova a kol., 2011, p. 19)

Druhy cestovniho ruchu

V zavislosti na zvolenych kritériich existuje cela fada druhd, resp. typt cestovniho
ruchu. (Foret, Foretova, 2001, p. 17) Kazdy z autort chape druhy cestovniho ruchu
odlisnym zpisobem. V této praci budou druhy cestovniho ruchu chapany dle Heskové
a kol. (2011, pp. 19-24):

* rekreacni — ktery zahrnuje aktivni 1 pasivni odpocinek ve vhodném piirodnim
prostiedi; jeho soucasti je tematicky cestovni ruch, ktery spociva
V uspokojovani specifickych potieb

* sportovni — spociva ve vykonavani riznych druhii sportovnich ¢innosti

* dobrodruzny — je vysledkem objevovéni, touhy po neznamém, s cilem zazit
neobvyklé dobrodruzstvi

* myslivecky a rybafsky — je spojen slovem zvéfe, chytanim ryb spolu
S potapénim

* naboZensky, resp. poutni — zahrnuje tradice svétovych nabozenstvi vcetné
pouti na poutni mista

» Jazensky — Vsobé zahrnuje zdravotn€ - preventivni a lécebné Cinnosti pod
odbornym dohledem; vyuziva pfirodni 1é¢ivé zdroje

* zdravotni — je zaméfen na preventivni ovliviiovani zdravi pied negativnimi
dasledky vysokého Zivotniho tempa

= obchodni — je souhrnem aktivit cestujicich spojenych s jejich profesi

= kongresovy — ktery spocCivd v organizaci kongresii, konferenci, sympozii,
seminait, vystav a veletrhii

= stimulaéni — predstavuje cestovani s cilem stimulovat zaméstnance k vyS$im

pracovnim vykoniim



Foret, Foretova (2001, pp. 17-18) rozlisuji nasledujici druhy cestovniho ruchu:
rekreacni, kulturné-poznavaci, nabozensky, vzdélavaci, spolecensky, zdravotni,

sportovni, poznavani ptirody, dobrodruzny, profesni, politicky, ndkupni a specificky.

Némcansky (1999, pp. 42-43) ¢leni druhy cestovniho ruchu na zaklad¢ motivace
Z pohledu klienta a to na rekreacni, pod ktery spada piimestskd rekreace a lazenisky
cestovni ruch, kulturni, pod ktery fadi vzdé€lavaci, alternativni a ndbozensky cestovni
ruch, déle spolecensky orientovany, pod ktery spadaji navstévy ptibuznych a klubovy
cestovni ruch, sportovni cestovni ruch, ekonomicky orientovany cestovni ruch,
pod ktery zatazuje obchodni, sluzebni, kongresovy, vystavnicky a veletrzni a incentivni
cestovni ruch. Poslednim druhem je politicky orientovany cestovni ruch, pod ktery
spadd diplomaticky a kongresovy cestovni ruch a také cestovni ruch, ktery souvisi

s politickymi akcemi.

Formy cestovniho ruchu

V ramci této prace budou formy cestovniho ruchu chapany dle Heskové a kol.

(2011, pp. 25-34), ktera rozlisuje formy cestovniho ruchu nasledovné:

=z geografického hlediska

— domaci
zahrani¢ni
mezinarodni
vnitini

narodni

Ll L

regionalni

= dle poctu ucastnikia

=

individualni
skupinovy

masovy

VIR NN

ekologicky

= dle zpiisobu organizovani
— individualni cesty

— organizovany zéjezd/pobyt



— klubovy cestovni ruch
= dle véku ucastniki
— cestovni ruch déti
— mladeznicky cestovni ruch
— rodinny cestovni ruch
— seniorsky cestovni ruch
= dle délky ucasti
— vyletni
— kratkodoby
— vikendovy
— dlouhodoby
* dle pievazujiciho mista pobytu
— méstsky cestovni ruch
— ptiméstsky cestovni ruch
— venkovsky cestovni ruch
— agroturistika
— horsky cestovni ruch
— primofsky cestovni ruch
* dle ro¢niho obdobi
— sezonni (zimni/letni) cestovni ruch
— mimosezonni cestovni ruch
— celoroc¢ni cestovni ruch
= dle pouzitého dopravniho prostiedku
— motorizovany cestovni ruch
— Zelezni¢ni cestovni ruch
— letecky cestovni ruch
— lodni cestovni ruch
= 7 hlediska dynamiky
— pobytovy (staticky) cestovni ruch
— putovni (dynamicky) cestovni ruch
= ze sociologického hlediska
— navstévy pribuznych a znamych
— socialni cestovni ruch
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— komer¢ni cestovni ruch

— etnicky cestovni ruch

Némcansky (1999, pp. 44-45) uvadi nasledujici ¢lenéni forem cestovniho ruchu

na zaklad¢é vnéjsich faktort a vlivi:

dle piivodu
— domaci cestovni ruch
— zahrani¢ni cestovni ruch
= dle poctu ucastniki
— individualni cestovni ruch
— kolektivni cestovni ruch (skupinovy, klubovy, masovy, rodinny)
= dle véku ucastniki
— mladeznicky cestovni ruch
— seniorsky cestovni ruch
= dle délky cestovniho ruchu
— kratkodoby cestovni ruch
— dlouhodoby cestovni ruch
= dle ro¢niho obdobi
— letni cestovni ruch
— zimni cestovni ruch
— cestovni ruch o hlavni sezoné
— mimosezonni cestovni ruch
= dle zpiisobu ubytovani
— hotelovy cestovni ruch
— parahotelovy cestovni ruch
= dle pouzitého dopravniho prostiedku
— zelezni¢ni cestovni ruch
— autoturistika
— lodni cestovni ruch
— letecky cestovni ruch
= dle vlivu na platebni bilanci
— aktivni cestovni ruch

— pasivni cestovni ruch
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= dle zpiisobu financovani
— socialni cestovni ruch
— cestovni ruch prostfednictvim pfedfinancovani nebo dodate¢ného
financovani
= dle sociologického obsahu
— luxusni a exklusivni cestovni ruch
tradi¢ni cestovni ruch
mladeznicky cestovni ruch

seniorsky cestovni ruch

VRN

socialni cestovni ruch
— ckologicky usporny cestovni ruch
= dle zpiisobu cestovani
— individualni cestovni ruch
— organizované zajezdy
= dle chovani béhem cestovani a pobytu
— inteligentni cestovni ruch

— 1incentivni cestovni ruch

2.1.3 Trh cestovniho ruchu
Trh je ekonomickou oblasti, ve které dochazi ke sméné zbozi a sluzeb. Trh je

vzdjemnym vztahem jeho zakladnich slozek a to nabidky, poptdvky a ceny. (Mala,
1999, p. 40)

Trh cestovniho ruchu se dynamicky meéni, piisobi na n¢j celd fada faktorti at
politickych ¢i pravnich, plisobi na néj také spolecenské zmény, technologicky pokrok
aj. Vyznamny vliv na trh cestovniho ruchu ma oblast statni politiky, kterd vytvari
zakladni ramec pro rizné druhy podpor, napi. ve formé grantd. Pro tento trh je
charakteristicky vyrazny pievis nabidky nad poptavkou. Z hlediska poptavky je trh

cestovniho ruchu zna¢né diferencovan. (Heskova a kol., 2011, pp. 60-61)

Trh cestovniho ruchu je tvofen riizné velkymi podniky cestovniho ruchu,
od globalnich spole¢nosti po malé podnikatelské subjekty zpravidla mistniho vyznamu
a sklada se zcelé tady spoletné pusobicich organizaci, jako jsou prodejci zajezda

(cestovni kancelafe a cestovni agentury), dopravni spole¢nosti, komer¢ni ubytovaci
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zafizeni, stravovaci zafizeni, subjekty nabizejici navStévnické atraktivity a zabavni

parky. (Heskova a kol., 2011, p. 61)

Nabidka v cestovnim ruchu

Nabidka se obecné definuje jako soubor zbozi a sluzeb, které chtéji prodavajici
nabizet na trhu. Nabidku v cestovnim ruchu tvofi souhrn v§ech komponentt, které jsou
nutné¢ k realizaci ucasti na cestovnim ruchu a knaplnéni ocekavanych efekti.
Predmétem nabidky jsou objekty cestovniho ruchu, které v konkrétni podobé
pfedstavuji souhrn atraktivit, sluzeb, hmotnych statkii a uzitnych efektd, které jsou
k dispozici ucastnikim cestovniho ruchu v uréitém misté a Case a slouzi k uspokojeni

jejich rozliénych potieb. (Mala, 1999, p. 45)

Nabidka v cestovnim ruchu se dé€li na primarni a sekundarni. Primarni nabidka je
tvofena atraktivitami cilovych mist. Tyto atraktivity, dané pfirodou ¢i vytvofené
¢lovékem, tvoii dominantni slozku nabidky cestovniho ruchu a vytvafi tak prostfedi pro

realizaci cestovniho ruchu. Mezi atraktivity cilovych mist fadime:

* prirodni atraktivity, resp. terén a jeho tvarnost, klimatické podminky, vodni
toky a plochy, vegetacni kryt a flora, fauna, ptirodni 1é¢ivé zdroje, ptirodni
zvlastnosti, kvalita Zivotniho prostiedi aj.

* Kulturné historické atraktivity, resp. architektonické pamatky, kulturni
zafizeni, vyznamna kulturni a historickd mista, technické pamatky, lidové umeéni
a dalsi.

= organizované atraktivity, napt. filmové, hudebni a divadelni festivaly,
folklorni slavnosti, veletrhy a vystavy, kongresy a symposia, sportovni akce,
prehlidky a soutéze a fada dalSich

= socialni atraktivity, kam fadime napftiklad zplsob zivota lidi, tradice, zvyklosti,

gastronomie atp. (Mala, 1999, pp. 45-48)

Jako sekundarni nabidku oznacujeme podniky, zafizeni, instituce cestovniho
ruchu, které umoznuji ucastnikim moznost ubytovat se, stravovat, vykonavat rizné
rekreacni, sportovni, kulturni a jiné aktivity, které jsou typické pro cestovni ruch.

(Heskova a kol., 2011, p. 13)
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Palatkova, Zichova (2011, pp. 58-59) uvadi dv¢ podstatné soucasti nabidky, a to
atraktivity jako primarni nabidku a vybavenost cilovych mist jako nabidku sekundarni.
Mezi atraktivity ftadi pfirodni, kulturné-historické, organizované a spolecenské
atraktivity. Uvedené atraktivity dale fadi do tii zakladnich skupin, resp. na primarni
atraktivity pfirodni (klimatické, morfologické, hydrologické podminky, fauna a flora),
primarni atraktivity vybudované ¢lovékem, nikoliv ale primarné pro ucely turismu
aucelové vybudované atraktivity. Mezi atraktivity vybudované c¢lovékem nikoliv
primérné pro potieby turismu patii architektonické a technické atraktivity, vybudované
prirodni atraktivity (pfirodni parky, botanické zahrady aj.), kulturni a sportovni
atraktivity a socialni atraktivity, resp. zptisob zivota lidi, tradice apod. Mezi ucelove
vybudované atraktivity, které jsou koncipovany zejména pro ucely turismu, spadaji

napt. tematické parky, lazeniska stiediska, sportovni arealy, kongresové akce apod.

Vybavenost cilové destinace déli Palatkova, Zichova (2011, pp. 59-60)
na suprastrukturu a infrastrukturu. Suprastrukturu tvoii sektor sluzeb ubytovacich,
stravovacich, dale sluzeb sportovné-rekreacnich, bankovnich, sménarenskych,
pojistovacich, kadeinickych apod., které vyuzivaji vedle turisti také rezidenti.
Infrastruktura v sobé zahrnuje infrastrukturu dopravni, kde silni¢ni a Zelezni¢ni sit’
predstavuje hlavni komponenty, dale ptilehlé parkovaci plochy, odpocivadla a vetejnou
infrastrukturu, jejiz soucasti je napf. kanalizace, osvétleni, odvozy odpadi,

telekomunikace aj.

Poptavka v cestovnim ruchu

Mala (1999, p. 64) definuje poptavku v cestovnim ruchu jako projevy

specifickych potieb t€astnikil cestovniho ruchu, které jsou podlozeny koupé&schopnosti.

Némcansky (1999, p. 152) a Heskova a kol. (2011, p. 61) se shoduji a popisuji
poptavku Vv cestovnim ruchu jako ochotu ucastnikii cestovniho ruchu smeénit urcité
mnozstvi statkl cestovniho ruchu za urcité mnozstvi penéznich jednotek, tzn. ziskat tyto

statky za penize.

Vyvolavajicim faktorem poptavky je snaha uspokojit nékterou z potieb. Potieba je
tedy ¢lankem motivac¢niho procesu, ktery se snazi o dosazeni urcitého cile. Z hlediska
turismu se potieby ¢leni do dvou zakladnich skupin a to na potieby rozhodujici, resp.

motivacni, resp. primarni, jejichz uspokojeni je samotnym cilem uc€asti na turismu.
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Do této kategorie spadaji potieby regenerace fyzickych a psychickych sil, potieba
poznani ¢i potfeba socidlnich kontakti a vazeb. Druhou skupinu tvoii potieby
realizacni, resp. sekundarni, které v sob¢ primarn€¢ zahrnuji potifebu stravovani

a ubytovani. (Palatkova, Zichova, 2011, pp. 39-41)

Nositelem poptavky je vzdy ucastnik cestovniho ruchu. Poptavka v cestovnim
ruchu v sobé zahrnuje pfedevS$im motiv ucasti na cestovnim ruchu, dale kladené
pozadavky na sluzby a zbozi a také kladené pozadavky na prostfedi a misto. (Mala,

1999, pp. 64-65)
Mala (1999, p. 65) d¢li poptavku v cestovnim ruchu z hlediska uskuteénéni nasledovné:

* uspokojena poptavka — kterd jiz byla uskute¢néna ucasti na cestovnim ruchu

* neuspokojena poptavka — kterd nemohla byt z riiznych diivodl uskute¢néna

* potencionalni poptavka — kterd existuje u téch skupin obyvatelstva, které
splituji zdkladni ptfedpoklady pro tucCast na cestovnim ruchu a ktera

se pii odpovidajici nabidce a cenach mlize preménit v poptavku realnou

2.1.4 Produkt cestovniho ruchu
Orieska (2010, pp. 7-8) oznacuje za produkt cestovniho ruchu vse, co je nabizeno
na trhu cestovniho ruchu a mé tu schopnost, uspokojit rozli€né potieby ucastnikli

cestovniho ruchu a soucasné tak vytvorit komplexni soubor zazitk.

Produkt cestovniho ruchu se sklada z nasledujicich slozek: volné statky (vétSina
prirodnich statki), sluzby (podstatou sluzby je jeji uzitna vlastnost), zbozi (vyrobek,
resp. statek urCeny na trh), vefejné statky (statky urcené pro kolektivni spotiebu),

pticemz rozhodujici tlohu maji sluzby. (Orieska, 2010, pp. 7-8)

Produktem z pohledu destinace je komplexni fetézec sluzeb, pfip. vyrobku
jednotlivych poskytovatelt, které navazuji na atraktivity destinace a na jeji
infrastrukturu a suprastrukturu. Z hlediska samotného navstévnika je produktem
komplexni zazitek od chvile, kdy opusti své obvyklé prostiedi az do doby svého
navratu. Produkt turismu je tedy souhrnem jednotlivych prvki nabidky, které mohou
nabyvat podoby statkli volnych, vzacnych, soukromych vefejnych ¢i smiSenych.

(Palatkova, Zichova, 2011, p. 63)
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2.1.5 Specifika trhu cestovniho ruchu
Cestovni ruch je specifické odvétvi, které se od jinych odliSuje svymi

charakteristickymi rysy, resp. znaky.

Foret, Foretova (2001, pp. 19-20) a Kiral'ova (2003, p. 14) se shoduji na téchto

specifikach trhu cestovniho ruchu:

= cestovni ruch je vyrazné zavisly na geografickém prostfedi, resp. Uzemi,
ve kterém se realizuje a je vdzan zejména na jeho kvalitu zivotniho prostiedi

= produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad

" vyraznd sezonnost

= vysoky podil lidské prace

= tésny vztah nabidky a poptavky (projevuje se pfedevsim pii zmeéné cen nabidky
a pti zméné objemu disponibilnich prostfedkl potencionalnich ucastniki)

* poptavka je vyrazné ovliviiovana dichody obyvatelstva, fondem volného Casu,
cenovou hladinou nabizenych sluzeb, spotiebitelskymi preferencemi, motivaci,
modou a prestizi, celkovym zpiisobem Zivota

* nabidka je silné ovlivilovana rozvojem a vyuzivanim techniky a technologii
(internet, informacni, rezervacni systémy)

* rozvoj cestovniho ruchu je podminén politicko-spravnimi podminkami
Kiralova (2003, p. 14) zminuje jesté dalsi specifika:

= Vv cestovnim ruchu vystupuji jako subjekty trhu mimo podniky také destinace
cestovniho ruchu (svétadil, stat, region, stfedisko — obec)

» podstatou cestovniho ruchu je uspokojovani specifickych potieb ¢loveéka

= potieby se v cestovnim ruchu uspokojuji zbozim a sluzbami riznych odvétvi

* poznani uvedenych potfeb umoZzni co nejlépe piizpisobit produkt zminénym

potfebam

Palatkova, Zichova (2011, pp. 32-33) dale tadi mezi specifika trhu cestovniho
ruchu mistni vazanost, opa¢né distribu¢ni cesty, komplexnost zazitkl, subjektivni
vnimani, shodny ¢as a prostor v ramci realizace a spotieby sluzeb, Casové i mistné

oddé€leny prodej od spotieby a mezinarodni charakter trhu cestovniho ruchu.
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2.1.6 Prinosy cestovniho ruchu

Cestovni ruch je, co se ekonomické sily tyce, velmi silnym odvétvim. Svymi
multiplikacnimi efekty jednak zvySuje zaméstnanost, vytvaii nové pracovni piilezitosti,
ale také podporuje investicni aktivity a piispiva k vyrovnani platebni bilance ve svych
zemich. Vyznam cestovniho ruchu pro obec ¢i region mlzeme pozorovat nejen
v ekonomickych ptinosech (pfimé zdroje od zahrani¢nich a domacich turisti, nepiimé
zdroje ve form¢é novych pracovnich pftilezitosti aj.), ale také v pfinosech

komunikac¢nich. (Foret, Foretova, 2001, pp. 46-47)

Dle Foreta, Foretové (2001, p. 48) se miizeme piesvédCit o tom, Ze cestovni ruch

ma velky komunikaéni vyznam diky nasledujicim aspektim:

» druhotny produkt propagace cestovniho ruchu je budovani image meésta ¢i obce
jednak v ocich navstévnikd, ale i mistnich obyvatel; image by méla byt zalozena
predevS§im na piirodnich a historickych atraktivitich a méla by vychazet
z védomostniho, inova¢niho a myslenkového potencidlu tizemi

= cestovni ruch napomaha oslovit potenciondlni investory, ale také potencionalni
zakazniky ¢i spolupracovniky

* napomadha realizaci a prosazeni rozvojovych aktivit, resp. projektl

2.1.7 Navstévnické atraktivity

Atraktivity, které nejvice podnécuji k navstévé dané destinace se dle Hornera,

Swarbrooka (2003, p. 273) tadi do ¢tyi kategorii:

= pfirodni prvky krajiny, resp. plaze, jeskyné, lesy, feky aj.

= artefakty vytvorené cClovékem, které ptivodné neslouzily jako navstévnické
atraktivity, ale nyni jimi alespon ¢astecné jsou, resp. hrady, zamky, katedraly aj.

» cClovékem vytvofené artefakty, které byly specialné vytvoreny, aby slouZzily jako
navstévnické atraktivity, resp. zabavni parky

= specifické uddlosti a festivaly, které nemaji fyzicky ani trvaly charakter, ale

pritahuji mnozstvi navstévnika
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2.2. Strategicky rozvoj cestovniho ruchu
V této Casti literarni reSerSe je feSena definice strategie, strategického tidiciho

procesu, piedevs§im ale rozvoj cestovniho ruchu véetné jeho negativnich dopadd.

2.2.1 Pojem strategie

Pivod pojmu strategie nalezneme v fectin€, kde se voln¢ pieklada jako uméni
velitele, resp. generala. V obecném slova smyslu strategie oznacuje urCité schéma
postupu, schéma, které poukazuje, za jakych podminek lze dosahnout pifedem

vytyCenych cili. (Horakova, 2000, p. 11)

Kiralova (2003, p. 79) rozumi pod tvorbou marketingové strategic komplexni
a dlouhodoby proces, ktery je zaméfeny na optimalizaci rozvoje cestovniho ruchu
v dané destinaci, kdy strategicka rozhodnuti ohledné budouciho vyvoje musi vychazet

z realizace analyz a byt v souladu se stanovenou misi a vizi destinace.

2.2.2 Strategicky ridici proces
Strategicky fidici proces je soubor ¢innosti a rozhodnuti, ktery nasledné vede
ke stanoveni planu v¢etné jeho realizace. Jeho klicovym ukolem je usmériiovat ¢innosti

v dlouhodobém métitku tak, aby byly naplnény cile a poslani. (Horakova, 2000, p. 18)

Dle Wokouna a kol. (2008, p. 444) je strategicky plan rozvoje primarnim

nastrojem strategického fizeni.
Wokoun a kol. (2008, pp. 429-430) definuje strategické fizeni v nékolika pojetich:

= strategie jako pfirozeny vybér — kdy jsou subjekty nuceny reagovat na vnéjsi
zmeény

= strategie jako plan — ktery vznika jako vysledek systematického planovani

= strategie jako posloupnost dil¢ich krokd — je adaptivnim a disledné fizenym
pristupem

= strategie jako kultura — je piistupem, ktery je zalozeny na pfistupech, invenci
a predpokladech reprezentanti daného subjektu

= strategie jako politika — vznika pfedevSim jako nasledek wvnitinich stieta,

kde aktéfi vyjednavaji o svych zajmech a pfijimaji kompromisy
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= strategie jako vize — jiz dominuje jednotlivec ¢i skupina, ktera disponuje uréitou

vizi, ke které by se mél subjekt ubirat

Zminénd pojeti se ve vétSin€ vyskytuji v riznych kombinacich, coz plati

predevsim pro strategické fizeni regiont a obci. (Wokoun a kol., 2008, p. 430)

Marketingovy plan

Podstatou tvorby marketingového planu je definovani stavu, kterého ma byt
dosazeno, vcetné jednotlivych ¢innosti, resp. kroku, které povedou k jeho realizaci.
Marketingovy plan obsahuje dvé ¢asti, resp. ivodni a realizacni. V uvodni ¢asti planu je
objasnéno, jak a pro€ byl plan sestaven, dale se v této Casti uvadi vysledky jednotlivych
analyz, definuji se silné a slabé stranky destinace v&etné piileZitosti a ohrozeni. Uvodni
¢ast zaroven popisuje pfijatou strategii. Realiza¢ni ¢ast poté obsahuje specifikaci vSech
¢innosti, konkretizuje ¢asovy horizont plnéni, stanovuje odpovédnost a vysi rozpoctu

a také urcuje zpisob hodnoceni plnéni planu. (Kiralova, 2003, s. 83-84)

Dle Foreta (2008, pp. 31-33) se marketingovy plan sklada z nasledujicich ¢asti.
Prvotni ¢asti marketingového pldnu je uvod, ktery by mél byt kratky a strucny.
Nasleduje aktualni marketingovd situace, dale rozbor pfilezitosti a ocekavani
v makroprostiedi, Udaje o trhu, profil zakaznikd, postaveni konkurence, situace
v produktovém, cenovém, distribuénim a komunika¢nim mixu, cile, pfedpokladané

naklady a vysledky, kontrola a souc¢asti marketingového planu mohou byt také ptilohy.

2.3 Rozvoj cestovniho ruchu

Rozvoj daného tizemi vzdy souvisi se vSemi globdlnimi problémy. Vyznamnou
roli v otazkach tzemniho rozvoje v zemich EU hraji rozhodnuti, pfijatd na urovni
Spolecenstvi, jelikoz zamérem Evropské unie je dosdhnout vyvdzeného a trvale
udrzitelného rozvoje, a to predev§im prostfednictvim posilovanim hospodaiské
a socialni soudrZnosti. Evropskd integrace tak mize vyznamné napomahat izemnimu

rozvoji. (Vasko, 2002, p. 3)

Dle Kiralové (2003, p. 15) je rozvoj cestovniho ruchu podminén existenci
vhodného potencidlu, ktery se vaze predev§im na krajinny systém a mé vyrazny

teritorialni aspekt.
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2.3.1 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Pro wspésny rozvoj cestovniho ruchu je nezbytnou nutnosti splnit celou fadu

podminek. Na stran¢ hosta, resp. turisty ¢i navstévnika jde pfedevsim o fond volného

¢asu a vysi jeho disponibilnich finan¢nich prostfedki. Na strané druhé je nutné v daném

uzemi, kam ma cestovni ruch sméfovat, zabezpecit alesponl elementarni zazemi, které

spociva v ubytovacich a stravovacich sluzbach, dopravni dostupnosti, dale ve znaceni

turistickych tras a cest, ¢i ve vystavbé rozhleden. V souvislosti s rozvojem cestovniho

ruchu je dileZitou a nezbytnou soucasti propagace navstévovaného zemi. (Stemberk,

2009, p. 49)

Dle Stemberka (2009, pp. 49-59) jsou pro rozvoj cestovniho ruchu priméarni tyto

predpoklady:

fond volného ¢asu — dostatek volného cCasu spolu s volnymi finan¢nimi
prostiedky tvofi diilezité predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu a vytvari tak
vhodné podminky pro cestovani

nastin cenové hladiny

motivy cestovani — zadkladem cestovniho ruchu je vzdy pfirozend touha
po zméné, dalce €1 poznadvani; cestovani vZzdy uzce souviselo s ut€ékem z mésta,
kdy dlouhodoby pobyt clovéka v méstskych aglomeracich vytvarel touhu
po navratu k piirod¢, opustit uspéchany méstsky Zivot a stravit tak volny cas
Vv klidu pfirody a pamatek

mistni podminky — resp. Cinitelé, které v daném uzemi vytvaii prostor
pro rozvoj cestovniho ruchu, jedna se o ptirodni krasy, architektonické skvosty

aj.

Dle Némcanského (1999, pp. 34-36) podminuje rozvoj cestovniho ruchu mnoho

Cinitell, z nichZ nejvyznamnéjSim jsou mirové podminky Zivota ve svéte. Jako dalsi

Cinitele, které plisobi na rozvoj cestovniho ruchu, uvadi nasledujici:

ekonomické Ccinitele — do kterych fadime pifedevSim celkovou uroven
ekonomiky statu; jelikoz spadad cestovni ruch do tzv. zbytnych potieb, je tcast
obyvatelstva na ném podminéna vysi individualnich diichoda

ekologické ¢initele — tvofi pfedevsim ptirodni a celkové Zivotni prostiedi, resp.
dostatek volného a atraktivniho pfirodné¢ rekreac¢niho prostoru, piirodni

atraktivity, ptiznivé klima a ¢isté ovzdusi
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* demografické cinitele — se bezprosttedné tykaji obyvatelstva, jeho stavu
a slozeni

= odborné profesni ¢initele — v sob¢ zahrnuji potiebny pocet kvalifikovanych
pracovniki, ktery je tieba zajistit nejen pro instituce cestovniho ruchu

* materialné-technické c¢initele — zahrnuji predevsim materialné-technickou
zakladnu cestovniho ruchu, jedna se predevSim o ubytovaci a stravovaci
zafizeni, dopravu a sportovné rekreacni zatizeni

* administrativni ¢initele — v sobé zahrnuji administrativni formality, které izce

souvisi s cestovnim ruchem

2.3.2 Trvale udrzitelny rozvoj v ramci cestovniho ruchu

V ramci cestovniho ruchu se pod pojmem trvale udrzitelny rozvoj rozumi
»cestovni ruch realizovany na principu, Ze musi byt respektovdany, zachovany
a obnovovany podminky pro jeho dalsi existenci a Ze jeho negativni piisobeni na zivotni

prostiedi musi byt omezovdno na minimum. “ (Cech, 1998, p. 55)

Vasko (2002, p. 4) chape trvale udrzitelny rozvoj jako vzajemnou souvislost mezi
prostftedim a rozvojem Uzemi vramci snahy o dosaZzeni kvalitngjSiho Zivota
pro kazdého. Udrzitelnost klade na soucasnou generaci pozadavek, aby zanechala
zivotni prostiedi ve stejné dobrych ¢i lepSich podminkéach, nez ve kterych ho sama

nalezla.

Udrzitelny rozvoj z dlouhodobého hlediska sblizuje dil¢i socialni, ekonomicka
a ekologicka hodnoceni. V dlouhodobém horizontu se ekonomicky projevi 1 ty efekty,
které¢ by v kratkodobém pozorovani byly zietelné pouze v socialnich ¢i ekologickych
kategoriich. Z vySe uvedeného tedy plyne, ze v dlouhodobém casovém horizontu
se uplatni socialni a ekologické dusledky ekonomického chovani a rozhodovani. Je tedy
patrné, ze skutecné ekonomické vyuziti izemi ma blize k trvale udrzitelnému rozvoji,
dle kterého lze Cerpat ptirodni zdroje jen v takové mife, kterou jsou pfirodni procesy

spolu s pomoci &lovéka schopny kompenzovat. (Maier, Ctyroky, 2000, p. 13)

Némcansky (1999, p. 57) podotykd, ze aktivity cestovniho ruchu by

se do budoucnosti mély zaméfovat na vyuzivani téch zdroji, které 1ze obnovovat.

Dle Vaska (2002, p. 7) patfi mezi zakladni charakteristiky trvale udrzitelného
rozvoje nasledujici aspekty:
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» cestovni ruch zamétfeny na kvalitu zazitkt

= cestovni ruch, ktery je zalozen na aktivitach, které respektuji charakter mistniho
regionu

= cestovni ruch zohlednujici a respektujici potfeby mistni komunity

= cestovni ruch, ktery se pohybuje v mezich moznosti vyuziti mistnich zdroju

= cestovni ruch, ktery neomezuje ostatni odvétvi pfi uplatihovani principa

udrzitelnosti

V ramci uzemniho planovani je uplatiiovani principu trvale udrzitelného rozvoje
jeho neodmyslitelnou souéasti. Uzemni planovani je &innosti statni spravy, aviak
v soucasné dobé obce ziskaly kompetence orgdnu tizemniho planovani a doslo tak
K posileni jejich pravomoci v otdzkach soustavného a komplexniho feSeni vyuziti

uzemi. (Vasko, 2002, p. 9)

2.3.3 Negativni dopady rozvoje cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma 1 své slabé stranky, které se projevuji ve form¢ negativnich
dopadi a to pfedev§im na Zivotni prostiedi. Cestovni ruch pasobi na zivotni prostiedi
negativné v ptipad¢, kdy pocet navstévnikl destinace piekro¢i unosnou miru a Zivotni
prostiedi tak ztrati schopnost vyporadat se s jeho nadmérnym vyuzivanim. (Kiralova,
2003, p. 24)

Dle Némcanského (1999, p. 58) jakykoliv zasah cestovniho ruchu do pfirodniho
prostfedi naruSuje ekologickou rovnovéhu, a proto by se mélo hledat optimum mezi

zptistupnénim a ochranou zdrojl Zivotniho prostiedi.

Kiralova (2003, pp. 24-25) uvadi nasledujici piiklady negativnich dopadt
cestovniho ruchu na zivotni prostfedi; jedna se o erozi pidy, zamotfovani ovzdusi, pidy
a vody, hluk, vznik lesnich pozari, estetické znecisténi ptirodniho prostiedi, vytézeni
pfirodnich zdrojii, zvySenou spotfebu mistnich zdroji, vymirdni ZivociSnych

a rostlinnych druhti a stavebni aktivity.
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2.4 Destinacéni management a marketing

Pojem destinatni management a marketing poukazuje na soubor cinnosti
na vybranych turovnich fizeni a koordinace, strategické planovéani, rizné formy
spoluprace jak na urovni regiontli, tak i mikroregioni vcetné vyuzivani podptrnych

fondt. (Heskova a kol., 2011, p. 151)

Marketingovy management destinace vychazi pfimo z politiky turismu v dané
destinaci, ¢imz se rozumi stanoveni ramcovych podminek pro fungovani turismu jako
odvétvi. Politika turismu by jednak méla prarezoveé propojovat odvétvi turismu spolu
s ostatnimi odvétvimi a méla by také byt v souladu s vizi dané destinace, ktera je

zdrojovym aspektem pro konkrétni plany destinace. (Palatkova, 2006, p. 46)

2.4.1 Destinace cestovniho ruchu

Terminem destinace se rozumi soubor riznych sluzeb, které jsou koncentrované
VvV urCitém misté ¢i oblasti a jsou poskytovany v navaznosti na potencial cestovniho
ruchu (atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tudiz ptedstavuji podstatu

destinace a jsou hlavnim motiva¢nim stimulem navstévnosti dané destinace. (Palatkova,

2006, p. 16)

Dle Heskové a kol. (2011, p. 152) je destinace geografickym prostorem, ktery

si host zvoli jako cil své ¢asti na cestovnim ruchu.

Hrabankova, Hajek (2002, p. 43) pod pojmem destinace rozumi cilové misto,
které mize oznacovat jednak turistickou lokalitu, region, stat, skupinu tzemi nebo

samotny kontinent.

Typologie destinaci

Destinace se déli na jednotlivé typy dle riznych hledisek. Kiral'ova (2003, p. 17)
a Heskova a kol. (2011, pp. 163-164) se shoduji a uvadi typologii destinaci pro Ceskou
republiku dle atraktivit a aktivit na nasledujici typy:

* lazenisky — dominujici je pfitomnost lé¢ivych zdroji
= prirodni — zahrnuje ekologicky hodnotné oblasti

= u vodni plochy — nachazi se u povodi ek, v okoli vodnich ploch

» venkovsky — obsahuje lidovou architekturu, tradice a venkovsky Zivotni styl
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» kulturné-poznavaci — obsahuje historické jadro, architektonické pamatky
a kulturni zivot

= historicky — obsahuje historické objekty v zajimavém krajinném ramci (hrady,
zamky)

= zimnich sportii — dominujici je horska krajina s pisobivou scenérii

* naboZensky (poutni) — zahrnuje sakralni stavby a s nimi spojené poutni akce

» rekrealni — zde dominuje piiméstskd poloha s vyskytem chatovych
a trampskych oblasti

» prihraniéni — nachazi se v blizkosti hrani¢nich ptechodt

* atrakéni - obsahuje komplex uméle vytvotenych atraktivit

Typologie obci

Jelikoz se tato prace zabyva strategickym rozvojem cestovniho ruchu ve vybrané
obci, resp. vobci Opatany, je dulezité uvést také typologii obci jako destinaci

cestovniho ruchu.
Janeckova, Vastikova (1999, p. 19) déli obce na zakladni kategorie nasledovné:

= historické obce — které¢ vyuzivaji ptredevsim svého historického zazemi
pro tyto obce jsou jejich pfirodni zdroje, které vSak tvofi pouze zaklad,
na kterém je nutné dale pracovat

= prihrani¢ni obce — zahrnuji obce, které se nachazi v ptihrani¢nich oblastech

= satelitni obce — které vytvari rezidencni zdzemi pobliz velkych mést

Obce se Cleni 1 na zékladég jejich velikosti, kdy vyznamnou roli pfi jejich ur€ovani
hraje zékladni nabidka destinace, tzn. jeji atraktivity, dale pak nabidka odvozena, ktera
zahrnuje sluzby. Nemén¢ dllezitou roli pfi vymezovani destinace na zéklad¢ velikosti
hraje poptavka, zejména motiv cesty a vzdalenost mezi vychozim bodem a destinaci.
Na zakladé velikosti tedy ¢lenime obce na rezorty, mista, regiony, zem¢ a kontinenty.

(Palatkova, 2006, pp. 16-17)
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2.4.2 Management destinace

Kazda turisticka destinace potfebuje profesiondlni management, ktery by ji
odpovidajicim zpiisobem fidil. Primarnim tukolem destinatniho managementu je
koordinace Cinnosti jednotlivych subjekti tak, aby byly jednak naplnény stanovené cile
rozvoje cestovniho ruchu v dané destinaci a také vybudovana pozitivni image dané

destinace. (Hrabankova, Hajek, 2002, p. 49)

Kiralova (2003, p. 22) rozumi pod pojmem management destinace soubor
technik, nastroji a opatfeni, které se vyuzivaji pii koordinovaném planovani,
organizaci, komunikaci, rozhodovani a k regulaci cestovniho ruchu v destinaci, a to
pfedev§im za ucelem dosazeni udrzitelného rozvoje destinace spolu se zachovanim

konkurenceschopnosti na trhu.

Palatkova (2011, p. 20) oznacuje pojem destinacni management synonymem
marketingové fizeni destinace, které¢ se snazi o ovlivilovani mnozstvi, sloZeni a také

ovlivnéni ¢asového a prostorového rozlozeni poptavky v destinaci.

Pro potieby destinaéniho managementu byvaji zakladany organizace destina¢niho
managementu, jeZ jsou profesiondlnimi spole¢nostmi, jejichz hlavnim tkolem je

organizace a fizeni v destinaci. (Fellegiova a Pavezova, 2008, p. 11)

Organizace destinacniho managementu je primarné¢ zaméfena na management
dané destinace v oblasti vytvafeni produktu destinace a nasledného prosazeni destinace
spolu s jejimi produkty na trhu. Urovné produktu destinace jsou dvé, jednak jde
o0 celkovy produkt, ktery je kombinaci vSech sluzeb Vv destinaci a dale se jedna
0 specificky produkt, ¢imZ se rozumi jednotlivé komponenty celkového produktu, resp.

doprava, ubytovani atp. (Hrabankova, Hajek, 2002, p. 49)

Fellegiova a Pavezova (2008, p. 9) jmenuji jednotlivé pfinosy, které destinaci

7w

pfinasi jeji management. Jedna se o:

trvale udrzitelny rozvoj

hlubsi porozuméni cestovnimu ruchu

N
N

— posileni efektivni Cinnosti marketingu

— zapojeni jednotlivych subjektii do aktivit cestovniho ruchu
N

podpora ze strany mistnich ob¢ant
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— zvyseni kvality produktu cestovniho ruchu
— systematicky, harmonicky a komplexni rozvoj
— zlepSeni komunikace

— optimalni vyuzivani zdroju

2.4.3 Vyuziti marketingu v destinaci

Podstata uplatiiovani marketingovych principt v destinaci tkvi v orientaci vSech
zainteresovanych subjekt na uspokojovani potieb a pozadavkl navstévnikli destinace,
za uGelem dosahovani zisku. Uspéch destinace se poté odviji od schopnosti piesné
identifikovat jednak vlastni nabidku, resp. produkt, dale potencionalni navstévniky,
kteti disponuji volnym ¢asem a financnimi prostiedky, cilovy trh, pfilezitosti i ohrozeni
azejména zpusob, jak potenciondlni néavstévniky podnitit k navstévé destinace.

(Kiralova, 2003, pp. 28-29)

Marketing destinaci se snazi dosahovat a plnit ruzné cile. Dle Hornera,
Swarbrooka (2003, pp. 290-291) patii mezi primarni cile, kterych se snazi destinace

dosahnout prostiednictvim marketingu nasledujici:

— zlepSovat povést oblasti a tim ziskat moznost pfilakat potencionalni investory

— roz§ifit pocet a vybaveni zatizeni, které mohou pouZivat mistni ob&ané

— vzbudit v obéanech hrdost na svou domovskou obec

— ziskat odivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotniho prostredi

— snazit se zlepSit politickou pfijatelnost destinace z vn&jSku, resp. ukdzat

destinaci takovou, jaka skutecné je

Dle Palatkové (2011, p. 20) je marketingové fizeni procesem analyzy, planovani,
stanoveni cili destinace, dale procesem tvorby strategii vcetné€ jejich nasledného
prosazovani, dale procesem marketingového mixu, realizace a kontroly, S cilem
provazat, resp. propojit nabidku s poptavkou po destinaci tak, aby byly uspokojeny

jednak potfeby navstévnika dané destinace, ale 1 potfeby rezidentt.

Marketingové ftizeni v sob& zahrnuje proces planovani, stanoveni koncepce,
tvorbu cen, propagaci, distribuci myslenek, zbozi a sluzeb, to vSe s cilem vytvaiet
sménné procesy, které uspokoji jednak potieby, resp. cile jednotlivce, ale i organizace.
(Hrabankova, Hajek, 2002, p. 51)
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Nutnost zpracovani marketingové koncepce, kterd je zékladnim atributem

uspésnosti destinace na trhu, zdtraznuje také Kiralova (2003, p. 29).

Marketingovy proces v sobé zahrnuje zpracovani strategického planu, tvorbu vize,

formulaci cilt a volbu strategie. (Hrabankova, Hajek, 2002, p. 51)

Definovani vize, mise a poslani destinace

V souladu s vytvafenim koncepce rozvoje dané destinace je nutné neustale
analyzovat jeji moznosti, vnéjSi okoli, pfilezitosti i ohrozeni vcetné dosazenych
vysledki. Na zakladé vySe zminénych informaci se zformuluji pfedstavy, tj. vize -
myslenky, ptedstavy o budoucim rozvoji cestovniho ruchu v destinaci. (Kiralova, 2003,

p. 75)

Dle Palatkové (2011, p. 23) by vize destinace méla byt zalozena na uspokojovani

potieb cilovych skupin navstévnikii dané destinace.

Mise, resp. jasna a sjednocujici filozofie byva Casto vyjadiena jednou vétou

a vyjadiuje smysl rozvoje cestovniho ruchu v dané destinaci. (Kiralova, 2003, p. 76)

Poslani destinace vypovida o smyslu existence dané destinace a je zaloZeno
na zdrojich destinace, na jejich konkuren¢nich vyhodach, historii, cilech politiky
turismu, ale 1 na charakteru trzniho prostiedi. Zaroveil by se poslani destinace nemélo

orientovat pouze na tvorbu zisku. (Palatkova, 2011, p. 22)

Specifikace cila

Cilem se rozumi konkrétni stav, jehoz dosazeni piedpokladdme v uritém

¢asovém horizontu. (Horakova, 2000, p. 23)

V oblasti cestovniho ruchu se stanovuji cile jednak kratkodobé, ale i dlouhodobé
na zéklad¢ jiz zformulované mise tak, aby byly redlné a motivujici a aby bylo mozné
vyhodnocovat jejich splnéni. Cile stanovené timto zpiisobem se stavaji voditkem
pro urceni cili jednotlivych zafizeni cestovniho ruchu v dané destinaci. Pii formulaci
cili sdruzenim cestovniho ruchu se musi brat v uvahu jednak jeji ocekavani, ale také
ocekavani akcionafl, zaméstnancd, navstévnikl, obyvatel a v neposledni fad¢ také

vétitelu. (Kiralova, 2003, p. 77)
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Dlouhodobé cile v oblasti cestovniho ruchu se zaméfuji napt. na vytvareni image.

(Kirdlova, 2003, p. 78)

Palatkova (2011, p. 23) zduraznuje, Ze cile by mély byt hierarchicky uspofadané
a nem¢ly by byt mezi sebou v rozporu. Cile destinace mohou mit ekonomicky charakter

(napft. narast trzniho podilu), komunikacni charakter (napf. image) a dalsi.

Marketingové prostiedi obce

Prostiedi, ve kterém obce pisobi, délime na vnéjsi a vnitini. Vnéjsi prostiedni
se sklada, resp. jej tvoii prostfedi demografické (velikost populace ve mésté, resp.
Vv obci, ekonomicka aktivita aj.), ekonomické (které je tvofeno ekonomickym
makroprostfedim - hospodaiska situace statu, dale mezzoprostiedim tj. hospodaiska
situace regionu a mikroprostiedim, které je tvofeno hospodarskou situaci obce),
politicko-pravni (které spoluurcuje chovani v obci), socialné-kulturni prostiedi (jez
se promita do celkového obrazu obce a tvofi jej kultura, tradice, zvyky, vzdélani apod.),
pfirodni prostiedi (jeZ je zédkladnim potencidlem rozvoje) a technologické prostiedi,

které se vyuziva piedevs§im pro Fizeni obce. (Janeckova, Vastikova, 1999, p. 20-23)

Vnitini prostfedi obce lze definovat jako situaci organizace, ktera je povéfena
spravou obce. Jde pfedevS§im o obecni rozpocet, dotace ze statniho rozpoctu atp.
Dulezitym prvkem mikroprostiedi jsou zaméstnanci obce, ktefi obec piimo fidi.

(JaneCkova, Vastikova, 1999, p. 24)

2.4.4 Vyuziti internetu ve sfére cestovniho ruchu
Internet zaujima v oblasti marketingové komunikace vyznamné misto, zpravidla

diky hojnému vyuzivani jeho uzivateli.

Pfi vyuZzivani internetu v ramci propagacni ¢innosti je dalezité si uvédomit, koho
prostfednictvim tohoto média budeme oslovovat, resp. blize specifikovat cilové

skupiny. (Foret, Foretova, 2001, p. 118)

Vyuzivani internetu je prospésné jednak obcim, ale i jeho uzivatelim. V dne$ni
dob¢ existuji specificky orientované projekty Svazu mést a obci, resp. projekt ,,M¢sta
aobce Ceské republiky”, ktery lze nalézt na internetovych strankach www.obce.cz,

ktery poskytuje uzivatelim vefejné piistupné informace o méstech, obcich, pfipojenych
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uradech vcetné aktivit ve vybrané lokalité. Soucésti projektu jsou také jednotlivé www
stranky obci a mést, které jednak charakterizuji obec a jeji ufad, ale pfinas$i mnoho
zajimavych informaci o historii, pamatkach, ubytovani, udalostech ve meésté ¢i obci

apod. (Janeckova, Vastikova, 1999, pp. 96-97)

2.4.5 Doprovodné programy

Mensi obce, které maji spiSe charakter venkovského prostiedi, mohou jako
soucast produktu nabizet specifické doprovodné programy pro volny ¢as. Doprovodny
program, ktery nemusi byt zorganizovdn piimo podnikatelem, miize se jednat pouze
0 zprostfedkované aktivity, které jsou vazany na okoli, umozni podnikateli vytvofit jisté
specifikum, které bude pro navstévnika velkym piinosem. Tyto programy nepatii
Kk placenym sluzbam, jde spise o prospéch obou stran, ktery v piipad¢ podnikatele mtize

nabyvat vyznamu v podobé¢ tstni reklamy. (St¥ibrna, 2005, p. 29)

Dle Stiibrné (2005, pp. 29-30) patii mezi specifické aktivity, které souvisi

s charakterem venkovského prostfedi napiiklad:

* stravovani — jedna se o piipravu specifickych jidel, které se mohou vztahovat
k typické venkovské kuchyni, tj. mléko s bramborem, kyselo, kulajda atp.; nebo
o ptipravu pokrmu ze surovin z ekologického zeméd¢lstvi aj.

= zemédélské Cinnosti — které souvisi s pobytem napt. na statku, muze se jednat
0 uklid chlévi a staji, krmeni hospodaiskych zvifat atp.

» projizd’ky na konich — aktivity, které vyzaduji vlastnictvi stada

= lov zvére, rybareni — nabidka téchto sluzeb zavisi na celkovém zazemi

* houbareni, sbér lesnich plodin — jedna se o oblibené aktivity v letnich mésicich

* letni a zimni sporty — jednd se celou fadu sportti, které 1ze ve vhodném zazemi
provozovat, resp. o pesi turistiku, cykloturistiku, koupani, saitkovani aj.

* Femesla — v podobé& ukéazky tradi¢nich lidovych femesel

= Skola v prirodé — jedna se specifickou nabidku pro Skoly nebo pro poiadani
letnich taborh pro déti

= specificka klientela — resp. star$i klientela, pro kterou 1ze nabizet rizné kurzy,

jako napf. palickovani, vyroba keramiky apod.
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3. Metodika

Piehled fesené problematiky, resp. literarni reserSe byla vypracovana na zakladé

prostudovani odbornych publikaci, knih a ¢lankd.

Jako hlavni sekundarni zdroje informaci byly pouzity materialy obce Oparany,
konkrétné dokument strategického rozvoje obce Opatany, dale Uzemni plan Opafan
akniha o obci Oparany. Z internetovych zdrojii byly pouzity predevsim informace
z oficidlnich stranek obce Opafany, z mistopisného privodce po Ceské republice, dale
internetové stranky DPN Oparany, vcetné internetovych stranek zastupcti podnikatelské

sféry, pfedevsim provozovateli ubytovacich a stravovacich zatizeni.

Dotaznikové Setieni U navstévnikl probihalo na zakladé nékolika forem osloveni
respondentll — prostiednictvim internetového a osobniho dotazovani; dotazniky v tisténé
verzi byly rovnéz umistény do dvou frekventovanych ubytovacich zafizeni —
na Chalupu U Malifte, ktera se nachazi pfimo Vv obci Opatany a na statek Beranka, ktery
se nachazi pobliz obce Oparany, resp. v Novych Dvorech. Dotaznik v online verzi byl
umistén na server www.vyplnto.cz, se souhlasem Ing. Marka Demcaka - provozovatele
serveru vyplnto.cz. Osobni dotazovani probihalo v obci Opatany, vybér respondenti byl

nahodny.

Dotaznikové Setfeni probihalo ve dvou fazich. Prvni faze, kterd se tykala
dotazovani navstévniki, probihala v letnich mésicich, konkrétné od ¢ervence do konce
srpna, prostfednictvim osobniho dotazovani a na zaklad¢ umisténi dotazniki do vyse
zminénych ubytovacich zafizeni. Druha faze dotazovani, ktera se tykala dotazovani
mistnich obyvatel, probéhla v obdobi zaii az leden, prostfednictvim osobniho

dotazovani a na zaklad¢ umisténi dotaznikti do DPN Oparany.

Dotaznik urCeny navstévnikiam, ktefi navstivili obec Opatany, obsahoval celkem
24 otazek, které¢ se skladaly z otdzek otevienych, uzavienych i polo-uzavienych.
Na dotaznik odpoveédélo celkem 52 respondentl. Tiidéni a naslednéd analyza dat byla
zpracovana v programu google-documents. Grafy byly vytvofeny prostiednictvim
programu Microsoft Office Excel. Kompletni vyhodnoceni dotaznikového Setfeni mezi

navstévniky je soucasti ptilohy.

Dotaznik ureny mistnim obyvatelim obsahoval celkem 14 otazek, které

se skladaly zotdzek otevienych, uzavienych 1 polo-uzavienych. Na dotaznik
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odpovédélo celkem 76 respondentli. Ttidéni a nasledna analyza dat byla rovnéz
zpracovana v programu  google-documents.  Grafy byly vytvofeny taktéz
prostiednictvim programu Microsoft Office Excel. Kompletni vyhodnoceni

dotaznikového Setieni mezi mistnimi obyvateli je soucasti ptilohy.

Na zéklad¢ analyzy soucasného stavu obce a vyhodnoceni dotaznikového Setfeni
byly potvrzeny ¢i vyvraceny stanovené hypotézy, navrzeny strategické cile, priority

a opatieni, které povedou ke strategickému rozvoji cestovniho ruchu v obci Oparany.
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4. Reseni a vysledky

4.1 Analyza sou¢asného stavu

Charakteristika obce Oparany

Obec Opafany se nachazi v JihoCeském kraji, na hlavni spojujici silnici mezi
Piskem a Taborem. Od Tabora je obec vzdalena 18 km, od Pisku 28 km a od Bechyné
12 km. Obec Oparany ma ve své spravé blizkd sidla, resp. Hodusin, Nové Dvory,
Oltyni, OIsi, Podbofii a Skrychov u Opatan. Dale spravuje dvé malé osady, a to Karlov
a Sosniny. Vyméra obce z katastralniho hlediska &ini 3 144 hektary. (Cadilova, 2008,
p. 6) Pocet obyvatel je 1 432. (Obec Oparfany — zakladni informace [online], cit. 2. 1.
2014)

4.1.1 Primarni nabidka

Prirodni potencial

Predpoklady dané atmosférou

Klimatické poméry v obci Oparany jsou typické pro jihoCeskou oblast. Primérna
rocni teplota se zde pohybuje okolo 6,8°C. Pievladd zde normalni, mirn¢ suché Iéto,
mirnd byvaji 1 ostatni ro¢ni obdobi. Klima v obci Opatfany je piechodného
sttedoevropského typu a patii do tzv. teplé a mirn€ vlhké oblasti. Primérné ro¢ni srazky
zde dosahuji cca 580 mm. Mé¢sic Cervenec je zde nejteplejSim s maximalnimi teplotami

az 30°C. (Cadilova, 2008, p. 6)

Predpoklady dané hydrosférou

Celé tzemi Opatan spadd do povodi fek Labe, resp. do imoii Severniho mote,
kam Labe vtékd. Dil¢im povodim v tomto Uzemi je feka Vltava a hlavni fekou je
LuZnice. Pfiblizné¢ pét kilometrd smérem k vesnici Stadlec se nachdzi vyznamna
technicka pamatka, a to stadlecky fetézovy most, ktery je nejstarSim dochovanym
mostem tohoto typu v Ceské republice. Dal3i toky, které protékaji uzemim obce, jsou

ficka Smutna a Oltyiisky potok. Oba tyto toky se vlévaji do feky LuZznice. V Opatanech
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najdeme dva rybniky a to Kasovku a Jezeddk. V okoli Opafan se nachazi rybniky
Tomesin, Jaroska u Karlova, Hospodaf, Mlynsky rybnik na Oltynském potoce, dale
vodni plochy u Stadlce se jmény Zavist, Prasivka, Hluboky a Hosticky. (Cadilova,
2008, pp. 6-7)

Predpoklady dané litosférou

Opatansko geograficky spadd pod StfedoCeskou pahorkatinu, resp. pod cast
pahorkatiny Téaborsko. Ptevazuje zde mirn€ zvinénd lesnatd krajina s nadmotskou
vyskou kolem 400 m. n. m. V krajiné obce Opatany pievldda pahorkatinovy rdz
a stiidaji se zde lesy, pole, louky a rybniky. V nejniz§ich oblastech miizeme nalézt staré
doubravy, ale povétSinou se zdejsi lesy skladaji ze smrki, borovic, ve smiSenych lesich
pfevlada kombinace dubil a bukli. Pro izemi obce je typicka vapnomilna lesni 1 nelesni
vegetace, kterou podpira vapencové podlozi. Charakteristickd je zde hnédozemni pida
S vyS$$im obsahem humidi. Typickou horninou v tzemi Opafan je rula s lozisky
turmalinové Zuly, dale svor, Cedi¢ a opuka. Pozistatkem v okoli Opafan je slepenec
a piskovec Cerveného zbarveni. K naleznuti zde jsou také méné cetna loZiska bfidlice.
V lokalité¢ obce se naSly vyznamné nerosty, jako naptiklad achat, chalcedon, voskovy

opal, bily Zivec, masové zbarveny jaspis apod. (Cadilova, 2008, p. 7)

Predpoklady dané biosférou

V Opatanech se vyskytuje po€etné mnoZzstvi zastupct fauny i flory. Zastupce
fauny prevedSim v lesnich oblastech tvofi zajici, bazanti, srn¢i zveét a divoka prasata,
dale veverky, kuny, jezevci, z plazii zde muZzeme vidét uzovku obojkovou, zmije,
slepyse a jestérky. U vodnich toki a ploch jsou k vidéni rizné druhy skokanti, ropuch
a dalSich zab. Z ptactva se zde vyskytuji sojky obecné, datli ¢ernohlavi, strakapoudi,
vrabci domadci, Spacci, rtizné druhy sykor, z dravci jsou to predevSsim kané lesni
a postolka obecna. V polich se vyskytuji zejména mysi a hrabosi. Floru na uzemi tvofi
zejména sasanky lesni, ostfice, hvozdik kartouzek, violky lesni, svizel vonny, kaprad’
samec, Stavel ¢i zindava evropskd. Velmi vyznamny je zde komplex mokiad a vodni
vegetace. V okoli vodnich ploch nalezneme blatouch bahenni, upolin evropsky, stulik
maly, rdkos obecny a ostfici plstnatou. V okoli luk a pastvin se vyskytuji pocetné druhy

pryskyinikti, mochen a jetelti. Dale pak zvonek luc¢ni, kontryhel, rozrazil, jitrocel,

33



pomnénka ¢i kopretina, zastupce ketli tvofi bez Cerny, Sipek obecny, hloh obecny

a trnka. (Cadilova, 2008, p. 7)

Na uzemi obce nalezneme také chranéné pamatné stromy, resp. ,,Opatransky dub®,
ktery se nachazi piimo ve stiedu obce, dale pak Hodusinskou lipu, resp. lipu malolistou,
ktera se nachazi v Novych Dvorech a HruSen v OISi, kterd je zastupkyni hrusné

polni¢ky a nachazi se na izemi OI3i. (Cadilova, 2008, pp. 43-44)

Kulturné — historicky potencial

Jazyk

V Opatanech je oficidlné uzivanym jazykem cesStina. Cést prist€hovalctl jako jsou
Romové a Vietnamskd komunita hovofi svymi rodnymi jazyky, a to romstinou
a vietnamstinou. Zadné dalsi vyznamné a radikdlni jazykové odliSnosti se zde

nevyskytuji.

Nabozenstvi a vzdélavani

Cirkevni Zivot v obci zastieSuje Rimskokatolickd farnost Opafany. Do této
farnosti spadaji obce Oparany, Hanov, KaSovice, Podbofi, Repec a Srlin. Opatanska
farnost vznikla roku 1785 a timto okamzikem se stal kostel sv. FrantiSka Xaverského
kostelem farnim. V kostele sv. Frantiska Xaverského se pravidelné konaji bohosluzby,
a Vv kapli¢ce v Podbofi se pravidelné¢ slouzi Majové mse. K dispozici je zde také Farni
obcasnik, potadaji se Hovory o vife a zakladni Skola v Opafanech nabizi vyuku
katolického nabozenstvi. Letni obdobi je pfiznivé pro porddani Farniho dne ve farské
zahradé a konalo se také nékolik zajezdii po Cechiach do mist, ktera jsou spojena
S kfestanstvim. Zajimavosti Opatanské farnosti je jist¢ adopce polosirotka Marvese,

ktera se uskuteénila v rimci projektu Adopce na dalku. (Cadilova, 2008, p. 65)

Historie

Prvni pisemné zminky o Opatranech se datuji k roku 1268, kdy tehdejsi tvrz
Oparany koupil spolu s pivovarem Premysl Otakar II. Obec Opatfany se v historii
skladala ze dvou vsi, resp. z Opatan a z Opatranek. V dob¢ husitstvi ndlezely Opatrany

méstu Tabor. Doba tficetileté valky se na obci podepsala ubytkem osidleni. Zacatkem
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18. stoleti koupila statek spolu se dvéma popluznimi dvory a pfilehlymi pozemky
Jezuitska kolej v Praze a piipojila ho tak k panstvi dobronickému a bernartickému.
Po nasledném zruSeni fadu roku 1773 pfipadl majetek studijnimu fondu a byl nasledné
koupen knizecim rodem Baarti, od néhoz zamek a dvir pozdéji ziskal Zemsky vybor
kralovstvi Ceského. Jezuité zde v roce 1727 vystavéli svou rezidenci, pozde€ji spolu
s kostelem sv. Frantiska Xaverského, ktery je dilem Kiliana Ignace Dientzenhofera.
Po zruSeni jezuitského fadu zde byla zalozena fara. V roce 1877 rozhodl Zemsky vybor
kralovstvi Ceského o wvyuziti objektu zadmku ke zfizeni objektu, resp. Ustavu
pro choromyslné. Vroce 1923 bylo zafizeni preménéno na Zemsky ustav
pro slabomysIné déti. (Mistopisny pritvodce po Ceské republice — Opaiany [online], cit.
2.1.2014)

Umeéni

Uzemi Opatanska ma mezi svymi roddky mnoho vyznamnych osobnosti, ktefi zde
bud’ néjaky cas Zili, nebo se zde zastavili pfi své Zivotni pouti. V této praci budou
uvedeni jen néktefi znich. Josef Bezecny byl vyznamnym ucitelem predevsim
nevidomych zakl, pro které vymyslel zdkladni pomucky a ucebnice. V ustavu
pro nevidomé kde ucil, zaloZzil také orchestr a vedl v ném vyuku ladéni hudebnich
nastroji. Sestry Josefa a RiiZzena Blazkovy byla vyznamna siamska dvojcata, kterd
vystupovala jako duo varietnich umélkyn. Proslavily se nejen v Praze, ale pfedevSim
v Americe. Akademicky architekt Karel Cerny je drzitelem Oscarové filmové sosky,
kterou ziskal za tviir¢i praci v souvislosti s ocenénim filmu MiloSe Formana —
Amadeus. Z dalsich vyznamnych osobnosti 1ze jmenovat vytvarného umélce Frantiska
Peterku & docenta Josefa Pichu, ktery pusobil v Ustavu fyzikalni chemie
Akademickych véd a pro svou védeckou cCinnost se stal piinosem v tomto oboru.

(Cadilova, 2008, pp. 89-95)

Architektonické pamatky

Kostel sv. FrantiSka Xaverského

Tento vyznamny kostel, zasvéceny sv. FrantiSku Xaverskému, se nachdzi
na jiznim okraji obce Opafany a pochazi z 18. stoleti. Jezuitskd stavba je feSena jako
podélnd, lezici na pidorysu, ktery se sklada ze dvou napfti¢ pies sebe polozenych ovali,
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k nimz je pfipojena piedsin spolu s presbyteriem. Chramova lod’ kostela je bohaté
¢lenéna sloupy a fimsami a je dlouhd 30 m a 10 m Sirokd. V¢z, ktera je soucasti kostela,
byla postavena pozdéji nez kostel a jsou na ni zaveéSeny tfi zvony, pod vézi se nachazi
kobka. Severni strana kostela nalezi sakristii. Vnitiek kostela je bohaté¢ zdobeny,
nad hlavnim oltafem se nachazi obraz sv. FrantiSka Xaverského adorujiciho Madonu.
V klenbach kostela najdeme mimo jiné také fresky. Bohaté vyfezand kazatelna
a zdobena zpovédnice tvoii nedilnou soucast kostela. Nechybi zde ani zlatem zdobené
varhany. Mistni kostel byl zafazen do statniho programu ,,Zachrana architektonického
dédictvi“ a tak vroce 1999 prob¢hla oprava kostelni véze, na niz se umistily vézni

hodiny. (Cadilové, 2008, pp. 44-47)

Vyklenkova kapli¢ka sv. Jana Nepomuckého

Kaplicka sv. Jana Nepomuckého tvofi spolu s ostatnimi sakralnimi pamatkami
vyznamnou souc¢ast Opafan. Mezi dal$i vyznamnou sakralni pamétku patii Bozi muka

u Opatan. (Mistopisny privodce po Ceské republice — Opatany [online], cit. 2. 1. 2014)

Byvaly jezuitsky klaster, dnes Détska nemocnice Oparany

Byvaly jezuitsky klaster byl prestavén z kamenné tvrze roku 1727, v roce 2004
probéhla jeho rozsahla rekonstrukce. Uvniti klaStera miZeme najit refektar s freskami
a bohaté zdobeny strop. Od roku 1887 je klaster pouzivan jako psychiatricka 1é¢ebna,
od roku 1924 je lécebna urcena pouze pro détskou klientelu. Byvaly jezuitsky klaster
spolu s refektafem dnes nalezneme v pavilonu DPN Opatany, konkrétné v budové ,,A*.

(Ententyky.cz — Oparany, byvaly jezuitsky klaster [online], cit. 2. 1. 2014)

Détskd nemocnice Oparany tvoii spolu s kostelem sv. FrantiSka Xaverského
dominantu Opatan. DPN Opaiany je nejvétsi détskou psychiatrickou nemocnici v Ceské
republice. Jedna se o odborny 1é¢ebny Ustav pro psychiatrickou 1écbu déti a adolescentli
pro spadovou oblast v ramci celé Ceské republiky. DPN Opatany je také klinickym
pracovistém Zdravotné socialni fakulty Jihodeské univerzity v Ceskych Budé&jovicich
ama taktéz akreditaci u Ceské lékaiské komory pro $koleni v ramci systému
celozivotniho vzdélavani 1ékarti vcetné poskytovani stazi v pre a postgradualnim
vzdélavani. V rdmci DPN Oparany je pacientim zajiStovana vyuka pii Zakladni Skole

DPN. Détska psychiatrickd nemocnice poskytuje svym pacientim prvotfidni 1écbu,
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véetné moderni psychofarmakoterapie, individualni a skupinové psychoterapie. V ramci
1é¢by je zde realizovano mnoho rehabilitaénich programi, jako napf. arteterapie,
ergoterapie, fototerapie, hipoterapie, pohybové programy a dalsi. (Cadilova, 2008,
pp. 62-63)

V aredlu nemocnice se nachdzi mala zoologickd zahrada s nckolika méné
narocnymi druhy zvitat, kryty bazén a nedaleko se nachdzi hfi§t€ pro minigolf.

(Cadilova, 2008, p. 64)

Kromé vyse zminéného se v aredlu nemocnice nachazi nékolik vyznamnych
kulturnich pamatek, které jsou k dispozici také navstévniktim, jelikoz se jedna o vetejné

piistupny prostor.

Park

Vyznamnou ¢ast aredlu nemocnice tvoii prilehly park o plose cca 4,5 ha
a najdeme v ném okolo 500 stromt. Jedna se ptedevsim o stromy parkové, najdeme zde
také i méné obvyklé druhy. V ramci celého parku vede naucna stezka spolu s popisky
vzacnych letitych stromil. Aredl parku je vhodnym prostfedim pro relaxaci, ale také
pro sportovni programy a volnocasové aktivity. (Détskd psychiatrickd nemocnice

Oparany — Areal nemocnice [online], cit. 2. 1. 2014)

Brana Markéta

Barokni brana zvana Markéta je soucasti byvalého klasterniho komplexu. Nazev
je odvozen od fresky, kterd je vyobrazena ve §titu, jedna se o sv. Markétu, kterd hazi srp

do zita. (Tamtéz)

Vodarenska véz

Vézovy vodojem, ktery je cCtvercového pudorysu, byl postaven roku 1901
pfi roz§ifovani lazkové kapacity 1écebny, dne$ni nemocnice. Jeho vyska je 26,3 m, ma
hladké omitky a v soucasnosti slouzi jako zasobarna vody. Do véze v horni ¢asti vede

154 schodu. (Vodarenské véze — Oparany [online], cit. 2. 1. 2014)
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Kostel sv. Vaclava v Hodusiné

V osadé¢ Hodusin se nachazi dalsi vyznamny kostel, tentokrat skromnéjsiho, ale
nemén¢ vyznamného razu. Jedna se o ran¢ goticky kostel, zasvéceny narodnimu svétci
sv. Vaclavu. Stavba pochazi z druhé poloviny 14. stoleti. Jednoducha stavba kostela ma
jedinou lod’, pétistranny presbytat a sakristii, kterd se nachdzi na severni stran¢ kostela
a je zaklenuta valenou klenbou. Na jizni strané presbytaie se nachazi cenné nasténné
malby, jednd se o Ctyfi vyjevy Utrpeni Kristova. Na jizni stran¢ kostelni lodi byla
pozd¢ji ptistavena ne pfili§ vysoka véz ctyibokého razu. Blizko kostela se nachazi

hibitov a budova hodusinské fary. (Cadilova, 2008, p. 49)

Zamecek v Oltyni

Novorenesanéni zdme€ek v obci Oltyné se nachdzi uprostted malebného
zameckého parku. Zamecek byl postaven v poloving 19. stoleti a piivodné slouzil jako
na zbran¢ a brnéni a také dvoutisicova kolekce zastupcii ptactva z celého svéta. Po
druhé svétové valce byl zamecek zabaven a vyuZivan k mnoha U¢elim. Roku 2000
se k zamecku ptihlasili potomci pivodnich majitelti rodiny Kftiziki a objekt jim byl
navracen. Zacaly rozsahlé¢ upravy budovy i parku, které smétovaly k ptivodnimu
vzhledu. O néco pozdé€ji zamecek dostal nové majitele, ktefi jej vyuzivali spolu
S parkem pro komer¢ni ucely, ptredev§im pro rekreaci a relaxaci. V ptilehlém parku
najdeme nékolik druhli stromi jako napt. smrk bily, borovici vejmutovku, sloupovity
dub letni, bfizu pyfitou adalsi. V souCasné dobé je objekt zamecku na prode;.

(Cadilova, 2008, pp. 49-50)

Kulturné — spolecenské akce

Obec Oparany poradd nekolik tradicnich spolecenskych akci, které jsou urceny
pfedevS§im mistnim obyvatelim. Patii mezi né kupfikladu stavéni majky, mikulaSské
avanocni besidky, détské dny, paleni carodéjnic, pout atp. Tyto akce vznikaji
za spoluprace mistnich spolkil (Kulturni most — Cesky svaz Zen Opatany, [online], cit.
3. 2. 2014). Myslivecky a taktéz stielecky zalozené akce potada Myslivecké sdruzeni
Opafany, jedna se napf. o zavod Posledni ter¢, akce se stfeleckou tématikou,

myslivecky bal atp. (Myslivecké sdruzeni Oparany [online], cit. 3. 2. 2014)
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Vystava plemenného skotu

Velmi vyznamnou spolecenskou uddalosti v Opafanech je =zajisté vystava
plemenného skotu. Pofada ji kazdoro¢né Zeméd¢€lské druzstvo Opatany a to v mésici
kvétnu. Soucasti vystavy je také prohlidka zemédé€lské techniky, kterou Ize navstivit
Vv pribehu celé akce. Vystavy se ucastni nejen chovatelé z Jihoc¢eského kraje, ale také
fada odbornikii z celé republiky. V letosnim roce je vystava stanovena na 15. kvétna.

(Zemedélské druzstvo Oparany [online], cit. 3. 2. 2014)

Festival remesel

Vitanou zménou pro mistni obyvatele bylo uspotfadani akce s ndzvem ,,Festival
femesel”, ktery se konal v roce 2012. Pofadala ho obec Opafany spolu s MAS Krajinou
srdce v ramci projektu ,,Za poklady venkova“. V ramci tohoto festivalu mohli hosté
shlédnout ukazky tradi¢nich lidovych femesel véetné femeslnych postupl. Soucasti
programu byla i specificka nabidka pro navstévniky a to moznost vyzkouset si nékteré
z femesel. Festival byl spojeny se Spolkovym dnem, kterého se ucastnily vSechny
mistni spolky a sdruzeni. Nechybél zde ani bohaty program, ktery byl zpestfenim nejen
pro déti. (Obcanské sdruzeni MAS Krajina srdce — Festival femesel Opatany [online],
cit. 3. 2. 2014)

Motocyklova soutéz Enduro

Mezi vyznamné udalosti obce Opafany lze zahrnout také motocyklovou soutéz
snazvem Enduro. Jedna se o motocyklovou soutéz, ve které se snoubi vytrvalost,
pfesnost a univerzalnost spolu s odhodlanim. Opatranskd trat’ nepatii mezi extrémni,
s vyjimkou né¢kolika usekt. Prevazna vétSina trati vede napfi¢ silnicemi a polnimi
cestami. V roce 2005 zde probéhlo Mistrovstvi svéta v enduru véetné zavodu Cross-
country. Této specifické soutéZe se kazdoroéné uidastni i zahrani¢ni jezdci. (Cadilova,

2008, p. 80)

Na zaklad¢ zasahu piirodnich zivla, resp. rozsédhlych povodni v minulych letech,
se vV roce 2013 soutéz v obci Opatrany nekonala, v disledku neprijezdnosti okruhu. Zda
se souté bude konat v leto§nim roce, neni jesté poradatelim znamo. (Mistrovstvi Ceské

republiky Enduro a Cross country open [online], cit. 5. 2. 2014)
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4.1.2 Sekundarni nabidka

Suprastruktura

Suprastruktura cestovniho ruchu je tvofena primarnimi komponenty a to sektorem
ubytovacich a stravovacich sluzeb. Mezi dalsi dulezité soucasti suprastruktury patii
kulturné - spolecenské ¢i sportovné - rekreacni sluzby, dale sluzby bankovni,
sménarenské, maloobchodni, zdravotnické, kadetnické, pojistovaci a dalsi. (Palatkova,

Zichova, 2011, p. 60)

Ubytovaci zarizeni

Piimo v obci Opatany se nachdzi Penzion 67. Jedna se o maly rodinny penzion
s celkovou kapacitou 8 lizek ve 4 pokojich, které jsou standardné vybaveny. Soucasti
penzionu je také zahrada, ve které se nachazi détsky koutek se skluzavkou. (Penzion 67

[online], cit. 2. 2. 2014)

Dal$im ubytovacim zafizenim v obci Opatfany je Chalupa U Malife. Jedna
se 0 komfortni chalupu k prondjmu, kterd je idedlni pro rodiny s détmi. Celkova
kapacita je 8 luzek, véetné 2 pristylek a 1 samostatna détska postylka. V exteriéru chaty
nalezneme dvir s krytym zahradnim sezenim, venkovni krb, houpacku, udirnu a bazén.
Samoziejmosti je zde vysokorychlostni internet, dale také infrasauna a moZnost
provozovani sportovnich aktivit, jako je stolni tenis, micové hry apod. Extra moznosti
pfi prondjmu chalupy, je také mozZnost pronajmout si kon¢ na nedaleko vzdalenych

mistech v dostupnosti 4-25 km. (Chalupa U Maliie [online], cit. 2. 2. 2014)

MozZnost ubytovani v Opatfanech nabizi také Ubytovna DPN Opatany, které ma
k dispozici 21 apartmand. Na kazdém patie se nachazi spolecna kuchynka. Ubytovaci
zafizeni poskytuje ubytovani nejen turistim, ale také navstévam rodinnych piisluSnikt
pacientl ¢i zaméstnanciim DPN. Jidelna nemocnice nabizi turistim moznost stravovani.
(Détska psychiatrickd nemocnice Opafany — turistické ubytovani [online], cit. 2. 2.
2014)

Blizké okoli Oparan také nabizi moznost ubytovat se. Pronajem ubytovaciho
zatizeni v Novych Dvorech na statku Beranka je vhodny pfedev§im pro rodiny s détmi.

Zde si lze pronajmout chalupu ¢i jeden z nabizenych objektd. Nové zrekonstruovana
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chalupa zajist'uje maximalni soukromi a mnoho prostor pro volny Cas, resp. venkovni
posezeni, venkovni vyhfivany bazén, détské htisté, skluzavku, houpacky, hfisté
pro provozovani sportovnich her, venkovni trampolinu aj. Interiér chalupy je plné
vybaven a zajimavym dopliikem je zde pec. Dalsi dva objekty k pronajmu se nachazi
za hlavni budovou statku, resp. chalupy. Oba objekty jsou vhodné pro rekreaci,
prilezitostné akce ¢i sportovni soustfedéni. (Statek Beranka — ubytovani [online], cit. 2.

2.2014)

Stravovaci zarizeni

V obci Opafany se nachazi dvé stravovaci zafizeni. Prvni z nich, restaurace Na
Tahu je klasickou ¢eskou restauraci, kterd ma otevieno sedm dni v tydnu a nabizi Siroky
vybér napoji i pokrmui. Na své si pfijdou milovnici klasické ceské kuchyné. Nabidka
restaurace zahrnuje také steaky, téstoviny na italsky zpisob a naji se zde 1 vegetariani,
pro které je v jidelnim listku nékolik druhl bezmasych jidel a salati. Vyhodou této
restaurace je jeji rozdéleni na kutfackou a nekutackou zonu. (Restaurace Na Tahu

[online], cit. 2. 2. 2014)

Druhym stravovacim zafizenim v obci je hostinec U Sneka Na Staré Posté, ktery

se zamétuje na tradi¢ni ¢eskou kuchyni.

Jelikoz jsou Opatany obci malou, nenachédzi se zde Zadna cestovni kancelaf ani
turistické informac¢ni centrum, které by slouzilo pfedevS§im navstévnikim obce.
Turisticka informacni centra se zfizuji ve vé&tSich obcich, kde je koncentrace
navstévniki pomérné vysoka. Stejné tak je tomu i u cestovnich kancelafi. Navstévnici,
kteti zavitaji do Opafan, mohou ziskat podrobné&js$i informace o obci napiiklad
na obecnim ufad¢ ¢i zakoupenim knihy o obci Opatany nebo od poskytovatel

ubytovacich zatizeni.

Obchodni sit’ v Opatanech je zajiStovana riznymi druhy prodejen. Potravinaisky
sortiment v obci nabizi Coop Tuty, Jednota, pfed kterym se nachazi piijemny park
se zeleni. Dale v obci najdeme 1ékarnu, prodejny nabytku, zamecnictvi, prodejnu
interiéri ¢i bytového textilu. Jelikoz jsou Oparany obci mensi, nenachazi se zde zadné
obchodni centrum ani supermarkety ¢i hypermarkety. Nedaleké obce napt. Tabor,

Milevsko vSak zajistuji rozsdhlou nabidku obchodniho sortimentu vseho druhu.
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Soucasti mistni ob¢anské vybavenosti je tedy Obecni ufad, knihovna, kulturni sal,
zakladni a matefské Skoly, zdravotni stfedisko, déale restaurace a ubytovaci zafizeni,
Cerpaci stanice, parkovisté, hibitov, pozarni zbrojnice. SoucCasnd vybavenost je

odpovidajici velikosti obce. (Uzemni plan obce Opatany, 2007)

Mezi Kkulturné spolefenska zaFizeni obce miZzeme zatadit obecni sal, ktery
disponuje piiblizn¢ 200 misty, obecni knihovnu, kterd nabizi pfiblizn€ 8 000 tituld,
véetné moznosti internetového pripojeni a také moznost zGcastnit se nékteré z akci,
které v pribéhu roku potada. (Cadilova, 2008, p. 52) Pro zajemce je zde moznost
domluvit se s feditelkou DPN Opatany a prohlédnout si tak unikatni men$i muzeum,
které se nachdzi pfimo v nemocnici. Jedna se o nejstarSi exponaty jako napft. centrifuga
(ptistroj na zpracovani krve), prvni chorobopis, ptivodni no¢ni stolky atp., které slouzi
K pfipomenuti historie v nejvétsi détské psychiatrické nemocnici, diive 1é¢ebné,
v republice. (Taborsky denik — Cas béhu lé¢ebny mé zachytit malé muzeum [online],
cit. 3. 2. 2014) Dalsi moznosti v oblasti kultury nabizi nedaleké obce jako Tabor, ktery
disponuje katakombami, historickym, cokolddovym ¢i lego muzeem, galeriemi
a mnohym dal$im. Lazenské mésto Bechyné laka k navstéveé mistniho zamku, stejné tak
jako zamek Orlik. Pro milovniky hradt je zde moznost navstévy hradu Zvikov ¢i

Piseckého hradu.

Uzemi Opaianska a jeho nedaleké okoli nabizi nékolik moznosti pro sportovné -
rekreacni aktivity. Pies uzemi Opafan vede nckolik cyklostezek, které¢ spadaji
do kategorie lehkych tras a nabizi tak moznost cyklistickych vylet po okoli. (Klub
Ceskych turisti — cyklotrasy, [online], cit. 3. 2. 2014) Na své si v Opatanech pfijdou
| pfiznivci pési turistiky, jelikoz je obec obklopena ptirodou, lesy i rybniky. Zdejsi lesy
tak nabizi moZnost houbaieni a také moznost sbéru lesnich plodin. Ptirodni koupalisté
KaSovka zde nabizi moZnost koupani a lze jej vyuzit také pro né€které druhy vodnich
sportti. Velmi atraktivni je mistni venkovska stfelnice, kam si i navstévnici po dohod¢
smi ptijit zasttilet. Zdejsi stielnice se také proslavila tim, Ze se na ni v roce 2004 konalo
Mistrovstvi Evropy v praktické stielbé, Mistrovstvi Evropy stfelby policejnich sbora ¢i
Mistrovstvi Evropy westernovych stieleb. Pravidelné se zde konaji zavody ve stfelbach
¢i rizna mistrovstvi. Mistni stfelnice je rovnéz pravidelnym pulsobistém Vézenské
sluzby Ceské republiky, ktera se zde cvii ve stielbé. (Stielecky klub Opatany, [online],

cit. 3. 2. 2014) V ramci arealu DPN je zde moznost vyzkouset si lezeni na horolezecké

42



sténé, zahrat si stolni tenis ¢i Clovéce nezlob se a provozovat dalsi aktivity, které areal
DPN navstévnikim nabizi. (Détska psychiatricka nemocnice Opafany — Areal

nemocnice, [online], cit. 2. 1. 2014)

V nedalekém Milevsku se nachéazi nové koupalisté, dale tenisové kurty a bowling.
Piehrada Orlik, vzdalend necelych 30 km nabizi plavby parnikem. Pro milovniky
rybafeni je zde feka Luznice. Bechyn¢, vzdalena 12 km nabizi k letnim aktivitdm své
golfové hiisté. Mésto Téabor nabizi vyhlidkové lety, moznost koupani ve venkovnim
aquaparku, ¢i vyuziti odpoc¢inkového arealu Komora k provozovani venkovnich sportd.
Pro milovniky adrenalinovych zazitkti nabizi 21 km vzdaleny Moninec lanovy park,
dubbing ¢i bike park. (Dovolena na chatach a chalupach, Jihocesky kraj [online], cit. 2.
2.2014)

Nedaleko Oparan, resp. v obci Stadlec se nachdzi pusobisté letniho détského
tdbora Summer time, ktery nabizi détem mozZnost straveni letnich prazdnin v ptirodé,
spolu s atraktivnim programem, do kterého jsou zahrnuty rizné pohybové hry, koupani,
plavba na pramicich ¢i vyuka anglic¢tiny v mistni klubovné. (Letni détsky tabor Summer

time [online], cit. 2. 2. 2014)

Infrastruktura

Infrastruktura se obvykle ¢leni na samostatnou dopravni infrastrukturu v dané
destinaci, resp. silni¢ni a Zelezni¢ni sit, parkovaci plochy, odpocivadla. Dale pak
na vefejnou infrastrukturu, do které spadd obcanskd vybavenost destinace, resp.
vodovody, kanalizace, telekomunikace, odvozy odpada a dalsi. (Palatkova, Zichova,
2011, p. 60)

V ramci této prace je dilezitd zejména dopravni infrastruktura.

Dopravni infrastruktura obce je piizniva, jelikoz napfic obci vede silni¢ni
komunikace I. tfidy/19 Milevsko — Tabor a /29 Bernartice — Oltyn&. Déle se zde
nachdzi silnice II. a Ill. tfidy. V obci se nachdzi autobusové zastavky, které spolu
s linkovymi & dalkovymi autobusy zajistuji vefejnou dopravu. Zelezniéni stanice
se nachazi v nedalekém Sepekové ¢&i Milevsku (Uzemni plan obce Opaiany, 2007).
Soucésti dopravni infrastruktury jsou také chodniky a prechody urcené chodclim,

u kterych probé¢hla a na nékterych mistech stale probiha rekonstrukce, ktera méla za cil
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predevsim zvySeni bezpeCnosti chodct. (Strategicky plan rozvoje mikroregionu

Taborsko — Oparany, 2011)

4.2 Vysledky dotaznikového Setfreni

Dotaznikové Setfeni vV ramci této prace obsahovalo dva druhy dotazniki, prvni byl
urceny navstévnikim obce Opafany a druhy byl adresovan mistnim obyvatelim.
Nasleduje vyhodnoceni kazdého typu dotazniku zvlast. Celé vysledky dotaznikového

Setfeni jsou uvedeny v ptilohach prace.

4.2.1 Vyhodnoceni dotaznikl uréenych navstévnikiim obce Oparany

Otazka €. 1 - Navstivil/a jste jiz nékdy obec Oparany nebo jste tu poprvé?

Graf 1: Opakovana navstéva obce Oparany.

opakované
38%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Uvodni otazka rozélenila 52 respondentd na dvé skupiny. Prvni skupina
respondentll navstivila obec Opatfany poprvé. Druhd skupina respondentl jiz obec
Oparany n¢kdy navstivila. Z grafu €. 1 1ze vycist, Ze respondenttl, kteti spadaji do prvni
skupiny, tj. téch, kteti Opafany navstivili poprvé, je pfevazna vétsina resp. 62%. Druhou

skupinu respondent, tj. téch, kteti navstivili Opatfany opakované, tvoii 38%.
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Otazka ¢. 2 — Jak jste se 0 obci Oparany dozvédél/a?

Graf 2: Zdroj informaci o obci Oparany.

z webovych stranek obce 14

z turistickych privodc(/propagacnich materiald 11
od zndmych/rodinnych pfislugnikd 11

bydlim nedaleko odsud/mam nedaleko chatu 11

ostatni 8

jsem rodak 2

TV, rozhlas, tisk 1

n= 58
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢. 2 mohli respondenti volit vice moznosti z uvedenych odpovédi.
Z grafu €. 2 mUzeme vycist, Ze nejvétsi pocet respondentll, tj. 14 se o obci dozveédeél
z webovych stranek. Jedenact dotazovanych se o obci dozvédélo z turistickych
privodct ¢i propagacnich materialti. Stejny pocet respondentd, tj. 11 se o obci
dozvédélo od svych znamych ¢i rodinnych piislusnikti. Nedaleko od obce Oparany
bydli 11 dotazovanych. Osm dotazovanych wuvedlo moZnost ostatni, v niz
se vyskytovaly odpovédi Skola, mapa, internet a webovy portal chaty, chalupy. Dva
dotazovani jsou mistnimi rodaky a jeden respondent se o obci dozvédé€l z TV, rozhlasu

¢i tisku.
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Otazka ¢. 3 — Z jakého Kkraje jste sem pricestoval/a?

Graf 3: Kraje respondentd.

Liberecky Pardubicky
Vysocina 2% 2%
—_ 2%

4% )
Ustecky _—=2

4% .

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf ¢. 3 ndm poukazuje na jednotlivé kraje, ze kterych navstévnici
pficestovali. Zde je patrné, ze nejvétsi pocet dotazovanych, tj. 31% navstévniku
pricestovalo z kraje JihoCeského. Z kraje Moravskoslezského pfijelo do Opatran 13%
dotazovanych. Z hlavniho mésta Prahy pficestovalo 11% respondentd. Stejny pocet
dotazovanych pficestoval z kraje Jihomoravského. Navstévniki z kraje Stiedoceského
bylo 11%. Z Plzeniského kraje piicestovalo 10%, z kraje Usteckého 4%, z Vysociny
taktéz 4%. Z Libereckého kraje byli 2% dotazovanych a z kraje Pardubického taktéz
2%.
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Otazka ¢. 4 — Jaky je diivod Vasi navstévy/pobytu?

Graf 4: Divod navstévy obce Oparany.

dovolena/odpotinek/relaxace 26
turistika/cykloturistika/p¥iroda 20

poznani (kulturni, historické pamatky) 1

O

navstéva pribuznych, znamych

ostatni 3

zaméstnani, pracovni cesta

n=71

Na otazku €. 4 mohli respondenti zvolit vice moznosti z nabizenych odpovédi.
Nejvice respondentt, resp. 26 navstivilo obec za ucelem dovolené, odpocinku
arelaxace. Za turistikou, cykloturistikou a ptirodou piicestovalo do Opafan 20
dotazovanych. Jedenact respondentli navstivilo obec za tuclelem poznani. Devét
respondentl pfijelo do obce za svymi pfibuznymi ¢i zndmymi. Tii respondenti zvolili
moznost ostatni a jejich odpovédi byly nasledujici: skolni vylet, exkurze do 1écebny
a vystava chovatelskych zvitat. Dva dotazovani pfijeli do Opafan v ramci svého

zaméstnani.
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Otazka ¢. 5 — Jak dlouhy je Vas planovany pobyt v obci Oparany?

Graf 5: Délka pobytu v obci Oparany.

1-2 noclehy
19%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 5 lze vyCist, Ze nejvetsi pocet respondentd, tj. 35% zvolil odpoveéd
jednodenniho pobytu bez noclehu. MoZnost ostatni, ve které se vyskytovala odpovéd’
sedm dni, zvolilo 25% respondentti. Na tfi az Sest noclehii pticestovalo do Opatan 21%

dotazovanych. Jeden az dva noclehy v obci stravilo 19% dotazovanych.
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Otazka €. 6 — Jaky druh dopravniho prostiedku jste vyuzil/a na cestu do Oparan?

Graf 6: Pouzité dopravni prosttedky.

Zeleznicni
doprava (vlak)
plus dalsi
dopravni
prostredek

motocykl kolo

2% 7 a%

sova 8%

va

osobni
automobil
75%

n=>52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf ¢. 6 udava informace o pouzitém dopravnim prostiedku
nacestu do Opafan. VétSina dotazovanych, tj. 75% pficestovalo do obce osobnim
automobilem. Autobusovou dopravu na cestu do obce vyuZzilo 11% respondentu.
Zelezni¢ni dopravu spolu s dalsim dopravnim prostiedkem vyuzilo na cestu 8%
dotazovanych. Na kole pficestovali do Opatfan 4% dotazovanych. Motocykl na svou

cestu vyuzila 2% respondentt.
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Otazka ¢&. 7 — Jste zde s détmi?

Graf 7: Respondenti, ktefi pficestovali s détmi ¢i nikoliv.

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 7 miZeme zjistit, Ze 52% dotazovanych navstivilo Opafany bez déti.

S détmi pticestovalo do Opatan 48% respondentti.
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Otazka ¢. 8 — Kde jste ubytovany/a?

Graf 8: Ubytovani respondentu.

jinde, okolni
obce
44%

n= 34
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 8 nam poukaze na fakt, Ze ubytovani vyuzilo celkem 34 dotazovanych,
z toho 56% dotazovanych se ubytovalo piimo v obci Opatany. MozZnost ubytovani jinde

zvolilo 44% respondent.
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Otazka ¢. 9 — Jaky druh ubytovaciho zafizeni jste zvolil/a?

Graf 9: Druhy ubytovacich zatizeni respondentd.

kemp

6% \

n= 34
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 9 poukazuje na vybér ubytovaciho zafizeni dotazovanych turisti. Je
patrné, ze nejveEtsi pocet respondentt, tj. 76% vyuzilo pronajem chaty ¢i chalupy. Devét
procent dotazovanych turistd se ubytovalo v penzionu. Stejny pocet dotazovanych
turistd zvolil moznost ostatni. V moznostech ostatni se vyskytovala odpovéd -

ubytovani u piibuznych ¢i znamych. Kemp zvolilo 6% respondentd.
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Otazka ¢. 10 — Proc jste se neubytoval/a pfimo v obci Oparany?

Graf 10: Dtuvody ubytovani mimo obec Oparany.

nedostatecna

ostatni
14%

n=14
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 10 udava informace o respondentech, ktefi se ubytovali mimo obec
Opatany a uvadi jejich divody, proc si nevybrali nékteré z ubytovacich zatfizeni ptimo
v Oparanech. VétSina dotazovanych, resp. 79%, uvedla moznost — nedostate¢ny vybér
ubytovacich zafizeni. MozZnost ostatni zvolilo 14% respondenti. V moznostech ostatni
se vyskytovaly odpovédi: nic jsem nehledal, jel jsem rovnou na statek Beranka, dale -
pfi zadani ubytovani v Opatanech se jako prvni moZnost ubytovani zobrazi statek
Beranka.  Nedostate¢nou kvalitu uvedlo jako divod 7% dotazovanych. Jeden

respondent neodpoveédél na otazku vibec.
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Otazka ¢. 11 — Ktera mista, akce, pamatky jste v obci a blizkém okoli Opaian

navstivil/a?

Graf 11: Atraktivity navstivené respondenty.

mistni rybniky, p¥irodni stezky 27

kostel sv. Frantidka Xaverského 26

kaplicka sv. Jana Nepomuckého (sakralni 19
pamatky)

goticky kostel sv. Vaclava v Hodusiné 12

turisticka trasa 1
ostatni 7

zamecek v obci Oltyné

karneval pro déti

n=110
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢. 11 mohli dotazovani uvést vice moznosti svych odpovédi, dle toho,
ktera mista, akce ¢i pamatky navstivili. Z grafu ¢. 13 lze vycist, Zze nejvétsi pocet
respondenttl, tj. 27 navstivilo mistni rybniky a pfirodni stezky. Kostel sv. Frantiska
Xaverského navstivilo 26 dotazovanych. Kaplicka sv. Jana Nepomuckého a ostatni
sakralni pamatky byly navstiveny 19 respondenty. Dvanact dotazovanych navstivilo
goticky kostel sv. Vaclava v Hodu$in€. Turistickou trasu v obci navstivilo 11
dotazovanych. Sedm respondentli zvolilo moznost ostatni. V moznostech ostatni
se vyskytovaly odpovédi: areal 1é¢ebny s 1éCebnou samotnou, Tabor, vystava, stfelnice
aodpovéd’ nic. Zamecek v Oltyni navstivilo 7 dotazovanych a jeden respondent

si nenechal ujit mistni karneval.
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Otazka ¢. 12 — Co Vam schazelo v obci Opaiany, co byste zde uvital/a?

Graf 12: Nedostatky v obci Oparany.

areal koupalisté

vybudovani cyklostezky

vice moZnosti v oblasti stravovacich zafizeni...
odpocinkova, sportovni zéna (park, hristé, ...
kulturni programy, akce (festivaly, ...

Ostatni

poradani tématickych détskych akci (détské...
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku €. 12 mohli respondenti volit nékolik moZnosti, ptipadné uvést vlastni
odpovédi. Graf ¢. 12 je souhrnem odpovédi respondentl na to, co dotazovanym Vv obci
Opatany schéazelo. Nejvice dotazovanym, resp. 25 schéazelo v obci koupalisté. Ttinact
respondentli by v obci uvitalo dalsi cyklostezku. Vice moznosti v oblasti stravovacich
zafizeni by v obci uvitalo 11 dotazovanych. Odpocinkovou sportovni zénu by uvitalo 9
respondentt. Stejny pocet dotazovanych, tj. 9 by v obci uvital kulturni programy a akce.
Potéadani tematickych détskych akci by v obci uvitalo 6 dotazovanych. MoZnost ostatni
zvolilo Sest dotazovanych. V mozZnostech ostatni se vyskytovaly odpovédi: piistup
do zamku v obci Oltyng, nevim a méné hluku véetné mensiho provozu aut. Ctyii
respondenti by uvitali letni kino. Stejny pocet respondentt by uvital multifunkcni hiiste
pro déti. Camp osadu by v obci uvitali dva dotazovani. Pofddéani letnich a ptiméstskych
tabord pro déti by uvitali taktéZ dva dotazovani. Jeden respondent by v obci uvital vice

tematickych vystav.
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Otazka €. 13 — Co byste uvedl/a jako primarni atraktivitu v obci Oparany?

Graf 13: Primarni atraktivity v obci Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢. 13 respondenti uvadéli své vlastni odpovédi, kterych mohlo byt vice.
Z vyse uvedeného grafu ¢. 13 mlzeme vycist, Ze nejvice dotazovanych, tj. 20 uvedlo
jako primarni atraktivitu obce jeji klid a pfijemné prostfedi venkova. Okolni pfirodu
uvedlo jako primarni atraktivitu 15 respondentd. Pro jedenact dotazovanych se stala
primarni atraktivitou okolni ptiroda. Odpovéd nevim, nic zvolilo pét respondentd.
Pro ctyii respondenty se stal atraktivni fakt, Ze obec je dobrym vychozim bodem pro
cykloturistiku. Dva dotazovani uvedli jako primarni atraktivitu mistni pout’. Stejny
pocet respondentt, tj. dva uvedli stravovaci a ubytovaci zafizeni v obci, nazev obce
se stal atraktivni taktéz pro dva dotazované. Kostel a pamatky si jako svou odpoved’
vybrali dva respondenti. Pro dva dotazované se stala primarni atraktivitou mistni
psychiatrickd nemocnice spolu s aredlem. Pro jednoho respondenta se stalo atraktivnim

pekafstvi a historii uvedl jako primérni atraktivitu taktéz jeden dotazovany.
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Otazka €. 14 — Navstivil/a jste okolni obce u Oparan?

Graf 14: Navstéva okolnich obci.

n=52

Z grafu ¢. 14 lze vycist, ze vétSina dotazovanych, tj. 67% navstivila nékteré

z okolnich obci a zbylych 33% respondentii nenavstivilo Zzadné okolni obce.

Otazka €. 15 — Planujete opétovnou navstévu obce Oparany?

Graf 15: Opétovna navstéva obce Oparany.

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na zéklad¢ grafu ¢. 15 mizeme konstatovat, ze 63% respondentti op&tovnou
navstévu Opafan neplanuje. Naproti tomu 37% dotazovanych opétovnou navstévu obce

Oparany planuje.
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Otazka ¢. 16 — Myslite, Ze je obec Oparany dostate¢né propagovana jako destinace

cestovniho ruchu?

Graf 16: Marketingova komunikace obce Opatany.

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na zaklad¢ grafu ¢. 16 mizeme konstatovat, Ze vétSina dotazovanych, resp. 94%,
se domniva, Ze obec nema dostate¢nou marketingovou komunikaci. Naproti tomu 6%

dotazovanych je presvédceno, Ze obec ma dostate¢nou marketingovou komunikaci.
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4.2.2 Vyhodnoceni dotaznikli uréenych mistnim obyvatelim obce Oparany

Otazka ¢. 17 — Co byste uvedl/a jako primarni atraktivitu v obci Oparany, ktera

miuZe prilakat turisty?

Graf 17: Primarni atraktivity obce Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otdzku €. 17 respondenti uvadéli primarni atraktivity obce. Dotazovani mohli
uvadét vice odpovédi. Nejvice respondentt, tj. 34 uvedlo jako primarni atraktivitu obce
kostel sv. Frantiska Xaverského a DPN oznacilo za primarni atraktivitu 25
dotazovanych. Ttinact respondentii uvedlo jako primérni atraktivitu obce jeji okolni
pfirodu. Historii obce povaZuje za primarni atraktivitu 6 dotazovanych. Pro cCtyfi
dotazované je primarni atraktivitou obce park DPN. Tti dotazovani uvedli jako primérni
atraktivitu obce stielnici, dalsi tfi respondenti uvedli jako svou odpoveéd’ nic a sport
a fotbal je primarni atraktivitou dle tfi dotazovanych. Dva respondenti uvedli moZnost
nevim. Pro jednoho respondenta je primdrni atraktivitou stadlecky most, muzeum
v DPN je atraktivitou obce taktéz dle jednoho respondenta. Internetové stranky jsou

primarni atraktivitou obce dle jednoho dotazovaného.
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Otazka ¢. 18 — Co byste naopak uvedl/a jako zasadni nedostatek obce Oparany?

Graf 18: Nedostatky obce Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢. 18 respondenti uvadeli nedostatky obce, mohli uvést nékolik
odpovédi. Nejvétsi pocet dotazovanych, tj. 33 uvedl jako zdsadni nedostatek obce
nedostatek kulturnich akci. Druhym nejvice uvadénym nedostatkem obce se stala
absence koupali$té, na kterou poukazalo 12 respondentti. Sedm respondentti uvedlo jako
zéasadni nedostatek obce nedodélané chodniky a stejny pocet dotazovanych uvedl jako
nedostatek absenci bankomatu. Vedeni obce uvedlo jako nedostatek Sest dotazovanych.
Odpovéd’ nevim zvolilo 6 dotazovanych. P&t respondentt oznacilo jako nedostatek obce
negativitu mistnich obyvatel. Pro tfi dotazované jsou nedostatkem obce nakupni
moznosti. Silnici I. tfidy uvedli jako nedostatek obce dva respondenti. Absence
odpocinkové zony je nedostatkem taktéz dle dvou dotazovanych. Jeden respondent
uvedl jako zasadni nedostatek pomaly rozvoj obce a nedostatek autobusovych spojil

uvedl jako svou odpovéd’ jeden respondent.
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Otazka ¢ 19 — Uvital/a byste néjaké kulturni akce, které by byly urceny jak

mistnim, ale mohly by priliakat i nav§tévniky?

Graf 19: Kulturni akce v obci Opatany.

n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf ¢. 19 poukazuje na fakt, ze velka vétSina dotazovanych, tj.
80% by v obci uvitala vice kulturnich akci. Zbylych 20% dotazovanych o kulturni akce

V obci zajem nema.
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Otazka 20 — Jak byste ohodnotil/a kulturni, resp. spole¢enské akce v obci?

Graf 20: Hodnoceni kulturniho zivota.
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n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z vyse uvedeného grafu ¢. 20 lze vycist, ze nejvice respondentt, tj. 41%
zhodnotilo kulturni Zivot v obci znamkou ¢tyfi — dostateéné. Hodnoceni znamkou tii -
dobfe pouzilo 30% dotazovanych. Znamku pét - nedostate¢né pfipojilo ke svému
hodnoceni 21% respondentid. Zndmkou dvé — velmi dobfe ohodnotilo kulturni Zivot
Vv obci 7% dotazovanych. Znamku jedna - vyborné piipojilo ke svému hodnoceni pouze

1% dotazovanych.
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Otazka ¢. 21 — Myslite si, Ze se VaSe obec rozviji?

Graf 21: Rozvoj obce Oparany.

n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 21 lze vycist, ze 55% dotazovanych se domniva, ze se jejich obec
rozviji, ale pomalu. Odpovéd’, Ze se obec nerozviji viibec, zvolilo 38% respondenti.

Sedm procent dotazovanych uvedlo, Ze dle jejich nazoru se obec rozviji.
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Otazka ¢. 22 — Myslite si, Ze maji Oparany potencial pro rozvoj cestovniho ruchu?

Graf 22: Potencial obce Oparany.

n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V ptipadé grafu ¢. 22 uvedlo 53% respondenti, ze Opatany spiSe nemaji potencial
pro rozvoj. Odpovéd, ze Opatrany spiSe maji potencial pro rozvoj, zvolilo 28%
dotazovanych. Odpoveéd’ ano, resp. odpovéd’, ze Opatfany maji potencial pro rozvoj,
uvedlo 10%, dotazovanych. Zapornou odpovéd’, resp. moznost ze Opafany potencial

pro rozvoj nemaji, uvedlo 9% respondent.
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Otazka €. 23 — Myslite, Ze je obec Oparany dostateéné propagovana jako destinace

cestovniho ruchu?

Graf 23: Marketingova komunikace obce Opatany.

n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Zgrafu ¢ 23 je patrné, Ze naprostd vétSina dotazovanych, resp. 93% je
presvédCena, Zze obec nema dostateCnou marketingovou komunikaci. O opaku je

presvédceno 7% dotazovanych.
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Otazka ¢. 24 — Co byste uvital/a v obci Oparany?

Graf 24: Vitané zmény respondentii v obci Opatany.
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Na otazku ¢. 24 mohli respondenti uvést nékolik z nabizenych odpovédi. Nejveétsi
pocet respondentt, tj. 60 by v obci uvital areal koupalisté. Kulturni programy a akce by
byly vitanou zménou pro 42 dotazovanych. Odpocinkovou sportovni zoénu by v obci
uvitalo 31 respondentd. Cyklostezku v obci by uvitalo 21 dotazovanych. Patnact
respondentti by v obci uvitalo vice stravovacich zafizeni. Stejny pocet dotazovanych, tj.
15 by v obci vitalo multifunkéni hiisté pro déti. Letni kino se stalo vitanou zménou
pro 14 respondentl. Tfindct dotazovanych by vobci uvitalo pofadani détskych
tematickych akci. Osm respondentli by v obci vitalo pofadani letnich a pfiméstskych
tabord pro déti. Vice tematickych vystav by v obci uvitalo 8 dotazovanych. Camp osada
by se stala vitanou zménou pro 7 respondentii. Pét dotazovanych uvedlo jako vitanou
zménu v obci vice moZnosti v oblasti ubytovacich zatfizeni. MoZnost ostatni uvedl jeden

respondent, a jako svou odpovéd’ uvedl sportovni areal.
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Otazka €. 25 - Co se Vam v obci nelibi, s ¢im jste nespokojen/a a co byste zménil/a,

pokud by se VaSe obec méla vice zamérit na cestovni ruch?

Graf 25: Vitané zmény v obci tykajici se cestovniho ruchu.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku €. 25 mohli dotazovani uvadét vice odpovédi. Z grafu €. 23 je patrné,
7e nejvice dotazovanych, tj. 30 by v obci uvitalo koupalisté. Dalsi nejvice vitanou
zménou by bylo vice kulturnich akci v obci, tuto moZnost zvolilo 25 dotazovanych.
Zménu vedeni oznacilo jako svou odpovéd’ 6 dotazovanych. Stejny pocet respondentt,
tj. 6 uvedl moznost vice stravovacich zafizeni. Ctyfi dotazovani uvedli jako svou
odpovéd’ vice moznosti sportovniho vyziti. Odpovéd’ nevim uvedli taktéz 4 respondenti.
Vice obchodnich moznosti uvedli jako svou odpovéd’ tfi respondenti. Vystavbu
vetejného WC uvedli taktéz tfi dotazovani. Odpocinkové zony s lavickami zvolili
zasvou odpoveéd tfi respondenti. Dva dotazovani uvedli jako svou moZnost vice
vyuzivat dotaci. Dva dotazovani uvedli jako svou odpoveéd systematickou péci
0 navstévniky. Marketingova komunikace obce byla odpovédi dvou dotazovanych.
Cukrarna a kavarna s posezenim se stala odpovédi taktéz pro dva dotazované. Odpoved’

vSechno ¢i letni kino se scénou uvedl jako svou odpovéd’ jeden respondent.
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4.3 Kvalitativni rozhovor — zastupce obce Oparany
V ramci kvalitativni ¢asti vyzkumu - strukturovaného rozhovoru se zastupcem
obce Oparany, byl osloven tajemnik Obecniho tfadu obce Opafany Vladimir Adam,

kterému bylo polozeno 12 otazek tykajicich se obce. V nasledujicich fadcich budou

vvvvv

Na uvodni otazku, resp. co je primarni atraktivitou obce Oparany, ktera laka
turisty, dotazovany uvedl kostel sv. Frantiska Xaverského. Jedna se o kulturni dédictvi,
které se obec snaz zachovat i pro budouci generace, proto jsou v Uzemnim planu
pro pfisti obdobi zahrnuty také jeho tGpravy. Jako dalsi atraktivitu obce uvedl tajemnik
mistni mysliveckou a sportovni stelnici, na které se konalo jiz mnoho soutézi
a mistrovstvi. Napftiklad v roce 2004 byla pro Mistrovstvi Evropy v praktické strelbé
vybrana Ceska republika, a to konkrétné Opafany. Tato udalost byla velmi vyznamna
a prilakala mnoho navstévnikti. Konala se zde i dal$i mistrovstvi, resp. Mistrovstvi
Evropy ve westernovych stielbach ¢i Mistrovstvi Evropy policejnich sborti. Od této
vyznamné udalosti se na zdejsi stfelnici potadaji rlizné soutéze a mistrovstvi. Proto je
zdejsi sttelnice vyznamnym ldkadlem 1 pro navstévniky, ktefi si zde po dohodé€ smi také

zastrilet.

V otazce rozvoje obce tajemnik uvedl, Ze se obec rozviji umérmné své velikosti.
Zmény v obci probihaji na zakladé Uzemniho planu, dle kterého jsou planovany zmény
také do budoucna. V ramci rozvoje cestovniho ruchu Vv obci se planuje napiiklad

vystavba nové cyklostezky, jelikoz mistni prosttedi je pro cykloturistiku vhodné.

Na otazku, ktera se tykala potradani akci, programti ¢i vystav, které by byly ur€eny
primarné pro navstévniky, byla odpovéd’ nasledujici. V obci se kazdoro¢né kona mistni
pout’ a to v mésici kvétnu, jedna se o tradicni pout’, na kterou se t€si mistni obcané.
Jelikoz je pofddana pomérné brzy, pro navstévniky tudiz urcena neni. V ramci letnich
mésict, kdy jsou v obci ptitomni také navstévnici, se kona na mistnim fotbalovém hfisti
»Spolkovy den®, jedna se o zdbavné odpoledne za tcasti mistnich spolkil a sdruzeni,
véetné ukazky jejich €innosti. Program je doplnén o détské hry a nechybi ani tane¢ni
zabava pod Sirym nebem. Doposud se v Opatranech konalo také Mistrovstvi republiky

Enduro, do budoucna se doufa, ze i nadale bude.
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K otazce, zda obec vyuziva ke svému rozvoji dotaci, byla odpovéd’ kladna. Obec
Opatany Cerpa ruzné dotace ¢i podpory predevsim z JihoCeského kraje, dile z ROP

a z MAS Krajina srdce, v ramci néhoz také potadala ,,Festival femesel®.

Na otdzku, zda obec spolupracuje s mistnimi podnikateli, tajemnik odpovédél
kladné, jedna se oboustrannou spolupraci, ktera je ku prospéchu vzdy obéma stranam.
Nejvice se spoluprace dotyka Zeméd€lského druzstva Oparany, dale spolecnosti
KAFKA Transport, a.s. ¢i mistnich stavebnich firem. Pro ptiklad tajemnik uvedl, ze

se jedna napf. o zaptjceni techniky, o provadéni riznych druhti praci pro obec atp.

Infrastruktura v obci je dle tajemnika vyhovujici charakteru obce. Na otazku, zda
obec planuje provést néjaké zméeny, konkrétné v infrastruktuie, byla odpovéd’ kladna.
Planuje se kuptikladu projektovd dokumentace na vystavbu multifunkéniho hfisté
pro déti, dale se prubézné provadi rekonstrukce a vystavba mistnich komunikaci

a chodniki, ktera ma za cil predevsim zvySeni bezpecnosti.

Obec Opatany ma zpracovany strategicky dokument, resp. se jedna o ,,Mistni
program obnovy venkova obce Opatany* na obdobi 2009 — 2014, ve kterém je zahrnuta
taktéZ oprava sakralnich pamatek, ptedev§im pro zachovani kulturniho dédictvi a to jak

v Opatanech, tak napt. v HoduSiné.

Komunikace obce s ob&any je pomérné na dobré trovni. Jelikoz se mistni spolky
a sdruZeni staraji o pfipravu kulturnich akci v obci, jsou tak mistni obyvatelé o vSem
informovéani. Dle potteby je také do mistnich rodin zasilan letak s planovanymi akcemi
¢i zménami, které se tykaji rozvoje obce a setkani s obfany se pofadaji v ramci

vefejnych jednani Zastupitelstva obce.

Obec Opatrany spolupracuje s prilehlymi okolnimi obcemi, dile je c¢lenem
Mikroregionu Téborsko, v jehoz ramci ma také zpracovany dokument strategického
rozvoje obce, dale je Clenem Svazu mést a obci okresu Tébor a Svazu vlastnikl

obecnich lest.

Na otazku, co mohou navstévnici obci piinést, tajemnik uvedl nésledujici. Jelikoz
se zde konala vyznamnéd mistrovstvi a soutéze, jsou tak Opafany spolu s okolnimi
obcemi (Téabor, Milevsko ¢i Bechyn€) pro ndvstévniky dobie zndmé a také vice
navstévované. Mnozi z navstévnikll se sem radi vraci, pronajimaji si zde opakované

chaty ¢i chalupy a travi tak vobci své dovolené. Vys§i navsStévnost je obci
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ku prospéchu, proto se obec snazi navstévnikim Vramci své velikosti nabizet co
nejvice. Obec se diky navstévnikim dostane do povédomi, a spokojeni navstévnici

budou obec doporucovat k navstéve dale, resp. svym zndmym ¢i ptibuznym.

4.4 Kvalitativni rozhovor — zastupce podnikatelské sféry

V ramci kvalitativni ¢asti vyzkumu - strukturovaného rozhovoru se zastupcem
podnikatelské sféry, byl osloven Josef Dvorak, pronajimatel ubytovaciho zatfizeni v obci
Oparany, resp. pronajimatel Chalupy U Malife. V ramci tohoto rozhovoru bylo
poloZeno 8 otazek tykajicich se podnikani v obci Oparany. V nasledujicich fadcich

budou interpretovany kli¢ové odpovédi, cely rozhovor je soucasti ptiloh.

Na zaklad¢ polozenych otazek bylo zjiSténo, Ze turisté navstévuji obec, resp.
pronajimaji si chalupu pfevazné v letnich mésicich. V zim¢ je chalupa pronajimana

pouze pro silvestrovsky pobyt.

Mezi primarni faktory obce, které lakaji navstévniky, dotazovany zatfadil DPN
Opartany, ptirodu, cyklostezky, feku Luznici, vyhovujici autobusové spojeni, vyhovujici
infrastrukturu, blizkost vétsich mést, resp. Tabora, Bechyné, Milevska. Mezi primarni
faktory obce dotazovany téz zatadil dvé mistni restaurace a umisténi obce v JihoCeském
kraji. Naopak za nedostatek obce byla uvedena silnice 1. tfidy, ktera vede napii¢ obci

a zpusobuje tak v obci hluk.

Na otazku, co dotazovany planuje zménit ¢i zavést, aby pfilékal vice turistd, byla
odpovéd’ jednoznacna a to zlepSeni marketingové komunikace, konkrétn¢ internetové
prezentace ubytovaciho zafizeni, kterd je jedinym a zaroven primarnim nastrojem
marketingové komunikace dané¢ho ubytovaciho zafizeni, dale zkvalitnit poskytované

sluzby, zejména ty, které se tykaji vybavenosti pro rodiny s détmi.

V otdzce doprovodnych programu respondent odpovédél, ze Zadné programy
turistim neposkytuje, o jejich zavedeni ale bude premyslet. V souvislosti
s doprovodnymi programy J. Dvoték uvedl, ze v rdmci prondjmu chalupy je mozné si
pronajmout koné, které se nachazi v nedaleko vzdalenych obcich, o této skutecnosti

informuje na svych internetovych strankach.

Pti otazce spoluprace s vedenim obce, byla odpovéd’ negativni, pronajimatel

ubytovaciho zafizeni Chalupa U Malife s vedenim obce nijak nespolupracuje. V otazce
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spole¢né marketingové komunikace spolu s obci dotazovany odpovédél, ze by pro ngj
spole¢na marketingova komunikace vyhodna nebyla, jelikoz nepronajima operativné,

ale pouze prilezitostn¢, a pobyty se zde zamlouvaji i s pilrocnim piedstihem.

V otdzce rozvoje obce se dotazovany piiklani k ndzoru, Ze se obec rozviji, ale
velmi pomalu. Co se tyce uprav ¢i oprav v ramci obce, predlonsky rok byla dokoncena
rekonstrukce chodnikd, ktera na nékterych mistech stale pokracuje, od té doby se v obci

zadné zasadni zmény nekonaly.

4.5 Syntéza vysledku
Nésledujici ¢ast se tykd sumarizace, resp. syntézy vysledkil v této bakalaiské

praci.

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni u navstévnikii obce bylo zjiSténo, Ze vétSina
jich do Oparan zavitala za ucelem odpocinku, relaxace a dovolené. S tim souvisi
zjisténi, které se prokazalo na zdkladé kvalitativniho rozhovoru se zastupcem
podnikatelské sféry, Zze navstévnici jezdi do obce piedevsim v letnich mésicich, které

vyuZivaji pro své dovolené.

Navstévnici povazuji za primarni atraktivitu obce zdejsi klid, pfijemné prostiedi
venkova a okolni ptirodu. Dle mistnich obyvatel je v obci primarni atraktivitou kostel
sv. Frantiska Xaverského spolu s Détskou psychiatrickou nemocnici. Stejného nazoru je
také tajemnik obce, ktery poklad4d kostel sv. FrantiSka Xaverského spolu s DPN
Oparany za dominantu obce. Tajemnik obce Opatany déle uvedl jako atraktivitu obce
také fakt, Ze se v mistni stfelnici konalo vyznamné Mistrovstvi Evropy ve stielbé a od té
doby se zde kond mnoZzstvi soutézi a stieleckych zavoda, které jsou oblibené

a navstévované a obohacuji tak kulturné — spole¢ensky zivot v obci.

Naopak nedostatkem obce je dle mistnich obyvatel kulturné — spolecensky zivot
vobci. Vsouvislosti stimto faktem bylo na zakladé¢ dotaznikového Setfeni jak
U navstévnikl, tak u mistnich obyvatel potvrzeno, Ze ob¢ skupiny dotazovanych by

Vv obci uvitaly specifické kulturné — spolecenské akce.

V ramci dotaznikového Setfeni u navstévnikii obce bylo dale zjiSténo, Ze nejvice
navstévované jsou v obci mistni rybniky, spolu s okolni pfirodou a také vyznamny

kostel sv. Frantiska Xaverského.
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Z dotaznikového Setfeni u navstévnikt dale vyplynulo, ze ti, ktefi se v obci
ubytuji, nejvice vyuzivaji moznosti prondjmu chaty ¢i chalupy. Jelikoz se ale ptimo
Vv Oparanech nachazi pouze jedna chalupa k pronajmu, resp. Chalupa U Malire, neni zde
z4dna moznost vybéru. Proto néktefi z dotazovanych vyuzili moznosti prondjmu chaty

¢i chalupy v okolnich obcich.

Vitanou zménou jednak pro navstévniky, ale také pro mistni obyvatele by v obci
byl areal koupalisté, tento fakt vyplynul taktéz z dotaznikového Seteni u obou skupin

respondentul.

Vétsina dotazovanych néavstévnikli neplanuje opétovnou navstévu obce, jelikoz

jim obec jiz nema co nového nabidnout.

Mistni obyvatelé by obci doporucili vybudovat koupalisté a zavést vice kulturnich
akcei, které by byly ur€eny jednak jim, ale predev§im navstévnikiim, diky t€émto zméndm
by se dle mistnich ob¢anii mohl zvysit pfiliv navstévniki do obce. Z dotaznikového
Setfeni mezi mistnimi obCany vyplynulo, Ze vétSina je rada, Ze je obec navstévovana,

dle nich jsou navstévnici pro obec velkym piinosem.

Dotaznikové Setfeni u mistnich obyvatel ukdzalo, Ze vétSina obCanii se domniva,
Ze obec spiSe nema potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu a to zejména v disledku
pomalého rozvoje obce. Tajemnik obce uvedl, Ze obec se rozviji tmérne své velikosti.
Obec ma navic zpracovany strategicky dokument, resp. Strategicky plan rozvoje
mikroregionu Taborsko a Mistni program obnovy venkova obce Opafany na obdobi
2009 — 2014, ve kterych jsou popsany zmény, kterych chce obec dosdhnout, napf.
vybudovat dal$i cyklostezky, zamé&fit se na Gpravu, resp. opravu sakralnich pamatek ¢i
vystavét v obci vicetcelové hiisté pro déti (Strategicky plan rozvoje mikroregionu

Taborsko - Oparany, 2011).

Na samotném pocatku této prace byly stanoveny hypotézy, které se na zaklade
analyzy soucasného stavu a vysledki dotaznikového Setfeni podafilo potvrdit. Prvni

hypotéza byla stanovena nasledovné:

H1: Obec Oparany je vhodna predev§im pro letni turistické aktivity.
Z dotaznikového Settfeni, které se uskutecnilo v letnich mésicich, vyplynulo, Ze
navstévnici sméfuji do obce pievazné v letnich mésicich, které vyuzivaji pro své
dovolené. Na zakladé kvalitativniho rozhovoru se zastupcem podnikatelské sféry, resp.
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pronajimatelem ubytovaciho objektu v Opatranech Josefem Dvotdkem, byla hypotéza
taktéZ potvrzena, jelikoz odpoveéd na otdzku, zda si ubytovaci zafizeni pronajimaji
navstévnici spiSe v letnich ¢i zimnich mésicich, byla jednozna¢na. V zimnim obdobi

se ubytovaci zafizeni pronajimé pouze pro silvestrovské pobyty.

Druhd hypotéza, ktera se tykala primarniho motivu navstévy obce, byla

konstruovana nasledovné:

H2: NejvyznamnéjSim motivem pro navstévu obce Oparany je odpocinek
a relaxace. Potvrzeni této hypotézy ukazalo dotaznikové Setieni, ze kterého vyplynulo,
ze nejvetsi pocet respondentd navstévuje obec za ucelem dovolené, odpocinku

a relaxace.

4.6 Vlastni navrhy
Na zékladé situacni analyzy obce a dotaznikového Setieni jednak u navstévniki,
jednak u mistnich obyvatel jsem dospéla k n€¢kolika vlastnim navrhiim, které¢ by obci

mohly prospét zejména z hlediska vétsi navstévnosti obce.

JelikoZz cilem této bakalatské prace bylo navrzeni strategickych cilli, priorit
a opatieni, které by mohly vést k rozvoji cestovniho ruchu v obci Opatany, v ramci této
kapitoly budu postupovat dle stanoveného cile prace, resp. vymezim jednotlivé zakladni

cile a specifikuji k nim priority a nasledna opatieni.

Strategicka vize

Opatany jsou pozitivné vnimanou obci S charakterem venkovského razu, kterd
diky svym kulturné — historickym pamatkdm, okolnimu prostfedi a umisténi
v JihoCeském kraji nedaleko vyznamnych mést poskytuje vhodné zazemi a ptileZitosti
jednak pro fungujici podnikédni, pro rozvoj cestovniho ruchu, kvalitni Zzivot obcanu

véetné zdzemi a piilezitosti pro piijemné stravenou dovolenou.

Uvedené strategické vize jsou navrzeny pro konkrétni obdobi resp. do roku 2020.
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Stanovené cile a specifikace priorit

Cil 1: Systematicky rozvijet spolupraci a marketing destinace
Priorita 1: Spoluprace s dal$imi obcemi
Priorita 2: Pravidelny marketingovy vyzkum

Priorita 3: Produkty cestovniho ruchu

Cil 2: Zamérit se na rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu
Priorita 1: Ubytovaci kapacity

Priorita 2: Relaxa¢ni a odpo¢inkové zony

Cil 3: ZvySeni po¢tu ubytovanych turisti v obci

Priorita: Zavedeni specificky ladénych aktivit v ramci ubytovani

Cil 1 — Systematicky rozvijet spolupraci a marketing destinace

Priorita 1 Spoluprace s dalSimi obcemi

Obec Oparany je obci malou, proto je zde na misté spoluprace s nedalekymi
obcemi. Jelikoz se Opatfany nachazi v blizkosti vyznamnych jihoceskych mést jako je
Tabor, Pisek, Bechyné ¢i1 Milevsko, méla by se spoluprice mezi zminénymi obcemi
systematicky rozvijet. V soucasné dobé je obec Opatfany c¢lenem mikroregionu
Taborsko a ¢lenem svazu mést a obci okresu Tabor. Spoluprace se miize tykat naptiklad
spole¢nych projektii ¢i potadani spole¢nych akci. Neméné dilezitou formou spoluprace
je také odvétvi marketingové komunikace, zejména pak spoluprdce v rdmci
internetovych stranek jednotlivych obci. Zminénd mésta mohou na své stranky umistit
napiiklad doporuceni tykajici se specifické moznosti ubytovani, a to pronajmu
venkovské chalupy v Oparanech. Rovnéz se na internetovych strankdch nedalekych

mést mohou objevit informace o kulturné — historickych pamatkach v obci Opatany,
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resp. o vyznamném kostelu sv. FrantisSka Xaverského, 0 gotickém kostelu sv. Vaclava

v Hodusing ¢i o moznosti cyklistickych vyletd v okoli Opatanska.

Priorita 2 Pravidelny marketingovy vyzkum

Pro rozvoj obce vramci cestovniho ruchu je dilezité védét a znat, co
potencionalni navstévnici chtéji, resp. co by v obci uvitali. Pro zjisténi pozadavki
apotfeb navstévnikii se vyuziva marketingovy vyzkum, ktery napomize odhalit
a specifikovat potieby a prani navstévniki. Marketingovy vyzkum muze mit mnoho
specifikaci, zalezi na tom, co konkrétné chce zadavatel vyzkumu zjistit. Co se tyce obce
Opatany, mize se jednat napiiklad o vyzkum zaméfeny na spokojenost navstévnikl
v obci s ubytovacimi ¢i stravovacimi zafizenimi. Pfipadné co by v obci uvitali, aby
jejich navstéva nebyla posledni ¢i co by navstévniky pfimélo k prodlouzeni pobytu
Vv obci. Na zaklad¢ vysledkl z vyzkumu se obec miize zaméfit na zjisténé nedostatky
a do budoucna tak vyhovét potfebam a pozadavkim potencionalnich navstévniku, resp.
nabidnout jim pfesné to, co chtéji. Marketingovy vyzkum je vhodné provadét pravidelné

napf. jednou za dva roky.

Priorita 3 Produkty cestovniho ruchu

Aby se stala obec atraktivni z hlediska cestovniho ruchu, musi nabizet specifické
produkty, které obci zajisti jedinecnost a ptildkaji navstévniky do obce. Obec Opatany
ma navstévnikim co nabidnout, a proto by se méla zaméfit na vytvoreni co

nejatraktivnéjSich produkti, které budou vyvstavat z predpokladi, které obec ma.

Specifické kulturn€ — spolecenské akce

Na zéklad¢ situacni analyzy obce a v ramci dotaznikového Setfeni u obou
dotazovanych skupin vyplynul na povrch fakt, Ze navstévnici by uvitali v obci néjaké
kulturni akce stejné tak jako mistni obyvatelé. Na misté¢ je tedy otazka zavedeni
specifickych kulturnich akci, které by byly situovany zejména do letnich mésict, kdy

JSOU V obci navstévnici.
Tradi¢ni Femesla na Oparansku

Specificka akce pod vySe uvedenym nazvem by mohla byt obdobou ,, Festivalu
femesel*, ktery se v obci jiz potadal, byl ovSem urceny ptfedevSim mistnim obyvatelim.

Venkovsky ladéna kulturné — spolecenska akce by byla pro navstévniky jisté atraktivni
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svym venkovskym charakterem a bohatym programem, ktery by nabizel moZnost
vyzkouset si tradi¢ni femesla a ¢innosti, kterymi se spolky a sdruzeni v obci zabyvaji.
Nejen déti, ale vétSina vékovych skupin navstévnika by si tak z navstévy v Opatranech
odvezla nezapomenutelny zazitek. Potfddani kulturnich akci by mohlo obci zajistit

I opakovanou navstévu nékterymi turisty.

Oparanské farmarské trhy

Oblibenym trendem dnesni doby, ktery by dotvofil venkovsky charakter obce,
jsou farmatské trhy. Moznost zakoupeni ekologicky péstovanych potravin a domacich
produktti v§eho druhu by uvitali predevS§im navstévnici z vétsSich mést, kteti by si timto
zpusobem mohli z obce odvézt jako suvenyr napi. opafansky med zdejSiho vcelatského

spolku €1 jiné mistni produkty.

Mistni restaurace zamétené piedevSim na klasickou ceskou kuchyni by mohly

poradat specifické akce restaura¢niho razu.

Nabidka mistnich a regionalnich specialit

Umisténi obce Opatany v Jiho¢eském kraji nabizi moZnost pfipravovat tradi¢ni
regionalni a mistni speciality, jako napf. kulajdu, cmundu, bramborové placky, bosaky
¢i zelndky. Specificky ladéna nabidka by jisté navstévnikiim obohatila jejich vylet ¢i
pobyt a navstévnici by si tak z Opafan mohli odvézt nevSedni gurmansky zazitek

Vv podobé ochutnani klasické jihoCeské speciality.

Myslivecké hody v Oparanech

Pro milovniky zvéfiny by zdejsi restaurace mohly potadat napt. myslivecké hody,
které by nabizely moznost ochutnat rizné druhy zvétiny. V tomto piipad€ by restaurace

mohly vyuzit spoluprace s mistnim mysliveckym spolkem.

Sportovné — rekreacni aktivity

Cykloturistika na Oparansku aneb projed’te na kole vyznamna jihoceska mésta
aobce

Jak jiz bylo uvedeno, Oparfany se nachazi v JihoCeském kraji nedaleko vétSich
a turisticky vyznamnych mést. Jelikoz zdej$i krajina a terén jsou pfiznivé pro
cykloturistiku, nabizi se zde moznost cyklistickych vyletd na krat$i nebo i delsi

vzdalenosti. V ramci cykloturistiky na Opatfansku mohou navstévnici projet na kole
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vyznamna mésta jako je nedaleky Téabor, Bechyné ¢i Pisek a navstivit zde kulturné —
historické pamatky, které jsou v ramci jihoCeské oblasti velmi vyznamné. V Tabote
tedy Ize navstivit napf. hrad Kotnov, historické centrum mésta, ZOO Vétrovy,
granatovou skalu ¢i botanickou zahradu. V Bechyni lze navstivit komplex zamku c¢i
dékansky kostel sv. Matéje. V Milevsku jisté stoji za navstévu mistni dominantni
klaster. Pisek lakd navstévniky svym hradem, nejstar§im ceskym mostem ¢i kostelem
Narozeni Panny Marie. Cykloturistiku tedy Ize spoji s poznavanim Kkulturné -
historickych pamatek, kterych se na tizemi Opatanska a v jeho okoli nachazi nemaly
pocet. Pies izemi Opatan vedou cyklostezky s oznacenim lehkych tras. V ramci jedné
Z cyklotras lze uspotadat rodinny vylet pfes Sepekov do Milevska ¢i zvolit trasu
s navstévou stadleckého fetézového mostu. (Klub ¢eskych turisti — cyklotrasy, cit. 3. 2.
2014)

Do budoucna se vobci Opafany vramci rozvoje cestovniho ruchu planuje

vystavba nové cyklostezky, jelikoz zdejsi prosttedi je pro tento druh turistiky vhodné.

Marketingova komunikace obce Oparany

Pokud ma obec co nabidnout, resp. pokud ma obec produkty, které mize nabizet
na trhu cestovniho ruchu, je vhodné je U¢innou formou komunikovat navenek.
Dutlezitou soucésti marketingové komunikace obce jsou jeji internetové stranky, které
navstévuje nejvice potenciondlnich navstévnikd. Internetové stranky by mély byt
prehledné, mély by obsahovat v§echny diileZité informace jak pro mistni obyvatele, tak
pro navstévniky 1 pro mistni podnikatele. Opomijen by nemé¢l ziistavat ani vizualni raz
stranek. Obec Opatany by se v ramci rozvoje cestovniho ruchu méla zaméfit predevsim
na poskytovani turistickych informaci prostfednictvim svych internetovych stranek.
Stavajici internetové stranky jsou svym obsahem urCeny prfedev§im mistnim

obyvatelim.

Internetové stranky obce by mohly byt roz¢lenény na nékolik podskupin a to na
obyvatele, navstévniky a napf. podnikatele. Navstévnici obce by se tak po zvoleni
skupiny navstévnik méli moznost dozvédet zakladni turistické informace, které jsou pro
né klicové. Soucasti turistickych informaci by byly samoziejmé nabizené produkty
obce, které by byly clenény dle kategorie, do které spadaji, resp. kulturné¢ — spolecenské
akce, sportovné — rekreacni aktivity atp. Specifickym rysem stranek by mohl byt

vizualni réz, ktery by mél venkovsky charakter a byl by doplnény o autentické
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fotografie spolu se seznamem nadchazejicich akci. Soucasti informaci pro navstévniky
by byly samoziejmé tipy na vylety do nedalekych obci spolu s uvedenim atraktivit,

které dané meésto nabizi.

Cil 2 — Zamérit se na rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu

Priorita 1 Ubytovaci kapacity

V obci Opafany je mozné ubytovat se budto v mistnim penzionu nebo si
pronajmout chalupu. Z dotaznikového Setfeni u navstévniki obce vyplynulo, Ze
zadanou moznosti ubytovani je pravé prondjem chaty ¢i chalupy. Jelikoz se v obci
nachazi pouze jedna chalupa K prondjmu, resp. Chalupa U Malife, neni zde zadna
moznost vybéru. Nekteti turisté proto voli prondjem chaty ¢i chalupy v nedalekych

obcich jako napt. prondjem na statku Beranka v Novych Dvorech.

MozZnost pronajmu chaty ¢i chalupy ve venkovském prostiedi je velmi oblibenym
zpusobem ubytovani piedevSim pro rodiny s détmi z vétSich mést. Svéd¢i o tom 1 fakt,
ktery vyplynul z kvalitativniho rozhovoru s Josefem Dvotfdkem, ktery pronajima
Chalupu U Malife a ma rezervace 1 s pul ronim pfedstihem. Pro operativni pronajmuti
nema tudiz moc volnych kapacit a proto néktefi turisté musi vyhledat jinou moZnost
ubytovani se. Mezi svymi klienty ma i takové, ktetfi si jeho chalupu pronajimaji

opakovang.

Je samoziejmosti, ze vramci rozvoje cestovniho ruchu, ktery souvisi se
zvySujicim se poctem navstévniki dané destinace, v tomto piipadé obce Oparany, je
zapotiebi nabidnout navstévnikiim dostate¢nou kapacitu, jednak co se tyce ubytovacich,

ale také stravovacich zafizeni.

Na tizemi Oparan se nachazi n€kolik nevyuzitych objektl, jedna se predevsim
0 stodoly. Zde se nabizi mozZnost kompletni rekonstrukce stodol, ze kterych by mohly

vzejit dalii objekty k pronajmuti. (Uzemni plan obce Opaiany, 2007)

Soucasti konceptu rozvoje cestovniho ruchu by se tak pro obec Opatfany mohla
stat pravé nabidka ubytovani se v pronajaté chaté ¢i chalupé, kterych by se v obci
nachazelo n¢kolik a byla by zde tudiz pro turisty moznost vybéru resp. dostatek volné

kapacity k ubytovani.
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Priorita 2 Relaxa¢ni a odpo¢inkové zony

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni u navstévnikli obce se ukazalo, Zze primarnim
motivem navstévy obce je odpocinek a relaxace. Pro obec tato informace znamena fakt,
ze by se m¢la v otdzce rozvoje zaméfit na odpocinkové a relaxacni zony. Jednd se
naptiklad o upravu vetejnych prostranstvi na odpocinkové parky vcetné lavicek,
cyklistickych odpocivadel, osvétleni a chodniki. Stim samoziejmé souvisi
I revitalizace zelené, sadba stromi, které budou chranit Gsek pied pfimym sluncem.
Soucasti odpocinkovych zon muze byt napt. piskovisté, ¢i mensi hiisté, které bude

uréené zejména pro déti k t€elu provozovani nendrocnych sportovnich aktivit.

Soucasti odpocinkovych zon by se mohlo stit i mistni koupalisté, které se

na zaklad¢ obou dotaznikl stalo primarni vitanou zménou.

Z navstévnickych dotazniki také vyplynulo, ze nejvétsi atraktivitou se v obci stala
okolni pfiroda, venkovsky raz obce, klid a mistni rybniky. Proto by se obec méla
zaméfit na ucinné znaceni pfirodnich tras vcetné cykloturistickych, znaceni mistnich
a nedalekych kulturn¢ — historickych pamatek, a dale napf. na zavedeni venkovni mapy,

ktera by poukazovala na moznosti p&sich i cyklistickych vylettt do okoli.

Velkym piinosem pro obec by bylo znovuotevieni provozu zdmecku v nedaleké
obci Oltyné. Novorenesan¢ni zadmecek je umistén uprostied malebného parku a v rdmci
jeho provozu by byly mozné jednak prohlidky zdmku vcetné samotného ubytovani se
v zameckém prostifedi. Prohlidky zdmku patifi mezi oblibené aktivity navstévnikda.
Jelikoz je vsouCasné dob& zdmecek na prodej, tato moZzZnost ziistdva prozatim

v budoucnosti.

Cil 3 — ZvysSeni poctu ubytovanych turisti v obci

Priorita 1 Zavedeni specificky ladénych aktivit v ramci ubytovani

Dal8i moznosti, jak pfilakat do obce vice navstévniki, ktefi se v obci ubytuji
a zaroven zatraktivnit jejich pobyt v pronajaté usedlosti, je moznost zavedeni
doprovodnych programu piedevsim venkovského charakteru. Jednd se o specifické
¢innosti, které jsou typické pro venkov jako napt. péstovani ekologickych potravin
ajejich naslednd tprava a pfiprava, chov a péfe o méné¢ narocna domadci zvifata,
rybateni v mistnich rybnicich ¢i v fece, sbér lesnich plodin spolu s houbatenim vcetné
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ptipravy typické jihoceské kulajdy a dalSich regionédlnich pokrmt. Tento typ aktivit je
vyhledavany zejména t€mi, kteti pochézi z vétSich mést a touzi vyzkouset si, jaké je to
,»Zit"“ na vesnici. Doprovodné programy tak mohou zpesttit ubytovani a prodlouzit tak

pobyt navstévnikt v obci.

Ve spojitosti s doprovodnymi programy lze hovofit také o zdravém Zzivotnim
stylu, ktery se v poslednich letech stavd prioritou mnoha rodin. Pfedev§im rodiny
z méstskych aglomeraci preferuji stravit pfijemnou dovolenou ve venkovském
prostfedi, na cerstvém vzduchu s moznosti fyzicky nendrocnych aktivit, které lze
provozovat Vv ptfilehlém okoli. Obec Opatany je destinaci, kterd mize vySe zminéné

nabidnout.
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5. Zaveér

Opatany jsou obci, kterd je diky svému umisténi v JihoCeském kraji, kulturné-
historickym pamatkdm a predevsim diky okolni pfirod¢ a venkovskému razu atraktivni
destinaci, kterd ma potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. I pfes svou relativné malou
rozlohu ma navstévnikliim co nabidnout, od poznévani kulturné-historickych pamatek,
ptes vylety do okoli, cyklistické vylety az po piijemné stravenou dovolenou plnou
aktivniho odpocinku. Opafany nabizi specifickou moznost ubytovani se a to pronajmout

si chatu ¢i chalupu a ponechat tak dovolenou zcela ve vlastni rezii.

Cilem této bakalarské prace bylo identifikovat potencidl obce pro rozvoj obce
jako destinace a nasledné navrhnout strategické cile, priority a opatieni, kterd by
prispéla k vyssi navstévnosti obce. Prvni Cast prace, resp. literarni reSerSe obsahuje
teoreticky zaklad oblasti cestovniho ruchu, strategického rozvoje a marketingového
managementu destinaci. Nasleduje ¢ast prakticka, ktera obsahuje metodiku prace,
analyzu soucasné¢ho stavu obce, vysledky dotaznikového Setfeni, fizené rozhovory,

syntézu vysledkil a zavérecnou ¢ast predstavuji vlastni navrhy.

Na zacatku prace byly stanoveny hypotézy, které se na zaklad¢ dotaznikového
Setfeni a kvalitativnich rozhovorti podafilo potvrdit. Hypotézy byly konstruovany

nasledovné:
H1: Obec Oparany je vhodna pfedevsim pro letni turistické aktivity.

H2: Nejvyznamné¢j§im motivem pro navstévu obce Opafany je odpocinek

a relaxace.

V rédmci vlastnich ndvrhii bylo specifikovano n¢€kolik opatieni resp. cill, které by
obci napomohly ke zvySeni navstévnosti, resp. K rozvoji cestovniho ruchu v obci. Jedna
se pfedevsim o systematicky rozvoj spoluprace a marketingu destinace, v ramci tohoto
cile by se obec méla zaméfit na systematickou spolupraci s okolnimi obcemi, provadéni
pravidelnych marketingovych vyzkumil a pfedev§im by méla sestavit produkty, které
bude nabizet na trhu cestovniho ruchu. Produktem obce mohou byt kulturné —
spolecenské akce typu - Tradi¢ni femesla na Oparansku, Opatanské farmarské trhy ¢i
sportovné rekreacni aktivity, zejména cykloturistika. Dal§im cilem, resp. opatfenim byl
rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu, v ramci kterého by se obec meéla zaméfit

na ubytovaci kapacity obce a také na relaxacni a odpocinkové zony. S uvedenym cilem
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souvisi cil nasledujici a to zvysit pocet ubytovanych turisti v obci, jehoz lze dosdhnout

napft. prostfednictvim zavedeni doprovodnych programi v rdmci ubytovani.
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I. Summary and keywords

Opatany is municipality, which is due to its location in the South Bohemian
Region, the cultural-historical monuments and especially the surrounding countryside
and the rural character attractive destination which has the potential for tourism
development. Despite of relatively small area has much to offer, from cultural-historical
monuments, through trips, cycling trips to a pleasant holiday full of active rest. Oparany
offers specific option of accommodation which is to rent a cottage and leave their

holiday on their own initiative.

The aim of this work was to identify the potential for the development of the
village community as a destination and then propose strategic goals, priorities and
measures that would contribute to higher attendance of village. The first part resp.
literary research includes theoretical basis of tourism, strategic development and
marketing destination management. The following is a practical part, which contains
methodology of work, analysis of the current state of the village, the results of the
questionnaire survey, structured interviews, synthesis of results and final part presents

my own proposals.

At the beginning of work have been established hypotheses on the basis of survey

and qualitative interviews was verified. Hypotheses were constructed as follows:
H1: Village Opatany is especially suitable for the summer tourist activities.

H2: The most important motive for visiting the village Opatany is rest and

relaxation.

Within their suggestions was specified number of arrangement respectively goals
that would have helped the village to increase attendance respectively the development
of tourism in the village. It is essentially a systematic development cooperation and
destination marketing in the context of this objective, the municipality should focus on
systematic cooperation with neighboring municipalities, conducting regular market

research and mainly should assemble products that will offer at the tourism market.

The product municipalities may be culturally specific - event type - Traditional
crafts at Oparansko, Farmer markets at Opatansko or sports and recreational activities,
especially cycling. Another object respectively arrangement was the development of

tourism infrastructure, within under it, the community should focus on the
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accommodation capacity in municipality and also to relax and rest zones. Following
objective is to increase the number of tourists staying in the village (municipality),
which can be achieved for example through the introduction of accompanying programs

within the accommodation.Which is related to previous objective.

Keywords

Tourism

Strategic development
Destination

Marketing
Management

Municipality
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V. Prilohy
Pfiloha ¢. 1

DOTAZNIK — POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU V OBCI OPARANY

Jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské univerzity v Ceskych Budéjovicich
aVvramci své bakalarské prace se snazim identifikovat potencial obce Oparany pro
rozvoj obce jako destinace cestovniho ruchu. Realizuji dotaznikovy vyzkum mezi
navstévniky, kteri do Oparan zavitali. Prosim o vyplnéni dotazniku, ktery nezabere vice
jak 10 minut Vaseho casu. Tento dotaznik je anonymni a slouzi vyhradné pro ucely této

prace.
Dekuji Petra Lhotkova
Pozn. své odpovédi zakrouZkujte.

1. Navstivil/a jste jiZ nékdy obec Oparany nebo jste tu poprvé?

a) poprvé
b) opakované

2. Jak jste se o obci Oparany dozvédél/a ? (mozno zaskrtnout vice odpovédi)

a) jsem rodak

b) bydlim nedaleko odsud / mam nedaleko chatu

¢) od znamych / rodinnych ptislusnikti

d) z turistickych pruvodcti / propaga¢nich materialt
e) z webovych stranek obce

f) TV, rozhlas, tisk

g) jiné (uvedte: .........ooiiiiii )

3. Z jakého Kkraje jste sem prFicestoval/a?

uvedte:

4. Jaky je diivod Vasi navstévy/pobytu?

a) navstéva pribuznych/znamych



b) dovolend/ odpocinek/ relaxace

¢) poznani (kulturni, historické pamatky)

d) turistika/ cykloturistika/ ptiroda

€) zaméstnani/ pracovni cesta

f) jiné (uvedte: .....ooviiii )

. Jak dlouhy je Vas planovany pobyt v obci Oparany?

a) jednodenni bez noclehu (neodpovida na ot.¢.8)

b) 1 az2 noclehy
¢) 3 az 6 nocleht
d) delsi pobyt (uved’te pocet nocleht: ............ )

. Jaky druh dopravniho prostiedku jste vyuzil/a na cestu do Oparan?

a) osobni automobil

b) Zelezni¢ni doprava (vlak) + dalsi dopravni prostiedek

c¢) autobusova doprava

d) motocykl

e) kolo

) jiné (pési turistika atp., uvedte: ... ..o )

Jste zde s détmi?

a) ano
b) ne

. Kde jste ubytovany/a?
a) ptimo v obci Opatany

b) jinde, okolni obce



9. Jaky druh ubytovaciho zartizeni jste zvolil/a?
a) penzion
b) pronajem chaty, chalupy
c) hotel
d) kemp

€) JINE (UVEALC: ..vtiriitit it )

10. Jak byste ohodnotil/a urovein Vami vybraného ubytovaciho zafizeni? (na
Skale 1-5)

a) 1 vynikajici, nic mi zde nechybi

b) 2 velmi dobré

c) 3 pramér

d) 4 dostate¢né

e) 5 nedostate¢né, uz bych se zde neubytoval/a

11. Proc jste se neubytoval/a piimo v obci Oparany? (odpovida respondent, ktery se

ubytoval v jiné obci)

a) nedostate¢ny vybér ubytovacich zatizeni

b) nedostate¢na kvalita ubytovaciho zatizeni

c) nespokojenost z minulé zkuSenosti (uved'te: ..................... )
d) JINE (UVEAte: ..o e e )

12. Navstivil/a jste nékteré ze stravovacich zaFizeni v obci Oparany? Pokud ano,
uved’te prosim které; byl/a jste spokojen/a? (ohodnot'te na Skolni stupnici 1-5)
a) ano (uved’te které a ohodnot'te: 1 2 3 4Y5)

b) ne

13. Ktera mista, akce, pamatky jste v obci a blizkém okoli Opai‘an navstivil/a?

a) kostel sv.Frantiska Xaverského

b) kaplicka sv.Jana Nepomuckého (ostatni sakralni pamatky)



c) zamecek v obci Oltyné

d) goticky kostel sv.Vaclava v Hodusiné

e) turisticka trasa

f) mistni rybniky, pfirodni stezky

g) karneval pro déti

h) JINE (UVEdte: ... )

14. Co Vam schazelo v obci Oparany, co byste zde uvital/a? (zaSkrtnout min 1

odpovéd’)

a) kulturni programy/akce (festivaly, koncerty,tematické trhy)

b) areal koupalisté

¢) multifunkéni hiisté pro déti

d) vice moznosti v oblasti ubytovacich zatizeni (penziony, chatky..)

e) vice stravovacich zatizeni (specializované restaurace, letni grilovani)

f) vybudovani cyklostezky

g) vice tématickych vystav (vystavy chovatelskych zvifat apod.)

h) potadani letnich a ptfiméstskych taborii pro déti

ch) camp osada

1) odpocinkova, sportovni zona (park, htisté, restaurace, sport.vyziti, relax zona)

J) poradani tematickych détskych akci ( détské 1éto v Oparanech atp.)

k) letni kino

1) JINE (UVEALE. ...nene et )
15. Co byste uvedl/a jako primarni atraktivitu v obci Oparany?

- uved’te:



16. Navstivil/a jste okolni obce u Oparan?
@) ano (UVEdte JAKE: ... .. it e )
b) ne
17. Doporucil/a byste navstivit obec Oparany svym znamym?
a) ano
b) spise ne
18. Planujete opétovnou navstévu obce Oparany?
a) ano
b) ne (obec mi jiz nema co nabidnout)

19. Myslite, Ze je obec Oparany dostate¢né propagovana jako destinace cestovniho

ruchu?
a) ano
b) ne

20. Jaky je Vas celkovy dojem z pobytu v obci Oparany? (zhodnotte na Skale 1-5
Skolni stupnice, kdy 1-vyborny, 2-velmi dobry, 3-dobry, 4-dostatecny, 5-nedostatecny)

uved’te: 12345

21. Do jaké vékové kategorie patrite?
a) do 18 let
b) 18-25 let
c) 26-35 let
d) 36-45 let
e) 46-55 let
f) 56- 65

g) 66 a vice



22. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni
b) stiedoskolské s maturitou
¢) vyuceni bez maturity
d) vyuceni s maturitou
e) vyssi odborné
f) vysokoskolské
23. Jaky je Vas statut?
a) student/ka
b) zaméstnany/a
c¢) dichodce/kyné
d) nezaméstnany/a
e) matefska dovolena
f) OSVC
24. Jste muz/Zena?
a) muz

b) zena



Ptiloha ¢. 2
DOTAZNIK — POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU V OBCI OPARANY
PRO MIiSTNi OBYVATELE

Jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské umiverzity v Ceskych Budéjovicich
avramci sve bakalarské prace se snazim identifikovat potencial obce Oparany
pro rozvoj obce jako destinace cestovniho ruchu. Realizuji dotaznikovy vyzkum jednak
mezi turisty, kteri do Oparan zavitali, ale také mezi mistnimi obyvateli. Prosim
0 vyplnéni dotazniku, ktery nezabere vice jak 10 minut Vaseho casu. Tento dotaznik je

anonymni a slouzi vvhradné pro ucely této prace.
Dekuji Petra Lhotkova
Pozn. své odpovédi zakrouZkujte; piipadné vypiste

1. Co byste uvedl/a jako primarni atraktivitu v obci Opaiany, ktera miize prilakat
turisty?

- uved’te:
2. Co byste naopak uvedl/a jako zasadni nedostatek obce Opaiany?
- uved'te:

3. Uvital/a byste néjaké kulturni akce, které by byly uréeny jak mistnim, ale mohly by

prilakat i turisty?
a) ano
b) ne

4. Jak byste charakterizoval/a infrastrukturu ve Vas$i obci? (uvedte u kazdé moznosti

hodnoceni na skolni stupnici 1-5)

a) dopravni infrastruktura (parkovani, silnice) 12345
b) hromadna doprava (Casové intervaly, zastavky) 12345
C) stravovaci sluzby v obci 12345
d) ubytovaci sluzby v obci 12345
e) nakupni moznosti 1 2345

f) kulturni, spole¢enské akce v obci 12345



g) sportovni vyziti 1 2345

5. Myslite si, Ze se VaSe obec rozviji?
a) ano
b) ano, ale pomalu
c) ne
6. Myslite si, Ze maji Oparany potencial pro rozvoj cestovniho ruchu?
a) ano
b) spise ano
c) spiSe ne
d) ne
7. Myslite, Ze je obec Opaiany dostate¢né propagovana jako destinace cestovniho ruchu?
a) ano
b) ne
8. Co byste uvital/a v obci Oparany? (zaskrtnout min 1 odpovéd’)
a) kulturni programy/akce (festivaly, koncerty,tematické trhy)
b) areal koupalisté
¢) multifunkéni htisté pro déti
d) vice moznosti v oblasti ubytovacich zatizeni (penziony, chatky..)
e) vice stravovacich zafizeni (specializované restaurace, letni grilovani)
f) vybudovani cyklostezky
g) vice tematickych vystav (vystavy chovatelskych zvitat apod.)
h) pofadani letnich a pfiméstskych tabort pro déti
ch) potadani tematickych détskych akei (détské 1éto v Opatanech atp.)
1) odpocinkova, sportovni zona (park, hiisté, restaurace, sportovni vyziti, relaxac¢ni zona)

J) camp osada



k) letni kino
1) JINE (UVEAt: ..ot )

9. Co se Vam V obci nelibi, s ¢im jste nespokojen/a a co byste zménil/a, pokud by se Vase

obec méla vice zamérit na cestovni ruch?
LN T<a =P
10. Jaky je Vas vztah k navStévnikim Vasi obce?
a) jsem rad, ze turisté navstévuji meésto, je to velky piinos
b) jsem spise rad, ale mtize to zpsobovat urcité problémy
c) je mi to jedno
d) ve vétsing piipadi mi turisté vadi
e) jsem velmi rozladény, kdyz jsou ve mesté turisté
11. Do jaké vékové kategorie patiite?
a) do 18 let
b) 18-25 let
c) 26-35 let
d) 36-45 let
e) 46-55 let
f) 56- 65
g) 66 a vice
12. Jaké je VasSe nejvyssi dosaZené vzdélani?
a) zakladni
b) stfedoSkolské s maturitou
¢) vyuceni bez maturity
d) vyuceni s maturitou

e) vyssi odborné



f) vysokoskolské
13. Jaky je Vas statut?
a) student/ka
b) zaméstnany/a
¢) diachodce/kyné
d) nezaméstnany/a
¢) mateiska dovolena
f) OSvVC
14. Jste muz/zena?
a) muz

b) Zena



Ptiloha ¢. 3

Potencial cestovniho ruchu v obci Oparany — dotaznik uréeny navs§tévnikum

Otazka €. 1 - Navstivil/a jste jiz nékdy obec Oparany nebo jste tu poprvé?

Graf €. 1: Opakovana navstéva obce Opafany.

opakovane
38%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Z grafu ¢. 1 je patrné, Ze vétSina respondentt, tj. 62% navstivila obec poprvé.
Otazka ¢. 2 — Jak jste se o obci Oparany dozvédél/a?

Graf ¢. 2: Zdroj informaci o obci Opatany.

z webovych stranek obce | 14

z turistickych pravodcl/propagaénich material(i ] 11
od znémych/rodinnych pislugnik | 11

bydlim nedaleko odsud/mam nedaleko chatu | 11

ostatni ] 8
jsem roddak | 2
TV, rozhlas, tisk | 1
0 2 4 6 8 10 12 14

n=58
Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Na otazku ¢. 2 mohli respondenti volit vice moznosti z uvedenych odpovédi.
Z grafu ¢. 2 miZzeme vycist, ze nejveétsi pocCet respondentt, tj. 14 se o obci dozvédel z

webovych stranek.



Otazka ¢. 3 — Z jakého Kkraje jste sem pricestoval/a?

Graf ¢. 3: Kraje respondent.

Vysocina Liberecky Pardubicky
4%Lk;;;;“ﬁn&\.w o 2%
4%

11%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf €. 3 nam poukazuje na jednotlivé kraje, ze kterych navstévnici
pricestovali. Zde je patrné, Ze nejvétsi pocet dotazovanych, tj. 31% navstévnika

pricestovalo z kraje Jihoceského.
Otazka ¢. 4 — Jaky je duvod Vasi navstévy/pobytu?

Graf ¢. 4: Dlvod navstévy obce Oparany.

dovolend/odpocinek/relaxace 26
turistika/cykloturistika/pfiroda 20
poznani (kulturni, historické pamatky) 11
navstéva pribuznych, znamych

ostatni 3

zameéstnani, pracovni cesta 2

n=71
Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Na otazku €. 4 mohli respondenti zvolit vice moznosti z nabizenych odpovédi.
Nejvice respondentii, resp. 26 navstivilo obec za ucelem dovolené, odpocinku

a relaxace.



Otazka ¢. 5 — Jak dlouhy je Vas planovany pobyt v obci Oparany?

Graf ¢. 5: Délka pobytu v obci Opatrany.

1-2 noclehy
19%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 5 lze vycist, ze nejvetsi pocet respondentd, tj. 35% zvolil odpoved

jednodenniho pobytu bez noclehu.
Otazka ¢. 6 — Jaky druh dopravniho prostiedku jste vyuzil/a na cestu do Oparan?

Graf ¢. 6: Pouzité dopravni prostredky.

Zeleznicni
doprava plus
dalsi dopravni

ova prostiedek
a 8%

motocykl
2%

osobni
automobil
75%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf ¢. 6 udava informace o pouzitém dopravnim prostiedku na
cestu do Oparan. VétSina dotazovanych, tj. 75% pricestovalo do obce osobnim

automobilem.



Otazka ¢&. 7 — Jste zde s détmi?

Graf &. 7: Respondenti, ktefi pficestovali s détmi ¢i nikoliv.

n= 52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 7 mizeme zjistit, Ze 52% dotazovanych navstivilo Opafany s détmi.

Bez déti do Oparan prijelo 48% respondentd.
Otazka ¢. 8 — Kde jste ubytovany/a?

Graf ¢. 8: Ubytovani respondentd.

jinde,

okolni
obce
44%

n= 34
Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Graf ¢. 8 nam ukazuje, Ze ubytovani vyuzilo celkem 34 dotazovanych, z toho 56%
dotazovanych se ubytovalo piimo v obci Opafany. MoZnost ubytovani jinde zvolilo

44% respondentt.



Otazka ¢. 9 — Jaky druh ubytovaciho zafizeni jste zvolil/a?

Graf ¢. 9: Druhy ubytovacich zafizeni respondentt.

n= 34
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 9 poukazuje na vybér ubytovaciho zafizeni dotazovanych turisti. Je

patrné, Ze nejveétsi pocet respondentt, tj. 76% vyuzilo prondjem chaty ¢i chalupy.

Otazka ¢. 10 — Jak byste ohodnotil/a tiroven Vami vybraného ubytovaciho

zarizeni? (Skala 1-5 Skolni stupnice)

Graf ¢. 10: Hodnoceni ubytovacich zafizeni.

hodnoceni 5
3%

hodnoceni 4
3%

hodnoceni
1

nil

hodnoceni 2
42%

n=31
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu €. 10 je patrné, ze 42% respondentli ohodnotilo jimi vybrané ubytovaci
zafizeni zndmkou jedna — vyborn€. Znadmku dvé — velmi dobie ptipojilo ke svému

hodnoceni taktéz 42% dotazovanych.



Otazka ¢. 11 — Proc jste se neubytoval/a pfimo v obci Oparany?

Graf ¢. 11: Duvody ubytovani mimo obec Opatany.

nedostatec

n=14
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 11 udava informace o respondentech, ktefi se ubytovali mimo obec
Opatany a uvadi jejich divody, proc si nevybrali nékteré z ubytovacich zatfizeni ptimo
vV Opatanech. VétSina dotazovanych, resp. 79%, uvedlo moznost — nedostateény vybér

ubytovacich zafizeni.
Otazka ¢. 12 — Navstivil/a jste nékteré ze stravovacich zarizeni v obci Oparany?

Graf ¢. 12: Navstéva stravovacich zafizeni.

ne
50%

n=52

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu ¢. 12 lze vy¢ist, ze 50% respondenttl navstivilo stravovaci zafizeni v obci

a zbylych 50% dotazovanych v obci Zadné stravovaci zatizeni nenavstivilo.



Otazka 12. 1. — Pokud ano, uved’te prosim jaké.

Graf ¢. 12.1 : Nazvy navstivenych stravovacich zatizeni.

nepamatuji
si nazev
8%

Hostinec U
Sneka Na
Staré Posté
46%

n=26
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 12.1 mluzeme vycist, ze z 26 dotazovanych, ktefi vyuzili nékteré
ze stravovacich zafizeni, 46% dotazovanych zvolilo Restauraci Na Tahu. Hostinec

U Sneka Na Staré Poité si vybralo taktéz 46% respondenti.

Otazka 12.2 — Ohodnot'te prosim uroven spokojenosti s Vami vybranym

stravovacim zafizenim. (na $kolni stupnici 1-5)

Graf 12.2.: Hodnoceni stravovacich zafizeni.

hodnoceni

hod

hodnoceni
3
35%

n=26
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku souvisejici s hodnocenim vybraného stravovaciho zatizeni poukazuje
graf €. 12.2, ze kterého mtzeme zjistit, ze nejvice respondentt, tj. 35% zvolilo pro své

hodnoceni znamku ti1 — dobfe.



Otazka ¢. 13 — Ktera mista, akce, pamatky jste v obci a blizkém okoli Oparan

navstivil/a?

Graf ¢. 13: Atraktivity navstivené respondenty.

mistni rybniky, p¥irodni stezky | 27
kostel sv. Frantiska Xaverského _ 26
kapli¢ka sv. Jana Nepomuckého..._ 19

goticky kostel sv. Vaclava v Hodusiné | 12
turisticka trasa _ 11
ostatni _ 7
zdmecdek v obci Oltyné _ 7
karneval pro déti _ 1
0 1|o 2I0 3|o

n=110
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku €. 13 mohli dotazovani uvést vice moznosti svych odpovédi, dle toho,
ktera mista, akce ¢i pamatky navstivili. Z grafu ¢. 13 lze vycist, ze nejvétsi pocet
respondenttl, tj. 27 navstivilo mistni rybniky a pfirodni stezky. Kostel sv. Frantiska
Xaverského navstivilo 26 dotazovanych. Kaplicka sv. Jana Nepomuckého a ostatni
sakralni pamatky byly navstiveny 19 respondenty. Dvanact dotazovanych navstivilo
goticky kostel sv. Vaclava v Hodu$in€. Turistickou trasu v obci navstivilo 11
dotazovanych. Sedm respondentli zvolilo moZnost ostatni. V moznostech ostatni
se vyskytovaly odpovédi: aredl 1é¢ebny s 1éCebnou samotnou, Tabor, vystava, stfelnice
a odpovéd’ nic. Zadmecek v Oltyni navstivilo 7 dotazovanych a jeden respondent

si nenechal ujit mistni karneval.



Otazka ¢. 14 — Co Vam schazelo v obci Opaiany, co byste zde uvital/a?

Graf ¢. 14: Nedostatky v obci Oparany.

aredl koupalisté 25
vybudovani cyklostezky 13
vice moznosti v oblasti stravovacich zafizeni 11

odpocinkova, sportovni zéna

1
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kulturni programy, akce
Ostatni
poradani tématickych détskych akci
letni kino 4
multifunkéni hfisté pro déti 4
camp osada 2
poradani letnich a pfiméstskych taborl pro déti 2
vice tématickych vystav 1

vice moznosti v oblasti ubytovacich zatizeni |fj 0
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n=92
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku €. 14 mohli respondenti volit nékolik moZnosti, ptipadné uvést vlastni
odpovéd. Graf ¢. 14 je souhrnem odpovédi respondentti na to, co dotazovanym v 0bci
Oparany schéazelo. Nejvice dotazovanym, resp. 25 schdzelo v obci koupalisté. Ttinact
respondentll by v obci uvitalo dal$i cyklostezku. Vice mozZnosti v oblasti stravovacich
zafizeni by v obci uvitalo 11 dotazovanych. Odpocinkovou sportovni zénu by uvitalo 9
respondentt. Stejny pocet dotazovanych, tj. 9 by v obci uvital kulturni programy a akce.
Poradani tematickych détskych akci by v obci uvitalo 6 dotazovanych. MoZznost ostatni
zvolilo Sest dotazovanych. V moznostech ostatni se vyskytovaly odpovédi: piistup
do zamku v obci Oltyng, nevim a méné hluku véetné mensiho provozu aut. Ctyii
respondenti by uvitali letni kino. Stejny pocet respondentt by uvital multifunkcni hiiste
pro déti. Camp osadu by v obci uvitali dva dotazovani. Pofddani letnich a pfiméstskych
tabord pro déti by uvitali taktéz dva dotazovani. Jeden respondent by v obci uvital vice
tematickych vystav. V moznostech ostatni se vyskytovaly odpovédi: piistup do zamku

Vv obci Oltyné, nevim a méné hluku vcetné mensiho provozu aut.



Otazka €. 15 — Co byste uvedl/a jako primarni atraktivitu v obci Opaiany?

Graf €. 15: Primarni atraktivity v obci Oparany.

klid, pfijemné prosttedi venkova 20
okolni pFiroda 15
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku €. 15 respondenti uvadéli své vlastni odpovédi, kterych mohlo byt vice.
Z vyse uvedeného grafu ¢. 15 mizeme vycist, ze nejvice dotazovanych, tj. 20 uvedlo

jako primarni atraktivitu obce jeji klid a pfijemné prostiedi venkova.
Otazka €. 16 — Navstivil/a jste okolni obce u Oparan?

Graf ¢. 16: Okolni obce navstivené respondenty.

ne
33%

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu ¢. 16 lIze vycist, Ze vétSina dotazovanych, tj. 67% navstivilo nckteré

z okolnich obci a zbylych 33% respondentll nenavstivilo zddné okolni obce.



Otazka ¢. 16. 1. — Pokud ano, uved’te prosim jaké:

Graf ¢. 16.1.: Nazvy navstivenych obci.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢. 16.1 respondenti uvadéli obce, do kterych zavitali. Respondenti
mohli uvadét vice odpovedi. Je patrné, ze nejvice dotazovanych, tj. 23 navstivilo mésto

Tabor.



Otazka €. 17 — Doporucil/a byste navstivit obec Opafany svym znimym?

Graf ¢. 17: Doporuceni navstévy obce Opatany.

n= 52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf ¢. 17 poukazuje na fakt, Ze vétSina respondentd, tj. 65% by

navstévu obce doporucila.
Otazka ¢. 18 — Planujete opétovnou navstévu obce Oparany?

Graf ¢. 18: Opétovna navstéva obce Oparany.

ne
63%

n= 52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na zéklad¢ grafu ¢. 18 miizeme konstatovat, ze 63% respondentii opétovnou
navs§tévu Oparan neplanuje. Naproti tomu 37% dotazovanych opétovnou navstévu obce

Oparany planuje.



Otazka ¢. 19 — Myslite, Ze je obec Oparany dostatené propagovana jako destinace

cestovniho ruchu?

Graf ¢. 19: Marketingova komunikace obce Oparany.
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n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na zaklad¢ grafu ¢. 19 mlzeme konstatovat, ze vétSina dotazovanych, resp. 94%,

se domniva, ze obec nema dostate¢nou marketingovou komunikaci.

Otazka ¢. 20: Jaky je Va$ celkovy dojem z pobytu/navstévy v obci Opaiany?

(ohodnot’te na $kolni stupnici 1-5)

Graf ¢. 20: Hodnoceni celkového dojmu.
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n= 52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z vyse uvedeného grafu ¢. 20 mizZeme vycist, Ze nejveétsi pocet dotazovanych, tj.

38%, zhodnotilo svllj pobyt/navstévu znamkou dvé — velmi dobte.



Otazka ¢. 21 — Do jaké vékové kategorie patrite?

Graf ¢. 21: Vekové kategorie respondentl.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu €. 21 je patrné, Ze nejveétsi pocet dotazovanych, tj. 35% spada do vekové

kategorie 36 — 45 let.

Otazka ¢. 22 — Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Graf ¢. 22: Vzdélani respondentd.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu €. 22 lze vy¢ist, Ze nejveétsi pocet, tj. 42% dotazovanych ma sttedoskolské

vzdélani s maturitou.



Otazka ¢. 23 — Jaky je Vas statut?

Graf €. 23: Statut respondentt.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Dle grafu ¢. 23 muzeme zjistit, ze nejpocetnéjsi skupinu, tj. 52% respondenti

spojuje statut zaméstnance.
Otazka ¢. 24 — Jste muZz/Zena?

Graf €. 24: Rozdéleni respondenti dle pohlavi.

n=52
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 24 lze vycist, ze 71% dotazovanych byly Zeny a zbylych 29%

respondentti tvofili muzi.



Priloha ¢. 4

Potencial cestovniho ruchu v obci Oparany — dotaznik uréeny mistnim obyvatelim

Otazka ¢. 1 — Co byste uvedl/a jako primarni atraktivitu v obci Oparany, ktera

miuZe prilakat turisty?

Graf ¢. 1: Primarni atraktivity obce Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otdzku €. 17 respondenti uvadéli primarni atraktivity obce. Dotazovani mohli
uvadét vice odpoveédi. Nejvice respondentd, tj. 34 uvedlo jako primarni atraktivitu obce
kostel sv. FrantiSka Xaverského a DPN oznacilo za primarni atraktivitu 25

dotazovanych.



Otazka ¢. 2 — Co byste naopak uvedl/a jako zasadni nedostatek obce Opaiany?

Graf ¢. 2: Nedostatky obce Opatany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku €. 18 respondenti uvadéli nedostatky obce, mohli uvést nékolik
odpovédi. Nejvétsi pocet dotazovanych, tj. 33 uvedl jako zdsadni nedostatek obce

nedostatek kulturnich akci.

Otazka ¢. 3 — Uvital/a byste néjaké Kulturni akce, které by byly urceny jak

mistnim, ale mohly by prilakat i turisty?

Graf ¢. 3: Kulturni akce v obci Oparany.
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n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vyse uvedeny graf ¢. 19 poukazuje na fakt, ze velka vétSina dotazovanych, tj. 80% by

V obci uvitala vice kulturnich akci.



Otazka ¢. 4 — Jak byste charakterizoval/a infrastrukturu ve Vasi obci? (ohodnot’te

na $kolni stupnici 1-5)
Otazka ¢. 4.1 — Jak byste ohodnotil/a dopravni infrastrukturu ve Vasi obci?

Graf ¢. 4.1.: Hodnoceni dopravni infrastruktury.

hodnoceni

n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 4. 1. poukazuje na fakt, ze vétSina respondentd, tj. 60% ohodnotila

dopravni infrastrukturu v obci zndmkou tfi — dobfe.

Otazka 4.2 — Jak byste ohodnotil/a hromadnou dopravu (¢asové intervaly,

zastavky) v obci?

Graf ¢. 4.2: Hodnoceni hromadné dopravy.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Vyse uvedeny graf ¢. 4. 2. vypovida o zhodnoceni hromadné dopravy v obci,

kterou vétSina dotazovanych, tj. 54%, zhodnotila znamkou tfi — dobfe.



Otazka 4.3 — Jak byste ohodnotil/a stravovaci sluzby v obci?

Graf ¢. 4.3.: Hodnoceni stravovacich sluzeb.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 4. 3. poukazuje na zhodnoceni stravovacich sluzeb v obci, které nejvice

respondentd, tj. 49% zhodnotilo znamkou tfi — dobfe.
Otazka 4.4 — Jak byste ohodnotil/a ubytovaci sluzby v obci?

Graf €. 4.4 : Hodnoceni ubytovacich sluzeb.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z vyse uvedeného grafu ¢. 4. 4. lze konstatovat, ze vétSina respondentt, tj. 54%,

zhodnotila ubytovaci sluzby zndmkou tii — dobfe.



Otazka 4.5 — Jak byste ohodnotil/a nakupni moZnosti v obci?

Graf ¢&. 4.5.: Hodnoceni ndkupnich moZznosti.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Hodnoceni ndkupnich moznosti v obci dle grafu ¢. 4. 5. vypovida o tom, Ze

nejvice respondentd, tj. 39% zhodnotilo ndkupni moznosti zndmkou tfi — dobfe.
Otazka 4.6 — Jak byste ohodnotil/a kulturni resp. spolecenské akce v obci?

Graf ¢. 4.6.: Hodnoceni kulturniho Zivota.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z vyse uvedeného grafu ¢. 4. 6. lze vycist, Ze nejvice respondentd, tj. 41%,

zhodnotilo kulturni Zivot v obci zndmkou Ctyfi — dostatecné.



Otazka 4.7 — Jak byste ohodnotil/a sportovni vyziti v obci?

Graf ¢&. 4.7.: Hodnoceni sportovniho vyziti.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Dle grafu ¢. 4. 7. lze konstatovat, ze sportovni vyziti v obci je vétSinou

respondentt, resp. 43% hodnocené jako primérné tzn. znamkou tfi.
Otazka ¢. 5 — Myslite si, Ze se Vase obec rozviji?

Graf ¢. 5: Rozvoj obce Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu C. 5 lze vycist, Ze 55% dotazovanych se domniva, Ze se jejich obec rozviji,

ale pomalu. Odpovéd, Ze se obec nerozviji viibec, zvolilo 38% respondentt.



Otazka ¢. 6 — Myslite si, Ze maji Oparany potencial pro rozvoj cestovniho ruchu?

Graf ¢. 6: Potencial obce Opatany.

n=76
Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V ptipadé grafu ¢. 6 uvedlo 53% respondenttl, Ze Oparany spiSe nemaji potencial

pro rozvoj.

Otazka ¢. 7 — Myslite, Ze je obec Oparany dostatecné propagovana jako destinace

cestovniho ruchu?

Graf ¢. 7: Marketingova komunikace obce Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Zgrafu ¢. 7 je patrné, ze naprosta vétSina dotazovanych, resp. 93% je

presvédcena, ze obec nema dostate¢nou marketingovou komunikaci.



Otazka ¢. 8 — Co byste uvital/a v obci Oparany?

Graf ¢. 8: Vitané zmény respondentti v obci Oparany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otdzku ¢. 8 mohli respondenti uvést n¢kolik z nabizenych odpovédi. Nejvetsi
pocet respondentt, tj. 60 by v obci uvital areal koupalisté. Kulturni programy a akce by
byly vitanou zménou pro 42 dotazovanych. Odpocinkovou sportovni zénu by v obci
uvitalo 31 respondentd. Cyklostezku v obci by uvitalo 21 dotazovanych. Patnact
respondentti by v obci uvitalo vice stravovacich zafizeni. Stejny pocet dotazovanych, tj.
15 by v obci vitalo multifunk¢ni hiisté pro déti. Letni kino se stalo vitanou zménou pro
14 respondentti. Tfinact dotazovanych by v obci uvitalo potadani détskych tematickych
akci. Osm respondentii by v obci vitalo potadani letnich a pifiméstskych taborti pro déti.
Vice tematickych vystav by v obci uvitalo 8 dotazovanych. Camp osada by se stala
vitanou zménou pro 7 respondentd. Pét dotazovanych uvedlo jako vitanou zménu v obci
vice moznosti v oblasti ubytovacich zafizeni. Moznost ostatni uvedl jeden respondent

a jako svou odpoveéd uvedl sportovni areal.



Otazka €. 9 — Co se Vam v obci nelibi, s ¢im jste nespokojen/a a co byste zménil/a,

pokud by se VaSe obec méla vice zamérit na cestovni ruch?

Graf ¢. 9: Nedostatky obce Opatany.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na otazku ¢. 9 uvadi respondenti odpovédi na to, co se jim v obci nelibi, co by
zmeénili, pokud by se obec méla vice zaméfovat na cestovni ruch. Dotazovani mohli
uvadét vice odpovédi. Z grafu €. 23 je patrné, ze nejvice dotazovanych, tj. 30 by v obci
uvitalo koupalisté. Dalsi nejvice vitanou zménou by bylo vice kulturnich akci v obci,

tuto moZnost zvolilo 25 dotazovanych.



Otazka ¢. 10 — Jaky je Vas vztah k navstévnikiim Vasi obce?

Graf ¢. 10: Vztah respondentt k ndvstévnikam.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 10 poukazuje na fakt, Ze vétSina mistnich obyvatel, tj. 46% je rada, Ze

navstévnici jezdi do obce, vnimaji jejich navstévu jako velky ptinos.
Otazka €. 11 — Do jaké vékové kategorie patiite?

Graf ¢. 11: Vekové kategorie respondentt.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z vyse uvedeného grafu lze vycist, Ze nejpocetnéjsi skupina dotazovanych, tj.

39% spada do veékové kategorie 46-55 let.



Otazka ¢. 12 — Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Graf ¢. 12: Vzd¢lani respondentt.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf €. 12 vypovida o faktu, ze nejvice z dotazovanych, tj. 54%, ma sttedoskolské

vzdélani s maturitou.
Otazka ¢. 13 — Jaky je Vas statut?

Graf ¢. 13: Statut respondentdl.
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu ¢. 13 lze vycCist, Ze nejpocetnéjsi skupinu dotazovanych, tj. 83%, tvofi

zameéstnani.



Otazka ¢. 14 — Jste muz/zena?

Graf ¢. 14: Pohlavi respondentt.

Dle vyse uvedeného grafu ¢. 14 miizeme konstatovat, ze dotaznik vyplnilo 58 Zen,

tj. 76% a 18 muzi, coZ odpovida 24%.



Ptiloha ¢. 5

KVALITATIVNI ROZHOVOR - zistupce obce Opaiany

Zastupce obce Oparany — tajemnik Obecniho ufadu v Opafanech - Vladimir Adam

1)

2)

3)

Co myslite, Ze je primarni atraktivitou navstévy Vasi obce, na ¢em byste
mohli stavét rozvoj cestovniho ruchu?

Odpovéd: Primarni atraktivitou obce v rdmci cestovniho ruchu je jisté kostel sv.
Frantiska Xaverského, ktery postavil Kilidn Ignac Dientzenhofer jako kopii ke
kostelu v prazském Klementinu. Jako dalsi atraktivitu uvedu mistni mysliveckou
a sportovni stfelnici, na které se vroce 2004 konalo Mistrovstvi Evropy
v praktické stielbé, dale se zde konalo Mistrovstvi Evropy policejnich sbort ¢i
Mistrovstvi Evropy ve westernovych stielbach. Od té doby se zde pravidelné
konaji rizna mezinarodni mistrovstvi a zavody ve stielbach. Na stelby sem také
pravidelnd jezdi Vézeiska sluzba Ceské Republiky ¢&i ochranka prezidenta
Ceské republiky.

Zapadné od Oparan vede cyklostezka ¢. 1153, obci déle prochazi lokalni
turisticka trasa. V ramci zimniho obdobi Ize zde vyuZit lyzatské stiedisko Hurka,
které je 1200 m dlouhé a také technicky zasnézované vcetné osvétleni
pro vecerni lyZzovani.

Miyslite si, Ze se VaSe obec rozviji a jak?

Odpovéd: Ano, rozviji, coz doklada i Uzemni plan obce, ktery fesi rozvoj
i v nasledujicich letech. Pfedloni zacala rekonstrukce chodnikdi a mistnich
komunikaci, ktera bude pokracovat na celém uzemi Opatanska. Do budoucna se
planuje vystavba nové cyklostezky ¢i vystavba multifunkéniho htisté pro déti.
Porada Vase obec néjaké akce, programy, vystavy apod., které jsou urcené
predevSim pro turisty — vyjmenujte. Pokud ne, plianujete je ve Vasi obci
zaveést?

Odpovéd: Kazdorocné se zde kond mistni pout’, konkrétné treti nedéli v kvétnu.
V letoSnim roce pout’ vychazi na 18. kvéten. Tato akce je vyznamna piedevsim
pro mistni obyvatele, pro turisty se muze stdt zajimavou, jelikoz se jedna
o0 tradi¢ni obecni pout’. V letnich mésicich, kdy jsou v obci taktéz turisté, se
koné na fotbalovém hfisti ,,Spolkovy den®, kdy se jedna o zabavné odpoledne
za Ucasti mistnich spolkl a sdruzeni s ukazkou jejich ¢innosti, véetné détskych

her a tane¢ni zdbavy pod Sirym nebem. Obec kazdoro¢né porada také ,,Vanocni



4)

5)

6)

7)

vytrubovani“ v parku ptfed Jednotou. Dalsi vyznamnou akci, ktera se
v Opatanech konala a snad jesté konat bude, je Mistrovstvi republiky Enduro
(motocyklové zavody).

Jak planujete rozvijet Vasi obec z hlediska cestovniho ruchu? Planujete
néjaké investice do tohoto odvétvi?

Odpovéd: Dle Uzemniho planu se v budoucnu planuje vystavba cyklostezky,
ktera je z hlediska cestovniho ruchu pro obec vyznamna.

VyuzZiva VaSe obec néjaké dotace, podpory, granty urcené pro sféru
cestovniho ruchu?

Odpovéd: Ano vyuziva. Predev§im dotace z JihoCeského kraje, dale z ROP
a taktéz z MAS Krajina srdce.

Komunikuje, resp. spolupracuje Vase obec s mistnimi podnikateli, jak?
Odpovéd:  Spoluprace s mistnimi podnikateli je si myslim na vice nez dobré
urovni. Jedna se o oboustrannou spolupraci k jejich  spokojenosti
i ke spokojenosti mistnich obc¢anti. Jako piiklad mohu uvést spolupraci
predevSim se Zemédélskym druzstvem Opatany, dale se spole¢nosti KAFKA
Transport, a.s, dale napt. se stavebnimi firmami. Spoluprace spoc¢iva kuptikladu
V zapujceni strojni techniky, v provadéni riznych praci pro obec apod.

Jak byste charakterizoval infrastrukturu ve Vasi obci? Plianujete provést
néjaké zmény v infrastrukture?

Odpovéd’: Vlastni Obec Oparany se skldda ze 7 mistnich ¢asti — HodusSin, Nové
Dvory, Oltyné¢, Olsi, Opatany, Podboti a Skrychov u Opatan.

Soucasna obec mé vybudovdn vodovod, kanalizaci a plynofikaci. Obcané
mohou vyuzivat poStu, zdravotni zafizeni, matefskou a zdkladni Skolu, dvé
obecni knihovny, tfi kulturni zafizeni, né¢kolik obchodli, pohostinstvi a sbérny
dvir. V Oparanech je Détskd psychiatrickd nemocnice pro déti a dorost se
specializovanou péci v oboru détska a dorostova psychiatrie. Na zamku v Oltyni
jsou potfadany kulturni a spolecenské akce, svatebni hostiny a je zde galerie.
Zamek jev soucasné dob¢ na prode;.

V mistni &asti obce Opafany se nachazi kanalizace a COV, vodovod, plyn, ZS
aMS, zdravotni stredisko, posta. V Oltyni se nachazi kanalizace a Cov,
Vv ostatnich ¢astech se nachdzi kanalizace a ve Skrychové u Opatan z Casti

i vodovod.



8)

9)

Planuje se pfiprava projektové dokumentace pro vystavbu vodovodniho tfadu
v mistnich ¢astech Podbofti, Skrychov u Oparan, Nové Dvory, OIsi a Oltyné.

V soucasné dobé se zpracovava projektovd dokumentace na viceucelové hristé
V Opatanech.

Prabézné se provadi rekonstrukce a vystavba mistnich komunikaci a chodnikd.
Ma Vase obec zpracovany strategicky dokument, tykajici se rozvoje obce?
Je v ném pripadné zahrnut cestovni ruch?

Odpovéd’: Obec Opatany mé zpracovany dokument — ,,Mistni program obnovy
venkova obce Opatrany* na obdobi 2009 — 2014, ve kterém je zahrnuta i oprava
sakralnich pamatek v Hodu$iné a v Oparanech, s cilem zachovani kulturniho
dédictvi nasledujicim generacim.

Spolupracuje, resp. komunikuje vase obec s mistnimi obyvateli — jakou
formou? (v otazkach cestovniho ruchu, napr. co by v obci uvitali — kulturni
akce apod.)

Odpovéd’: Obec spolupracuje s mistnimi obyvateli v ramci potadani kulturnich
akci, ty maji na starost mistni spolky a sdruzeni. Zminim napiiklad détsky den,

vano¢ni besidku, rizné zajezdy atp.

10) Pofada VasSe obec pravidelna setkani s mistnimi obc¢any Kk otazkam

tykajicich se rozvoje obce? Pokud ne, informuje néjak obec své obéany
0 rozvoji?

Odpovéd: Dle potieby je do mistnich rodin rozesilan letdk s planovanymi
akcemi ¢i rozvojem obce. Setkdni s obCany se zpravidla odehravaji na vefejnych

jednanich Zastupitelstva obce.

11) Spolupracuje Vase obec s jinou obci/obcemi? S jakymi, v ramci jejich

svazka?
Odpovéd: Obec Oparany jsou ¢lenem mikroregionu Téborsko, ¢lenem Svazu
mest a obci okresu Tabor, dale ¢lenem Svazu vlastnikli obecnich lest

a spolupracujeme i s ptilehlymi okolnimi obcemi.

12) Co dle Vaseho nazoru mohou turisté prinést Vasi obci?

Odpovéd: Diky uspotadani ME 2004 v praktické stfelbé a néslednych ME c¢i
mezinarodnich zavodi, je obec Oparany a jeji Siré okoli (od Tabora po Milevsko
¢i Bechyni) turistické vefejnosti dost znamé a turisté se sem uz ted’ ¢asto a radi
vraceji. Pronajimaji si zde i opakované chalupy jak v obci, tak v okoli. Pobyt

ve venkovském prostfedi jim vyhovuje, zejména pak rodinam s détmi.



Pro mladé jsou zde turistické trasy vcetné cyklotras, mohou zde tedy travit také
aktivni dovolenou. Vys§i navsStévnost je obci ku prospéchu, obec se snazi
turistim nabizet co nejvice v ramei své velikosti. Obec se diky turistim dostane

do povédomi, a spokojeni turisté budou obec doporucovat k navstéve dale resp.

znamym ¢i piibuznym.



Ptiloha ¢. 6

1)

2)

3)

4)

5)

KVALITATIVNI ROZHOVOR - zastupce podnikatelské sféry
Pronajimatel ubytovaciho zatizeni - Chalupa U Malite - Josef Dvotak

Navstévuji Vas podnik turisté spiSe v letnim nebo zimnim obdobi?
Odpovéd: Turisté si pronajimaji chalupu predevsim v letnim obdobi, v zimnim
obdobi je chalupa pronajimana pouze pro silvestrovské pobyty.

Co si myslite, Ze je primarnim faktorem obce, jeZ laka turisty k navstévé?
A co je dle Vas naopak nedostatkem obce, ktery by mohl branit turistiim
V jejich navStévé?

Odpovéd: Mezi primarni faktory bych zatadil dobrou infrastrukturu (dvé mistni
restaurace, obchody), okolni lesy, cyklostezky, feku Luznici, DPN Opaftany,
vyhovujici autobusové spojeni a blizkost vétSich obci pfedev§im Bechyné,
Tabora, Milevska. Prioritou obce je také umisténi v jiznich Cechach.

Mezi nedostatky obce bych zaradil silnici L. tfidy, ktera protina obec, navzdory
tomu zde projizdi mnoho kamionil a zptisobuji tak v obci veliky hluk.

Co planujete zménit resp. zavést, abyste prilakal vice turistii?

Odpovéd:  Planuji zlepSit pfedev§im internetovou prezentaci ubytovaciho
zafizeni, jelikoZ tento zplsob propagace je pro mne klicovy. Dale zlepsit,
zkvalitnit sluzby, zejména tykajici se htisté pro malé déti.

Spolupracujete s vedenim obce? Napi. v otazce rozvoje cestovniho ruchu
(vyuzivani fondi, granti apod.)

Odpovéd: Zde byla odpovéd’ jednoznacnd, podnikatel s obci v Zddném ohledu
nespolupracuje.

Jak sviij podnik propagujete? Myslite, Ze ma Va§ podnik dostatecnou
propagaci? Pokud ne, planujete Vas podnik vice propagovat?

Odpovéd’: Propaguji prostiednictvim internetu a prozatim to staci, tudiz nemam
V planu zavadét n€jaké dalsi moznosti. Internetova propagace je primarni, proto

budu pracovat na jejim zlepSeni.



6)

7)

8)

Uvital byste napriklad moZnost spoluprace s obci v otizce propagace?
Pripadné, jak byste si takovou spolupraci predstavoval?

Odpovéd: Pro mne by spoluprace sobci moc vyhodnd nebyla, jelikoz
pronajimam chalupu pftilezitostné a rezervace mam i S pilrocnim piedstihem,
tudiz operativné nepronajimam.

Miyslite si, Ze se obec Oparany rozviji?

Odpovéd’: Myslim si, Ze se moc nerozviji, resp. hodn¢ pomalu. Pfedloni dodélali
Vv obci chodniky. Zadné jiné vétsi akce se v obci neuskuteénily.

Poskytujete svym zakaznikim moZnost doprovodnych programi v ramci
pobytu? (jedna se napf. o mozZnost zkusit si tradi¢ni Femesla, péstovat
ekologické potraviny, varit z ekologickych potravin apod.)?

Odpovéd: Ne, nic takového vradmci prondjmu nenabizim. Akorat v ramci
prondjmu chalupy je moznost pronajmout si koné, v nedaleko vzdalenych

obcich. Informuji o tom na internetovych strankach.



