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1 Uvod

Sport ma po staleti své nezastupitelné misto v lidské spole¢nosti. Clovek si vzdy hral,
mél potiebu pohybovat se, b&hat, zkratka sportovat. Ani v soudastné dobé si lidé
nedovedou predstavit sviij zivot bez télesné vychovy, sportu, turistiky. Lidé sport
potiebuji, dava jim radost, pomaha upevfiovat zdravi a udrzovat dobrou fyzickou
1 psychickou kondici, ptinasi jim i zabavu.

Sport take stira narodnostni rozdily, pomaha sblizovat narody a stava se vyznamnym
Cinitelem pro zachovani miru. Sport neustale posouva hranice lidskych moznosti, prispiva
k uchovani a zlepSovani fyzické i duevni svéZesti, umoziuje uceln€ vypliiovat volny &as a
prekonat neptiznivé zdravotni dopady moderniho zplisobu Zivota. Diky kolektivnimu

piisobeni obohacuje vztahy mezi lidmi.

Soucasny rozvoj sportu podporuje cela fada faktord. Je zaznamenan vyrazny narust
novych druhi sportd, nariist vyroby sportovnich produktd, prudky rozvoj sluzeb v oblasti
sportu a stale vySSi naro€nost zakaznikd. Sportovnim aktivitam se vénuji lidé riizného
v€kového i socialniho sloZeni, sport oteviel Siroké pole piisobeni pro obchodni ¢innosti,
stejn€ tak se intenzivné rozviji oblast sportovniho managementu a marketingu. Sport je
vyznamnym spoleCenskym jevem, je charakteristicky jednak svymi specifickymi
vlastnostmi, jednak svym postavenim a funkcemi ve vztahu k ostatnim oblastem
spolecenského zivota. Cetné vazby sportu na rlizné védni obory a discipliny se odrazeji
v politice statu, maji vliv na vychovu, vzd&lavani, uméni, vyznaCuji se znalnym
formativnim pisobenim, ovliviiuji t&lesny a psychicky rozvoj jedince. Sport se vyrazné
podili na uspokojovani potreb jednotlivel a soudasné na sebe soustieduje pozornost

a zajem Sirokych vrstev obyvatelstva. [4]

Sport je také uzce spjat s cestovanim a cestovnim ruchem. Velké sportovni udalosti,
Jako pfedevsim mistrovstvi svéta nebo olympijské hry, se vyznamné podili na cestovnim
ruchu. Lid€ cestuji do mista sportovni udalosti, vyuZiji mnoZstvi zakladnich a dopliikovych
sluzeb cestovniho ruchu a pozdéji se zase radi vraceji na misto spojené se sportovnim
zazitkem.

Cestovni ruch je dnes velice vyznamnym spoleCenskym, kulturnim a ekonomickym

jevem a vyraznym faktorem rozvoje statd i Jjednotlivych regiont. Je v pozici samostatného




hospodarského odvétvi, jehoz vyznam pro ekonomiku statu je zfejmy. Cestovni ruch
pusobi velmi pozitivné na mnoho ekonomickych faktord. Pfijmy z cestovniho ruchu
ovliviiuji nejen platebni bilanci statu, ale i mistni rozpoCty. Jeho neustaly rozvoj umoziuje
vznik novych pracovnich mist a stava se impulsem pro nové investice. Diky nému dochazi
ke zlepSovani infrastruktury, rozvoji sluzeb a v neposledni fade i pro zvySovani piijmu

mistniho obyvatelstva.

Cestovni ruch patii mezi nejdynamictéjsi odvétvi, nejvétsi co do dosahovaného obratu
a jedno z nejvétSich co do rozsahu zameéstnanosti. Jeho vyznam je klicovy nejen pro

mezinarodni ekonomiku, ale i pro ekonomiku Ceské republiky a jejich regiond. '

Cestovani za kulturou, poznanim, rekreaci nebo napiiklad sportem se stalo vyznamnou
neodmyslitelnou soucasti dnesniho zivotniho stylu. Je vSak potieba také dbat na
ekologickou stranku cestovani. Zivotni prostiedi a zachovala pfiroda se postupné stavaji

rozhodujicim faktorem pro cestovani a vybér mista dovolené.

" http://www.czechtourism.cz/files/regiony/rozvoj/cestovni_ruch.pdf
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2 Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Prvnim krokem pfi zpracovani diplomové prace je nejprve si stanovit hlavni cile
a ukoly prace. Hlavnim cilem této diplomové prace je zhodnotit sportovni udalost
znacného vyznamu z hlediska jejiho vlivu na cestovni ruch v regionu Vysocina. Cilem je
zjistit, jak tato sportovni udalost pfispiva k rozvoji cestovniho ruchu, jaky ma vliv na
nektere podniky v cestovnim ruchu, zejména ubytovaci zafizeni. Tato prace je zaméfena na
Setfeni sportovni akce s nazvem Zlata lyze, ktera patfi mezi nejvyznamnéj§i sportovni
udalost v kraji Vysoc¢ina. Jednim z hlavnich dkold této diplomové prace bude ziskat
vSechny potfebné informace, které by pomohly detailng zmapovat a objektivné zhodnotit

celkovy priibéh tohoto vyznamného zavodu v bézeckém lyzovani.

2.2 Metodika prace

Prace je zaméfena na vyznamnou sportovni udalost, zavod v b&Zeckém lyzovani
Zlata lyZe. Mezi hlavni ukoly patfi zjistit vyznam akce pro cestovni ruch tzn. pro nékteré
podniky cestovniho ruchu (ubytovaci zafizeni), dale pro pofadajici mésto a ukazat na
pfinos vyznamné sportovni udalosti i pro kraj nebo celou Ceskou republiku. Veskeré
vyzkumy a ziskavani informaci budou sméfovany na tento zavod, samotné dotaznikové
Setfeni bude provedeno jak v Novém Mésté na Moravé, tedy ptimo v d&jisti sportovni

akce, tak v blizkém okoli zavodu.

2.2.1 Sbér dat a informaci

V diplomové praci byly pouZity data primarni, ktera jsou shromazd’ovana nové, na
miru feSeného projektu a patii zadavateli vyzkumu, ktery je sam pofidil nebo je nechal
pofidit. [18] V oblasti sekundarnich dat byly vybrany informace skutetn& dileZité
a potfebné pro zkoumani problému. Bylo tieba prostudovat odbornou literaturu predevsim
z téchto oblasti:
- cestovni ruch (CR)

- geografie




- informace z oblasti sportu (lyzovani)
- ekonomika

- Zivotni prostiedi

Mista a techniky sbéru dat a informaci:

- knihovna katedry cestovniho ruchu v Tdbore — informace v oblasti cestovniho ruchu,
ekonomiky, Zivotniho prostiedi atd.,

- Okresni knihovny v Tdbore a Trebici - udaje o regionu pofadajicim sportovni udalost,
udaje tykajici se historie (napt. historie lyZovani, Zlaté lyze) apod.,

- VyuwZiti internefu — stranky tykajici se statistiky, cestovniho ruchu, pfimo zavodu Zlaté
lyze (ZL), data z celostatnich i regionalnich tiskovin v elektronické podobé a mnoho
dalsiho,

- 0sobni setkani a diskuse — ziskani cennych informaci ze zakulisi zavodu

- UiSténé materialy informacnich stredisek — zejména v Novém Mé&sté na Morave¢, tykajici

se mesta a jeho okoli, moZnosti ubytovani, obsahujici informace o zavodu Zlata lyze.

2.2.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznik je vlastné formulaf ureny k piesnému a uplnému zaznamenavani
zjistovanych informaci [18]. Samotné tvorbé dotazniku predchazelo ngkolik etap. Nejprve
bylo tieba urcit zplsob dotazovani, dale specifikace cilové skupiny dotazovanych osob
a jejich vybeér, konstrukce otazek ve vazbé na pozadované informace a nasledné konstrukce
celého dotazniku.

Dotaznik byl sestaven stru¢né a vystizné a byl zaméfen na vybrana ubytovaci
zafizeni v okoli Nového Mésta na Morave, které na svém Gzemi pofada vyznamny zavod
Zlata lyZe. V blizkém okoli zavodu (do 15 km) se nachazi téméf 90 ubytovacich zafizeni
nejriznéjsiho typu, pro potieby Setieni viak vyhovovala jen néktera. Ze viech vhodnych
zafizeni bylo nakonec osloveno 50 % penziond, 83 % hotelli a 20 % ubytovani v soukromi.

Setieni dat pomoci dotaznikii bylo provedeno pievazné osobnim dotazovanim, mensi
Cast dotaznikd i telefonickym rozhovorem a elektronickym dotazovanim, tedy pres e-mail.
Osobni dotazovani bylo zvoleno diky svym vyhodam. Hlavni vyhodou tohoto dotazovani
je zajisténi navratnosti dotazniki a vysoka spolehlivost ziskanych dajd. Velice dilezita
vyhoda je i pfima komunikace s respondentem. Nevyhodou je naopak mensi vypovidaci

schopnost, nebot’ se zde nabizi moZnost ovlivnéni nebo zkresleni informaci, vyvolané
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pfitomnosti tazatele. Telefonické dotazovani bylo provedeno jen diky pomérné znaCné
vzdalenosti mezi osobou tazatele a dotazovanym. Toto dotazovani podobn€ jako osobni
kontakt, nabizi moznost pfimo dotazovanému klast otazky, k nejvét§im jeho vyhodam patfi
rychlost, se kterou se ziskavaji potiebné udaje, nizké naklady na jeden kontakt a moznost
opakované oslovit dotazovaného. Nevyhodou tohoto Setfeni je problém v navazani
osobniho kontaktu, riziko nepfesného pochopeni otazky ¢i odpovédi.

E-mailové tedy elektronické dotazovani bylo tfeba doplnit o pruvodni dopis (pfiloha
¢. 1), ktery objasnuje smysl a cil dotazovani, zptisob ziskani kontaktu na ubytovaci zafizeni
apod. Privodni dopis dotazovaného plné zasvéti do problémt a muZe predejit pfipadnym

nedorozuménim a uskali pfi vypliiovani dotazniku.

2.2.3 Zpracovani dotazniku

Nedilnou soucasti diplomové prace je samotné zpracovani dotaznikii. Nejprve bylo
tieba vSechny dotazniky setfidit a vyhodnotit. Kvili nékterym nepiesnostem nebo pro
ziskani detailnéjSich informaci bylo tieba dalsiho telefonického nebo osobniho kontaktu.

Vsechny dotazniky, tabulky a grafy byly zpracovany v tabulkovém kalkulatoru
Microsoft Excel. Jeho vyhodou je piredevS§im snadné vyuZivani nejriznéjSich
matematickych i1 statistickych metod a predev§im piehledné a jednoduché tabulky a grafy.
Jednotlivé otazky dotazniku a vysledné udaje jsou piehledné vyznaceny ve vyseCovych
grafech, jejichz vysledky jsou v diplomové praci podrobné rozebrany. Kompletni vysledky
dotaznikového Setieni jsou prezentovany v kapitole 8 této diplomove prace a ukazka

samotneho dotazniku se nachazi v pfiloze ¢. 2.
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3 Literarni prehled

3.1 Literatura tykajici se cestovniho ruchu a vztahi cestovniho ruchu

a sportu

Autorka MALA, V. se ve svém vysokoskolském skriptu Zaklady cestovniho ruchu
[9] snazi pfibliZit problematiku cestovniho ruchu. Poukazuje na to, Ze je cestovni ruch
nutno chapat jako jednotu jeho dvou stranek:

a) ,.Cestovni ruch jako zpiisob uspokojovani potieb, tedy jako oblast spotieby,

b) jako oblast podnikatelskych pfilezitosti v mnoha oborech lidské ¢innosti, a jako
vyznamnou soucast ekonomiky spole&nosti.«

Autorka ftika, Ze ,.cestovni ruch je sloZitym socialné ekonomickym jevem, ktery se
dotyka celé fady zakladnich ekonomickych i mimoekonomickych procesti spoleénosti. Je
jevem mnohostrannym a prifezovym, ktery se stava stale vyznamnéj$i slozkou spotieby
obyvatelstva i stale duilezit&jSim faktorem rozvoje narodnik ekonomik i ekonomiky
svétoveé.“

V odborné literatufe existuje mnoho pohledii na definovani cestovniho ruchu.
Nekolik definic obsahuji i tato skripta. Autorka se odvolava napf. na tyto definice:

a) Gliicksmann (1935) chape CR jako ,sumu vztahli mezi lidmi, ktefi se nachazeji
v n€jakém misté prechodné, a mezi obyvateli tohoto mista. Dle V. Malé ,,podstatou
definice jsou pro autora vztahy mezi lidmi, pripadné jejich vznik prostiednictvim
cestovniho ruchu.“

b) Klasikové cestovniho ruchu W. Hunziker a K. Krapf (1942) definuji CR jako
»souhrnné oznaceni vztahd a jevi, vznikajicich na zakladé cesty a pobytu mistné cizich
0sob, pokud pobytem nesleduje usidleni a pokud s nim neni spojena Zadna vydéleéna
¢innost“. Tato definice je povaZovana za meznik pro zkoumani a definovani CR.

¢) Intenzivni rozvoj sluzebniho a kongresového CR vyvolal zménu definice cestovniho
ruchu na piidé AIEST (mezinarodni sdruZeni expertd CR), ktera zni: ,,cestovni ruch je
soubor vztahil a jevi, které vyplyvaji z cestovani a pobytu osob, pokud s pobytem neni
spojeno trvalé usazeni a vykonavani vydélecné &innosti“. Na zakladé uvedenych
vztahi je v knize definovan CR jako ,,souhrn vztahi a jevi, které vyplyvaji z cestovani

nebo pobytu osob, pii¢emz misto pobytu neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani.«
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Ponékud slozitéjsi definice cestovniho ruchu je zpracovana ve Vykladovém slovniku
cestovniho ruchu [13] Autofi PASKOVA, M. a ZELENKA, J. ho definuji jako:
»komplexni spoleCensky jev jako souhrn aktivit Gastniki cestovniho ruchu, souhrn
procesii budovani a provozovani zafizeni se sluzbami pro tcastniky CR véetn& souhrnu
aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajidtuji, aktivit spojenych s vyuZivanim,
rozvojem a ochranou zdroji pro CR, souhrn politickych a vefejné-spravnich aktivit
a reakce mistni komunity a ekosystémii na uvedené aktivity*.

Mnoho autord, stejné jako NEMCANSKY, M v knize Odvétvi cestovniho ruchu [10]
definuje druhy CR. Dle autora se cestovni ruch ¢leni na zakladé motivace z pohledu klienta
na rekreaCni, kulturni, spoleensky orientovany, ekonomicky orientovany, politicky
orientovany a sportovni cestovni ruch — spojen s aktivnimi a pasivnimi sportovnimi
¢innostmi. Cestovni ruch ve svych skriptech &leni i podle forem. Autor fika, Ze ,jednou
z forem je sportovné turisticky cestovni ruch — turistika a sport predstavuji zdkladni formy
aktivni icCasti subjektu na CR, maji podstatny vliv na zdravy vyvoj ¢lovéka, zejména mladé
generace. Zakladni pfedpoklady pro rozvoj turistiky a sportu jsou:

a) vhodné pfirodni podminky a prostiedi,

b) fyzické schopnosti, zajem a vztah subjektu k turistice a k riznym druhiim sportu®.

HRALA, V. se v knize Geografie cestovniho ruchu [6] zabyva mimo jiné i studiem
lokalizatnich podminek cestovniho ruchu. Pravé zde zmifiuje také sportovni zafizeni
a akce. Autor v knize zmifiuje, Ze ,,v souvislosti s masovou ugasti (vétsinou jen pasivni)
obyvatelstva na podnicich tohoto druhu roste i vyznam téchto zafizeni v cestovnim ruchu.
Pocet divaka (ucastnik) mnohonasobné pfevySuje pocet téch, ktefi se zajimaji
mnohdy kolosalnich rozmért. Pravidelné a jednorazové sportovni podniky mezinarodniho
vyznamu soustfeduji do mist jejich konani velky pocet zajemci.

Také autorka PETRU, Z. &leni ve svém dile Zdiklady ekonomiky cestovniho ruchu
[14] CR dle forem. Podle ni ,formy CR vychazeji z jeho zaméfeni na uspokojovani
urCitych konkrétnich potieb Glastnika, tj. z poptavkové orientované definice cestovniho
ruchu. Zakladni formy CR: rekrea¢ni, kulturné-poznavaci, sportovné-turisticky, lazerisko-
IéCebny. Dale existuji specifické formy: kongresovy, CR mladeze, lovecky apod.”“

V odborné literatuie se CR zabyva i autorka HESKOVA, M v publikaci nazvané
Cestovni ruch, ktera obsahuje uceleny a podrobny prehled této problematiky nebo autor

CERTIK, M. akol. v publikaci Cestovni ruch — vyvoj, organizace, Fizeni.
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3.2 Literatura tykajici se sportu, sportovniho divactvi a soutézi

Publikace Sport a prostiedi [3] se zabyva piimo sportovnimi udalostmi a sportem
v§eobecné. Sport podle autora DOLEZALA, T. ,»Zahrnuje pohybové aktivity a organizaéni
struktury rdznych drovni — od b&hani pro zdravi az po vrcholovy sport. Na viech urovnich
avsak pfedpoklada sportovni zafizeni a vybaveni, sportovce, divaky, sponzory, sd&lovaci
prostiedky a organiza¢ni strukturu. Typy infrastruktury, sportovniho zafizeni, poétu divakd
a sportoved odlisuje jednotlivé typy sportovnich akci. Autor v této knize studuje sportovni
akce z hlediska jejich vlivu na prostfedi. V publikaci se vénuje i planovani a fizeni
sportovni udalosti. ,,ZajiSténi budouci sportovni udalosti zahrnuje planovani, organizaci
a realizaci akce nezavisle na jeji duleZitosti. Akce mohou byt:

- mezinarodniho vyznamu (Olympijské hry, mistrovstvi svéta, svétovy pohar apod.)
- narodniho a mistniho vyznamu
- programy rekreacnich pohybovych aktivit®.

V knize Mala encyklopedie sportu od autora VITOUSE, P. [17] se Ize dogist o viem
co se zabyva sportem a vie co s nim souvisi. Autor v ni definuje sport takto: , Nazev sport
pochazi z latinského disportare = rozptylovati se. Sport byl pavodné pohybovou hrou,
zabavou a mél pouze rekrealni charakter. Nyni je sport predeviim pohybovou ¢innosti
zaloZenou na organizovaném zavodéni, na snaze po nejvys§im vykonu. Rekreaéni prvek
jako prostfedek obnovy sil vsak nevymizel, a proto se sport stava vyznamnou soudasti
Zivotniho stylu moderniho ¢lovéka

Kolektiv autorii knihy Encyklopedie télesné kultury [2] definovali mimo jiné
1 sportovni soutéze. ,Sportovni soutéZe jsou soucasti a vyvrcholenim télovychovného
procesu ve sportovnim odvétvi, vné€mz dochazi mezi ucastniky tohoto procesu
k organizovani vykonnostni konfrontace. Jsou cilem tréninku a kontrolou jeho uspésnosti.
Organizace je determinovana:

a) z hlediska vnitro-organiza¢ni struktury,

b) z uzemniho hlediska (soutéZe republikové, krajské. ..),

¢) z hlediska zpiisobu uspotadani (jednorazové, dlouhodobé),
d) zhlediska pfistupnosti ucastnikiim (vyb&rové, nevybérové).

StarSi kniha Sportovni divdctvi [16] se zabyva sportovnimi udalostmi ze strany
divaka (fanouska), popisuje ho po strance psychiky a zptisobu chovani. Autor SLEPICKA,
P. fika, Ze ,,moderni sport nabizi Sirokou $kalu ruznych sportovnich odvétvi. Kazdé z nich

st vytvafi vlastni divackou zakladnu. Sportovni divak t&chto odvétvi netvofi stejnorody
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celek. Lisi se dle pfedmétu svého zajmu, intenzitou tohoto zajmu a stim spojenym
stupn€ém védomosti a znalosti o ném. Nejvice divaka pfitahuji utkani ve sportovnich hrach.
Pfitazlivost hry spociva v napéti plynouciho z momentu rizika a nahody, které se promitaji
do jejiho vysledku. Ocekavani, jak se hra bude vyvijet, jak vSe nakonec dopadne pfispiva
ke stimulaci prozivaného citového napéti a posléze vyusti v psychické uvolnéni spojené
s koncem hry*.

Kniha Technika sluZeb cestovniho ruchu [12] se zabyva mimo jiné i sportovng-
rekreanimi sluzbami. Autor ORIESKA, J. o nich fika, e ,z hlediska cile udasti na
cestovnim ruchu je mozné tyto sluzby povazovat za jedny z nejvyznamnéjSich. Umoziiuji
uCastnikiim aktivni vyuziti pfirodnich a uméle vytvofenych predpokladi pro rozvoj sportu,
rekreace, turistiky. Jde o sluzby souvisejici s vyuzivanim hfist, télocvicen, sportovnich hal,
plaveckych bazéni, lyzafskych svahi, bézeckych trati, viekd, lanovek atd.

Autorka MALA, V. ve svém skriptu Zdklady cestovniho ruchu [9] rozdéluje
cestovni ruch dle typl prevazujici motivace ucasti také na sportovné orientovany CR.
Podle autorky ,,zahrnuje kratkodobé ¢i dlouhodobéjsi pobyty se sportovni naplni, zaméfené
pfedevSim na udrzovani a posilovani zdravi a prohlubovani moralnich a volnich vlastnosti
Cloveka. V praxi nabyva zcela konkrétnich forem dle druhd sportu, napf. horska &
vysokohorska turistika, cyklo-turistika, vodni turistika a fady dalSich forem. Jako
specificka forma sportovné orientovaného CR byva uvadéna tzv. lovecka turistika. V praxi
do tohoto typu CR byva zafazovano tzv. sportovni divactvi ¢ili pasivni uéast na riznych

sportovnich akcich, pokud se jedna o jejich navstévu mimo misto bydlisté ucastniki.“

3.3 Literatura tykajici se lyZovani a jeho historie

V knize Zlatd kniha lyZovdni [7] od autora KULHANKA, O. se &tenaf dozvi témér
vSe o lyZzovani. Velmi precizné zpracovana historie lyZzovani umozni udélat si kvalitni
obraz o pocatcich lyzovani v nejstar§ich dobach od 10000 let pi.nl az témé do
soucasnosti. V Krkonosich se zacinaji rozvijet lyze, v Cechach byl zalozen prvni lyzafsky
krouzek. O pocatky lyzovani se zaslouzily riizné vyrazné osobnosti, v prvé fadé Josef
Rossler Ofovsky nebo Jan Buchar, ktery se zapficinil na zaloZeni Krkono3ského

lyZatského spolku v r. 1895 a stal se také autorem 1. metodického &lanku o jizd8 na lyZich.

V knize jsou velmi pékné zpracovany rizné lyzaiské skoly, prvni zavody a zavodnici apod.
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3.4 Literatura s regionalni tématikou

V knize od autora PODHORSKEHO, M. Kraj Vysocina [15] jsou vSechny potfebné
informace o tomto kraji. Na zalatku je &tenai seznamen s vSeobecnymi informacemi
o kraji samotném. Dale jsou Ctenafi nabidnuty informace o historii, chranénych uzemich,
kulturné-historickych pamétihodnostech, pfirodé a dalsi. V &asti publikace autor piehledné
zpracoval jednotlivé regiony kraje (Havlickobrodsko, Zdarsko, Ttebitsko, Jihlavsko.
Pelhiimovsko). Na konec knihy autor umistil mapovou pfilohu, ktera je zvlast dobrym
pomocnikem pro turisty.

Publikace Vysodina 2000 — Nabidka sluieb cestovniho ruchu [24] podrobné
predstavuje kraj VysoCinu. Na jednotlivych strankach jsou pfedstaveny vSechna vétsi
a turisticky zajimava mésta kraje, je vyliGena jejich historie. Jsou zde pfedstaveny
pamatky, které mohou turisté navstivit i kulturni a sportovni akce v jednotlivych méstech.
V dalsi Casti publikace jsou zpracovany tzv. cesty za poznanim, kulturou a zabavou. Pro
turisty jsou v této ¢asti navrhnuty trasy jejich mozného putovani. Jedna cesta se napfiklad
jmenuje po stopach Otokara Bfeziny apod. Zaver publikace Ctenaiim nabizi seznam

informa¢nich center na Vyso¢iné s telefonnimi &isly.

3.5 Internetové stranky

3.5.1 Celostatni servery

WWW.mmr.cz

Tyto internetové stranky ministerstva pro mistni rozvoj obsahuji mnozstvi informaci
nejen z oblasti cestovniho ruchu. Z CR jsou zde informace tykajici se statistiky, legislativy
v tomto oboru, pokyny pro vznikajici CK (cestovni kancelat) apod. Jsou zde zvefejnény
seznamy pojiSt€énych CK. Obsahuje statistiky zahrani¢niho cestovniho ruchu v CR,
pfijezdového i vyjezdového. Na téchto strankach jsou k dispozici strategické dokumenty
jako Statni program podpory CR nebo Spolecny regionalni operaéni program CR, ktery
feSi problematiku rozvoje cestovniho ruchu. Dilezity dokument zvefejnény na téchto
strankach je Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR spolu s navrhem na koncepci
pro roky 2007 — 2013.
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www.czechtourism.cz

Server Ceské centraly cestovniho ruchu — statni pfisp&vkové organizace. Zakladnim
cilem CCCR? je propagace Ceské republiky jako destinace CR v zahraniéi i v Ceské
republice. K tomuto uéelu ma na svych strankach stanoveny hlavni cile, jakou formou tyto
cile plni. Mimo jiné si zajemci mohou na strankach prohlédnout vyro¢ni zpravy centraly,
plan aktivit nebo strategie CR do roku 2010. Na strankach lze najit rizné statistiky
a vyzkumy cestovniho ruchu, zajimavé jsou novinky a informace z této oblasti. Centrala
vydava pravidelné svij informaéni bulletin tj. elektronicky zpravodaj cestovniho ruchu. Na
adrese www bulletin.czechtourism.cz jsou zvefejnény aktuality z CR, informace z dopravy,

udalosti z kultury apod.

www.czech-ski.com

Oficialni stranky Svazu lyzaii CR. Toto zijmové sdruzeni ob&ani CR s vlastni
pravni subjektivitou je vrcholnou organizaci lyzatského sportu v Ceské republice. Svaz
haji zajmy lyZzovani smérem k organizacim v CR i k Mezinarodni lyzaiské federaci (FIS).
Svaz lyzafi CR je nejstar$im narodnim lyZafskym svazem na svété, ma osm odbornych
usekl (beh, skok na lyzich, severska kombinace, alpské discipliny, akrobatické lyZovani,
snowboarding, travni lyZovani a zakladni lyzovani). Na téchto strankach je mozno najit
informace z téchto sportovnich oblasti. Nechybi tu aktuality a ¢lanky, kalendate svétového

poharu, riizné zajimavé odkazy z oblasti sportu, dokumenty ke stazeni a mnoho dal§iho.

www.zlatalyze.cz

Na této internetové adrese najde navstévnik vse co se tyka zavodu Zlata
Ceskomoravské vrchoviny. Jsou zde odkazy i na n&kolik minulych roéniki zavodu,
aktuality ze zavodu, vysledky jednotlivych zavodt, rozhovory, odkazy na historii lyZovani
v Novém Mést&, vyvoj lyzovani, piivod lyzi nebo napfiklad prvni zavody v Cechach apod.

V letnich mésicich informuji tyto stranky o Mistrovstvi svéta juniort v travnim lyZzovani.

> CCCR - Ceska centrala cestovniho ruchu = CzechTourism
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3.5.2 Regionilni servery

www.kr-vysocina.cz

Je oficialnim serverem krajského tifadu kraje Vysogina. Obsahuje informace o kraji
samotném, o d&innosti magistratu, zpravodajstvi z kraje. Obsahuje nékteré dilezité
koncepéni materialy jako Program rozvoje kraje Vyso€ina, ¢i SWOT analyzu Vysociny.
Stranky pfinasi informace o n&kterych akcich, které se v kraji uskutecni, a to jak kulturnich

tak sportovnich. Jsou zde rizné potfebné odkazy na stranky tykajici se VysoCiny.

WWW.region-vysocina.cz

Tento turisticky portal obsahuje vSechny potiebné informace pro navstévniky
Vyso&iny, seznam sportovnich, kulturnich a jinych akci konanych v kraji v jednotlivych
mésicich. Obsahuje tipy na vylety v kraji, pfehledny seznam pamatek na Vysocin€ a jiné
vyznamné turistické cile. Navstévnik zde najde uceleny seznam informacnich center,
odkaz na ubytovani s podrobnym rozpisem viech ubytovaci zafizeni ve méstech kraje.
Viechny vyznamn&j$i mésta v kraji zde maji svou stranku. Stranky informuji o akcich,
které se konaji pro podporu CR, dale seznamy dileZitych sportovist’ v kraji (napf. seznam

lyzatskych vleku a bézeckych trati, plaveckych bazénu apod.).

WWW.NIMNM.CZ

Stranky Nového Mésta na Moravé obsahuji informace o mésté samotném. Na tomto
serveru jsou k dispozici kvalitni informace o mésté, kulturnich, sportovnich a jinych
vyznamnych udalostech. Zajimavé jsou odkazy na materialy tykajici se Sportovniho klubu

lyzovani, historie zavodu Zlata lyZe spolu s historii samotného lyzovani na Novoméstsku.

3.6 (vjasopisy

COT Business

Je to mési¢nik pro odborniky v CR a hotelnictvi. V oboru cestovnim ruchu pfinasi
¢lanky s informacemi o nejnovéjSich trendech, regionalnim rozvoji, doprave, veletrzich
a vystavach apod. Zabyva se kulturnimi pamatkami a jednotlivymi regiony Ceské
republiky. Tento Casopis ma také precizné vypracované internetové stranky (www.cot.cz

a www _cotbusiness.cz), které jsou v§ak nyni pro uzivatele zpoplatnény.
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4 Vztah sportu a prostiedi

Clovék je pevné vazan na prostfedi, ve kterém zije. Prostiedi ovliviiuje jeho praci i
vyuzivani volného €asu a ¢lovek svou &innosti ovliviiuje prostiedi. Jednou z vyznamnych
lidskych aktivit je i sport. Prostiedi tvori ramec, ve kterém je sport realizovan a vlastni
sportovni Cinnost ovliviluje prostiedi. [3]

Sportovni udalost svymi jednotlivymi slozkami i jako celek mize vice & méné
pusobit na okolni prostiedi. Sife a velikost tohoto vlivu zavisi na velikosti a typu sportovni
udalosti. Vliv sportovni udalosti na prostiedi miZe byt nepatrny nebo Zadny, naproti tomu
nékteré sportovni udalosti mohou pasobit nevratné Skody na okolnich ekosystémech.

Osoby a infrastrukturu, které se podileji na uskuteCnéni sportovni akce souastnd

s Cinnostmi, které sportovni udalost vyzaduje, znazorfiuje obrazek ¢. 1.

Obrazek €. 1 - Persondlni zajisténi a materidlni vybaveni nutné k realizaci sportovni

uddlosti.
<+«——  Stravovani
Personalni zajisténi ey
[ ] 7 <« Ubytovani
N _ «——  Uklid
,
Doprava
’ Sportovci 1 +——  Energie
<«——— Odpady

SPORT

|

u\/lateriélni vybaverﬂ <+«———  Vystavba

@)on‘vybavenﬂ LSpon.zaﬁ'zenﬂ

, Infrastruktura 1

Provoz

|+ Uditha

Zdroj: DOLEZAL, T. Sport a prosttedi [3]
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Sportovni akce mohou mit s ohledem na dobu piisobeni na prostiedi vliv kratkodoby.
V pribéhu sportovni udalosti dochazi ke zvy$ené hlading hluku (akustické projevy divakd,
vozidla pouzita k dopravé) a stoupa lokalni zne€isténi ovzdusi (vyfukové plyny, koufeni,
pouziti vytapéni). Po skonéeni sportovni udalosti se vliv na prostfedi vraci do vychozi
hodnoty. Vliv dlouhodoby se projevuje i po skonleni sportovni udalosti. Mize byt
zpusoben vystavbou sportovnich zafizeni a infrastruktury, které po skonceni akce zistavaji
na misté nebo poskozenim ekosystému v pribéhu akce.

K tomu aby sport piispival k trvale udrzitelnému rozvoji, je tfeba, aby vSichni
Gcastnici sportovni udalosti i divaci méli zakladni ekologické znalosti a aby pfistupovali
citlivé k otazkam ochrany prostfedi. Znalosti o otazkach ochrany prostiedi musi mit
vSichni Ucastnici sportovni udalosti jak zavodnici, trenéfi tak i organizatofi. Také vSichni
obyvatelé regionu by méli byt informovani o ekologickych problémech souvisejicich se
sportovni akci 1 se zpusoby jejich feSeni. DostateCna informovanost prostfednictvim

mistnich medii a organizatoru je podminkou pochopeni problému a ztotoznéni se s nim. [3]
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5 Charakteristika kraje Vysocina

5.1 Vymezeni kraje

Nazev kraje Vyso€ina je odvozen od nazvu Ceskomoravské vrchoviny, vyvySene
zvinéné krajiny mezi ob&ma historickymi zemémi Ceské republiky. Dosahuje nadmofiske
vysky pres 800 m ve dvou vyraznych masivech, Zdarskych a Jihlavskych vrSich.
Nejvy$§im bodem kraje je vrch Javofice (837 m n. m.) v Javofické vrchoving. Uzemi kraje
je pramennou oblasti vyznamnych Eeskych a moravskych fek, napi. Doubravy, Sazavy,
Zelivky, Nezarky, Moravské Dyje, Jihlavy, Oslavy, Svratky. Vysofina je umisténa v
dopravnim i populaénim stfedu zem€. Na vychod& sousedi s krajem Jihomoravskym, na
zapadé ma spole¢nou hranici s krajem Jihoeskym a Stredoteskym, na severovychod€ s

krajem Pardubickym.

v Obrazek &. 2 - Kraj Vysocina v ramci Ceské Republiky.

Praha
"

Jihlava
»

-
Brno

Vyvoj kraje byl vyrazn& ovlivnén pfirodnimi podminkami. Vyso&ina se vzdy fadila
mezi chudsi kraje zem&, na druhou stranu ji to uchranilo pfed zne&isténim Zivotniho
prostiedi a vznikem velkych Gzemi devastovanych primyslovym rozvojem. Dnes patfi
mezi ty Gasti zemé, které se rozvijeji nejrychleji.

Vyhodou Vysoginy je zachované Cisté Zivotni prostiedi. Vzhledem k pfirodnim
i dopravnim podminkam zde vznikly pfedevsim podniky, které nezneciStuji Zivotni
prostiedi a nové investice jsou budovany jiz s ohledem na piisné normy. Jako nejvétsi
znedidfovatel ovzdusi se tak jednozna&né projevuje dalnice, kontaminace pudy je v
porovnani s ostatnimi kraji zanedbatelna. Lze fici, Ze tento kraj je zdravym ostrovem mezi
tfemi aglomeracemi - prazskou, brnénskou a videfiskou. I diky tomu se jako prvni z kraji

stal &lenem organizace zdravych mést a regioni a nese titul ,,zdravy kraj Vysocina®.
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Pfirodni podminky rozptylily obyvatele Vyso€iny do vice nez tisice sidel, které jsou
propojeny hustou siti silnic. Pro Vyso¢inu jsou charakteristické malé vesnice nepfilis
vzdalené od mistniho centra, kterym byva klidné malé mésto mezi tfemi a deseti tisici
obyvatel. Pouze ve &tyfech méstech Zije vice nez 20 tisic obyvatel, krajské mésto Jihlava
dosahuje poctu 50 tisic.

Historie zanechala na Vyso¢iné mnozstvi pamatek, z nichZz tfi, centrum Telce,
klasterni kostel na Zelené Hofe u Zd’aru nad Sazavou, Zidovska &tvrt a Bazilika Sv.
Prokopa v Ttebi€i jsou zafazeny mezi svétové kulturni dédictvi UNESCO (Organizace

OSN pro védu, vychovu a kulturu).

» Obrazek ¢. 3 - Kraj Vysocina — rozdéleni kraje do tzv. malych okresi.
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5.2 Zakladni informace

» Rozloha - 6 795,7 km* (k 30. 6. 2005) — 5. misto v CR, 9 % z celkové rozlohy CR

* pocet obyvatel - 510 340 (k 30. 6. 2005)

» hustota zalidnéni - 75 obyv/km’

* statutarni mésto - Jihlava

* 15 tzv. malych okresi — spravnich uzemi obci s rozsifenou pisobnosti, 26 obci
povétenych vykonem statni spravy, 729 obci

* Vysocina tvoii spolu s Jihomoravskym krajem izemni jednotku NUTS II Jihovychod.
Svou rozlohou (13 839 km?) a po&tem obyvatel (1 661 tis.) je region nejvetsim

v republice.
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5.3 Vybrané prednosti regionu

Obyvatelstvo

* nejnizSi kriminalita
* stiedni délka Zivota muZzi i Zen nejvyssi ze viech kraji !
* lidé zde patfi k nejzdravéjsim v CR l

Zivotni prostredi

*» Cisté ovzdusi — jeden z nej&istsich kraji v CR

v navzemi se nachazi 124 chran&nych Gizemi a 9 pfirodnich parkd

» zdravé lesy nezasaZené emisemi

Rekreace a cestovni ruch

» geograficka poloha kraje (tranzitni poloha, dosaZitelnost kraje v ramci denni
preshrani¢ni navstévnosti)

* pestra nabidka turistickych atrakci

* velké mnozstvi znaenych turistickych cest a rozsitujici se sit cykloturistickych tras

* mnozstvi kulturnich pamatek

* velmi kvalitni pfirodni a Zivotni prostiedi

v dlouhodoba poptavka domaci navstévnosti (z brnénské a prazské aglomerace)

v nabidka zajimavych turistickych atraktivit mezinarodniho vyznamu (Tel¢, Jihlava,
Zdar nad Sazavou - Zelena Hora, Pelhfimov aj.)

* vyznamné sportovni akce mezinarodniho vyznamu (Zlata Lyze Nové Meésto na

Morave, Zlata podkova Humpolec, plavecké zavody Axis Jihlava apod.)

5.4 Vybrané rezervy regionu’

» chybi kvalitni informace o regionu

* chybi bazény a koupaliité, Spatna aroveti stavajicich
* nevyhowujici stav komunikaci

* nedostatené spoleCenské a kulturni vyziti

v sezOnnost turistické navst&€vnosti (rozhodujici &ast pfipada stale na letni sezonu, ;

pozvolna se vSak zvySuje oblibenost Vysoginy i v zimnim obdobi)

} http://www.czechtourism_cz/ﬁles/regiony/rozvoj/cestovni_ruch.pdf
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3.5 Hlavni turistické cile v kraji

* Trojahelnik pamatek UNESCO (Telg, Zelena hora a Ttebic)
* 700 Jihlava
* Muzeum rekordi a kuriozit v Pelhfimové

* Westernové méstetko Sikliiv Mlyn u Zvole nad Pernstejnem

5.6 Dopravni dostupnost

Vyso€ina ma vnitrozemskou polohu a jeji hranice se nedotykaji statni hranice CR.
JiZni Cast kraje vak zasahuje do pasma podél hranice s Rakouskem, a proto byly byvalé
okresy Jihlava a Ttebi¢ zafazeny do programu pieshrani¢ni spolupréce Phare.

Kraj ma vyhodnou polohu Zeleznini i silni¢ni sit¢ v ramci Ceské republiky.
Rozhodujici dopravni osou v silni¢ni dopravé je &eska nejfrekventovanéjsi dalnice D1
spojujici Prahu a Brno a rovndz obdobna spojnice téchto mést v Zelezni&ni dopravé.
Silni¢ni a Zelezni¢ni sit’ Vysoginy je strategicka jak z pohledu narodniho tak evropského.
Uzemi kraje je soudasti stfedoevropské urbanizované osy (Berlin-Praha-Videii/Bratislava-
Budapest). Dalnice D1 plni svoji funk&nost jak v dopravé narodni tak evropské. Chybi
vak kvalitni propojeni okresnich mést a rychlostni komunikace pro severo-jiZni propojeni.

Obrazek €. 4 znazoriuje silnicni sit' na Vyso&ing. Mapa Zelezni¢ni sité se nachazi

v pfiloze €. 3 této diplomové prace.

Dalnice:
- Praha — Brno s pfivadé&em do Jihlavy
Mezindarodni silnicni tah:

- Ceské Budgjovice

- Pelhfimov — Jihlava — Znojmo

- Pelhfimov — Jihlava — Tiebi¢

- Jihlava — Havli¢ktv Brod — Kolin
Hiavni Zeleznicni trasy:

- Praha — Havli¢kiv Brod — Brno

- Jihlava — Havli¢kdv Brod — Kolin

- Ceské Budé&jovice — Jihlava — Tiebi¢ — Brno




* Obrazek ¢. 4 - Mapa silnicni sité regionu.
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5.7 Zhodnoceni kraje Vysocina z hlediska cestovniho ruchu

Ceska republika se mezi Cechy stava stale obliben&j$im mistem pro traveni volnych
chvil a dovolenych.

V prvnim pololeti roku 2005 Cesi uskute¢nili celkem 3 386 tis. péti a vicedennich
dovolenkovych cest, ztoho vice neZ polovinu, 1 922 tisic, po Ceské republice a to za |
icelem navsteév ptibuznych a znamych, rekreace a sportu, zdravotnich pobyti, poznavacich |
cest, pobytil na vlastni chat& ¢i chalup& a kulturnich a sportovnich akei. Jde o 19,7% rst
oproti prvni puli roku 2004.

Primérny pocet pfenocovani na 1 delsi cestu byl 7,2 noci, z toho 6,5 noci v tuzemsku L

a 8,1 v zahrani¢i. Celkové vydaje v tuzemsku tvotily 6 mld. K& a v zahrani¢i 18,7 mld. K&.
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Oproti prvni pili roku 2004 se celkové vydaje Cechii v CR zvysily o 17 % a v zahrani&i
021 %.

Cesti turisté si v ramci del3ich cest oblibili predevsim kraj Kralovéhradecky, kde jich
uskutecnili 299,3 tis., Liberecky kraj (226,4 tis. cest) a kraj Jiho&esky (206,3 tis. cest). Kraj
Vysocina se drZi s poctem 159,4 tis. na Stvrtém misté (graf ¢. 1). Nejvy3§i narist, témef
205 %, zaznamenal oproti stejnému obdobi 2004 kraj Zlinsky, 145 % kraj Pardubicky
a 125 % kraj Vyso&ina.*

Toto Setfeni se zaméfilo na 1. polovinu roku 2005, tedy na obdobi, ve kterém jsou
aktualni pfedevSim zimni sporty, cesty za snéhem na horska stfediska. Dle nasledujiciho
grafu sméfovaly cesty turistd pfedevsim do kraje Kralovehradeckého, Libereckého,

JihoCeského a na Vysotinu, tedy do vyznamnych lyzaiskych center.

v Graf €. 1 - Péti a vicedenni tuzemské turistické cesty dle mista pobytu
v 1. pololeti 2005.

Moravskoslezsky

Zlinsky kraj
Olomoucky kraj
Jihomoravsky kraj

Zdroj: Agentura CzechTourism.

* Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/files/TZ/cs/05_11_07.pdf
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5.7.1 Atraktivity a potencidlni moZnosti rozvoje kraje Vysodina®

Z. atraktivit mezinarodniho vyznamu, nachazejicich se na tzemi kraje, 1ze uvést
zejména méstskou pamatkovou rezervaci Tel€, areal kulturni pamatky poutniho kostela sv.
Jana Nepomuckého na Zelené Hote u Zd’aru nad Sazavou a v neposledni fade také Tiebi¢
s Bazilikou sv. Prokopa a Zidovskym hibitovem. VSechny tyto pamétky jsou zapsany do
Seznamu svétového dédictvi UNESCO.

Dominantni rekreaéni funkci Gizemi je stfedné naro¢na pobytova i pohybova turistika
s pfevazujici letni sezénou. Vyjimené je postaveni chrandné krajinné oblasti Zdarské
vrchy (Nové Mésto na Moravé, Nedvédice, FrySava, Tti Studn€, Rokytno, Sn€zné), ktera
je lyZafskou oblasti celostatniho vyznamu a ma tradici v pofadani mezinarodnich zavodd.

Potencidlni rozvojové moZnosti je do budoucna moZné spojovat zejména s Zddanymi
formami klidné a ekologicky ¢isté pobytové turistiky, pro kterou existuji pfedpoklady na
naprosté vét§in€ Gzemi kraje. Zdravé pobyty na Vysoliné je nutné povaZovat za jednu
z hlavnich pfileZitosti rozvoje cestovniho ruchu v kraji. Vyznamné rozvojové Sance ma
také poznavaci turistika spojend s navstévou kulturné - historickych pamatek. Z hlediska
rozmisténi atraktivit cestovniho ruchu je patrna tendence uzemni koncentrace turistickych
zafizeni a infrastruktury ubytovacich zafizeni a stravovacich sluZeb do né&kolika
nejvyznamnéjSich stiedisek, mést a rekrea¢nich obci.

Cestovni ruch na Vyso¢iné pocitd do budoucna hlavné s rozvojem venkovské
turistiky a agroturistiky, s vét$im vyuZitim kulturniho bohatstvi kraje, s budovanim dalich
tras pro cykloturisty (v€. doprovodnych sluzeb), s vyuZitim vodnich cest a s pfipravou
specifickych programii pro zvySeni zahraniéni nav§tévnosti (v¢. kulturnich a sportovnich

festivall a soutéZi i mezinarodniho vyznamu).

5.7.2 Ubytevaci zaFizeni

Podilem turisti v ubytovacich zatizenich se Vyso&ina fadi v ramci Ceské republiky k
primémeé a7 mén€ navstévovanym turistickym oblastem. Vyso&ina je turistickym
regionem s vyraznou pievahou domécich nav§tévnikt. Za prvni pololeti roku 2005 se na

Vyso€iné ubytovalo v hromadnych ubytovacich zafizenich skoro nejméné zahrani¢nich

* Dostupné z: http://www .czechtourism.cz/files/regiony/rozvoj/cestovni_ruch.pdf
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turisti. Pocet hosta zde ¢inil 26 235 s primérnou délkou pobytu 4,2 dni. Pocet pfenocovani
dosahl 85 229. Méné turistii piijelo jen do kraje Pardubického.®

Tuto skuteCnost vykazuje i graf ¢. 2. ktery znazoriuje ubytovani zahrani¢nich
navstévnikii v jednotlivych krajich CR. Obliba ubytovani na Vyso&ing€ ze strany
zahrani¢nich navstévniki vykazuje nejmensi hodnoty. Zahrani¢ni navitévnici za 1. &tvrtleti
2005 se s kraji ubytovali pouze z 0,9 % ze viech ubytovanych zahrani¢nich navstévnika

v Ceské republice, coz je druhd nejmensi hodnota ze viech kraji Ceské republiky.

» Graf €. 2 - Ubytovidni zahraniénich ndavstévniks dle krajii Ceské republiky za
obdobi leden ai brezen 2005.

2,0%

1,2%
- 0,7%
2,0%
0,9%
1,2%
1,7%
4,5%

0O Praha @ StredoCesky kraj 0O JihoCesky kraj
O Plzensky kraj @ Karlovarsky kraj 0O Ustecky kraj
Liberecky kraj O Kralovehradecky kraj -] Pardbicki'/( kraj
@ Kraj Vysocina O Jihomoravsky kraj O Olomoucky kraj

@ Zinsky kra

{' @ Moravskoslezsky kraj @ Zlinsky kraj
@ Moravskoslezsky kraj

Zdroj: hﬂp://www.czechtourism.cz/ﬁles/statistiky/zahranicni_turiste_lQ_OS.pdf

Charakteristika hromadnych ubytovacich zaFizeni na Vysoding’
* Praméra velikost ubytovaciho zafizeni (17,3 pokoju na zatizeni) je mensi nez v CR
(21.3 pokoju na zafizeni).

* Primémy pocet lzek v jednom pokoji (3.0) je vyssi ve srovnani s CR.

‘_’ Dostupné z: http://'www.czechtourism.cdﬂles/statistiky/hromOS Ip/vysocina.pdf
Dostupné z: hrtp://extranet.kr—ysocina.cz/downIoad/PRK/proﬁl.pdf- Profil kraje Vysocina
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¥ Na jednoho zaméstnance v hromadnych ubytovacich zafizenich ptipadalo v kraji 11,0
lizek, tedy vyznamng vice (o0 37,5 %) neZ v praméru za CR.

v Nizké vyuziti liZkové kapacity. Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni v kraji
byla vyuzita jen ze 17,1 % (v CR 25,0 %).

» Ubytovaci kapacity jsou vzhledem k velikosti kraje jedny z nejniZSich v republice (pfes
20 tis. liZek ve vice neZ 500 ubytovacich zafizenich s relativné velkym podilem

hotelovych kapacit). Strukturu ubytovacich zatizeni udava nasledujici tabulka &. 1.

v Tab.¢&. 1 - Srovndni CR a kraje Vysolina (v %) z hlediska struktury hromadnych
ubytovacich zafizeni (k 31.12.2004)

Typ zatizeni (jen Kraj Vysocina Ceska republika
hromadna ubytovaci Pocet | Pocet | Poget Pocet Pocet | Pocet | Poget Podet
zafizeni) HUZ |pokojii| lazek [zaméstnanci] HUZ |pokoji| lizek |zamé&stnancii

Hotely a podobna 44,0 | 462 |379 | 638 562|597 | 528 | 693
ubytovaci zafizeni
Kempy 8,0 3,9 5,0 4,6 6,1 4,5 6,0 2,6
Chatové osady a
turistické ubyt. 18,1 | 14,6 | 19,4 6,6 129 { 95 | 13,5 3,7
Ostatni hrom.ubyt.zaf.

. . ] 29,9 | 353 | 37,8 25,0 24,8 | 26,3 | 27,7 244
jinde nespecifikované

Ubytovaci zafizeni

100,0 | 100,0 | 100,0 100,0 100,0 { 100,0 | 100,0 100,0
celkem

Zdroj dat: Kapacita hromadnych ubytovacich zatizeni CR k 31. 12. 2004. CSU Praha, 2005.
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6 Sport a sportovni uddlosti na Vyso&iné&

Obdobné jak v jinych regionech Ceské republiky, tak i na Vysoginé se kona mnoZzstvi
sportovnich akci. Jsou to akce bud’ jen lokalniho vyznamu nebo akce, jejichz vyznam
pfesahuje hranice regionu. (Pfiloha & 4 udava prehled vybranych sportovnich akci
v jednotlivych méstech kraje Vysodina).

Akce pouze lokalniho vyznamu jako napt. B&h Terryho Foxe, nebo tzv. Oslaviada -
sjizdéni feky na netradi¢nich plavidlech, tenisovy turnaj Polenska apod. malokdy ziskaji
pozomost navstévniki z jinych kraji republiky &i dokonce navitévnikd zahraniénich. Tyto
akce pofadaji samy obce &i riizné sportovni kluby, vé&tsinou nespolupracuji s krajem a také
nedostavaji finan¢ni podporu od kraje.

Druhou skupinu tvofi sportovni akce v&tsinou s dlouholetou tradici, jsou to akce mezi
divaky a navitévniky velice popularni, maji také Sirokou medialni podporu. Do této
skupiny spadaji akce s pfevaZng regionalnim & celostitnim vyznamem. Mezi n& se fadi
napiiklad Rally Vysotina, Zlata podkova vHumpolci & Mistrovstvi svéta v zimnim
triatlonu v Novém Mg&st& na Moravé. Tyto akce jsou podporovany krajem Vysog&ina, ptidél
na tyto akce z rozpoctu €ini v rozmezi 50 — 200 tisic K& na jednotlivou akci.

V kraji se kona mnoZstvi akci, které maji pro Vyso&inu zasadni vyznam. Jsou to
pfevazné kulturni a spoleenské akce, mezi n& se viak fadi i vyznamna sportovni akce
zavod Zlata lyze v Novém Mé&st& na Moravé, ktera je pfedmétem hodnoceni této prace.
Tyto akce se konaji vé&tSinou s mezinarodni Glasti zavodnikd i navstévnikyu, maji Sirokou
medialni podporu, jsou rovn&Z spolufinancovany z rozpoCtu kraje a kaZdoro¢né lakaji
mnoho navitévnikd i zjinych regiond republiky popfipad€ navstévniky zahraniéni.
VEtsinou je podporuje i samotné mésto, které sportovni udalost na svém tizemi hosti.

Pokud kraj podporuje né&jakou akci (pfiloha & 5), miiZe to znamenat nékolik
skuteCnosti. Zalezi vzdy na druhu a rozsahu akce, na pozadavcich organizatora i na
moznostech samotného kraje. V nékterych piipadech jsou organizatorim poskytnuty
finanéni prostfedky, odmény pro soutdZici, nékdy se kraj spolupodili na propagaci akce
napfiklad v krajskych periodikach, miize byt poskytnuta zastita nad akci apod.

Tato diplomova prace se zabyva zavodem Zlati lyze, ktery je na Vysod&ing
nejvyznamnéj§i a také snad nejznaméjsi. Proto je na tuto akci z rozpo¢tu vénovana
kazdorotn€ nejvétsi Castka ze vech kulturnich, spoleCenskych a sportovnich akci, které v
kraji Vysocina probihaji. V roce 2006 byla podpofena Castkou 700 000 K& z rozpodtu

kraje. Vyznamnost tohoto zavodu je patrny z pfilohy €. 5, ktera ukazuje vysi dotace
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z rozpoctu kraje VysoCina. Ze vSech kulturnich, spoleenskych a sportovnich akci, které
kraj podporuje vroce 2006 ziskala Zlata lyZze dotaci nejvy$si. Kraj zaroven tuto akci
propaguje v novinach kraje Vyso€ina, takZe se podili timto zplisobem i na propagaci akce.
Druhou nejvySsi dotaci v oblasti sportovnich, kulturnich a spoleGenskych akci ve vysi
500 000 K& kraj udélil festivalu vazné hudby — Festivalu Petra Dvorského. Co se tyka
porovnani s dalSimi jednorazovymi sportovnimi udalostmi, tak na druhou nejvice
podporovanou akci ve sportu kraj v letosnim roce pfisp&je Castku 150 000 K&. Touto
sportovni udalosti je Horacka rallye 2006 v Ttebi&i. Z uvedeného jasn& vyplyva, ze Zlata

lyZe je pro kraj velmi prestiZni zaleZitosti.

6.1 Charakteristika vybranych vyznamnych akci

v Handball help Havli¢kiv Brod

Je projekt, kterému je vénovana stala medialni pozornost, nebot ta hraje hlavni roli v
otevirani otazky zdravotn€ postizenych lidi. Neni to sportovni udalost v pravém slova
smyslu, ale 5-ti denni sportovni spoleensko-humanitarni show, kterou tvofi prehlidka
vybranych hazenkafskych Ceskych i zahrani¢nich klubd, véetné reprezentaci, oblastnich
a regionalnich vyb&ri a bohaty multizanrovy kulturni program®.

Veskery program se odehrava v centru Havlitkova Brodu, na namésti, kde je umisténo
hlavni pédium a centralni kurt s hledistém pro 2000 divak. V ramci akce vystupuji
pouliCni divadla, piehlidky historickych vozidel a motocykli, jarmarky, tradiéni femesla,
koncerty hudebnich skupin rliznych Zanri, G&asti vyznamnych osobnosti. Nedilnou
soucasti Handball helpu je celorepublikova sbirka hralek ve prospéch déti s riznymi
handicapy, pofadana ve spolupraci s Ceskym rozhlasem. Akce se kazdorotnd Gastni
navstévnici z mnoha zemi a kontinentl a navstévnost jednoho ro¢niku se pohybuje okolo
25000 divakia

Smyslem akce je jednak poskytnout moZnost uplatnéni dosp&lym ZP lidem, jednak
velmi dobrou Grovni medialni propagace upozornit firmy na realnou moZnost zaméstnani
téchto lidi. Akce je zaméfena i na zdravotng postizené déti. Vyt&zek je vidy ve formé
rehabilitanich, kompenzagnich pomiicek a veho co jim miize pomoci rozvijet motoriku,

pohybové ¢&i dusevni schopnosti.

® http://hhelp.hbnet.cz/
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* Béh méstem Jarmily Kratochvilové

Béh méstem Gol¢lv Jenikov je silni¢ni béZecky zavod, poradany pod zastitou hejtmana
kraje MiloSe Vystr&ila. Tento tradiéni b&h je soudasti Ceského b&Zeckého poharu.
Nastavajici 22. ro¢nik v béhu méstem na 15 kilometri se bude konat 16. dubna 2006 na
namésti v GolCové Jenikové. Tento vyznamny zavod ma Sirokou sponzorskou zakladnu.
Hlavnimi partnery jsou napfiklad Kraj Vysocina, Méstsky Grad Gol&iv Jenikov, Skupina
CEZ a dalsi. Zavodnici startuji v 6 kategoriich, pro néZ jsou pfipravené ceny v celkové
Castce 80 tisic K& Soucasti béhu Mé&stem Jarmily Kratochvilové je lidovy béh ,B&hame

pro zdravi,, s v§eobecnou zdravotni pojistovnou CR.

* Plavecké zavody AXIS CUP

V Jihlavé plsobi jeden z nejlepsich plaveckych kluba v CR a ten kazdoro&né zatatkem
biezna porada velké mezinarodni zavody Axis Cup, které se staly neodmyslitelnou soudasti
Ceského poharu. Na nejlépe odméiiovanych zavodech v CR se schazi kompletni
reprezentace a SpiCkovi zavodnici ze zahrani¢i. Nechybi mezi nimi evropsky prsafsky

rekordman Podprigora ¢i nasi medailisté Hlavackova a Svoboda. [8]
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7 Zhodnoceni zdvodu Zlat4 lyze

7.1 Charakteristika Nového Mé&sta na Moravé

Nové Mésto na Moravé se nachazi pobliz hranice mezi historickymi zemé&mi
Cechami a Moravou v kraji Vyso€ina. LeZi v nadmoiské vySce kolem 600 m n.m. na
jiznim okraji Zdarskych vrchi, které jsou vychodni soudasti Ceskomoravské
vrchoviny.[15]

Mésto se svymi 9 integrovanymi obcemi &ita k 31. 12. 2004 celkem 19 526 obyvatel.

Nové Mésto na Moravé je vyznaénym kulturnim, lyzaiskym a turistickym centrem
Ceskomoravské vrchoviny. Je idealnim vychozim mistem pro turistické cesty vedouci do
prilehlych i vzdalengjsich partii CHKO Zd’érsk)"ch vrchl. Pomérn& vysoka nadmoiska
vySka, v zim& dobré sn&hové podminky a riiznorodé terény vytvareji pfiznivé podminky
pro lyZafsky sport, ktery zde ma dlouholetou tradici a Jiz i svétové jméno. Okoli Nového
Meésta umoziiuje milovnikim zimnich sportu Siroké moZnosti vyziti. Nachazi se zde jeden
lyzatsky vlek, dva lyzafské skokanské mistky a desitky kilometri upravovanych
béZeckych trati, coz z Nového M&sta na Moravé déla lyzaiské centrum, které nemé na
Vyso€in€ obdoby. I sluzby ve mésté jsou orientovany na tento sport, nachazi se tu

pajcovny lyzi, dokonce i samotna vyrobna lyZi Sporten.

V Novém Mésté je turistim i samotnym obcantim k dispozici informaéni centrum
nebo pro jejich potieby sloui informaéni dotykova deska umisténa na budové méstského
Ufadu. Informace v ni obsaZené se déli do dvou kategorii, a to sekce ob&an a turista. Pro
navstévniky a turisty slouzi kategorie turista, kde se mohou informovat o ubytovani,
kulturnich a sportovnich akcich, dopraveé a ostatnich dilezitych sluzbach. Vyhodou tohoto
informa¢niho zdroje je jeho 24 hodinova dostupnost, coZ informa&ni centrum nemtize

zabezpetit.’

° Dostupné z: http://meu‘nmmn.cz/kiosek.php3
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7.2 Pocatky lyZovini na Novoméstsku

Bézecké lyzovani je nejmasovéj§im sportem na Novoméstsku i v Sirokém okoli
Ceskomoravské vysoiny. Prvni lyZafi se na Novoméstsku objevili jiz v 80. letech
minulého stoleti. Zdejsi kronikafi pfisoudili prvenstvi v pouZivani lyZi revirnikovi Rudolfu
Gabessamovi a také ugiteli Houdkovi.

LyZafi se zaCali sdruZovat v Bruslafském klubu zaloZeném v roce 1895, ktery se
staral o viechny v té dob& znamé zimni sporty. Cinnost klubu se v prvnich letech omezila
na lyzaiské vyjizd'ky, ale jiZ v roce 1910 se uskuteCnily prvni lyZafské zavody. Stalo se tak
kratce poté, co z bruslaiského klubu vznikl Sportovni klub s vyhranénou lyzatskou naplni,
ktery se navic pfihlasil do Svazu lyZait v Kralovstvi &eském. [25]

Ve Ctyfech nasledujicich letech uspotadal klub vefejné lyZafské kurzy. Prvni tii
ro¢niky vedl tehdy nejlepsi Gesky lyZai Bohumil Hané. V roce 1913 zde pusobil norsky
nadporucik Ingwald Smith Kielland, ktery Nové Mésto navstivil znovu v roce 1947, tehdy
uz jako norsky velvyslanec v Ceskoslovensku a sekreta FIS (Mezinarodni lyzaiska
federace — vznik 1924).

Sportovni klub vNovém Mé&sté pofadal a stile porada kaZzdorotné mnoZstvi
lyzafskych zavodi. Prvé z nich se konaly uZ 2. inora 1910. Byly nazvany , Vefejnymi“ a
od té doby se s rliznymi obmé&nami poiadaji kazdy rok. Do jejich pofadu je od roku 1934
fazen také zavod o Zlatou lyZi Ceskomoravské vysoCiny a od roku 1947 memorial
jednoho z nejlep§ich novomé&stskych zavodnikd Josefa Némeckého.

Velkou popularitu ziskaly pravidelné tzv. Détské "parkové" zavody, které se od roku
1922 za ucasti stovek d&ti poradaji dodnes. Meznikem ve vyvoji lyZovani na Novoméstsku
byl rok 1926, kdy byl postaven skokansky mistek a bylo uspofadano Mezinarodni

mistrovstvi Ceskoslovenské republiky. °

7.3 Historie zavodu Zlata lyZe

V roce 1934 byl po vzoru Parsen derby v Davosu uspofadan 1. ro¢nik zavodu
O zlatou lyZi Ceskomoravské vysoCiny, pofadany nejprve jako zavod sdruzeny (tj. b&h na
lyZich a skoky na lyzich), pozdgji pouze jako zavod v béhu na ly¥ich. Cenou byla a je

miniatura lyZe z ryziho zlata. Ptivodné byla urena pro vitéze zavodu sdruZeného, po 2.

' http J/Iwww zlatalyze.cz/historic/
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svétove valce byla udélovana vitézi hlavni muzské soutéze. Cena byla vyrobena z deseti
zlatych rakouskych desetikorun vénovanych Ing. Josefem Jilkem a méla vést ke zvyseni
zajmu o tuto sportovni disciplinu. Zlata lyze, jak se zavodu zkracené piezdiva, je od svého
zalozeni vzdy hlavnim zdvodem lyzafské sezony nejen v Novém Mésté na Moravé. [25]

Od roku 1973 je Zlata lyze pofadana jako mezinarodni zavod FIS. V letech 1981,
1985 a 1986 byly jeho soucasti i zdvody Svétového poharu Zen, v letech 1988 a 1989
Svétového poharu muzi. Dosud nejvyznamnéjsi povazuji poradatelé rok 1995, kdy se pii
prilezitosti 100. vyroci Sportovniho klubu konala Zlata lyze jako svétovy pohar muzii i Zen
za ucasti kompletni svétové $picky.

Mezi zna¢nou prednost tohoto zavodu patii i mnozstvi divaki kolem traté zavodu,

které tvori vyznamnou kulisu pro zavodniky. Vice jak 20 000 divaka neni vyjimkou.

7.4 DEjisté zavodu a zavodni traté

Dominantou lyzafského arealu je hotel SKI. Moderni hotel byl postaven v roce 1973.
Pozdéji se postupné buduji standardni béZecké tratg, jejichz trasovani i upravé je vénovana
velka pozornost. 'V soucasné dobé jsou bézecké lyzaiské traté na velmi vysoké Grovni,
kter¢ umoziiuji konani riznych mezinarodnich zavoda. Obrazky ze zavodnich trati a

zavodisté se nachazi v priloze ¢. 6.

» Obrazek ¢. 5 - Situaéni mapa SKI aredlu

Zdroj: http://www.zlatalyze.cz/2006/index.php?news=trate
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7.5 Organizac¢ni zabezpeceni zavodu

Velka sportovni udalost v regionu si vyzada lidsky potencial, ktery se spole&né podili
predevS§im na pfipravé tak rozsahlé akce, ale také zabezpeluje zdarny a plynuly prabéh
akce. Organizaéni zabezpedeni zavodu Je v kompetenci Sportovniho klubu lyzovani
z Nového Mésta na Moravé, ktery ma dlouhou tradici (kapitola 7.2) a diky jeho vybornym
organizacnim schopnostem Jiz usporadal tfinact velmi naro¢nych ro¢niki zavodu
svétoveho poharu Zlata lyze. Sportovni klub v sou¢asnosti funguje jako obcanské sdruzent,
jehoZ Clenska zakladna &ita asi 350 &lenii Na pfipravé a organizaci Zlaté lyze se podili
temef 150 ¢lend ze Sportovniho klubu, kterym s organizaci pomaha i mnozZstvi
dobrovolnika.

Mezi dalSi osoby, které se na zdarném pribéhu akce podili, patii bezpeénostni
agentura zabyvajici se ochranou majetku zavodnikd a navstévnikd, dale policie CR,

mnozstvi rozhod¢ich a dalsi.

7.6 Zhodnoceni dopravy a dopravni dostupnosti zivodu

Doprava prispiva ke globalnim ekologickym problémiim, zvlasts ke zne&isfovani
atmosfeéry (napf. sklenikovy efekt. ozonova dira). Snizeni ujetych kilometri, vétsi
vyuZivani vefejné dopravy a ekologicky ¢isté dopravy (jizdni kola) je cestou k redukci
skodlivych vlivii dopravy, [3]

Organizatofi Zlaté lyze jsou si plné védomi negativniho dopadu dopravy na Zivotni
prostiedi a snazi se proto o omezeni individualni dopravy na zavody, davaji prednost
vefejné a hromadné dopravé. Sportovni klub lyzovani jako organizator spolupracuje
kazdoro¢né sC‘eskymi drahami, as. a vdob& zavodu E.ON ZL nabizi navstévnikim
dopravu na zavody primymi vlaky z Brna do Nového Mésta. Mezi nadrazim CD v Novém
Meésté na Moravé a arealem SKI Je zajistovana kyvadlova doprava autobusy v intervalu
I'5ti minut. Druha trasa kyvadlové dopravy vede z opacné strany, tedy od Tiech Studni. Na
teto trase vyjizdi autobusy kazdou 30. minutu po dobu zavodi od 12 — 16> hodin.

Doprava zpét je zajistovana az po skonceni zavoda.

Nové Mésto na Moravé lezi na silnici &. I/19, ktera protina Ceskou republiku ze

zapadu na vychod. Nejlepsi cesta autem je po dalnici D1 od Prahy na Brno, odboc&ka na
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exitu Velky Beranov (asi 120 km), pokraCovat smérem pres Zd’ar nad Sazavou do Nového
Me¢sta na Moravé. Na zdpadnim okraji Nového Mésta je ukazatel doleva k hotelu SKI, za
horizontem kopce je po 200 metrech dalsi znadena odbotka doleva a po dvou kilometrech
se objevi kone¢na stanice - hotel SKI. Podle sndhovych podminek a mrazu jsou na
pfilehlych polich zbudovana parkoviité pro vozidla navstévniki (pfiloha & 7).

Pii cest€ po dalnici D1 v opaéném sméru, je nutné odbo&it na exitu Velka Bites.
Navstévnik se po 37 km jizdy po znagené silnici ptes Velkou Bite§ dostane na jiZni okraj
Nového Mésta na Moravé, odkud je cesta k hotelu SKI dobie zna&ena.

Navstévnici, ktefi jedou vlakem, nepochybné vyuziji trat’ Zd'ar nad Sazavou - Tisnov.
Lyzaisky aredl u hotelu SKI leZi necelé dva kilometry od Zelezni&ni stanice Nové M&sto na
Moravé - zastavka. Okolo projizdi (a pobliz zastavuje) ji¥ zmifiovana kyvadlova
autobusova doprava organizovana v dobé zavoda.

Do Nové Mé&sto na Moravé sméfuji i dalkové autobusové linky z Prahy, Brna,

Jihlavy, Ostravy, Usti nad Orlici a éeskych Budgjovic, které zastavuji v centru mésta.

* Obrazek . 6 - Mapa dopravni dostupnosti do Nového Mésta na Moravé
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7.7 Propagace zivodu

Propagace je jednim ze &tyf hlavnich nastroju, které firmy pouZivaji k pfesvédovaci
komunikaci s cilovymi kupujicimi vefejnosti. Propagace je jakakoliv placena forma
neosobni prezentace a podpory myslenek, zboZ nebo sluzeb konkrétnim sponzorem.
Vydaje na propagaci sméfuji k riznym médiim: Casopisy a noviny, rozhlas a televize,
venkovni poutace, reklama na obloze, pifimé zasilky, katalogy, plakatové plochy apod. [11]

Otazkou propagace a zviditelfiovani zavodu Zlata lyze se zabyva zvelké &asti
samotny Sportovni klub lyZovani v Novém Mésté, ktery je odpovédny za organizaci
zavodu. Nemalou tlohu v otazce propagace hraje i specializovana marketingova agentura,
ktera vlastni marketingova prava ke Zlaté lyZi. Tato agentura naptiklad prodava reklamni
mista podél zavodnich trati, zabezpetuje reklamni billboardy po cel¢ Ceské republice
apod.

Samotné mésto otazce propagace nevénuje pfili§ pozorosti. Nové Mésto na Moravé
na Zlatou lyZi pfispiva pouze finan&ng a vSechny zaleZitosti i ohledné propagace a reklamy
jsou tedy v kompetencich samotného klubu, jakoZto organizatora, a jeho partnert.

Nemala €ast penéz plyne ze sponzorskych vztahi, bez kterych by se sportovni akce
této Grovné a finanéni naro&nosti nemohla obejit.

Sponzoring ve sportu znamena obvykle pravni vztah mezi sponzorem (firmou,
podnikem) a sponzorovanym (sportovni organizace, klub, sportovec), ve kterém dochizi
k vzajemnému uspokojovani zajmi obou partnert. Sponzorovany oekava od sponzora
finanéni prostredky, vécné dary ¢&i sluzby, sponzor za n& vyZaduje nejlast&ji reklamu
samotné firmy nebo produkti. Cim vétsi vyznam ma dané sportovni akce, &im je medialng
vice propagovéna, tim je vétsi publicita sponzora. Sportovniho sponzoringu vyuZivaji stale
vice i mens§i firmy a to hlavné na regionalni Grovni. [4]

Zavod ZL mé4 mnoho partnert - sponzort, ktefi zajisfuji zviditelnéni zavodu a jeho
propagaci. Jako generalni partner vystupuje jak loni i letos spolednost E.ON. Mezi hlavni
partnery patii OEZ, Internet Expres, ZDAS. Jak v minulych roénicich zavodu, tak i letos se
O nejvétsi propagaci staraji média. Mezi hlavni mediélni partnery ZL loni patfil denik
Sport, radio Vysogina, Ceska televize, RadioZzurnal a dal3i. Letos za hlavniho medialniho
partnera vystupuje denik MF Dnes. Organizator Sportovni klub kaZdoroéné spolupracuje

se stalymi reklamnimi partnery jako napf. Denik Vyso&ina &i firma Sporten a.s.
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7.8 Vstupné

Ceny vstupenek nejsou prozatim nijak diferencované, nejsou tedy rozélenény podle
mista stani ¢i dle mista na nové tribuné. Prozatim neni zajistén ani predprodej vstupného.
V minulych ro¢nicich zavodu bylo vstupné ve vy3i 50 K& na jednotlivy den zavodu, déti do
10 let zdarma. Diky zvySenym vydajim se méni i rozpodet na zavod, proto pofadajici
Sportovni klub pfistoupil na zvySeni vstupného v roce 2005. Vstup do celého arealu u
hotelu SKI ¢&inil v poslednim ro&niku zavodu 100 K& pro dospélého &lovéka na kazdy den
zavodu, déti do 15 let vstupné na zavody neplati. Prostory okolo zivodnich trati mohou
vyuZivat divaci v ramci platné vstupenky. Parkovani u hotelu Ski (tedy u d&jisté zavodu)
maji navstévnici zajisténé zdarma, pfitemZ ale kapacita parkovi§té je omezena, takZe
navstévnici musi vyuZivat i jind mista na parkovéani. Pro tento widel slouZi tzv. zachytna

parkovisté (pfiloha &. 7).

7.9 Navstévnost

Sport ma vyrazny spoleCensky charakter, je neoddélitelnou soudasti spoletenského
déni a odrazem zpisobu Zivota. Plni ulohu aktivni zibavy pro sportovce, kteff ho
provozuji, i pasivni zabavy pro divaky.

Velice vyznamna je funkce sportu a sportovniho divactvi jako prostfedku socialni
interakce. Hledist€ sportovnich stadiond jsou plné mno¥stvim lidi, ktefi spolu komunikuji,
vyméfiuji si nazory nebo utvafeji své postoje.

Velké sportovni udalosti, zejména v kolektivnich ale i ostatnich popularnich
sportech, se stavaji zaleZitosti nejSirSi vefejnosti. Lidé je ve velkém poctu sleduji
bezprostfedn€ na mist& a je§té vétsi je podet divakd, kteli se G&astni udalosti nepfimo, a to

prostiednictvim televiznich & rozhlasovych pienosi. [4]

Organizatoriim z Nového Mé&sta na Moravé se jiz ponékolikaté za sebou dostava od
Mezinarodni lyZafské federace cti uspofadat v okoli hotelu SKI lyzaiské zavody. Na Zlaté
lyZi je mimo jiné hodnocena i bezkonkurenéni divacka kulisa, kviili které se sem zavodnici
zvugnych jmen radi vraceji. JiZ fadu let novinafi ve svych komentafich z Nového Mé&sta
tvrdi, Ze kromé nékolika mist na severu Evropy neni nikde jinde na lyZatskych bézeckych
zavodech tak fantasticka sportovni atmosféra, jako na tratich v Ochoze a Plagkovi, kde

vedou zavodni traté.
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Organizatofi zavodu nikdy predem nedovedou odhadnout pocty navStévnikii Zlaté
lyZe. Vétsinou navitévnost kolisa okolo 30 000 divaku za cely zdvod, zaleZi to na mnoha
faktorech. Nejvyznamnéji na po¢ty divaki pusobi polasi (mraz nebo sn€hové podminky),
roli zde hraje i termin zavodu. Na lednovou Zlatou lyZi 2005 se pfiSlo podivat zhruba
25 000 divakt. Nejvétsi obavy organizatorim pfinesl zavod svétového poharu konany 30.
a 31. prosince. Tento silvestrovsky termin pfedstavoval riziko, Ze navSt€vnici vymeni
sportovni podivanou za ptipravy silvestrovskych oslav. Na druhou stranu organizatofi
pocitali s tim, Ze Vyso¢ina bude plna rekreanti na dovolenych a vénoc¢nich prazdninach,
ktefi na zavodu svétového pohdru jesté nikdy nebyli. V pracovni pate¢ni den sprinty muzi
a Zen sledovalo na stadionu a v okoli hotelu Ski jen 6500 divaku. Na bézecky zdvod o
umélém osvétleni nejsou divaci jesté pfilis navykli a navic na navstévniky nebylo mirné
ani pocasi. V sobotu se do b&zeckého aredlu vypravilo uz téméf 25000 fanouski. Pro
zavodniky je i pfiznivé mnozstvi divakl podél celé trati, nejenom na stadionu a tribunéch.

O vyvoji navstévnosti vypovida graf &. 3, ktery zobrazuje stav ndvStévnosti v
pribéhu hlavniho dne zévodu.

Mezi takzvané V.I.P. navstévniky Zlaté lyze patii napiiklad pfedseda Senatu CR Dr.
Pfemysl Sobotka, ministr vnitra FrantiSek Bublan nebo hejtman Kraje Vyso¢ina Dr. Milo§
Vystréil apod. Pan prezident CR Vaclav Klaus, ktery patii také k pravidelnym

nav§tévnikiam, se tentokrat omluvil.

* Graf ¢. 3 - Vyvoj ndvstévnosti Zlaté lyZe - obdobi 2003 — 2006.
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7.8 Ekonomicky pohled na zavod

Rozpolet se na zavod svétového poharu Zlata lyZe neustale méni. V roce 2002
rozpodet &inil téméf 7 miliond K&, posledni ro¢nik si vyZzadal rozpoCet ve vysi 10, 5 — 11
miliond K& Velmi &asto dochazi k piekroCeni planovaného rozpodtu, napf. v lednovém
zavodé 2005 doslo diky naristu po&tu zavodnikd k jeho prekroCeni o téméf 2 miliony K&.

Cast penéz na pokryti nakladd ziska Sportovni klub jako pofadatelska organizace
od kraje Vyso€ina, to &ini zhruba 700 000 K&, dalsi &ast vy¢leni ze svého rozpoftu meésto
tj. zhruba 800 000 K&. Nejvé&tsi &ast penéz na uhrady nakladi zavodu plynou z reklamy a
médii. Sportovni klub ziskava penize zreklamy od spoletnosti, kterd vlastni televizni
vysilaci prava. Mezi nejvyznamnéjsi penézni vzpruhu zavodu patfi bezesporu finance
ziskané od svych hlavnich partners a sponzord.

Potadani takhle velké sportovni akce si vyZzada mnoZstvi vydaji. Jenom napfiklad
vyroba umélého sn&hu stoji pofadatele téméf 1 milion K¢ na jeden zavod, dalsim vydajem
je uprava celého arealu a jeho pfebudovani, aby vyhovoval pozadavkiim soutéZe svétoveho
poharu. Kolem 1,5 miliond K& stoji jen pronajem nejriznéjsich mobilnich zafizeni nutnych
pro zavod. Nemaly vydaj pfedstavuje i povinnost Sportovniho klubu lyZovani postarat se
o 30 nejlepSich zavodnikii muzt a 30 Zen. Pro pofadatele to znamena zaplatit t€mto
zavodnikim cestovni naklady, ubytovani v hotelu, stravovani po celou dobu zavodu
a n&které daldi vydaje. Vechno tyto vydaje se vztahuji i na samotny doprovod zavodnikd.

Diky zinkasovanym piijmim za televizni pfenosy, piispévkim od sponzori, inkasa
od zahrani¢nich G&astnikii, pfijmim ze vstupného a ostatnim piijmiim a pfispévkim od

mésta, kraje apod. dosahuje zavod Zlata lyZe mirného zisku.
Podrobné udaje tykajici se rozpoétu, nakladi, vynosti apod. nebyly Sportovnim

klubem lyZovani dany pro udely této diplomové prace k dispozici, proto je tato kapitola

zpracovana bez bliz§ich pfehledd a porovnani.

7.9 Zavodnici

Pocéty startujicich zavodnikd se kazdy rok méni, vétsinou to byva v rozmezi 60 -70
zavodnic Zen a 80 — 90 zavodniki muzl. Zlaté lyZe se Glastni zavodnici az z 24 statd

svéta. Mimo zavodniki z Ceské republiky se mezi nejpocetnéjsi vypravy fadi zavodnici
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napt. z Norska, Svédska, Finska, Ruska, Italie, Némecka atd. Ze vzdalen&jsich destinaci
jsou to napt. Japonci, Kanad’ané, Ameri¢ané apod. Zlata lyze pfitahuje i zavodniky
z lyzaisky ,.exotickych® zemi, jako naptiklad zavodnici z Recka, Mad’arska & Austrélie.
Procentualni po¢ty zavodniki z jednotlivych zemi zobrazuje nasledujici graf €. 4.

Pied zacatkem zavodu Zlaté lyZe v prosinci 2005 panovaly obavy, kdo ze zavodnikt
ptijede, protozZe jesté nikdy piedtim se v silvestrovském terminu nezavodilo. Ugast &eskych

zavodniki méla tentokrat souvislost i s nominaci na Olympijské hry.

v graf ¢. 4 - Ndrodnostni sloZeni zdavodniku Zlaté lyZe.
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Zdroj: http://www fis-ski.com/pdf/2006.

7.10 Ubytovani zavodniki a jejich doprovodu

Ubytovaci sluzby souviseji s pobytovou strankou cestovniho ruchu. Umoziiuji
pfenocovani nebo piechodné ubytovani ucastnikii cestovniho ruchu. Jsou vyznamnym
pfedpokladem vzniku a rozvoje zejména dlouhodobého cestovniho ruchu. [12]

Organiza¢ni vybor Sportovniho klubu lyZovani zajistuje pro zévodniky a jejich
doprovod také ubytovani. Samoziejmé maji zdvodnici moZnost sami si sehnat ubytovani,
ale vétSinou vyuzivaji nabidky pofadatele. Ten kaZdoro&né& spolupracuje s nékolika
nejvetsimi hotely v okoli. Jsou to pfedevsim hotel Devét skal (kapacita 210 osob) a hotel
Ski (kapacita 136 osob), ktery sidli hned vedle arealu zavodu. V hotelu Ski byvaji

pravideln€ ubytovani zavodnici z Norska a Svédska, dale v ném ma vyhrazeno ubytovéni
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nase nejvyznamnéjsi zavodnice Katefina Neumannova. Né&kolik pokoji je zde rezervovano
pro piedstavitele statu. Ubytovani vyuZiva pfedseda senatu nebo prezident republiky
Viclav Klaus, ktery se stava téméf pravidelnym navstévnikem zavodu.

Pro pofadatele byla naposledy situace ztiZena tim, Ze se zavod potadal v terminu na
Silvestra. Ubytovat pfes 400 zahrani¢nich Gcastniki ve velice lukrativnim prazdninovém
terminu nebyla pro organizatory E.ON Zlaté lyZe lehka zaleZitost. Ubytovat zavodniky
a doprovod odmitl organizatorim na posledni chvili jeden z nejvétsich hotelli. OkamZité se
viak naslo mnoho ubytovacich zafizeni ochotnych poskytnout ubytovaci kapacity. S &im se
organizatofi potykali také poprvé byl pozadavek Mezinarodni lyzaiské federace, kdy
chtélo asi 120 ucastniku stravit na Vysoéiné silvestrovskou noc.

O ubytovani zavodnikli a navst€vnikl Zlaté lyZe vice v kapitole 8.2 této diplomové

prace, kde je podrobné rozebrana situace z hlediska ubytovacich zafizeni.

7.11 Bezpecnost

Velkeé sportovni podniky lakaji krom& milovnikd a fanouski sportu také zlod&je aut,
kapesni zlodéje a vielijaké podvodniky. Pro zabezpedeni hladkého a bezpe&ného pribehu
zavodu organizatofi jiz nékolik let spolupracuji s policii CR. Tato spoluprace prispéla
napfiklad k tomu, Ze se dafi usp&$n& zvladat piijezdy divaka do arealu v dob& zivodu.
Také diky posilam policie zBrna probiha v denni i no¢ni dob& permanentni kontrola

parkoviSt u hotell a kontrola provozu na pfilehlych komunikacich.

7.12 Doprovodny program

Naroky na zavody na nejvyssi urovni stale stoupaji. Doklada to i pozadavek FIS na
dopravu, kvalitu ubytovani, stravovani a na dali sluzby. Pfedevsim doprovodné programy,
které si zastupci FIS oblibili, patii k zavodu v Novém Mésts k jiz tradiénim akcim. Tyto
doprovodné programy jsou stale vice naroéngjsi jak po organiza&ni i obsahové strance.
Doprovodny program pro ugastniky i navstévniky zavodu, jako je k vidéni v Novém
Mésté, se ve svété pripravuje pouze pii mistrovstvich svéta & podobnych vrcholnych
akcich.
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Zabezpeenim doprovodného programu se zabyva specializovana agentura vlastnici
marketingova prava Zlaté lyZe, organiza¢ni vybor Zlaté lyZze ze Sportovniho klubu
lyZovani této agentufe vypomaha.

Posledni ro¢nik zavodu byl doprovodny program naplanovany na viechny dny
zavodu, i po skonéeni zivodu bylo snahou poradatelii zabezpecit bohaty program a2 do
pozdnich hodin, zdrzet navstévniky zavodu a nalakat je na straveni silvestrovského vedera
pravé v Novém Mest&,

Prvni den zivodu byl program zahijen v 10 hodin na Vratislavove nameésti v Novém
Mésté, kdy byl otevien Silvestrovsky trh, s prodejem vyrobkii tradi¢nich femesel
Vyso€iny. Pro navstévniky byla pfipravena nabidka bohatého ob&erstveni. Dale byla pro
milovniky hor pfipravena beseda a podepisovani knihy slavného horolezce a hlavné
novomestského rodaka Radka Jaroge. Od 14 hodin zagalo hudebni odpoledne, pfi &em3 se
na podiu vystfidalo né&kolik hudebnich skupin riiznych Zanrd. V 19 hodin probéhlo
oficialni zahajeni zavodu. »Viessmann FIS World Cup Cross-Country — E-ON Zlat4 lyze
2005/2006“, po kterém nasledovalo vyhlaSeni vitézi prvniho dne zévodi. Na zaveér
slavnostniho programu byl pfipraven ohiiostroj.

Sobotni doprovodny program byl orientovan do prostoru lyZafského arealu u hotelu
SKI, cely byl v rezii regionalniho Radia Vysogina. V piestavce mezi zavody Zen a musd
probéhlo slavnostni zahajeni vystavby nového biatlonového arealu.

Snaha organizatorg zabezpegit doprovodny program, pfispiva ke zvySovani
navstévnosti zavodu i samotného mésta mimo letni mésice. Turisté, ktefi nemaji zajem
Ucastnit se jako divaci sportovni udalosti, mohou navstivit kulturni program na namésti,
ktery je v zimnim obdobi témef ojedinéla zaleZitost. Doprovodny program konany na
namesti je vyznamny i Pro provozovatele riiznych podniki jako napiiklad restaurace,
ob&erstveni, obchody s potravinami, upominkovymi predméty, zvysi se navstévnost

mistniho muzea a galerie atd., dojde ke zvyseni pfijmi v obdobi zavodu,

7.13 Problémy zivodu

UrCit€ nejvétsi problémy pfi zavodu zplisobuji poradatelim rozmary podasi. Pied
zavodem v lednu 2005 délal snih asi nejvetsi starosti za poslednich pét let. Kviili teplému
pocasi a nedostatku snéhu byl odvolan zivod na Karlstejn€ a byla také ohrozena Zlata lyze.

Mezinarodni lyzatska federace poZadovala po organizatorech pfipravit okruh o minimalni
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délce 3,7 kilometru. Na tuto vzdalenost byl pfipraven v zasobnicich technicky snih, diky
tomu pak organiza¢ni vybor vydal rozhodnuti a zavody Svétového poharu se uskuteénily v
planovaném terminu.
Ostatni problémy spojené s organizovanim velké sportovni akce zkuSeny kolektiv
organizatorli vzdy dokazal svépomoci vyfesit, poutil se z nékterych vlastnich chyb.
Vysledkem jejich snaZeni je jiz 13 Gsp&ing uspofadanych roénikil zavodi svétového

poharu Zlata lyze.

7.14 DalSi rozvoj b&Zeckého areilu

V prosinci 2005, b&hem konani posledniho roéniku zévodu Zlati lyze, byla
slavnostné zahajena vystavba biatlonového aredlu, ktery by mél rozsifit spektrum zévodt u
hotelu SKI v Novém Mésté& na Moravé.

Hlavnim didvodem vSech modernizaci jsou zévody v biatlonu (tj. zimni sport
kombinujici b&h na lyZich a stfelbu z malorazné pusky), ktery cht&ji v Novém Mésté
usporadat v roce 2011. Snahou je vybudovat velky lyZafsky areal pro riizné sportovni klani
republikového i mezinarodniho vyznamu a vyuZit areal i vjinou neZ zimni sezonu.
LyZafsky arel se zde b&hem kratké doby proméni na zimni stfedisko, kde bude mozné
pofadat nejen klasické b&zecké zavody, ale i zavody v dnes tolik popularnim biatlonu.

Noveé zrekonstruovany lyzatsky areal pfinese Novému Méstu prostiedi, které bude
moZné vyuzit i jinak neZ pro lyZafské zavody. Naléto 2006 Sportovni klub lyZovani
naplanoval mistrovstvi svéta (MS) na horskych kolech, o rok pozdéji se zde bude konat
MS stiednich $kol v pfespolnim b&hu a dalsi akce pro zvySeni vytiZzenosti arealu, &imz
dojde ke zvySeni navitévnosti a rozvoji cestovniho ruchu celé oblasti.

Celkové naklady na prestavbu areilu se odhaduji na 90 aZ 100 mil. K&, na jejichz
uhradé€ se bude finan¢ng podilet kraj Vysocina, Parlament CR a samotné Nové Mssto.

Vystavba lyzaiského arealu je v soudasné dob& rozplanovana do nékolika etap.
Vramci prvni etapy, ktera je jiz dokoncena, vyrostla v arealu nova tribuna pro 2400
stojicich divakd a doslo ke zpevnéni ploch okolo tribuny, na severnim okraji bé&Zeckého
stadionu. Byla postavena nova trafostanice, doslo k rekonstrukci &erpaci stanice, ktera byla
doplnéna chladicimi v&Zemi, dileZitymi pro vyrobu technického snéhu.

Za hotelem Ski doslo v prvni etapé k upravé asi 700 — 800 metrd trati, kam bude

moZzné bez problémi zavazet technicky snih. Druhé etapa se planuje na obdobi biezen a>
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zafi 2006, ve které dojde k vymyceni lesa a odstranéni pafezi v mistech, kde bude
budovana stielnice o rozmérem 60 x 90 metrd a kde bude prostor pro tzv. trestni koleCko
v biatlonovém zavodg. Plocha stielnice musi byt vybagrovana a okoli ni budou navrSeny
bezpeCnostni valy.

Pfi vSech pracich pfi piestavbé arealu budou po dohodé s odborniky samoziejmé

respektovany pfirodni podminky, za dodrZeni piisnych bezpecnostnich opatieni.

7.15 Zhodnoceni internetové prezentace zavodu Zlata lyZe

Internetové stranky zavodu jsou zpracovany kvalitng, ze vSech organizovanych
sportovnich akci na Vysociné jsou stranky zpracovany asi nejlépe. Nékteré vyznamné akce
ve sportu nevénuji internetovému zpracovani Zadnou pozornost.

Na strankach zavodu www.zlatalyze.cz (pfiloha ¢ 8) hGvodni stranka informuje
0 nazvu a terminu zavodu, sponzorech. Dopliiuji ji odkazy na jednotlivé ro¢niky zavodu.
Zajimavy je odkaz na Sportovni klub lyZovani, sjezdovku Hanustv kopec, nebo odkaz na
bézecké traté. Dalsi odkaz tu ma i samotné Nové Mésto na Moravé.

Navstévnik ma mozZnost zvolit si z uplynulych 5 ro¢nikd zadvodu. Po vstupu do
jednotlivého ro¢niku se objevi hlavni stranka, na které jsou piehledné zpracovany
informace. Navstévnik zde zjisti detailni program zavodu, ktery si muZe popfipadé
vytisknout, pro divaky zavodi je zde také rozpracovan kulturni program. Uzivatel
internetu si miaze prohlédnout traté zavodu, startovni listiny nebo po zavodé také vysledky
zavodu. V rubrice zpravodajstvi jsou k dispozici aktuality ze Zlaté lyZe nebo ze Svétového
poharu v béhu na lyZich. V aktualitach najde navstévnik stranek nejvice informaci o
prub&éhu zavodu, pfipravach na zavod, rozhovory s osobnostmi zavodu apod. Zajimavé
jsou i fotogalerie ze zavodu nebo galerie osobnosti. Pro vSechny ty, ktefi se chtéji na zavod
vypravit na strankach nechybi ani dulezité informace z oblasti dopravy, dopravni
dostupnost na zavodu, k dispozici jsou aktualni zpravy o pocasi nebo kontakty na samotné

organizatory.

Nedostatkem je podle mého nazoru to, Ze na strankach Zlaté lyZe se nevyskytuje
zadny seznam ubytovacich zafizeni, ani pfimy odkaz na né. V roce 2002 vypadaly stranky
odliSn€ neZ nyni, jejich grafika byla prostsi, ale zase se tam pfimo objevil odkaz na

ubytovaci zafizeni (fazeno dle abecedy) v okoli Nového mésta, ktery navstévnikt ulehéi
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hledani. BohuZel v dalich letech tento odkaz vymizel. Vyskytuje se tu alespoii odkaz na
mésto Nové Mésto na Moravé, kde jsou informace o ubytovani pro navstévniky dostupné.
Dalsi nevyhodou téchto stranek je jejich zobrazeni pouze v Ceském jazyce, nikde neni k
dispozici odkaz na jazyk némecky, anglicky popfipadé jiny, coZz brani ziskani kvalitnich

informaci zahraniénim uZivatelim internetu.
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8 Dotaznikové Setireni

8.1 Uvod

Dotaznikové Setfeni bylo provadéno v obdobi &ervenec az zafi 2005. Toto Setfeni se
sice tykalo konkrétni sportovni udalosti, nemuselo v3ak byt provadéno piimo v obdobi
konani zavodu. JelikoZz cilem této diplomové prace je zjistit vliv vyznamné sportovni
udalosti na rozvoj cestovniho ruchu v regionu a také jeji vyznam pro nékteré objekty
cestovniho ruchu, Setfeni bylo zaméfeno na ubytovaci zafizeni v okoli zavodu Zlata lyZe,
v okoli Nového Mésta na Morave.

Otazky byly kladeny v logickém sledu, byly voleny tak, aby mély uréitou
vypovidaci schopnost o ubytovacim zafizeni. Struktura otizek byla sestavena tak, aby
odpovédi na né byly struéné piesto vystizné. Vlastni respondenti byli vybirani
systematicky. SnaZila jsem se dotazovanim obsahnout ubytovaci zafizeni zhruba v okruhu
do 15 km od zavodu. Piehled mist, kde bylo provedeno dotazovani ubytovacich zafizeni se
nachazi v pfiloze ¢. 9 této diplomové prace.

Setfeni nebylo zaméfeno pouze na hotely ¢i penziony, ale dotaznikové Setfeni bylo
provedeno i u individualnich ubytovacich zafizeni. Dotazovana byla mala zafizeni do 5
pokojti tak i velké hotely a penziony nad 50 pokoji. V blizkém okoli zdvodu se nachazi
mnoZstvi ubytovacich zafizeni, ze viech vhodnych zafizeni bylo dotazovano 50 %
penzionl, 83 % hotelti a 20 % ubytovani v soukromi.

Nektefi provozovatel¢ odmitli dotazovani, v&t§inou vsak byli vstiicni, vyhradili si na
dotazovani dostatek ¢asu a snazili se co nejvice vyjit vstfic.

Ukazka dotazniku se nachazi v pfiloze &. 2 této diplomové prace.
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8.2 Rozbor dotazniku

» Graf €. 5 - Kategorie ubytovaciho zarizeni.

4 )

14%

41%

m hotel mpenzion ubytovanivsoukromi

Zdroj: Vlastni Setieni.

Metodicka pomicka Doporudeni upravujici zakladni ukazatele pro kategorizaci
hostinskych a ubytovacich zatizeni'' fadi ubytovaci zafazuji do kategorii:
a) hromadna ubytovaci zafizeni. Clenéni dle WTO':
+ hotely a obdobna zafizeni (s moZnosti stravovani) — hotel, garni hotel, motel,
botel, penzion
* jina hromadna ubytovaci zafizeni — kemp, chatova osada, turisticka ubytovna
b) individudlni ubytovaci zaFizeni (mimo hromadna ubytovaci zafizeni) — tj.
ubytovani v soukromi. Formy:
* ubytovani v byté
* ve vlastnim objektu ucastnika (napf. rodinném domé, rekreacni chat€, chalupg)

* ubytovani u pfibuznych, znamych

V okoli zavodu Zlata lyZe na Novoméstsku se vyskytuje téméf 80 ubytovacich
zafizeni nejruzn€j§iho typu. Dotaznikové Setfeni je zameéfeno na pievaznou Cast
hromadnych i individualnich zafizeni. Z hromadnych zafizeni se dotazovani tykalo pouze
hotelti a penzionu. Jina zafizeni napf. kempy Ci rekreacni stfediska nepfichazela v Gvahu,

diky vyuZzivani pfevazné v letni sezong.

" Dostupné z: //www.cestovni-ruch.cz/kategorizace/doporuceni. htm#4
'2WTO (World tourism organization) = Svétova organizace cestovniho ruchu
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45 % vsech dotazovanych se fadi do kategorie penzion. TéméF podobné procento, 41
% respondentii spadalo do kategorie hotel. Pouze 14 % dotazovanych provozovateli
zafizeni bylo z kategorie ubytovani v soukromi.

Celé uzemi Vysoiny se potykd s nedostatkem ubytovacich zafizeni, které by
vyhovovaly néaro¢ngjsi klientele. Nachézi se zde mnozstvi ti hvézdickovych hoteld,
vicehvézdi€kovych je zde nedostatek [24]. Nejinak je tomu i v okoli Nového Mésta. Ze
vSech dotazovanych hoteli Jich 70 % tvotily tihvézdickové hotely, zbylych 30 % hoteld

bylo pouze dvouhvézditkovych.

* Graf&. 6 - Velikost ubytovaciho zarizeni,
( )

9%

i do 5 pokoja W6 -14 pokoji 15-30 31-50 m50-

Zdroj: Vlastni Setfeni.

V okoli Nového Mésta na Moravé se nachazi pomérné znaéné mnozstvi ubytovacich
zafizeni nejriznéjsiho typu. Ze vSech dotaznikem oslovenych ubytovacich zatizenich jich
nejvetsi &ast - 36 % tvotila zatizeni s 6 — 14 pokoji. Do této kategorie se fadi prevazng
zafizeni typu pension, které tuto kategorii tvoii z 63 %.

Druhou pomémé pogetnou skupinu ubytovacich zafizeni, tvoH zafizeni s — §
Pokoji, ktera podle zaznamenanych odpovédi tvoii 26 % vsech ubytovacich kapacit na
Novoméstsku. Stejné procentualni vyjadieni dosahla i kategorie ubytovacich zatizeni s 15
— 30 pokoji. Rozdil mezi témito skupinami v3ak je ten, ¥e zafizeni s | — 5 pokoji z 60 %
tvofi penziony, zbytek hotely a v zafizeni s 15 — 30 pokoji je tomu naopak. 60 % z nich je
kategorie hotel, zbylych 40 % tvoii penziony.

Ostatni ubytovaci zafizeni, ato s 31 — 50 Pokoji a zatizeni s vice ne# 50 Pokaji tvorila
shodné, pouhych 9 procent ze vSech dotazovanych. Tyto ubytovaci zafizeni tvori pouze

hotely, nevyskytuje se mezi nimij Zadny penzion ani pochopiteln& ubytovéani v soukromi.
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¥ Graf ¢. 7 - Celkovd doba provozu ubytovaciho zaFizeni.

4 I

14% 9%

mdol m2-4roky 5-9let 10-15let mpied 1989

Zdroj: Vlastni $etieni.

Nejveétsi procentni €ast, a to 32 % tvo¥i zafizeni, kterd pusobi na trhu pomé&rné
kratkou dobu tj. 2 — 4 roky. V této skuping se vyskytuji pouze hromadnd ubytovaci
zafizeni. Z ptevazné Casti, a to z 83 % se do této skupiny fadi kategorie penzién, zbytek
tvoti hotely.

Pomérné ¢asto respondenti uvadéli, Ze jejich zafizeni z hlediska doby provozu spada
do kategorie 5 — 9 let. Celkem to uvedli respondenti ve 27 % odpovédi. Do této kategorie
spada ze 57 % hotelové ubytovani, 29 % tvoii ubytovani v soukromi a 14 % tvoFi
penziény. Pomémé velké mnoZstvi dotazovanych respondenti odpovédélo, Ze provozuje
¢innost v oblasti ubytovani jiz 10 — 15 Iet. Tyto odpovédi tvofily 18 % vsech
dotazovanych. Takto dlouhou dobu pisobi na trhu z 67 % penziény, zbytek tvofi ubytovaci
zafizeni typu hotel.

Ubytovaci zafizeni, ktera v okoli Nového Mésta pusobi a zahgjila svou Einnost jiz
pFed rokem 1989, celkem tvoti 14 % ze viech dotazovanych zafizeni. Mezi tato zafizeni se
o shodné pocty procent dé&li kategorie ubytovani v soukromi s ubytovanim v hotelu.

Pouze 1 % ze viech dotazovanych ubytovacich zatizeni podnika v oblasti ubytovani
hostii kratkou dobu, a to do 1 roku. Témto zafizenim se zdvod Zlata lyZze do jejich
podnikani promitl pouze jedenkrat nebo dvakrat. Z dotazovani vyplynulo, Ze do této

kategorie spadaji pouze hotelova ubytovaci zafizeni.
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* Graf ¢. 8 - Priamérny pocet noci stravenych v ubytovacim zafizeni.
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Zdroj: Vlastni Setfeni.

Dle vyzkumu agentury CzechTourism patfi kraj VysoCina témé&f k nejméné
navstévovanym krajim Ceské republiky. Za prvni &tvrtleti roku 2005 doséhl pocet hosti
26 235 s primérnou délkou pobytu 4, 2 dni. Podet pfenocovani dosihl 85 229. Méné
turistii pfijelo jen do kraje Pardubického'?,

Z provedeného dotaznikového Setieni na Vysoting, konkrétné v okoli Nového Mésta
na Moravé Ize stanovit primé&mou délku pobytu v ubytovacich zafizenich na 4 — § noci,
coz shledalo 40 % ze viech dotazovanych respondenti. 26 % dotazovanych provozovatelti
ubytovacich zafizeni uvedlo, Ze Jejich hosté stravi v zatizeni 2 — 3 noci. Shodnych 26%
dotazovanych provozovateli hotelti, penziont a ubytovani v soukromi uvedlo, Ze se u nich
navstévnici zdrZi v priméru na 6 — 7 noci. Tento vysoky pocet pfenocovéni je ziejmy
hlavné v letni sezong, kdy turisté Pfijizd&ji na Vysoginu travit letni dovolenou. Jen 4 %
respondentii odpovédélo, Ze v priiméru se u nich ubytuji klienti pouze na I noc. Shodné
procento je i u ubytovanych na obdobi del¥{ ne tyden.

Provedené dotaznikové Setfeni poukdzalo na problémy, které ma Vysocina
s poctem ubytovanych turisti a jejich délkou pobytu. Seteni ukazalo, Ze z témé&F 70 %

stravi hosté v ubytovacim zafizeni v priméru 4 dny a méné.

1 Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/ﬁles/TZ/cs/OS_1 1_07.pdf

.




* Graf ¢. 9 - Zdjem o ubytovaci zafizeni v dobé kondni zdvodu.
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Zdroj: Vlastni Setfeni

Velka ¢ast dotazovanych na tuto otdzku odpovédéla, Ze zavod v regionu je pro né
skute¢né pifinosny, Ze se jim jednozna¢né zvysi pocet ubytovanych hosti. Tyto odpovédi
dosahovaly poctu 35 %.

Stejny procentudlni podil, tedy 35 % respondentii uz nebylo tak presvédcivych. Na
otazku jaky je zajem o jejich zafizeni v dob€ konani zavodu odpovédéli ,,spise ano®. Tato
odpoveéd’ znadi, Ze zdvod ZL jim sice pfinasi zvySenou klientelu, ale neznamena to pro né
plné vytizenou kapacitu. Celkové se tedy da fici, Ze pro 70 % dotazovanych provozovatelii
ubytovacich zafizeni je zdvod ZL ptinosny a znamena pro né zvyseni vytiZenosti kapacit.

Pouze 9 % z dotazovanych provozovatelli nepovazuje zdvod ZL za moZnost jak
vytizit kapacity a tedy ziskat klienty. Vé&tSinou se jednalo o zafizeni situovana dale od
zavodu. Podle vyjadfeni n¢kterych maji stalou klientelu a zajem o jejich zafizeni je v zimé
dostate¢ny.

21 % provozovateli bylo podobného ndzoru, zaznamenavaji sice v dobé konani
zavodu zajem o ubytovani, ale konstatuji, Ze v zimni sezoné mivaji mnozstvi klientd,
i kdyz se zavod nekona. Mezi touto skupinou dotazovanych se vyskytuji i nékteré z vétsich
hotelt.

V ptipad¢é podrobné&jsi analyzy, ktera vyplyva z grafu €. 10 a 11 lze vycist, jaky je
zajem o ubytovaci zafizeni z hlediska hotell a penzion.

Jak vidime na prvnim grafu, ze v§ech dotazovanych hotelt jich 50 % uvedlo, Ze je
pro né¢ zdvod jednoznaCné pozitivni, zvysi se jim zijem o zafizeni. DalSich 20%
respondentti uvedlo mozZnost ,,spiSe ano®, tj. Ze pro né zadvod znamena zvySeni klientely,

ale neni to tak markantni.
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* Graf ¢. 10 - Hotel - zdjem o ubytovaci zafFizeni v dobé zdvodu.
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Zdroj: Vlastni Setieni.

Druhy graf €. 11 tuto situaci sleduje z hlediska penziont, kde je tendence trogku
odlisna. 30 % dotazovanych penziont tvrdi, Ze Zlata lyZe pro n& znamen4 zvySeni zajmu o
zafizeni, dalSich 20 % uvadi moZnosti spiSe ano. Zbylych 30 %, stejn& jako u hotell, tvori
odpovédi ,ne“ a ,spiSe ne“. Zde lze tvrdit, Ze vyznamny zavod v regionu je spise
vyznamnéj$i pro hromadna ubytovaci zafizeni typu hotel, u kterych je zvySeny zdjem o

ubytovani zcela jednoznaény. Dokazuje to i graf &. 19 této diplomové prace.

* Graf¢. 11 - Penzion - zdjem o ubytovaci zaFizeni v dobé zdvodu.

20%

[l ano :-7spi§e ano One O spiée@
L J

Zdroj: Vlastni Setieni.
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» QGraf ¢. 12 - Klientela v dobé kondni zdvodu.
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13%
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30%

mrodiny s détmi + pary m zavodnici
novinari sponzofi
m smisena klientela

Zdroj: Vlastni Setfeni.

Na otazku jaké je prevazné slozeni klientti v dobé konani zavodu Zlata lyZe nebyla
vZzdy snadnd odpovéd. Provozovatelé nebyli schopni vzdy jednozna¢né odpovedét
a zaradit klienty do jedné z nabizenych skupin klientii. N&kolik respondentti proto uvedlo,
ze je jejich klientela v dobé zavodu prevazné smiSena. Tuto klientelu oznacilo celkem
13 % respondenti. Podle subjektivnich vyjadfeni provozovateli u nich v dobé zavodu
nejvice travi volny ¢as rodiny s détmi a rizné smiSené pary bez déti. Jejich celkovy podil
na ubytovani tvoii 44 %. Druhou velkou ¢ast ubytovanych klientli tvofi samotni u€astnici
zavodu jak domaci tak mezinarodni, véetné jejich doprovodného tymu. Tito tvoii prevazné
30 % vSech ubytovanych.

Do dalsi skupiny, ktera se v Novém Mesté objevi vZdy v souvislosti se zavodem
Zlatd lyze, miZzeme zafadit novinafe a reportéry (domaci i zahrani¢ni). JelikoZ na
poslednim zavodé€ ZL pocet akreditovanych novinait dosahl 120 je jasné, Ze takto podetna
skupina se promitne do po¢tu ubytovanych klientii v Novém Mésté. Jejich podil dle
vyjadieni provozovatelt €inil pfiblizné 9 % vsech ubytovanych.

Skupina, kterd tvofila nejmensi procento v souvislosti s ubytovanim v hotelech,

penzionech a v soukromi, tvofi nejriznéjsi sponzofi. Jejich podil ¢inil pouhych 4 %.




» Graf &. 13 - Polet noci strdvenych v ubytovacim zaFizeni

v dobé kondni zdvodu.
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Zdroj: Vlastni Setfeni.

Zavod Zlata lyze v Novém Meste trva vzdy dva dny, vétsinou je to prvni nebo druhy
vikend vlednu. Zavodi se vzdy v patek a v sobotu, kdy ndpor navstévniki dosahuje
vrcholu. Podle toho i klientela ubytovacich zafizeni pfizpisobuje svou délku pobytu.

Vétsina provozovateld shodn& uvadéla, Ze nejvice se jejich klienti u nich ubytuji do 2
noci, co tvoti 52 % ze vsech dotazovanych. Jak vypliva z nasledujiciho grafu ¢. 14,
z klientd, ktefi stravi v ubytovacim zafizeni do 2 noci, jich je nejvice rodin z détmi a pard

bez déti. Jejich podil tvoti 64 %.

* Graf &. 14 — SloZeni klientely v ubytovacim zafizeni
dle délky pobytu do 2 dnu.

@Erodiny s détmi + pary B zavodnici
Osmisena klientela

% J

Zdroj: Vlastni Setfeni.
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Pomémné velkou ¢ast z t&ch, co zistanou v ubytovacim zafizeni pouze 2 dny tvoti
také samotni zavodnici (doméci i zahrani¢ni) v&etn& jejich doprovodu. Jejich podil
dosahuje 18 %. Tito zavodnici pfijedou téméf aZ na samotny zavod, neudastni se
sttedeCnich nebo ¢tvrte¢nich tréninki pfed zavodem, ani po zavodé se dlouho nezdri.
Dalsi velkou skupinu z ubytovanych do 2 dni tvofi smiSena klientela, to znamena, Ze
respondenti nebyli schopni s jednoznagnou pfesnosti urdit zatazeni klientely do jedné
z nabizenych skupin. Jejich podil &inil shodnych 18 %.

Na otazku kolik noci v priméru stravi klienti v ubytovacim zafizeni v dobé& konani
zavodu Zlata lyZe, bylo druhou nejeast&jsi odpovédi 3 — 4 noci. Respondenti toto uvadéli
ve 22 % odpovédi. Graf ¢. 15 udava, jaké je sloZeni klientely v ubytovacich zafizenich dle

délky pobytu na 3 — 4 noci.

* Graf €. 15 - SloZeni klientely v ubytovacim zarizeni

dle délky pobytu na 3 — 4 noci.

Osmisena klientela
o J

Fl rodiny s démi + pary @ zavodnici

Zdroj: Vlastni Setieni.

Z grafu vyplyva, Ze ubytovani na tuto dobu nejvice vyuZivaji samotni zavodnici
véetn¢ doprovodu. Jejich podil &ini 60 %. Je to déno i tim, Ze se potiebuji aklimatizovat,
zvyknout si na prostfedi, vyzkouset novomé&stské zavodni traté a zadastnit se tréninki pred
zavodem. Ubytovani na 3 — 4 noci vyuZivaji také rodiny s détmi a péry, jejichZ podil &ini
20 %. Tato skupina ptijede na zavod, ale zistane déle neZ ptes vikend. Jdou se podivat na

zavod, ale zaroven si sami cht&ji uZit aktivni dovolenou. Sami pravdépodobng vyzkousi
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b&Zecké piipadné sjezdové lyZovani na novoméstsku a na Vyso€in€ stravi pfijemny
prodlouZeny vikend. Dalsi skupina klientd co také stravi v ubytovacich zafizenich v okoli 3
— 4 dny, je klientela smiSend (tj. jak zavodnici, rodiny, ale i novinafi, sponzofi a jini).
Jejich podil &ini shodnych 20 %.

17 % oslovenych provozovatelti ubytovacich zafizeni uvedlo, Ze se u nich klienti
v dob& konani zavodu Zlata lyze ubytuji na déle nef 6 noci. Tuto skupinu tvoii z 50 %
rodiny s détmi a pary, ktefi prijeli Vyso€inu stravit pfijemnou zimni tydenni dovolenou.
Bud’ do dovolené zahrnuli zavod Zlata lyZe zdmé&mé, nebo je zdvod mimo oblast jejich
zajmu. Déle nez 6 dni stravi na Novoméstsku z 25 % také zavodnici, ktefi se uastni
brzkych tréninkd pfed zdvodem a po zavodu samotném bud jen relaxuji a poznavaji
Vysoc€inu, nebo sviij ¢as vénuji ptipravé na Jiné zavody na novoméstskych tratich.

V9 % ptipadi respondenti uvadgli, Ze se u nich klienti ubytuji na 5 — 6 noci. Tuto
skupinu ze tvofi rodiny s détmi a pary, stejny podil zde stravi i samotni z4vodnici (po
poslednim zavodé¢ ZL se viak zdrrelo méné zavodnikli, nebot se zavod jel
v silvestrovském terminu a vétSina zavodnikd chtéla stravit ¢as s rodinou). Tito klienti

ubytovaciho zafizeni, ktefi cht&ji na Vysociné€ stravit delsi ¢as, chté&ji okoli lépe poznat.

* Graf ¢. 16 - SloZeni klientii v dobé zdvodu dle stitni PFislusnosti.

( )

16%

@B CR mSmisena O Swedsko O Norsko m Ostatni

Zdroj: Vlastni Setieni.

Na tuto otazku nebyla vzdy snadna odpovéd’, nebot dotaznikem osloveni
provozovatelé nebyly schopni presn& uréit jednoznaénou odpovéd’. Mnoho z nich proto
v dotazniku uvedlo smiSenou klientelu. Tzn. kazdy rok jiné sloZeni klientd. Tato odpoveéd’

zazné€la u 22 % provozovateld.
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Nejvetsi procento ubytovanych tj. 48 % tvor dle vyjadfeni provozovateld &esti
navstévnici (zavodnici, rodiny s détmi, pary a novinafi). Graf ¢. 2 tuto skute¢nost také
potvrzuje. Nejveétsi zastoupeni zavodniki ma pravé Ceska republika, coZ ma souvislost i
s vysokym po¢tem ubytovanych &eskych klientt.

Dalsi pomérné pocetnou skupinou jsou zavodnici ze Svédska a Norska. V7 %
pfipadii respondenti uvadéli jako své klienty (v dob& zavodu) klienty z téchto zemi severu
Evropy.

Celkem 16 % dotazovanych uvadélo klientelu z ostatnich zemi. Nejéast&ji se dle
jejich vyjadfeni ubytovavali klienti z Finska, Ruska, Rakouska a USA.

Zavod zlata lyZe je velice prestiznim zavodem, ktery byva soudasti svétového poharu.
Dlouhou dobu doptedu je stanoven termin dalsiho zavodu v Novém Mesté, proto
Sportovni klub lyZovéni jako pofadatel mivé také dopfedu zamluvené kapacity v nékterych
ubytovacich zafizenich. N&ktefi zavodnici si ubytovani shané&ji sami, ale napt. dle
zkuSenosti z minulych let se ubytuji ve stejnych zafizenich. Proto pfedevSim vétsi a 1épe
vybavené hotely uspokojuji poptavku klienti z fad samotnych zavodnikd a predev§im
penziony a mensi & vzdalendjsi ubytovaci zafizeni uspokojuji poptavku piedevsim ze

strany doméci klientely.

v Graf ¢. 17 — Zpiisob rezervace Ppokojiu pred zdvodem.

( )

14%

m déle neZ2 mésice pred akci @ do 2 mésich pfed acu
klienti pfijdou "z ulice"

Zdroj: Vlastni $etieni.

Zavod ZL je bezesporu velice vyznamné udalost pro region, z4jemci o ubytovani jsou

si toho védomi a snaZi se pomémé dlouhou dobu pfed zavodem zajistit mista v ubytovacim
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zafizeni. N&které kapacity maji s ubytovacimi zafizenimi nasmlouvané samotni pofadatelé
zavodu, ktefi zabezpecuji ubytovani zavodnich tyma.

45 % respondentl v dotazniku uvedlo, Ze jejich klienti rezervuji u nich pokoj do
2 mésich pred akci. Hned za tim ze 41 % stoji klienti, ktefi rezervuji déle nez 2 mésice
pfed akci. Tuto skupinu tvoii klienti, ktefi ubytovaci zafizeni uz v minulosti navstivili,
rezervuji ubytovani na stejném mist& na pfiblizné stejnou dobu. Provozovatelé uvadéli, Ze
mnoho klientd ,,pfijde z ulice* a ubytovani shani na posledni chvili. Takovyto zptsob voli

klienti pomérné ¢asto, coz uvedlo téméf 14 % provozovateld.

* Graf ¢. 18 - Propagace ubytovaciho zafizeni.

4 )

2%

14%

minternet mkatalog CK  Propagacni materialy tisk mnijak

Zdroj: Vlastni Setieni.

Na otazku jakym zplsobem zviditeliuji provozovatelé své zafizeni, mohli
respondenti uvadét vice variant odpovédi.

Jelikoz vyznam informacnich technologii v cestovnim ruchu neustile stoupa,
uve€domuji si tuto skute¢nost i poskytovatelé ubytovacich sluzeb.

Znatna Cast provozovateld, tedy 44 % z nich na otazku jakym zptisobem zviditeliuji
sveé zafizeni odpovédélo, Ze ke své propagaci nejéast&ji vyuzivaji internet. (86 % z nich
maji vlastni internetové stranky, kde prezentuji své ubytovaci zatizeni. Dale se prezentuji
na strankach zfizené krajskym tfadem www.extranetkr-vysocina.cz nebo na serveru
www.ubytovani.net).

DalSim vyznamnym prostfedkem ke zviditelnéni svého zatizeni je bezesporu katalog
cestovni kancelafe. Jeho prostfednictvim se do podvédomi klientd dostane 21 %

dotazovanych ubytovacich zafizeni.
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19 % oslovenych provozovatelii ubytovacich zafizeni se zaméfuje na propagaci
prostfednictvim riznych propaga¢nich materiald (letaky, plakaty apod.).

Velkym nastrojem ke komunikaci se zakaznikem je i tisk, jehoZ prostfednictvim
vyznamné dochazi ke zviditeln&ni zafizeni. Tento zpisob vyuZiva 14 % dotazovanych
provozovateld.

Mezi skupinou ubytovacich zafizeni se vyskytuji i takova, ktera otazce propagace
pozornost vitbec nevénuji. Tato zafizeni tvoii jen 2 % ze viech dotazovanych. Dle jejich

vyjadieni je pro né nejlepsi reklamou kvalita a spokojenost zakazniki.

8.3 Zavér dotaznikového Set¥eni

Setieni pomoci dotazniki prokazalo, Ze vyznamny zivod v regionu, tedy i Zlata lyze,
je zna&n& piinosny pro ubytovaci zafizeni v okoli zavodu. Z dotazniki lze sestavit
modelové zafizeni a také chovani jeho klientely. Modelové zafizeni bylo nejcastéji
v kategorii penzion se 6 — 14 pokoji, ktery majitel provozuje nejCastéji 2 az 4 roky. V dobé
konani zavodu Zlata lyZe zaznamenava jasné zvySeni zajmu o jeho zafizeni, nejCast€ji ze
strany rodin s d&tmi a riiznych par{i. Zaznamenava sice zvySenou klientelu ze zahranigi, ale
v dob& zavodu stale prevazuji ¢esti klienti. ProtoZe ubytovat se na posledni chvili pfed
zavodem je témé&f nemozné, klienti nejcast&ji voli Ihitu do 2 meésich pied akci.

Z dotaznikového Setieni dale vyplynulo, Ze pro ubytovaci zafizeni znamena zavod
ptinos z pohledu vé&tsiho vytizeni kapacit a tudiz zvySeni zajmu o jejich zafizeni. Graf €. 19
a graf & 20 ukazuji, jak vypada navit&vnost v n&kterych ubytovacich zafizenich béhem
nékolika vikendd pfed zavodem a po ném. Setteni bylo provedeno pro nazornost v hotelu
pfimo u zivodu ZL a v jednom z nejblizSich penzioni. Toto dodateCné Setieni pouze
potvrdilo to, co bylo zjiit&no v kapitole 8.2 této diplomové prace. Zavod svétového poharu
Zlata lyZze ma zna¢ny vliv na podniky cestovniho ruchu, zejména ubytovaci zafizeni.

Prvni priizkum byl proveden v hotelu SKI s kapacitou téméf 140 lizek. Navst€vnost
v hotelu SKI &trnact dni pred zavodem rapidné stoupa, poté vikend pred zavodem stale jiz
pozvolna stoupa a nejvyssi hodnoty dosahuje pravé v obdobi, kdy se konad vyznamny

zavod. V tuto dobu dosahuje obsazenost hotelu téméi 100 %.
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= Graf ¢ 19 — Vyvoj navstévnosti hotelu SKI.

% obsazenost hotelu

‘ soboty 2005

Zdroj: Vlastni Setieni

Témer obdobné je na tom i penzion U Martina, ktery se nachazi asi 4 km od
zavodisté a ma kapacitu 30 IGzek. Obsazenost penzionu je ¢trnact dni pied zavodem vétsi
nez v hotelu SKI, ¢ini témer 40 % kapacity zafizeni. Dalsi vikend ma navstévnost
stoupajici tendenci, avSak ne tak rapidni jako v pfipadé hotelu. V Case zavodu Zlata lyze
dosahuje obsazenost néco malo pod 100 %. Po zavodé ma navstévnost a tedy obsazenost

penzionu klesajici tendenci.

» Graf ¢. 20 — Vyvoj navstévnosti penzionu U Martina.

% obsazenost penzionu
&

soboty 2005

Zdroj: Vlastni Setieni

Dotazovani také ukazalo, Ze o néco lepsi pozici maji hotely pied penziony a

ubytovanim v soukromi. Hotely, jak ostatné dokazuje i graf ¢. 19, zaznamenavaji vétsi
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zajem klientely o jejich zafizeni v dob& zavodu. Je to dano i tim, Ze samotni zavodnici
potiebuji lepsi standard ubytovani a ubytovani v penzionu & v soukromi nevyhovuje tolik
jejich pozadavkim. V horsi pozici se nachdzi zafizeni vzdalené vice jak 15 kilometr( od
samotného zavodu, kterému se zvySeni nav§tévnosti v dobé& zavodu neprojevuje tolik, jako
blize situované ubytovaci zafizeni. Proto bylo dotaznikové Setfeni zamé&feno pievazné na

bliZze situovana zafizeni.

Pro ubytovaci zafizeni je vzdy né&jaka udalost moZnosti jak ziskat klientelu. Zavod
Zlata lyze je jednou z nejvétsich udalosti na Novoméstsku, proto pro vétsinu provozovateld
ubytovacich zafizeni je tato udalost velice vitana.

Lze tedy konstatovat, Ze zavod ma znadny vliv na ubytovaci zafizeni v mist& konani
akce, protoZe dochazi k pfilivu navtévniki. Je ziejmé, Ze hotel i penzion maji v okoli
Nového Mésta v zimni sez6n€ mnoZstvi ubytovanych hostt, diky svému umisténi blizko
stfediska zimnich sportii, ale téméF nikdy jejich podet nedosahne hranice 100 %, jako je
tomu v pfipadé€ obdobi kolem zavodu Zlata lyze.

Z uvedeného dotazovani vyplynulo, Ze pro podniky v cestovnim ruchu, v tomto
pfipad€ ubytovaci zafizeni, znamena vyznamna udalost sportovniho charakteru velky
pfinos. Ubytovacimu zafizeni sportovni udalost dopomiiZe k vy3§i obsazenosti, znamena
pro né piinos po strance finan&ni. V&tsina ubytovacich zafizeni je si védoma toho, Ze zavod
Zlata lyZe je pro n& synonymem pro zvyseni obsazenosti. Pravé proto mnoho ubytovacich
zafizenich na svych internetovych strankach zmifiuje tento zavod, nebot i tradice a jméno

zavodu jim dopomaha ke klientele.
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9 Zimni sportovni vyZiti na Novomé&stsku

Nové Mésto na Moravé je vyznaénym kulturnim, turistickym a piedevsim lyZzafskym
centrem Ceskomoravské vrchoviny. Kdyz se fekne Nové Mésto na Moravé, mnohym
lidem se vybavi pravé zavod Zlata lyZe a stim spojené b&Zecké lyZovani. Diky tomuto
zavodu ziskalo také lyZzafské Novoméstsko svou silnou pozici v ramci lyZaiskych areald,
které nema na Vysoé&iné konkurenci.

Hlavni lyZafské aktivity se soustfed'uji na severozapad od Nového Mésta do
lyZatského arealu u hotelu SKI. Odtud vybihaji znamé zavodni bé&ecké traté do prostoru

lesa Ochoza.

V aredlu jsou k dispozici:
- zavodni-bézecké trats,
- turistické-b&Zecké tratg,
- 3 lyZzaiské vleky s technickym zasnéZivanim,
- parkovisté pro 600 aut,
- pujcovna sjezdovych a b&zeckych lyzi,

- uschovna.

Diky vyznamnému zavodu dochdzi k neustalému rozvoji arealu, aby vyhovoval
narustajicim naroktim mezinarodni lyZafské federace a zavodnikiim, rozsifuje se spektrum
zavodi a nabidka pro turisty, dochazi ke zkvalitiiovani zakladnich a dopliikovych sluzeb
cestovniho ruchu, coz ma také vyrazny vliv na navstévnost Nového Mésta na Moravé i

celého regionu.

9.1 Bézecké lyZovani

BéZeckému lyZovani se zde vénuje nejvétsi pozornost. Navitévnici maji moZnost
téméf kazdy den vyuzit b&Zecky areal &i vydat se na nékterou bézeckou tiru do okoli.
Okoli Nového Mésta a pfilehlych vesnic umoZiiuje kvalitni lyZovani na téméf 110
kilometrech upravovanych trati. B&Zecké traté spravuje mikroregion Novoméstsko, jejich
upravu financuje Nové Mésto a okolni obce ze svého rozpo&tu. Cast finanénich prostiedka

mikroregion ziska i od nékterych ubytovateléi nebo od sponzorskych dari. Z finanénich



divodii je tedy kazdy vyjezd rolby peclivé zvaZovan s ohledem na o&ekavané pocasi.

Turistické trasy se upravuji pfedev§im pfed vikendem, kdy jsou nejvice vyuZivany.
Prehled turistickych lyZafskych tras'

== CERVENY okruh (21,7 km) je okruhem zakladnim, zacina u Skihotelu, prochazi pod
Vlachovicemi smér Sklené, obchazi FrySavu a vraci se pfes Medlov, Tfi Studng

Medlovskym udolim k Novému Mé&stu, a konéi u Skihotelu.

== MODRY okruh (20,3 km) navazuje na Cerveny okruh ve Fry3avé, pres Blatky

a Samotin vede az na Milovy a vraci se pres Podlesi, Snezné a Kadov do FrySavy.

== ZELENY okruh (48 km) propojuje Novoméstsko s Jimramovem, a nabizi nadherné,
malo znamé terény nad Vécovem. Zpét se vraci pies Jimramovské Pavlovice a Lisek, vede
kolem Skalského Mlyna aZ k Zel stanici Rovné-DiviSov, dale pak kolem Pohledce, pies
MarSovice do Nového Mésta. Pfipravovani spojka Odranec - Lisek dava moznost

podstatného zkraceni okruhu.

ZLUTY polokruh (14,2 km) umoZiiuje zkraceni & prodlouZeni okruhd. Zagini u
Medinu, vede zajimavym terénem nad Radfiovicemi a Jifikovicemi k Sykovci, dale na

Rokytno, Studnice a dolii na Pohledec, kde se pfipojuje na zeleny okruh.

Uvedené okruhy doplfiuji spojky, umozfiujici zkraceni trasy a pfipojeni na cile,

kterymi trasy pfimo neprochazeji (zelezniéni stanice, turistické chaty, restaurace).

9.2 Sjezdové lyZovani a snowboarding

Novoméstské lyzovani se viak neorientuje jen na b&zecky lyzaisky sport. V blizkosti
béZeckého arealu se nachazi kvalitni sjezdovka se tfemi vleky s mozZnosti umélého
zasn€zovani po celé své délce. Sjezdovka Hanusiiv kopec patii svou délkou 0,5 km

a nadmoftskou vyskou 620 — 720 m ke sjezdovkam leh&i obtiznosti.

** http://trate nmnm. cz/index. php?ICM=POP




Nabidka pro snowboardisty neni zcela dostatena, ale neustile se zlepSuje, diky
vzristajicimu zajmu o tento druh sportu. Na sjezdovce se snowboardistim postupné
buduyji atrakce v podobé skokankii a zabradli.

9.3 Ostatni moZnosti zimniho sportovniho vyZiti

V blizkosti se také nachazi nové zrekonstruovany skokansky mustek , Sibenice®,
ktery slouZi pro tréninky a milovnikim skokd na lyZich. Dal§i moZnosti, jak si zpiijemnit
chvile na Novoméstsku, je vyuZit sjezdovky v nedaleké vesnici Zubfi, ktera umozZiiuje
novy moderni zpisob vyZiti na sn€hu tzv. snowtubing, coZz znamena sjizdéni svahd ve

specialnich gumovych ¢lunech.

9.4 DalSi vyznamné sportovni akce v Novém Mé&sté na Moravé

O organizalni zabezpeCeni zavodu Zlata lyZe se stara jiz dfive zmifiovany Sportovni
klub lyZovani. Tento klub nema b&hem zimni sezony na starost jen pfipravu organiza&né
velice naroéného zavodu jakym je Zlata lyze. Organizatofi se po celou zimni sezénu snaZi
o maximalni vyuZiti b&Zeckého arealu. Klub pies zimu zaji§fuje daldi mnoZstvi
sportovnich akci, které jsou zaméfené na Siroké spektrum zavodnikti. Téméf kazdy vikend
az do konce zimni sezény je sportovni arealu u hotelu SKI plny zavodnikd a divakd.
Nejsou to viak zavody jen mistniho vyznamu, mnoho z pofadanych zavodi ma status
Mistrovstvi Ceské republiky. Jsou to naptiklad mistrovstvi CR v zimnim triatlonu nebo
mistrovstvi CR dorostu v b&hu na lyzich. Tyto zivody nejsou bohuZel mezi lidmi tolik
popularni jako zavod Zlata lyZe a tudiz nejsou tolik medialné podporované. Zajimavymi
zavody jsou napfiklad mezinarodni mistrovstvi lékarti Ceské a Slovenské republiky nebo
mistrovstvi Policie CR. Kalendaf viech akci pofadanych v lyzafském arealu v zimni
sezon€ 2005/2006 se nachazi v piiloze &. 10.

DalSim vyznamnym zavodem je Po stopach Zlaté lyze, ktery je pofadan s podporou
kraje VysoCina. Je vlastné jedinym, ktery navazuje na Zlatou lyZi a ktery ma za cil prilakat
turisty pfimo na jméno vyznamného novoméstského zivodu. Tato turisticko-sportovni
lyZafska akce, které se mohou ziastnit vSichni pfichozi, je orientovana i na rodiny

s détmi, viechny milovniky lyi. Ugastnici maji moZnost zvolit si traf’ dle obtiZnosti (3 km,
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5 km nebo 10 km). Kazdy u€astnik ma moznost si zmé&fit &as na startu a dojezdu do cile

a po absolvovani celé trasy je zavodnikim v cili podavan &aj. Vstupné je dobrovolné.

Z uvedeného vyplyva, Ze se Nové Mésto se svym okolim stava vyznamnym arealem
zimnich sportli, téméf srovnatelnym s ostatnimi horskymi arealy v Ceské republice. Areal
navstévnikim nabizi Sirokou $kalu zimniho vyziti jak po aktivni strance (sportovni u&ast)
¢i pasivni strance (sportovni divactvi). K vyraznym prednostem novoméstského lyza¥ského
arealu patfi predevsim dostatek kvalitnich lyzafskych bé&zeckych trati a velké monosti
zimniho sportovniho vyziti. Toto nejznamé&jsi stfedisko na Vyso&in& vynika nizkou
finan¢ni naroCnosti na zimni dovolenou oproti jinym horskym stfediskiim Ceské republiky.

Nevyhoda novoméstského arealu spocéiva predev§im v nedostatku kvalitnich
ubytovacich kapacit, které by vyhovovaly pozadavkiim n&které napiiklad zahraniéni

klientely.
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10 Navrhy na posileni CR ve vazb€ na ziavod Zlata lyze

Kraj Vyso€ina se setkava s mnoha pfileZitostmi, ohroZenimi z vnéjsiho prostiedi, ma
mnoho silnych a slabych stranek v oblasti CR (pfiloha & 11). Pro dalsi rozvoj CR
a rekreace vregionu je dilezité vychazet i z t&chto skuteCnosti, snaZit se posilit slabé
a vyuZivat silné stranky, vyuZit prileZitosti, ale zarovefi sledovat i ohroZeni z vnéjsiho
prostiedi. Jednou ze silnych stranek Vysoliny je pravé tradice v konani kulturnich
a sportovnich akci mezinarodniho vyznamu, v &emZ spoliva dalsi moZnost rozvoje
cestovniho ruchu, na této tradici je mozno stavét a rozvijet nové produkty CR.

Z provedeného dotaznikového 3etfeni vyplynulo, ¥e zavod Zlata lyze pfilaka
mnozstvi zahrani¢nich pfiznivch bé&zeckého lyZzovani (graf &. 16). Ze vSech dotazovanych
provozovateli ubytovacich zafizeni jich 48 % uvedlo, Ze se u nich v dobé zavodu Zlata
lyZe nejdastéji ubytuji navitdvnici z Ceské republiky, 30 % ubytovanych je ze zahranigi,
a zbylych 22 % ubytovanych v dob& zivodu tvoii smifeni klientela (tuzemska i
zahranicni). Zlata lyZe je sice zavod mezinarodniho vyznamu, coz vyplynulo z dotazovani
a 0 CemZ sv&dCi i mnoZstvi zahrani¢nich Giastnikh (graf &. 4). Je viak tieba zabezpecit, aby
zajem ze strany zahraniénich navstévnikd neklesal, aby se prodlouzil jejich pobyt v CR
a na VysoCin€. Z dotazovani vyplynula skutetnost, e se navitévnici zavodu Zlata lyze
zdrZi v ubytovacich zafizenich z 52 % pouze 2 dny, coZ je tfeba posilit a nabidnout jim
moZznosti dalSiho vyZiti v oblasti. Lze to spojit s dal3i silnou strankou kraje jakou je $iroka
nabidka turistickych atraktivit mezinarodniho vyznamu.

Jednou z moznosti jak posilit zajem o Vysoginu ze strany zahrani€nich navstévnikd
a prodlouZit jejich pobyt, je nabidnout jim komplexni produkt, spojeny s pasivni G¢asti na
prestiznim zavodé€, ubytovanim a stravovanim, zaméfeny na sportovni vyZiti navstévnika
a poznavani kras nékterych vyznamnych atraktivit v okoli. Nabizi se zde moZnost pro
cestovni kancelafe zaméfit se na incommingovy CR, sestavit pro zahrani¢ni klienty zijezd,

ktery by byl kombinaci vySe zmitiovanych sluZeb.

Navrh fiktivniho produktu:

» (il produktu - podpofit aktivni cestovni ruch a turistiku v regionu.

¥ Realizace produktu - realizaci zabezpedi tuzemska CK jako organizator rekreacnich a
sportovnich pobyti na Vysoling, spoluprace s dodavateli sluZeb v zahranidi (CK,
dopravce apod.) i tuzemsku (stravovaci zafizen, priivodci, muzea apod.).

v Zaméfeni produktu - prevazné na zahrani¢ni klientelu.
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¥ Charakteristika produktu:

7 denni zajezd

Ubytovani - smluveno v n&kterém z luxusnéjsich hotelt napf. Hotel 9 Skal, Apollo,

Hotel Ski — bohuzel na Novoméstsku chybi 4 a vice hvézdikové hotely.

Stravovani — v ubytovacim zatizenj — tradi¢ni &eska kuchyné,

Doprava — smluvni spoluprace s dopravcem ze zahrani&i.

Zajistény budou sluzby privodce, spoluprace s mistnimi pUjéovnami lyZi a ostatniho

sportovniho vybaveni.

Propagace — katalog, internetové stranky v rizném cizojazy&ném provedeni, veletrhy,

informadni centra, zahraniéni CK.

Cena bude stanovena souhrnné za cely balik sluZeb.

Soucasti produktu bude:

* Wcast na zavodu Zlata lyze a doprovodném programu,

* navitéva atraktivit mezinarodniho vyznamu s priivodcem (trojuhelnik pamatek
UNESCO - poutni kostel Sv. Jana Nepomuského na Zelené Hote ve Zd'aru nad
Sazavou spolu s navitévou Konventniho kostela Nanebevzeti Panny Marie,
historické centrum Tel¢e spojené s ochutnavkou mistnich specialit, prohlidka
Zidovského mésta a hibitova v Trebici, bazilika Sv. Prokopa),

* navstéva mistniho Horackého muzea a galerie,

v lyzafské vyZiti v Novém Meéstg, po zavod€ moZnost vyzkouset si areal zavodu,
zavodni traté, moznost zméfeni Easu na zavodnim okruhu a porovnani z dasem

nejlepsiho zdvodnika ZL .
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11 Zavér

Jakakoliv sportovni udalost ma vliv na celou fadu subjektti i objektdi pasobicich v
oblasti cestovniho ruchu. Pro kraj, mésto i pro poradajici organizace to znamena pfiliv
turistd, sportovni akce pfiznivé ovliviiuje piijezdovy cestovni ruch pofadajici zemé
a vyrazn€ tedy pfispiva k rozvoji cestovniho ruchu v dané oblasti. Samoziejmé také zavisi
na typu a vyznamu sportovni udalosti. Dotyka se viech zainteresovanych osob. Potadatelé
se musi vyrovnat s pfijezdem mnoha sportovch a divakd, musi pro konkrétni akci
plizpisobit, pfipadné dovybavit sportovni areal a vykonat mnoho dalSich &nnosti

nezbytnych ke zdarnému prib&hu akce.

KdyZ se fekne Nové M&sto na Moravé, mnohym lidem se vybavi napfiklad Chranéna
krajinna oblast Zd'arské vrchy, kraj Vysodina, stfedisko zimnich sportfi, ale ptedeviim
zavod Zlata lyze.

Tato diplomova prace si kladla za cil zjistit vyznam zavodu Zlata lyze pro okolni
subjekty, mésto ¢i pofadatelsky kraj. Vysledkem bylo zjisténi pozitivniho vlivu zavodu na

rozvoj cestovniho ruchu. V prvé fadé zavod vyznamné pfispiva k propagaci mésta, kraje a

Ceské_republiky. Na Vysolin€ se kona mnoZstvi sportovnich akci pouze s regionalnim

nebo lokalnim vyznamem. Zavod Zlata lyze konany v Novém M&st& na Moravé patii nejen
mezi nejvétSi a nejvyznamn&jsi akci tohoto mésta, jednd se bezesporu o jednu
z nejvyznamnéjSich sportovnich akci v republice. Nové Mésto na Moravé a kraj Vysoc€ina
je diky pofadani zavodu Zlata lyze znamé v celé Ceské republice i v zahrani¢i. Jméno
a tradice Zlaté lyZe se stava vyznamnym propaga¢nim nastrojem také pro podniky. Témér
kazdy hotel, penzion & ubytovani v soukromi ve svém propaganim materidlu a na
internetovych strankach poukazuje na zavod Zlata lyze a snaZi se na tradici a jméno
zavodu oslovit co nejvice potencionalnich klientd.

Zlata lyze, jako nejvyznamnéj§i zavod v b&¥eckém lyZovani na na§em tzemi, ktery

ma silné jméno i za hranicemi republiky, hraje vyraznou roli v otdzce propagace
lyZarského sportu. Diky velké medialni podpofe zavodu a také diky vybornym vykonim
sportovell se béZecké lyZovani dostiva do povédomi mnoha osob. Diky Zlaté lyzi
a kvalitnim podminkam pro b&%ecké lyZovani je Nové Mésto a jeho lyzafsky areal jako
jediny na Vysoging propagovan vedle znamych lyié.fsk)'lch stfedisek u nas.

Vyznam tohoto zavodu je znadny i po ekonomické strance. Zavod pozitivné pusobi

na podniky cestovniho ruchu, znamena pro né& zvysens prijmi. Zlata lyze kazdorotné laka
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mnoho turistd, divakd, ktefi béhem zavodu utraceji finan¢ni prostfedky, jak v prostoru
zavodniho arealu, tak i na namésti v Novém Mgést&¢ na Moravé, diky doprovodnému
programu. Dochézi ke zvySeni trzeb vétSiny subjektii plsobicich v oboru cestovni ruch i
v jinych oblastech. Ubytovaci zafizeni v blizkosti zavodu zaznamenavaji zvySeny zajem o
jejich zafizeni, vytiZenost kapacit ubytovacich zafizeni dosahuje téméf maximalnich
hodnot. Diky zavodu se rozviji cestovni ruch. Nav§tévnici zavodu chtéji poznat i kulturni
pamatky, zaZit nova dobrodruzstvi, odreagovat se od starosti kazdodenniho Zivota. Béhem
zavodu vyuZiji sluzeb stravovacich, sportovné-rekreacnich, obchodnich, spoleCensko-
kulturnich apod.

Zlata lyZe pfispiva k neustalému zkvalitfiovani sluzeb, dochazi k rozvoji zdkladnich

a doplikovych sluzeb cestovniho ruchu, rozvoji aredlu. Podniky cestovniho ruchu jsou si

védomy pfileZitosti, kterou jim kazdoro&né nabizi zavod. Ubytovaci, stravovaci zafizeni se
snazi zkvalitnit a rozvijet svoji nabidku a nabidnout turistim kvalitng;$i a lépe zabezpeCené
sluzby neZ konkurence. V arealu zavodi§té dochazi neustale k dpravam, modernizaci,

rozituje se spektrum zavoda a nabidka pro zavodniky i milovniky béZeckého lyZovani.

Zavod Zlata lyze v Novém Mésté na Moravé pozitivné pisobi na cestovni ruch

a vyrazné pfispiva k jeho rozvoji v kraji Vyso€ina.
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12 Summary

Tourism is one of the most dynamic sectors, the biggest with regard to the amount
of turnover and one of the biggest in terms of number of employees. It is fundamentally
important, not only for the international economy but also for the economy of the Czech
Republic and its individual regions.

Every sport event interact a lot of people and subjects working in the tourism
section. For the district, town and for the organizer means it inflow of tourists, sport event
positively affect incomming tourism for the arranging country.

On the Highlands take place a lot of sport events only with a region or local sense.
Ski race The Golden Ski in Nové Mé&sto na Moravé belongs to the biggest and the best
known events in this town, it belongs to the most considerable sport events in our republic.
Golden ski is often one part of the World cup in the cross-country skiing and is known far
behind borders of the Czech republic.

The Golden Ski has an important influence on the publicity of skiing in the town,
region or in the Czech Republic. Skiing in Nové Mésto na Morav€ is known thanks
organising the Golden Ski race in all parts of the Czech Republic and in foreign countries.
Almost all brochures giving information about the region Highlands don’t forget to
mention the long tradition of this race. Golden Ski contribute to improving basic and
additive services and facilities, the sports facility of Golden Ski is all the time innovated
and the proposal for the tourists is extending.

Viessmann FIS World Cup Cross-Country — E-ON GOLDEN SKI positively affect

tourism and has its responsible position in tourism.

-72-



13 Seznam pouzité literatury
Odborna literatura:

[1] CERTIK, M. a kol. Cestovni ruch — vjvoj, organizace. Praha : OFF, 2001. ISBN 80-
8604-025-8.

[2] DIMITROVIC, E. a kol. Encyklopedie t&lesné kultury. Olympia Praha,1988. ISBN
80-7096-046-9.

[3] DOLEZAL, T. Sport a prostiedi. Praha : Cesky olympijsky vybor,1998.

[4] DURDOVA, 1. Zakladni aspekty sportovniho marketingu. Vysoka $kola bafiska -
technicka univerzita Ostrava,2005. ISBN 80-248-0827-7.

[5] HESKOVA, M. Cestovni ruch. Fakulta managementu JU v J.Hradci,1997. ISBN 80-
7040-233-4

[6] HRALA, V. Geografie cestovniho ruchu. Praha : Idea servis, 2002. ISBN 80-85970-
36-8.

[7] KULHANEK, O. Zlat4 kniha lyZovani. Praha : Olympia Praha, 1989. ISBN 27-083-
89.

[8] LANGEROVA, B. Kraj Vyso¢ina — vitejte! Praha : ACR Alfa, 2004. ISBN 80-
86408-11-6.

[9] MALA, V. Zaklady cestovniho ruchu. Praha : Oeconomica, 2002. ISBN 80-245-
0439-1.

[10] NEMCANSKY, M. Odvétvi cestovniho ruchu — vybrané kapitoly 1. dil. Opava :
Slezska univerzita v Opavé - obchodné podnikatelska fakulta, 1999. ISBN 80-7248-
034-0.

[11] NEMCANSKY, M. Propagace v cestovnim ruchu. Opava : Slezska univerzita v
Opavé, 1998. ISBN 80-7248-013-8.

[12] ORIESKA, J. Technika sluZeb cestovniho ruchu. Praha : Idea Servis, 1999. ISBN 80-
85970-27-9.

[13] PASKOVA, M., ZELENKA, J.: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ceska
republika - ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002.

[14] PETRU, Z. Zaklady ekonomiky cestovniho ruchu. Praha : Idea servis, 1999. ISBN
80-85970-29-5.

[15] PODHORSKY, M. Kraj Vysogina. Praha : Freytag & Berndt, 2003. ISBN 80-7316-
075-7.

[16] SLEPICKA, P.: Sportovni divactvi. Praha : Olympia Praha, 1990. ISBN 27-012-90.

-73 -



[17] VITOUS, P. Malé encyklopedie sportu. Praha : Mlada Fronta, 1980. ISBN 23-057-80.
[18] ZBORIL, K. Marketingovy vyzkum — metodologie a aplikace. Praha : Vysoka §kola
ekonomicka v Praze, 1998. ISBN 80-7079-394-5.

Ostatni zdroje:

[19] Program rozvoje kraje Vysocina

[20] Prospekt informacniho centra Nového Mésta na Moravé — Ubytovaci zafizeni na
Novoméstsku

[21] Spoleény regionalni operatni program CR

[22] Statni program podpory CR

[23] SWOT analyza cestovniho ruchu a rekreace — Vyso&ina

[24] Vyso€ina 2000 - nabidka sluZeb cestovniho ruchu. Vydal Region Vyso&ina, 2000

[25] 80 let lyZzovani na Novoméstsku — vydalo Horacké muzeum Nové Mésto na Moravé

Internetové zdroje:

* www kr-vysocina.cz

¥ WWW.region-vysocina.cz
* www.trebic.cz

v www.kviz.cz

¥ WWW.nmnm.cz

v www.zlatalyze.cz

¥ WWW.Mmmr.cz

* www.czechtourism.cz
* www.rda-vysocina.cz/region/nuts2 htm
* www.czech-ski.com

* www.skl.nmnm.cz

v http://trate.nmnm.cz

¥ WWW.e-vysocina.cz

v www.skisnowpark.cz

¥ WWW.CZ50.CZ

v http:/meu.nmnm.cz

» hitp://hhelp.hbnet.cz

-74 -



14 Seznam grafi, obrazki a tabulek

Graf €. 1 Tuzemské turistické cesty dle mista pobytu v 1. pololeti 2005

Graf €. 2 Ubytovani zahrani¢nich nav§tévniki dle kraji CR — leden a biezen 2005
Graf €. 3 Vyvoj nav§tévnosti Zlaté lyze — obdobi 2003 — 2006

Graf €. 4 Narodnostni sloZeni zavodnika Zlaté lyze

Graf €. 5 Kategorie ubytovaciho zafizeni

Graf €. 6 Velikost ubytovaciho zafizeni

Graf €. 7 Celkova doba provozu ubytovaciho zafizeni

Graf €. 8 Primérny pocet noci stravenych v ubytovacim zafizeni

Graf €. 9 Zajem o ubytovaci zafizeni v dob& konani zavodu

Graf €. 10 Hotel — zajem o ubytovaci zafizeni v dob& konani zdvodu

Graf €. 11 Penzion — zajem o ubytovaci zafizeni v dob& konani zavodu

Graf €. 12 Klientela v dobé& konani zavodu

Graf €. 13 Pocet noci stravenych v ubytovacim zafizeni v dob& konani zavodu
Graf ¢. 14 SloZeni klientely v ubytovacim zafizeni dle délky pobytu do 2 dnti
Graf €. 15 SloZeni klientely v ubytovacim zafizeni dle délky pobytu na 3 — 4 dny
Graf €. 16 SloZeni klientely dle narodnosti

Graf €. 17 Zpiisob rezervace pokojii pred zavodem

Graf ¢. 18 Propagace ubytovaciho zafizeni

Graf ¢. 19 Navstévnosti hotelu SKI

Graf ¢. 20 Navstévnost penzionu U Martina

Obrazek €. 1 Personalni zaji$téni a materialni vybaveni nutné k realizaci sportovni udalosti
Obrazek &. 2 Kraj Vysogina v ramci Ceské republiky

Obrazek ¢. 3 Kraj Vysotina — rozdéleni kraje do tzv. malych okres

Obrazek ¢. 4 Mapa silni¢ni sité regionu

Obrazek ¢. 5 Situatni mapa SKI arealu

Obrazek €. 6 Mapa dopravni dostupnosti do Nového Mésta na Morave
Tabulka ¢. 1 Srovnani CR a kraje Vyso&ina (v %) z hlediska struktury hromadnych

ubytovacich zafizeni

Tabulka ¢&. 2 Parametry zavodnich trati

=75 -




15 Seznam pkiloh

Pfiloha ¢. 1 Privodni dopis k dotaznikovému Setfeni

Piiloha €. 2 Dotaznik

Pfiloha €. 3 Zelezni¢ni sit’ na Vysoting

Pfiloha &. 4 Sportovni akce na Vyso&ing

Pfiloha €. 5 Vyznamné akce podporované krajem Vyso&ina

Piiloha €. 6 Zavodni traté

Pfiloha ¢. 7 Mapa parkovisté

Piiloha ¢. 8 Internetova adresa www.zlatalyze.cz

Pfiloha €. 9 Pfehled mist dotazovanych ubytovacich zafizeni - mapa
Pfiloha ¢. 10 Akce pofadané Sportovnim klubem lyZovani v Novém Mé&st& na Moravé
Pfiloha €. 11 SWOT analyza kraje Vyso&ina

-76 -




Ptiloha €. 1 - Pruvodni dopis k elektronickému dotaznikovému Setieni

Dobry den, jsem studentka JihoCeské univerzity - katedry cestovniho ruchu
v Tébofe. Ve své diplomové praci se zabyvam sportovnimi udalostmi na Vyso€ing,
pfevazné€ zavodem Zlata lyze, ktery se kona v okoli Vaseho ubytovaciho zafizeni. Pomoci
dotaznikového Setfeni se zaméfuji na ubytovaci zafizeni, ktera se v okoli zavodu nachazi.

SnaZim se zjistit, jaky vliv ma sportovni udalost na navstévnost dotazovaného zafizeni.

O VaSem ubytovacim zafizeni jsem se dozvédéla z informaénich prospekti na

informa¢nim centru v Novém M¢sté na Moravég, dale také z internetu.

Velice by mi pomohlo, kdybyste ptiloZeny dotaznik vyplnili a nejpozdé&ji do mésice

od doruleni zaslali zpét.

Dé&kuji Vam za ochotu.

S pozdravem

Renata Spagkova
Studentka JCU



Piiloha €. 2 - Dotaznik pro ubytovaci zafizeni

Dobry den, jsem studentka JihoGeské univerzity — katedry cestovniho ruchu
v Tabote. Ve své diplomové praci se zabyvam sportovnimi udalostmi na Vysociné a
zkoumdm jejich vliv na rozvoj cestovniho ruchu. Provadim dotaznikové Setfeni zaméfené
na ubytovaci zafizeni v okoli zavodu Zlata lyZe — snaZim se zjistit jaky vliv ma sportovni
akce na navsté€vnost zafizeni.

Dotaznik pro ubytovaci zaFizeni v Novém Mésté na Moravé a okoli

1. Jak dlouho provozujete toto ubytovaci zatizeni?
o -1rok
a 2-4roky

5-9let

10— 15 let

pied rokem 1989 —

0 oo

2. Jak velké je vaSe zatizeni, kolik pokojti mate k dispozici? Pocet liZek.......
-5 pokojti
6-—15
15-30
31-50
51-170
vice nez 70

D

OO0 00Oo

3. Kdo tvofi pfevazné Vasi klientelu v dobé konani Zlaté lyze?
a Cesi

Slovaci

Raku$ané

Némci

(W W S

4. Kolik noci (v priméru) travi klienti ve Vasem zatizeni?
1 noc

2 -3 noci

4 — 5 noci

6 — 7 noci

Déle nez tyden

O

000D

5. Kolik noci (v primgru) travi klienti ve Vasem zafizeni v dobé konani Zlaté lyze?
1 noc

2 noci

3 —4 noci

5 -6 noci

Déle nez 6 noci

o

C00O



6. Jaké je pfevazné sloZeni klienti v dob& konani Z1.2
0 Rodiny s détmi

Pary

Vétsinou muzi

Sportovci

Novinafi

SmiSena

CU0000Oo

7.V dobe konani sportovni akce (Zlata lyze) zaznamenavite zvySeny zajem o Vase
zafizeni?
O Ano
O SpiSe ano
o Ne
0 Spise ne

8. Jakym zplisobem mate rezervované pokoje (pted zavodem ZL)?
a Déle nez 2 mésice pted akci
0 Do 2 mésict pied akei
a Klienti pfijdou ,,z ulice

9. Jakym zpisoben zviditeliiujete své ubytovaci zatizeni?
o Internet

V katalogu CK

Propagacni materialy v infocentrech

Tisk

Nijak

JINA MoZnost...............co.cooeiii i

OO0 0CO0COC

Velice Vam d&kuji za spolupréci a preji pfijemny den.




Ptiloha €. 3 — Zelezni¢ni sit’ kraje Vyso¢ina

IO oA
Svétla nad \) Havlickuy/
Sazavou )\ Brod

Humpolec Zdar nad

e Nové Mésto
Sazavou
g

na Moravé

v
2
g
)
=

g

—=m— celostatni elektrifikované traté =
—=m— celostatni traté

=== regionalni traté

© zeleznicni uzly

Pramen: Krajsky uiad kraje Vysocina



Piiloha ¢. 4 — Prehled sportovnich akci na Vyso¢iné

JIHLAVA
Brezen
» Plavecké zavody - na lehatku na borovince, Axis cup - plavecké zavody
Duben
* 4. rozjezd na sezonu — Cyklisticky zavod. Trasa: 60 km
» 21. Jezek Vysociny - Trasa: pési 15, 25, 35, 50, 100 km, cyklo 30, 50, 80 km.
» MC Donald Cup - stolni tenis juniofi + dospéli
« Ridi¢ Vysoginy - automobilova souté&?
Kvéten
» Otevieny zavod horskych kol - Hencov
» Mistrovstvi svéta v bezmotorovém létani Zen - pied zavod MS 2006
Cerven
» Beéh Terryho Foxe - Dobrovolna humanitarni akce za G¢elem propagace zdravého
Zivotného stylu a ziskani finanénich prostfedki na vyzkum rakoviny
» Bedfichovska padesatka - XXIV. ro¢nik turistické akce. Trasa: p&si 15, 25, 35, 50
km, cyklo: 30, 50, 80 m
» Mistrovstvi CR v bezmotorovém létani, Henéov
Cervenec - Pohar Vysoginy - Parasutistickd sout&¥ v seskoku na presnost pfistani
Srpen - Pohar Vyso€iny — parasutisticka sout&Z v seskoku na piesnost pfistavani
Zari
» 20. Nonstop stfibrnou stopou - Trasa: pési 7, 15, 30, 50 km, cyklo 30, 50, 80 km
» Velka cena jihlavskych listt v béhu na 1500 m

TREBIC
Brezen - Rallye Vysogina — mistrovstvi CR ve sprintrallye. www.rallyevysocina.com
Duben
» Jolly aerobic — soutéz pro déti. www.wellnessstrebic.cz
» Cross country — horska kola (okruh v terénu), www.shs-trebic.cz
Cerven
» Putovni pohar starosty mésta TrebiCe — narodni sout8z druZstev v zachranné
¢innosti na rybniku Kuchyiika.
» OrientaCni b&h - mistrovstvi republiky v orientatnim b&hu
Zari
» Jeep jamboree — setkani historickych vozidel zn. jeep v Kratochvilové mlyné u
obce Cihalin
» Béh terryho foxe — bé&Zecky zavod
Rijen - Horacka rally — mistrovstvi CR v automobilové rallye
Listopad - Podzimnim Horackem - Jubilejni XXX. roénik turistického pochodu

HUMPOLEC

Cerven - Autokros - mistrovstvi republiky pod vilémovskym lomem

Cervenec - Mezinarodni jezdecké zavody ve vSestrannosti cci

Srpen - Zlatd podkova — celostitni finale jezdeckych a vozatajskych soutdz ve
viestrannosti, Mistrovstvi zony Stfedni Evropy a CR v autokrosu



HAVLICKUV BROD
Srpen - Handball help — mezinarodni turnaj v hazené, vytéZek pro handicapované

NAMEST NAD OSLAVOU

Kvéten
» Zamecky vrch — zavody automobild do vrchu, mistrovstvi republiky
» O zlomenou poloosu — sraz historickych terénnich vozidel v Jedové
» Pochod Namest — Cuéice

Cerven - Oslaviada — sjezd feky oslavy na netradi¢nich plavidlech

KAMENICE NAD LIPOU
Kvéten - Sout€Z v parkurovém skdkani
Cervenec - Fotbalovy turnaj o kfi§t'alovy pohar

NOVE MESTO NA MORAVE
Leden
» Zlata lyZe Ceskomoravské vrchoviny
* Svétovy pohér v zimnim triatlonu
» Piehled zavodui v ptiloze ¢. 10
Cervenec - Gras ski — mistrovstvi svéta juniort v travnim lyZovéni

PELHRIMOV
Kvéten - Velky turnaj v basketballu

POLNA

Cerven - Tenisovy turnaj osobnosti polenska
Cervenec - Tenisovy turnaj dospélych

Zdri - Polensky mrkvanec — turisticky pochod

TELC

Kvéten - Jamni rallye historickych vozidel

Srpen/zari - Balony nad Tel¢i - mistrovstvi CR v Iétani horkovzduinym balénem

Rijen - Horécka rallye - mistrovstvi CR v automobilové rallye a zarovenl kandidatska
sout¢Z do evropského poharu

ZDAR NAD SAZAVOU

Duben - Mezinarodni velka cena mésta — judo

Kvéten - Seka — mistrovstvi republiky v koseni travy, La Bomba cup — turnaj v malé
kopané

Zdroj: Vlastni Setfeni.



Ptiloha €. 5 - Kulturni, spole¢enské, sportovni akce s podporou
kraje Vysocina v roce 2006

VIP akce zasadniho vyznamu

Nazev akce navrhovapé
dotace (v tis.)
Festival Petra Dvorského - festival vazné hudby 500
Misto konani: kraj Vysoc€ina
MAHLER - JIHLAVA 2006 150
Misto konani: kraj Vysoc€ina
10. Mezinarodni festival dokumentarnich filmu 300
Misto konani: Jihlava
Zlata lyze 2007 700
Misto konani: Nové Mésto na Moravé
Celkem 1650
VIP akce regionalniho a celostatniho vyznamu (sportovni)
N4 K navrhovana
azev akce dotace (v tis.)
Mistrovstvi CR v zimnim triatlonu 2006 100
Misto konani: Nové Mésto na Moravé
Béh méstem Jarmily Kratochvilové 50
Misto konani: Goléuv Jenikov
Sportovec kraje Vysocina roku 2005 200
Misto konani: Trebi¢
Rally Vyso¢ina 100
Misto konani: Tiebi¢
Mistrovstvi zony Stiedni Evropy a CR v autokrosu 06 40
Misto konani: Humpolec
Mistrovstvi zény Stredni Evropy a CR v autokrosu 06 40
Misto konani: Velké Mezifici
ROVNER VYSOCINA 100
Misto konani: kraj Vysocina
Handball Help 100
Misto konani: Havli¢kav Brod
Zlata podkova 100
Misto konani: Humpolec
XVII. Horacka rally 2006 150
Misto konani: kraj Vysocina
Pacovsky okruh 2006 100
Misto konani: Pacov
Svétovy pohar v akrobatickém rekenrolu 100
Misto konani: Jihlava
Mistrovstvi svéta juniori 2006- Grasski 100
Misto konani: Nové Mésto na Moravé
Celkem 2480
Ostatni VIP akce
Celkem 1550
Rezerva 320
CELKEM 6 000

Zdroj: Krajsky uiad kraje Vysocina



Parametry zavodnich trati

Priloha ¢. 6 — Zavodni traté

Zavodni traté
Parametry .
10a 15 km trat’ Trat’ pro sprint

Délka okruhu 5 km 1,2 km
Vyskovy rozdil 87 m 14 m
Nejvetsi stoupani 50 m 11 m
Celkové stoupani 185 m 31 m
Nejvyssi bod 709 m 626 m
Nejnizsi bod 622 m 612 m

Zdroj: http://www.zlatalyze.cz/2006/index.php?news=trate

10 a 15 km trat

DELKA OKRUHU 5km
HD (VYSXOVY ROZDIL aTm
MC (NE[VETSI STOUPAND sam
TC (CELXOVE STOUPANI) 185 m
NEVYSSI BOD T m
NEINI2ZSI BOD &2m
10 and 15 km track
DISTANCE OF THE COURSE Skm
#D (HIGHT DIFF) arm
MC {MAX. CLIMEB) S0m
TC (TOTAL CLIMB) 1B5m
MIGHEST POINT woIm
LOWEST POINT 622 m
Trat pro sprint

DELKA OKRUHU 12km
»D (VYSXOWY ROZDIL) am
MC (NE[VETS STOUPAND nm
TC (CELXOVE STOUPAN() Um
RENVYSSI BOD &6 m
NEINIZSI BOD 612 m

Sprint track
DISTANCE OF THE COURSE 1.2km

HD (HIGHT DMFF) Jam
MC (MAX CLIMB) 1m
TCTOTAL CLIME) Iim
HIGHEST POINT £ m
LOWEST POINT 612 m

Finish

Srart

Zdroj: http://www.zlatalyze.cz/2006/index.php?news=trate



Ptiloha ¢. 7 — Prehled parkovacich ploch v dobé zavodu Zlata lyze

rikoviZt& u MEDINU

neni naymapce); _
arkovist&li®jezdovky :

p— NS sicr

oOvka

Zdroj: http://www.zlatalyze.cz/index_zl html



Pfiloha ¢. 8 — Uk4zka ivodni internetové stranky Zlaté lyze

GENERALNI PARTNER

Viessmann FIS World Cup SK lyzovani
e, a n Cross-Country 2005/2006

Zlata lyze 2005/6

68" E.ON GOLDEN SKI Zlat lyze 2005

Nové Mésto na Moravé

Zlata lyze 2004
' ’ ¢ 5 ~
HLAVNI PARTNER! - = POt XY Ziati lyze 2003

Zlata lyze 2002
MSJ travni lyz.2005

INTESMND T

SP travni lyZzovani 2004
SP travni lyZovani 2003
MSJ travni lyzovani 2002

Nové Mésto na Moravé

www.zlatalyze.cz




Priloha ¢. 9 — Piehled mist dotazovanych ubytovacich zarizeni
(znaCeny Cerven¢)




Piiloha €.

datum

26.12.2005

29.-31.12.2005

7.1.2006

8.1.2006

10.-12.1.2006
14.-15.1.2006
15.1.2006

22.1.2006
28.1.2006

28.1.2006
29.1.2006
4.-5.2.2006

7.-9.2.2006

11.-12.2.2006
18.-19.2.2006
19.2.2006

4.-5.3.2006

11.-12.3.2006

10 - Kalendar akei Sportovniho klubu lyZovani

Nové Mésto na Moravé sezéna 2005/2006

nazev zavodu

Stépanské kritérium
Mistrovstvi KSL Vysoé&ina

Zlata lyZe - Svétovy pohdr - 68.ro¢nik

Vefejny zavod -
1. nomina¢ni zavod na ZOM

Hleda se nova Katefina Neumanova
2. nominaéni zavod na ZOM
1.parkové zavody
Mistrovstvi Policie CR
Lkolo CP Zactva v biatlonu
Zdarska liga mistrt
Mistrovstvi CR v zimnim triatlonu
RKZ ve skoku a severské kombinaci

Vlachovicka 15-tka
Maugli

Maugli
Po stopach Zlaté lyze

Akademické Mistrovstvi CR
ve spolupraci s MU Brno

Mistrovstvi CR dorostu v b&hu na lyzich
Mezinarodni mistrovstvi lékari CR a SR
2.parkové zavody
Mistrovstvi ?R juniorG a muZi a Zen
Mistrovstvi CR veterani pro rok 2006

Finéle poharu Vyso¢ina

Zdroj: http://skl.nmnm.cz/texty/K alendar%20SK %202005-06.htm

disciplina/
kategorie

viechny kategorie

béh na lyZich
muzi, Zeny

béh na lyZich
vSechny kategorie

déti do 12 let

dospéli
zactvo
dospéli
béh, kolo, lyze
dospéli
Zactvo a dorost

lékafi nemocnice U
sv.Anny
horolezci Brno

horolezci Brno
Déti
béh na lyZich
béh na lyZich
béh na lyZich
déti do 12 let

dospéli, juniofi

alpské discipliny
Zactvo



Ptiloha ¢. 11 — SWOT analyza kraje Vysodina - oblast rekreace a CR

SILNE STRANKY - S

SLABE STRANKY — W

Rekreace a cestovni ruch

S.1 — ptiznivé geograficka poloha kraje

S.2 - kvalitni ptirodni prostiedi s vysokou
estetickou hodnotou krajiny

S.3 — dlouha tradice turistické navst&vnosti
regionu

S.4 - nabidka turistickych atraktivit
mezinarodniho vyznamu

S.5 — velky pocet vodnich ploch s moZnosti
rekreaéniho vyuZiti

S.6 — hustd sit” dobfe znacenych turistickych
cest

S.7 - vysoky podet poskytovatel
turistickych sluzeb

S.8 — tradice konani kulturnich a sportovnich
akci mezinarodniho vyznamu

S.9 - velky pocet kulturnich a historickych
pamatek

S.10 - poloha na dalkovych
cykloturistickych trasach (Greenways,
EuroVelo)

Rekreace a cestovni ruch

W.1 - nizka vybavenost tzemi zakladni i
doprovodnou turistickou infrastrukturou
W.2 —rozdilnd Groven kvality turistickych
sluzeb

W.3 - nedostate¢né informaéni sluzby a
systémy

W.4 — niZ§i standard ubytovacich zafizeni
vlivem vy§§iho primérného podtu lazek v
pokoji a niZ§iho po¢tu pracovniki
pfipadajicich na jedno lizko

W.5 — podpriimérné vyuZiti ubytovaci
kapacity v raimci CR

W.6 — podprimérmy podil cizincti mezi
navitévniky v ramei CR

W.7 - Spatny stav nékterych pamatek a
historickych objektt

W.8 — malé mnozZstvi turistickych programii
a produktii s komplexnim zajidté€nim sluZeb
W.9 - absence regionalni i lokalni
organizacni struktury cestovniho ruchu
(slaba a roztfist€na propagace, reklama,
prodej, pfiprava produktii), slaba kooperace
v ramci regionu

W.10 — nedostatek incomingovych
organizatord aktivniho cestovniho ruchu

MTHOCESKA UNIVERLLL
v CRSKYCH BUDEIOVICIC,
Imihovna katedry TR - ZF




PRILEZITOSTI - O

OHROZENI - T

Rekreace a cestovni ruch

0.1 - rozvoj venkovské turistiky a
agroturistiky

0.2 - vyuziti trvale neobydlenych domi a
bytl na venkové pro rekreacni ucely

0.3 — vyuzivani kulturniho bohatstvi kraje pro
propagaci regionu a zvySeni navstévnosti

0.4 - vytvofeni specifickych turistickych
programi pro zvySeni pobytové zahrani¢ni
navstévnosti v ramci komplexni nabidky
regionu Vysocina

0.5 —rozvoj zimni lyZatské turistiky

0.6 - vytvéfeni pracovnich mist v turistickém
ruchu

0.7 — budovani cyklostezek a cyklotras,
veetné drobné infrastruktury a doprovodnych
sluZeb, program certifikace sluzeb pro
cykloturisty

0.8 — zpfistupnéni dosud opomijenych
turistickych zajimavosti

0.9 — spoluprace vetejné spravy, neziskového
a soukromého sektoru

0.10 — podpora propagace turistické nabidky
kraje prostfednictvim finanénich zdrojt ze
strukturalnich fondi EU

Rekreace a cestovni ruch

T.1 — sniZovani podpory rozvoje cestovniho
ruchu z celostatni trovné

T.2 - dlouhodoba absence atraktivnich
turistickych programi

T.3 - pfetrvavajici nedostatek financi na
udrzbu pamatkového fondu

T.4 - nedocenéni vyznamu kulturniho
bohatstvi

T.5 - sniZovani miry navratnosti investic do
turistické infrastruktury

T.6 - narist konkurence mezi regionem
Vysocina a regiony s podobnou strukturou
nabidky v CR i zahrani&i

T.7 — dlouhodoba nespoluprace s cirkvi,
ohroZujici pfistupnost pamatek a jejich
vyuZitelnost pro turisty

T.8 — omezovani finan¢nich prostiedkl pro
provoz informacnich center

Zdroj: Program rozvoje kraje Vyso€ina — analyza SWOT




