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Závěr

Hodnocení	práce	(známka):	výborně
Doporučuji	práci	k	obhajobě:	ANO	

Otázky	pro	diskusi	a	poznámky

Kritické	poznámky	a	celkový	přínos,	celková	hodnota	práce

Autorka	si	pro	svou	práci	vybrala	zajímavé	téma.	Po	stránce	formální	se	v	práci	se	vyskytují	chybně
očíslované	nebo	okomentované	obrázky.	(viz	str.	44	-	graf	č.2	je	popisován	v	textu	jako	graf	č.1),
(str.	30	-	obrázek	č.1	na	straně	27	není).
Práce	i	doporučení	autorky	jsou	pro	společnost	přínosné.	

Otázky	nebo	témata	pro	diskusi	před	komisí

1.	Jaké	je	dle	Vašeho	názoru	marketingové	postavení	firmy	vůči	konkurenci?
2.	Jak	byste	definovala	psychologii	reklamy?	Jak	souvisí	s	klamavou	reklamou?
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