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Hodnoceni prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu: 75 %

2. Logicka struktura prace: 75 %

3. NaplInéni cile prace: 100 %

4. Metodologicky postup: 75 %

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu: 75 %
6. Prakticky pFinos prace: 100 %

7. Prace s literaturou: 50 %

8. Formalni stranka: 25 %

Zaver
Vysledek: 75 bodl
Navrh hodnoceni prace znamkou: velmi dobre

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

Bakalarska prace splnila pfedem stanovene cile, autorka dokazala formulovat své vlastni zavéry a
prakticky vyuzitelna doporuceni. Odborna literatura je reprezentativni, i kdyZz prevazuji zdroje
starSiho data. PouZitd metoda vyzkumu koresponduje s vybérem cilové skupiny, zpracovani a
vyhodnoceni vysledk( je prehledné, s jasnou strukturou. Pozitivné také hodnotim dotaznik, kterym
byla autorka schopna zjistit data potfebna k dosaZeni stanoveného cile. V jeho vyhodnoceni mi ale
chybi odpovéd na otazku 19., kterou chtéla autorka zjistit, zda maji zakaznici napad na vylepSeni
prodejny (oteviena otdzka). Déle se autorka pfi vyhodnocovani vyzkumu jednou stavi do role
zakaznika a pouZziva formulace: ,,v mnoha obchodech jsme dnes zvykli“ (s. 33), jindy zase vystupuje
jako zaméstnankyné firmy: ,naSe znaCka nabizi vérnostni program...” (s. 29). Vycetla bych
predevsim nedostatecnou Upravu préce, také zcela neakceptovatelny vyskyt hrubek (napf. ,,vypliva“,
s. 32, s. 35). Hlavnim pozitivem prace je jeji praktickd vyuZitelnost, zejména diky konkrétné
formulovanym navrhim na zmény a také jejich ekonomickym vyhodnocenim.

Otéazky nebo témata pro diskusi pred komisi:
Jaké jiné metody marketingoveho vyzkumu by jste mohla pouZit pro dosazeni cile své bakalarské



prace? Jaké vyhody a nevyhody (z pohledu objednatele vyzkumu) si spojujete s utajovanym
nakupovanim/mystery shoppingem?
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