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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma je aktudlni, ze strany obchodnikl je mu vénovana velka pozornost.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Struktura prace odpovida kritériim v této oblasti stanovenych.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Cile prace byly jasné a srozumitelné stanoveny, byla zvolena vhodna metodika a
ziskano relevantni mnozstvi dat.

4. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Pro potfeby diplomové prace je zvolena vhodna forma marketingového vyzkumu,
prace s daty a metody jejich zpracovani jsou na vyborné urovni.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.0

Poznamka:Realizovat reprezentativni marketingovy vyzkum je nakladoveé i organiza¢né
naro¢ny proces. Autorka potvrdila, Ze je v moZnostech studenta ziskat a vyhodnotit data. Data
byla vyuzita pfi tvorbé doporuceni pro zvolenou prodejnu.

6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Autorka vyuzila dostate¢né mnozstvi aktualnich literarnich zdroju, citace v textu
nebyly vzdy jednotné. V literarnim pfehledu uvadi dostatek zahrani¢nich zdroju.

7. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V textu jsou gramatické chyby(napf prvni véta ivodu). Formalni Uprava prace
odpovida pozadavkam.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Autorka byla postavena pfed naro¢ny cil, jeho splnéni bylo podminéno ziskanim dostate¢ného
objemu relevantnich dat o chovani zakazniku ve zvolené prodejné. Zpracovani a interpretace dat je
na vyborné urovni. Na zakladé vhodné zvolené metodiky marketingového vyzkumu mohla
definovat doporuceni k nékterym zménam v usporadani prodejny.



Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1. Jsou data ziskana marketingovym vyzkumem autorky reprezentativni?
2. Je cilem obchodnikl co nejrychlejsi nakup zakaznika?
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