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1. ÚVOD 

 

Všeobecným trendem v naší společnosti je nárůst podílu spotřeby masa, které je 

energeticky a výživně bohaté, avšak také dražší, na úkor podílu spotřeby levnějších 

potravin, které jsou energeticky a výživně chudší. Spotřeba vepřového masa  u nás 

převyšuje 50 % z celkové spotřeby masa, jsou tak významnou složkou spotřebitelského 

koše. Jelikož světový trh zažívá nárůst produkce vepřového masa, dochází k vyššímu 

konkurenčnímu tlaku na mezinárodních trzích. Světová ekonomická krize i problémy 

zvyšujících se nákladů ve výrobě vepřového masa zpochybňovaly dlouhodobou 

dominanci vepřového masa ve srovnání s ostatními druhy mas, nicméně stále trvá nárůst 

jeho podílu. 

Sledování a předpověď cen zemědělských komodit je pro hospodaření 

zemědělských a zpracovatelských podniků, ale i obchodu v současné době jedním 

z nejdůležitějších úkolů vrcholového managementu. Sezónní kolísání cen masa není 

způsobeno různou produkcí závisející na ročním období, jako je tomu u ovoce 

a zeleniny, ale sezónními výkyvy poptávky obyvatelstva. Znalost těchto sezónních 

změn umožňuje subjektům potravinové vertikály přizpůsobit svůj nákup i prodej a tím 

zvýšit hospodářský výsledek. 

 V této práci se nejprve v literární rešerši seznámíme se základními otázkami 

týkajícími se tvorby cen, distribučních cest a agrárního trhu. Poté se v metodice 

podíváme na vzorce a postupy použité v praktické části, což je stěžejní část této práce. 

Ta se zabývá celkovým vývojem trhu s vepřovým masem v České republice. Analyzuje 

cenový vývoj vepřového masa, sleduje sezónní výkyvy.  Zkoumá závislost spotřeby 

vepřového masa na průměrném důchodu obyvatelstva a na jeho ceně. Zachycuje vývoj 

a základní charakteristiky zahraničního obchodu České republiky s touto komoditou. 

  Cílem této závěrečné práce je zachytit a popsat cenový vývoj vepřového masa 

od roku 2000 do současnosti na všech cenových úrovních, vyhledat a charakterizovat 

sezónní složku těchto cen, posoudit cenovou transmisi a závislost ceny vepřového masa 

na různých faktorech. 
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2. LITERÁRNÍ REŠERŠE 

 

2.1. Cena 

Obecně je cena definována jako specifická forma směnné hodnoty vyjádřená 

v penězích, v praxi tedy představuje výši peněžní úhrady zaplacené na trhu za 

prodávaný výrobek či službu. (KRUTINA V., 2009) 

Cena je vždy pozorována ze dvou stran. Z pohledu prodávajícího je definována 

jako „suma peněz, množství výrobků či objem služeb, jež je kupující ochoten poskytnout 

prodávajícímu jako protihodnotu za možnost vlastnit určitý výrobek nebo užívat určitou 

službu.“ (PROCHÁZKA, P., 1996) 

Z pohledu kupujícího vyjadřuje hodnotu výrobku či služby, má pro něj 

informační funkci, ovlivňuje jeho psychologické reakce – předpokládanou míru kvality 

produktu, jeho vlastnosti a plynoucí užitky. Tuto hodnotu lze vyjádřit vzorcem: 

cena =  kvalita / hodnota. 

Působí tak na umístění produktu na trhu. Je jedním z nejdůležitějších faktorů působících 

při tvorbě poptávky. (HANNA, N., DODGE, H. R., 1997) 

 

2.1.1. Faktory ovlivňující výši ceny 

Cenu nelze stanovit izolovaně, musíme respektovat různé faktory tak, aby ve 

výsledku cena mohla plnit všechny své funkce. Tyto faktory, které ovlivňují cenu přímo 

či zprostředkovaně, přicházejí jak z okolí podniku (externí, vnější), tak je najdeme 

i uvnitř podniku (interní, vnitřní). 

Externí 

Externími faktory vždy rozumíme ty faktory, které nedokážeme ovlivnit 

vlastními silami a pokud ano, pak jen ve velmi omezené míře. V rámci jednoho odvětví 

nemají diskriminační efekt, jelikož působí na všechny podniky daného odvětví stejně 

a za stejných podmínek. Těmto faktorům musíme tedy nejlépe svá rozhodnutí podřídit 

a zvolit nejvhodnější taktiku, jak tyto okolnosti co nejlépe využít k dosažení svých cílů.  
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Při stanovení výše ceny se sleduje charakter trhu, jeho otevřenost a míra dokonalosti, 

dále charakter poptávky vyjádřený především její cenovou pružností a samozřejmě 

konkurenci. Udávají většinou cenový strop. 

Interní 

Tyto faktory podnik nejen ovlivňuje, ale v některých případech je i sám tvoří. 

Jasnější definování podnikového cíle usnadňuje konečné stanovení ceny. Ne vždy totiž 

podnikového cíle dosáhneme nejvyšší možnou cenou. Například podnik, který chce 

zvýšit svojí přitažlivost, zvýšit odbyt nebo ztížit vstup konkurence zvolí alespoň 

krátkodobě nižší cenovou sazbu. Rozhodování o cenách je spojeno i s ostatními nástroji 

marketingového mixu. Změna kteréhokoli z nich může způsobit změnu všech ostatních. 

Nejdůležitějším interním faktorem zůstávají náklady jakožto dlouhodobé cenové dno. 

 

2.1.2. Efekty cen 

Působení ceny nevyjadřuje pouze odhad cenové pružnosti. Se změnou ceny jsou 

spojeny i další specifické efekty: 

 Efekt cenového šoku – cenová změna působí intenzivněji bezprostředně po změně 

a časem její působení postupně odeznívá. Efekt je výraznější při zdražení než při 

zlevnění výrobku.Efekt značně ovlivňuje cenová elasticita daného výrobku či 

služby. 

 Atrakční efekt – vytváří vztahy mezi vývojem ceny a inflačním vývojem. 

Charakterizuje poměrně složité vztahy křížových elasticit. 

 Spekulační efekt – typický pro trh cenných papírů. Zvýšení ceny vyvolá vyšší 

poptávku. U spotřebního zboží je mnohem častější opačný trend. 

 Veblenův efekt – prestige effekt – při silném demonstrativním působení produktu 

se projevuje tendence identifikovat produkt a jeho adekvátní cenovou úroveň 

s určitým segmentem. Následující graf zachycuje čistý Veblen efekt: 
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Graf č. 1: Čistý Veblen efekt 

 

Zdroj: (BOUČKOVÁ, J., 2003) 

Pokud zkombinujeme Veblen efekt s klasickou cenovou elasticitou, bude situaci 

znázorňovat následující graf: 

Graf č. 2: Kombinace klasické cenové elasticity a Veblen efekt 

  

Zdroj: (BOUČKOVÁ, J., 2003) 

 Guttenbergův efekt – působí zvláště při výprodejových akcích, kdy je určitý 

rozsah cenových snížení považován za normální a nestimuluje kupujícího ke koupi. 

 Carryover efekt – nová cena tvoří nové spotřební zvyklosti. 

(BOUČKOVÁ, J., 2003) 

 

2.1.3. Tvorba cen 

Jak již bylo řečeno, výše ceny má své hranice. Horní hranice je dána poptávkou. 

Příliš vysoké překročení horní hranice vede k téměř nulové poptávce a tedy 

k minimálnímu či žádnému odbytu. V tom případě podnik nebude dosahovat 

požadovaného zisku. Dolní hranici ovlivňuje nabídka. Dlouhodobě je určena celkovými 

průměrnými náklady. Není však nutné uhradit tyto náklady při každém prodeji. Musí 

být kryty alespoň variabilními náklady, přičemž při celkových dlouhodobých 
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výsledcích se rozdíly musí vyrovnat. Krátkodobá spodní hranice ceny je tedy určena 

vývojem variabilních nákladů. (KASAN, J., FIBÍROVÁ, J., 1991) 

Minimální a maximální cenu může v určitých případech regulovat stát různými 

administrativními opatřeními. Jedná se například o regulované nájemné, nebo naopak 

o stanovení minimální mzdy jako ceny práce. (JUREČKA, V., 2010)  

  Cena neustále reaguje na pohyby nabídky a poptávky. Cenu, při které je 

dosažena rovnováha na trhu, což znamená, že nabídka se rovná poptávce, nazýváme 

cenou rovnovážnou. Tato situace je však v praxi velice těžce dosažitelná, jelikož stále 

dochází k pohybům jak na straně nabídky, tak na straně poptávky. Utváří se tak tržní 

cena, neboli cena, za kterou se konkrétní výrobek či služba obchoduje na určitém trhu.  

Změny ceny vyvolané výší nabídky a poptávky zachycuje následující graf:  

Graf č. 3: Cena určená nabídkou a poptávkou 

 

Zdroj: (MAJARO, S., 1996) 

Determinace ceny je v praxi spojena s minimalizací rizik na úkor optimální 

cenové politiky. Dle konkrétních okolností se spíše vychází buď z poptávky, 

konkurence či nákladů. Nikdy však nemůžeme použít pouze jedno z těchto kritérií, při 

tvorbě ceny se vždy užívá kombinace těchto metod, jde jen o to, který faktor dominuje. 

 

2.1.3.1. Poptávkově orientovaná cena 

Jak už název napovídá, tato metoda vychází z hodnoty, kterou kupující přikládá 

danému produktu na konkrétním trhu, neboli z tržní poptávky. Bere se v úvahu 
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především pružnost poptávky, ale i substituovatelnost produktu a segmentace trhu, bez 

které tuto metody nelze uplatnit. 

Koeficienty elasticity zachycují vliv ekonomická proměnné na poptávku. Na 

jejich základě si můžeme povšimnout, že vtah mezi příjmem a spotřebou je přímo 

úměrný zatímco vztah mezi cenou a spotřebou nepřímo úměrný. Rozlišujeme tři 

základní druhy pružnosti poptávky: 

 

Cenová elasticita poptávky 

Měří reakci poptávky na změnu ceny některého výrobku. Udává vztah mezi 

procentuální změnou poptávaného množství a procentuální změnou ceny: 

cenová elasticita 

poptávky (ED) 
= 

% změna poptávaného 

množství 

% změna ceny 

Ve většině případů tento koeficient vyjde v záporné hodnotě. Může za to 

klesající tvar poptávkové křivky, kdy zvýšení ceny vede ke snížení poptávaného 

množství. Výjimkou jsou pouze tzv. giffenovy statky, což je méněcenný statek, 

kupovaný v případě nouze, jehož poptávané množství roste s rostoucí cenou. Jelikož je 

práce se záporným znaménkem komplikovaná, koeficient se uvádí v absolutní hodnotě.  

Podle výše výsledné hodnoty rozlišujeme pět typů cenové elasticity poptávky: 

 Cenově neelastická - pokud | ED | < 1 - procentní změna ceny vyvolá menší 

procentní změnu poptávaného množství zboží. Mezi cenově neelastické statky se 

řadí převážně nezbytné zboží. 

Graf č. 4: Cenově neelastická poptávka 

 

Zdroj: (JUREČKA, V., 2010) 
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 Cenově elastická - | ED | > 1 - procentní změna ceny vyvolá vyšší procentní změnu 

poptávaného množství. S tímto jevem se můžeme setkat především u luxusních 

výrobků. 

Graf č. 5: Cenově elastická poptávka 

 

Zdroj: (JUREČKA, V., 2010) 

 

 Jednotkově elastická - | ED | = 1 - procentní změna ceny vyvolá stejnou procentní 

změnu poptávaného množství. V této kategorii se nachází většina spotřebního zboží. 

Graf č. 6: Jednotková elasticita poptávky 

 

Zdroj: (JUREČKA, V., 2010) 

 

 Dokonale neelastická – | ED | = 0 - jedná se o extrémní případ cenově neelastické 

poptávky, kdy se poptávané množství se změnou ceny vůbec nemění. Tento případ 

je vzácný, nejvíce se mu blíží poptávka po životně nezbytných lécích a drogách. 
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Graf č. 7: Dokonale neelastická poptávka 

 

Zdroj: (JUREČKA, V., 2010) 

 

 Dokonale elastická - | ED | = ∞ - extrémní případ cenově elastické poptávky, kdy 

změny poptávaného množství jsou vyvolány jinými faktory než cenou. V reálném 

světě se s ní nesetkáme, můžeme pouze říct, že se jí blíží poptávka po zlatě. 

Zachycuje model poptávky po produkci dokonale konkurenční firmy.  

Graf č. 8: Dokonale elastická poptávka 

 

Zdroj: (JUREČKA, V., 2010) 

Obecně pro cenovou elasticitu platí, že poptávka po daném produktu bude méně 

elastická: 

o čím méně substitutů má daný produkt a čím obtížněji jsou tyto substituty dostupné 

spotřebiteli; 

o čím nižší je podíl výdajů na daný produkt z celkového důchodu spotřebitele; 

o čím nezbytnější je daný produkt pro spotřebitele. (JUREČKA, V., 2010) 
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Důchodová elasticita poptávky 

Měří reakci poptávky na změnu důchodů spotřebitelů. Sleduje procentuální 

změnu poptávaného množství zboží při procentuální změně spotřebitelova důchodu: 

důchodová elasticita 

poptávky (EI) 
= 

% změna poptávaného 

množství 

% změna důchodů 

Pokud EI > 0, pak při růstu důchodů roste i poptávka po daném produktu. Statky 

s kladnou hodnotou důchodové elasticity poptávky označujeme jako normální zboží. U 

nezbytného zboží se hodnota tohoto koeficientu bude pohybovat v intervalu od 0 do 1, 

hodnota vyšší než 1 poukazuje na statek luxusní. 

Pokud EI < 0 jedná se o statek inferiorní, neboli podřadný. Cena těchto produktů 

je nižší na úkor kvalitě. Poptávají je spotřebitelé s nízkým důchodem, kteří si dražší 

zboží nemohou dovolit. S růstem důchodu roste i preference kvality nad cenou, 

poptávka po inferiorním zboží tedy klesá a roste poptávka po kvalitnějším substitučním 

zboží. 

 

Křížová elasticita poptávky 

Měří reakci poptávky jednoho zboží na změnu ceny nějakého jiného zboží. 

Měříme ji jako procentuální změnu poptávaného množství zboží X k procentuální 

změně ceny zboží Y: 

křížová elasticita (EXY) = 
% změna poptávaného množství X 

% změna ceny zboží Y 

Podle výsledné kladnosti či zápornosti hodnoty koeficientu rozlišujeme: 

 substituty – oba produkty jsou mezi sebou vzájemně zaměnitelná. Klesne-li cena 

substitutu (např. rohlíku), klesne i poptávka po pozorovaném zboží (např. housce). 

Hodnota křížové elasticity je v tomto případě kladná. 

 komplementy – oba produkty jsou spotřebovávány společně. Vzroste-li cena 

komplementu (např. benzínu), dalo by se očekávat, že poptávka po sledovaném 

zboží (např. autu) klesne. Hodnota křížové elasticity je záporná. 
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2.1.3.2. Konkurenčně orientovaná cena 

Tento přístup tvorby cen spočívá v převzetí ceny konkurence. Tato cena může 

být zvýšena či snížena v závislosti na konkurenceschopnosti výrobku a očekávané 

reakce konkurence. Tuto metodu je vhodné použít, pokud se obtížně měří cenová 

pružnost poptávky, jelikož konkurenční ceny bývají již trhem prověřené a nedávají 

spotřebitelům moc velkou možnost zvolení nákupu jiného substitutu. 

Lze rozlišit dvě základní formy: 

 orientace na cenu v oboru – využívaná na trzích s velmi homogenním zbožím 

a převážně oligopolistickou nebo polypolistickou konkurencí 

 orientace na cenového vůdce – představuje takové stanovení ceny, kterému se 

ostatní přizpůsobují. 

 

Kopírování konkurenčních cen nevyvolává cenovou válku, podnik tedy nemusí 

mít obavu z přílišného snižování cen. Je však možné, že cena produktu na trhu je nižší 

než výrobní cena, pak podnik musí zohlednit své podnikové cíle a přizpůsobit svou 

cenovou politiku. 

 

2.1.3.3. Nákladově orientovaná cena 

Ačkoliv v tržní ekonomice mezi náklady a cenou neexistuje žádná přímá 

závislost, přesto hrají při tvorbě ceny neodmyslitelnou roli, jelikož, jak již bylo řečeno, 

určují spodní hranici ceny. Tuto metodu pro její jednoduchost a jasnost používá valná 

většina obchodních prostředníků – velkoobchody i maloobchody. 

S přihlédnutím k nákladům se cena dá stanovit dvěma způsoby: 

 Metoda úplných nákladů (fullcost price) – cena se rovná součtu průměrných 

nákladů a ziskové přirážky, která je stanovena jako fixní procento z nákladů. Výše 

této přirážky závisí na druhu zboží a v určité kategorii výrobků může značně kolísat 

od průměrné hodnoty. Hlavní pozornost je věnována evidenci nákladů a technice 

propočtu společných nákladů. 

Z této metody vychází koncepce tzv. normálních (standardních) nákladů – 

snaha zachovat stabilitu ceny a přitom respektovat vývoj průměrných nákladů při 
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rozdílném využití kapacit. Tzv. hrubá či cenová přirážka je určena z rozsahu 

nepřímých nákladů a zisku při normálním vytížení výrobní kapacity. Výše této 

přirážky je poté neměnná, mění se pouze její vnitřní struktura -  rozdělení na 

nepřímé náklady a zisk podle proměnlivých podmínek odbytu. 

 Metoda cílové ceny – založena na určení cílové míry rentability, kdy se především 

sleduje zajištění návratnosti investic. Podnik nejdříve rozhodne o požadovaném 

zisku, tak aby dosáhl cílové míry rentability, ten se vydělí náklady standardního 

využití kapacit a přičtou se k němu jednotkové náklady. 

(KASAN, J., FIBÍROVÁ, J., 1991) 

 

2.1.4. Kalkulace nákladů v živočišné výrobě 

„Kalkulace je proces stanovení nebo zjišťování vlastních nákladů výrobků, prací 

a služeb, určených pro realizaci i vnitropodnikovou potřebu. (…) Výběr metody 

kalkulace a její provádění je plně v kompetenci podniku.“ (KUČERA, Z., 2002) 

Vzhledem k charakteru živočišné výroby je kalkulace vlastních nákladů 

komplikovanější než v rostlinné výrobě. Zvířata nelze uchovat v nezměněné podobě, 

jelikož neustále rostou, zvyšují svoji hmotnost a svojí hodnotu. Na rozdíl od rostlinné 

výroby mohou být zvířata prodána v každé fázi odchovu. 

U živočišné výroby je nezbytná dvoustupňová kalkulace nákladů: 

 Náklady na hlavní výrobek, popř. více hlavních výrobků – získají se tak, že od 

celkových nákladů na chov se odečtou náklady na vedlejší výrobek. V případě 

vzniku více hlavních výrobků je třeba tyto nálady mezi jednotlivé hlavní výrobky 

rozpočítat pomocí koeficientů, které vyjadřuj podíl daného hlavního výrobku na 

celkových nákladech a vyjadřují se v procentech. 

 Náklady na 1 kg živé hmotnosti – získáme jako podíl celkových nákladů na 

zvířata a celkové živé hmotnosti zvířat. Do nákladů se zahrnují náklady pořízení 

a náklady na přírůstek.  

(POLÁČKOVÁ, J., 2010) 
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2.1.4.1. Náklady na výrobu vepřového masa 

Náklady na mladá chovná prasata, předvýkrm a výkrm prasat se používá 

odečítací kalkulační metoda, někdy nazývaná také zůstatková. Ta spočívá v kalkulaci 

pouze hlavního výkonu tak, že od celkových nákladů na sdružený výkon se odečtou 

vedlejší náklady oceněné vnitropodnikovými cenami.  

Specifická je kalkulace nákladů prasnic, kam patří náklady na chov prasnic ode 

dne prvního zapuštění, náklady na krmení a ošetřování dosud neodstavených selat 

včetně nákladů na kance. Protože  se odchov selat nekryje s kalkulačním obdobím, musí 

se nejdříve vypočítat náklady na celkovou produkci a následně je rozpočítat na náklady 

na odstavená a na náklady na neodstavená selata, která zůstávají dále v chovu. 

Vedlejším výrobkem chovu prasat je kejda a močůvka, u chovu prasnic navíc 

chlévská mrva. 

 

2.1.4.2. Sezónnost 

Sezónní složka popisuje periodické změny v časové řadě, které se odehrávají 

v rámci jednoho kalendářního roku a každý rok se opakují. V podstatě by se dalo říci, že 

sezónnost je důsledkem střídání ročních období. Cyklická složka popisuje dlouhodobé 

fluktuace kolem trendu. Zachycuje tedy dlouhodobou fázi poklesu či růstu, která je 

mnohem větší než jeden rok. U ekonomických řad je cyklická složka často spojována se 

střídáním hospodářských cyklů. Protože působí dlouhodobě, je velmi obtížné ji 

vysledovat a popsat. Perioda cyklické složky se může pohybovat v násobcích let a proto 

pokud máme krátkou časovou řadu, nemusí být cyklická složka vůbec rozeznatelná. 

Možným příkladem sezónnosti je předzásobení masného průmyslu v období 

před Vánocemi začínající koncem září a v říjnu. V této době nákupní ceny šplhají na 

maximální úroveň. Tato úroveň přetrvává do prosince, od kterého bývá zaznamenáván 

její pokles až do první poloviny dalšího roku, kdy bývá dosahováno jejího minima. 

Hlavní příčinou poklesu ceny je snížená spotřeba trhu a zřejmě i nižší solventnost 

obyvatelstva po Vánocích, která se neobnoví ani během Velikonoc. 
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2.1.4.3 Specifika výroby vepřového masa 

Hlavní přednost chovu prasat spočívá v jejich vysoké růstové a reprodukční 

schopnosti. Jatečně zralé prase je možné získat již v 5-6 měsících jeho stáří, což je po 

drůbeži nejvyšší reprodukční schopnost ze všech hospodářských zvířat. Rychlejší obrat 

umožňuje vyšší produkci s nižším množstvím vázaného majetku. (KUČERA, Z., 2002) 

Aktuální snahou šlechtitelů je vyšlechtit jedince s ideálním poměrem tuku a 

kosterní svaloviny a složením mastných kyselin, které nepůsobí negativně na zdraví lidí. 

V důsledku tlaku spotřebitelů na snižování obsahu tuku v potravinách byla 

zaznamenána vyšší poptávka po libovém mase. Prasata jsou zatřiďovaná do obchodních 

tříd podle podílu libové svaloviny v jatečném těle. Podle klasifikace SEUROP jsou těla 

prasat po jatečném opracování zařazena do tříd odstupňovaných po 5%, tedy třída S (60 

a více % libové svaloviny), E (55 – 59,9 %), U (50 – 54,9 %), R (45 – 49,9 %), O (40 – 

44,9 %) a P (méně než 40 %). Každá ze základních tříd SEUROP je rozdělena na pět 

podtříd, která má vždy rozpětí 1 %. 

Při chovu prasat se setkáváme s cenovou retardací neboli cenovým 

zvýhodněním. Nákupní cena vykrmených selat je značně nižší než náklady na ně již 

vynaložené. Tato ztráta musí být eliminována během dalšího předvýkrmu či až během 

samotného výkrmu. Snížení rizika, že tato ztráta nebude pokryta, je možné snížením 

nákladů na odchované sele nebo zvýšením hmotnosti jatečného prasete. V České 

republice se producentům bohužel tento rozdíl nedaří ani srovnávat, natožpak 

převyšovat, výroba vepřového masa je tak běžně ztrátová. (PODĚBRADSKÝ, Z., 1999) 

 

2.1.4.4. Typy cen zemědělských výrobků 

Za dobu své životnosti výrobek několikrát změní cenu, bohužel pro konečného 

spotřebitele obvykle směrem vzhůru. Kolikrát a o kolik závisí na počtu zpracovatelů 

a obsáhlosti distribučních cest než se výrobek ve své finální verzi dostane na trh, ze 

kterého putuje ke konečnému spotřebiteli. Tuto cestu zemědělských výrobků naznačuje 

následující schéma:   



 

 16 

Schéma č. 1: Model komoditní vertikály 

 

Zdroj: (LECHANOVÁ, I., BEČVÁŘOVÁ, V., 2006) 

Jak lze ze schématu vidět, setkáváme se se třemi základními typy cen: 

 Ceny zemědělských výrobců - jsou měsíčně zjišťovány prostřednictvím státního 

statistického výkazu Ceny Zem 1 - 12 u asi 480 vybraných výrobců v zemědělství. 

Ceny jsou očištěny od daně z přidané hodnoty. Zjišťovány jsou smluvní ceny, 

určené pro tuzemský i zahraniční trh bez dopravních nákladů. Indexy cen 

zemědělských výrobců jsou počítány na základě zjišťování ze 71 základních 

zemědělských výrobků, z toho je 55 rostlinných a 16 živočišných výrobků.  

 Ceny průmyslových výrobců - jsou zjišťovány měsíčně na základě údajů z asi 

1 100 vybraných organizací za vybrané reprezentanty, kterých je kolem 4 600. Jsou 

to ceny sjednané v tuzemsku bez DPH a spotřební daně, bez nákladů na dopravu 

k zákazníkovi, fakturované za významnější obchodní případy. 

 Spotřebitelské ceny - jsou zjišťovány z prodejen a provozoven služeb, jejichž výběr 

provádí pracovník ČSÚ po dohodě s majitelem prodejny či provozovny. 

Zpravodajské jednotky představují významná centra prodeje či poskytování služeb 

pro obyvatele v okrese. Index spotřebitelských cen patří v soustavě cenových indexů 

mezi nejdůležitější indikátory cenového vývoje. Reprezentativním způsobem měří 

v časovém vývoji relativní změny konečných spotřebitelských cen zboží a služeb 

placených obyvatelstvem. Jsou používány k měření cenové inflace. 
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2.2. Distribuční cesty 

Distribuce zahrnuje všechny činnosti, kterou jsou nezbytné pro přemístění zboží 

od výrobce ke spotřebiteli nebo alespoň na trh, kde si zboží může spotřebitel koupit. 

Nezahrnuje jen samotnou přepravu z místa na místo, ale i balení, skladování, dohody o 

cenách a podmínkách dodávky, komunikaci se zákazníkem, rizika a různé jiné aspekty. 

Distribuční cesty představují  spojení mezi výrobcem a spotřebitelem. 

V závislosti na použití mezičlánků rozlišujeme: 

 Distribuční cesta přímá – dochází k přímému kontaktu výrobce se spotřebitelem, 

kteří jednají bezprostředně jeden s druhým. To přináší výhody hlavně kupujícímu, 

jelikož díky absenci mezičlánků se snižují náklady. Prodávajícímu se náklady na 

distribuci spíše zvyšují, jelikož své výrobky expedují v menších dodávkách a musí 

navázat kontakty s velkým počtem partnerů. 

 Distribuční cesta nepřímá – mezi výrobcem a konečným spotřebitelem se objevuje 

jeden či více distribučních mezičlánků. Využije se tak zkušeností, specializace, 

kontaktů a prostředků distribučních mezičlánků, čímž se zefektivní prodej zboží a 

sníží se potřeba finančních prostředků. 

 

Následující schéma ilustruje rozdíl mezi přímou a nepřímou distribuční cestou. 

Můžeme si zde povšimnout značného snížení potřebných kontaktů jednotlivých 

subjektů: 

Schéma č. 2: Úloha zprostředkovatelů v rámci distribučního kanálu 

 

Zdroj: (PROCHÁZKA, P., 1996) 
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2.2.1. Organizace distribučních cest 

Články distribučních cest jsou mezi sebou v určitých vzájemných vztazích, 

každý článek je více či méně závislý na práci a na počínání ostatních. Při provádění 

distribučních činností na sebe navzájem navazují. Pokud jeden či více z nich 

upřednostňuje své vlastní zájmy a cíle, vyvolává to konfliktní situace.Tyto konflikty se 

vyskytují na různých úrovních: 

 Vertikální marketingové systémy – zahrnují subjekty působící na různých 

úrovních jedné distribuční cesty a fungují jako jeden celek. Vytváří se zde 

předpoklady pro jednotné řízení, podporuje se kooperace a usměrňuje chování a 

jednání účastníků cesty. 

 Horizontální marketingové systémy – představují subjekty působící na stejné 

úrovni distribuční cesty. Organizace spojují své zdroje a schopnosti k dosažení vyšší 

účinnosti společným provozováním činností. 

 

2.2.2. Distribuční mezičlánky 

Představují síť organizací a jednotlivců tvořících distribuční cestu. Bývají 

využívány, jelikož koordinují vzájemné vztahy mezi výrobou a spotřebou. Harmonizují 

časový nesoulad mezi dobou výroby a spotřeby, vzdálenost výrobců od spotřebitelů a 

různorodost výrobního a spotřebitelského sortimentu. 

Můžeme se setkat se třemi základními typy distribučních mezičlánků: 

 prostředníci – kupují zboží a dále ho prodávají 

 zprostředkovatelé – zboží se nestává jejich majetkem, pouze vyhledávají 

pozitivní kontakty mezi výrobcem a spotřebitelem. Zaměstnávají je především 

výrobci, se kterými mohou mít konstantní, časově omezený či jednorázový vztah. 

 podpůrné distribuční mezičlánky – pouze usnadňují směnu zboží, nejsou 

součástí marketingové distribuční cesty. Patří sem např. dopravní organizace, banky, 

propagační agentury a jiné. 
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2.2.2.1. Velkoobchodní organizace 

Jakožto prostředníci zajišťují všechny typy činností, související s nákupem zboží 

a jeho opětovným prodejem spotřebiteli či dalšímu mezičlánku. V podstatě plní všechny 

základní funkce marketingu a to především: 

o zprostředkovává výrobcům distribuci jejich výrobků na lokálních trzích, podílí 

se na propagaci výrobků a služeb, 

o nakupuje zboží ve velkých dodávkách, čímž značně snižuje náklady spojené 

s fyzickou distribucí výrobků, 

o dává k dispozici skladovací prostory, 

o zajišťuje průzkum trhu jak pro výrobce, tak také pro maloobchod, 

o přebírá riziko na případné ztráty, krádeže či manka,, vyřizuje reklamace a vede 

účetní evidenci. 

(PROCHÁZKA, P., 1996) 

 

2.2.2.2. Maloobchodní organizace 

Zajišťují všechny činnosti, spojené s nabídkou a prodejem zboží konečnému 

spotřebiteli pro jeho osobní spotřebu. Maloobchod je tedy posledním článkem 

distribuční cesty. Vytváří široký sortiment nabízeného zboží, které nakupuje u různých 

dodavatelů. Zákazníci je navštěvují poměrně často a kromě plánovaných nákupů 

uskutečňují i četné příležitostné koupě. 

 

2.3. Agrární trh 

Trh je chápán jako místo, kde se střetává nabídka s poptávkou a vytváří se cena. 

Svádí dohromady subjekty trhu - kupující a prodávající. Každý trh má své 

charakteristické vlastnosti a pravidla, liší se druhem a objemem nabízených výrobků či 

služeb i počtem a stylem chování subjektů trhu. 
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Agrární sektor 

Základní význam agrárního sektoru je dán především nezastupitelností 

a nenahraditelností potravin a plošným charakterem zemědělské výroby. Zemědělskými 

zásahy je ovlivňováno životní prostředí a vzhled krajiny v zemědělsky aktivních 

oblastech. Agrární sektor má tedy tři základní úlohy: 

 

 Produkční úloha 

Cílem je zabezpečení produkce potravin a potravinářských surovin v dostatečné 

kvantitě i kvalitě. Patří sem i nepotravinářská zemědělská produkce, která zahrnuje 

textilní a kožedělné suroviny, technické tudy, oleje a další. Důležitá je obnovitelnost 

a trvalá udržitelnost této produkce. To je s postupujícím vyčerpáváním neobnovitelných 

zdrojů stále více obtížné, jelikož místa vhodná k vytváření poživatelných zdrojů jsou 

stále častěji využívaná k produkci energetických plodin. 

Rozsah této úlohy zemědělství vyjadřují ekonomické ukazatele výkonnosti 

odvětví a jejich podíl na celkové výkonnosti národní ekonomiky. 

 

Ukazatele výkonnosti odvětví 

Řadíme sem zejména ukazatele produkce v naturální i hodnotovém vyjádření 

včetně hrubého a čistého domácího produktu, který představuje objem finální produkce.  

Hrubá produkce je sumou všech výrobků vyprodukovaných v daném 

ekonomickém sektoru za daný časový interval. Vzniká zde však řada duplicit, jelikož 

vyrobená produkce může v daném období být použita i dále jako meziprodukt. Z toho 

důvodu má hrubá produkce malou vypovídací schopnost. 

Produkci konečnou dostaneme, odečteme-li od hrubé produkce spotřebu 

zemědělského meziproduktu. Po odečtení nezemědělského meziproduktu vyjádříme 

hrubou přidanou hodnotu neboli hrubý domácí produkt zemědělství. Čistou přidanou 

hodnotu získáme odečtením odpisů. Jelikož ale odpisy představují integrální součást 

zdrojů odvětví, je častěji používaný hrubý domácí produkt. 
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 Sociální a demografická úloha 

Zemědělství vytváří pracovní příležitosti nejen v zemědělské výrobě, ale 

i v navazujících odvětvích výrobkových vertikál. Snižuje tak míru nezaměstnanosti. 

Udržuje osídlení ve venkovských regionech a má vliv na infrastrukturu. 

 

 Ekologická a krajinotvorná úloha 

Mezi nejvýznamnější negativní dopady intenzivního zemědělství patří 

kontaminace ekosféry agrochemikáliemi, degradace půd, erosní procesy, deficit 

organické hmoty v půdě, snížení biodiversity, znečištění povrchových i spodních vod a 

mnohé další. 

Na druhé straně je pozitivní vliv trvale udržitelného zemědělství, které spolu 

s lesnictvím produkuje kyslík a fixuje oxid uhličitý, podílí se na filtraci vzduchu a 

zlepšuje kvalitu podzemních vod. Celkově pozitivně působí na veškeré složky životního 

prostředí. 

(SVATOŠ, M., 2002) 

 

Agrární trh 

Zemědělskopotravinářský trh není sám o sobě účinným nástrojem efektivní 

alokace kapitálu a produkce. Narozdíl od ostatních výrobků, jejichž produkce a spotřeba 

reaguje na tržní síly, takže tržní rovnováha se utváří působením nabídkově-

poptávkových vztahů, je fungování zemědělskopotravinářského trhu charakteristické 

nízkou elasticitou, stabilní poptávkou ale cyklickou, sezónní produkcí, omezenou 

skladovatelností výrobků a závislosti na klimatických podmínkách. 

Než je potravinářský výrobek prodán konečnému spotřebiteli, je zemědělská 

surovina v různém stupni rozpracování směňována na různých tržních úrovních. Mezi 

fází výroby zemědělské suroviny a fází spotřeby potravinářského výrobku lze vymezit 

čtyři typy trhů: 

 Naturální trh – prodávající a kupující jsou totožné subjekty, jedná se o 

samozásobování. Jelikož výrobce je současně spotřebitel, mezi výrobou a spotřebou 

není zahrnuta směna. 
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 Surovino-potravinářský trh – zemědělští výrobci prodávají své výrobky na 

místních trzích, případně přímo v podniku. Kupující jsou spotřebitelé, kteří dále 

výrobek upravují do potravinářského výrobku, nebo konečný spotřebitel. 

 Trh zemědělských výrobků – zemědělští výrobci prodávají své výrobky 

zpracovatelským podnikům, nákupním organizacím či individuálním 

zprostředkovatelům, kteří se stávají prodávajícím subjektem. Rozhodující část 

sortimentu zemědělské výroby je směňována mezi výrobními a zpracovatelskými 

podniky. 

 Trh potravinářských výrobků – potravinářské podniky prodávají zboží hlavně 

obchodním podnikům, které je následně prodávají konečným spotřebitelům, nebo 

přímo konečným spotřebitelům. 

(SVATOŠ, M., 2002) 

Zemědělská výroba vykazuje řadu neodstranitelných zvláštností financování. 

K nejvýznamnějším zvláštnostem patří: 

o dlouhá doba počátku návratnosti vloženého kapitálu,  

o pomalý obrat vložených finančních (nákladových) prostředků, 

o předstih finančních výdajů (nákladů) před tržbami, vyžadující úvěrové či jiné 

zálohování nedokončené výroby. 

 V podmínkách nedokonalé konkurence dodavatelé vstupů do zemědělství i 

odběratelé výstupů zemědělství mohou relativně snadno vytvářet cenový monopol. 

Proto je pro zemědělské prvovýrobce zajištění srovnatelných podnikatelských 

podmínek, alespoň s minimální rentabilitou výroby, velmi obtížné. 

 

2.3.1 Agrární zahraniční obchod 

„Zahraniční obchod je konkrétním projevem ekonomických vztahů mezi 

jednotlivými ekonomikami či ekonomickými seskupeními a jejich vnějším ekonomickým 

prostředím, a to ve formě obousměrných toků hmotného i nehmotného zboží a služeb.“  

(SVATOŠ, M., 2002) 
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Podle směru toků rozlišujeme dovoz (import) a vývoz (export). Celkový objem 

obou těchto toků nazýváme obrat. Saldo (bilance) označuje jejich rozdíl, který může být 

kladný, pokud je vývoz vyšší než dovoz, záporný v opačném případě a nulový ve chvíli, 

kdy se dovoz a vývoz rovnají – při této v běžné praxi ojedinělé situaci označujeme saldo 

jako vyrovnané. 

Zemědělsko-potravinářské komodity se z hlediska mezinárodního obchodu dělí 

do dvou základních skupin: 

 Kompetitivní (konkurenční) produkty – převážně základní, nezbytné 

potraviny a potravinářské suroviny, které nejsou náročné na své výrobní podmínky a 

dají se tak vyrábět i ve většině ostatních států. Pro domácí produkty tak představují 

konkurenci. 

 Nekompetitivní (nekonkurenční) produkty – převážně postradatelné či 

substituovatelné produkty, které potřebují prostředí vhodné pro jejich výrobu. 

Producenti těchto komodit nemusejí mít obavu z importu, jelikož konkurence je 

velice malá. 

(SVATOŠ, M., 2002) 

 

Existuje velmi silná korelace ve vztahu vývoje cen potravin na trhu ČR na jedné 

straně a vývojem cen na trhu EU na straně druhé. Vliv světového trhu a světových cen 

na ceny na českém trhu je také prokázán, nicméně tento vliv je v porovnání s vlivem 

cen na vnitřním trhu EU výrazně nižší. 
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3. METODIKA PRÁCE 

 

3.1. Technika přípravy literární rešerše 

Při zpracování literární rešerše bylo čerpáno z vědecké a odborné literatury 

uvedené v seznamu použité literatury. Byla vybrána témata související s komoditou 

vepřové maso, jejím obchodem a cenovou tvorbou.  

 

3.2. Technika sběru dat 

Všechna data, která sloužila jako podklad pro výpočty v praktické části této 

závěrečné práce, byla čerpána z aktuálního i historických Situačních a výhledových 

zpráv  - Vepřové maso, dostupných z webových stránek Ministerstva zemědělství ČR 

(www.eagri.cz; zobrazí se také po zadání www.mze.cz). Zprávy mají za cíl popsat 

dosavadní vývoj na trhu s příslušnou komoditou a predikovat vývoj v nadcházejícím 

období. Obsahují kompletní statistické údaje týkající se objemu produkce, cenového 

vývoje a obchodu s příslušnou komoditou. 

 

3.3. Technika výpočtů 

V práci byly použity následující výpočty: 

 Aritmetický průměr – udává, jaká část z úhrnu hodnot znaku připadá na jednu 

statistickou jednotku. Je dán vzorcem: 

  

 Lineární regrese – vychází z předpokladu, že podmíněné průměry závisle 

proměnné jsou lineární funkcí hodnot nezávisle proměnné. Rovnici empirické 

regresní funkce lze tedy vyjádřit ve tvaru: 
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Odhady parametrů funkce metodou nejmenších čtverců budou určeny 

z podmínky: 

  

Dosadíme-li za ŷi, potom podmínku nejmenších čtverců lze vyjádřit ve tvaru:  

  

Minimum této kvadratické funkce dostaneme, pokud položíme parciální 

derivace podle proměnných ayx, byx rovno nule. Po úpravě mají tyto rovnice tvary: 

  

Řešením soustavy normálních rovnic lze odvodit vzoreček pro výpočet 

regresního koeficientu. Ten má tvar: 

   

Ze stejných rovnic lze také odvodit vzoreček pro výpočet konstanty a: 

 

 

 Korelace - vyjadřuje relativní míru závislosti ve vzájemném vývoji dvou 

časových řad např. yt a xt a je dána vztahem: 
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Hodnoty korelace blížící se ke hraniční hodnotě –1 vyjadřují, že obě sledované 

časové řady mají zcela opačný směry v jejich časovém vývoji. Hodnoty sxy blížící se k 1 

prozrazují, že časové řady x a y se vyvíjí téměř shodně s hlediska stejných směrů 

pohybů a vykazují stejnou relativní míru ve vzájemném vývoji.  

 

Pro výpočet korelace je třeba hodnota směrodatné odchylky, která je 

odmocninou z rozptylu a je dána vzorcem: 

 

 

 Fisherův test – je určen pro vyhledávání statisticky významných frekvencí.  

Hodnoty periodogramu I(ωj) spočítáme pro všechny frekvence ωj, j = 1, 2, …, H, 

pomocí vztahu: 

 

Tyto hodnoty jsme získali použitím statistického softwaru STATISTICA. 

Tabulku poté seřadíme sestupně dle I(ωj). Vypočítáme hodnotu W dle vzorce: 

 

 

Nyní máme 2 možnosti – můžeme porovnat W s gα(H), což jsou tabelované 

kritické hodnoty Fisherova testu pro dané hodnoty H a zvolené α. Statisticky významné 

jsou všechny periody, jejichž W > gα(H). Tyto tabulky jsou uvedeny níže: 

Tabulka č. 1: Kritické hodnoty Fisherova testu pro α = 0,05 

H gα(H) H gα(H) 

5 0,68377 30 0,19784 

10 0,44495 35 0,17513 

15 0,33462 40 0,15738 

20 0,2704 45 0,1431 

25 0,22805 50 0,13135 

Zdroj: (ČERMÁKOVÁ, A., 1998) 

W =  
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Tabulka č. 2: Kritické hodnoty Fisherova testu pro α = 0,01 

H gα(H) H gα(H) 

5 0,788952 45 0,174027 

10 0,536014 50 0,159566 

15 0,407055 60 0,13711 

20 0,330284 70 0,12044 

25 0,277584 80 0,107547 

30 0,241669 100 0,088855 

35 0,216343 120 0,075913 

40 0,192467 140 0,066393 

Zdroj: (ČERMÁKOVÁ, A., 1998) 

 Další možností je dopočítat hodnotu p každé z period: 

 

 

kde hodnota m je pro první I(ωj) rovna hodnotě H, dále se snižuje o hodnotu 1, hodnota 

posledního I(ωj) je tedy rovna jedné. Statisticky významné jsou periody, jejichž p < α. 

 

 Kvantifikace sezónní složky a trendu v časové řadě 

Nejprve je zapotřebí provést test o existenci konstantní sezónnosti, který vychází 

z hypotéz: 

H0: β1 = β2 = … = βr = 0 

Ha: βj ≠ 0 alespoň pro dvě sezóny. 

 Testovacím kritériem je náhodná veličina: 

 

 

kde: 

  

  

p = m • (1 – W)
(m – 1)
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Kritickým oborem je množina K = {F ≥ F1 - α [r – 1, (r – 1) · (m – 1)]} 

 Pokud se prokázalo, že daná časová řada obsahuje sezónnost, zkoumá se 

pravidelnost výkyvů hodnot časové řady. 

 V této bakalářské práci se předpokládají aditivní sezónní faktory, tedy ty, které 

splňují kompenzační podmínku: 

 

 Časové řady s konstantní sezónností splňují mimo výše uvedené podmínky ještě 

podmínku: 

 

 

 Model konstantní sezónnosti s lineárním trendem 

Uvažujeme časovou řadu: 

 

kde odhadem systematické složky je model: 

 

jehož parametry získáme metodou nejmenších čtverců. Dostáváme tedy vztahy: 
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Pro jeho výpočet byl použit statistický software STATISTICA. Zde jsme pojali 

problém jako problém vícenásobné regrese a hledali jsme parametry funkce: 

 

kde:  Ŷij je funkcí r proměnných: t, U1 , U2 ,…, Ur-1 , 

 Tij je námi předpokládaný trend – nejčastěji lineární či kvadratický, 

 U1 , U2 ,…, Ur – 1  je r – 1 umělých alternativních proměnných, definovaných  

 vztahem: 

 Uj = 1, jedná-li se o j-tou sezónu, 

 Uj = 0, nejedná-li se o j-tou sezónu; 

 j = 1, 2,…, r – 1. 

 

 Model konstantní sezónnosti se schodovitým trendem 

Uvažujeme časovou řadu: 

 

kde odhadem systematické složky je model: 

 

jehož m + r parametrů získáme metodou nejmenších čtverců. Ta vede k soustavě 

normálních rovnic: 

 

 

Ŷij = Tij + u1U1 + u2U2+…+ ur-1Ur-1, 
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Za podmínky má soustava těchto rovnic řešení: 

 

 

 

kde:  yi. jsou roční průměry (i = 1, 2,…, m), 

 y.j jsou průměry v odpovídajících si sezónách (j = 1, 2,…, r), 

 y je celkový průměr. 

 

 Empirická pružnost cen – vyjadřuje vztah mezi změnou ceny a změnou 

spotřeby. Je dána vzorcem: 

 

kde:  Q1 je původní množství 

 Q2 je nové množství 

 P1 je původní cena 

 P2 je nová cena. 

 Kladný výsledek poukazuje na rostoucí či klesající tendenci u obou ukazatelů, 

záporný výsledek dokazuje opačné tendence těchto ukazatelů. 
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4. PRAKTICKÁ ČÁST 

 

4.1. Vývoj stavů prasat v ČR 

Pokles stavů prasat není trendem pouze posledních několika let, ale dochází 

k němu až na malé výjimky již od počátku let osmdesátých. Celkové stavy byly 

v období od druhé poloviny sedmdesátých let vysoké. Souviselo to s komplexní 

restrukturalizací odvětví, se začínajícím zaváděním velkochovů. A to nejen užitkových, 

ale i velkochovů rozmnožovacích a šlechtitelských. Zaváděla se plošně inseminace. 

Stavy prasat však klesají i přes rostoucí produkci selat na prasnici. Zatímco v roce 2000 

odchovala prasnice v průměru kolem 20 selat, v roce 2012 produktivita přesahuje 

i 30 selat za rok. Odhad biologického potenciálu produkce živě narozených selat za rok 

je 40 kusů na prasnici. 

K výraznému poklesu chovaných prasat došlo po 1. 5. 2004, tedy vstupem ČR 

do EU, a to v důsledku liberalizace zahraničního obchodu v souladu s legislativou EU. 

Po vstupu do struktur EU došlo ke zrušení uplatňovaných dovozních cel mezi 

členskými státy EU, což se v chovu prasat projevilo navýšením dovozů a zvýšením 

záporného salda zahraničního obchodu. Otázkou zahraničního obchodu s vepřovým 

masem se budeme zabývat později. 

 

Tabulka č. 3: Vývoj stavů prasat v ČR 

 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 

stavy prasat  
celkem (tis.) 

3 256 3 347 3 428 3 308 2 914 2 719 2 741 2 662 2 135 1 914 1 846 1 487 1 574 

z toho  
prasnic (tis.) 

270 282 295 265 237 244 221 197 149 136 122 97 101 

počet 
narozených  
selat (mil.) 

5,73 5,9 6,36 6,06 5,53 5,63 5,27 5,15 4,17 3,59 3,47 3,02 2,95 

* Stavy k 1.8. daného roku 

Zdroj: eAGRI.cz 
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Graf č. 9: Procentuální změny ve vývoji stavů prasat v ČR 

-25%

-20%

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

01/00 02/01 03/02 04/03 05/04 06/05 07/06 08/07 09/08 10/09 11/10 12/11

roční řetězový index

p
ro

c
e
n

tu
á
ln

í 
z
m

ě
n

a
 u

k
a
z
a
te

le

stavy prasat celkem z toho prasnic počet narozených selat nulová hranice

 

Zdroj: eAGRI.cz; vlastní zpracování 

Jak můžeme vidět na grafu č. 9, tak se stavy prasat jak celkové, tak i stavy 

prasnic a narozených selat, které tento celkový stav nejvíce ovlivňují, od roku 2002, ve 

kterém jsme u nás mohli napočítat 3 428 tis. kusů prasat, neustále snižují. Nepatrný 

nárůst byl zaznamenán pouze v roce 2006, po kterém však přišel výrazný propad. 

Nejvíce prasat v České republice ubylo v roce 2008, kdy se stavy prasat snížily 

o 19,8 %. Neustálý meziroční pokles trval další tři roky, za které stav padl na pouhých 

1 487 tis. kusů prasat. V roce 2012 se počet prasat mírně zvýšil na 1574 tis. kusů. 

 

4.2. Cenový vývoj vepřového masa v ČR 

 V této části praktické části se budeme věnovat analýze vývoje cen výrobků 

z vepřového masa od počátku výroby do konečné spotřeby. Začneme tedy u cen 

zemědělských výrobců, kteří prodávají prasata živé nebo jatečně upravené. Jelikož obě 

ceny spolu úzce souvisí, jsou si velice podobné, cena jatečně upravených prasat je 

pouze o pár korun dražší, bylo by pozorování obou časových řad zbytečné. Zaměříme se 

proto pouze na cenu prasat v živé hmotnosti.  

 Dále vepřové maso pokračuje ke zpracovatelským podnikům. Zde se maso 

upraví a dále se prodává za ceny průmyslových výrobců. Maso je poté distribuováno 

a dostává se na obchodní pulty s označením spotřebitelskou cenou. Zmíníme se 

i o rozdílu mezi těmito dvěma cenami.  
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 V této kapitole se budeme kromě celkového cenového vývoje zabývat také 

strukturou daných časových řad, především budeme zkoumat jejich sezónnost. Na 

čtvrtletní úrovni se podíváme, jak se jednotlivé ceny mění v průběhu jednoho roku, 

pokud budeme uvažovat konstantní sezónnost. 

 

4.2.1. Ceny zemědělských výrobců 

 Přesné hodnoty měsíčních a zprůměrovaných čtvrtletních cen zemědělských 

výrobců (CZV) jsou uvedené v tabulkách v přílohách č. 2 a 3. Pro výpočet čtvrtletních 

hodnot byl použit prostý aritmetický průměr. Tyto hodnoty zachycuje graf č. 10 a byly 

podkladem pro výpočet čtvrtletní sezónnosti této časové řady. 

 

Graf č. 10: Vývoj cen zemědělských výrobců jatečných prasat v živé hmotnosti 

(zařazení I tř. jakosti (Kč/kg ž.hm.) – odpovídá třídě E,U) 
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Zdroj: eAGRI.cz; vlastní zpracování 

 Z grafu č. 10 je patrné, že CZV za jatečná prasata má klesající tendenci. Pokud 

budeme uvažovat lineární trend, klesá cena v průměru o necelých 19 haléřů za čtvrtletí, 

což znamená o téměř 76 haléřů za rok. Cena přesto již od začátku roku 2011 neustále 

stoupá, průměrná roční CZV prasat byla v roce 2011 vyšší o 5,32 % než v roce 2010, 

v roce 2012 se oproti roku 2011 zvedla ještě o dalších 12,97 %. To se však dá vysvětlit 
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významnou periodou, kterou jsme vyhledali pomocí periodogramu a Fisherova testu 

(viz příloha č. 5). Tento test nám odhalil podobnost chování CZV prasat především po 

jednom roce a po 4 letech. Pokud se podíváme na CZV prasat před 4 a 8 lety, zjistíme, 

že v roce 2008 byla průměrná hodnota oproti roku 2007 o 5,33 % vyšší a v roce 2004 

o 6,98 % vyšší než v roce 2003. Nejde sice o tak výrazný růst jako v případě roku 2012, 

jedná se však o jediná výraznější zvýšení CZV v jinak klesajícím trendu. 

 

Tabulka č. 4: Významné frekvence dle Fisherova testu 

Frekvence Perioda W p Opakování 

0,250000 4,00000 0,4810 4,22E-05 po roce 

0,020833 48,00000 0,3271 0,0054 po 12 letech 

0,062500 16,00000 0,2793 0,0128 po 4 letech 

0,104167 9,60000 0,3451 0,0135 po 2.4 letech 

0,041667 24,00000 0,2814 0,0160 po 6 letech 

Zdroj: vlastní zpracování 

 

 Nejvyšší cenu mělo kilo jatečného prasete v červenci roku 2001, kdy CZV 

dosáhla 47,36 Kč/kg živé hmotnosti. Poté následoval prudký pokles, průměrná roční 

CZV prasat se z roku 2001 na rok 2002 snížila bezmála o 24 %. Snižování trvalo až do 

1. čtvrtletí roku 2003, kdy se cena pohybovala kolem 29,88 Kč/kg ž.hm. O rok později, 

v únoru 2004, dosáhla svého minima v ceně 24,41 Kč/kg ž.hm. O roku 2004 do roku 

2009 se tato cena pohybovala v sezónních výkyvech, kolem hodnoty přibližně 30 Kč/kg 

ž. hm. Jelikož, jak si můžeme všimnout, konstantní sezónnost s lineárním trendem 

skutečnost moc nevystihuje, je na grafu č. 11 zachycena konstantní sezónnost s trendem 

schodovitým. V roce 2010 přišel další pokles, zemědělci dostali v průměru 27,22 Kč/kg 

ž.hm., což je nejnižší průměrná roční cena v naší časové řadě. Jak již bylo řečeno, od 

začátku roku 2011 cena opět roste. 



 

 35 

Graf č. 11: Konstantní sezónnost CZV jatečních prasat se schodovitým trendem 
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Zdroj: vlastní zpracování 

Model konstantní sezónnosti se schodovitým trendem nám mnohem lépe 

zachycuje skutečný vývoj dané časové řady. Jeho velkým nedostatkem však je, že podle 

něj nepoznáme, zda má časová řada stoupající či klesající trend. Pouze popisuje 

uplynulý vývoj, nepřináší žádnou možnost predikce či tvoření prognóz. 

Model konstantní sezónnosti jsme zjistili využitím vícenásobné regrese ve 

statistickém softwaru STATISTICA. Sezónní faktory jsme vycentrovali tak, aby součet 

těchto faktorů byl roven nule. Pro potřeby grafu č. 10 jsme zvolili model s lineárním 

trendem. Při tvorbě grafu č. 12 byl použit model s konstantním trendem, můžeme také 

říci bez trendu. Od hodnot tohoto modelu byla odečtena jeho nejnižší hodnota, čímž 

jsme získali průměrné částky, o které se cena zvyšuje v rámci jedné sezóny (v našem 

případě v rámci jednoho roku) oproti nejnižší ceně. Pro větší přehlednost a lepší 

viditelnost změny mezi prvním a posledním obdobím sezóny jsou v grafu znázorněné 

dvě po sobě jdoucí sezóny, které jsou díky konstantnímu trendu totožné. 
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Graf č. 12: Sezónní rozdíly cen zemědělských výrobců jatečných prasat v ž.hm. 
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Zdroj: vlastní zpracování 

 Nejnižší CZV prasat jsou v prvním čtvrtletí roku, tedy v období leden až březen. 

Cena ve druhém čtvrtletí vzroste v průměru o 1,16 Kč/kg ž.hm. Následuje nejvýraznější 

nárůst, v období červenec až září se cena zvýší o dalších 2,94 Kč/kg. ž.hm., je tedy 

oproti prvnímu čtvrtletí vyšší o 4,1 Kč/kg. ž.hm. Zde se cena dotkne svého vrcholu 

a začne opět klesat, ve čtvrtém čtvrtletí se sníží o 1,44 Kč/kg. ž.hm., je tedy stále oproti 

prvnímu čtvrtletí vyšší o 2,66 Kč/kg ž.hm., o které se po konci roku sníží a sezóna může 

začít od začátku. 

 Veškeré podklady a výpočty související s CZV prasat najdeme v tabulkách 

v přílohách č. 2 až 5. 

 

4.2.2. Ceny průmyslových výrobců a spotřebitelské ceny 

U cen průmyslových výrobců (CPV) a spotřebitelských cen (SC) nastává 

problém, jelikož v této fázi cesty od výrobce ke spotřebiteli je prase již jatečně upravené 

a naporcované na různé části. Každá tato část má rozdílnou hodnotu a cena za kilo se 

značně liší. Pro potřeby této závěrečné práce jsem vybrala komodity vepřový bok 

a vepřová kýta, jelikož hodnoty CPV a SC těchto komodit jsou snadno nalezitelné 

v Situační a výhledové zprávě Vepřové maso, kterou nepravidelně vydává Ministerstvo 

zemědělství. Konkrétní hodnoty měsíčních a zprůměrovaných čtvrtletních CPV a SC 

jsou v tabulkách v přílohách č. 6 až 13. 
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Graf č. 13: Vývoj cen průmyslových výrobců a spotřebitelských cen komodity 
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Zdroj: eAGRI.cz; vlastní zpracování 

CPV vepřového boku se drží víceméně na stejné úrovni, budeme-li uvažovat 

lineární trend, který však danou časovou řadu popisuje jen s malou přesností, snižuje se 

pouze o 0,35 Kč/kg za rok. Stejně jako CZV prasat od začátku roku 2011 rostou, za 

prvních osm měsíců roku 2012 dosáhla CPV vepřového boku průměru 56,31 Kč/kg, 

přičemž v posledním z těchto měsíců, v srpnu, tato cena činila 58,14 Kč/kg. Tato 

hodnota byla překonána pouze v roce 2001, kdy průměrná roční cena činila 62,39 

Kč/kg, cena tedy byla o necelých 10 % vyšší než v roce 2012. V tomto roce bylo také 

dosaženo maxima, když zpracovatelé v červenci 2001 prodávali kilo vepřového boku za 

66,39 Kč. Přitom pouze o rok a tři měsíce dříve, v dubnu roku 2000, tato časová řada 

zaznamenává své minimum v hodnotě 42,74 Kč/kg. Pod hranici 44 Kč/kg se CPV 

vepřového boku dostala ještě několikrát, v létě 2003 a prvních čtvrtletí let 2007 a 2008. 

Lineární trend SC vepřového boku velice mírně stoupá, zvyšuje se 

o zanedbatelných 0,19 Kč/kg za rok. Svým vývojem SC vepřového boku poměrně 

přesně na první pohled  kopíruje vývoj CPV téže komodity, pouze je v průměru 

o 15,31 Kč/kg vyšší. Rozdíly mezi CPV a SC jsou předmětem další podkapitoly. 
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Graf č. 14: Vývoj cen průmyslových výrobců a spotřebitelských cen komodity 
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Zdroj: eAGRI.cz; vlastní zpracování 

 Oproti vepřovému boku můžeme u komodity vepřová kýta sledovat výraznější 

pokles CPV, kdy za lineárního trendu cena klesá o 2,33 Kč za rok. Tento prudký pokles 

ovlivňuje i SC, která na rozdíl od SC vepřového boku klesá, a to v průměru o 1,67 Kč 

za rok. Nejnižších cen vepřová kýta dosahovala v polovině roku 2010. Od té doby 

zaznamenávají ceny této komodity mírný růst, cena v roce 2012 byla v průměru 

přibližně o 6,5 % vyšší než v roce 2010. Výkyvy v této časové řadě můžeme pozorovat 

podobné, jako je tomu u CZV prasat i CPV vepřového boku.  
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Graf č. 15: Sezónní rozdíly cen průmyslových výrobců 
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 Zdroj: vlastní zpracování 

Sezónnost CPV má stejný průběh jako CZV. Jak u vepřového boku tak u kýty je 

CPV nejnižší v prvním čtvrtletí, poté cena obou komodit mírně stoupne přibližně o 0,6 

až 0,7 Kč/kg. K výraznému zvýšení dochází ve třetím čtvrtletí, u vepřového boku 

o dalších 2,52 Kč/kg, u kýty dokonce o 3,77 Kč/kg. CPV se vysoko drží i ve čtvrtém 

čtvrtletí, kdy cena boku klesne pouze o 0,3 Kč/kg, cena kýty jen o 0,57 Kč/kg. 

Z čtvrtého na první čtvrtletí dalšího roku tedy CPV vepřového boku musí klesnout 

o 2,9 Kč/kg, u vepřové kýty o 3,9 Kč/kg. Oproti CZV jsou tedy rozdíly mezi prvním 

a druhým a mezi třetím a čtvrtým čtvrtletím mnohem menší. Dalo by se tedy říct, že 

CPV mají spíš pololetní sezónnost, kdy ceny v první půlce roku jsou podstatně nižší než 

v druhé půlce. 

Graf č. 16: Sezónní rozdíly spotřebitelských cen 
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 Zdroj: vlastní zpracování 
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Jinak sezónnost cen vepřového masa vidí většina obyvatelstva – koneční 

spotřebitelé. Ty totiž nejvíce zajímá SC, se kterou se setkávají při svém nákupu 

v obchodech. Zde je patrný mírný posun, kdy nejnižší ceny vepřový bok i kýta dosahují 

až ve druhém čtvrtletí. Cena však k tomuto nulovému bodu nemá z prvního čtvrtletí 

dalekou cestu, u vepřového boku se musí snížit o pouhých 0,41 Kč/kg, u vepřové kýty 

je tato cesta o něco delší, cena se musí snížit o 1,35 Kč/kg. Po druhém čtvrtletí přichází 

velice výrazný skok. SC ve třetím a čtvrtém čtvrtletí jsou skoro stejné, pohybují se 

u vepřového boku přibližně o 2,5 Kč/kg, u vepřové kýty přibližně o 4,1 Kč/kg výš než 

ve druhém čtvrtletí. 

 Veškeré podklady a výpočty související s CZV prasat najdeme v tabulkách 

v přílohách č. 6 až 15. 

 

4.2.3. Cenová transmise 

Pokud porovnáme všechny ceny (CZV, CPV a SC), můžeme si všimnout, že 

jejich vývoj je velice podobný. Podíváme-li se na grafy č. 10, 13 a 14 je na první pohled 

viditelné, že všechny výrazné cenové změny jsou pozorovatelné na všech úrovních. 

Všechny grafy mají společný vrchol v roce 2001, poté u všech následuje prudký pokles 

a všechny od začátku roku 2011 rostou. Což je samozřejmě pochopitelné, jelikož jsou 

vzájemně propojené a jedna cena následuje druhou. Pokud se sníží CZV, průmyslovým 

výrobcům se sníží pořizovací náklady na koupi masa, které zpracovávají. Pokud si udrží 

neměnné náklady na zpracování, tedy konstantní přidanou hodnotu, a  nechají svojí 

marži na stejné úrovni, sníží se i CPV přímoúměrně ke snížení CZV. 

Analýza cenové transmise v komoditní vertikále je tedy realizována ve dvou na 

sobě navazujících fázích. Je počítána jak v poptávkovém, tak nabídkovém směru. 

V první fázi je zkoumána cenová transmise na všech možných úrovních komoditní 

vertikály. Druhá fáze výzkumu se zabývá trhy na sebe navzájem navazujíc v rámci 

zvolené komoditní vertikály. 

V reálném světě se rozdíly mezi stupněmi cen mění. Jednoduše se tyto rozdíly 

dají zjistit mezi CPV a SC, jelikož tyto ceny máme dané pro konkrétní komoditu, jsou 

proto srovnatelné. Rozdíl mezi těmito cenami můžeme pro zjednodušení a pouze pro 

účely této závěrečné práce nazvat „marží“ distribučního mezičlánku, i když v rozdílu 
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těchto cen jsou v reálu zahrnuty další položky mimo marže. „Marže“ plynoucí z našich 

dvou komodit, vepřového boku a vepřové kýty, jsou zachyceny v grafu č. 17. 

Graf č. 17: Rozdíl mezi cenami průmyslových výrobců a spotřebitelskými cenami 
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Zdroj: vlastní zpracování 

 

Jak si můžeme na první pohled všimnout, „marže“ má stoupající trend. 

U vepřového boku se zvyšuje v průměru o 0,53 Kč za rok, což je růst o 4,89 %, 

u vepřové kýty je tento růst v absolutní výši vyšší, marže se zvyšuje o 0,65 Kč za rok, 

v relativní výši je ale nižší, zvyšuje se pouze o 3,78 %. Je tomu tak kvůli vyšší hodnotě 

vepřové kýty a z toho vyplývající vyšší „marži“ v absolutním vyjádření. 

Pro porovnání „marží“ plynoucích z těchto komodit bude vhodnější vyjádření 

relativní. O kolik procent se SC zvýšila oproti CPV zachycuje graf č. 18: 
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Graf č. 18: Cenová transmise 2. stupně vertikály 
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Nyní již můžeme vidět, že ve skutečnosti bývala „marže“ u vepřového boku 

poměrně výrazně vyšší než u vepřové kýty. Pouze v druhé poloviny roku 2000 a roce 

2001 k sobě měly blízko a od poloviny roku 2009 se k sobě začaly přibližovat, v roce 

2012 jsou již na stejné úrovni, ve třetím čtvrtletí 2012 byla dokonce o 1,66 % vyšší 

„marže“ vepřové kýty než boku. Od roku 2000 byla „marže“ vepřového boku 

v průměru o 5,4 % vyšší, pohybovala se kolem 30,37 %, kdežto u vepřové kýty 

docházelo ke zvýšení ceny v průměru o 24,97 %. 

Podrobnou tabulku rozdílů mezi CPV a SC, jak měsíčních, tak čtvrtletních, 

a výpočet „marže“ najdeme v přílohách č. 16 až 20. 

 

4.3. Závislost ceny vepřového masa, spotřeby 

a důchodu obyvatelstva 

 U většiny nabízeného zboží a služeb na ceně závisí jeho spotřebované množství. 

U některých výrobků však cena nehraje zas tak významnou roli. U zemědělských 

komodit, které by měly mít stejnou kvalitu i cenu, je v rámci pohledávky po vepřovém 
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mase jen malý substituční efekt. Zvolit si můžeme míru kvality zpracování, výrobek 

koupený u řezníka bude kvalitnější leč bude mít vyšší cenu, či jiné specifické vlastnosti, 

například zda se jedná o bio produkt. V extrémní situaci je však vepřové maso 

nahraditelné jiným druhem, nejčastěji kuřecím masem. V následující části se podíváme, 

jak spotřeba vepřového masa závisí na jeho ceně a průměrnému důchodu obyvatelstva. 

Graf č. 19: Korelační diagram spotřeby vepřového masa a průměrné mzdy 
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 Pokud nebudeme uvažovat časový vývoj, můžeme k jednoduchému posouzení 

závislosti použít korelační diagram. S rostoucí průměrnou mzdou by se měla spotřeba 

zvyšovat. Body na korelačním diagramu by tak měly mít rostoucí charakter. Pokud se 

podíváme na graf č. 19, který svá data čerpal z přílohy č. 21, zjistíme, že v případě 

vepřového masa tento fakt neplatí. Ačkoliv průměrná mzda se každým rokem zvyšuje, 

spotřeba častěji zaznamenává pokles a celkově, pokud uvažujeme lineární trend, klesá. 

Graf č. 20: Korelační diagram spotřeby vepřového masa a CZV prasat 
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Nyní se podíváme, zda změna ceny vepřového masa (použita byla CZV pro 

zachování společné měrné jednotky) bez vlivu časového vývoje má nějaký efekt na jeho 

spotřebu. Na rozdíl od průměrné mzdy by spotřeba při růstu ceny měla klesat, body na 

korelačním diagramu by tak měly vykazovat určitý pokles. Body na grafu č. 20 tuto 

hypotézu neprokazují. V roce 2001, kdy CZV dosahovala nejvyšší hodnoty 

43,32 Kč/kg. ž.hm., se spotřebovalo poměrně vysoké množství vepřového masa, 

konkrétně 589,2 tis. tun ž.hm.. O rok dříve, kdy CZV byla pouze o 0,45 Kč/kg ž.hm. 

nižší, spotřeba vystoupala dokonce na 596,1 tis. tun ž.hm., což je druhá nejvyšší 

dosažená hodnota v této časové řadě.  

Graf č. 21: Procentuální změny ve vývoji spotřeby vepřového masa, průměrného 

důchodu obyvatel ČR a cen zemědělských výrobců – vepřové maso 

-25%

-20%

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

01/00 02/01 03/02 04/03 05/04 06/05 07/06 08/07 09/08 10/09 11/10

roční řetězový index

p
ro

c
e
n

tu
á
ln

í 
z
m

ě
n

a
 u

k
a
z
a
te

le

spotřeba mzda CZV prasat nulová hranice

Zdroj: vlastní zpracování 

Nezávislost spotřeby na průměrném důchodu obyvatelstva je zřejmá 

i z grafu č. 21. Průměrná mzda se po celou dobu drží nad nulovou hranicí, neustále se 

tedy zvyšuje, kdežto spotřeba vepřového masa kolem nulové hranice kolísá, což 

znamená, že v průběhu časové řady klesá i stoupá. 

Při porovnání spotřeby vepřového masa a CZV prasat si můžeme všimnout, že 

pokud CZV klesá, spotřeba má tendenci se spíše zvyšovat. Vztah mezi změnou ceny 

a změnou spotřeby vyjadřuje empirická pružnost cen. Pokud tato pružnost je záporná, 

spotřebované množství při klesající ceně roste a naopak. Kladná pružnost tedy značí, že 

změna ceny neměla na spotřebované množství vliv. 
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Tabulka č. 5: Pružnost spotřeby vepřového masa na ceně 

Roční řetězový  
index 

Empirická  
pružnost cen 

Roční řetězový  
index 

Empirická  
pružnost cen 

2001/2000 -1,111 2007/2006 -0,502 

2002/2001 0,020 2008/2007 -0,194 

2003/2002 -0,276 2009/2008 1,527 

2004/2003 -0,963 2010/2009 -0,095 

2005/2004 0,845 2011/2010 0,071 

2006/2005 0,399   

Zdroj: vlastní zpracování 

Konkrétní hodnoty spotřeby vepřového masa, průměrné mzdy, CZV prasat 

a jejich řetězové indexy, které byly podkladem grafu č. 21, nalezneme v přílože č. 21. 

 

4.4. Zahraniční obchod ČR s vepřovým masem 

Každá země určité množství statku vyprodukuje a určité množství spotřebuje. 

Pokud vyprodukuje méně či více, musí tyto dva ukazatele vyrovnat. Na řadu pak 

přichází zahraniční obchod. Ten má kromě kladů i své zápory. Zvyšuje závislost dané 

země na ostatních zemích. Je zde také nebezpečí prudkého zvýšení ceny dováženého 

zboží, které při vlastní nízké výrobě není stát schopen regulovat. 

Tabulka č. 6: Výroba a spotřeba vepřového masa v ČR (v tis. tun. ž.hm.) 

 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 

Výroba 584 584 585 580 547 472 449 464 432 370 366 350 332 

Spotřeba 596 589 586 602 565 570 564 589 583 569 574 576 568 

Zdroj: eAGRI.cz 

V České republice se spotřeba vepřového masa drží na vysoké úrovni zatímco 

výroba rapidně klesá. Jak si můžeme všimnou v tabulce č. 5 rozdíl mezi výrobou 

a spotřebou se prohlubuje. Čím je rozdíl vyšší, tím větší důležitost hraje zahraniční 

obchod, přesněji řečeno import.Tím se rozdíl vyrovná a na českém trhu tak není 

vepřového masa nedostatek. Poměr mezi spotřebou a výrobou popisuje soběstačnost 

zachycená na grafu č. 22. Zvýšit míru soběstačnosti můžeme zvýšením výroby či 

snížením spotřeby. 
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Graf č. 22: Soběstačnost ČR ve výrobě vepřového masa 
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 Zdroj: eAGRI.cz; vlastní zpracování 

Soběstačnost ČR ve výrobě vepřového masa má výrazně klesající trend. Podle 

lineárního trendu, kterého se vývoj soběstačnosti viditelně drží, klesá soběstačnost 

téměř o 4 % ročně. Pokud by tento trend pokračoval, znamenalo by to, že za 15 let by 

výroba vepřového masa v České republice zcela zanikla. Přitom ještě před 10 lety, 

v roce 2002, byla soběstačnost bezmála stoprocentní, tudíž česká výroba plně pokrývala 

spotřebu obyvatel České republiky. Avšak po vstupu do Evropské unie začal export 

růst, převážně z Německa, jelikož Česká republika přijala formu obchodu, který se 

vyznačoval přechodem na úplné bezcelní obchodování v rámci EU. 

Graf č. 23: Vývoz a dovoz vepřového masa 
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Česká republika vepřové maso také vyváží. Kolem 75 % směřuje na Slovensko, 

odkud k nám přichází maso hovězí a kuřecí. Přestože se vývoz v průměru zvyšuje 

o téměř 222 mil. Kč ročně, ani zdaleka se výnosy z vývozu nemohou rovnat nákladům 

z dovozu. Ten se zvyšuje o alarmujících 1 246 mil. Kč za rok. Tento obrovský rozdíl má 

negativní dopad na saldo  

Graf č. 24: Saldo ČR v zahraničním obchodě s vepřovým masem 
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Zdroj: eAGRI.cz; vlastní zpracování 

Česká republika v roce 2011 zaplatila na dovozu vepřového masa 

o 9 016 mil. Kč víc než kolik vydělala na vývozu této komodity. V roce 2003 tento 

rozdíl činil pouhých 806 mil. Kč. Propad  popisuje z 97 % lineární trend, který se ročně 

snižuje o 1 024 mil. Kč. Tento vývoj salda není pro českou ekonomiku nijak příznivý. 

 

4.5. Prognóza 

V dalších letech je očekávána nižší soběstačnost ve výrobě vepřového masa 

a pokračující dovoz selat do České republiky nejen k dalšímu výkrmu k jatečným 

účelům, ale i k obnově základních stád. Důvodem bude zlepšení genetického 

potenciálu, ale i ozdravování chovů. To by znamenalo v následných letech pozitivní 

obrat z pohledu zastavení poklesu celkových stavů prasat i z hlediska využívání domácí 

rostlinné produkce, pro kterou by další pokles stavů mohl v budoucnu představovat 

vážný problém. Přímo na trhu České republiky není vepřového masa díky dovozům, 
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které srážejí domácí produkci, nedostatek. Vliv na současnou nepříznivou situaci má 

výkyv cen zemědělských výrobců a růst nákladů, především zvyšování cen obilovin, 

které zvyšují nejistotu chovatelů prasat pro další období. 

Spotřeba vepřového masa bude dále stagnovat na úrovni mezi 41-42 kg na 

osobu/rok a nelze očekávat její výrazné zvýšení. 

V celkové představě o vývoji komodity vepřové maso je nutno brát v úvahu 

i další druhy obchodovatelného zboží s podílem vepřového masa, mezi které náleží 

uzené maso solené, uzenky a salámy. Ty mají vyšší přidanou hodnotu než živá prasata 

a výsekové vepřové maso čerstvé či zmrazené a vykazují nárůst vývozu z České 

republiky. Saldo zahraničního obchodu s uzenkami a salámy je kladné od roku 2008 

a tento trend pokračuje. 
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5. ZÁVĚR 

 

Tato práce měla za cíl zabývat se především cenovými charakteristikami 

vepřového masa. Všechna svá číselná podkladová data čerpala ze Situačních a 

výhledových zpráv – vepřové maso. Tato data jsme dále analyzovali.  

Zjistili jsme, že nejvýraznější zlom pro vývoj této komodity byl rok 2004, kdy 

Česká republika vstoupila do Evropské unie. Jelikož čeští výrobci vepřového masa 

nedokážou konkurovat nově příchozím zahraničním dodavatelům na český trh, stavy 

prasat v České republice klesají, zatímco import čím dál víc prohlubuje záporné saldo 

zahraničního obchodu s vepřovým masem. 

Klesající ceny zemědělských výrobců jatečních prasat ovlivňují i ceny 

průmyslových výrobců a spotřebitelské ceny. V této fázi je jatečné prase však již 

naporcováno a každá část zaznamenává mírně odlišný cenový vývoj, především co se 

týče trendu. Zatímco spotřebitelská cena vepřového boku lehce stoupá, vepřová kýta se 

prudce zlevňuje.  

Cena vepřového masa se během roku mění. Pro výrobce je nejvýhodnější ho 

nakupovat v prvním čtvrtletí roku, kdy jsou ceny zemědělských i průmyslových 

výrobců nejnižší a prodávat ho ve třetím čtvrtletí, kdy jsou tyto ceny nejvyšší. 

Spotřebitelé by měli o jedno čtvrtletí počkat, nejvýhodněji vepřové maso nakoupí 

ve druhém čtvrtletí, nejdráž na konci roku, tedy ve čtvrtém čtvrtletí. 

V práci jsme se také zabývali závislostí spotřeby vepřového masa na dalších 

faktorech. Zjistili jsme, že průměrný důchod obyvatelstva spotřebu neovlivňuje. 

Můžeme pozorovat jistý efekt ceny. Ani tato závislost však není striktní, docházíme tak 

z závěru, že spotřebu ovlivňují především jiné aspekt, například preference spotřebitelů. 

Odhad dalšího vývoje je složitý, dá se ale předpokládat, že v optimálním případě 

se zastaví pokles stavů a stavy prasat v České republice budou stagnovat. Z hlediska 

ceny růst v posledních letech podporuje ekonomiku chovu prasat. Ačkoliv se to nelíbí 

konečným spotřebitelům, ceny vepřového masa stěží pokrývaly náklady na výrobu, 

zřetelný pokles cen tak již nemůžeme očekávat. 
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6. SUMMARY 

 

In this thesis, basic issues related to pricing, distribution channels and 

agricultural market were introduced in the problem domain review. Next, the formulas 

and procedures were defined in the methodology chapter for the future usage in the 

thesis.  

The practical part of the thesis examined market development with pork meat in 

Czech Republic, analyzed price trends of pork and seasonal fluctuations during the year. 

The thesis focused also on the relationship between pork consumption and the average 

retiree’s income. It captured foreign pork market development of Czech republic and its 

basic characteristics. 

The summary of the thesis is, that the number of pigs is decreasing, while 

foreign market with this commodity is growing. In the thesis, I explored the decreasing 

trend and trends in the seasonal fluctuations. The thesis also includes a prediction about 

a future pork market development. 

 

KEY WORDS: 

price 

agriculture 

pork 

price trend 

season 

development 
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