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Uvod

Cestovni ruch patfi mezi nejdynamictéjsi odvétvi, nejvétsi co do dosahovaného obratu a
jedno z nejvétlich co do rozsahu zaméstnanosti. Jeho vyznam je kliovy nejen pro
mezinarodni ekonomiku, ale i pro ekonomiku Ceské republiky a jejich regionii.

Podle prognézy UNWTO bude Cesko v roce 2020 pattit k desitce nejnavstévovanéjsich
zemi svéta. V tomto roce by k nim mélo pficestovat 44 miliénd turistd, coZ by
znamenalo 2,7% podilu na sv€tovém cestovnim ruchu. V souasné dob& jsme na necelé
tvrtin€ tohoto Cisla, cesta do prvni desitky tedy bude jest¢ dlouha. Hlavnim problémem
je vyraznd nevyvazenost mnoZstvi turistd mezi regiony. Vice jak polovina z nich se
soustfedi na Prahu. Ostatni regiony zatim stile zistavaji pon€kud na okraji zajmu.
Instituce a podnikatelské subjekty piisobici v cestovniho ruchu se snaZi tento nepomér
vyrovnat. Jedna z cest vede pres $ir§i a pestfej$i nabidku produktid v regionech, orientaci
na tzv. vyklenkovou strategii.

O zajimavé napady neni nouze, Casto v8ak nedochazi k jejich realizaci. Ceska republika
ma viechny predpoklady k tomu, aby se stala hojné navSt€vovanou a uzndvanou
destinaci ve svétovém méfitku. Krom& mofe miZeme zahrani¢nim hostim v rizné miie
nabidnout v8echny druhy turistickych atraktivit.

Z riznych prizkumi zaméfenych na minéni zahrani¢nich ndvstévnikd o na¥i zemi
vyplyv4, Ze ji vnimaji napf. jako pfatelskou a vyspélou zemi se vstficnymi a tolerantnimi
obyvateli, pfekrdsnym hlavnim mé&stem, vyteCnym pivem a atraktivnimi divkami
(vyzkum CzechTourism) N4§ obraz je pom&rmé pozitivni, vychazime z ngj ale jako spise
konzervativni zemg,' Image zem& piva je dlouhodob& nejéastdji uvadEnou asociaci
spojenou s nasi zemi. Agentura Czech Tourism a jiné instituce cestovniho ruchu se
s timto pon€kud nepohodinym obrazem snaZi celkem pochopitelné bojovat. Existuje
viak specializovany vyklenek na trhu cestovniho ruchu, kterému povést Ceska jako
zemé piva vyhovuje. Tim vyklenkem je pivni turistika. U néas jde o mladou a zatim
nerozvinutou oblast cestovniho ruchu. Domnivame se, Ze existuji znaéné rezervy v tom,
Co Ize v tomto segmentu ndvit&vnikim nabidnout, proto jsme se rozhodli tématice pivni

turistiky v&novat.

' Pravo, 5.12. 2003



1. Uvodni &ast

Cil prace

Cilem této bakalafské prace je zhodnotit vyznam pivni tradice a pivni turistiky pro cestovni
ruch v JihoCeském kraji. Prozkoumat aktudlni nabidku produktii a sluZeb fungujicich
pivovarli a moZnosti jejich vyuZiti v cestovnim ruchu; u zaniklych pivovart a ostatnich
pamatek souvisejicich s pivovarstvim zjistit jejich soucasny stav a odhadnout miru jejich
vyuZitelnosti jako soucasti pivnich stezek, resp. prozkoumat jejich piitaZlivost pro
navitévniky jiznich Cech.

Cilem je dale provést situacni analyzu JihoCeského kraje z pohledu nabidky i poptavky po
sluzbéch, které mohou byt vyznamné pro pivni turistiku. V prvnim pfipadé to znamena
zhodnotit lokalizalni a realizatni podminky, tj. zkoumat atraktivity, které kraj
navstévnikim nabizi, jejich stav a vyuZitelnost v cestovnim ruchu a popsat materidlnd
technickou zékladnu dileZitou pro realizaci cestovniho ruchu v oblasti pivni turistiky.
Soucésti analyzy je zhodnoceni nabidky sluZeb v souasnosti vyrabé&jicich pivovari a
Zpusob jejich prezentace.

Z pohledu poptavky je cilem provést vlastni maketingovy vyzkum ve formé& dotaznikového
Setfeni mezi zahraniénimi i tuzemskymi navit&vniky, zkoumané soubory porovnat mezi
sebou a ziskané informace vyhodnotit tak, aby vystup z vyzkumu se mohl stat podkladem
pro navrh pivnich stezek. Pivni stezky, resp. jejich varianty, musi v nejvys$i moZné mite
vyuZit sluZeb a atraktivit, které Jihoesky kraj navitvnikim nabizi a zdroveli maximalng

vyhovét pozadavkim turistd a vyletnikd, ktefi do kraje zavitaji.




1.1 Literarni reSerse

Cestovnim ruchem se podle Clauda Kaspara rozumi ,soubor &innosti, zaméfeny na
uspokojovéni potfeb souvisejicich s cestovanim a pobytem osob mimo mista trvalého
bydliSt€, obyCejn€ ve volném Case za Géelem zotaveni, poznavani, spole¢enského kontaktu,
kulturniho a sportovniho vyZiti, lizefiské 16¢by a sluZebnich cest a tak zisk4ni komplexniho
zaZitku.” Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) chape cestovni ruch podobné jako
~aktivity lidi cestujicich na pfechodnou dobu do mist mimo jejich obvyklé prostfedi nebo
pobyvajicich v t€chto mistech ne déle neZ jeden rok za GCelem traveni volného &asu,
obchodu nebo za jinym dcelem, pficemZ hlavni ugel cesty je jiny, neZ vykonavéni
vyd&le&né Cinnosti.“ >

Névstévnikem je ,jakékoliv osoba, kterd cestuje do jiného mista neZ je misto jejiho
obvyklého pobytu na dobu nepfevy3ujici dvanact po sob& jdoucich mésicii, pficemz udel
névstévy je jiny neZ vykon Cinnosti odmétiované z navitiveného mista. (WTO)> Norma
Evropské unie definuje nav§tévnika jednoduSeji, jako ,cestujiciho, ktery pfijel na jiné
misto neZ je misto jeho bydlists.« *

»Ve svet€ je povaZovan cestovni ruch za odvétvi budoucnosti s ohledem na multiplikaéni
efekt doprovézejici jeho rozvoj, pfedevi§im ve vztahu k tvorb& pracovnich pfileZitosti.
Turismus nekterych stith se podstatnym zpisobem podili na tvorb& hrubého doméciho
produktu, pozitivn€ ovliviiuje platebni bilanci stétu, tvofi pfijmy statnich rozpo&tii, mé vliv
na piijmy mistnich rozpolti a podporuje investiéni aktivity. Z uvedenych souvislosti
vyplyvé i vyznam cestovniho ruchu pro rozvoj regiond.“ ° ,V n&kterych zemich m4
turistika strategicky vyznam v boji proti nezam&stnanosti ... Diky tzv. multiplikacnimu
efektu, kazdé pracovni misto vytvofi v priméru 1,5 a7 2 pracovni pfileZitosti pro jeho
potfeby.“ ¢ | Cestovni ruch je vyznamnym faktorem Ceské ekonomiky. Devizové piijmy
z cestovniho ruchu ... dosédhly v roce 2004 celkem 4,2 mid. USD a tvofily tak 3,9% HDP.
Na celkové hodnot exportu Ceské republiky se devizové pfijmy z cestovniho ruchu
podilely v roce 2004 6,1%.«7

»Cestovni ruch viak nedosp&je k vysoké efektivnosti pouhym samospadem. Je t¥eba
Vytvéfet strategicky optimalni podminky rozvoje CR, zejména u aktivniho zahraniéniho

2 s
: C’estovm ruch v regionech Ceské republiky. Czech Tourism: Enterprise plc, 2003, str. 2.
I”aslfova, M,, Zelenka, J.: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Ceska republika: Ministerstvo pro
:mstm rozvoj, 2002, str. 191.
Dtto, str, 191,
Hes!(OVé’ M a kolektiv: Analyza destinatnich managementl v cestovnim ruchu na pfikladech
6 :Iske rep’ubhky a Rakouska. Bratislava: Kartprint, 2004, str. 13.
“ Fe§]fova, M Cestovni ruch. Jindfichiv Hradec: Fakulta managementu JU v J. Hradei, 1997, str. 9.
Ojtachova, H - Piijezdovy cestovni ruch do Ceské republiky za rok 2004. Czech Tourism, duben 2005
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turizmu, kde pfipadnou prosperitu je nutno spojovat s vydatnou konkurenéni schopnosti,
jez by méla pozice nasi zem€ v evropské a svétové komercni nabidce vyrazn€ posilit.” 8
,Musime dokazat formulovat spole¢né vize a cile, které spoji jednotlivé partnery a jejichz
dosaZeni se stane pro vSechny zainteresované jednoznaCnou prioritou. ... Méli bychom
umdt sdélit, ¢eho chceme dosdhnout a jaky to bude mit dopad na konkrétni skupiny
obyvatel. VeSkera sd€leni se musi opirat o jasné, racionélni argumenty. ... Mé&sto, které se
pokousi uspét v oblasti cestovniho ruchu, musi byt nejdfive pfijemné a pohodlné pro svoje
doméci obyvatele a pro navst€vniky z blizkého okoli. Musi umét posilovat partnerstvi
domécich obyvatel a podnikateld prostfednictvim spole¢né sdilenych vizi.*®

,Pro intenzivni rozvoj cestovniho ruchu vregionu nemd vyznam ojedin€ly produkt
cestovniho ruchu, byt by byl organizovdn na Gzemi celého kraje, vykazoval velkou
navstévnost v obdobi seény i mimosezény. Smysl mi pouze komplex vétSsiho poltu
produktd, ktery by pfivedl do regionu n€kolik desitek aZ stovek tisic navst€vnikl
v priibéhu celého roku, ktefi by pfinesli podnikatelim v cestovnim ruchu podstatné
navySeni trzeb a ziskd z prodeje jejich zboZi a sluZzeb“ '

,,Misto individualistického konkuren¢niho boje podnikateld v oblasti cestovniho ruchu se
hleda spole¢né nabidka, kterd dokdZe byt pro zdkaznika atraktivnéjsi, 1épe reaguje na jeho
potieby a pfani. Zahrani¢ni zkuSenosti jednoznacné ukazuji, Ze timto postupem se zvySuji
synergické efekty mista, pfijmy mistni spravy, ale i jednotlivych podnikatelskych subjekti
... Spole¢ny pfistup a postup podnikatelské sféry a mistni spravy se nékdy oznacuje jako

management destinaci.“ "'

Destinaéni management a marketing pfedstavuje soubor
¢innosti na vybranych trovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy
spolupréce na drovni mikroregiond a regiondi, vyuZivani podptirnych fondu. ... Z pohledu
destinatniho managementu je cestovni ruch spole&né s dal$imi aktivitami soudasti jednoho
komplexniho produktu, tedy produktu, ktery tvofi a piedstavuje celd destinace (oblast,
region). Vysledny destina¢ni produkt neni finalnim dilem jednoho subjektu, ale zahrnuje
celou fadu participujicich subjekti.”

»1tZni postaveni je postaveni, které obec & mésto jako celek zaujimi na trhu, jeho
vymezeni se vici zédkaznikim a vici konkurenénim obcim. Proces hledéani trzniho
postaveni nazyvame positioning. Promitd se v ném image obce, ale i jeji vize a vyjadieni
kli¢ovych hodnot obce. ™, Usp&iny positioning znamen4, % obec musi rovn&Z znét své

2 Heskova, M.: Cestovni ruch. Jindfichiv Hradec: Fakulta managementu JU v J. Hradci, 1997, str. 3.

lOFOI‘et, M., Foretova,V.: Jak rozvijet mistni cestovni ruch. Praha: Grada, 2001, str 25.

" I}E:?lctoi;ta;daldﬁ J{hoé@ské pivni stezky. JihoCeska centrala cestovniho ruchu: KP projekt, 2004, str. 42.
» V1., Horetova, V.. Jak rozvijet mistni cestovni ruch. Praha: Grada, 2001, str 32.

12 s ; \
e?}:?kova, M a kolektiv: Analyza destinanich managementii v cestovnim ruchu na ptikladech
13 ~c republiky a Rakouska. Bratislava: Kartprint, 2004, str. 13.

Janetkova, L., Vastikova M. Marketing mést a obci. Praha: Grada, 1999. str. 40
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konkurenty v ramci dané lokality, regionu, statu i na mezindrodni Grovni.“ ™ Néstrojem pro
zjiS®€ni trZniho postaveni je situalni analyza. ,[Pfiprava plinu bez predchozi realizace
situani analyzy se podobd pokusu umistit stfechu na dim, ktery nema stény.«
Spolecné projekty musi zohlednit vSechny typy ... informaci. Musi respektovat vysledky
analyz a hodnoceni, musi obsahovat jasn¢ stanovené cile korespondujici s cili stétni spravy
i azemni samospravy, musi respektovat legislativu a vysvétlit platna pravidla a postupy.
Musi také naznacit vysledky, kterych ma projekt pomoci dosahnout.« '¢

Neopominutelnd pro m&sto, resp. misto, které chce trvale pfitahovat pozornost turisti je
dobra prezentace. ,, ... i dobré stranky mésta, které nejsou dostatené prezentovény, nemusi
byt jeho obyvateli a navsi€vniky vnimény. To, Ze se o pozitivnich strankich mésta mluvi,
zvySuje pocit hrdosti u jeho obyvatel a v mnoha pfipadech bez velkych investic pozitivné
ovliviiuje jeho image.“ 7 Jak dileZit4 je diouhodobé budovani image a s tim souvisejici
my3lenkové asociace dokazuje vyzkum agentury Stem/Mark na domacim trhu cestovniho
ruchu: ,,S pfirodnimi krdsami jsou jednoznatn& spojovany Jizni Cechy (jde o nazev
turistického regionu, pozn. aut.), Sumava, ... ,,V rdmci obecné populace Ceské republiky

ey .

jsou zdaleka nejatraktivn€jSim regionem Jizni Cechy. Vice neZ polovina respondent
(53%) je povaZuje za prvni, druhy, & tfeti nejatraktivngj§i region” ... ,,Z hlediska celkové
nav§tévnosti jsou nejnavit&vovangjlim regionem Jizni Cechy; celkove je navstivilo 73%
populace“ '* Pro navitévniky a turisty potom malé mistni pivovary predstavuji vyznamnou
mistni atrakci ... nebof stmito znackami piva se obvykle mélokdy mohou setkat
v obchodech a restauracnich zafizenich, ktera b&Zné navitdvuji.“ ¥ PFizniva a pot&Sitelna
je pro nés prognéza WTO, podle jejichZ odhadi bude patfit Cesk4 republika v roce 2020

k desitce nejnavitévovangjlich zemi svéta. V tomto roce by k ndm mélo pficestovat 44 mil.
turistd, coZ by znamenalo 2,7% podilu na sv&tovém cestovnim ruchu.“®

1
) Dtto, str. 41

e g‘lﬂmmn, A. M.: Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu. Praha: Victorie, 1995, str. 115.

e ot M., Foretova,V.: Jak rozvijet mistni cestovni ruch. Praha: Grada, 2001, str. 115.
Dtto, str. 140,

Motiv

al::: anévétévé turistickych regionti v Ceské republice, Stem/Mark, a.s., kvéten 2004.

205 » FOTRLOVA,V : Jak rozvijet mistni i :
- jet mistni cestovni ruch. Praha: Grada, 2001, str. 32.

Vv regionech Ceské republiky. Czech Tourism: Enterprise plc, 2003, str. 8.
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1.2 Metodika

Teoretick4 piiprava a shromaZdovani dat

Teoretickd pfiprava spolivala v prostudovani sekunddrnich dat - monografii a
diplomovich praci souvisejicich se zkoumanou problematikou, studie JihoCeské centraly
cestovniho ruchu zamé&fené na produkty a sluZby pivovart a jiné literatury specializované
na marketing, marketingovy vyzkum, rozvoj cestovni ruchu v regionech a podobng. Pro
situacni analyzu byla rovnéZ pouZita literatura tykajici se problematiky cestovniho ruchu,
JihoZeského kraje, a prameny zabyvajici se pivovarnictvim a objekty souvisejicimi
s produkci piva, jako jsou pivovary a sladovny. Pfi situacni analyze a nasledné tvorb&
pivnich stezek jsme vyuZili turistické priivodce, mapy, propagacni publikace tykajici se
Jiho&eského kraje a v neposledni fad€ internetové stranky instituci plsobicich v oblasti
cestovniho ruchu, Ceského statistického ufadu, pivovari a zabyvajici se tématem
sladovnictvi a pivovarnictvi, jejich vyvojem a souCasnym stavem.

Informace o jihoCeskych pivovarech byly Cerpany z informacnich letdkd pfimo v misté
provozu, v informacnich centrech mést, resp. obci vnichZ se pivovary nachizi, na
veletrzich cestovniho ruchu (Holiday World 2005, 2006, MADI 2005, ITB Berlin 2006).
Viechny soucasné jihoceské producenty piva jsme osobn& navstivili v jejich provozovnéich
a méli tak moZnost naCerpat jinak obtiZné zjistitelné informace v osobnim rozhovoru

s jednim ze zaméstnanci kazdého pivovaru.

Analyza

Pro situaCni analyzu z hlediska nabidky sluZeb, zkoumdani lokalizalnich a realiza¢nich
podminek byly pouZity jmenované sekundérni prameny. Pro analyzu z hlediska poptivky
Po sluZbich, tj. toho o co domaci i zahrani¢ni navitévnici jiznich Cech maji zdjem, co
poZaduji, byly vyuZity jak primarni tak sekundarni prameny, napf. dotaznikové ¥etfeni
Provedené JihoGeskou centrilou cestovniho ruchu vroce 2004, vyzkum motivace
Kk naviteve turistickych regioni v Ceské republice zvefejnény v kvétnu 2004 agenturou
Stem/Mark, kompendium statistik cestovniho ruchu v Ceské republice za rok 2004,
monitoring navi@vniki v turistickych regionech CR provedeny Ceskou centrilou
cestovniho ruchu v roce 2005. Primarni data pro analyzu z hlediska poptavky piedstavuje
V.lasmf dotaznikové Zetfeni provadéné mezi zahraniénimi i domécimi navstévniky v
fuznych mistech Jihodeského kraje v &ervnu aZ zafi 2005. Podrobn&jsi informace k tomuto

V ’Zk B b 4 ’ . - o o v . z A 2
yZKumu, metodika etfeni a interpretace vysledki jsou uvedeny Casti 3 této bakalarské
prace,




Syntéza

Data z primarnich i sckundédrnich zdroji byla systematicky usporddanana, ziskané
informace syntetizovany tak, aby jejich interpretace vedla k identifikaci silnych i slabych
stranek zkouman¢ho dzemi zhlediska cestovniho rtuchu, resp. pfitaZlivosti pro
nav3t¢vniky, se zacilenim na pozoruhodnosti souvisejici s pivni turistikou. Soudasti
vykladu ziskanych informaci je také urleni marketingovych pfileZitosti a hrozeb pro pivni
turistiku v JihoCeském kraji a z toho plynouci doporudeni. Vyisténim této prace je takovy
ndvrh pivnich stezek, ktery by vmaximalni moZné mife vyhov&l pfedstavdm a
poZadavkim navst€vnikd kraje a zaroveii vyuZil nabidek a piileZitosti, které kraj v této

oblasti skyta.

1.3 Vymezeni zkoumaného tizemi

Zkoumanym tzemim je JihoCesky kraj, Gzemn& samospravny celek na drovni NUTS 3, tak
jak vyplyva z Ustavniho zdkona nabyvajictho G¢innosti dnem 1. ledna 2000. Tato oblast
zahrnuje byvalé okresy Ceské Bud&jovice, Cesky Krumlov, Jindfichiiv Hradec, Pisek,
Prachatice, Strakonice a Tébor. Teoreticky pfipadalo v dvahu zkoumani Jiznich Cech
jakoZto turistického regionu, jak plyne z dzemniho vymezeni Ceské centrily cestovniho
ruchu. Tato oblast viak nezahrnuje geografické tzemi vychodni Sumavy, tj. &asti okresd
Cesky Krumlov a Prachatice. Z hlediska marketingu cestovniho ruchu by takovy
analyzovany celek odpovidal minimalng stejn€ dobfe nadim zdmé&rim; vzhledem k povaze
VyuZivanych statistickych dat (zejména CSU, CCCR) by to viak zpiisobilo komplikace
$ jejich interpretaci, které by pravdepodobn¢ presahly rdmec a zdméry bakala¥ské prace.
Teémér vichny statistické idaje a vyzkumy (v&etné CCCR) totiZ shrnuji data podle

administrativniho Clenéni Ceské republiky (NUTS 1,2,3,4), nikoliv podle ¢lenéni na
turistické regiony.,

Neni-li v této bakalaiské praci uvedeno jinak, mysli se oznaenim kraj automaticky

JihoCesky kraj v tizemnim rozsahu definovaném vyse.




1.4 Historie vyroby piva, charakteristiky vyroby na ¢eském tzemi

Podle &eskych predpisti se pivem rozumi: ,,pé€nivy nipoj vyrobeny zkvaSenim mladiny
pripravené ze sladu, vody, neupraveného chmele, upraveného chmele nebo chmelovych
produktd, ktery vedle kvasnym procesem vzniklého alkoholu (ethylalkoholu) a oxidu
uhligitého obsahuje i urtité mnoZstvi neprokvaseného extraktu. *

Slad je maceny sladovnicky jemen, ktery se po nakli¢eni specidlnim zpasobem susi na
tzv. hvozdech.

Miladina je zjednoduSeng fefeno produkt, ktery vznikne po smichéni sladu a vody, jejich

postupném zahfivani na pfedepsanou teplotu, nasledném povafeni a smichéni s chmelem.
NeprokvaSenym extraktem je ta Cast mladiny, ktera po pfidani kvasnic a jejim nasledném

kvaseni jest€ zcela nezkvasila.

Objeviteli piva byli s nejv&tsi pravdépodobnosti Sumerové Zijici ve 4.-3. tisicileti pf. n. L
na Gzemi jizni Mezopotimie. Pfipravovali ho z jeCnych chlebii a ze sladu ve veliké
d¥banovité nadob& z vodou. Chmel nebyl tehdy je§t€ znam. Specifickou hoikost pivu
dodavaly riizné byliny, kiira ze stromi nebo i dubové listi. Prvni civilizaci, kterd zaCala
pouzivat chmel pfi vyrob& pivniho moku byli v 9. stoleti n.l. Slované. Latinsky nazev
chmele - humulus lupulus zna kdekdo, malokdo vsak vi, jak toto pojmenovani vzniklo.
Chmel rostl &asto divoce mezi vrbovim jako "vlk mezi ovcemi," odtud jej Rimané nazvali
Lupus salictarius (vlk samotaf — pozn. aut.), coZ se stalo zékladem botanického nazvu
Humulus Lupulus”.”

Prvnim historickym dokladem souvisejicim pfimo s vyrobou piva u nas je nadacni listina
prvniho ¢eského krale Vratislava II. pro vySehradskou kapitulu z roku 1088. AZ do 16.
stoleti probihal v &eskych zemich bouilivy rozvoj pivovarnictvi. Na pocatku 17. stoleti byl
pocet pivovarii na hranici 3000. Budeme-li hypoteticky uvaZovat, Ze v té dob& bylo na
Uzemi Cech a Moravy piibliZng stejng obci jako dnes (6248 v roce 2005, zdroj CSU), pak
m Znamend, 7e pivovar se nachdzel v ka’dé druhé aZ tfeti obci! Krize Ceského
Pivovamictvi nastala v 17. stoleti zejména v disledku valek. Pocet pivovari se od t€ doby
szné zredukoval. Urity rozvoj pfineslo aZ zavadéni strojni vyroby a rozvoj
“m@‘:h technologii v 2. pol. 19. stoleti. Z technologického hlediska i z hlediska
m eského pivovarnictvi pro rozvoj tohoto oboru ve svét€ bylo historickym
‘m zaloZeni M&stanského pivovaru v Plzni (Prazdroj) v roce 1842, jeho? spodnd
SYENE svEtlé pivo se stalo velmi rychle svitovym prototypem le¥dku (dnes b&ing
"€ho pilsner), Prakticky b&hem 40 let viechny Ceské a moravské pivovary presly

2 !ﬂ ka £.335/1997 Sb § 11 pism. a.
il ir Dolezal, CZU v Praze - www.gastro-server.com/jpz/pagepiti/pivo.asp, 1.3. 2006
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komplexné na vyrobu pouze spodn& kvaSenych piv. To plati i dnes, drtiva vét§ina Ceskych
pivovaril vyrabi spodn€ kvaSend piva typu pilsner. Uréitou vyjimku, pokud jde o jihoCeské
producenty, pfedstavuje pouze Pivovarsky dviir Zvikov, ktery vyrabi i svrchn€ kvaSena
piva. Podrobnosti k produkci jihofeskych pivovari jsou uvedeny v podkapitole 2.1.3.

Charakteristiky Seskych piv

Na tomto mistd povaZujeme za uZitetné vysvétlit rozdil mezi svrchn& kvaSenymi pivy
(zejména v Belgii, Nizozemsku, Némecku atd.) a spodné kvaSenymi, kterd se vyrdbi
v Cesku (také v Némecku, Dansku, Rakousku, na Slovensku atd.). KvaSeni slouZi
k pfemé&ng& cukrii obsaZenych v mladiné (viz predchozi strana) na alkohol a oxid uhli¢ity,
¢imZ vznika mladé pivo. Svrchni kvaSeni probiha pfi teplotiach 15-25 °C, trvd 3 aZ 7 dni a
pridané kvasnice pii tomto procesu vyplouvaji na hladinu, odkud jsou sbirany.

Podle Berryho Verhoefa ,, Spodni kvaSeni ... potfebuje niZSi teplotu, 5 aZz 10 stupiit.
Kvageni probiha také pomaleji, trvd aZ dva tydny, ale je diikladn&jsi. U tohoto kvaseni
klesji kvasnice nakonec ke dnu. Jednou z velkych vyhod spodniho kvaseni je to, Ze ho tak
snadno nenapadnou infekce, a to, Ze se kvaSeni da lépe odhadnout. Velké pivovary nestoji
o pfekvapeni a velké mmoZstvi piva, které se dnes doddva na trh je vétSinou spodné

kvasené.“”

Typ pilsner charakterizuje Verhoef jako ,,vZdy svétlé spodné kvaSené pivo s vyraznou
chmelovou hotkosti a lehkou sladovosti. Podil alkoholu leZi mezi 4,5 % aZ 5,5 %.“*
Pilnery jsou navic vidy prizralné, narozdil od pSeniCnych piv, n&kterych svrchné
kvasenych a také n€kterych kvasnicovych.

Dal3im typickym rysem eského piva, ktrery je navic ukotven i v legislativé je, Ze musi
obsahovat urdité mnoZstvi neprokvaseného extraktu (viz citace z vyhlaSky €. 335/1997 Sb
na str. 8) To dava napoji vétsi plnost v chuti. Majitel sladovny v Kounicich u Ceského
Brodu Karel Klusadek je presvédlen, Ye “KdyZ si dite naSe pivo, vyrobené klasickym
Zpusobem, a z urditych odriid je¢mene, tak mate plnou chut. Musi to pivo byt samoziejmé
Nepasterizované, ... je to v tom, Ze ty nae odridy neprokvaSuji pii pivovarském procesu
'm’ nuly, napino. Ziistava tam zbytek a ten pravé vytvafi plnost piva. Zahrani¢ni odridy
Baproti tomu prokvasuji na sto procent. Je to dobré pivo, ale ma prazdnou chut."”

/e : ..
r:f,llz" Encyklopedie piva. Praha: Rebo Productions, 1998. str 12.
 str.

"AUS Z.: Slad dava Pivu dusi. www.slad.cz, 4.8.2005
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2. Situa¢ni analyza JihoCeského kraje z pohledu nabiky sluzeb

2.1 Pivovary a objekty souvisejici s pivovarstvim

V této kapitole se chceme orientovat na objekty na Gzemi JihoCeského kraje, které maji
souvislost s vyrobou piva. V prvni fad¢ jsou to samoziejmé pivovary, al uZ fungujici nebo
zaniklé, déale pak sladovny, vyrab&jici slad pro pivovary nebo jiZ nefunk¢ni, eventudlné
dali pamétky souvisejici s pivni tradici. VSechny tyto objekty mohou mit charakter

technické pamdtky v rizném stupni dochovalosti a miZou se tak stit pfedmétem zdjmu

navitévnikli kraje. Cilem této Casti bakaldifské prace je tyto pamdtky identifikovat,
zhodnotit jejich souCasny stav a vyznam z hlediska pivni tradice a odhadnout jejich

pfitaZlivost pro potenciélni GCastniky pivnich stezek.
2.1.1. Pivovary v JihoCeském kraji

Jak jiz bylo uvedeno v oddilu 1.4 o historii ¢eského pivovarnictvi, byl stiedovék a Cast
novovéku az do 17. stoleti ,,zlatym v€kem* pro toto femeslo. Jestlize ale poCatkem 17.
stoleti bylo v Ceskych zemich na 3000 pivovard, pak po bitv& na Bilé Hofe v disledku
rozsahlych konfiskaci a krizi, které pfinesly valky v 17. stoleti, pivovary zacaly rychle
ubyvat. V druhé poloving 19. stoleti, v letech 1870-1880, bylo v Cech4ch evidovano
udajné¢ 939 pivovard a na Moravé 242. Podle sou¢asnych poznatki byla tato Cisla
pravdépodobné jest& o néco vys¥i.”

Na ¢eském tzemi tedy témér 1200 vyrobcl piva. Od zdpadu k vychodu zemé& pivovari
ubyvalo. Nejvyssi pocet byl v roce 1880 v dneSnim Stfedoééském (231) a Plzefiském kraji
(157). Jihogesky kraj se svymi 140 vyrobci piva by zabral tfeti misto. NejniZ§i koncentrace
Pivovari byla na Moravé, napf. v dne$nim Zlinském kraji jen 54 producentii. Na ptelomu
Moletl doSlo k jejich daliimu vyraznému dbytku zejména v disledku zavadéni strojni
mby. kierd zleviiovala vyrobu, ¢imZ se men$i podniky s vysokym podilem price na
-’meé Stavaly nerentabilnimi. Dochézelo k jejich postupnému uzavirani nebo skupovani
§il:l konkurenty. V roce 1920 jich zbyla neceld polovina — 562 vyrobci piva. Na
b *SKY kraj tehdy pripadalo 59 pivovart. Stale vétsi mnoZstvi piva se vyprodukovalo ve

8¢ ZmenSujicim poctu podniki.. Koncentrace vyroby pokraovala intenzivn€ i po
4rodnéni v letech 1945 a 1948.

S )’, '.M.: . N ) .
Pivovary a pivovarky L, Praha: Ustfedni kulturni ddm Zelezni¢ait, 1988, str. 43
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Po roce 1989 doslo k vyrazné modernizaci vyrobnich technologii (coZ vedlo v mnoha
pripadech ke ztat€ osobité chuti piv a jeji ,standardizaci) a k dal§imu Gbytku pivovard
v disledku krachu t¥ch, které se nedokézaly pfizpiisobit trznimu prostfedi. V roce 1994
bylo v celé Ceské republice registrovano 84 &innych pivovari. Od pocitku 90. let se Cesku
prosazuje novy trend, dochazi k pomalému riistu podtu pivovari v disledku zakladani
minipivovard. Pfikladem v JihoCeském kraji jsou pivovar Lipan v DraZi¢i a pivovar
7Zvikov, které pfed rokem 1989 neexistovaly. Do problémi se dnes dostdvaji hlavn

stfedné velké pivovary, protoZe nejvétsi podniky jiZ ovladly a v podstaté si rozd€lily trh.

Minipivovary se naopak snaZi soustfedit na specialni druhy piv nebo se snaZi dodrZovat
tradiéni vyrobu, ktera se vyrazng lii od produkti masové produkce.

V gnoru 2006 bylo v Ceské republice 106 &innych pivovari, z toho je 50 minipivovarg.”
V jiznich Cechéch dnes ziistalo 8 producentd piva. Neni vylouceno, Ze se tento pocet
v nejblizdich letech zvy3i o jeden aZ dva malé pivovary. Dominantnim vyrobcem je zde
bezesporu Budvar v Ceskych Bud&jovicich, na opacném polu stoji jiz zmin€né dva
minipivovary.

Nasledujici tabulka zachycuje vechny pivovary v JihoCeském kraji, véetné jiz zaniklych, o
jejichZ existestenci s jistotou vime. To nevylu€uje eventualni vyskyt pivovaru, které
v tabulce nejsou uvedeny. N&které z nich se dochovaly do dneSni doby a to bud zcela nebo
7. &asti, miZeme je tak povaZovat za technické pamatky potencidlné vyuZitelné v cestovnim

ruchu.

Vysvétlivky k tabulce &. 1

Uvéadény vystav predstavuje nejvy$si objem vystaveného piva, kterého bylo v pivovaru
dosaZeno. V nékierych piipadech jde vSak o odhady (viz zdroj dat tabulky). Zkratka v
iﬁﬁvém krajnim sloupci se vét$inou sklad4 z pismene a Cisla (pokud nejde o pismeno D).
Pismena A az D hodnoti, do jaké miry je patrny charakter budovy jako pivovaru, jestli
‘ﬁﬂlﬂ‘ budova na prvni pohled vykazuje rysy pivovarské architektury, jako jsou
‘Charakieristicky pivovarsky nebo sladovnicky komin, typické ramovani oken, lemy a fimsy
“—"-ﬁ_‘kl_’ajich fasad atp. 1 relativng dobfe zachoval4 budova tak nemusi pfi zb&ném pohledu
VOvar viibee pripominat. Vychazime z predpokladu, e pro i¢astniky na pivnich stezkéch
) ~mnohem atraktivn&jli stavba, kterd nesc vyrazné rysy pivovarské architektury, neZ
i f’byéej“? dam, ktery ma sice perfektni fasadu, jinak ale nenese jakékoliv stopy po
“¢ e vném kdysi vafilo (nebo dokonce vafi) pivo. N&které charakteristick¢ znaky

arské : L
Ské architektury jsou pro lepsi pfedstavu uvedeny v piiloze 2.

—WW.pivovary info/prehled/prehled/prehled.htm, 12.2. 2006
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Cislo v pravém krajnim sloupci hodnoti samotny technicky stav budovy. Znamky hodnoti
pouze vn&jsi vzhled, protoZe pro autora této bakalafské price nebylo organizatn€ ani
finanén€ nosné zkoumat vSech vice jak 140 budov zevnitf. Logika hodnoceni je stejnd
jako u zndmek ve Skole, véetné znamének ,,-*“ Pokud se né€kde vyskytuje zndmka v rozsahu
1-3, pak to znamend, Ze Cést pivovaru byla jiZ zrekonstruovédna a Cast na opravu teprve
ceka.

Pro lepsi zapamatovani jsme ke kazdé pismenné zkratce vytvofili mnemotechnickou
pomiicku, kterd alespofi piiblizn€ vystihuje, charakter budovy a miru s jakou Ize na prvni

pohled rozeznat, Ze jde o pivovar.

A — Absolutni architektura pivovaru — znamend, Ze pfi prvnim pohledu navSt€vnik rozezna,
7e se nachazi pfed pivovarem. Budova mé vSechny znaky uvedené vyse, jde o typickou
pivovarskou architekturu.

B — Bez nejvyrazngjSich znak(i — znamend, Ze lze rovnéZ dobfe poznat, Ze jde o stavbu
pivovaru, jen n€které znaky nejsou piftomny. MiZe napiiklad chybét z délky viditelny
komin, ale vné&jsi architektura budovy je pivovarskd, nebo je to naopak jen komin ktery
zistal a zbytek budovy jiZ pfiSel (nebo také nikdy nemél) o charakteristické znaky.

C - Celkem beze znakd — oznaCuje stavbu, kterd ma jen malo znakil pfipominajicich
pivovarskou architekturu, je potfeba bliZ§tho zkoumani nebo jsou n&které znaky viditelné,
ale pouze pfi letmém pohledu se takova budova ned4 oznagit za pivovar. Zadny z pivovarl
oznaCenych pismenem C nema pivovarsky nebo sladovnicky komin.

D - Demolice nebo Dokonalé splynuti — Pivovar se viibec nedochoval, byl zbourdn nebo
z n€j zbyla mala &ast, ktera byla zakomponovéna do novéjsi zdstavby takovym zpiisobem,
Ze se ned naprosto rozeznat, kde stavba stila. Pismenem D jsou také oznaleny piipady,
kdy se vafilo na zamku, v klaStefe nebo na radnici a vn&j§i budova tak nenese znamky

wews

vafeni piva, i kdy se samotna vn&j§i budovala zachovala. Jeji hlavni t&el byl ale jiny.
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Tabulka ¢. 1 Dochovalé pivovary v JihoCeském kraji

¢is |okres|misto nazev zaloZen zruSen| vystav hijstav_ [pozn
1ITA [Bechyné Méstansky asi 1905 1 500D
2|TA [Bechyné Zamecky p. kniZzete Paara asi 1930 10 000|C 1
| 3|CK__|BeneSov nad Cernou  |Mé&3tansky p. v C.Budgjov. 1423| asi 1941 10 000[C
____ﬁ_ ST |Blatna Méstansky 1485 1948 4 000A3 [*1
____5_ ST |Blatna Zamecky 1896 1978 20 000[B 2
___g TA |Borotin Kamenni Lhota-V.Roth 1880 D
7|CB  |Borovany Forbes-Schwarzenbersky 1885 1 000|C-2-
| 8CB |BorSov n. Vitavou Pofigi-E. Claudi asi 1900 1_000|D *2
____9_(':B Brezi u Tyna n. Vit. FrantiSek Vachta 1880 50D
_1_gPI Cerhonice Klasterni asi 1890 1 000D
11/CK __ |Cetviny Zettwing, Obecni p. 1828 1 000|D *3
_1_2 CK  |Cerna v Posumavi Schwarzenbersky 1568 1947 17 000B2 [*4
13[JH  |Ceska Olesna Olesna, K.Brdlik asi 1880 D
14iCB  |Ceské Budéjovice C.akciovy pivovar, Budvar 1894| voprovozu| 1,35 mil|C 1 *5
15/CB  |Ceské Budéjovice Méstansky p., Samson 1795| v provozu| 200 00Q|A 1
16/CB  [Ceské Budéjovice Tzv. Maly pivovar 1722 1856 9 000|C-1
17|CB  |Ceské Budgjovice Tzv. Velky pivovar pf. 1690 1871 9 000D
18/CK  |Cesky Krumlov Méstansky 1578 1949 22 000[A 2
19|€K  |Cesky Krumiov Prelatsky 1567 asi 1900 2 000|C 2
ZOICK Cesky Krumlov Schwarzenbersky, Zamecky 1560/ v provozu| 47 000/A 1
21JH  |Cesky Rudolec rytif Piechioni asi 1880 D
| 22IST  |Cestice Waldsteinlv hrabéci p. 1900 900[B1 [*6
23|P1  |Cimelice Zamecky, Schwarzenberg asi 1900 3 000B 2
_-.24|PT Ckyné P. Dr. Claudiho asi 1900, 1 500/A 1
25T ekyne Léovice, Lipert asi 1890 500[D
| 26U [Dacice Pansky p. B. Dalberga 1915 1 500/A3
| 270K |Dacice Mastansky 1696 1938] do 2000/C 2
L 28ITA |pim3 J. Wratislav 1520 1949 4 OOOID
% Dolni Dvoriste Obecni p. asi 1915 300[D
21 iDoubravice La¥any, Viastimil Bosak 1923 100D
: Drazi¢ Pivovarsky dvur Lipan v provozu| do 1000|A-1
Drhovie Lobkovictv zamecky 1943 500|D
Diitefi Schwarzenbersky 1712 1895/ 1 000[C 3
= [Frymburk Obecni p. 1577 1916 2 o0ojp  |*7
; _; _!'El;_hﬁ____ cisterciacky konvent 1623 1885 1 000|C 2 *8
= H———héﬁ"i&!]tavou Schwarzenbersky asi 1500 1882 15 000B-C1 |*9
~_{Homi Dvoriste Obecni p. 1577 1902 800|D
—Homi Stropnice _|obecn p. asi 1890| 1 000D
=) HoStice =~ H. Shutterstein 17. stol. asi 1890 400[D
i-—| 2cholus Obora asi 1900 50D
I TTebore vévoda z modenu 1890| 2 000|C 2
= " ; Cervené Zahoii, Nadherny asi 1903 2 000|C-1 [|*10
Tk hrab& Wratislav asi 1890 1 000D 2
= Zamecky, Schwarzenberg asi 1890 1 000D
Schwarzenbersky p. 1581 1949 9 000A 2
K. tamprecht asi 1890 800D
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éis ‘okres‘misto nazev zaloZen zruSen| vystav hijstav  |pozn
47|JH  |Jindfichiv Hradec obecni 1580 1912 4 000D *11
48|JH  Jindfichliv Hradec hrabé Cernin 1380 1967 10 O0QJA-2- [*12
49|TA |Jistebnice 0. Nadherny 1547 1928 1 000|C-
SOlUH  |Jizna knize Schonburg asi 1890 1 00Q|D
51|CK  [Kaplice hrabé Buqoy 1596 1929 6 000|B 2 *13
#_5._2-‘CK Kaplice Méstsky 1492 1945 10 000/C1
ﬁgcx Kaplice Vracov, Frant. Cech asi 1890 100D
54|J)H |KardaSova Recice Paartiv pivovar 1517 1927 11 500B2 [*14
._-_SECB Kolodéje n. Luznici hrabé Wratistav pfed1710| asi 1914 1 000|D
F-_S-(;CB Komafice cisterciacky konvent 1561 1907 500|D *15
__-S;PI Kostelec n. Vitavou Slavonov, Schwarzenberg 1544 1926 4 500[B-C
'__;S_PT Léovice Lippert asi 1890 500D
__E_Q-CB Ledenice Obecni p. asi 1563 1885 1 000|C- 1
| sole |Lisov Obecni p. 1598 1898 1 s00lc-2  [*16
61ST |Lnare Zamecky 1500, asi 1935 2 000|C 1 *17
62JH |Lomnice nad LuZnici  |[Pansky 1560 1810 C-3
63lJH |Lomnice nad LuZnici  |M&tansky asi 1900 500|C- 2
64|/CK  |Malonty Bukovsko,hrabé Buquoy asi 1900 2 000D
65[TA  |Mésice J. Pohan asi 1923 2 000|C-2
66/P1  [Milevsko Obecni p. 1926 1 000[C 1
67|Pt  |Milevsko kiasterni, pak zamecky 1908/ 1 500D
68|PI Mirotice Baték 1894 1932 2 000|B 4
_69jpI JMirotice MéStansky, Baték 1569 1932 1 000D
! 70‘PI IMirovice Hrdintiv parostrojni 1961 5 000B 2
Miada VozZice Kuenburgové pied1579 1946 15 000A-1 [*30
Nadéjkov hrabé& z Kokofova pred1569 1900 800D
Néméice Alberovice, F. Chanovsky  |pfed1588 asi 1900 1 000D
Nemys| hrabé Deyma pred1564 1900 800[D
Netolice Mé&stansky asi 1924| 4 000/C-1 [*18
Netolice Schwarzenbersky 1566 1949| 20 000[B 3
4 Nova Bystfice Kern 1610 1927 5 000|C-3
__Nové Hrady Obecni p. 1577 1924 3 000[C-2
— Nové Hrady Udoli, K. Buquoy 1592 1927 2 500/A1 *19
- v Cerveny Ujezd, Schwarz. 1943 1 000D
Pravovarecny métansky 1889 1951 30 000B 1-3 |*20
Rolnicky p. 1912 1942 10 000D
~ ke Kiasterni asi 1900 1 000D
Plavnice k vyssib asi 1935 1 000|D
J. Kalina asi 1880 500[D
hatice Mastansky 1569 1949 10 000C 1
rchatice Schwarzenbersky asi1900| 2 000[B rek. [*21
Schwarzenb. p. a sladovna 1598| v provozu| 150 Q00|A1
ik Schwarzenbersky 1885 300D
— Otto Pollak 1692 1932 2 500B 3
IPivovar pfi statku 1715 1880 200[B 1
lhrab& Kolowrat 17.stol.| asi 1890 1 500|C
M. Tdmova 1749 1924 500{C
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é/is:_‘okres ‘misto nazev zaloZen zru$en| vystav hljstav  |pozn
94|TA |RaSovice Adolf Steiner asi 1880 50|D
F_ETA RozZzmberk Méstsky 1577 1902 1 500[B- 2-
96|TA |RoZmberk hrabé Buguoy 1590 1908 1 000D
:_Q_ECK Rozmital na Sumavé Méstansky 1577| asi 1905 800|C 2-
98|CK |Rychnov nad Malsi Obecni p. asi 1890 800D
'Fé_s;_f:s Rimov Emil Lorenc 16. stol. asi 1890/ 1 000D
T(;E) JH |Slavonice Lichwitz, Obecni p. 1464| asi 1924 4 000|A- 1
701lm  |siavonice Proke3iv p. asi1929] 2 000|C- 1
r-‘;_E}EPI Smetanova Lhota Varvazov, Schwarzenb. asi 1880 1 000D
F]_E];TA Sobéslav svobodni pravovarecnici 1628 1948 800|A- 2-
F{aJH St. M. p. Landstejnem |Altstadt, Sternbach asi 1890 1 400|C 2-
r'l_b_g.iH St. M. p. LandStejnem _[LandStejn, Sternbach asi 1900 1 200D
ETA Stadlec knize Karel Paar 1604 1899 800|C 2
_]E; JH |Staré Hobzi Nové Hobzi, Pallavicini pfed1627| asi 1885 B- 2-
108|ST |Strakonice Maltansky p., v hradu 1910 5 000D 1
109|ST  |Strakonice Méstansky, dim ¢.47 1649 10 000|C 1-
110[sT  |Strakenice Méstansky 1649| vprovozu| 75 000|A-B 1
J11JH  |StraZ nad NeZarkou Platz, Karel Novak 1567 1925 2 000|C-2 [*22
112UH  |Strmilov Obecni p. 1553 1935 1 800D
113|ST _|Strelské Hostice Zamecky, A. Duba asi 1900/ 2 300D
" 114[JH  [Studend Lichtensteinové 1557 1994| 22 000JA 3- [*23
_115{TA |Svrabov Hejlov, Obecni p. v Tabofe asi 1890 1 500D
..1_ 16 Stéchovice P. Wellner asi 1890 200/D
117IsT _ [Steken knize Windischgratz pred1648 1890, 3 000D
118[TA [Tabor M&5tansky 1612 1980 100 000/A1  [*24
19[TA |[Tabor minipivovar HBH 1994 1995 10 000(B1 *25
20 ST__[Taovice Zamecky, V. Mayer asi 1900 200D
2HCB  [Trhové Sviny Obecni asi 1925 2 000/C2
220H _[Trebon Augustiniansky 1367|  1785| max 1000[C- 1
3} Tiebon Mestansky,najemce Schw. 1917 max 1000[C- 2
Tiebon Schwarzenbersky 1379 vprovozu| 113 00O|A 1
L A _[TuCapy Zamecky, Pfefferové pfed1600 1885 500(B 2
Tyn nad Vitavou Max Prokop asi 1709 asi 1944 1 500|C-1
S [Velesin Jan Savrda 1935 500|D
—- Veseli n. Luznici Méstansky 15. stol 1896 1 500B t-3 |*26
A_Veseli n. Luznici Mezimosti, obecni asi1912| 1 800[D 1
—[Veselicko _ rytit Nadherny 1550 1905 1 200[D
E_ -.y-g-s—‘il-'SE______ Ostrolovsky Ujezd, obecni asi 1890 600/D
M méstansky 1336 1944, 10 Q00|A 2- [*27
M Schwarzenbersky 1547 1968, 20 OO0O0A 2-
= : = Brezi hrabéci 17. stol. 1929 3 900[B-C
T fovo Bezi Schmiedv 1856 1935 5 000[B 1-
' Méstansky 1336 1944 5 000/B- 2- |*28
pfi velkostatku, méstsky asi 1898 400D
1875 1961 8 O00A 1-2 |*29
kapitulni, pansky 1554 1935 5 00O|A 1
Méstansky 1812 1974 40 000|C1
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WCB VSemyslice Neznasov, hrabé Berchtold asi 1890 500|C- 1
._1_4-2— TA |VySetice J. Pistorius asi 1890 200(D
143|CK _|VySSiBrod Klasterni 1380 1948 8 O00|A-3
_J_ﬁ CK  |Vy3$iBrod Méstansky 1924 2 000/B 3
_‘1_54_5_ Pl |Zbésicky Srlin, kni2e Karel Paar asi 1890 800D
146/p1  |Zvikovské podhradi vV provozu asi300|C 1
[147[TA_zelet Frant. Masek asi 1943| 3 500D 2

7droj dat: Jansky M.: Pivovary a pivovarky 1 aIL, Praha: Ustiedni kulturni déim Zeleznicaih, 1938
www.pivovary.info/historie ,9.2. 2006
www.pivety.cz, 3.3. 2006

Celkem jsme pfi vyzkumu zaznamenali v JihoSeském kraji 147 pivovarii. Z nich 61 zcela

smizelo, bud byly zbourany nebo tvofily souc4st jinych objektd, napf. zamka, klasterd apod.,

ve kterych se stopy po davném vafeni piva také nedochovaly. Alespoii nékolik znaki
pivovarské architektury nebo jinych znaki pfipominajicich vafeni piva se dochovalo u 39
pivovari. Skupina B je zastoupena 24 objekty a nejlépe dochovalych pivovari, u nichZ je na
prvni pohled patrné, o jaky typ stavby se jedn4, je v soucasné dob& v jiznich Cechéch 23.

Tyto informace budou vyuZity pfi sestavovani pivnich stezek. Do jejich programu budou
zahrnuty prednostné pivovary ze skupin A a B.

Informace jsme ziskali z vy3e uvedenych zdrojd, osobni navitévou nékterych objektu, déle
prostiednictvim informagnéch center v Jihoteském kraji a s pomoci pracovniki méstskych

Jaal

nebo obecnich Gfadd, pracovnikd muzei, kronikafl a jinych osob zajimajicich se o Ceské
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2.1.2. Ostatni pamdtky souvisejici s pivovarstvim

V roce 2005 bylo v Ceské republice 37 &innych sladoven, o jednu vice, neZ v roce 2004; z
nich je pivovarskych sladoven 20 a obchodnich sladoven 17. Sladovny u nis vyrobily
celkem 515 682 t sladu, coZ je nejvice v dosavadni historii; ve srovnani s rokem 2004 je to
0o 091 % vice. Pfes 98 % sladu vyrobeného u nds je Gesky slad, dile produkujeme
karamelovy a barevny slad - kolem 1,3 % celkové vyroby (pouZiva se pii vyrobé tmavych
piv), mnichovsky slad (necelych 0,5 %) a zbytek tvofi pSeni¢ny a ostatni slady.”

V Jihoeském kraji jsou dosud €inné 4 sladovny, ztohoto potu jsou 3 pivovarské

(Bohemia Regent, Bud€jovicky mé&§t. pivovar, Platan) a jedna obchodni (sladovna Rudolf
Tébor).

Vzhledem k tomu, Ze naprostd vétSina dochovalych sladoven v Jiho&eském kraji tvoii nebo
tvofila nedilnou (vétSinou stavebn& pfimo spojenou nebo dokonce v ramci jedné budovy)
soucast pivovard zminénych v pfedchozi podkapitole, nepovaZujeme za nutné je
analyzovat zvIa8t. Zminime jen ty, které mohou byt zajimavé z hlediska cestovniho ruchu

nebo stoji jako samostatné stavebni objekty.

Sladovna v Blatné
‘Samostatng stojici sladovna patfila k mé&Stanskému pivovaru v Blatné, ktery byl zaloZen

koncem 15. stoleti a provoz v ném byl zastaven roku 1948. Oba objekty se dochovaly (viz
bliZe tabulka &. 1 v oddile 2.1.1 .) Sladovna si uchovala charakter pivovarské architektury,
Y roce 2005 stal i sladovni komin, budova neni ale v pfili§ dobrém technickém stavu. MiZe

“@Slavovat objekt zijmu pro zajemce o technické pamatky, ale vyZadala by si

Istrukci pFinejmensim &asti vnéjsiho plaste.

Sladovna pivovaru Bohemia Regent

‘ebni soug4sti pivovaru, ktery byl postaven italskymi staviteli mezi lety 1706 a 1712.
7€ obdobi vznikla i sladovna. Dne$ni podobu dostdva pivovar v roce 1886-1887.
'a Regent ve sladovng dodnes pfipravuje slad pro své pivo (asi 1500 tun sladu
Vyrobni kapacita je ale vy3i, proto &4st s]adﬁ miZe prodat jingm pivovaram.”
plex si zachoval tradicni vzhled pivovarské stavby z druhé poloviny 19. stoleti.
Sladovny byla pfebudovéna a rekonstruovana, Regent zde dnes organizuje

ISK€ akce,

17 JHOCESKA UNIVERZITA
v CESKYCH BUDEJOVICICH
knihovna katedry CR - ZF




Sladovna Budg&jovického méstanského pivovaru
Je soucasti aredlu pivovaru. Postavena byla roku 1871 v ramci rozSifovani a modernizace
méstanského pivovaru. Dodnes je funkéni a od doby svého vzniku si uchovala téméf

nezménény vzhled.

Sladovna pivovaru Platan

Je p&knou ukazkou pivovarnické architektury konce 19. stoleti. Vznikla roku 1892, kdy byl
promé&nén n&kdejsi protivinsky cukrovar v rozséhlou sladovnu, kterd hned v prvnich letech
svého provozu vyrdbéla pfes 250 000 q sladu rtofné. Stoji samostatné ve

&trnactihektarovém aredlu protivinského pivovaru, dodnes se v ni pfipravuje slad.

Sladovna Rudolf v Tabofe

Je jedinou obchodni sladovnou v JihoEeském kraji, kterd je dnes v provozu. Neni soulasti
vétsi sladovnické skupiny, ale zatim vystupuje samostatné. Patfi mezi 13 sladoven
vyvazejicich &esky slad do zahrani¢i. Od roku 1992 prod€lala zasadni rekonstrukci a
modernizaci provozi. Zdvojnasobila se produkce sladu, dvé tfetiny jsou urleny pro domaci
a zbytek pro zahrani¢ni trhy.*® Venkovni vzhled stavby se od 60. let 19. stoleti Castetné

prozménil. Vnéjsi plast by si zaslouZil mensi opravy.
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2.1.3 Zhodnoceni nabidky sluZeb a prezentace fungujicich pivovari

V této podkapitole se zaméfime na pivovary, které jsou v soucasné dob€ v provozu. |
Struéné pfedstavime jejich produkty a sluzby, véetné dophikovych, které mohou byt
vyuZitelné ze strany ucastnikd cestovniho ruchu. Z naSeho dotaznikového Setfeni (viz
kapitola 3) vyplynulo, Ze nejvyuZivan&jsim médiem ze strany navi€vniki Ceské republiky
pro ziskani informaci o naSi zemi je internet, zhodnotime kritce také webové stranky

jednotlivych pivovard.

Budéjovicky Budvar
Je nejzndmé&j$im jithoCeskym pivovarem (viz kapitola 3 — ot. 8). KdyZ si odmyslime dva

nedavno zaloZené minipivovary (Lipan a Zvikov), pak je také nejmlad$im pivovarem v

kraji. Byl zaloZen Ceskymi pravovéreCniky roku 1895 a jiZ roku 1896 ziskal se svym pivem
zlatou medaili na hospodaiské vystavé v Praze.” Rychle si vydobil pfedni postaveni mezi
¢eskymi pivovary. Dnes je tfetim nejv&Sim exportérem Ceského piva po skupiné

plzefiského Prazdroje a skupiné prazského Staropramenu.

*Produkty: sv&tlé vycepni pivo, svétly lezak, Bud Super Strong, nealkoholické pivo, tmavy
leZzik (ze Ctyf druhi barevnych je¢nych sladfi, deského, mnichovského, karamelového a
prazeného), krouzkovany leZak (stejny jako svétly lezdk, vznikd pfiddnim kultury
pivovarskych kvasinek do hotového piva, dokvasuje v transportnich sudech)

*Ocenéni: 2005 - Londyn - Nejlepsi importované pivo: Ocen&ni tmavého leZaku na pivnim
festivalu The London Drinker_s Beer and Cider Festival

*SluZby: prohlidka pivovaru, navstévnické centrum s multimedidlni expozici, moZnost
nikupy upominkovych pfedméti, stravovani, ubytovéani, bohata edi¢ni &innost.

*Prohlidka probiha denn od 9.00 do 16.00 hod. na zakladé objednavky, denn& ve 14:00
MoZnost prohlidky bez predchoziho objednéni. Minimalni poget G&astniki je 8, maximalni
950b. Doba trvani exkurze je cca 60 minut.

exkurze v Geském jazyce - 40,- K&/osoba, cena exkurze v cizim jazyce - 100,-
0ba, sleva 50% (dati do 18 let, studenti)

1 exkurze je ochutnavka svétlého lezdku poddvaného pfimo v lezickém sklepé
vnikim starSim 18-ti let. Exkurze je mozna v Ceském, n€meckém, anglickém, popf.

Ském, ruském a italském jazyce na zdklad® pfedchozi objednavky.
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Multimedidlni expozice ,,Pfibéh bud&jovického piva“ je piistupna denn& od 9.00 do
16.00 hod., na zékladg objednavky - minimalni polet Gastnikii 8, maximalni 24 osob.
Vstup je umoZnén skupindn v intervalu cca 20 minut. Doba trvani prohlidky expozice je
cca 50 minut.
Vstupné do expozice: 60,- K¢/osoba, sleva 50% (d&ti do 18 let, studenti)
*Stravovani: v t€sné blizkosti névitévnického centra se nachéazi pivovarskd restaurace
. s kapacitou asi 120 mist (salének, moZnost spoletenskych akci) U vstupu do restaurace
moZnost ndkupu upominkovych pfedmétd.
Pivovar Budvar kromeé toho vlastni sit péti tradi¢nich restauraci Budvarka (speciality deské
i mezindrodni kuchyng) v riiznych méstech Ceské republiky (Ceské Budgjovice, Tabor,
Kolin, Usti nad Labem, Hodonin)
*Ubytovani: Narodni podnik Budvar vlastni &tyFhv&zdickovy hotel Maly pivovar. Nachazi

se v centru Ceskych Budgjovic v historické budov& ze 16. stoleti, kde se nachazel jeden z
prvnich mé&§tanskych domii s pravem vafit pivo. Pozdé&ji zde fungoval tzv. Maly pivovar.
*Spojeni: MHD — trolejbusové linky 2, 8

vlak — C. Budg&jovice — severni zastdvka
*Parkoviéni: automobil/autokar — parkovist& pfimo pfed nav§t&vnickym centrem

*Internetové stranky: hlavni stranky www.budvar.cz a www.budweiser.cz, které jsou

4w

z hlediska obsahu naprosto shodné, jsou rozd€leny do tfi Casti: o spole€nosti, o pivu,
budvar.tv. V &eiting jsou pfistupné vSechny tfi &asti, v anglittin€ pouze prvni dv& a
vnémeing dokonce jen oddil o spolenosti. To je vzhledem k mnoZstvi n&meckych
navStEvnika, ktefi se kaZdorotné do pivovaru zavitaji (v exkurzich tvofi vétSinu) a
dileZitosti nmeckého trhu pro Budvar nepochopitelné. Stranky jsou piehledné, navitévnik
% Vnich snadno orientuje. Nabizeji historické i obchodni informace o spolednosti,
Virtudini prohlidky pivovaru, detailni pfehled produktd a aktivit podniku. Zamé&stnanci

mmédxi s¢ mohou zaregistrovat do nevefejné C4sti press centrum a ziskat podrobé

. Pro obchodniky. Pivovar se sna’i vychovévat své potencidlni zakazniky uZ od
" O véku. Cist budvar.tv je urCena zdbavé (napf. na jafe 2006 zde probihala sout&Zni
3 _7 divis jiznich Cech), informacim o sportu, ktery Budvar sponzoruje a je mozné si
: "'fktmnickou cestou objednat upominkové pfedméty s motivem pivovaru.

.__.Vé Stranky Budgjovického Budvaru jsme po dikladném prostudovéni obsahu
' : _"ejkomplexnéjEi a z hlediska informaci nejrozséhlejsi mezi jihodeskymi pivovary.
dobre Propracovanou grafiku a i ndhodného navitévnika dokdZou zaujmout

imi 5 e e, o w .
nformaci a originalnim ztvarnénim.
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Budéjovicky méstansky pivovar

Je o sto let star$i neZz Bud&jovicky Budvar, ktery je dnes znaméjSi. Jeho historie zalina
roku 1795, kdy bud&oviéti mé&tané vytvofili vydélkovou spoleCnost Administration
Budweiser Burgerbriu majici vlastni pecef. Tento pivovar byl prvnim na sv&té, ktery zacal

pouZivat pfiviastek Budweiser”, tzn. Bud&jovicky.

* Produkty: B.B. origindl svétly leZzék (B.B. = Budweiser Burgerbrau), 1795 svétly leZék,
Samson Premium svétly lezdk, Samson vycepni svétlé, Samson tmavé vycepni, Pito —
nealkoholické pivo, Dianello — pivo se sniZenym obsahem cukru
 Qcenéni: 2006 - Zlata pivni pecet - pivo se sniZzenym obsahem cukru - Dianello

2006 - Bronzova pivni pecet - Samson tmavé vycepni
« Sluzby: moznost exkurze do pivovaru, prodejna s upominkovymi pfedméty, podnikova
restaurace, prondjem konferen¢nich prostor
» Prohlidky pivovaru moZné pouze na zdkladé pfedchozi objednavky. Minimdlni pocet

téastniki je 20 (dle dohody i mén€), maximalni 40 osob. Doba trvéni exkurze je cca 60

minut. Soucasti exkurze je ochutndvka piva pro navstévniky starSi 18-ti let._ Exkurze je
moZna v eském jazyce; v némcin€ a angliCtin€ na zaklad€ piedchozi objednavky.
U hlavni brany pivovaru se nachédzi prodejna s upominkovymi pfedméty s firemnimi a
pivnimi motivy.
* Stravovani: asi 600 m od pivovaru se nachazi restaurace BB Centrum Gerbera nabizejici
zdvodni stravovani i stravovani pro vefejnost. V budové je rychlé oblerstveni a pivovar
zde pronajima také spoledensky a prednaskovy sal (kapacita aZ 200 mist).
* Spojeni: MHD — trolejbusové linky 2, 14, 15 a autobusové linky 7 a 10.

vlak — C. Bud&jovice — jiZnf zastdvka
* Parkovini: automobil/autokar — moZnost odstaveni vozidla pfed pivovarem, eventudlné
Pro automobily v ulici Lidicka

. < . . . . sz
Internetové stranky: www.budweiser1795.cz a www.budweiser-burgerbrau.cz jsou stejné.

?“Skytuji zakladni informace o firm&, struénou historii pivovaru, pfehled vyrobki a
%“fCh distributori. Zajimavosti je prehled sladkii Bud&jovického mé&stanského
PVOvaru od 19, soleti, Zajemcim o zaméstnani je uren oddil Kariéra, v sekci Press je
‘ Zkopirovat do pocitace firemni loga a materidly souvisejici s propagaci firmy.
___-"'bi ani informace o podnikové prodejn€, pronajimanych prostordch a firemnim

O oy s 2 T TP .
fIgu. Pfipominky je moZné zapsat do knihy pfani a stiZnosti. Stranky lze zobrazit

4 -budweiserl?QS.cz. 30.3. 2006
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v CeStin€ a anglictin€. Ob€ jazykové mutace funguji bezchybng. Internctové strénky
Budgjovického méStanského pivovaru jsou prehledné, navitévnik se v nich velmi snadno
orientuje. PouZitd grafika neni nijak sloZitd ani neobvykl, lze t&7ko odhadnout, zda
nahodného navst€vnika pfiméje k prohlidce pivovaru nebo nakupu firemnich produktii ze
zvédavosti. Chybi napfiklad dpIn€ informace o exkurzich nebo virtudlni prohlidka
pivovaru. To je dikazem marketingové strategie firmy, kterd neni piili§ zam&fend na

pivovarské exkurze.

Méstsky pivovar Platan
Byl zaloZen na Schwarzenberském protivinském panstvi roku 1598. Nazev Platan byl

poprvé pouZit roku 1973 pro 11% svétly lezak. Inspiraci k tomu byla platanova alej,
v naSich podnebnych podminkich ojedingld, lemujici pfijezdovou komunikaci do
pivovaru. ProtoZe pod timto ndzvem se stal pivovar zndmym, bylo rozhodnuto, Ze nazev
Platan bude nejen logem pivovaru, ale i nazvem vSech zde vyrab&nych piv. Své
nejslavnéjsi obdobi prozil na prelomu 19. a 20. stoleti, kdy se jeho vystav bliZil 150 000 hl
ro¢n€. Béhem prvni svétové vilky doSlo ke ztrat® zahrani¢nich trhd, roku 1948 byl
znarodnén. Koncem 20. stoleti hrozil pivovaru zanik, protoZe majitel JihoGeské pivovary
as. mél v amyslu provoz utlumit a postupng jej zavfit. Mésto Protivin pivovar v &ervnu
2000 odkoupilo a tim zachrénilo jeho provoz. Dnes jsou jeho majiteli podnikatelé
z liberecka. ™

* Produkty: svétlé pivo vytepni, svétly lezak, svétly lezak Premium, Précheiiskd perla —
SVEUE specidlni, Granat — tmavy leZak, Specidl knizeci 21 (nejsilngjsi pivo vafené v jiZnich
Ce chéach, tieti nejsilngjsi v Cesku), Platan Linie s niZ§im obsahem cukrd, Platan Alcohol
= S€ sniZenym obsahem alkoholu.

enéni: 2006 - Bronzova pivni pecet - pivo se sniZenym obsahem cukru - Platan Linie
by: pivovarské exkurze, prodejna reklamnich pfedmétii, podnikova restaurace,
ni sout&i pro vefejnost

lidky Pivovaru mozné pouze na zéklad€ pfedchozi objedndvky. Minimalni podet
ki neni stanoven, maximalni 45 osob. Doba trvani exkurze podle domluvy. Soud&asti
Y je ochutnavka piva. Exkurze je moZna v &eském jazyce; dle predchozi dohody

#aJistit i prohlidky v rustin€. Zajimavosti v aredlu pivovaru je historick4, dosud
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Zakoupit reklamni predméty je moZné u viezdu do aredly pivovaru nebo pfes internet.

* Stravovéni: v letnim obdobi v zahradni restauraci v aredlu pivovaru (kapacita cca 100
mist)

Pivovar Platan potada sout&¥e napf. o nejhez&i basen s tematikou Platanu nebo Protivina,
dale pro skupiny milovnikii piva ,Propij se do pivovaru“ nebo vidomostni sout¥
zaméfenou na znalost protivinského pivovaru.

* Spojeni: vlak — Zelezniéni stanice Protivin, zel, zastavka Protivin — ob& asi 1,2 km

e Parkovani: automobil/autokar — malé parkovist€ pfed viezdem do areslu pivovaru

* Internetové stranky: firemni stranka WWW.pivo-platan.cz nabizi zikladni informace o

firm¢, stru¢nou historii pivovary, piehled vyrobkd a ocenéni za nekolik poslednich Ilet.

W v

V oddilu zébava jsou informace o sout€Zich, které pivovar po¥ad4, a moznost pfekopirovat

do pocitaCe pohlednice a pozadi na plochu s tematikou Platanu. Stranky jsou pouze v &eské
jazykoveé verzi, coZ je u pivovaru stfedni velikosti nedostatek, ktery vyrazng omezuje jeho

trzni zacileni. Stranky vytvagi pfijemné prostedi s dobrou grafikou a snadnou orientaci.

Pivovar Bohemia Regent

Jen méloktery pivovar ve stfedni Evrop€ se miZe pochlubit takovou tradici jako tieboiisky
pivovar, ktery byl zalo¥en roku 1379. Tehdy se viak vafilo pivo jest& pfimo v z4mku,
VjehoZ t&sné blizkosti dnes pivovar stoji. Stoupajici spotfeba piva si vynutila stavbu
‘nového pivovary, ktery vznikl pfestavbou a pfistavbou dfivé&j§i rozmberské zbrojnice v
‘mistech mezi Svinenskou a Novohradskou branou, kde stoji dodnes. Obchodni nazev
'?:‘i‘i’ﬁvam Regent je inspirovan historickou postavou rytife Jakuba Kr&ina z Jel¢an (1533-
1604), ktery byl zpoCatku rozmberskym Gtednikem a posléze regentem obrovského
0minia Vil¢ma RoZmberka.**

* Produkty: schwarzenberské vy&epni pivo, vy&epni pivo svétlé (3,9% obj. alk.), vy&epni
| SVEHE (4,7% obj. alk.), tmavy lezik Premium, svétly lezdk Premium, svétly special
ent.

“Cenéni: 2006 _ Zlata pivni pegef — specialni pivo svétlé — Bohemia Regent Prezident

| 2006 - Zlats pivni pedef — cena velké poroty — Bohemia Regent Prezident

y * Pivovarské exkurze, prodej upominkovych predmétii, pivovarska pivnice,
,am PoFadani Spoleenskych akci a pivnich slavnosti, zapdjCovéni chladicich a
1 Zatizen;.
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trvani je cca 1 hodina. Minimalni podet osob pfiblizng 15, maximaln& 45. Exkurze moZné
v esting, angli¢ting, némciné. Cena exkurze: bez ochutnavky 30,- K&, s ochutnavkou 50,-
K¢ (ochutnévka piva pfimo z leZdckych tankd), ditg do 15 let 15,- K&.

e Prodej upominkovych pfedmétd a piv Bohemia Regent v¢etné darkovych baleni probiha
v t&sné blizkosti brany do pivovarského dvora.

* Stravovani: Pivovarskd pivnice se nachazi v historickych prostordch pivovaru, nabizi
mimo jiné kvasnicové pivo.

» Ubytovani: pivovar Bohemia Regent a.s. je vlastnikem rekreadniho zafizeni v Chlumu u
Tfeboné (blizko hranic s Rakouskem). Aredl ubytovny s kapacitou 214 liZek je v provozu

celoro¢né, nabizi sportovni vyZiti, podminky pro firemni $kolent, podnikové oslavy, i pro

détské pobyty v pfirodg.
Pivovar zafizuje spolecenské akce a veCirky podle p¥ani zdkaznikii v nove zrekonstruované
sladovn€. KaZdoro¢né pofada Tradiéni pivni slavnosti piimo v aredlu pivovaru (v roce
2006 29.7. od 10:00) jejichZ soucésti je prohlidka pivovaru, soutéZe, hudebni doprovod,
ohiiostroj.
* Spojeni: vlak — Zelezni¢ni stanice Tfeboti - 14zn& ve vzdélenosti asi 1,2 km

meziméstsky autobus — aut. nadraZi — pfiblizn& 1 km
* Parkovini: automobil — moZnost parkovéni pfimo pfed pivovarem

autokar — parkovi§té€ u rybnika Svét asi 400 m od pivovaru

*Internetové stranky: www.bohemia-regent.cz maji jednoduchou strukturu, jsou pfehledné,

diky &emuZ se v nich navitdvnik snadno orientuje. Grafika je jednoduch4, respektuje
firmni barvy. Stranky se daji zobrazit ve Ctyfech jazykovych mutacich: edting, anglicting,
BEMENE, rusting, Viechny Ctyfi verze jsou po obsahové strance shodné. V sekci pivovar
Regent nalezneme odkaz na informaéni stranky mésta T¥ebong, v edting je v8ak tento
4z nefunkéni, jelikox je pfesmérovan na jiny nepracujici server, nez je tomu v pfipad&
lazyénych verzi, Webové stranky nabizeji zdkladni informace o firmg, pfehled vyrobkii
 ejich ocenéni, oddil o ubytovani a stravovini, které pivovar poskytuje. Jako dobry
“lingovy tah hodnotime pofadani pivnich slavnosti v aredlu pivovara v hlavni letni

. kdy se dobre dopliiuji s dal¥imi akcemi konanymi ve mésts.

YOvar Eggenberg
fUmlovsks tradice vyroby piva sahd do 14. stoleti, ale d&jiny pivovaru Eggenberg se
' PSAt aZ roku 1560, kdy byl za viady RoZmberkii v predhradi vystavén novy
. 4 0 rok POzdgji tam regent Jakub Kr&in zavedl nezdvadnou, velmi kvalitni vodu.

YMien; .
S ToZmberského rodu, kdyZ Krumlov ziskali Eggenbergové, byl stavajici pivovar
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se zbrojnici Petra Voka v letech 1625-30 pfebudovéan na tzv. Velky pivovar. V t&chto

prostorach se vafi pivo jiz émef 400 Jet.3

* Produkty: svétlé vycepni pivo, svétly lezak, tmavy lezak, kvasnicovy lez4k, svitlé pivo se
snizenym obsahem cukru.

Eggenberg také vyrabi nizkokalorické limonady oran, cola, tonic, sodovd voda a néapoj
pro sportovee a mladeZ na bazi sladového extrakty Marathon.

* Ocenéni: 2006 - Stfibrng pivni pe&ef - pivo se sniZzenym obsahem cukry

* Sluzby: exkurze do pivovaru, prodej upominkovych piedméti, stravovini
* Prohlidky pivovaru se konaji denn& od 11 hodin, provad€ny pro jednotlivce i skupiny,

minimélni ani maximalni pocet neni stanoven. Doba trvani exkurze je cca 1 hodina,

provazi se v &elting, néméing, angli¢ting. Je nabizena v nékolika cenovych baliécich (vidy
uvadéno v cené na osobu):

1. zékladni prohlidka - 100 K¢

2. prohlidka v&etng volné degustace (2x0,5L) jakéhokoliv druhy piva v pivovarské
restauraci - 130 K¢

3. prohlidka v&etn& volné degustace (2x0,5L) Jjakéhokoliv druhy piva v pivovarské
restauraci + darkové baleni (4 druhy piva Eggenberg) - 180 K&

4. prohlidka véetn& volné degustace (2x0,5L) jakéhokoliv druhy piva v pivovarské
restauraci + volny vyb&r z pivovarského menu - 380 K¢

5. prohlidka véetng volng degustace libovolného mnozstvi a druhu piva v pivovarské
‘SStauraci + volny vybér z pivovarského menu - 480 K¢

* Upominkove¢ pfedméty je mozné zakoupit v rychlém obderstveni v tésné blizkosti viezdu

soucdsti pivovaru je restaurace Eggenberg (kapacita 150 mist), kters se
v Prostorich byvalych pivovarskych lednic, a pivnice Formanka (70 mist).
| A€ nabizi tradieni &eskoy kuchyni, pivni speciality i kuchyni svétovou; moznost
HBaNZoy 4 Spolecenskych akci.
eni: viak _ Zeleznieni stanice ¢. Krumloy — asi 2 km
Meziméstsky autobys — aut. nadrazi — 500 m, nebo aut. zast. Spi¢ak — 500 m
E -_ 501 Automobil/autokar — parkovists pfimo pod pivovarem

Clové Stranky: firempg stranka WWWw.eggenberg.cz poskytuje zakladni informace o

“CNou histori pivovaru, pfehled vyrobki a ocendni do roku 2003. Pfestoze

berg.c2, 26.3. 2006
SOETR.Cz, 26 3. 2006
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pivovar ziskal vroce 2006 stiibrnou pivni pefef, nebyly informace vtomto sméru
aktualizovany. Samostatny oddil je vénovan restauracim v Ceském Krumlové, které Cepuiji
pivo Eggenberg. Né&které z nich maji aktivni odkaz na fotografie vnittku i vné&jsich
restauraCnich prostor. To naznaCuje urditou kooperaci mezi vybranymi restauracemi a
pivovarem, ktery umisténim jejich fotografii na vlastni serveru mage Zaujmout
potencidlniho strévnika. Restaurace zase kvalitou svych sluZeb pomaha udrzovat dobrou
image pivovaru a samoziejmé zabezpeGuje mu odbyt. Zvlastni odkazy jsou vénovany
struénym informacim o restauraci Eggenberg a pivnici Formanka, tiskovym zpravam

tykajicim se pivovaru, distributorim a odb&ratelm. Nechybi virtudlni prohlidka pivovaru

s fotografiemi a komentafi. Stranky jsou pfistupné ve tfech jazykovych mutacich, se

standardni grafikou a snadnou orientaci.

Pivovar Nektar

Historie strakonického pivovaru sah4 do roku 1649, kdy se po tficetileté valce zchudli
pravovarenici dohodli s méstem na zaloZeni spolecného pivovaru (v domé& &p. 47 — stoji
na Velkém ndmésti ve Strakonicich dodnes). B&hem 19. stoleti se zaCala vyroba vyrazné
rozsifovat a modernizovat, proto byl vletech 1873 - 1874 na biehu Otavy postaven

v

parostrojni pivovar. V jeho rozsitenych prostordch se vafi pivo dodnes. Po roce 1948 byl
pivovar soudasti narodniho podniku Jihoeské pivovary Ceské Budg&jovice. Od roku 2005
Je majitelem a pronajimatelem strakonického pivovaru Mésto Strakonice a jeho ndjemcem

Obchodni spole&nost Mé&Stansky pivovar Strakonice, a.s.

* Produkty: svatl¢ vycepni (9°, 3,6% obj. alk.), sv&tlé vyZepni (10°, 4,3% obj. alk.), svéily
WAk (11°, 4,5% obj. alk.), svétly lezak — Duddk (12°, 5% obj. alk.), pivo s minimalnim
9sahem alkoholu a cukri,

2006 — Zlat4 pivni pedef — svétly leZék prémium — Dudak

y 2006 — Bronzova pivni pedet — cena velké poroty - Dudék

“by: exkurze do pivovaru, prodej upominkovych predméti

- Midka pivovary jo moxns na zakladé predchoziho objednéni. Minimélni poget osob
3 ) Stanoven, maximélni je 45 osob. Délka prohlidky podle dohody. Zajimavosti

ih S I B s s ‘. P
10 procesu je spilka s otevienymi kadémi pro kvaSeni piva, kterd je dnes jiz spise

kove Pfedmty s logem Nektaru a napoje Ize mj. koupit malé prodejng u viezdu
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* Spojeni: vlak — Zelezni¢ni stanice Strakonice — necelé 2 km
meziméstsky autobus — aut. nadra#i — necelé 2 km nebo aut. zast. 400 m

* Parkovéni: automobil/autokar — odstavné misto pfed pivovarem nebo parkoviste pro

autokar pfed hradem 400 — 500 metri
* Internetové stranky: www.pivovarnektar.cz maji velmi jednoduchou strukturu a grafickou

apravu. Jazykové varianty v angli&ting a némding nefunguji, k dispozici je pouze deskd
verze. Stranky poskytuji nejzakladngj3i informace o firmé&, déle o historii pivovaru a vafeni
piva ve Strakonicich, nabidku vyrobki a prehled ziskanych cen od roku 2000. Za zdvaznou

chybu povaZujeme nesoulad mezi pichledem sortimentu a zminkou o nabizenych pivech
na jiném mist€¢ webovych stranek, kters uvadi dva JiZ nevyrab&né produkty! Zajimavosti je
série soucasnych a historickych fotografii. Chybi informace o moZnosti prohlidek

pivovaru. To je dikazem marketingové strategic firmy, kterd neni pfli§ zam&fend na

pivovarské exkurze.

Pivovarsky dviir Lipan

Historické prameny uvadi, ze pivovar existoval v DraZi¢i jiz pocétkem 16. stoleti, kdy byla
tvrz DraZi¢ v majetku pani z Lipé - odtud dnesni nazev Lipan. Pivovar viak pozdgji
zanikl.”’ Restaurovana budova byvalého lihovaru byla uvedena do provozu v roce 1995

Jako pivovar, restaurace a penzion.” Pravidelné varky byly spustény roku 1998.

* Produkty: svtly a tmavy lezék (12°)
*Ocengni: 2006 — Zlata pivni pedet — tmavé pivo z minipivovaru — tmavy le¥ak

_ 2006 — Bronzova pivni pecet — tmavé pivo specidlni — tmavy lez4k
. .S!uiby: prohlidka pivovaruy, prodej upominkovych predmétd, stravovani, ubytovani,
MoZnost Pofadani firemnich a spole€enskych akci, péstitelska palenice, lov ryb.
" " lidka se provadi na zaklad® pfedchozi dohody v Gedting. Presna denni doba ani den
YU nejsou stanoveny. Maximalni pocet osob na jednu prohlidku je 30. Zajimavosti je
95t ochutnat miadinu (tj. mladé pivo pted zranim, leZenim v kéadich) po domluve
Ondlem g 75 pfedpokladu, Ze pravé probih4 varka.
.'i“."OVé Pi‘Cdméty § motivy pivovaru je moZné koupit v pivovarské restauraci.
-.'.Véni! Kapacita stravovaciho zafizeni je pfiblizng 40 mist.
-'*"'" Vani: y Penzionu, ktery se nachdzi spoleCn€ s pivovarem a restauraci v jedné

=NOviny, 2 5. 2002, str. 6
. -hyp'erlinx.cz. 2.4. 2006
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budove. Maximélng je mo¥né ubytovat 40 osob. Na louce asi 50 m od budovy Ize rozbit

vlastni stany a v malém rybniku (0,6 ha) chytat ryby.

Vedle vlastniho pivovaru je zdjemcam k dispozici i péstitelska palenice, kde je mozné

v obdobi sklizni nechat si vypalit dovezené ovoce (jablka, hrusky, 3vestky, tfe$ng a dalsi)

za cenu cca 150,- K¢/ litr.

* Spojeni: mezim&stsky autobus — aut. zastivka pfimo v obci asi 100 m od pivovaru
Vlakové spojeni do obce neexistuje.

* Parkovani: automobil/autokar — odstavné misto u pivovaru

* Internetové stranky: na adrese http://lipan.hyperlinx.cz informuji stru¢n€ o ubytovani a

stravovani v penzionu, moZnosti poradani spoleCenskych akci a dalSich dopliikovych

sluzbach. V pfipad€ z4djmu je moZn4 rezervace pobytu v penzionu elektronickou cestou.
Jedna stranka je v€novana turistickym zajimavostem v okolf a obsahuje internetové odkazy
na n¢. Navit€vnik webovych stranek Lipanu se v nich diky jejich malému rozsahu rychle
zorientuje. Vécnost zde vyrazné vitszi nad grafickou originalitou. Ze vSech osmi
vyrdb&jicich pivovarti v JihoCeském kraji ma pravé Lipan graficky nejméné zajimavé
internetové stranky. U minipivovaru, ktery spustil vyrobu teprve pfed nékolika lety a
piedpoklddame tudiZ u ndj snahu upoutat na sebe pozornost viemi prostiedky, bychom
Cekali vice pozornosti vénované prav€ internetové prezentaci. Ob& jazykové verze — deska

a némeck4 — funguji bezchybng.

Pivovarsky dviir Zvikov

Pi-vovarsk)? dvir Zvikov je replikou tradi¢niho JihoCeského hospodatského dvora s vlastni
Pekdrnou, feznictyim a pivovarem. Pravideln4 vyroba piva zde byla spust&na v roce 1998.
Komplex ve Zvikovském Podhradi se snaZi znovu obnovit pivovéarenskou tradici davného
PIVOvaru na hradg Zvikov, kde se pivo vafilo po mnoh4 staleti. Nazev vyrabéného moku
Zlats Tabyg" je inspirovdn rodem Svamberkii - labuf byla znakem jejich rodu, za jehoZ

OVani v 16. stoleti dosahlo pivovérenstvi nejvétsiho rozkvétu.?

Frodukyy. Spodné kvalen4 piva (kvasnicova): svitlé pivo 11°, svétly svateni lez4k 13°
svrchng kvagena piva: polotmavy leZik 12°, specidlni &erné pivo 14°

_ WOsti pro konzumenty maze byt fakt, Ze pivovarsky dviir vyrabi jak spodné& kvasena

' YPu pilsner (viz bliZze kapitola 1.4), tak svrchng kvaSend, kterd jsou pro Ceskou

liky fetypicka. Polotmavy lezdk 12° se podle pivovaru Zvikov svoji chuti a vzhledem

- Pivovar “2zvikov.cz, 2.4. 2006
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podoba piviim vafenym na hrad& Zvikov za dob Svamberkd.

e SluZby: exkurze do pivovaru, prodej upominkovych pfedmétd, stravovani, vlastni vyroba
uzenin (vyroba pediva dodasn& pozastavena), ubytovani, pofadani spoleCenskych akci,
salonky pro firemni setkéni, $irok4 Skala doplitkovych sluzeb.

* Exkurze: na zakladé predchozi objedndvky, maximalni poCet 0sob na jednu prohlidku
je 30. Provézeni probih4 v ¢esting, je moZné zajistit tlumo¢nika.

* Stravovéni: probiha v pivovarské restauraci s otevienym ohniSt€m, je mozné sledovat

pfipravu pefeni masa. Kapacita stravovaciho zatizeni je asi 120 mist. Pivovar disponuje

vlastnim feznictvim; pekarna byla v dobé& psani této bakalafské préce uzavfena.

» Ubytovani: ve stylovg zatizenych pokojich v budové tvofici jeden komplex s pivovarem a
restauraci.

Pivovarsky dviir se snaZi orientovat mj. na kongresovou turistiku. Pronajima t salonky
pro 20, 30 a 100 osob. Organizuje spoletenské akce s hudbou, ohfiostrojem atp. Nabizi
mnoZstvi doplitkovych sluZeb, napf,: puijcovani trekingovych a horskych kol, vyjizdky
v ko¢are s koiimi, projizdky lodi nebo motorovym ¢lunem, navit€vy hradu Zvikov a
zamku Orlik, rybafeni na Orlické piehradg, lety bal6nem.

* Spojeni: mezimestsky autobus — aut. zastdvka v obei Zvikovské Podhradi asi 500 m od

pivovaru,
Vlakové spojeni do obce neexistuje.

* Parkovani; automobil/autokar — parkovits u pivovaru

* Internetove stranky: na adrese WWW.pivovar-zvikov.cz jsou zobrazitelné pouze v Cesting.
Néme kd, anglicka a italsk4 Verze nejsou v provozu. V jednotlivych sekcich navit&vnik
¢ informace o ubytovéni, moZnostech stravovini a pofadani spoledenskych a firemnich
O Vlastnim feznicvi, pekdrn€ a doplitkovych sluzbsch, Stranky nejsou rozsahlé, maji
nalni grafickoy Gpravu s historizujicim pismem, které evokuje dobu pozdniho

OVEku, 3 zdirazituje tak tradici vyroby piva na Zvikové, na ni» se snaZi pivovar

Adném Prozkoumani internetovych strinek osmi jihofeskych pivovarg a

= OVani Jejich b&Zng dostupnych propagacnich materialti — letaki poskytovanych
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zdarma — konstatujeme, Ze Zadny ze zkoumanych pivovari ve svych internetovych
prezentacich a firemnich leticich nezmitiuje skutednost, Ze by byl sou¢asti Jihoeskych
pivnich stezek ani na tyto stezky neodkazuje. To je pon&kud prekvapivé, vzhledem k tomu,

ze Katalog standardi Jiho&eské pivni stezky po vlastnim Setfeni v pivovarech v roce 2004

uvedl: ,,Primérni ochota ke spolupréci je viak ze strany pivovara pozitivni a prevlada
nizor, Ze je tfeba zvyraziiovat tradice Seského pivovarnictvi a uddlat vie pro to, aby se
turistickd nabidka regionu obohatila. Pfedeviim pro mensi pivovary je tento projekt velice
vyznamnou pfileZitosti pro zviditeln&ni jejich znacky.**

Grafickd droveii internetovych prezentaci a mnostvi v nich obsaZenych informaci

jednotlivych pivovarh se rizni. Neplati pravidlo, e &m v&tsi pivovar, tim zajimavéjsi,

graficky origindlngjsi Gprava internetovych strének. (Srovnejte napf. Nektar a Zvikov).
Stejn€ tak neplati pravidlo o velikosti pokud jde o mnoZstvi obsaZenych informaci.

Z internetovych prezentaci a rozhovord se zastupci pivovaril Ize vypozorovat skupinu
vyrobcid piva, ktefi Géastnikim exkurzi pfikiadaji v&t§i dulezitost, neZ ostatni - Budvar,
Eggenberg, Bohemia Regent — a informace o prohlidkach jejich vyrobnich provozd
podrobn€ uvad&ji na svych webovych strankdch. Jedni se o pivovary na turisticky
exponovangjSich mistech. Ostatni pravd&podobn& exkurzim nepfikladaji takovou véhu.
Pokud jde o marketingovou strategii, kterd se tykd pivovarskych exkurzi, vlastnim
Setfenim jsme zjistili, %e se rizni. Jednoznaénym favoritem mezi navstévniky je
Budéjovicky Budvar, ktery v roce 2005 navstivilo pfibliZn€ 42 000 osob. Diivodem je
Vyhodnd poloha, dlouhodobd utvafend dobrd povést a neddvno oteviené multimedidlni
Centrum. S velkym odstupem nésleduji Eggenberg a Bohemia Regent. Tfi zmin&né
Pivovary lezf v turisticky vyznamnych lokalitich a nemaly podil (nebo dokonce vétsinu)
Wi€astnikii exkurzi u nich tvofi cizinci. Podil pfedem domluvenych vétsich skupin na
Celkovém podtu navitdvniki u Zadného nedosahuje 100%. To znamens, Ze je zde
_‘ Yenamna g4s¢ navstevniki, ktefi na prohlidky zavitaji individualng.

Pruhg skupina pivovari spiSe neZ na individualni zdjemce sdzi na predem domluvené vétsi
ik Ipiny (napf. ¥kolni vypravy, skupiny s autobusem atp). Mezi n& patii Budgjovicky
" Sky pivovar, Nektar, Platan, Zvikov a &astetn& Lipan. Z t&chto pivovart také 7adny
m‘ i svych webovych strankéch konkrétni ceny exkurzi.

“ O pivovarskych exkurzich lze vydist z tabulky na nasledujici strang. Jak je
'S U viech pPivovari krom& Budvaru a Regentu pfevaZuji pfi prohlidkach vyrazné
Né"ﬁévnost nejvésiho pivovaru Jiho&eského kraje je ale mnohanasobn& vy33i nez u

iic < oy , C .. , o
i h. V celkovém souCtu tedy pievazuji pfi exkurzich cizinci. Celkovy podet

Alalg Standards 1:
8 ardi Jihogeské pivni stezky. JCCR: KP projekt s.r.o., Ceské Budégjovice, 2004.
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navstévnikd pivovarskych prohlidek za rok 2005 je mezi 54 335 a 54 835, tedy asi 54,5
tisice. Na cizince z toho pfipadd 34 270 aZ 34 520 navitdv, na tuzemce pak 20 065 az
20 315.

Neéktera ¢isla jsou jen pfibliZnd a to z nasledujicich divodi:

1/ N&které pivovary nebyly ochotny uvést presngjsi informace tykajici se prohlidek

2/ Nékteré pivovary si nevedou pfesnou evidenci tykajici se navst&€vnikd nebo ne v takové
formé, aby mohly pfesné odpovédét na kladené dotazy

Data jsme ziskali vlastnim 3etfenim a to pfi osobnim setkdni se zastupci pivovardi nebo

telefonickym dotazovéanim.
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2.2 Nejvyznamé&;jsi kulturné - historické pamatky

»Dostatek kulturnich pamatek, jejich zachovalost je jednim z piedpokladii rozvoje CR a
zajmu turistd o jednotlivé destinace, regiony. ... V Ceské republice se eviduje cca 60 tisic
stavebnich objektd, které tvoii soubor historickych pamatek, pamitkovych objektd,
cirkevnich staveb (cca 2,5 tisice hradd a zdmeckych objektd).« #?

Historické paméatky a kulturni atraktivity predstavuji mimofadny potencidl pro cestovni
ruch v Jihogeském kraji. Podle na§ehq vyzkumu se na historické pamatky v rizné mite
zamétuje témef 64 % tuzemci a 60% cizinci, kteif navitivi JihoCesky kraj (bliZe viz oddil
3.2 Vyhodnoceni odpov&d).

»Dle tdajii z roku 1997 je v kraji 12 902 kulturnich pamatek, vCetné movitych kulturnich
pamatek, které jsou v&tinou soudastmi mobilidft zamkd a kosteli. Z toho je 17 pamatek
narodnich, 5.654 nemovitych a 947 archeologickych.* © Velky vyznam maji dvé lokality
zapsané do Seznamu svétového a kulturniho dédictvi UNESCO (historické centrum
Ceského Krumlova a obec HolaSovice). Dalsi tii mista kandiduji na zafazeni do seznamu:

* mésto Tteboti v rozsahu m&stské pamatkové rezervace

* renesancni domy ve Slavonicich

* RoZmberska rybni¢ni soustava v rozsahu nérodni kulturni pamétky ochrana rybni¢nich
dél na Tteboiisku (rybnik RoZmberk s RoZmberskou baltou, rybnik Sv&t, Zlata stoka,
Stard feka, Nova feka) “

Na tzemi kraje je dile 7 méstskych rezervaci, 18 méstskych pamétkovych zén, 16
vesnickych pamétkovych rezervaci, 49 vesnickych pamatkovych z6n, 2 krajinné
pamitkové zény (Rimovsko, Orlicko), 18 ochrannych pasem nemovitych kulturnich
Pamatek a 14 ochrannych pisem pamatkove chranénych dzemi. Dle Gdaji z roku 1999
bylo v jednotlivych okresech kraje 5 387 pamitkoveé chranénych nemovitych pamétek a
112 navrzeno k pamétkové ochrang.*

Nejvy$si podet zminénych pamatek je vbyvalém okrese Ceské Budgjovice (1222), na
druhém mist Je jindfichohradecko (906), déle byvalé okresy Cesky Krumlov (884), Tabor
(717), Prachatice (387), Strakonice (578) a Pisek (493).

Pro navit€vniky jsou pfitazliva predev§im jihoCeska historicky vyznamni mésta,
$ Tozsdhlymi soubory pamiatkovych objekti a se zachovalou architektonickou a

Urbanistickou strukturou historickych center m&st. Dominantni vyznam maji m&sta Cesky

o
" HeSkOVé, M.: Cestovni ruch. Jindfichiiv Hradec: Fakulta managementu JU v J. Hradci, 1997, str. 23.

« Strategie rozvoje cestovniho ruchu v JihoZeském kraji. Ceské Budgjovice: RERA, a.s. , 2002, str. 23.
R WWW.czech.republic.cz, 26.2. 2006

tegie rozvoje cestovniho ruchu v Jihoteském kraji. Ceské Budgjovice: RERA, ass. , 2002, str. 23.
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Krumlov, Jindfichiv Hradec, T4bor, Pisek, Prachatice, Ceské Bud¢&jovice, Tieboii a
Slavonice. Pro G¢astniky pivni turistiky neni zcela bez zajimavosti, Ze ve vSech vyse
zminénych méstech se nachézi alesponi 2 zcela nebo z vétsi &asti dochovalé pivovary.
VSechna jmenovand mésta krom& Pisku jsou v seznamu méstskych pamatkovych
rezervaci. N&kterd mésta, jako Treboil, Bechynd a VraZ u Pisku, jsou zndma také
vyznamnou lazefiskou tradici. Tato 1azefiska mista vznikla na slatinnych zdrojich a 1é¢ba
v nich je zaméfena hlavné na pohybovou soustavu.

Velmi nav§t€vované jsou také jihoteské hrady, zimky, tvrze a zficeniny, zbudované
v rozmanitych slozich a pochazejici z riznych historickych obdobi. Mezi nejzndmé;jsi patfi
hrady - RoZmberk, Zvikov, Strakonice, Kamen; zamky - Hlubok4 nad Vltavou, Cesky
Krumlov, Blatn4, Orlik nad Vltavou a Cervena Lhota, Dacice, Jindfichliv Hradec, Ttebori,
Kratochvile; zficeniny - Divéi Kdmen, Vitkiv Kamen, Kozi Hradek, Choustnik, Pibénice,
Borotin, Helfenburg, Landstejn, tvrze - Cuknstejn, Zumberk.

Pocetné zastoupeni maji v Jiznich Cechéach cirkevni stavby a pamétky. Nalezneme zde
velké mnoZstvi kostelii a kapli, vyznamné kfiZové cesty se zastavenimi (Rimov) a znam4
poutni mista, ale také proslavené klasterni objekty — cisterciacky kiaster ve Vy3§im Brodu
a Zlaté Koruné, premonstratsky klaster v Milevsku.

»JihoCeské pamitky si letos prohlédlo témé&F o 6000 navitévnikii vic ne? loni. ... TFindct
hradii a zdmka, které spravuje Narodni pamitkovy dstav v Ceskych Bud&jovicich, letos
na-vitivilo celkem 1 010 241 lidi, zatimco loni piildkaly 1 004 400 turistd.« *
Specifickym kulturnim bohatstvim jiznich Cech jsou lidové zvyky, slavnosti, tradice,
femesla a architektura. Velmi cenén4 je tradi¢ni selsk4 architektura, reprezentovana tzv.,
»selskym barokem*, ktera je spojena i s tradicemi kroji, pisni, zvykd a femesel. Typické
selské baroko nalezneme zejména v HolaSovicich pobliz Ceskych Bud&jovic, na Blatech u
Sobé&slavi a Veseli nad LuZnici (Borkovice, Vlastibot, Zaluzi, Komarov). K jihoéeské
oblasti tradice rybnikéfstvi s vylovy rybnikié spojenych s pofadénim slavnosti napf. v
Tteboni & Voditanech. Historickd minulost a lidové tradice vystily v poslednich letech v
fadu spolegensko kulturnich akei, kter¢ dale zvy3uji pfitaZlivost oblasti pro navstévniky;
Patfi mezi n& napf. Slavnosti pétilisté rize v Ceském Krumlové, Slavnosti zlaté solné
Stezky v Prachaticich, Tdborska setkani v Téaboie, Slavnosti mé&sta Cesk)’Ich Budgjovic,
Dudacky festival ve Strakonicich a dal,

Posledn; dobou si na popularitg stle vice ziskavaji technické pamitky, které se nalézaji na
UZemi jiznich Cech a které jsou zakladem i pro rozvoj aktivnich forem turistiky

S t€matinL - = ihoCeské univerzity ji

tematlckym zaméfenim. (Katedra Cestovniho ruchu Jihodeské univerzity jich v roce 2005
:..-"N__________
a6

Cor business, 25.11.2005

34




analyzovala na 500). Dominantnj je fada zachovalych staveb spojenych s historii nejstarsi
koné&sprezné dréhy v Evropg, kterd vedla z Ceskych Budé&jovic do Lince a Gmundenu
v Hornim Rakousku (v Ceskych Budgjovicich je zpracovano nékolik variant projektu
obnoveni kon€zpfezky na dzemi mésta pro turisty) a Schwarzenbersky plavebni kanal.
Nejstarsi elektrickou drahu ve stfedni Evropé vybudoval roku 1903 stavitel Kfizik z
Tébora do Bechyné. Uzkoko]ejnzi trat je v provozu z Obratang pfes Jindfichiv Hradec do
Nové Bystiice. Pozornost turistd upoutaji i stavby mosti; napt. v Pisky je nejstarsi
kamenny most v Cechich z druhé poloviny 13, stoleti, dale fet€zovy most p¥es LuZnici u
obce Stadlec, Zelezobetonovy most v Bechyni vybudovany pro potfeby KiiZikovy
elektrické drahy, Zelezobetonovy Podolsky most, Zd’a’tkovsk)7 most a dal§i. Specifickym
rysem Ceské republiky, ktery v takovém rozsahu nem4 jinde v Evropé& obdoby je mnozstvi
rozhleden (v jiznich Cechach napf. Klef, Libin, Mafsky vrch, Javornik, Svatobor,
Hylacka). Zajimavymi technickymi pamatkami, které charakterizuji oblast jiznich Cech,
jsou i &etné hamry a mlyny.

2.3 Nejvyznamgjsi pfirodni pamétky

vvvvvv

Vedle kulturné-historicchh pamatek je nejdileZit€jsi devizou jiznich Cech pfirodni
bohatstvi. Cisté a zachovalé piirodni prostfedi je jednim z motivg k navitéveé pro 70%
tuzemskych nav§tEvniki a 45% cizinci (blize viz oddil 3.2 Vyhodnoceni odpovédi).
Dalg{ rozvoj cestovniho ruchu v kraji je proto dzce spojen s trvale udrZitelnym
VYuZivanim ptirodniho a kulturniho potencislu.
Jizni Cechy Jsou z v&t3i &4sti rovinaté, pohofi najdeme jen pii jejich jiznim a jithozédpadnim
Okraji (Novohradské hory, Sumava, Blansky les). V oblasti Tieboiiské a Ceskobudgjovické
Panve (centralni &4st kraje) se nachazi mnoZstvi vodnich toki a vodnich ploch (celkem
Jejich plocha pfesahuje 30 tis. ha) s ckologicky hodnotnou fiérou a faunou. Jsou to
Pledeyim rybniky, z nichZ nejvétsi a nejznAmé&ji jsou RoZmberk (489 ha) a Svét (201 ha)
:“ Tfebong, Bezdrey (394 ha) u Ceskych Budgjovic, Horusicky (415 ha) u Veseli nad
Luznici, Dal3imi zndmymi nadrZzemi jsou Jorddn v Tabofe a Vajgar v Jindfichovs Hradci.
 Dne Tybniky vedle chovu ryb slouZi i k rekrea¢nim turistickym Gcelim, U nékterych
“nich Jsou dobré podminky pro koupani i provozovéni vodnich sportd, kvalita vody ale,
ze;jmé“a Vteplém obdobi, byva nejista. Rekreacni vyuZiti rybnik by mélo byt v souladu
*Jejich VyuZitim hospodarskym, pripadné s poZadavky ochrany pfirody.
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Jizni Cechy jsou turisticky pfitaZliva také diky splavnym vodnim tokdm vhodnym pro
vodackou turistiku. Nejnavst€vovangjii jsou feky Vitava, LuZnice, NeZirka a Otava.
Vodacka turistika je v Cechach dlouhodob& velmi populérni, coZ vede k vysoké sezénni
navstévnosti jihoteskych fek, v posledni dob& zejména Vltavy z Vys§iho Brodu do
BorSova nad Vitavou.

Typickou pro zdejii oblast je i vegetace, kterd je reprezentovana zejména hojnymi
borovymi lesy a blatskou ragelinidtni kv&tenou. Nejznaméjsi oblasti jsou Borkovick4 blata
mezi Sobéslavi a Veselim nad LuZnici v okrese T4bor, ¥

Turisticky vyznamné jsou umélé vodni nadr¥e vhodné zejména k pobytové rekreaci u
vodnich ploch. K nejnavit€vovang&jsim patii vodni dila Lipno a Orlik, rozvojovym
potencidlem disponuje Hn&vkovicka prehradni nadrZ. Pro G&ely cestovniho ruchu zatim
nelze vyuZit vodni dila Rimov a Husinec, ktera jsou vyznamnymi rezervoary pitné vody.
Turisticky atraktivni jsou i pfirodni koupalist€ a piskovny v povodi LuZnice, zejména
v okoli Veseli a Suchdola nad LuZnici.

Sumava patfi mezi turisticky nejvyhledavan&jsi pohofi v Ceské republice. Oblast

| jihoCeské &asti Sumavy a Sumavského podhiifi pfedstavuje tizemi, které je zatim témef

nepoznamenané negativnimi ddsledky civilizaéniho vyvoje. Sumava je diky svym

pfirodnim pfedpokladim navitévovina turisty vyzndvajicimi aktivni formy cestovniho
ruchu. V soudasnosti je nejpreferovangjsi formou cykloturistika a péesi turistika. Vzhledem
k tomu, Ze na Sumave prameni vyznamné vodni toky (Vltava a Otava), je zde zastoupena i
vodéicka turistika. V oblasti Sumavy se nachazi nejvetsi prehradni nadr? v Ceské republice
— Lipenské jezero s ideslnimi podminkami pro rekrea&ni pobyty spojené s vodnimi sporty.
V zim¢ je pozornost navit&vnika zaméfena na pobyty a vylety spojené se sjezdovym a
béZeckym lyZovanim. V jiho&eské oblasti Sumavy jsou dv& vyznamni centra sjezdového
lyZovani: strediska Zadov-Churéfiov a Lipno-Kramolin. Zejména v jejich okoli jsou
Upravovany desitky kilometrd lyZatskych b&zeckych stop.

Novohradské hory jsou planinovym pohofim s rozsahlymi lesy a vyte¢nymi pfedpoklady
Pr0 rozvoj p&si turistiky, cykloturistiky a agroturistiky.

Zbyvajici severo-vychodni &4st Jihoeského kraje je tvorena krajinou  Stfedogeské
pahorkatiny a Ceskomoravské vrchoviny. Tato oblast mé dispozice pfedevsim pro rozvoj
Yenkovskg turistiky a agroturistiky, v okolf pfehradni nadrze Orlik pak i pro rekrea¢ni
Pobyty. Je (o turisticky zatim nejméné rozvinuta oblast jiznich Cech.

Kvality Pfirodniho bohatstyi kraje dokazuje velky pocet chranénych Gzemi pfirody.

.INe. A X . P ., . P P .e . o
JZ0amg;gimi Jsou Narodni park Sumava, Chran&na krajinnd oblast Sumava, Chranéna

— 0000 00

. -
ttIJ.//www.lemce,chy.cz, 26.2. 2006
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krajinna oblast Blansky les, Chranéns krajinnd oblast Tteboiisko, Ptirodni park
Novohradské hory (Aby byly chrangny jako chrangng krajinna oblast, navrhuje
ochranafska obec JiZ od sedmdesatych let 20. stoleti ! Zatim bezvysledng.), rezervace
Boubinsky prales, Zofinsky prales a dalgi.

Z Sesti biosferickych rezervaci UNESCO vyhlaenych na dizemi Ceské republiky se
v jiZznich &echach nachizi dvé: T¥eboiisko a Sumava (0b€ v tizemnim rozsahy CHKO)*®

£\

Z maloplo3nych chranénych tizemi Je v kraji vyhlaseno 12 narodnich pfirodnich rezervaci,

celkovou rozlohou 83 200 ha, #

Shrnuti

Potencial piirodnich i kulturnich atraktivit na tzemi Jiho&eského kraje je velmi pestry a
umoZfiuje rozvoj tém&F viech hlavnich forem turistiky. Region m4 velmi dobré
pfedpoklady pro rozvoj aktivni cykloturistiky, pro uplatnéni p&Si i vodni turistiky
s tématickym zam&fenim na poznavani historickych i technickych pamatek, kulturnich
zajimavosti a tradic. Diky Siroké palet& moznosti Pro sportovni vyZiti na venkové, jako
rybolov, myslivost, Jizda na konich a dalsi, vznikaji podminky pro rozvoj venkovské
turistiky a agroturistiky. Vytvéfeji se také vyznamni centra pro kongresové a incentivni
formy cestovniho ruchy v historicky atraktivnich méstech (Ceské Budé&jovice, Tabor,
Hlubok4 nad Vltavou ad.). Na vyznamu neustile ziskava oblast lazefistvi, zdiraziiujici

Svou nabidku ozdravnych pobyti.

""‘"an v <2ech.republic.cz, 26.2. 2006
- inicechy.cz, 26,2, 2006
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3. Marketingovy vyzkum mezi navst€vniky Jiho&eského kraje
3.1 metodicky postup

Cilem marketingového vyzkumu bylo v dotaznikovém Setfeni stanovit v ramci profilu
navstévniki, jaké jsou motivy jejich navitévy, kterd mista a atraktivity kraje je nejvice
pfitahuji, jaké maji povédomi o na3f zemi a s ¢im spojuji pfedstavy o ni. V neposledni fadg se
vyzkum soustfedi na zodpovézeni n&kterych otdzek, které se tykaji znalosti Jihoéeskych
pivnich stezek, &eskych pivnich znadek, kritérii vyb&ru pivovard k navitdve atd. Vyzkum by
mél mj. odhalit slabé stranky ve sluZbach pro turisty v JihoGeském kraji a poukézat na

pfileZitosti plynouci z pivni turistiky pro regionalni cestovni ruch.

Utelem marketingového vyzkumu je déle provéfit platnost nasledujicich pracovnich hypotéz:
* 1/ Mezi hlavni asociace s Ceskou republikou patif pojmy Praha, pivo, hokej

* 2/ Hlavnim zdrojem informaci o Ceské republice/Jiznich Cechich je internet

* 3/ Produkt Jihodeské pivni stezky zn4 vétsi procento Ceskych navstévnikd kraje nez

cizincii

* 4/ Mezi navitévniky (jak domacimi tak zahranitnimi) je jednoznainé nejznameéjsi
pivovar Budvar, ostatni Jihoceské pivovary nasleduji s velkym odstupem
* 5/ Dvé& hlavni kritéria pro vybér pivovari k navitéve Jjsou: a/ znamost pivni znacky

b/ blizkost k vyznamné (historické apod.) pamatce

Zdiivodnéni vybéru hypotéz a jejich formulace
Ad 1/ Nejéaté&jsi asociace Jsou dlouhodobé tii vyse zminéné, vyplyva to z vyzkumu ,, ... ktery
mezi 1800 turisty provedla agentura General Marketing na zadani vladni agentury
CzechTourism. Na otdzku Kdy7 sly§im Ceska republika, okamZit¢ me napadne..., tazani
9dpovédeli v tomto pofadi: Praha, pivo, hokej, Havel, divky, zabava, festivaly, sport,
980bnosti, lidg, kultura, Jagr, hokejisté, PraZsky hrad, Loreta.“® Czechtourism se snaZi image
_ Ceskg Tepubliky jako ,,zem& piva“ zménit, i pfes veskerou snahu je ale pravd&podobné, se
ofo kligs Jje mezi zahraniénimi navstévniky stile rozsiteno.
ad2/p fedpoklad vychézi z bleskového priizkumu mezi studenty JCU v Tabofe. Internet je pro
Artivoy V€tSinu  z nich nejrychlej§im a nejlevnéj§im prostfedkem  ziskéni okamZitych

g

Denik Pravo, 5.15. 2003, str. 14
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informaci.

do jiZznich Cech Pravé zinternetu, pak musime poukdzet na fakt, ye pfi zkuSebnim
vyhledavani vyrazii ,Jihodeské pivni stezky*, »pivni stezky“ a ~JihoCeské pivo“ a Jejich

ekvivalenty v angli¢ting a némging v portilovych vyhledavagich google.com, yahoo.com a

anglickych g némeckych ekvivalentd vyhledavage Castgji odkazovaly na stranky
s konkrétnimi produkty cestovnich kancelari. Logicky se jevi pfedpoklad, %e domaci turisté

X2 ow

maji jednoduse v& Sanci o Ceskych pivnich stezkach slySet.

[3

ad 4/ Budvar je &asto nazyvan ,rodinnym st¥ibrem* ¢<

Vysoké naklady.

Vyzkum byl proveden v Jihogeském kraji v obdobi &erven ay zai1 2005 v mistech (zejména ve
méstech) s vét$i koncentraci domadcich i zahrani¢nich navitévnika, ve vSech fungujicich
jihoéeskych pivovarech nebo jejich tEsné blizkosti (pivovarské restaurace).

DOtazm'ky Jsme vytvofili ve Ctyfech jazykovych mutacich: Cesky, anglicky, némecky, italsky.
(Vzor dotazniku vig pfiloha & ) vy t€chto jazycich také probihala  komunikace
g dOtazovanymi, ktefi byli vybirani nahodng,

Celkem bylo odevzdano 160 zcela nebo Casteéns vyplnénych dotazniki pouZitelnych pro



dal3i zpracovéni. Setfeni se skldda ze &tyF souborg po 40 dotaznicich. 80 dotaznikd pfipad4 na
domaci navstévniky- Cechy a 80 na navitévniky ze zahrani¢i. Kazd4 ze dvou skupin se dile
déli na navi€vniky, kte¥f se nedcastnili exkurzi v ¥4dném z pivovard, byli dotazovini mimo
pivovary a na ty, ktefi byli tazani tSsng pfed prohlidkou pivovaru nebo hned po ni. Pro
zjednoduseni budeme v dal$im textu étyfi skupiny oznadovat nasledujicimi zkratkami:

DM -domici navitévnici dotazovani mimo pivovary

DP -domigci navstévnici dotazovani v Pivovarech

CM -cizinci dotazovani mimo pivovary

CP -cizinci dotazovani v pPivovarech
3.2 Vyhodnoceni odpovédi

otazka €. 1: Co Vis napadne jako prvni, kdyZ se rekne ,»Ceska republika“? Uved'te,
prosim pozitivnf i negativni asociace,

vnimaji sami Cesi. Oproti jinym vyzkumiam, které provadela napf. agentura Czech Tourism

jsme pfidali i negativni asociace a pokusili se tak zaroves o kriticky nahled na nagi zemi.

Tuzemci uvedli alespoii jednu pozitivni asociaci, ze zahrani¢nich dva Z4dnoy pozitivni

asociaci nenasli. Cizinci projevili vic invence, zformulovali Vv priméru 2,825 pozitivni

asociace (Cesi 2,4). Naproti tomu Cesi Jjsou k sobg kritict&jsi, 69 % Jjich uvedlo alespoii jedny
Negativni asociaci ke sv€ zemi; z cizinch pouze 30%. To by teoreticky znamenalo, Ze 70
Procent z nich nem4 s Ceskem spojenou jakoukoliy negativni predstavuy,

Nejéastéj§1’ pozitivni myglenkou spojovanou s nasi zemi je ve skupinich D »Pivo”, které
S velkym odstupem pred ostatnimi vede (60% , tzn. 48 vyskyti z 80 dotazniki). U skupin C -
Cizincg je to dokonce 66,25%. Mezi Cechy ma toto vysoké procento na sv&domi skupina DP,
kde »Pivo“ uvedlo 95% dotazovanych, y skupiny DM (nepivaid) je to jen 12,5%. Meyi
Skupinam CM a CP u7 tak vyrazny rozdil ale neni 62,5 :70%.

Na druhém mig ge ndm Cechiim vybayi ~pamatky* (33,75%), nasledované »krdsnou* nebo
_"pohOdOVOU zemi* (25%), hokejem (22,5%), Prahou (20%) a prirodou (16,25%). Zahrani¢ni

MVitEvnici Maji o na3i pfirodé lepsi mindni ney my — 2. misto (30%), nésledovans

Wl
'__)_mky W pak rybolov, divoks pfiroda, rybniky, pohéadkova postava krtecek, bohuzel pro
'_'f&kou tradici gle j babusky! Z 80 dotazovanych cizincg s 5 vzpomnélo na &eské osobnosti:

; FOl‘man, Havel, Kafka, Kundera. To miZe pfedstavovat ur€itou pifleZitost z hlediska
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marketingu cestovniho ruchu. Nenf tak zcela beze smyslu hovorit o Cesku napt. v USA jako o
Zemi Antonina Dvoréka nebo o Formanové rodist; atp.

Pamatky jsou u skupin CM a CP ay na ¢tvrtém mist (26,25%), nasledované Prahoy (22,5%),
krasnymi Zenamij (20%) a , krasnou” nebo s»pohodovou Zemi“(18,75%). Hokej je s 11,25% ay
na 10. mist& ze 14. Pracovni hypotéza &. 1 se tak potvrdila jen z &4sti.

Frekvenci vyskytu odpovédi Znazoriuje nasledujici graf, Navstdvnici Jsou v n&m rozdsleni do

Zdroj: vlastni vyzkum
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Kvili snaze o pfehlednost grafu, nejsou u Jjednotlivych sloupci uvedeny procentudlni
frekvence vyskytu. Uvadime je proto v nasledujici tabulce.

Tabulka &. 3

25

pamatky 30/ 37,5 17,5 35
levno, nizké ceny 0 0] 17,5 15
prédtelsti 1idé 5 0 15 20
krdsné Zeny 0 12,5 15 25
krdsnad, pohodova zeme 27,5 22,5 151 22,5
T ——=——covd zeme | |42, D

hokej 17,5 27,5 7,5 15
zdpadofeské ldzn& 5 7,5

neuvedli odpovéd

fotbal

dobré jidlo

vysp&la zemé, vynalézavost

Sumava

domov

ostatni

Zdroj: vlastni vyzkum

M

uvedli ve 23 piipadech ze 40, tzn 57,5%. Domici navstevnici dotazovani mimo pivovary jen
V10% piipadi. To potvrzuje eskou tradici diskutovat o politické situaci u piva. Druhoy
nejcastdjsi negativni mySlenkoy spojenou s vlasti je zloginnost a korupce (20%) nasledovans
vyskytem prostitutek, nepofadkem a horgimj sluzbami. Obdobné to vidi cizj navstévnici, jen

asociace s politikou a zlo¢innosti se u nich nevyskytuje. Podobnosti zachycuje tabulka.

Tabulka ¢&, 4
negativni asociace
(%) DM

Politika, politici 10
zlodinnost, korupce 17,5
Neporddek 10
brostitutky 5
horg{ sluZby 5
euvedli odpovdd 32,5
Ostatni 25

Zdroj: vlastni vyzkum

42




Do kategorie ostatni se u skupin D dvakrat vyskytla odpoved Spatné silnice, jednou napf.
odpov&di znitena pfiroda, nevyuZity potencial, 3patné vefejné toalety, chybgjici dsmey.
Cizinci uvedli rovnés ve dvou pfipadech Spatny stav silnic, déle pfiiS mnoho turistd, po
Jednom vyskyty bylo u panelovych domii, Temelina a Benesovych dekreti atd. Neékteii se

dokonce domnivali, e se tu neddvno bojovalo!

Otazka €. 2: Jaké jsou hlavni motivy Vasi navitévy Jihoéeského kraje?

Smyslem bylo zjistit, co domici i zahrani¢ni navitevniky do jiznich Cech tahne a odhadnout
mista, kde se budou nejcastéji vyskytovat. Podle toho jim pak miiZeme vychazet 1épe vstiic
s nabidkou bali¢kii sluZeb. Podle prizkumu provedeného Jiho€eskou centrilou cestovniho
ruchu v roce 2004 byly pro cizince hlavnimi dvéma motivy navivy Jihodeského kraje
historie 25% a piiroda (t€me&f 23%). Czech Tourism ale uvadi jako divody navstévy pfirodu
(vice nez 60%) a kulturu (25%).” To jsou natolik rozdiln €isla, Ze jsme pokladali za vhodné
zafadit tuto otdzku do naseho vyzkumu.

Navstévnici kraje mohli vyjmenovat vice ne¥ jeden hlavni divod cesty do kraje. Priimérné to
bylo 1,58 hlavnich motivii u Cechii a 1,61 y cizinci. Situaci zachycuje nasledujici tabulka,
Divody byly setfidény podle frekvence vyskytu u skupiny cizinci dotazovanych

v pivovarech (CP).

Tabulka &. 5 - Motivy navitévy CR/jiznich Cech

otivy ndvitdvy (%) oM | pp | oM | cp
Doznavani 20, 22,5 300 22,5

Pamd tky 30 15 15 22,5
———————t——ones

rekreace, odpod&inek 12,5 22,5 15 22,5

Pivo, alkohol 5 12,5 15 20
byt s rodinou, prételi 5 17,5 10/ 12,5
p¥iroda (krdsnéd, zachovali atp.) | 15 27,5 25 10
Sympaticti, zajimavi 1idé I 0 0 15 10
sport, turistika 17,5 10 5 10
zébava | 20| 2,5 10

5
levno, nizké ceny 0 0 15 5
0
0

navstdva pratel ,_Pribuznych 12,5 10| 5
Zeny, dru¥eni 0 5 5
k1lid, prohoda 5 7,5 5 2,5

race, brigada 7,5 0 0 0

domov, vylet nedaleko domova 0 17,5 0 0
P .
Ostatni motivy 15 0 50 17,5

Zdroj: viastni vyzkum

5
Cestovng ruch v regionech Ceské republiky. Czech Tourism: Enterprise plc, 2003.
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ma sice mens{ zijem o pamatky ne ten, ktery tam nezavita, zato ale vice pozornosti vénuje
pfirodnim krasam,
Zahrani¢ni navitévnici Jsou motivovani k pfijezdu do Jiho&eského kraje touhou Pozndvat, na

druhém mistg cht&ji relaxovat, tfeti pricku obsadily spole¢ng pamétky, piiroda g konzumace

cestovniho ruchu v jiznich Cechich. Je-Ii Jednim z motivg levné pivo a ostatni alkohol, pak je
potfeba, aby geské subjekty piisobici v cestovnim ruchu tuto touhu po konzumaci
~kultivovaly* 3 pfetvofily ji napr. v exkurze do pivovarii a navitsvy gastronomickych zatizeni
tfeba s regionalnimi specialitami. Pirodni nebo historické zajimavosti pak stagi k tomuto
produktu vhodng »pribalit“, To by bylo vhodné stthnout diive, ney Ceska republika pfijme
euro jako platidlo, protoZe pak se pravdépodobné budoy rychleji srovnavat ceny zboZi veeing

alkoholu a konkuren¢ni vyhoda nizké ceny vymizi,

W

Otdzka ¢, 3. Na co se p¥i vagem Pobytu také zamé¥ite?

Je Jjakymsi doplné&nim otazky &. 2. Vysledky by se od sebe nemély Prilis 1isit. Dotazovani
Mohli zagkrtnoyt libovolny poget poloZek.

Odpoved; byly sefazeny stejng jako v dotazniky (bliZe viz piloha ¢&. 3 )- Z grafu je patmné, 7e
favorite, Jsou v Jihodeském kraji' jednoznagng historické pamatky, v riizné mire je do svého
Programy zagadi 55-72,5 % navitdvnika, Na druhém misgs je pfiroda, ikdy? Ji dévaji prednost
Castji Cedi nez cizinci. Piekvapujici je VYsoky zijem tuzemskych ndvitevniki, zejména

ﬁv - A} : P ’ » v 2vw . v .
Castnik Ptvovarskych exkurzi o koncerty a hudbuy, Vyrazng nizgi procento zahrani¢nich



O sportovni zafizeni maji zijem spiSe naSinci, ale miZe jit rovng¥ o informa&ni bariéru,
Spatné znadeni (viz €% ot. 11) apod., takZe cizinci k nadim sportovnim zafizenim prostg
netrefi. Mirng& vyssi zijem o gastronomické speciality je ze Strany zahraninich navstévnikd,

Grafé, 2
Na co se také zamé¥ite?
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Zdroj: viastni vyzkum

V kategorii Jiné se vyskytla cels fada riiznych odpovédi, u skupin C napf.: pobyt, zabava
§ piiteli (5 vyskytli z 80), pivo a popijeni alkoholy (5), divky, snaha se druZit (4), lov (2),
navstgyy pivovarii (1), architektura [nejen historick4] ( 1) atd.

Otizks ¢ 4. Jaka mésta nebo oblast; Jste pii Vagem Pobytu v jiznich Cechdch navstivili
Aebo se chystate nav§tivit? Pro cizince je tato otazka upravena: Jaki mésta nebo oblasti
jSte PFi Vagem pobytu v na¥f zemi navstivili nebo se chystite navstivit?




Jjeko pro kompletaci turistickych balfekg. Tabulka zachycuje viechny oblasti s vyskytem

alespofi 2 odpovédi z 80.

Tabulka &, 6 - Navstivens mista

skupina skupina

MEsto/misto D (%) (%)

Ceskd Budé&jovice 63 72,5
Cesky Krumlov m 61,25
Praha m 55
T¥eboX 4] 12,5
T'édbor m 8,75
Hluboka |21 13.9%
Jind¥ichiv Hradec 20 6,25
Nové Hrady m 8,75
Pisek Y 3,75
Sumava ‘ 8,75
Lipno 12 5
Karlovy Vary ” 16,25
Plzer ‘ 15
Strakonice m 2,5
Bechyné& m 1,25
Slavonice g 2,5
Cheb Y 10
Karl3teqn ‘ 8,75
Teld 0 5
Olomouc n 2,5
Brno n 2,5
ostatni 45 28,75

Zdroj: vlastni vyzkum

Zni Cechy pouze pfipoji do programu cest po nasi zemi. 15 procent téch, ktefi

IV jiZznich Gechach navstivi také Plzei. To je slusny vysledek, ktery otvirs uréitou
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Graf & 3 - Zdroje informaci o Jihoéeském kraji
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Otazka ¢. 6: Zajimaji Vjs gastronomické speciality navstiveného kraje? Pokud ano,
Na tuto otazky odpovédlo kladng 859 Cechit a 79% cizincd. Mirng vy3si zdjem tedy maji o
Ceskou kuchyni domsci navitévnici. Vzhledem ktomu, Ze jsme pfedpokladali zdjem o vice

druhti pokrma, bylo i v tomto pfipad& mozné zaSkrtnout vetsi mnoZstvi odpoveéd;.

Graf ¢. 4 - Oblibenost gastronomickych specialit
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Otizka & 7. Znste Jihogeské pivni stezky? Pokud ano, uved'te prosim odkuyd,
Uteler bylo zjistit, do jaké miry je jix produkt pivnich stezek znam §iroké velejnosti a

Olpovigii, kladne 23,759 tuzemskych dotazovanych, ale pouze 8,75% cizinct. To potvrzuje
fmamOSt hypotézy &islo 3. Ze skupiny domicich navstévniki pivovarg (DP) zn4 Jihodeské
?i"’ni Stezky 27.5 o (11 vyskytii ze 40). To Znamend, Ze vice jak 70% pivovarskych exkurzi
T'Eeském jazyce se uskutetni beg znalosti stezek, Ze skupiny tuzemcy tdzanych mimo

Yovary je znalost pivnich stezek na drovni 209%.
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Graf ¢, 5~ Zdroj informaci pro Jihoceské pivni stezky

100%

{
|
|

70% ’ Bz letdkn
60% |lteleviz‘=.-
50%
Ozdroj
40% =y neup¥esnin
} Binternet

e

|0z Budvaru

Eznémi,pfétel

zahrani¢ni

SHOCESKA UNWER(Z:E%
v CESKYCH BUDi'JOX! oF
knihovna katedry C.

49




Tabulka &. 7 — Znalost pivnich znagek

znacky )'DP (

Budvar
Pilsner Urquell
[Bohemia Regent
Samson (B.B.)
Platan
Eggenberg e e |
Nektar/Strak. Dudak
Lipan
Zvikov
Gambrinus
Staropramen
Zadné
ostatni

Zdroj: vlastni vyzkum

—

hovoficim (V. Britanie, USA, Austrilie, Novy Zéland).

Z dolni poloviny tabulky vidime, e povédomi o minipivovarech v Drai&j (Lipan) a ve

Zvikovském podhradi (Zlata labut) je zileZitosti prakticky jen pivnich fandg. V propagaci

obou malych pivovari jsou tedy jest€ znatné rezervy.

Otazka ¢, 9 Navstivili jste nebo se chystite navstivit nékteré jihoteské pivovary? Pokud
ano, které? v Jazykovych mutacich pro cizince byl dotaz na Ceské pivovary z diivodi jiz
Uvedenych d¥jve,

¥ Jv v ws : PR PR P . N o ¥ Y,

Na tuto otazku museli logicky odpove&dét kladng vSichni navit&vnici Prvovaru. Zajimavgjsi je

Y Minylogg navstivilo n¢jaky Jihoesky pivovar nebo se k tomu chystaji, ze skupiny CM
abSO1V0valo nebo hodla absolvovat exkurzi v- n&jakém Seském pivovaru 20 procent
'dotaZOVan)"ch. Na jiho&eské pivovary z toho pfipada polovina, tj. 10 procent z celkového
Doty dotazovanych ve skupin€ CM (viz tabulka na nasledujici strang). V tabulce nejsou
:’-\Zachyceny skupiny domécich a zahraniénich udastnikg pivovarskych exkurzi, protoZe podet

ndeVZdan}"Ch dotaznika v Jednotlivych pivovarech byl z&sti ovlivnen dopravnimi a
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bakalaFské prace.

Tabulka &, 8 - Navstivené pivovary v minulosti

pivovar | oM (%) | om (%)

Budvar

Eggenberg
Nektar
Kldsterni minj (Praha)
Zdroj: vlastni vyzkum

provést hlubsj a rozsahlejsi Setieni.

Otdzka &. 10: Podle eho si pivovary k naviteve vybirate?
Dotazovani mohlj zaSkrtnout n&kolik odpovédi, pokud kritérii, podle kterych se o exkurzich

rozhoduji existuje vice,
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Zdroj: vlastni vyzkum
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Jak miZeme Videt, vice jak 45% a t€mér 35 % Cechi ddva prednost pivovariim dostate&ng
Znamym resp. s dlouhou tradici. U cizinci je to 32,59 resp. 27,5%. To mirng znevyhodiiuje

kov. Na druhou strany témef &tvrtina Cechi
rada pozna i méng znadmé pivovary a Lipan i Zvikov fezi blizko turisticky zajimavych mist —

Bechyng, Tyn nad Vltavou a hrad Zvikov, Pisek. Nedaleko zajimavych mist se nachazi i Sest

Otazka &. 11: Které sluzby pro turisty v Jihoceském kraji postradste?
Na tuto otzku odpovédéla jedna tfetina cizincg (33,75%). Celkem uvedli 32 poznamek ke
sluzbam v kraji. Osatnim »4dng sluZby bud neschazely, nebo sj nemohli na nic konkrétniho

VZzpomenout. Domdci turisté byli kritict&j3f. Celkem 41,25 % jich odpovédelo na 11. otazku a

f,B.. Encyklopedie piva. Praha: Rebo Productions, 1998, sr 13a17.
WW-PIVOVar-zvikov.cz, http://lipan.hyperlinx.cz, 1.4. 2006

52




Tabulka ¢. 9 - Jaké sluZby v kraji postradate?

[ chyb&jici sluiby (3) Cedi [cizineg

lep&{ informace/vice informaci
lepg{ znaceni

vice we, Cist&j81 we
vice infocenter
lepsd{ znalost Jazykn

celkova lepsi sluzby
cgklostezky
alternativng brogram

lepsd ubytovédni

vice Usm&vy

lep$i dopravn{ spojeni

b§tatni l
Zdroj: vlastni vyzkum

Otézka &, 12: Doporugite Vagim prateliim a Zndmym k navitsve Jihogesky kraj?

Pro cizince byla roziitena Jjesté o druhou ¢ast: Doporugite VaSim pfatelim a Znimym

k naviteve Ceskou republiku?

Grafé, 7

Doporudite Eeskou republiku/Jihoéeskfr kraj?
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zjiSt€ny agenturou Stem/Mark ,, V ramci obecné populace Ceské republiky jsou zdaleka
nejatraktivngj§im regionem JiZni Cechy. Vice neZ polovina respondenti (53%) je povaZuje za
prvni, druhy & tiet nejatraktivngjsi region® Paradoxn; je, Ze Cesi navstiveny kraj hodnoti
lépe, ikdy? Jsou k nému kriti¢t&jsi, pokud jde o chybéjici sluzby. U cizincg Jje to presng
naopak. V této oblasti by stélo za to udglat hlubgj prizkum.

Otazka &. 13: V jakém kraji bydlite? / Odkud pochazite?

Ve skupiné domacich navstévniki se alespoti jednou vyskytl zéstupce ka¥dého kraje Ceské
republiky. Nejéastgji se objevovali samotnj obyvatelé Jihodeského kraje (ve 22,5% pfipadi).
Pro zjednodugeni byli dotazovani sjednoceni do 4 skupin: jiZni Cechy, sousedici kraje, ostatni
kraje v Cechach, Morava. Asi nikoho nepfekvapi, e nejsilnéjsi skupinou Jsou navitdvnici

z krajti sousedicich s Jiho&eskym. Nejmensi zastoupeni ma Morava.

Graf &. 8 — Kraj plvodu
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Zdroj: vlastni vyzkum

Mezi cizinci vedou Jjednoznaéng Némci (20%), nasledovani Brity ( 12,5%), Nizozemci
(8,75%) atd. Podrobnosti ukazuje tabulka. Jsme si védom; malého rozsahu nageho vyzkumu,

je Pravdépodobné, ye Zastoupeni jednotlivych narodg se mohou od skutetnosti &astens ligit.

Pro Pfiblinou predstavu a pro nase ddely viak ziskana data postaci.
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Tabulka ¢. 10 - Zemé piivodu navitévniki JC

zemé plvodu % emé pavodu %
Némecko 20Rusko 3,75
Velka Britanie 12,5Rakousko 2,5
Nizozemsko 8,75Polsko 2,5
USA 7,5Novy Zéland . 2,5
Austrilie 7,5Francie 2,5
Slovensko 6,25Belgie 2,5
Laponsko 5Recko 1,25
Italie SNorsko 1,25
Svédsko 3,75Brazilie 1,25
Spanéisko 3,75

Zdroj: vlastni vyzkum

Otazky ¢. 14 a 15 tvofily dotazy na pohlavi a vékovou skupinu navit&vnika. V obou
skupinach dotazovan)’/chp mimo pivovary bylo zastoupeni muZli a Zen rovnomérné. Ve
skupinich DP a CP ale pfevaiuji muZi. U cizincd jsou muZi ve vyrazné prevaze 77,5%
(31 ze 40 tdzanych), v pfipadé Cechii je pomér vyrovnanéjsi 62,5% (26 ze 40 tazanych).
Takto markantni pfevaha zahraniénich muZi nad Zenami pf exkurzich v pivovarech je
zplsobena vysokym podilem st muZskych exkurzi zejména u pivovaruy Budvar, ktery
piitahuje asi 77% vsech zdjemci o pivni prohlidky v Jihogeském kraji (viz kapitola 2.1.3.)
Pokud bychom cht&li spocitat aspoii priblizny v&kovy pramér Jednotlivych  skupin
dotazovanych, pak musime zhruba odhadnout v&k osob z okrajovych v&kovych kategorii — do
201eta 71 a vice. Za primérmy v&k potom vezmeme stfedni hodnotu kaZdé veékové kategorie.
Dostéavame tak hodnoty mirné& nad 40 let (40,25) pro skupinu DM a mimé mladsi skupinu DP
(39,6 let). Cizinci tazani mimo pivovary (CM) jsou vyrazn& mladsi (32,8 let), nejmladsi jsou
cizinci tazani v pivovarech (CP — 32,6 let). Pivovar Budvar je cilem mj. mnoha némecky
mluvicich stfedoSkolékd, zejména mladych muzg. Diky nim je vékovy primér skupiny CP
Vyrazng niZ§i ne? u doméacich turistd. Nizky vékovy primér skupiny CM zase miZeme pricist
VéSi  ochots ke spolupraci pfi vyplitovani dotazniki a odevzdéni vétiho poctu
Zpracovatelnych exemplafi diky mensf jazykové bariéfe ve srovnani se star§imi zahrani¢nimi
Dav§tSvniky.
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3.3 Zavéry vyzkumu

V dotaznikovém 3etfeni Jjsme méli moZnost ov€fit platnost stanovenych hypotéz. Zavérem
tedy konstatujeme:

Hypotéza ,,Mezi hlayni asociace s Ceskou republikou pati{ pojmy Praha, pivo, hokej” sc
potvrdila jen z&4sti. Sedteme-l; viech 160 dotazovanych, pak je sice na prvnim mists Praha,
ale dile nasleduji pamatky, pfiroda, krisn4 a pohodova zemg&. Praha a hokej jsou a# na patém
a Sestém mists z patnacti. U samotné skupiny cizincii vypada Zeb¥igek asociaci trochu jinak:
pivo, pfiroda, pamatky, Praha; hokej je a7 na devité pficce.

Hypotéza ,,Hlavnim zdrojem informaci ¢ Ceské republice/Jiznich Cechsgch Je internet”

se zcela potvrdila a to u viech skupin.
Hypotéza , Jihodeské pivni stezky zna vetsi procento ceskych navitévnikg kraje ne
cizincli” se podle ocekdvani potvrdila Gplng, protoZe je znd témas Ctvrtina dotazovanych

Cecht, ale jen necelych 9 % cizinci.

Hypotéza ,Mezi navitévniky (jak doméicimi tak zahraniénimi) je Jednoznadng
nejznaméjsi pivovar Budvar, ostatni Jihoceské pivovary nasleduji s velkym odstupem”
S¢ potvrdila z v&t3f &4sti. Budvar ma skute&n& vyrazny naskok pfed ostatnimi pivovary, a tii
skupiny jej také uvedly na prvnim mists, Pouze skupina CM — zahraniéni nav§tévnici tazani
mimo pivovary — uvedla Budvar na druhém mists za Prazdrojem (Pilsnerem Urquellem).
Hypotéza »sDv€ hlavni kritéria pro vybér pivovari k navstéve jsou:

a/ zndmost pivni Znacky

e

b/ blizkost k vyznamné (historické apod.) pamitce” se potvrdila z&4sti. Jako nejdileZitej3i

“atky 7 terénniho vyzkumu budou vyuZity v souhrnu situa¢ni analyzy, v niavrhy opatfeni

kraj a pivni turistiku a také v navrhu pivni stezky, resp. stezek v Jihodeském
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4. Zavéry situa&ni analyzy

Zavérem situa¢ni analyzy se pokusime stru¢ng formulovat silné a siabé stranky cestovniho
ruchu v Jihogeském kraji, pfileZitosti pro jeho dalgi r0zvoj a pfipadné hrozby. Podkladem
nam k tomu bude provedeny terénni vyzkum a informace nacerpané v souvislosti se
situacni analyzou v kapitole 2 (viz str. 6 a dale)

4.1 Shrnuti silnych a slabych stranek kraje, pileZitosti a hrozeb
Silné stranky J ihoceského kraje

* v soucasné dobé je v Cesku povazovan za nejatraktivngjsi turisticky region

* vroce 2005 byl na tfetim miste v poctu turistickych pfijezdd po Praze a Jihomoravském
kraji

* hlediska celkové navsté€vnosti je na domacim trhu cestovniho ruchu nejnavit&vovangjsim
regionem. Za poslednich 5 Jet sem alespoii jednou zavitalo 73 % &eské populace

* po Praze a Jizni Morave je tietim regionem o kterém Cesi uvadéji, Ze ho nejlépe znaji

* vyhodna geografick4 poloha, tranzit zejména ve sméru sever - jih (Praha — Linec) jiz
méné ve sméru zapad — vychod

* velmi riznorod; morfologie krajiny — od rovinatych panvi Po hory s moZnosti zimnich
sporth

* velké mnoZstvi rybnikd a sjizdnych fek, potencial pro vodni sporty a vodaky

* velké mnoZstvi ku]tumé—historick)’/ch pamatek, hrady a zamky s bohatym mobilisfem

Slavonice g dalsi)

* dv€ mista zafazens do seznamu kulturnich pamitek UNESCO (Cesky Krumlov a
Holaéovice)

* dv& mista kandidujici na seznam kulturnich pamatek UNESCO (Slavonice a soustava
Tfeboﬁskych rybniki) Pokud budou obg pamatky na seznam zafazeny, bude mit Jihodesky
kraj nejvice pamitek UNESCO ze viech krajii v Ceskuy,

* velké mnoystyi technickych paméatek (mlyny, hamry, konéspfezna draha, izkokolejka,
Pivovary a dal3i)

- - wa .a
“achoval4 piiroda a krajina
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* rozsahlé pifrodni plochy chrénéné v rezimu CHKO (Tteboiisko, Sumava, Blansky les,
Novohradské hory) a NP (Sumava)

* biosfericka rezervace UNESCO - T¥eborisko

* 3 lazné (Tieboti, Bechynég, Vraz u Pisku)

* 45 zcela nebo Castedns zachovalych pivovarg (8 znich v provozu) a n&kolik dal§ich
pamétek pivovarnictvi, které mohou byt vyuZity pro pivni stezky

* je domovem jedné ze svétove nejproslulejSich znagek — Budé&jovického Budvaru

* veelku rozmanité nabidka Jjiho€eskych pivovari a jejich produkti (od velkych podniki az

po minipivovary, od nizkostupfiovych piv aZ po pivni specidly)

Slabé stranky Jihot¢eského kraje

* pro mnoho potencialnich navsi€vniki je stale jen tranzitni oblasti

* mald spoluprice a komunikace vefejného  sektoru (statni Sprava, samosprava) s
podnikatelskou sférou a neziskovymi organizacemi

* mimo hlavni silni&ni tahy pomérn& nekvalitni dopravni infrastruktura

* v ubytovacich kapacitich stle nedostatek Styf- a peétihvézdikovych hoteli

° nedostatek informagnich center, nedostatedné informace pro turisty, obtiZng je
vyhledavaji

* mnohdy nejasny orientadni systém nebo nedostate&né znaceni (zejména u kulturng-
historickych pamatek)

* naprosty nedostatek prostiedkd na fadnou ddr7bu a obnovy pamatkového fondu a na
zabezpeeni pamatek zpfistupnénych vefejnosti, nedostatek financi na uchovani dalSich
pamatek

* stavebné-technicky stav nékterych pamatek

* blokovani vyuziti a v hor$im pfipad® chatrani fady nemovitosti vinoy nedofesenych
restituénich kauz

* nedostatetné zajisteni nabidky sluzeb a produktii pro prodloueni sez0ny a zmirnéni
mimosezénnich vykyvi

* nizkd vybavenost zibavni a sportovni infrastrukturou; cizinci o stavajici infrastruktufe
Casto vitbec nevadi

* mnohdy nedostaten4 nabidka doprovodnych sluzeb a akci - neexistence alternativniho

Programu pro turisty napf. v pfipadé $patného pocasi
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* cyklistické stezky jsou &asto vedeny  silni¢nimi tahy, nedostatek oddé€lenych
samostatnych stezek pro cyklisty

* horsi jazykova vybavenost ob&anii mimo hlavni turistické cile, nizk4 vybavenost méné
frekventovanymi Jazyky (francouzitina, Spanélstina, ital¥tina, rustina...)

* v nékterych piipadech neprofesionalni chovani personilu ve sluzbich, neochota, snaha
vytahnout z turisti penize

* nedostatek vefejnych toalet a zejména v mistech s vysokou koncentraci turistii nedostatek
odpadkovych kosi na vefejnych prostranstvich

* vydavani suvenyri, které nemaji s Ceskou tradici nic spolecného nebo z Ceska dokonce
viibec nepochazeji za typicky Ceské

* vietnamska trzi§t¢ v pfihrani¢nich oblastech a vysoky polet nightclubi a pracovnic
nabizejicich erotické sluZby piimo u hlavnich silninich komunikaci nevytvareji prilis
dobry dojem o CR

* program Jiho€eskych pivnich stezek v praxi pfili§ nefunguje, pivovary vystupuji sami za
sebe a na Jiho&eské pivni stezKy v propagénich materialech pro vefejnost nikde neodkazuji
* pomémé nizkd znalost (23,75%) pivnich stezek mezi tuzemci, jeSt€ niZ$i mezi
zahrani¢nimi nav§tévniky (8,75%), ktefi ptijeli do Jihodeského kraje

* neexistence rozsahlejsiho propagacniho materialu, ktery by kromé& piehledu jiho€eskych
pivovarii poskytl podrobngj§i informace o jejich sluzbach, upozornil na zajimavosti
ohlednég jejich provozu nebo vyrobkd a nabidl pivni stezky v balicku napt. s kultyrng-

historickymi a pfirodnimi pamatkami

PfileZitosti pro rozvoj cestovniho ruchu v Jihofeském kraji

* ve srovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky vysokéd vybavenost kulturng-historickymi a
technickymi pamatkami, na mnoha mistech zachovald lidov4 architektura

* nezneCiSt€né pfirodni prostiedi, vy$8i mira zalesnéni ve srovnani s jinymi oblastmi
Evropy

* tfi Ctvrtiny Geské populace upfednostni doméci dovolenou, pokud maji pfi ni piileZitost
POznavat nova mista Ceské republiky

* Vysoka obliba pfirodnich a historickych Iokalit (kterymi JC disponuje) jak mezi tuzemci,
tak mezi zahraniénimi navit&vniky

* vstup do Evropské unie a tim odstran&ni bariér pro navitévniky ze zemi EU
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lazeiiské pobyty)

* stale v&tsi obliba cykloturistiky, pro kteroy ma Jiho&esky kraj vhodné podminky

mimo dva mé&sice Skolnich prazdnin

* snaha o realizaci dovolenych n&kolikrat do roka (1éto, zima, n&kdy i Cast&ji)

* celosvétove rostouci obliba vikendovych zédjezdi nebo tzy., prodlouZenych vikends

° postupné se zvySujici obliba traveni volného &asu aktivnim zptsobem

* MoZnost vyuZiti tradice husitstvi (znamé zejména v silng katolickych zemich Evropy —
Italie, Spané]sko, Polsko ...) formou napt. simulovanych boji atp.

* fada folklémich a kulturnich aktivit (festivaly, koncerty, divadlo, vystavy, poutg,
jarmarky, akce pro déti atp.)

masopusty, péleni ¢arodgjnic, posviceni a dalsi)

* obliba eské kuchynég u VE&tSiny zahrani¢nich navstévnika

* dlouh4 pivni tradice Ceskych zemi, vSeobecna obliba Ceského piva a Jeho kvalita na
$V€tové drovni

* celorepublikové mimg roste poCet minipivovarg (teoretickd moznost vzniku nového
Pivovaru v Borovanech ((':eskobudéjovicko) a tim se rozsituje nabidka pivnich produktg

* ZvySujici se obliba specidlnich piv hlavn& ng Ceském trhu, pivovary se tomu pfizplsobuji
(nap¥. Bud Super Strong, Platan Klasterni 21°, Zlats labut — Cerny leZak specidl)




* eventudlni rist terorismu, rozdmichani valeCnych konfliktd nebo nestabilni situace ve
zdrojovych zemich pro Cesky pijezdovy cestovni ruch

* ekonomické problémy v nckterych dulezitych zdrojovych zemich (napf. neklesajici
nezaméstnanost a slaby hospodaisky rist v Némecku, rostouci hospodaiské problémy
v Itélii atp.) a z toho plynouci nizsi koupéschopnost navitévniki z té&chto zemi

* stfednédobé nebo dokonce dlouhodobé nefeseni problémi a prekazek rozvoje cestovniho
ruchu vyjmenovynych v oddilu Slabé stranky Jiho&eského kraje

* nedostate¢nd podpora rozvoje cestovniho ruchu v regionech mimo Prahu, ve
venkovskych oblastech a v oblastech s vysokou nezamé&stnanosti

* nedostate¢nd pfipravenost sektoru cestovniho ruchu na Cerpani zdroji zfondi a
rozvojovych programi EU, stim souvisi neodbornost a mald informovanost pfi
ptedkladani projektt a Zadosti o pfispévky z fondi

* pfetrvavajici mala spoluprace mezi subjekty piasobicimi v cestovnim ruchu pokud jde o
propagaci kraje, turistického regionu nebo mikroregionu a zabezpeCovani sluZeb
cestovniho ruchu pro navit&vniky

* znehodnocovani pamaétek vyuZitelnych pro cestovni ruch z diivodu absence finan¢nich
prostiedki na jejich GdrZbu a vinou neodbornych a necitlivych zdsaht

* piet€Zovani, stéle rostouci navitdvnost nékterych lokalit zejména v obdobi hlavni sezony
a ztoho plynouci hrozba jejich poni¢eni (napf. Cesky Krumlov, zamky Hlubok4 nad
Vltavou, Cervena Lhota, Jindfichav Hradec)

* pfetrvavajici nedobra dostupnost Jihoceského kraje zejména ze sméru od Plzn& a od Brna
a nekvalitni dopravni infrastruktura (v&etn neexistence rychlého vlakového spojeni Praha
~ Ceské Bud&jovice — Linec)

* potize se ziskdvanim viz pro nékteré zemd - Ukrajina, Rusko, Cina, Indie, ale i
Kanada,Austrilie a dal§i — coz jsou nebo v by v dohledné dobé mohly byt vyznamné
zdrojové zemg pro Eesky pfijezdovy cestovni ruch

* vCasné nezachyceni novych trendi v cestovnim ruchu a ztoho plynouci odklon&ni

poptavky do jinych zemi
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4.2 Navrhy opatteni pro JihoCesky kraj v oblasti cestovniho ruchu

V souvislosti s analyzou pamaétek pivovarnictvi, pivovarg a Jejich sluzeb, pfirodnich a
ku]tumé—historickych pamitek kraje a predeviim v navaznosti na vlastni dotaznikové
Setfeni chceme formulovat navrhy na opatfeni Pro rozvoj cestovniho ruchu v JiZnich

Cechéch s dirazem na opatfeni pro pivni turistiky.

Znaseho vyzkumu plyne (blize viz podkapitola 3.2), e nejéastéji  navitdvnikim

Jiho&eského kraje chybi kvalitni informace, a to nejen cizincdm, ale ve stejné mite i

tuzemciim. Ocenili by jak lepsi informace (kvalita), tak vétsi mnoZstvi informaci (kvantita)
0 atraktivitdch v kraji a pofadanych zédbavnych akcich. Problémem je rovnez mnohdy
nejasné nebo dokonce chybgjici znageni turisticky zajimavych objektd, nedostatek
vefejnych toalet, odpadkovych ko3t na véfejnych mistech, nedostatek informacnich center
zejména v mensich méstech nebo jejich obtizna dohledatelnost a také nepiili§ dobri
jazykova vybavenost, zvi4st pokud jde o turisticky méng vyznamné lokality nebo jazyky
kromég némciny a angli¢tiny,

PFi studiu odborné literatury a periodik jsme rovnéz zjistili urgitou nejednotnost a
izolovanost v propagaci Jiho&eského kraje, resp. Ceské republiky a turistickych produktq,
které nabizi,

4.2.1 Névrhy vieobecnych opatfeni pro kraj

Navrhujeme proto stanovit v ramci kraje nebo Iépe vramei celé Cesks republiky
VSeobecn® zdvazné podminky, které musi splfiovat provozovatelé infocenter. Jde napr. o
Jazykovou vybavenost, vybornou znalost okolniho prostedi v€etn€ jeho historie, dobroy
Obezndmenost s pofadanymi kulturnimi a zabavnimi akcemi v oblastj v nuanci pro rizné
Zdjmové segmenty navstévnikd. Opravnéni provozovat informacni centrum i g typickym
OZnagenim , i« by pak ziskali ti, JejichZ odborné znalosti tomu skute¢ng odpovidaji.
V)'budovat ve méstech a turisticky vyznamnych lokalitdch hustou sit ukazatelq polohy
infocenter, Tak aby kazdy navitévnik, ktery pfijede na misto, bez dlouhého hled4ni a
YYPtavéni informagni centrum nagel,

Dile doporugujeme v budoucnu umistovat informa¢ni ukazatele a informa¢ni tabule
'Odkazujl’ci na turistické atrakce z pohledu navstévniki, kefi se¢ vdané lokalit¢ nachszi

Poprve o misto viibec neznaji, a ne zpohledu lok4lnich obyvatel, ktefi se v oblasti
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dostate¢ng piehledné, ale maji naprosto rozdilny tvar, proporce, barvu a charakger.
V odkazovani na rizna mista ve mé&sts — napf. pamatky, policie, vefejna Sprava atp —

pouZivaji odlisné symboly a barvy).

Skute¢nost, e pivovar, jehoz stranky si nav§tdvnik prohliZi, patii do projektu pivnich
Stezek .

kovg logo by se pak objevovalo na internetovych strankach pivovari, eventudlng na
Strankach o JihoCeském kraji, serverech infocenter, na informacnich letscich a jinych
PfOpagaénich materidlech tykajicich se pivni turistiky. Casem by se mohlo objevit i na

upOminkovych pfedmétech, napr. tﬁékéch, pallitrech, pivnich tackdch. Cilem je
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propagovat pivni stezky jako celek, ktery je navic v souladu s image kraje a prolina se
s ostatnimi produkty. Navstsvu vyrabéjicich pivovara i t&ch JiZ uzavienych Ize spojit nejen
s cyklistikou, ale také napf. vodactvim (n€které pivovary se nachazeji na splavnych dsecich
fek) nebo hypoturistikou. V pfipad€ vytvoreni kulinafskych stezek se mohou stt jejich

dileZitou soudasti apod.

Pivovary by mély pochopit, Ze si, pokud jde o GCastniky prohlidek, nekonkuruji v takové
mife, jak by se mozn4 zddlo. Jednak Jsou viceméné& pravidelng rozprostieny po celém kraji,
tzn. kazdy z nich ma alespofi minimalni spadovou oblast, kam patfi vichni, ktef se
rekreuji nebo bydli v jejich blizkém okoli, jednak program pivnich stezek jest€ neni na
takové trovni, aby turista nebo vyletnik pfijel do T¥ebong Jen kvili Regentu, do Krumlova
jen kviili Eggenbergu nebo do Strakonic pouze aby navstivil Nektar. VSechny pivovary
v turisticky hojné& - navstévovanych mistech (C.Budgjovice, C. Krumlov, Tteboil) si
dlouhodobg buduiji takovou image a maji takové postaveni, Ze je ty v méng vyznamnych
oblastech t&7ko ohrozi. Mén& znamé pivovary mohou byt vhodnym doplitkem nebo

alternativou pro ty navit€vniky, ktefi vyhledavaji nap¥. specialni nebo tradicng vafena piva.

Propagaci pivnich stezek provadi JihoCeska centrila cestovniho ruchu. Jeji propagaéni
materidl by se mé&l soustfedit na zajimavosti v produktové nabidce Jednotlivych pivovari,
zvladtnosti ve zpiisobu vyroby, eventudlng stru¢né upozornit na zajimavosti v Jjejich okoli
atp. Dosavadni propaga&ni skladany letdk JihoZeské pivni stezky je spise pfehledem
kontaktd na jednotlivé pivovary a podminek uskuteén&ni exkurzi.

Domnivame se, 7e je potieba, aby propagacni materisl sim vzbuzoval zdjem o navitiveni

n¢kterého pivovaru nebo jejich vétsiho poctu a ne jen reagoval na jiZ dfive vznikly zdjem o

Pivovary, resp. jejich navitévu.

V soudasné dobg ve skuteénosti >adna pivni stezka, ktera by se ubirala konkrétnim smérem
Nebo prochézela urcitymi zajimavymi misty, v jiznich Cechéch neexistuje. Domnivame se,
Z¢ ze soudasného piehledu osmi pivovart na jedné mape lze vytvofit produkt, ktery se
MiZe orientovat na aktivity a pfedmét z&jmu navit&vniké bshem pobytu (napf.
CYkloturistika, pfirodni zajimavosti, putovani po hradech a zamcich atp.) nebo na misto
Iejich Pobytu (napf. pamétky na tfebotisku, éeskokrumlovsku atd.)

Zijem 0 GCast na pivnich stezkich by mohla vzbudit i turistickd karta poskytujici riizné
Slevy o vyhody pfi putovéni po stezkdch. Nazvéme Ji tfeba Pivni karta (Beer Card/Bier
Kartf:/Carta Birra). V evropskych jazycich snadno zapamatovatelné oznadeni. Mohla by
poskytovat pivovarské exkurze zdarma & se slevou, 3ir$i ochutnavkuy pivovarskych

"Oduk nebo napf. druhou & teti exkurzi zdarma. Stejng tak by jejim pofizenim mohl
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navitévnik ziskat slevu v pivovarskych, piipadng jinych restauracich, eventudlng slevuy
nebo vyhodn&jsi podminky pfi ubytovani v za¥izenich patficich pivovarim. Pt zakoupeni
Pivni karty by navs$tévnik ziskal za vyhodnych podminek urgité upominkové predmdty,
které si bez ni opatfit nelze. Po dohods s mésty, pamatkovymi objekty nebo zabavnimi &
sportovnimi zafizenimi by mohla Pivni karta poskytovat dal3i vyhody, napf. slevu nebo
vstup zdarma do navitdvnického centra Budg&jovického Budvaru nebo do piseckého
pivovarnického muzea, které ma vzniknout do roku 2008 v uzavieném piseckém pivovaru
(V roce 2003 koupil komplex M&stsky pivovar Platan a chce zde ndkladem asi 50 milionii
korun ziidit exkluzivni restauraci a pivnici s celkem 220 misty, pivovarnické muzeum, sil
pro exkurze a expedini sklad Platanu)”. Mizeme uvaZovat i o slevd na vstup do
kulturnich & sportovnich zafizeni, zvlast€ pokud by se podafilo Pivni kartu rozsifit
masove,

Podobné turistické karty existuji ve sv&t& uZ velmi dlouho. Na naSem Gzemi zmifime
napfiklad Turistickou kartu pro Sumavu a Cesky les, ktera funguje od roku 2005 nebo CB
Card, kterou Ceské Bud€jovice poprvé zavadi pro sezénu 2006. Uvahy o realnosti

zavedeni Pivni karty se tak jevi redlné.

4.2.3 Ekonomicky efekt fungujicich pivnich stezek

Pokusme se nyni propotitat alespoii teoreticky piinos, ktery by mohl vzniknout, pokud se
navsté€vnik Jihodeského kraje rozhodne zistat u nis o jeden den déle a divodem k tomu
bude dobfe fungujici program JihoCeskych pivnich stezek, vyhody poskytované Pivni
kartou nebo jen zajimava nabidka pivnich balicka poskytovanych né&jakym pivovarem.
Vroce 2004 byl primémy vydaj na ndvitdvnika a den 107 americkych dolarg.®
Pfedpokladejme, 7e od té doby se vydaje turisti nezmenSily. Pokud vhodna nabidka
pfimé&je ke straveni noci navic celou skupinu napf. v autobusu, pak dodate¢ny pfinos pfi
45-50 lidech bude 4815-5350 USD. To Je pfi kurzu 23,585 CZK/USD (ze dne 12.4. 2006)
113 562-126 180 korun. To neni nijak enormni &islo. Vyjd€me ale ze skutenosti, ¢ v roce
2005 navitivilo jihogeské pivovary v rimci exkurzi asi 54,5 tisice 0sob (viz bliZe tabulka &,
Vv oddilu 2.1.3). Budeme-li pfedpokladat, 7e se zijem o prohlidky pivovari zvedne stejné
Jako celkové pfijezdy do Ceské republiky v r. 2005, tj. asi o 6%, pak by mélo prijit asi o
3270 osob vice. P¥i dtratich 107 USD na den a soudasném kurzu by to znamenalo p¥inos
8252 156 korun. A to uz je ¢astka, kterd je mnohem zajimaveji.

e

z7 Www.pivovary.info/historie/p/ , 27.1.2006

8 CzechTourism 2005
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4.3 Vychodiska pro vytvoreni pivni stezky

Pfimét co nejsirsi okruh navstévniki kraje. Mésta a mista o nichZ dotazovani nejcasté;ji
uvadéli, ze je nav§févuj1’, byla rovn&Z zahrmuta do pivnich stezek spolecng se viemi
vyrabé&jicimi Jiho&eskymi pivovary. Z uzavienych pivovarg, kterych bylo v kraji nalezeno
bezmala 150 (viz blize tab. €. 1, oddil 2.1.1) byly vybrany jako soudist stezek jen ty
nejdochovalejsi nebo ty, které se nachazi v turisticky zajimavé lokalitg. Trasy stezek, tak
jak jsme je vytycily, nejsou samoziejmé zdvazné, maji jen napovédet, Jaka mista naseho
kraje, by neméla uniknout jejich pozornosti. U kazdé stezky je zaroven poznamka, kde se
nachazi nejblizsi pivovar v sousednim kraji, tim chceme naznacit mozné propojeni
Jihofeskych pivnich stezek s ostatnimi kraji Ceské republiky (napft. Plzetisko,Vysogina
atd.). Neni na$im zamérem, aby existovaly izolovang.

Celkem bylo sestaveno Sest pivnich stezek. To nevyluCuje moZnou tvorby dalSich, o riizné

délce a protinajicich odligna zajimava mista Jiho&eského kraje.
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Summary

A Beer Path Project in a Selected Region

Czech Republic is going to be among the top ten world countries of incoming tourism in
that year. It means that 44 millions of foreign visitors should come to our country, it makes
2,7 % of the total world incoming. It should be a good chance for the Czech Republic, its
subjects and institution acting in the tourism,

Many researches made between foreign visitors says that Czechia has a good reputation in
abroad on the whole. One of the most fregent associations joined with oyr country is beer
(apart many others like for ex.: Prague, history, hockey, nature, western bohemia spas ...).
An association with beer seems to be convenient for g special niche of tourism market —
beer tourism. Because of the fact in South Bohemia are 8§ producing breweries and many
already closed but well conserved and the fact that this segment of market is stil]
developed as it should be, I decided to concentrate my attention and research to this
subject.

I descovered that in South Bohemia was 147 brewing breweries, 23 of which are very well
conserved and 24 still keep distinguishable signs of specific brewery architecture. (See the
table n. 1 for details) The rest of all are bad conserved or disapeared totaly. From the
research we made among producing breweries results that they has good o not bad
marketing strategies (some of them very good, for instance Budweiser Budvar), the
internet presentations are on different levels, but not bad on the whole.

See the part 3. to have more precious idea of our marketing research. We projected 6 beer

Paths on basis of marketing research rusults. See the part of enclosures to examine it.
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Vazeni znalci zlatavého moku,
milovnici pfirody a historickych pamatek,
fandové Ceské republiky a jiznich Cech,

Vam viem je urcena tato publikace, kters Vs bude doprovazet pi
Vasich toulkich po kraji, a pokud se ji nechite inspirovat, mozna
objevite mista, kterj jste jesté nepoznali a ktera Vas okouzli,
Publikace Pivni stezky jiznich Cech je uréena zejména fandaim
pivni tradice nasi zemg, tém, ktefi kromé piti tekutého chleba,
radi objevuji staré zapomenuté a jiz davno zaniklé pivovary, za
jejichZ zdmi kdysi kvasil mok, ktery doprovazel Cechy po celou
dobu jejich historie a nechdvaji se unaset pocitem nostalgie
a radosti nad povedenou varkou, ktera dodnes Vyzaruje ze stén
mnoha pivovari ohlodanych zubem &asu. Vim vsem, ktefi radi
Poznavate krasy nasi zemé, at uz je stvofila pfiroda nebo ruce
nasich predkii, preji piijemnou cestu.

Dej Biih stésti !

Vase jihoceské pivo

Sest pivnich stezek, které jsme pro Vas pfipravili zahrnuje viech 8 pivovari,
které jsou dnes v Jiho&eském kraji v provozu, a 36 zaniklych pivovarag,
z nichZ vétsina si dodnes zachovala charakter pivovarské stavby.
‘Fungujici a zaniklé pivovary jsou rozliSeny symboly. Ke kazdé stezce
je zdroveri pfipojena mapka vybrané oblasti.

A
@ |} Ppivovar v provozu B zanikly pivovar




Po stopach Rozmberki a konéspiezky ‘@
V)

W Zacatek stezky v Ceskych Budéjovicich
W Chranénéna krajinna oblast Blansky les.

B Divéi kamen - zficenina, zbytky mohutného gotického hradu, zalozeného 1349
bratry z Rozmberka v mistech pravékého sidlists z doby kamenné

Trisov - z&4sti rekonstruované zbytky rozsahlého keltského oppida (26 ha) z doby
kolem 1. stoleti pf.n. .

B Klet - nejvyssi vrchol Blanského lesa (1083), nejstarsi kamenns rozhledna v Ce-
chach zr. 1825 je pfistupna sedackovou lanovkoy 7 Krasetina

B Zlata koruna - Cisterciacky klagter zalozeny r. 1263 Pfemysl Otakar |I. jako opér-
ny bod kralovské moci vii&i vlivu Vitkovci v jiznich Cechach, jeden z nejlépe zacho-
vanych gotickych stavebnich soubor(

B Cesky Krumlov - pamatka UNESCO, hrad zalozeny Vitkovci od r. 1302 v drzeni
Vitkovell, funkeni pivovar o= DO 3 '

Eggenberg s tradici od ey, Ut'b"'-" an_nov;}ce‘
r. 1560, vyrabi dobré kvas- [0eske B"dﬂlﬂ"ﬂﬂi
nicové pivo, r. 2006 ziskal Stfibrnoy pivnipe- [ @

cet za pivo se snizenym obsahem alkoholu. L iph = //'*

Druhy pivovar - dnes jiz uzavieny se nacha- N Vrahts P~

zel v aredlu krumlovského zamky (dim ¢&.p. § Borsay. | Veelna =, -
65) nad Vitavod) 7y a

B RoZmberk - hrad ze 13, stoleti vystavén };‘g"";%

Vitkovci, dvoudilny, doini hrad pie- 3 Vo el
o

| stavén na renesanéni zadmek, zna-
' my povésti o Bilé pani, dochovaly

e 5
A \- e v " ¥ _ :
méstsky pivovar, dasteéné zchatraly ‘"??é&*’n o ) pIMOoY,
i
W Bujanov - muzeum konéspiezky, byvala N : ?%Sinﬁ_:{
prepfahaci stanice g Mitkoskee' 7 .\.‘
¥ Kaplice - pivodné trhova osada na op- R \ & %

chodni stezce, goticky kos- N, o etieﬁi?:eu(-,
I I tel s kiizovou klenbou, do- & Piidoli ‘\;.:\j;
chovany dva pivovary - [ I, { Stiitez™”

pansky (v lep§im stavu) a méstsky ( Poluska

= =8 3

W Velesin - nedaleko obce kamenné mastky ) : = \ 919) K
" Soucast konésprezky, nepatrné Zbytky kra- pvice Zaton )\ -Onilenide— /4
lovského hradu ze 13. stoletf o W X oz‘inital 9
B Konec stezky v Ceskych Budsjovicich A hal umavé.fj o )
Ve mésté v provozu dva pivovary - Budgjo- | || oo oy g7 Jaromer
Vicky meéstansky a Budvar (nejvétsi jihoses- k‘lsm j ¢ (e ;}l;-.
ky), hotel Maly pivovar dfive pivovarem, tzv. < Rozmbark ’\\f”“' y !

Velky pivovar staval | / Jnad Viavou uff oY

.' ‘I v Kanovnické u hra- |” 2 51 ggg:g;é
deb, nedochoval se. © SE e




- v Troals mis a1 ol Y
U "-l’::_ﬂ!-'l..}\.-f It cOONSKe panve

AR
| Zacatek stezky v Ceskych Budéjovicich

% Rudolfov - byvalé hornické meésto, téZba stibra v 16. stoleti, rané barokni zamek
& Trebon - trhova osada Vitkove( ve 13. stoleti, ve 14. stoleti centrum rozmberské-

a rybniéni sousta
matek UNESCO

A ho rybnikarstvi,

r. 1379) v roce 2006 ziskal dvé Zlaté pivn
vany augustiniansky a méstansky pivovar (

% Chranéna krajinna oblast Treborisko,

SCO na nasem tizemi, jedines

% Nové Hrady - mésto s hradem zalozen
za Rozmberku, dobfe zac
u nas, klasicistni Novy zamek s an

na soustava rybnikd, n

dlouha lazernska tradice, centrum mésta
va jsou uchazeéi o zapsani na seznam pa-
V provozu pivovar Bohemia Regent (od
i peéeti za pivni special Prezident, docho-
stavby ztratily charakter pivovaru)

jedna z Sesti biosférickych rezervaci UNE-
ejvétsi RoZzmberk (489 ha)

ym Vitkovci pied r. 1279, gotické upravy
hovalé opevnéni s nejhlubSim piikopem
glickym parkem, zachovany dva

pivovary - obecni a Bugoyutv

W Cuknétejn - hradek z 15. stoleti, Ctverhranna dispozice s narozni vézi, jedineéna

dochovala ukazka vladyckého sidla pozdniho stfedovéku

W Zumberk - unikatné dochovana opevnéna ves s kostelem a tvrzi, dnes Muzeum
S expozici dé&jin vsi a tvrze, lidového malovaného nabytku, v rekonstruovanych bag-
tach lapidarium

& Trhové Sviny - jizné od mésta vrcholné barokni kostel Nejsvét
s cibulovou bani a tfemi vizkami v narozich, dochovaly pivovar

© Buskav hamr - funkéni hamr z 18. stol., kovarna pohanéna vodou, k vi-

déni buchar, vyhefi s dmycha- hiags o1/ WU 7 e

dy a brus, pohdngné tremi == 7\\@] Tfefgg_)j%ﬁ{\] ,

vodnimi koly P _"i‘:?"fhugolfov “::IE%E R |

® Borovany - barokni zamek (-3 S ‘I :)' |

Z let 1760-70, dfive augustini- |Ceské Budéjovice” P Ja- iﬁl
ansky klaster, v ném | =%\ ? / 7 s/ CHKO™\

se do r. 1885 vafilo pi- |) S #7) Tieborisko |
Vo, stopy nedochova- \i B ) Ve P '

ny, jednim ze soutézicich pro- "\\ :-: R 27 ffa s

jektl na rekonstrukci zamku | NI\, f

V 1. 2006 i zamér otevieni pi- iﬁ 2! *.1|Borovany

vovary | v\ L (G

¥ Trocnov - pamatnik s expo- M?fzj\ . h \: N R |

zici Jana Zizky - husitského | "‘E'-\Trhové'Svinyr N\ |

hejtmana a vojeviidce, pobliz himsy NS - \}] |

odkryté zaklady vladyckého |in N DS i

r - ‘-‘\\ [ | ';"

e . Zumberk. & (| oo 4

W Konec stezky v Ceskych | \N-Hrady/* ||

Budgjovicich M - A £ >~;‘~\ |
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Uzkokolejkou za kostkou cukru
7*

W Zacatek stezky v Treboni

B Chranéna krajinna oblast Treborisko, jedna z Sesti biosférickych rezervaci UNE-
SCO na nasem Uzemi, jedinesna soustava rybniku, nejvatsi RoZmberk (489 ha)

B Jemdina - rozlehly pansky dvir rody Cerninii s hiebcincem z poloviny 18.stol.,
pozdné barokni zamek pfestavén 1875 klasicistng

] Uzkoklejka Jindfichli Hradec - Nov4 Bystfice - Unikatni technickd pamatka z r. 1897 se
Soupravou historickych vagonii z poéatku 20. stol. taZzenych parni lokomotivoy

M Nova Bystfice - pavodné goticky vodni hrad ze 13 stoleti pfestavén r. 1550 na
renesancni zamek, barokni kostel Sv. Petra a Pavla m3 goticky zaklad, v obgj
Spatné dochovaly pivovar

dva pivovary, charakteristicky vzhled viak jen u jednoho

v

B Konec stezky v Dagicich, nejblizsi inné pivovary v Jihlavé (43 km) a Pelhfimoves
(48 km)

etice

] 5




Od kalichu po jadro £y
x [P e

hniti; vyborné rekonstruovany objekt pivovaru v aresly hradu, druhy pivo-

B V blizkém okoli:
M Barokni poutni kostel Nanebevzeti pany Marie z 18. stol., s ambity a naroznimi kaplemi

M Kozi hradek - pozustatky zemanského hradku ze 14, stol., plvodné chranén valem S pa-
lisadou a hradbou, misto pobytu a kdzani Jana Husa

W Zacatek stezky v Tabofe;

M Zeleznice Tabor-Bechyns - vybudovana roku 1903 Frantiskem Kfizikem, prvni elektrifiko-
vana trat v Rakousku-Uhersku

B Bechyné - klasicistnf zamek, pivodné premyslovsky goticky hrad; tradice ke-

ramiky, do r. 2006 muzeum historické keramiky v byvalém pivovaru, &tyisetlets ( JJ )
trdice lazeristvi, Gasteéné zachovalé opevnéni z pfelomu 15. a 16, stoleti, pozdné

goticky frantiSkansky klaster

M Drazi¢ - obec s jen 27 stalymi obyvateli, barokni zamecek z 18. stoleti, v pro- DR
vozu minipivovar v budové byvalého lihovaru, z r. 2006 Zlats pivni peéet za tmavé @ B
Pivo z minipivovaru a Bronzova pivni peget za tmavé pivo specialni
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® Tyn nad Vitavou - uz v 11. stoleti pfi brodu pes Vitavy doloZen dvorec, pozdeji kamenny
hrad zanikl v 17. stoleti, dochovan pfikop s kamennym mostem; muzeum

vlitavinl, na namésti barokni arcibiskupsky zamek, dnes muzeum; dochovana
solnice, funkéni otagivé hledisté v parku; v byvalém pivovaru na namésti dnes re-

sturace

B Vysoky hradek - puvodné

goticka tvrz, pozdéji renesanén
adaptovan na informaéni stredisko jaderné elektrarny Temel
Cesta zpét na Tyn nad Vitavou a smérem na Sobéslav:

i zdmedek roduy Malovc(, dnes
in

M Viastibof a Zalyzi - Sousedici obce, v plvodni
skych blat s charakteristickou dekorativnosti fasad v

podobé dochovalé vesnice Sobéslav-

rustikalné baroknim stylu

W Sobéslay - zachovaly hrad z 2. pol. 19. stol., po tficetileté valce hrad upraven
pro hospodarské Ucely, palac se stal pivovarem, zachovan dodnes ale v nedob-
rém technickém stavy

;
»épatném technickém stavu, dochovan

upraven na byty; nejblizsi &inné pivovary jsou v

Pisecky pivovarsky trojihelnik

3x 4x 'ﬁ

M Pisek - mésto s hradem, poprvé zminéné k r.

moci na Zlaté stezce z Bavor do (ech,
most - dnes nejstarsi dochovany most v
zilika s renesanéné upravenou vézi: hra

1254, vzniklo jako opérny bod kralovské
Po roce 1260 vystavén hrad a kamenny
esku; v centru rané goticka trojlodni ba-

C
d zpustl v 16. stoleti, pozdgji vyuzivan ja-

M Putim - obec zminéna jiz r. 1092, rané goticky kostel sv. Vaviince vystavény po
r. 1270 Zvikovskou stavebni huti, fara pravdépodobné byvalou tvrzi ze 14. stoleti,
byvaly pivovar s Castecné zachovalymi rysy pivovarského podniku dnes upraven
pro bydleni

® Cesta za blizkymi pivovary:
B Protivin - pavodné kralovska vesnice s hradem, dnes na jeho zakladech renesanéni, ba-




rokné upravovany zamek z r. 1598, v obci pivovar Protivin vafici od r. 1598,

v arealu pivovaru (14 ha) dosud funkéni historicks sladovna z r. 1892 a historicka ( J )
spilka, vyroba nejsiingjsiho jihodeského piva - KniZeci special 21°% z r. 2006 -
Bronzova pivni peget za Pivo se sniZzenym obsahem cukru.

M Strakonice - rang goticky hrad zalozeny Bavorem |. v 1. Ctvrting 13. stoleti u soutoky
£, Otavy a Volyrky, vzacné zachovaly celek élenité se rozvijejici stfedovéké
| hradni architektury, dnes souéastj muzea stfedniho Pootavi, pfes feku
- proti hradu pivovar Nektar s tradici od r. 1649, v roce 2006 ziskal Zlatoy

p'e

pro Nektar;

B nedaleko od Starkonic (24 km) vodni goticky hrad Blatna z obdobi pred r. 1400, v pol.
19. stoleti novogotické Upravy

B Zvikovské Podhradi - v obci minipivovar z 90. let 20. stoleti, vari kvasnicova £
Spodné kvasena a svrchné kvasens piva - u nas ojedinéla, napr.specialni éerné )
pivo 14° nebo svateéni lezak 13°

M Zvikov - strategicky poloZené misto nad soutokem Vitavy s Otavou plvodné prehistoric-
kym hradistém z pol. 1. tisicileti pf. n. I., hrad pfipominan od r. 1234, charakteristicka vés
S bfitem, po tficetileté valce chatral, diky Schwarzenbergtim po r. 1840 zrekonstruovan

M Orlik - zamek, ptivodné goticky hrad ze 13. stol., na skalnatém ostrohy nad fekou Vita-
vou, dnes par metr nad hladinoy Orlické pfehrady, za Schwarzenbergt) v pol. 19, stol.
prestavén novogoticky, bohaté sbirky (18 km od Zvikova)
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PoSumavi vonélo pivem
:

W Zacatek stezky ve Strakonicich

B Volyné - na mist& hradisté z 9.-10. Ve © \ T ®
stoleti  vystavéna [\ \? b Katpvice | P QP«eétov: \3 ‘ugisti

o tefhov&ce , Tl =
I I goticka tvrz a farni [ e AN~ |\ Q(éﬁ(} { ey
: kostel vSech sva- xV) lenice /St cel Ce;etn S

tych, na namésti renesanéni radnice |3 A~ \f! ﬁ
: Jinings Vg
\N\...

S véZi, sgrafitovou omitkou a oblouc- | |
g J ! S (f’ hnrce
-{ g unkovice ) )
- pansky a méstansky Mimerg ad Volyikgu—= / =<0

kovou atikou, dochovalé dva pivovary |%

P g \
- . . i k Q \&: L
M Ckyné - v 19 ’stol’ pseudogoticky { \Nxho&oc - Alitdiovice Kvaskomics~
upraveny zamek v misté 8 f; lolyns 7
starSt. barokni stavby, dnes | Wwestice ] "\‘\\i Kfée'fovice ﬁé 2
obecni ufad a $kola, v obci |} fesmf@*\ Y _ ,' (il
pekné zachovaly pivovar y N ._ 4 s K amiéko =
M Vimperk - hrad zalozen 1263, po- Ckynd IMalenice T‘g\v =X «fi
zdéji rozsifen, od [ il ’ﬁ”"v\ A
: e o _/ <. aleziy ,4,
1554  majetkem |- Bo%ﬁn lca ub N n
il i.\ 3
- Rozmberka, za tii- ._ \\\J;@m _Nlaghovo w,/n Bl
cetileté valky zpustosen, opraven \ Radhm 4* f@?j*f: ey x Y;,-
Schwarzenbergy, dnes charakter e B € \ TéSovict ,;c o
zamku, uvnitf muzeum; v centru do- . "YAQ g il 145 7
chovalé dva pivovary v nepili§ dob- i ?er JH“ NEe \”)V i
rém technickém stavu A / BU ’»\\ Kfatusin/:\ J =AW \'Qy
B Boubinsky prales - Chranéna kra- K J 7 ] gf{f” T \\"/W (
jinna oblast a Narodni park Sumava - 43 lhmf:m/ \f 74 "i}}%

jedna z nejstarsich rezervaci na (ize- it 8

mi CR, chranéna od r. 1858, jedines-

na ukazka stfedoevropského horské- Horni

ho pralesa na (boéi masivu Boubina 1 Viga ice

(1362 m n.m.) N7 i dg«»/

W Lenora - barokni zamedek _ si enor
z 19, stoleti, v obci dochovany lidové : i
usedlosti alpského typu, dievéna kry- 3snice ,;; \\, £
ta lavka z pol. 19. stoleti vedouci pres 3&;\& /,;:"f N J

Teplou Vitavu

W Volary - mésto v Posumavi na byvalé Zlaté stezce se zachovalym souborem |
roubenych dom(i alpského typu, dochovéan pivovar '

i
F

M Prachatice - pavodné obec na Zlaté (solné) stezce, nyn&jsi mésto zalozeno r. 1310 jako
stiedisko s vyhradnim postavenim v obchodu s pasovskou soli, dobyto
husity, nejvétsi hospodaisky a kulturni rozkvét za Rozmberkd, v 16. stoleti
proslo velkou renesanéni prestavbou, z té doby dochovan vyjimecny sou-
bor méstanskych staveb; byvaly méstansky pivovar v tzv. Rumpaélové domu, Schwarzenber-
Sky rekonstruovan a upravovan na spoleéenské centrum a zazemi sportovniho arealu
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Pfiloha ¢&. 2 k tabulce na str. 13

Poznamky:

*1 U pivovaru se nachazi i sladovny. V roce 1981 budovy zruseného zameckého pivovaru
koupily Zapado&eské lihovary a konzervarny, likérka Plzef BoZkov.

*2 Pofi¢i - diive samostatna tvrz s dvorem a pivovarem, budovy zanikIé,

*3 obec zrufena

*4 KniZeci Schwarzenbersky pivovar zaloZil a postavil roku 1568 Jakub Kr&in z Jel¢an,
nejzdatnéjsi Giednik Viléma z Rozmberka. V roce 1605 odebiralo z tohoto pivovaru pivo
48 hospod. AZ do 70.let 19. stoleti byla v provozu sladovna systému “Poup&”, i kdyz
systém vyroby sladu z@stal aZ do konce vyroby piva stejny. Proto mélo pivo koufovou
piichut. Ke konci 20.stoleti slouil pivovar jako sodovkarna, v roce 2002 byly budovy k
prodeji v drazbég.

*5 dfive vyrdbél I vysokostuptiova piva 20° Porter, 18° Granat

*6 V Cesticich je vice historickych staveb, jak v majetku obce, tak cirkve. Z jedné strany
sypKy se nachazi zdmek a z druhé nékdejsi pivovar, ktery uZ také pro3el rekonstrukci.

*7 Kvalitu piva kontroloval vaZeny frymbursky m&tan, zvany ,liznik“. Jeho povinnosti
bylo ,,odzkouset, zda prodavana piva jsou dobfe vylezeld“. Pivo se liznikem zkouselo Sest
aZ osm dni pfedtim, neZ bylo vystaveno a ,,v mistnich kréméch prodino*

*8 V 15.stoleti zde vznikla tvrz a v ni naslednd pivovar. Pozdgji byl pivovar pfenesen
mimo objekt tvrze. V roce 1623 ziskal Habti Cistercidtsky konvent u Na nebevzeti u panny
Marie ve Vy$8im Brod& . Rad udrel pivovar ve svém vlastnictvi aZ do za&4tku 20.stoleti.
Podélny a tém&f pravodhle zakonCeny objekt pivovaru sledoval pozvoln€ zvedajici se
terén. Nachazel se vychodn& od tvrze. Od vstupu do pivovarského dvora zacal objekt
patrovou budovou varny se §tokem, nasledoval pfizemni pas se zahloubenou spilkou a
sladovnickym humnem. P¥i varng byval ve dvofe komin, vzty&eny mimo vlastni objekt. Za
sladovnou se nachézely ve svahuy sklepy s lednici. Pivovar dosahoval vystavu jen asi
1000 hi. Cinnost ukoné&il kolem roku 1885. Na konci 20.stoleti byl objekt vyuzivan k
rekreaci zaméstnanct Ceské televize.

*9 Kolem roku 1500 nechal Vilém z Pern3tejna zifidit v Podhradi pivovar, v ném? se
pozdep vafilo aZ 120 vérek svétlého piva ro¢ng, tedy zhruba kazdy tfeti den. Z jedné
takové varky bylo pfitom moZno naplnit na tficet pivnich sudd, které mimochodem
vyrdbéla vlastni bedndrna. Pfed koncem 16. stoleti vynalel provoz pivovaru ro&né na 658

kop a 35 gro3i. Navic bylo moZno rozvazet milato a pomyje do okolnich dvord a krmit s
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nimi vepfe. Kdy? doglo v sedmdesitych letech 19, stoleti k vystavb& rozsshlého
schwarzenberského pivovaru v Protiving a ten zacal znadng prosperovat, ukézalo se dalgi
provozovani podhradského pivovaru jako neperspektivni. V roce 1882 byl proto zrusen a
jeho opusténym budovam se dostalo nejrizng&jsiho vyuZiti. Tak se napfiklad v byvalé
lednici usadila schwarzenbersks kancela¥ zafizovaci a od roku 1921 méStanska Skola, v
byvalé sladovnég se susily 3i¥ky lesnich stromi za acelem ziskani semen. Po roce 1910, kdy
zde byly upraveny stije pro 26 pari koni, se nékdej§imu pivovaru zaCalo fikat (&7
"pivovarsky dvir". V zadni Casti zruSeného pivovaru postavili mistni sokolové v letech
1925 az 1926 objekt sokolovny. Znagni ¢ast jeho budov stoji dosud v sousedstvi

sokolovny.

majitel zimku v roce 2002 galerii vina.

*11 Na hradbich mezi zdmkem a nynéi§im muzeem byl postaven pansky pivovar,
pfestavény v poloving 16. stoleti . V roce 1580 zagal Adam IL. z Hradce stavat pod
Pluhovou bastoy novy pivovar, ktery patiil k nejvesim v Cechéch. V letech 1831-1835 si
Jej pronajal otec Bedficha Smetany, ktery v ném s celoy rodinou bydlel.

*12 majitelé: 1897-1906 Jednota zdloZna v Jindfichove Hradci; 1906-10 Benno Bachrach
(dFivEjsi ndjemee); v roce 1910 se dostal do majetku rodu Cernind, ktefi ho uzavieli jako
konkurenci

*13 posl.majitelé byli hrabata Bouquoy de Longueval, ktefi ho od 19.stol. pronajimali;
posledni ndjemci a sladci byla rodina Vane¢k; od roku 1926 jen jako skiad
Schwarzenberského pivovary v C.Krumlovg

*14 vyrabéno dvojsladové 15° pivo

*15 cisterciécky konvent ve Vy38im Brodg; O Komafickém pivé se tradovalo, 7e se ho
Clov&€k miZe najist i napit, tak pry bylo husté. Pivovar zanikl v roce 1904,

*16 zruSen asi 1900; budova zachoviéna, pati k nejstar§im pamatkam v obci; v roce 1631
Je pfipomindna v Liove chmelnice, ktera zdsobovala pivovar.

*17 Stary zamek vznik] renesancni pfestavbou tvrze na konci 16. stoleti. Svoji funkci plnil
az do stoleti devatenéctého, kdy byl pfeménén na pivovar. V osmdesatych letech 20. stoleti

byl rekonstruovan pro obytné dcely.

uchoval pouze portil s roZmberskymi roYemi v ohradni zdi do ulice. Poprvé byl
zpfistupnén v bieznu 2005
*19 Pansky pivovar v méstské &sti Udolj (Niederthal) zanikl v roce 1927. Pivovar byl na

konci 20.stoleti v dezolatnim stavu. Naposledy slouzi statnimu statku jako sklady a voda
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stala aZ ve sklepich. Pivovar byl pfeveden na mésto a mésto ho prodalo soukromé firme,
kterd pamatku zachranila, byt rekonstrukce nebyla zcela dokondens.

*20 Vznikl prestavbou Jizniho kf¥idla piseckého hradu.. Podle velikosti byl v okrese druhy
(po Schwarzenberském pivovaru v Protiving, ktery vafil zhruba 1,5 krit vice piva). Novym
vlastnikem byvalého piseckého méstanského pivovaru se za dva miliény korun stal v
unoru 2003 Platan Protivin. Kulturng-spoleenské centrum vznikne do roku 2008 z objektu
leZackych sklepi byvalého mé&stanského pivovaru v Pisku - Hradisd. Protivinsk4 s.r.o.
Méstsky pivovar Platan zde chee nakladem asi 50 miliond korun ziidit exkluzivni
restauraci a pivnici s celkem 220 misty pivovarnické muzeum, sél pro exkurze a expediéni
sklad Platanu.

Sladovna v Pisku stoji na zbytcich méstskych hradeb a &4sti n¢kdejsi néroZni v&Ze hradu.
Podobu, jakou zname, ziskala v prib&hu druhé poloviny 19. stoleti a Jeji slava vyvrcholila
v prvni piilce stoleti minulého. Zanik se spustil pozvolna za druhé svétové valky. Provoz
sladovny byl definitivng zastaven roku 1973,

*21 Rumpaliv diim, ktery piivodng patiil bohatému méStanu Sebestidny Rumpadlovi. Jeho
rodina méla dim v drZeni dlouhé desitky let. Nakonec ho ale prodala méstu a to v ném
ziidilo pivovar.

Opustény aredl KniZeciho pivovaru v Prachaticich, jedné z vyznamnych kulturnich
pamitek ve mé&st&, kterd se u¥ fadu let nachazela ve velmi Spatném technickém stavu,
ekala v roce 2006 prvni &ast komplexni rekonstrukce. Cely aredl se skladal z n&kolika
historickych budov a mésto ho vykoupilo pfed nékolika lety od soukromého vlastnika s
cilem za&lenit ho do komplexu méstského stadiénu a plaveckého bazénu. K dokondeni
celého komplexu by v pfipad¢ hladkého pribehu celého projektu mohlo dojit v roce 2008.
*22 StraZ nad NeZarkou

Pivovar zaloZen asi v roce 1550. V roce 1926 provoz zastaven, po roce 1929 pfestavén na
syramu, po roce 1990 zm&n&n na prodejnu

*23 Pivovar byl zaloZen snad JiZ roku 1557. V pisemnostech obce se zmnifiuji o pivovaru v
roce 1668. Podnik byl uzavien v roce 1972, K obnoveni do3lo v roce 1990, kdy se provoz
stal souCasti Regentu (tfeboriské pivo se zde sta¢elo). V roce 1992 se pivovar osamostatnil
a vyrab€l pivo Horik do roky 1995, kdy byla z ekon.divodii vyroba ukondena. Poté
pivovar koupila Pivovarska spoleCnost Studena spol. s 1.0, obnovit vyrobu se jiz
nepodafilo. Nejstarsi ¢ast budovy pivovaru pochézi z 18. stoleti. Zajimavi je predevsim
klenutd pozdn& barokni sladovna. Pod Javofici by se mé&lo opét vafit pivo. Byl to zamér
majitele tfeboriského pivovaru Bohemia Regent Ferdinanda Staska, ktery koupil i objekt
byvalého pivovaru. Historicky are4l zndmy z filmy PostfiZiny (toilo se tu n&kolik zabérn)
je v dezolatnim stavu, ale pfesto zde JiZ byla oteviena specidlni prodejna piva pro
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hospodské i vefejnost Podnikatel F. Stasek chce vsadit na patriotismus mistnich lidi, ktefq
by byli hrdi na vlastni pivo. "Mzl by zde vzniknout maly lok4lni pivovar s ro&nim
vystavem do 5000 hl, ktery by zasoboval restaurace ve Studené a okoli. Po&itame s tim, Ze
by se zde vafilo pivo podle nagi receptury,” planoval v &ervenci 2003 majitel. Pivovar v
dobé& dokonéeni této diplomové prace otevien nebyl.

*24 Pivovarské sklepy se nachazeji v arealu zaniklého stfedovékého hradu Kotnova, ktery
od konce 15. stoleti piestal plnit svoji obrannou tlohu. Od roku 1612 byly prostory hradu
uZivény pro potfeby méstského pivovaru. K dtlumu a zastaveni vyroby piva doslo aZ na
pfelomu 60. a 70. let 20. stoleti. Budovani sklepli viak znamenalo nenahraditelné ztraty
kulturni. Podle archeologickych vyzkumil i nézord historiki se v prostoru dne3nich sklepd
pravdépodobné nachézelo jadro pfemyslovského hradu s paldcem, tzy. rytifskym salem.
Léta chatrajici aredl n&kdejsiho taborského pivovaru koupila v &ervenci 2001 mistni firma
Dvoftiék, ktera planovala v aredlu vybudovat historicko-turistické centrum.

*25 Prvni varka byla uvatena v kvétnu 1994, Pivovar firmy HBH byl pivodné instalovan v
Bmé-Krilové Poli, kde zkrachoval. Byl odkoupen a znovusestaven majitelem spole¢nosti
HBH Tébor spol. s r.0. v Tabore, v rekonstruované budove byvalych m&stskych lazni. Za
rok Cinnosti vystiidal dva majitele. Pfi pivovaru byl men$i hostinec U Svéjka,
technologické zafizeni bylo netradién& umisténo mimo hospodu. Pivo bylo filtrované -
Taborsky kalich svétla i tmava 10 % a 12 %. Kapacita pivovaru byla 10 000 hl ro&né. Pivo
se zkuSebné vozilo do 10 aZ 15 dalSich restauraci. Budova stala v centru, pod Zizkovym
naméstim. JihoCesk4 konkurence viak minipivovaru nepfila a tak k 1.6.1995 ukongil
provoz.

*26 zaloZen v 15.stol. - provoz zastaven roku 1896, objekt historické radnice, rozsihlé
stavby, k niZ patfi i byvaly pivovar. Jednou z dominant veselského namésti je Stara
radnice. Na dvofe domu st4l JiZ od 15. stoleti obecni pivovar. V roce 1894 pivovar vyhotel,
po obnové se vSak nenasel ndjemce a po 500 letech piestal slouZit svému tcelu. Zbylou
sladovnu si najal Ceskobud&jovicky pivovar.

*27 V 17. stoleti byla radnice umisténa v pravovaretném domg, ktery mésto v roce 1641
koupilo a zfidilo v ném pivovar.

*28 V zadnim traktu vodianské radnice byl mé&stsky pivovar. V levé &asti pfizemi radnice
awvzadu v pivovaru méla sidlo Jednota, od roku 1961 Technomat.

*29 Pivovar ve Volarech, ktery byl znam pod nazvem Volarské Hrad¢any, by v roce 2004
oslavil 125 let od prvni varky p&nivého mokuy. Volarské muzeum proto pfipravilo vystavni
expozici, kterd navSi€vnikim dobu nejvatsi slavy pivovaru pfiblizilo.

*30 rekonstruovan dopravni spolenosti Komett pro firemni G&ely
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Priloha €. 3 Charakteristické znaky pivovarské architektury a jeji bodovani
podle zachovalosti - piiklady

zachovalost A:

Zachovalost B:

Zachovalost C:
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Dotaznik

Dobry den, tento dotaznik je anonymni a je zam&fen na nazory turistti a hodnoceni
kvality poskytovanych sluZeb v JihoGeském kraji. Uvedené informace budou pouZity
pouze pro Ucely vyzkumu JihoCeské univerzity v Ceskych Budé&jovicich.

1) Co Vais napadne jako prvni, kdy? se fekne ,,Ceska republika“? Uvedte, prosim
pozitivni i negativni asociace.

.........................................................................................................

.........................................................................................................

3) Naco se pfi Vasem pobytu také zaméfite?

Historie, historické pamatky Koncerty, hudba

Technické pamatky Sportovni zafizeni

Pfiroda, pfirodni rezervace Gastronomické speciality

Lidova architektura Kluby, diskotéky atp.

Lidova femesla Nakupy

Muzea, galerie Jné .
Léazné

4) Jaka mésta nebo oblasti jste pii Vaem pobytu v jiznich Cechach navitivili nebo se
chystate navstivit?

.........................................................................................................

5) Odkud jste Eerpali informace o Jihodeském kraji pfed Va$i navit&vou?

Televize Prospekty a propagac¢ni materialy
Rozhlas Infocentrum

Tisk Rodina, pritelé

Internet Veletrhy

Cestovni kancel4f Jinak.............

6) Zajimaji vis gastronomické speciality navitiveného kraje? Ano x Ne
Pokud ano, které:

Pokrmy z masa

Rybi speciality

Bezmasa jidla

Polévky

Pivo

Sladka jidla

Zakusky, cukrovinky

Jiné...o




7) Znate JihoCeské pivni stezky?
Pokud ano, uvedte prosim odkud ....................cooooovviei

........................................................................................................

10) Podle &eho si pivovary k navitéve vybirate?

- Pivovary v8eobecn& znamé - Pivovary blizko vyznamné pamatky
- S dlouhou tradici - Chcete poznat malo znazmé pivovary
- S Sirokou nabidkou piv - V mist€ s §irokou nabidkou sluZeb

- S nabidkou specidlnich piv Jiné....oooo

.........................................................................................................

........................................................................................................

12) Doporuéite Vagim patelim a znamym Kk navstéve JihoCesky kraj?
rozhodné ano spiSe ano spiSe ne rozhodné ne nevim

Demografické vidaje:

Pohlavi: muZ — Zena

VeEk:  do 20 let 21-30 31-40 41-50 51-60 61-70 71 a vice

Dékujeme. Pfejeme pfijemny zbytek pobytu.
JihoCesk4 univerzita — Katedra cestovniho ruchu
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