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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Prace feSi téma aktualni a zajimavé, znagkova politika je a bude jednim z
hlavnich marketingovych pilifu.

2. Logicka struktura prace 1.5

Poznamka:Prace je z metodického hlediska nastavena dobfe, cile jsou v textu dostate¢né
jasné specifikovany a jednotlivé kapitoly na sebe navazuiji.

3. Naplnéni cile prace 2.5

Poznamka:Hypotézy odrazeji dulezita zjisténi v ramci marketingového vyzkumu, nicméné
bylo by vhodné je vice provazat s navrhy a doporu¢enimi. Také ovéreni hypotéz by bylo
vhodné provést a vyhodnotit dikladnéji.

4. Metodicky postup 2.0

Poznamka:Metody byly zvoleny vhodné, pfedevsim v ramci marketingového vyzkumu by
vSak praci vyrazné prospéla intenzivnéjsi prace s daty, jejich hodnocenim a syntézou.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.5

Poznamka:V praci byl prfedstaven komplexni teoreticky pfehled, tykajici se znackové politiky.
Vétsina pouzitych zdroju v8ak byla vydana jiz pfed delSi dobou, chybi tak moderné;jsi pohled
na problematiku.

6. Prakticky pfinos prace 2.5

Poznamka:Navrhova ¢ast je pomérné kratkd, pro praktickou uplatnitelnost by bylo tfeba se
navrhim vice vénovat a rozpracovat je z marketingového i ekonomického pohledu.

7. Prace s literaturou 2.0

Poznamka:Zde plati také poznamka o starsi dataci zdroja, nicméné citovani a dalSi aktivity
spojené s literaturou jsou v pofadku.

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V praci se misty nachazeji mensi gramatické a stylistické chybky, celkové je ale z
formalniho hlediska vyvazend a pusobi velmi dobrym dojmem.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace



Bakalarska prace se zabyva vlastnimi znackami v fetézci Lidl. VétSina poznamek jiz byla uvedena
vySe, nicmeéne je tfeba zhodnotit, Ze autorka se v prostfedi orientuje, vytvorila kvalitni teoretické
zazemi a provedla marketingovy vyzkum, ktery pfinesl zajimavé poznatky. Pro jesté lepSi Uroven
prace by bylo vhodné vyuzit v teoretické ¢asti vice aktualnich zdroju, v ¢asti marketingového
vyzkumu zvolit i jiné hodnoceni nez frekvencni analyzu a vice rozpracovat navrhovou cast.
Celkové je ale mozné praci hodnotit velmi dobre, je proto mozné ji doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Jaci zékaznici dle sociodemografickych kritérii (pohlavi, vék, pfijem atp.) tedy nejéastéji nakupuiji
vlastni znacky fetézce Lidl?

Rozvinte navrh tykajici se merchandisingu vlastnich znacek. Jak byste si pfedstavovala jeho
praktickou aplikaci?

Datum: 17.08.2023 Podpis oponenta



