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Anotace

Bakalarska prace se zabyva soudobymi trendy v oblasti digitdlni online
zurnalistiky. Na piikladech ¢eskych a zahrani¢nich médii budou popsany a analyzovany
ptiklady kreativniho vyuzivani hypermédii, nové podoby obcanské zurnalistiky,
vyuzivani socialnich siti a Web 2.0 nastroji k produkci zpravodajskych obsahti a dalsi
inovativni formy produkce, distribuce, pfijmu a ¢teni medidlnich sd€leni. Cilem prace je

tyto nové trendy piedstavit a na konkrétnich ptikladech ilustrovat.

Annotation

This thesis represents examples/methods of creative hypermedia usage, new
forms of civic journalism, the use of social networks and Web 2.0 tools, which are
described and analyzed by using the examples of Czech and foreign media to produce
news content and other innovative forms of production, distribution, reception and
reading of media messages. Thus, the aim of the thesis is to introduce these new trends

and to illustrate them with specific examples.
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1. Uvod

Trendem dnes$ni doby je rychlost. VSe kolem nds se zavratnym tempem vyviji
a rychle se rozvijejici technologie na tom maji zésadni podil. A pravé technologicky

vyvoj dal moznost vzniku novému typu Zurnalistiky — digitalni online Zurnalistky.

Doposud byla pro $ifeni informaci vS§eobecné vyuzivana tradi¢ni média, jako je
tisk, rozhlas ¢i televize. S nastupem internetu se ale tradi¢ni podoba zurnalistiky zna¢né
zménila. Nastalé zmény jsou nepiehlédnutelné — produkce tisténych médii celosvétove
upada, a na jejich misto nastupuji online média s novou dosud nebyvalou podobou.

Vznikaji tak nové nastroje k produkci zpravodajstvi a naslednému pfijimani sdéleni.

Online zurnalistika je tedy neustale se vyvijejicim a nestalym prostiedim,
se znaénym mnoZstvim zmén a inovaci. Stdva se tak dynamickym prostorem, jehoz
definitivni popsani je velmi slozité. V mé kvalifikacni praci se pokusim predstavit
a popsat alespon nékteré ze soudobych trendil, jez povazuji v tuto chvili za aktudlni

a prinosné pro blizsi zkoumani.

Cim hloubgji jsem do dané problematiky pronikala, tim bylo zietelngjsi, ze
neexistuje Zadné universalni shrnuti, které¢ by komplexné popisovalo toto nové a rychle
se rozvijejici odvétvi Zurnalistiky. Tato skutenost neni nijak ptekvapujici, nebot’ vyvoj
online médii je rychly, proménlivy a naprosto nepfedvidatelny. ProtoZe se jedna
o problematiku, jez rychle zastarava, zdrojem inspirace pro mou praci mi byl zejména
internet, z néhoz bylo mozné Cerpat nepieberné mnozstvi informaci. Nesmim vsak
opomenout knihu Jaroslava Cuiifka snazvem Nové trendy v médiich I, jez mi byla
prvotnim zachytnym bodem a pomocnikem pro dalsi smér mého zkoumani.

V prvni ¢asti mé prace nejdiive vymezuji rozdil mezi novymi a tradiénimi médii
a kontext vzniku digitalni online Zurnalistiky. Ve druhé Casti popisuji stézejni trendy,
jez dle mého nazoru maji nejvétsi vliv na nynéjsi podobu online Zurnalistiky. Tématem

treti Casti této prace je pak pfimé predstaveni vybranych zpravodajskych nastroji,



kterych online zurnalistika uziva. V zavéru prace pak vybrané tii trendy ilustruji

na konkrétnich piikladech.



2. Nova média

2.1 Transformace tradi¢nich médii v nova digitalni média

Rozdéleni a pfesné vymezeni tradi¢nich a novych médii neni lehkym tkolem,
nebot’ existuje vice typa jejich rozdéleni a mnoho thli pohledu. Kazdé nové vzniklé
médium totiz bylo ve své dobé povazovano za ,,nové“. Ve své praci se ale nechci
vénovat historickému kontextu a podrobnému vyvoji. Mym cilem je popsat soudobé
trendy. Ztohoto divodu je tato Cast zpracovana jako jakési zakladni vymezeni, ¢i
odrazovy mustek pro prvotni pochopeni rozdili mezi tradicnimi a zejména novymi

médii, jehoz digitalni formou se Vv této praci budu podrobn¢ zabyvat.

Za staré, tedy tradicni médium, které je povazovanO za pocatecni prvek
hromadného sdélovani informaci, jsou ti§téna periodika, neboli lidov¢ feceno ,,noviny*.
Do soucasné doby jsou noviny, co se kvality ty¢e, vysoce cenény. Jakozto médium, dle
Osvaldové a Tejkalové (2007) ,, kde se odehrdva ta prava zurnalistika, a které zdroven
urcuje agendu ostatnim. “

Produkce tisténych novin ale v dne$ni dobé€ rapidné klesa, pocet ¢tenait ubyva.
Nekteré studie dokonce mluvi o jejich tplném zaniku. Hlavni pfi¢inou je vyvoj
technologii a nasledné transformace médii do digitalni podoby. Vyvoj po roce 2000 je

charakteristicky postupnym oslabeni ti§ténych médii a sméfovani k audiovizualni

a internetové produkci (Bednafik, aj., 2011).

Definovani novych médii neni lehky tkol. Co odbornik, to jiny pohled na danou
problematiku. Za tradi¢ni® 1ze tedy povazovat viechna média, ktera existuji pred
ptichodem internetu. Jednim z pohledi, ktery ptimo koresponduje s pfedmétem mé
prace, zminuji Jan Jirdk a Barbora Kopplova (2003), ktefi popisuji ,,nova média“ jako
ta, ktera se prosazuji v prosttedi pocitaCovych siti, tedy internetu. Média, ktera ma;ji

naprosto nové komunikaéni mozZnosti pravé diky technologickym zménam.

Pro lepsi néhled a hlubsi pochopeni uvadim par dalSich ptiklada, které dle mého

nazoru problematiku trefné vysvétluji.

! Mezi dali tradiéni média patii dale rozhlasové a televizni vysilani.



»Iradicni média vnutila tém novym své pojeti zpravodajstvi i sviij zpiisob prace.
Format zvany zpravodajsky magazin neni nicim jinym neZ papirovymi novinami
v digitalni podobé. Vyuziva sice celou radu mozZnosti internetu, jako je aktualnost,
multimedialni prvky ¢i ctenarska diskusni fora. Ale v tom podstatném a dulezZitéem
kopiruje praci tradicnich médii “ (Osvaldova, Tejkalova a kol., 2009).

,Nova média (presnéji digitalni média) prenaseji digitilné zpracovana data,
ktera nabizeji prostrednictvim informacnich a komunikacnich technologii (pocitace,
mobilni telefony, ctecky aj.) uzivatelum kdekoli a kdykoli, umozZnuji komunikaci mezi
uzivateli a svobodny pristup k digitalné zpracovanym informacim. Nova média jsou

prislibem "demokratizace" komunikacniho a medialniho trhu. 2

,Jde o média, ktera miizeme souhrnné nazvat elektronickymi, pripadné
onlinovymi. Vyznacuji se tim, Ze jsou rychla a ke svym konzumentum vstricna. Narokuji
si pozornost, ale odmeénuji je za to obsahem, jehoz konzumace je méné ndarocnd a také

navykovéjsi nez cteni novin “ (Osvaldova, Tejkalova a kol., 2009, str. 7).

2.2 Fenomén internet

Jak uZ bylo vySe zminéno, hlavnim ¢initelem, ktery dal médiim naprosto novou
podobu, je internet a nasledna digitalizace® médii. Pocitadové systémy, které jsou
propojeny do nejriiznéjSich a rozsahlych siti, pfinasi obrovsky rozvoj komunikacnich
moznosti. Nejvyznamnéjsi z nich je internet, nékdy oznafovan jako ,,sit’ siti®, ktery
umoziuje zobrazovani, vyhleddvani a vyménu veskerych typl digitalizovanych
informaci (od textd po videozdznamy), prakticky po celém svété (Jirdk a Kopplova,
2003). Internet v zasad¢ plni shodné funkce jako klasicka elektronickd média

(rozhlasové a televizni vysildni), s podstatnou modifikaci, ze vétSina funkci je

realizovana interaktivnim zptsobem.

S inovaci pfichéazi jeden z hlavnich specifickych znaki, jeZ nova média zasadné

odliSuje od starych a tim je Casoprostorova dimenze. Internet nabizi obsah, ktery je

2 Online Zurnalistika a nové média [online].,1 [cit. 2017-03-14].

Dostupné z: http://www.americkecentrum.cz/node/422)

% Digitalizace - ptevod analogového, spojitého signdlu do nespojité &iselné digitalni
posloupnosti, umoziujici pocitatové zpracovani.
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pfistupny na kterémkoli mist¢ a cCasové neni nijak omezen. Pro své vlastnosti je
nékterymi autory oznaovan jako ,nefyzikalni prostor” & ,kyberprostor *. Diky
digitalizaci dochazi ke globalizaci medialni komunikace, uzivatel ma neomezeny online
pfistup k informacim a vznikd tak naprosto nova platforma pro Sifeni a konzumaci

médii.

2.3 Internet jako informaéni médium

Internet je vniman jako oteviené, svobodné médium, prostiedi, kde se smazava
rozdil mezi uzivatelem a medidlnim podavatelem, vSichni maji stejné moznosti a stejny

piistup k informacim (Osvaldova a Tejkalova, 2009, str. 51).

Diky nové vzniklému prostoru se rychle zacaly vyvijet nejriznéjsi komunikacni
formy. Jak uvadi Jirdk a Kopplova (2003) od interpersonalnich (elektronicka posta —
email), pfes skupinové (chaty, diskuze, konference), az po skutecné¢ vefejnou
komunikaci. Vefejnou komunikaci jsou mysleny veskeré internetové deniky a ¢asopisy,
tedy zpravodajstvi Sifené digitdlni cestou na internetovych strdnkdch. A pravé této
form¢ vetejné komunikace, jez je sté¢zejnim tématem mé prace, se chci ve své praci

podrobnég vénovat.

Internet nabizi zpravodajstvi S nepfebernym mnozstvim moznosti a pro
zurnalistickou praci se stal takika nepostradatelnym nastrojem. Diky internetu ma
novinaf k dispozici velké mnozstvi informaci a moznost navstiveni nejriznéjsich
databazi a internetovych archivii. Diky jeho postupnému rozsifovani a moznostmi jeho
uzivani Sirokou vetejnosti se vyvijely 1 jeho dalsi funkce. V zdsad¢ internetové
zpravodajstvi pouziva stejné funkce jako ostatni média, podstatnou zménou vsak je jeho

interaktivnost (Musil, 2007, str. 34).

4 Pojem Kyberprostor (,cyberspace”) poprvé pouzil americkd prozaik William Gibson, jakoZto
,konsenzualni datovou halucinaci, vizualizovanou v podob¢ imaginarniho prostoru, tvofeného pocitacove
zpracovanymi daty a ptistupného pouze védomi (a nikoli fyzické télesnosti) uzivateli*

Zdroj: MACEK, Jakub. Kyberprostor (Cyberspace) | RPM ¢. 5. Revue pro média [online]. 2005, (5) [cit.
2017-06-24]. Dostupné z: http://rpm.fss.muni.cz/Revue/Heslar/kyberprostor.htm
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Novéd média jsou diky interaktivnosti a reciprocit¢ jakymsi pfislibem
k demokratizaci vefejného prostoru (Osvaldova a Tejkalova, 2009). Diky internetu se
obsah zpfistupnil obrovskému mnozstvi ¢tenafu a internet je tak otevienym zdrojem pro

jejich vlastni aktivitu a snadny pfistup k informacim.

Nepieberné mnozstvi informaci, které internet nabizi, pfinaSi i1 obrovské
kvantum nepotfebnych validnich a zavadéjicich dezinformaci. Prakticky jakykoli
uzivatel internetu totiz muze vefejné zpfistupnit jakékoli udaje, zpravy ¢i sdéleni.
Kvalita prezentovanych informaci je tedy velice rlznorodd a orientace mezi
relevantnimi a trivialnimi fakty je v tomto obrovském, troufnu si fici, neomezeném
prostoru, mnohdy velice obtizné. Internet totiz nema z4dné hranice ani mantinely.
Neexistuje zpiisob, ¢i program, ktery by mohl validitu informaci kontrolovat a kvalitu

pravdivosti hodnotit.

Jak udava Musil (2007), ,,neexistuje zZadné recenzni ani redakcni rizeni.” Sami
novinafi podle nékterych prizkumt pokladaji za hodnotné a vérohodné piiblizné 4 %
informaci z celého podavaného obsahu na internetu (Musil, 2007). VétSina informaci je

totiz uz jen zpracovanou, zredukovanou az zkreslenou podobou pivodni informace.

3. Digitalni online Zurnalistika

Online zurnalistika pracuje nadéle s tradi¢nimi médii, jako je napftiklad tisk,
avSak jeho podoba se méni do digitalni a piibira k sobé dal$i inovativni specifické
prvky. Jak uvadi McQuail (1999, str. 196), ,,nové technologie zcela nepotlaci stara

média, ale nuti je prizpusobit se novym trznim podminkam .

Produkovani online zpravodajstvi uz neni podminéno vyrobnimi procesy, jako
je tisténi, vydavani a nasledna distribuce. Jde o novou formu prezentace, existujici
zpravodajstvi, jako je logika, linearita, kauzalita, racionalita ¢i koherence vyrokl
(Musil, 2007). Internetova verze novin je aktualizovana Castéji nez tisténé vydani a za
jednu z dalsich dilezitych vyhod nesmime opomenout doplnéni textu o hypertextové

odkazy, které rozsifuji ramec podavanych informaci (Musil, 2007, str. 34). U tradi¢ni
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tisténé podoby zpravodajstvi byl tviircem obsahu vyhradné Zurnalista ¢i novinaf.

V prostiedi internetu je vsak medialni obsah vysledkem soucinnosti vice tviirct.

Na zacatku webového zpravodajstvi byly online texty shodné s texty
publikovanymi v novinach, tzv. se ,preklapela verze z papiru na web*, Srozvojem
zpravodajskych webii se obsah publikovany na webu zacal upravovat, pozd¢ji dokonce
zaCal vznikat obsah, ktery byl urfen jen pro internetové zpravodajstvi (Osvaldova,
2011, str. 111). Vznikaji tak internetové deniky, jejichz existence je limitovana jen na

digitalni podobu online verze.

Zpravy na internetu se ¢tou jinak neZ na papife. V online zpravodajstvi je spiSe
dilezity konkrétni ¢lanek, ten rozhoduje o poc¢tu ¢tenaid, druh a jméno online novin

nehraje natolik velkou roli. Dle Osvaldové (2011, str. 112) ma titulek odlisné vlastnosti:

e narozdil od tiSténych novin tak muze byt jakkoliv dlouhy, ale delsi je
lepsi
o . funguji“ titulky, které ctenate oslovuji nebo kladou otdzku

o ataké titulky, které obsahuji ¢islovku.

Online zpravodajstvi samoziejmé Vedle samotného textu vyuziva bohatych

multimedialnich prvkd, jimiz je video, grafika, ¢i fotogalerie.

3.1 Trendy ovliviiujici podobu online Zurnalistiky

Jaroslav Cufik (2012) rozlisuje trendy, které maji za nasledek proménu
tradi¢ni Zurnalistiky a vznik nové online Zurnalistiky. Tyto trendy ilustruji
charakteristické rysy online zpravodajstvi. Za zcela kli¢ovy povaZuje trend zrychlovani,
dale pak propojovani a zapojovani. Vymezeni téchto charakteristickych trendii jsem
rozsitila a dovolila si doplnit o dalsi, jez povazuji za dilezité, jimiz jsou

bezprostiednost, dostupnost a personalizace.
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3.1.1 Trend zrychlovani

Trend zrychlovani povazuje Cutik (2012) za uréujici veli¢inu Zurnalistiky.
Bleskova rychlost a aktualnost podavanych informaci je charakteristickym znakem
dne$niho zpravodajstvi. Pravidelné Cerstvé zpravy a jejich okamzitost je obrovskou
vyhodou oproti tisténé¢ verzi. Padnym piikladem bezprostiedni aktualnosti je
internetovy denik The New York Times, ve kterém se frekvence pravidelné aktualizace

zprav pohybuje okolo 10 minut (Musil, 2007, str. 34).

3.1.2.1 Duisledky zrychlovani na novindi'skou profesi

Tento trend zrychlovani samoziejmé zasadné ovlivnil Zzurnalistickou profesi.
Zurnalista coby sbératel, ovéfovatel a §ifitel informaci, je pod mnohem vé&t§im

kladeny stale vyssi naroky.

Prakticky vSechny noviny maji v dne$ni dobé své vlastni webové stranky ci
zpravodajsky portdl. Jednim z nemélo dalSich ukold zurnalisty je neustalé aktualizovani
a zasobovani webovych stranek novymi informacemi. Novinaf vytvaii zpravodajstvi
téméf v redlném case, blizici se uzavérka je pro né denni permanentni stav.® Tlak, pod
kterym novinafi jsou a slucovani diive jednotnych funkci, zplisobuje sniZovani kvality a
celkové zhorSeni sdélovaného obsahu. Novinafi pod silnym ¢asovym presem maji méné
casu na ovéfovani informaci, pracuji radéji s rutinnimi zdroji a text zpracovavaji

stereotypné (Cuiik, 2012, str. 11).

3.1.3 Propojovani

Multimedidlni vlastnosti internetové Zzurnalistiky se projevuji predevSim

Vv propojeni medialnich produktt. Obsah tak tvofi nejen samotny text, ale i hypertextové

5 Proména Zurnalistiky o¢ima noviniit a disledky pro Media Relations. Jak oslovit média: Blog o
vztazich s médii a krizové komunikaci [online]. [cit. 2017-05-05].

Dostupné z: https://jakoslovitmedia.cz/2012/03/06/promena-zurnalistiky-ocima-novinaru-a-dusledky-pro-
media-relations/
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odkazy na dalsi soubory, ¢i zvukové a obrazové zaznamy. Finalni medialni produkt tak
zvy$uje svou dokumentaéni hodnotu. Zurnalisté by ale pii volbé a etnosti multimédii
méli dbat na vhodnost a stifidmost zvolenych typt médii, aby nedoslo k predimenzovani

pfedavaného obsahu, a tim ke ztraté hodnoty zamysleného medidlniho konceptu.

Mnozi vydavatelé se snazi uzivatele naldkat na netradi¢ni a interesantni obsah.
Zejména zpestfenim zpravodajského Sifeni za pomoci videozdznamu, jez ma za cil
prildkat vétsi ctenarské publikum. Dle vyzkumi se vSak uziti videa netési takové
popularit¢ a nejoblibengjsim druhem online zpravodajského obsahu zlstava nadale
klasicka zprava formou ¢lanku. ,, Preferuje ji vice neZ polovina uzivatelii internetu (59

procent), naopak video (s 24 procenty), zaujima tieti misto.“©

Propojovani souvisi s novymi technologickymi moznostmi, kterd média maji.
Vznika tak komplex informacnich sluzeb, jez spojuje doposud oddélené sekce. Jednim

Z projevu tohoto propojovani je konvergence.

3.1.4 Konvergence

Konvergence je integrace vSech dosud oddé€lenych sektort do jednoho
strukturovaného systému. Spojenim telekomunikace, elektronickych audiovizuélnich
médii a zpracovanych informaci vznikne komplex informacnich sluZzeb v nejSir§Sim
smyslu slova: informace zde zahrnuji také zidbavu a znacnou cast mezilidskych
kontaktti. Z technického hlediska konvergence umoziuje sloucit do jednoho toku fadu
obsahii od privatni hlasové ¢i audiovizudlni komunikace pifes data piendSena

V internetové siti az k televiznimu ¢i rozhlasovému vysilani (Musil, 2003, str. 36-37).

6 STEFANIKOVA, Sandra. Digital News Report 2016: Zpravy na socidlnich sitich, zdarma a bez
reklam. Evropskd Zurnalistiky — EJO [online]. 2016 [cit. 2017-06-30]. Dostupné z: http:/cz.ejo-
online.eu/4010/nova-media-a-web-2-0/digital-news-report-2016-zpravy-na-socialnich-siti-zdarma-a-
pokud-mozno-bez-reklam
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Cutik (2012) popisuje promény, ke kterym diky konvergenci v médiich dochazi:

e pieklapéni obsahu (shovelware) z jednoho do druhého; vznik online média je
pouhym odrazem tradicniho média

e vziajemnd propagace (crosspromotion) — promysSleni rozdéleni obsahu pro
tradi¢ni
a online médium, sdéleni se vzajemné doplnuji, a média na sebe navzajem
odkazuji

e rostouci spotieba pro oba typy médii — novinaf musi obé média plnit novym

obsahem, coz pfinasi zvyseni objemu prace.’

Josef Musil ve své knize Elektronicka média v informacni spole¢nosti (2003) popisuje
dasledky konvergence, které hluboce méni medialni oblast a maji tak vliv na samotnou

spole¢nost:

e zmény relativni spolecenské a politické dllezitosti jednotlivych médii, zejména
- rostouci vliv elektronickych médii na vytvareni vefejného minéni
a zivotniho paradigmatu
- medialni kultura se stava hlavnim proudem masové kultury
e masmédia v dosavadnim smyslu slova (,totéz vsichni v tutéz dobu“)® jsou
nahrazovana elektronickymi médit v modernim smyslu slova, coz Ize
interpretovat i jako nastup ,,online community*
e integrovana oblast médii a telekomunikaci zaujimd vyznamné misto mezi

hlavnimi oblastmi podnikéni.

3.1.5 Zapojovani ¢i interaktivita

Tietim trendem, ktery ma za nasledek proménu v piijimani medialnich sdéleni je

zapojovani. Nova média maji totiz diky novym technologiim interaktivni podobu.

" Viz vyse, str. 7 - trend zrychlovani, ktery ma za nasledek rostouci tlak na vykon; novinaf je nucen
odevzdavat vice zpravodajského materidlu ve stale mensim ¢asovém horizontu

& Musil pojmem ,,masmédia“ mini tradi¢ni média, ktera jsou omezena asoprostorové, tj. tisk, rozhlas ¢i
televizni vysilani.
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Ctenaf je naro¢nym uzivatelem, ktery si aktivni informace vybira sam, stira se tak rozdil

mezi producentem a konzumentem (Cuiik, 2012, 14-16).

Pravé interaktivitu povazuje Jirdk a Kopplova (2003) za nejvétsi zvlastnost
internetovych médii, jakozto vétsi schopnost zapojeni se do zpétné vazby. Na kone¢né
podob¢ konzumovaného produktu se totiz podili jak podavatel, tak pfijemce, coz

dovoluje korekci vysledného produktu.
Smid (2006) vymezuje tfi podoby interaktivity:

e prosta navigacni interaktivita — uzivatel si sam urcuje vybér a poradi webovych
stranek

e funkéni interaktivita — projevujici se aktivni ucasti v diskusnich skupinach
a forech ke zvefejnénému materialu

e adaptivni interaktivita — uzivatel si upravuje svuj prohlize¢, pocita¢ a software
tak, aby to vyhovovalo jeho potfebdm a z4jmim (volba oblibenych, RSS kanély
apod.).

Zapojeni Ctenaid, které interaktivita umoziuje, je velkym piinosem pro piipady,
kdy se diskuze zabyva specifickou tématikou. UZivatelé totiz diky internetovym
moznostem mohou obsah obohatit o cenné poznatky, pfipominky ¢i poskytnout jiny
pohled nazirani na danou problematiku. Diskuze pak oplyvd uzSim okruhem

prispévovatell a jeji obsah je strukturovangjsi, bohatsi, a neodbiha tolik od tématu.

Ackoli je interaktivita povazovana za vyznamny piinos, svou otevienosti piindsi
i mén& hodnotné vlastnosti. Jak uvadi Smid (2006), jsou jimi napiiklad diskusni fora u
clankd, kterd vytvareji prostor nejen pro cenné a hodnotné pfipominky, ale i nepfipustné
a hrubé poznamky. Dochazi tak k prostoru, kde se diskuze misi s nesouvisejici vulgarni
vyménou nazorti anonymnich uzivateli a moznosti manipulace, ktera pak vede ke
znehodnoceni kvality ¢lanku. Zejména se jednd o prostor, tykajici se obecnych ¢i
politickych témat, ktera podnécuji uzivatele k vyjadieni, a diskuze pak smétuje

k nekontrolovatelné az anarchistické potycce.

Proto je vhodné, aby servery spadaly pod kontrolu spravci, ktefi tyto nepatiicné

a nemistné piispévky cenzuruji (Smid, 2006). Tento trend mizeme téZ nazvat pojmem
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participace, coz znamena spolutiCast a podileni se na samotném obsahu (Osvaldova
a Tejkalova, 2009, 35). Typickym piikladem participace je vytvareni blogu, které se
staly diky tzv. blogovym systémim jednoduchymi pro obycejné uzivatele bez

technického vzdélani. Podrobnéji se timto tématem budeme vénovat v kapitole 4.2.1.

3.1.6 Bezprostrednost a dostupnost

Bezprostiednost je dalsi z kvalit, kterou online zurnalistika oplyva. Tradi¢ni
média, jako napiiklad rozhlas Ci televize jsou vazana a omezovana ¢asem. Konzument
pii vysilani musi s medialnim sdélenim sdilet identické asové rozhrani. S nastupem
internetu se viak v podstaté zhroutila vazba Gasoprostoru. Zurnalistické produkty, at’ uz
jde o videozdznam, obrazovou formu ¢i elektronicky ¢lanek, mlze uzivatel internetu
vyvolat prakticky okamzité a nezavisle. A to jak v realném Case probihajici udalosti, ¢i

zpétném vyvolani udalosti prob&hlé. Dostupnost informaci je tedy vskutku neomezena.

3.1.7 Personalizace

Jak uz bylo vySe uvedeno, Ctenaf se stdva aktivnim a vybira sam, které
informace jsou pro n¢j aktualni, podnétné a potiebné k védeéni. Uz v devadesatych
letech nabizely mnohé portaly moZnost nastaveni osobniho profilu, diky némuz se pak

vzhled a obsah stranky ptizplisobil a vytfibil dle druhu ctenare.

Personalizace v internetovych médiich dnes nabyva jesté rozvinutéjsich podob.
Stranky uz nepottebuji Zadné osobni nastaveni uZivatelem, systém sam odhaduje dle
dosavadni aktivity a preferenci uZivatele, co pro néj miize byt zajimavé a vhodné.
Dokonce mtize preference porovndvat s dalsSimi uzivateli, vyhodnocovat udalosti, které
jsou pro ostatni aktualni a zajimavé, a diky algoritmiim vyhodnotit co je aktualné
potiebné pro uZivatele. Algoritmus tak vychazi zjakési kolektivni inteligence jak
jedince, tak ostatnich uzivateld. Jeho postup tak lze pfirovnat k praci novinového
redaktora. S tim rozdilem, Ze se jedna o virtualni program, a tak je na rozdil od ¢loveéka

opros$tén od pocitl a osobnich nazort (Osvaldova, Tejkalova, 2009, str. 34).
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4. Soudobé prvky online digitalni Zurnalistiky

4.1 Hypermédia

. Predstavuji digitalni prostredky, které obsahuji aktivni odkazy jak na texty, ale
i tabulky, animace, obrazky, zvukové zdaznamy, videa, 3D vizualizace, geografické
informacni systémy apod. V podstaté jde o mozZnosti hypertextu rozsirené na dalsi

multimedialni prostiedky jako je video, trojrozmérné prezentace aj.

Klasickym hypermedialnim produktem je zpravodajstvi na internetu. Hlavni
informace jsou podané ve formé textu, stejné jako u tiskového zpravodajstvi. Text je
vSak doplnén o hypertextové odkazy, které obohacuji pfedavané informace a Ctenafi tak
rozsifuji nadhled na danou problematiku a zvySuji tak dokumentacni hodnotu. Zpravy
jsou obohaceny o dalsi mnohé nastroje, které uzivateli zpestiuji pfijem medialniho
sdéleni. Uzivatel si tak kromé psaného textu miize zvolit i metodu zvukové reprodukce,
sledovat videozaznam, ¢i se podivat na fotodokumentaci dopliiujici piedavanou
skutecnost. Diky témto odkaziim je mozné i zpétné vyvolani a zobrazeni rGznych
informaci a archivnich materiald, internetovy prostor totiz funguje jako neomezena

sbérna a archiv dat.

Profesor Yves Bertnard, zajimajici se o technologicky vyvoj a jeho vliv na
vzdélavaci proces, se téz zaobira hypermedialnim prostiedim. Hypermédia jsou podle
ngj systémy riznych médii, které jsou prezentovany Vv riznych podobach, at uz jde
o informace obrazové statické ¢i animované, informace zvukové nebo tradi¢ni text. Jde
o jakysi komplex médii oplyvajici pruznosti v pfistupu K riznym informacim (Bertnard,

1998, str. 107-115).

Dle Bertnarda nam hypermedialni prostfedi poskytuje moznost uZivani mnoha
nastrojii, které nam praci usnadnuji a zpestiuji. Tyto informacni technologie nam

piindsi:

e nelinearni analyzu poznatkl

® HERMANOVA, Eva. Hypermédia (hypermedia). Hypermédia[online]. 2013 [cit. 2017-07-02].
Dostupné z: http://www.artslexikon.cz/index.php?title=Hyperm%C3%A9dia
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e alternativni pohledy na tentyz obsah
e interaktivni integraci rozmanitych médii
e snazsi pristup k poznatklim v pfirozeném jazyce i grafickém vyjadieni

e predavani poznatkii na velké vzdalenosti.

4.1.1 Zpravodajské Zanry v online médiich

V online médiich se vyskytuji zpravodajské zanry stejné, jako v médiich
tradi¢nich. Jsou vSak obohaceny o inovativni prvky, které jim davaji specificky raz.
Zanry tak odraZeji hlavni charakteristiky internetu, jimiz je okamzitost a interaktivita.
Interakce a bezprostfednost jsou stézejnimi vlastnostmi internetového zpravodajstvi.
Diky rychlému technologickému vyvoji vznikaji v online Zzurnalistice nové, c¢i
inovované tradi¢ni formy medialniho sdéleni, které jsou prezentovany v novém online

kabatu s uzitim multimedialnich prvka.

4.1.1.1 Online zpravy

Stejné jako zprava v tradi¢nim médiu by méla online zpradva obsahovat nalezity
vécny charakter a poskytovat pravdivé objektivni informace a fakta. Obrovskou
vyhodou online zpravy je jeji Siroky rozsah, diky némuz si ziskava ¢im dal vice svych
tenatt. Cesti Stendfi patii dokonce k nejaktivngjsim v Evropé, v zebiickul® zaujimaji
paté misto. Online zpravy vyhledava 70% uzivateli mezi 16 az 74 roky véku, piestoze

jsou v této oblasti nejaktivngj$i mladi lidé, online zpravy ¢te i téméf ¢tvrtina senioru.

Z vyzkumu, ktery uvetejnil internetovy portal Hospodaiské noviny, vyplyva, ze

v

mezi nejvlivnéjsi internetové zpravodajské znacky v Ceské Republice patii pomérné

novy portal Seznam Zpravy, poté iDnes.cz, a dale pak sesterské Novinky a Aktudlné.cz.*

10 CECHL, Pavel. Cesi miluji internetové zpravodajstvi. Trhaji rekordy. Tyden [online]. 2016 [cit. 2017-
07-02]. Dostupné z: http://www.tyden.cz/autori-tydne/pcl/

11 ROZANEK, Filip. Cesi a média? Jedna velka mizerie. Hospodarské noviny (IHNED.cz) [onling]. 2017
[cit. 2017-07-0]. Dostupné z: https://archiv.ihned.cz/c1-65788990-cesi-a-media-jedna-velka-mizerie
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Oproti tradiénim zpravam online zpravy profituji'2:

e rozsahem — diky hypertextovym odkaziim je text propojen s dalSimi clanky
a nabizi neomezeny prostor pro délku publikovanych zprav

e multimedidlnimi moznostmi — text je doplnén o textové, zvukové a obrazové
informace

e aktualnosti — moznost neustalé aktualizace obsahu

e interaktivitou — intenzivnéjsi interakce mezi uzivatelem a producentem (diskuzni

fora k ¢lanktim, kontaktovani autora).

4.1.1.2 Online reportdz

Jednim z format vyuzivajicich vySe zminénych vlastnosti, ktery je v dnesni
dobé populdrnim trendem, je online reportdz. Jeji nejvétsi vyhodou je naprosta
aktudlnost, kdy se distribuce medidlniho sdéleni odehravad takika v redlném Ccase.
Informace jsou poskytovany okamzit¢ a ilustruji tak konkrétni udélost. Jde tedy
o zcela autentickou formu sdé¢leni, kterd s pomoci multimedialnich prvkt piimo
charakterizuje atmosféru dané udélosti. Dulezitym prvkem, ktery dopliiuje hodnotu
sdéleni, je zvukovy zdznam udélosti. Zejména se tato forma zpravodajstvi vyuziva
v piipadech, kdy udalosti maji dramaticky vyvoj a zna¢ny emocionalni naboj
(Osvaldova, 2011, str. 40).

Pro ptehlednost je lepsi, kdyz autor pracuje s riznymi grafickymi prvky, ktera od sebe
rizna sdéleni navzijem odlisi. Na zvlastnim panelu se tak prubézné objevuji stru¢né
informace o daném tématu, navic mnohdy obohacené o diskuze ¢i ptfipominky

odborniki.*?

Reportaze jsou mnohdy vysledkem prace vice autordi, protoze obsahuji

prispévky nejen redaktort, ale i béznych internetovych uzivateld, ktefi jsou prave

12 Internetova zurnalistika: Prakticky pohled na prdaci novindre v online médiu [online]. 2011 [cit. 2017-
07-05]. Dostupné z: http://khp.vse.cz/wp-content/uploads/2011/08/Internetova_zurnalistika.pdf

13 Taktéz
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svédky dané okolnosti. Ctenati tak sami poskytuji mnohdy cenné piispévky a stavaji se
tak aktivnimi konzumenty.
Délka a rozsah reportaze je rozdilna, dle povahy udalosti a jejich prib¢hu. Zpravidla ale

konéi v okamziku, kdy uz neni vidina zadného dalsiho potencionalniho vyvoje.**

4.1.1.3 Online rozhovor

Online rozhovor se stejné jako online reportaz odehrava v realném case. Jde
prakticky o klasicky rozhovor, ktery je nam znam z tisténych novin, ale s jednim
z4sadnim rozdilem, jimZ je pozice tazatele. 1°
Online rozhovor vyuziva interaktivity a neprodleného zprosttedkovani. Umoziuje totiz
uzivatelim zapojit se do procesu a polozit respondentovi vlastni dotazy. Tento zptisob
interakce tak ¢tenaiim navazuje pocit ptiblizeni se k respondentovi, a umocnény je jeste
vice v ptipad¢, kdy na své zodpovézené dotazy dostanou odpovéd’. Struktura zobrazeni
je chronologicky obracend. V horni ¢asti se vzdy zobrazuje aktudlni, tedy posledni
dotaz probihajiciho rozhovoru. Pfehledné grafické zpracovani je dulezité pro lepsi

orientaci v obsahu, proto by mély byt odpovédi a otazky od sebe navzajem odliSené.

Cely obsah ¢lanku je poté uloZen v archivu, a je mozné jej kdykoli pozdéji vyuzit.

4.1.2 Hypertext (linkovani)

Hypertext je elektronicky text, ktery je transformovan do interaktivni podoby.
Pravé interaktivita tak poskytuje vzajemné propojeni informaci nevidané podoby. Snad
nejznamejSim a netypictéjSim internetovym serverem typickym pro své hypertextove

odkazy je Wikipedie.

14 SMID, Milan. Zurnalistika v informacni spolecnosti: internetizace a digitalizace Zurnalistiky: Uvodni

exploracni studie k tématu internetova zurnalistika [online]. 2006 [cit. 2017-05-07]. ISSN 1801-5999.
p

Dostupné z: http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/104_003_Smid.pdf

5 Internetova Zurnalistika: Prakticky pohled na préci novindie v online médiu [online]. 2011 [cit. 2017-
07-05]. Dostupné z: http://khp.vse.cz/wp-content/uploads/2011/08/Internetova_zurnalistika.pdf

16 Wiki je oznaceni webii, nebo obecnéji hypertextovych dokumentii, které umoZiuji uZivateliim pridavat
obsah podobné jako v internetovych diskusich, ale navic jim také umoziiuji ménit stavajici obsah; v
preneseném smyslu se jako wiki oznacuje software, ktery takovéto weby vytvari® Zdroj:
Wiki. Wikipedie [online]. 2017 [cit. 2017-05-30]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Wiki
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https://cs.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web
https://cs.wikipedia.org/wiki/Hypertext
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Dokument_(informatika)&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Internetov%C3%A1_diskuse
https://cs.wikipedia.org/wiki/Software

Hypertext je na internetu nejcastéji podsviceny text zvyraznény podtrzenim,
ktery v sobé obsahuje metaobsah (hypertextova adresa jiného dokumentu). Oznacenim

linku dany obsah aktivuje a ¢tenéfi se vyobrazi odkazovany material. 1

Dle Osvaldové a Tejkalové (2009), je hypertext vniman jako samostatny celek
bez autora, ktery dava Gtenafi absolutni moc. Ctenaf je tedy svobodnym konzumentem
at’ se jedna o hypertextové odkazy, ¢i jakykoli jiny text. Omezenim mu je vSak jeho

vlastni znalost a uméni rozpoznat konkrétni paratextové znaky.

Zatimco je tiStény text publikovan ve hmotné fyzické formé (napf. noviny),
hypertext je uchovdvan v nehmotnych virtudlnich kdédech umisténych na pevném disku
pocitace ¢i v sitovych systémech. Hypertext jakozto médium nema centralni hlavni text
a nasledujici pod clanky, jako je tomu u tisténé formy. Princip jak bude Ctenar
s obsahem nakladat, a dle jaké hierarchie, zavisi ¢isté na ném.

Samotny hypertext miize podnécovat Ctenafe k aktivité, protoze praveé paratextové
znaky a jejich provazanost vytvaii a udavaji smér ve vybéru nasledujiciho textového

obsahu. Cteni jednoho textu tak determinuje vybér textd ostatnich (Osvaldova, 2011).

Praveé propojeni, kdy se text vaze na dalsi elektronické odkazy, mé vSak i své
stinné stranky. Néktefi védci tvrdi, Ze pravé mnozstvi hypertextovych odkazl v textu
informacim dopatrat. ,,Nebot' ve chvili, kdy je vse propojeno se v§im bez ohledu na ucel
nebo smysl pak velikost webu a nahodilost vazeb cini extrémné obtiznym najit

informaci, po které ¢lovek touzi* (Osvaldova a Tejkalova, 2009).

4.2\Web 2.0

Ptesné vysvétlit tento pojem neni jednoduché, protoZze nema pevné ustalenou
definici. Termin Web 2.0®® je minény jako jakysi posun ve vyuzivani webu. Diky

rozvoji informacnich technologii je web dostupny pro stale §irSi povédomi lidi, uzivatel

17 KOBIKOVA, Zuzana. Hypertext | RPM &. 5. Revue pro média: Casopis pro kritickou reflexi
médii [online]. 2005, 5 [cit. 2017-06-05]. Dostupné z: http://rpm.fss.muni.cz/Revue/Heslar/hypertext.htm

18 Termin Web 2.0 zavedl poprvé Tim O’Reilly (2004)
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uz neni pouhym konzumentem, ale piimo obsah spoluvytvaii a sdili s ostatnimi.
Uzivatel je tak piimo vtazen do tvorby obsahu. Technologie spjaté s pojmem Web 2.0
uz nejsou zalezitosti technicky zdatnych jedinct, jedna se o masovou zalezitost, ktera se
tyké Siroké vetejnosti. Termin jaksi oznacuje novou, tedy druhou generaci webového
obsahu. Zménou neni myslen technicky vyvoj, nybrz nové koncepéni pojeti, kdy se

méni pojeti obsahu a komunikace mezi uzivateli (Osvaldova a Tejkalova, 2009).

Charakteristickymi rysy pro Web 2.0 je zejména zména komunika¢niho modelu
(ndstup many-to-many), vytvaieni obsahu koncovymi uzivateli (wiki systémy), ¢i
postupné stirani hranice autor/Ctenat (Zbiejczuk, 2007). Web 2.0 umozniuje specialni
sdileni informaci mezi uzivateli v socialnich sitich. Néktefi odbornici dokonce tvrdi, ze

terminy Web 2.0 a socialni sité jsou zcela totozné. 1°

Tom O’Reilly definoval Web 2.0 takto: ,,Web 2.0 je revoluce podnikdni v
pocitacovém prumyslu zpiisobenda presunem k chapani webu jako platformy a pokus
porozumeét pravidliim vedoucim k uspéchu na této nové platforme. Klicovym mezi temito
pravidly je toto: tvorte aplikace, které budou diky sitovému efektu s pribyvajicim
poctem uzivatelii stale lepsi.“?® Tom O’Reilly se tedy zmifiuje o zméné& piistupu
uzivatele kdy je aktivita uzivatele typicka, pro existenci Web 2.0 zcela klicova. Pod
zminovanou aktivitu uzivateli chapeme, dle Osvaldové a Tejkalové (2009), tedy nejen
konzumaci, ale také vytvareni a poskytovani dat (¢lanky, obrazky, videa, komentaie)

a metadat (komentare, hodnoceni, hlasovani, kategorizace ¢i Stitkovani.).

Rozdily mezi Web 1.0 a Web 2.0 a jejich charakteristické rysy pichledné
ukazuje ndzorna tabulka, jeZ ndm mulZe pomoci k lep§Simu porozuméni sloZité definice

pojmu Web 2.0.

19 MASEK, Jaroslav. Web 2.0 a jeho viiv na oblast vzdélivani: (Edukacni technologie
2008/2009) [online]. 2009 [cit. 2017-07-05].

Dostupné z: http://it.pedf.cuni.cz/strstud/edutech/2008 Web20 Masek/#web2-ch. Univerzita Karlova v
Praze, Pedagogicka fakulta

20 O'REILLY, Tim.Web 2.0 Compact Definition: Trying Again [online]. 2006 [cit. 2017-05-30].
Dostupné z: http://radar.oreilly.com/2006/12/web-20-compact-definition-tryi.html
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Tabulka 1 Rozdil mezi Web 1.0 a Web 2.0

Obsah webu je vytvéren Navstévnici se aktivné podileji na tvorbé

prevaziné jeho vlastnikem obsahu — vlastnik je v roli moderdtora

L . Interakce je vitdna, mé formu diskuze,
Jen v nezbytné mire, protoze

INTERAKCE

P , chatu, propojeni s messengery a
vytvaFi néroky na vlastnika 5 [ P”I . . aery
socidlnimi profily

AKTUALIZACE Odpovidd moZnostem Web je Zivy organismus — tvircd obsahu

vlastnika mohou byt miliony

e e Navstévnik je soucasné ten ,,0 kom web
Neexistuje, navstévnik je jen

KOMUNITA L . B pise”, jednotlivec soucdsti rozsdhlé
pasivni pfijemce informaci .
komunity
PERSONALIZACE Neexistuje Vytvdri se a vyuZivaii socidlni profily

N
o
=
L

https://www.google.cz/search?q=rozd%C3%ADI+web+1+a+web+2&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ve
d=0ahUKEwjFqOKJ_IDVAhVIDxoKHV74BVsQ_AUICigB#imgrc=XxZugBDn9_fXrM

Zatimco tedy klasickd média funguji na principu jednorazového ptimého sdéleni
k piijemci (push model), pro projekty Web 2.0 je typicky pull model, kdy si recipient
sdéleni aktivné vyhledava a ptijima (Osvaldova a Tejkalova, 2009). Web 2.0 obsahuje
celé spektrum projektt a sluzeb, at’ uz jde o blogovani, vyuzivani socialnich siti, ¢i

znamé projekty, jako je Wikipedia ¢i Youtube.

4.2.1 Weblog neboli publikace amatérskych online zurnalistii

Pravé blog nepochybné vydlazdil cestu socidlnim sitim, které jsou urceny pro

jeste $irsi okruh ¢tenati (Osvaldova a Tejkalova, 2009).

Internet ptinesl zasadni zménu do publikovani medialniho sdéleni. Uzivatelé
webu se aktivné mohou podilet na tvorbé obsahu zprav a stavaji se tak amatérskymi

»webovymi zurnalisty““ (Osvaldové, 2011).
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Diky jednoduchému systému, ktery je pochopitelny pro témér kazdého uzivatele
bez dalSich zvlastnich znalosti a dovednosti, se weblogy, zkracené blogy staly vysoce
oblibenymi. Uzivatelé tak maji moznost vyjadiovat se vetejné. Praveé diky technologii
RSS, ktera umoznuje vkladat interaktivni obsah dalSich uzivatelli se blogy jesté vice

v¢lenily do systému Web 2.0 sluzeb (Osvaldova a Tejkalova, 2009, str. 149).

Obsah blogu je vétSinou spiSe subjektivni (obsahujici nazory, pocity, denikové
zdznamy), nejedna se tedy o typickou formu zpravodajstvi, je Casto aktualizovan a jeho
vzhled neni nijak propracovany. PiSe ho obvykle jeden autor a navstévnici daného webu
se mohou k obsahu vyjadtit formou komentafe. Blogy nejsou jen piedmétem chvaly,
ale 1 drsné kritiky. N¢kteti jej povazuji za zcela amatérskou formu médii. Prave pro jeho
obsah, ktery podle nékterych neodpovida novinaiské formé. Mize totiz obsahovat silné
nazory, které stoji na nedolozenych faktech, propagandistické a zaujaté prvky

(Osvaldova, 2011, str. 112-113).

V pocatku byl blog spiSe zédbavou a vytvorem mladistvych, postupné jej ale
zacali vyuzivat 1 uspéSni autofi (,,blogeri”) a blog tak zacal nabyvat vérohodnéjsi a
plnohodnotnéjsi podoby. Tato mensi ,,obanska“ média maji ovSem nevyhodu, Ze
nejsou viditelna, oproti tém, ktera maji vice prostfedkti na reklamu (Osvaldova a

Tejkalova, 2009, str. 46).

Né&které redakce zacali zavadét blogy jako jakysi doplnék a rozsifeni papirové
podoby, které obohacuji jeho obsah. V dneSni dob& vyuZivaji funkci blogii nejen
dominantni média jako je MF Dnes, Lidové noviny, ¢i Respekt, ale i rizné dalsi

alternativni ¢i regionalni deniky (Osvaldova, Tejkalova, 2009).

Blogy Osvaldova a Tejkalova (2009, str. 37) popisuje jako:

e zdroj originalniho a Casto zajimavého obsahu, ktery redakce ziskava bezplatné
a bezpracné

e pro samotné redaktory jsou jakousi laboratoii, kde si lze oveéfovat naméty na
¢lanky, nazory 1 konkrétni informace

e jsou zpusobem konverzace mezi Ctenafi a redakci, konzumenti novin dostavaji
silnou zpétnou vazbu, mohou se tak k obsahu novin vyjadfovat a ovlivitovat ho

e Dblogy jsou svym zpuisobem jednim z nastroji seberegulace.
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4.2.2 Mikroblog (Micro-blog)

Mikroblog je druh blogu, jez se lisi svym rozsahem. Kratké textové sdéleni
nepfesahuje 160 znakl, coz je pfibliznd velikost SMS zpravy. NejpopuldrnéjSim
globalnim mikroblogem se stal server Twitter (v ptekladu ,,Stébetani* ¢i ,,Svitofeni®).
Jeho kratkym textova sd€leni Se nazyvaji posty ¢i tweety. Autofi jsou nuceni obsah

formulovat stru¢né a vystizné€ a ¢tenar se tak lehce dovtipi myslenky, jez autor zamyslel.

Pivodnim poselstvim mikroblogii bylo Sifeni stru¢nych informaci v unifikované
podobé. Navstévnik tak ma moznost vstiebat velké mnozstvi informaci v pomérné
kratké dobé. Mikroblogy se rychle staly oblibenymi a diky své popularité jej zacali

vyuzivat i rizné vlivné ¢ slavné osobnosti. 2

Mikroblogovani je piedevsim spoleCenskd oddychova aktivita. Autofi nejen
publikuji, ale i odebiraji zpravy od svych pratel ¢i sledovanych osobnosti. Diky
rychlému zpisobu informovani se Twitter stal zajimavym prostiedkem i v Zurnalistice

(Osvaldova a Tejkalova, 2009).

4.2.3 Socialni média — socialni sité

Socidlni média jsou povazovana za nejvétsi trend 21. stoleti. Tento termin je
novy, poprvé se objevil az nékdy roku 2006. V dnesni dobé je ale vysoce frekventovany
a pouzivany v mnoha souvislostech (Osvaldova, 2011, str. 114). Jedna se
o komunikacni nastroje, umoznujici lidem sdilet informace ve virtudlnim svété, tedy

online na webovych strankach.
Mezi zcela specifické a nejcastéjsi socidlni média patii socidlni sité. Uzivatelé
maji moznost sdilet nepfeberné mnoZzstvi informaci a vetejné si vytvofit svilj osobni

profil, ve kterém sdileji informace o sobé, prezentuji své vlastni nazory, pocity ¢i

21 BEDNAR, Vojtéch. Mikroblog jako propagaéni platforma. Lupa.cz: Server o ceském internetu [onling].
2009 [cit. 2017-05-03]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/mikroblog-jako-propagacni-platforma/
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publikuji fotografie, videa apod. Mezi nejpopularngjsi?? socialni sité dnesni doby patii
Facebook, Youtube, Instagram a Twitter. Obrovsky naskok ma zejména socialni sit’
Facebook. Doklada to napiiklad ¢lanek na internetovém serveru Techcrunch.com,
pojednavajici o poctu uzivateld této site, ,.kdy hranice Facebook uzivateli prekrocila

dvé miliardy. %

4231 Zpravodajstvi na socialnich sitich

Socialni sité se staly béznou soucasti nasich zivotti a maji velky vliv na dnesni
populaci. Zatimco dfive byly vyuzivany jako prostfedek ke komunikaci a rozptyleni,
dnes se pomalu stavaji primarnim mistem ke konzumaci zprdv. Stile vice uzivatell
pouziva socialni sit¢ jako prostfedek medialniho sdéleni, sité se tak stavaji dulezitymi
zprostiedkovateli zpravodajstvi. Zejména Facebook, Twitter, WhatsApp, Youtube
a Instagram jsou v dnesni dobé nevlivnéjsi gatekeepeii®®. Vyzkum Digital News Report
udava, ze vice nez polovina uzivateld internetu (51%) pfijima socialni sit¢ jako primarni

zdroj zpravodajskych informaci.

Nejvlivnéjsim je Facebook, jez usiluje o post zakladniho internetového portalu,
ktery poskytuje komplexni informace, aby uzivatel uz nemél potiebu navstévy dalSich
informacénich portala. Dle vyzkumu?® jej ,.Celych 44 % uzivatelii vyuZiva jakoZto
primarni zdkladnu pro vyhledavani, cteni, sledovani a komentovani zprav“. Vyzkum

dale wukazuje, Ze wuzZivatelé nerozliSuji pivod a divod prezentované zpravy,

22 KALLAS, Priit. Top 15 Most Popular Social Networking: Sites and Apps [July 2017]. DreamGrow:
Your Source of Content Marketing & Social Media Information [online]. 2017 [cit. 2017-07-13].
Dostupné z: https://www.dreamgrow.com/top-15-most-popular-social-networking-sites/

23 CONSTINE, Josh. Facebook now has 2 billion monthly users and responsibility. TechCrunch [online].
2017 [cit. 2017-07-30]. Dostupné z: https://techcrunch.com/2017/06/27/facebook-2-billion-users/

24 Gatekeeper, tzv. ,hlidac zprav“- osoba, ktera vybira, upravuje, pietvaii a nasledné sdéluje zpravy
k medializaci

25 STEFANIKOVA, Sandra. Digital News Report 2016: Zpravy na socialnich sitich, zdarma a bez
reklam. Evropskd observatoi Zurnalistiky - EJO [online]. 2016 [cit. 2017-06-30]. Dostupné z:
http://cz.ejo-online.eu/4010/nova-media-a-web-2-0/digital-news-report-2016-zpravy-na-socialnich-siti-
zdarma-a-pokud-mozno-bez-reklam

28



nepozastavuji se nad tim, pro¢ je pravé jim zobrazovéna konkrétni zprava. Pravé
algoritmus totiz vybird zpravy na zéklad¢ zajmu ctenafe a jeho dosavadnich aktivitach.
A jak se pomalu ukazuje, néktefi tento zpusob personifikovanych zprav preferuji.
Publikovani zprdv na socialnich sitich je pro zpravodajskd média velice ptinosné.
Uzivatelé se svou ¢innosti stavaji, mnohdy nevédomky, aktivnimi prostiedniky pro
Sifeni zprav.

Naptiklad na Facebooku projevem sympatie, kdy danou zpravu oznaci tlacitkem ,,Libi
se mi“, & ,,Doporucuji®. Clanek je tak zobrazen i ostatnim &tenatm (,, pirdteliim*), se
kterymi uzivatel sdili ,,facebookovy prostor®. Vydavatelé typ tohoto propojeni vitaji,

zvySuje jim totiz Ctenost a popularitu na socialnich sitich (Osvaldova, 2011).

4.2.3.1.1 Facebook a jeho ,,Instant Articles*

Zatimco v Cechach se tento trend teprve rozjizdi, v zapadnich zemich uz je
zab&hnutym nastrojem online informovani. Jedna se o tzv. instantni ¢lanky, jez vynalezl
Facebook pro $ifeni zprav piimo na své siti v mobilnich aplikacich. V Ceské Republice
je spustén od 12. dubna 2016. Facebook uzaviel dohodu s vyznamnymi svétovymi
médii, jez budou zvefejniovat své zpravy prostiednictvim mobilni facebookové

aplikace.?

Jde o zcela novy zpusob distribuce, doposud totiz online média vyuzivala
socialni sité¢ jako prostfednika pro pfesmérovani uzivatelli na své vlastni stranky. Nyni
ma wuzivatel moznost zpravy jednoduse konzumovat bez odkazovani a otvirani
Vv externim prohlizeci, bez opousténi aplikace a bez zbyte¢ného ¢ekani. Instant Articles
se tak stdva vyhodnym obchodem jak pro Facebook, tak pro vydavatele. Zpravodajské
portaly ziskaji vice ¢tenaiti a Facebook si uzivatele udrzi déle ve svém svété. Nekterd
média diky této aplikaci sice dosdhnou vydélkl, plati za to vSak ztratou moZnosti

dalsiho kontaktu s uzivatelem a nemoznosti distribuce svého dalsiho obsahu.?’

% SLIZEK, David. Facebook otevie Instant Articles viem médiim, lakd na rychlé nacitani. Lupa.cz:
Server o ceském internetu [online]. 2016 [cit. 2017-07-05].

Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/facebook-otevre-instant-articles-vsem-mediim-laka-na-rychle-
nacitani/
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4.2.3.1.2 Twitter

Dalsim typickym Sifitelem zpravodajstvi, ktery je povazovan za nejrychlejsi
informa¢ni médium v ramci socialnich siti, je Twitter. Uzivatel si pii spusténi zvoli
témata, kterda ho zajimaji — tento osobni vybér vhodnych zprav pak miize nahradit
zpravodajské servery. Twitter je hojné vyuzivanym nastrojem mnoha medidlnich
spoleCnosti a stava se neodmyslitelnou soucasti internetové zurnalistiky. Pro novinare je
Twitter pfedevsim kandlem, ktery S§iii primarné jejich vlastni ¢lanky, az poté je pro né
nastrojem komentovani udélosti ¢i poskytovani zprav. Twitter uzivaji zejména kvalitni
média ve srovndni s bulvarnim tiskem, a je hojné vyuzivan vlivnymi osobami, zejména
politického zaméteni. Politici maji diky Twitteru moznost pfimého vyjadreni, ¢ehoz
zpravodajska média hojné vyuzivaji. ,,Objevi-li se ve zpravodajstvi citovana promluva

viivnych osobnosti, ¢asto je citovdana pravé z Twitteru, 28

Naptiklad ve Francii se hodnotnd média zabyvaji predevSim politickou sférou
a novinafi jsou ¢asto v uzkém kontaktu s politiky. Pravé diky témto vyhodam je Twitter
hojné¢ vyuZivanym, jak novinafi, tak politici totiz mezi sebou mohou nevazané

komunikovat.?®

Socialni sité dnes tedy piebiraji roli vefejného prostoru ¢i spoleéné agendy
a Vv jistém smyslu plni zpravodajskou funkci. Jde tedy o G¢innou propagaci online zprav,
ktera stale vice podryva existenci tradi¢niho zpravodajstvi. ,,Za nékolik let bychom
se tedy mohli dostat do situace, kdy zpravodajstvi bude probihat v prostiedi socidlnich

siti — zdrojem pFitom mohou byt jak samotni uZivatelé, tak podilejici se média. “*°

28 AB, Filip. Twitter: zurnalistika ve 140 znacich. Evropskd observator zurnalistiky - EJO [online]. 2012
[cit. 2017-07-09]. Dostupné z: http://cz.ejo-online.eu/1371/nova-media-a-web-2-0/twitter-zurnalistika-ve-
140-znacich

29 AB, Filip. Twitter: zurnalistika ve 140 znacich. Evropskd observator zurnalistiky - EJO [online]. 2012
[cit. 2017-07-09]. Dostupné z: http://cz.ejo-online.eu/1371/nova-media-a-web-2-0/twitter-zurnalistika-ve-
140-znacich

30 JANU, Stanislav. Bitva o nejrychleji zpravodajstvi: Twitter nebo Snapchat? In: Zivé.cz [online]. 2015

[cit. 2017-07-09]. Dostupné z: https://www.zive.cz/clanky/bitva-o-nejrychlejsi-zpravodajstvi-twitter-
nebo-snapchat/sc-3-a-180527/default.aspx
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4.2.4 RSS technologie (Really Simple Syndication)

RSS je technologie, jez umozinuje wuzivateli rychly komfortni pfistup
Kk nejnovéj$im informacim, a vlastni vybér zprav z jakéhokoli zdroje. V dne$ni dob¢ je
tato funkce velkou vyhodou, protoze internet je doslova zavalen novymi informacemi,
a to kazdy den. Uzivatel si tak diky této pomoci vybere sam, jaké ¢lanky preferuje, coz
mu uSetii Cas a prinese Siroky prehled. Jde o jakysi pfehledny seznam clanki na webu,
ktery se neustale aktualizuje podle nové ptidanych zprav, jejiz strukturu si uruje sam
uzivatel. Kandl tak nabizi neustdly strukturovany piehled o publikovanych novinkach,
a to nejen z jednoho, ale i vice riznych zdroji z celého svéta. V jistém smyslu se tak
ctendt ,.stdva Séfeditorem svych vlastnich novin a ujimd se tak soukromého gate-

keepingu* (Osvaldova a Tejkalova, 2009, str. 153).

Tzv. RSS kanal vznika velmi jednoduchym zpiisobem. Poskytovatel informaci
vytvoii na svém webu soubor XML, jez v sobé obsahuje veSkeré aktudlni ¢lanky.
Vlozené soubory pak automaticky prochdzi specialni RSS c¢tecka. Ta z nich pak vybira
vSechny kanaly, k jejichz odbéru se ¢tenat piihlasil (Osvaldova a Tejkalova, 2009, str.
153).

Drive byly rozsitené Ctecky, jakozto samostatny program, dnes existuje webové
RSS ¢&tecky, které nevyzaduji instalaci a diky moZnostem internetu zobrazuji obsah ze
vSech moznych webti. RSS nabizi téméf kazdy zpravodajsky web. Ctvercova ikona
oranzové barvy s bilymi prvky je dikazem, ze dany web tuto technologii podporuje.
Velice efektni je RSS technologie pro mobilni telefony ¢i tablety. Sledovani kanald neni

datov€ ndro¢né a vystizné strohé zpravy se na malych obrazovkach ¢tou o mnoho Iépe.

Technologii RSS vyuZivaji 1 samotni novinafi, kteti diky své redaktorské praci
musi sledovat nepieberné mnozstvi riznych webt. Navstéva kazdého jednotlivého
webu je ale pfiliS zdlouhava a Casové narocna. A praveé Cas je urujici veliCinou
zpravodajstvi, a maloktery redaktor ho mé nazbyt. RSS jim tak praci zdsadné urychluje,
a diky vybranym odbérim poskytuje dilezité a zajimavé informace, jez jsou pro praci

Zurnalisty zasadni.

Zacinaji pomalu vyvstavat takové tvahy, které RSS technologie povazuji za
prezitek a vétsi efektivitu vidi v socidlnich sitich. Socidlni online prostfedi, s nimz je

uzivatel provdzan (pomoci Fcebooku, Twitteru, ¢i Googlet+), by totiZz logicky mélo
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nejlépe ukazovat skutecné zajmy a jeho preference. Vysokd obliba socidlnich siti
a sdileni spole¢ného obsahu je toho ditkazem. Argumentem proti jez tuto tivahu potira,
je vsak fakt, ze existuji stale lidé, ktefi socidlnich siti viibec nevyuzivaji. A existuji
specifické obsahy, jez jsou unikatnimi jen pro urcité uzivatele. Obsahy socidlnich siti je
vSak vétSinou ukazatelem praveé aktudlnich trendd, a i ptes své rozsahlé informace, které
poskytuji, se miize stat, ze pres tento socidlni filtr k uzivateli dané informace nikdy

nedojdou. Pravé proto je pro zvidavé uzivatele RSS technologie nenahraditelna. 3

4241 RSSaWeblogy

Diky vlastnostem snadného sdileni se technologie RSS znaéné podilela
na rozsifeni blogovych ptispévki a Sifeni zpravodajstvi. Vyrazné totiz zrovnopravnila
veskeré ¢&lanky. Ctenaf tak na jedné platformé miize sledovat jak &lanky kvalitnich
denikd velkych jmen, tak bulvarni ¢lanky ¢i zabavna videa. Z toho tézi zejména stranky
nepravidelnych vydavateli s malou navstévnosti, zarucuje jim totiz viditelnost
a publicistiku i v pfipadé preruSeni publikovani. Naopak média s vysokym poctem
odbérateltl maji diky RSS kanalim vétsi jistotu navstévnosti (Osvaldova a Tejkalova,

2009, str. 153).

4.2.5 Podcasting

Podcasting vznikl roku 2004 a jeho tviircem je internetova osobnost Adam Clack
Curry. Pojem vznikl spojenim anglickych slov: iPod (nazev hudebniho piehravace
firmy Apple) a broadcast, coz znamena v piekladu vysilani. V ¢eském prostiedi neni
tento pojem natolik prosluly jako v zahranic¢i, kde je hojn€ vyuzivan a jeho nabidka je
mnohem rozsifengj$i. Milan Smid (2006) jej trefné popisuje jako ,multimedidini
internetovou sluzbu puvodné zabavného charakteru, ze které se miize vyvinout

zurnalisticky format.”

31 RSS kanaly. Jak na internet.cz [online]. 2013 [cit. 2017-07-1].
Dostupné z: https://www .jaknainternet.cz/page/1640/rss-kanaly/
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Podcasting je zpiisob Sifeni informaci ve formé audiozaznami, fungujici na
systtmu RSS (Rich Site Summary). Technologie RSS umoziuji sdruzovani
jednotlivych audionahravek a jejich prubézné dopliovani. Uzivatelé¢ se mohou piihlasit

k odbéru novinek pomoci RSS zdroje, jeZ je pak upozoriiuje na zveiejnéni novinek. 2

Systém tedy funguje velice jednoduse a ma neomezeny hardware. Vysilatelem
podcastit muze byt kdokoli, staci jen libovolny soubor vytvofit a jeho odkaz vlozit na
RSS. Po stdhnuti souboru RSS c¢teCkou a synchronizaci soubori ma uzivatel své

jednotlivé podcasty ulozené ve svém prehravaci a kdykoli si je miize prehrat.®

Podcasting pivodné slouzil jen k distribuci audiozdznamil a byl velmi popularni
mezi mladymi lidmi. Dnes se pouzivd i kdistribuci zvukového mluveného
zpravodajstvi, které je sestithané do zvlaStnich souborl a je soucasti vSech velkych
zpravodajskych portala.3* Aktualnim piikladem®, jenz uvefejnil internetovy portal
Rozhlas.cz, je novy podcast zavedeny internetovym denikem The New York Times.
Novy podcast s ndzvem ,,The Daily* bude sledovat aktudlni a nejdilezitéjsi zpravy

z uplynulého dne. Podrobné;jsi a §irsi zpracovani se nachazi v ilustrativni ¢asti.

4.2.6 Obcanska Zurnalistika (citizen journalism) &
fotozurnalismus

Fotografie je zadkladnim prvkem zpravodajstvi, ktery piinasi obrazovou
informaci. Zpravodajskd fotografie ma nejvétsi zastoupeni jak v tiSténych, tak

internetovych denicich a jeji aktualita a autenticita hraje zcela zasadni roli. Pro

%2 GREGOROVA, Leona. Centralni mozek lidstva - Atom [online]. 2014 [cit. 2017-06-29]. Dostupné z:
https://cemolid.blogspot.cz/2017/04/podcasting-kdyz-radio-omrzi-podcastem.html

3  ZANDL, Patrick. Podcast - revoluce v internetovém vysilani: Server o deském
internetu. LUPA [online]. 2005 [cit. 2017-06-29]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/podcast-
revoluce-v-internetovem-vysilani/

3 SMID, Milan. Zurnalistika v informacni spolecnosti: internetizace a digitalizace Zurnalistiky: Uvodni

exploracni studie k tématu internetova Zurnalistika [online]. 2006 [cit. 2017-05-07]. ISSN 1801-5999.
94

Dostupné z: http://publication.fsv.cuni.cz/attachments/104_003_Smid.pdf

% HUDZIECZKOVA, Eva. The New York Times piedstavuje novy podcast s aktualnimi
zpravami. Rozhlas.cz: Presspektivy [online]. 2017 [cit. 2017-06-29]. Dostupné Z:
http://www.rozhlas.cz/presspektivy/trendy/_zprava/the-new-york-times-predstavuje-novy-podcast-s-
aktualnimi-zpravami--1695699
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fotografickou aktualitu se pouziva termin general news®, &i spot news. Pro mou praci je
dalezity charakter tzv. spot news, pifedstavujici bezprostiedni zpravy nepldnovanych

udalosti.

Spot news prinaseji obrazové zpravodajstvi piedem neplanovanych udalosti,
které nelze piedvidat. Fotograf se na né, na rozdil od general news, nemize predem
pripravit. Nejednd se tedy o novinarské fotografy, ale ndhodné autory, kteii jsou
vybaveni digitdlnimi ¢i mobilnimi technologiemi se zabudovanym fotoaparatem. Své
zaznamenané¢ snimky pak nabizeji zpravodajskym médiim. Pro tento druh

fotografického zpravodajstvi se zavedl termin obcanska zurnalistika (Osvaldova, 2011).

Pravé diky internetu, a jeho oteviené moznosti Sifeni informaci a sdileni,
se stavd obcanskd zurnalistika, (n¢kdy také nazyvana amatérskd), stale vétSim
fenoménem. Jde o koncept, v némz vetejnost aktivné piebira roli novinafe a vytvaii
zpravodajskou publicistickou ¢innost. ,, Vychdzi z prostého faktu, zZe kde se néco déje, je
vzdy nejdrive na mistée obcan, poté zdchramné sloZky ajako posledni novinari“
(Osvaldova, 2011). Snazi se tak o Sifeni informaci a zprav z bezprostfedni blizkosti

a jsou tak dokonalym zdrojem pro aktualni a zcela autenticky obsah.

Ptinaseji zpravodajstvi z udalosti, které nelze pfedem naplanovat ani predvidat.
Vznik a jejich pribéh nelze dopfedu urcit. Jednd se zejména o snimky tykajici se
velkého mnoZstvi lidi, ve kterych hlavni roli hraji pfirodni katastrofy, tragédie, ale 1
ruzné Stastné udalosti. Autory jsou casto ndhodni svédci, ktefi se stadvaji pfimymi
ucastniky, nabizejici prvni realisticky pohled na udalost. Divak tak muze d¢j sledovat
zcela bezprostfedné, v pfimém pienosu a utvaret si vlastni nazory a uvahy. Zpravy
neprochazeji zadnou profesionalni upravou, tedy ,,gatekeepingem “ (Osvaldova, 2011).
Amatérské zabéry pak ¢asto od uZzivateli piebiraji oficialni média, jez je pak dle
zpravodajskych postupli proméni v profesiondlni zpravodajstvi. Neékteré televizni
stanice, ale 1 internetové deniky vlastni dokonce specidlni aplikaci, jeZ umoziuje
médiim jejich automatické zaslani. Pohotovost a aktualnost je tedy opravdu bezmezna

a nejvyssiho stupné.

% General news — Obrazové zpravy z udalosti, které maji pfedem planovany &i predpokladany priibéh.
Odehravaji se na obvyklych mistech s podobnymi aktéry. Napft. zasedani vlady, volebni kampané, tiskové
konference, ale také valecné konflikty, ¢i nasledky katastrof, které maji delsi trvani. (Osvaldova, 2011)
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I pres své leckteré kritiky ma obcanskd Zurnalistika jeden opravdu zasadni
dalezity vyznam, jimz je jeji pusobeni v dob¢ revoluci. V mnohych zemich je za dob
nepokoju a revoluci pfisna cenzura ¢i zékaz distribuce oficidlnich médii. Amatérské
zabéry se pak stavaji jedinym dostupnym a objektivnim zpravodajstvim, které maji
obrovsky vyznam jak pro obCany dané zemé ¢i okolni svét. Mnohdy jsou dokonce

dilezitym pomocnikem pii cesté za svobodou.®’

Piikladem®® nové formy ob¢anské zurnalistiky je zejména zpravodajstvi CNN,
které své profesiondlni zpravodajstvi doplituje o divacky obsah. Uz v roce 2006 zalozila
portdl iReport, jakoZto misto pro vkladani fotografii ¢i videi béZznym cCtenarem.
S ptichodem fenoménu socialnich siti, jde informacni obCansky portdl s inovaci jesté

dale, a sviij web propoji piimo s Facebookem, Twitterem a Instagramem?®.

4.2.7 Multimedialni/literarni zurnalistika

Soucasné moznosti internetu nabizeji multimedialni prvky, diky kterym jsou
zpravy poutavéjsi. Spojenim téchto inovativnich prvki a literarnich dovednosti novinate

vznika novy trend, jenz je nazyvan multimedialni Zurnalistika.

Casto byva toto inovativni zpracovani ocefiovano, je viak predmétem spekulace,
zdali je moZzné jej povazovat vylozené za novy trend. V mnoha aspektech se totiz
podoba starému novinaiskému stylu, jenz si vysoce cenil vytiibeného jazyka, a svym
propracovanim se spiSe namisto novindiské publikaci, podobal literdrnimu ztvarnéni

prézy. Tento zanr ma nazev literarni publicistika.*°

87 Zdroj: Obcanska zurnalistika. In: Jak na internet [online]. 2012 [cit. 2017-07-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=6-wVhtBgRzM

% Obganskd zurnalistika: Newsroom CT24. In: Ceskd televize.cz [online]. 2015 [cit. 2017-07-03].
Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/11030967025-newsroom-ct24/215411058170037/obsah/436788-
obcanska-zurnalistika

39 Instagram — voln¢ dostupna aplikace umoziujici uzivatelim sdilet fotografie a videa, jez si pomoci
siroké Skaly filtrGi mizZou esteticky upravit

40 Obganska zurnalistika: Newsroom CT24. In: Ceskd televize.cz [onling]. 2015 [cit. 2017-07-03].
Dostupné z:
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Hlavnimi zésadami, stejné jako u klasického zpravodajstvi, jsou zakladni
stézejni informace udalosti. Rozdil je vSak zejména v délce, propracovanosti a emocnim
naboji. Zurnalista se formou literarnich postupti, tihnoucim k beletrii, snazi divaky

zaujmout a vyvolat v nich silné emoce.

Klasické literarni postupy jsou diky rozsdhlym moznostem internetu provazany
zvukem, videozaznamem, riznymi trefnymi animacemi a interaktivnimi infografikami,
jez pak davaji dilu multimedialni charakter, a vznika tak multimedidlni Zurnalistika.
Pravé svym intenzivnim emotivnim dojmem a hloubkou linedrniho vypravéni, se lisi od

ostatnich at’ uz klasickych ¢i digitalnich zpravodajskych obsaht.*!

Medialni experti z Kentské univerzity v Ohiu*? se zabyvali multimedialni

publicistikou, a vytyCuji Ctyfi prvky, jimiz se tento inovativni pfistup odlisuje:

e vypravéni se soustiedi na pfefikani piibéhu krok za krokem, s dlrazem na
akénost, detaily a emo¢ni rovinu

e zapojeni dialogi, jeZ jsou prezentovany v redlném Case

e zpravodajské zdroje se stavaji aktéry piibéhu

e zamérné utvareni dramatického napéti, pro vtazeni ¢tenare do déje.

Diky multimedidlnim prvkam tak vznikd nova podoba literarni publicistiky
oplyvajici jak kvalitnim designem, tak textem, jez ma velky pfinos a nabizi mnoho
zpisobll vyuZiti. PrendSeni zprdv pomoci audiovizudlnich médii totiz posiluji
emocionalni reakce a vedou tak k lepSimu uchovani informace v paméti. Pestry zptisob
interpretace pak napoméaha ke snadnéjSimu dekodovani a pochopeni predédvaného

sdéleni. Prvnim multimedidlnim a velice znamym projektem, jenz ziskal dokonce

http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/11030967025-newsroom-ct24/215411058170037/cbsah/436788-
obcanska-zurnalistika

4 BELLICINI, Sara. Multimedialni Zurnalistika: stojaté vody nebo novy impuls? Evropska observator
zurnalistiky - EJO [online]. 2017 [cit. 2017-06-23]. Dostupné z: http://cz.ejo-online.eu/4119/nova-media-
a-web-2-0/multimedialni-zurnalistika-stojate-vody-nebo-novy-impuls

42 BELLICINI, Sara. Multimedialni Zurnalistika: stojaté vody nebo novy impuls? Evropskd observator

Zurnalistiky - EJO [online]. 2017 [cit. 2017-06-23]. Dostupné z: http://cz.ejo-online.eu/4119/nova-media-
a-web-2-0/multimedialni-zurnalistika-stojate-vody-nebo-novy-impuls
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Pulitzerovu cenu a zapocal tak vinu popularity tohoto ztvarnéni, je americky projekt

deniku The New York Times - Snowfall.*®

4.2.8 Zpravodajstvi v mobilu (Mobil News)

Mobilni telefon se stava idedlnim médiem pro Sifeni zpravodajstvi. Prakticky
kazdy majitel jej ma neustédle pii sob¢ a Casto jeho funkci vyuziva. S revoluci chytrych
telefoni a moznosti pfipojenim k internetu tak vznika dokonalé médium pro Sifeni

a konzumaci aktuélnich zprav.

Ctenaft ti§ténych novin ubyva a nastupuje tak pomalu generace, jez medialni
zpravy pfijima online. A pravé tito uzivatelé jsou témi, ktefi budou rozhodovat
o uspéchu ¢i netispéchu zpravodajskych webil. Zejména u mladsi populace je chytry
telefon velice popularni. Webovy server Mediahub.cz** na svych strankach zveiejnil
nasledujici: generace ve véku od 15- 24 let travi se svym mobilem 123 minut denné.
Starsi pak 25-34 let o néco mén¢, kolem 69 minut. Nejvice jsou predmétem sledovani
hudebni klipy, vtipnd videa a nasledné pak pfiblizn€ na stejné pozici zpravodajstvi a
sledovani tzv. youtuberii.*® Neni proto prekvapivé, Ze pravé mobilni telefon se mé stat
hlavnim médiem pro konzumaci zpravodajského online obsahu. VétSina zpravodajskych
portalt tak vydéava speciélni verzi pro mobilni telefony, jez uzivatele ldka na moderni
design a jednoduchou orientaci. Sta¢i si stahnout jednoduchou aplikaci daného
internetového deniku, jehoZ zpravodajstvi chce ¢tenaf konzumovat. UZivatel tak mize
informace pfijimat komfortnéji a rychleji, s vyhodou niz8i datové spotieby. S dalSimi
rozSifenymi moznostmi, jako je naptiklad uloZeni zpravy pro nasledné offline ¢teni ¢i

prizptsobeni si obsahu zprav dle vlastnich preferenci.

43 Snowfall je multimedialni projekt amerického deniku The New Your Times, jejimz autorem je reportér
John Branch, popisujici nehodu lyzaiské oblasti Tunnel Creek,jez zavalila lavina.

#“ KYSA, Leos. Forum Media: Budoucnosti zpravodajstvi jsou mobilni telefony a personalizace
zpravodajstvi. Mediahub.cz [online]. 2016 [cit. 2017-07-03].

Dostupné z:  http://mediahub.cz/media/901801-forum-media-budoucnosti-zpravodajstvi-jsou-mobilni-
telefony-a-personalizace-zpravodajstvi

45 Youtuber- uzivatel serveru Youtube, jenz nahriva sva vlastni videa, n&ktefi Gisp&ni youtubefi si
zvefejiiovanim svych videozaznami i vydélavaji
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Torry Peterson, §éfredaktor norského tsp&sného deniku Verdens Gang®, tvrdi,
ze budoucnost Zurnalistiky je v personalizaci podavanych informaci a jejim spravném
podéani v mobilnich telefonech. Pfibéhy by podle n¢j mély obsahovat prvky vhodného
textu, obrazu a videi, mnohdy ztvarnénych do zédbavné formy. Dlraz je pak kladen na
srozumitelnosti zprav, jez by méla byt pochopitelné pro kazdého ctenaie, bezprostredni
aktualnost a emoc¢ni naboj. Pravé diky témto zdsaddm lze docilit Siroké zakladny

Stenaia.

6 Norsky denik VG je nejétendjsim online zpravodajskym portalem. Dvé tfetiny &tenait (90 tis.) si za
online verzi plati. Denik je tak ptikladem naprosto dokonalé digitalni transformace.

47 Vice z medialni konference Forum Media 2016, konané v Praze na:
https://www.youtube.com/watch?v=phe98DCS0hY
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5. Tlustrativni priklady vybranych trendi

5.1 Multimedialni/literarni zurnalistika

The 45-minute mystery of Freddie Gray’s death

\TINIORE SE N

UIEN\Q STERY OF

FREDDIE GRAY'S DEATH

Freddie Gray, 25, first made eye contact with a
Baltimore Police lieutenant at 8:3%9 a.m. on the cool \
morning of April 12. At 9:24 a.m., a medic unit was
called to the Western District police station, where
Gray was in “serious medical distress” from a severe
spinal injury. What happened in the 45 minutes in
between largely remains a mystery, though local
residents who say they witnessed moments along
the way say Gray’s arrest and officers' subsequent
enforcement of it were anything but normal.
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Obrizek 1 Uvodni strana projektu The 45-minute mystery of Freddie Gray’s death
Zdroj: http://data.baltimoresun.com/freddie-gray/

Zemé: USA

Rok: 2015

Autor: Kevin Rector

Video: Amy Davis, Catherine Rentz, Christopher T.Assaf
Foto: Amy Davis, Kenneth K. Lam

Interaktivni prvky: Adam Marton, Greg

Web: http://data.baltimoresun.com/freddie-gray/
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Téma projektu:

Velké protesty v americkém mést¢ Baltimore vyvolala smrt cernoSského
mladika, jenz zemftel v dubnu 2015 na nasledky vazného poranéné krénich obratli,
které utrpél pii policejnim zatykani a nasledném transportu do vazby. Sest policistt &eli
obvinéni ze zabiti a vrazdy, s obvinénim vsSak policejni sdruzeni nesouhlasi a zadaji
zpro$téni obvinéni. Cely proces provazi plno nejasnosti. Nejedna se o prvni piiklad
tohoto charakteru, kdy zésah policejnich jednotek zavinil smrt ¢ernoSského jedince.
Smrt v Baltimoru odstartovala vinu demonstraci, jez se pak rozsifila i do ostatnich

americkych mést.

Popis projektu:

Baltimorsky denik The Baltimore Sun zvefejnil Sest dni po incidentu interaktivni

projekt, jez rekonstruuje pribéeh této nehody s tragickym koncem.

Projekt ma 8 c¢asti, kazda z nich ptedstavuje urcity casovy interval, doplnény o
struény text popisujici prubeh dané udalosti. V kazdém snimku je interaktivni nabidka,
jez obsahuje multimedialni prvky. Ctena tak ma moznost zvolit si doprovodnych
doplnkd, jako je kratké video ¢i piehled konkrétni udéalosti oznaceni na mape. Ta se
Vkazdém snimku méni a zobrazuje mista déni dle casového useku. DalSim
interaktivnim prvkem je navigace formou Sipek, po jejiz kliknuti se piib&éh posune dale.
Pozadim kazdého snimku je tematicka Sirokouhla fotografie, jez umocnuje atmosféru

obsahu.
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8240-8!46 AM. ..“

1700 BLOCK OF PRESBURY STREET

& Gray Is arrested and placed in a police transport van.
™ Police say this is done “without force or incident,’ but
“a= some residents of the neighborhood describe a more

Obrazek 2 Ukazka webové stranky projektu - nabidka interaktivnich prvka

Zdroj: http://data.baltimoresun.com/freddie-gray/

Zavérecna stranka pak nabizi hypermedidlni prvky formou hypertextovych odkazi,
které naptiklad odkazuji na plnou verzi textu na internetovém deniku Baltimor, ¢i nové

podrobnosti a poznatky, jez ptipad osvétluji.
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5.2 Obcéanska Zurnalistika

»CNN — iReport*

Zemé: USA
Online zpravodajstvi: CNN

Web: http://edition.cnn.com/specials/opinions/cnnireport

Online americké zpravodajstvi CNN umoziiuje Ctendiim stat se soucasti

zpravodajského tymu. Pomoci internetového portdlu iReport totiz mohou uzivatelé

vkladat své vlastni fotografie ¢i videa a aktivné se tak podilet na tvorbé obsahu.

IReport

Top Assignment

Share your photos of space and the stars

E - _

Obrazek 3 Ukazka webové stranky

Zdroj: http://edition.cnn.com/specials/opinions/cnnireport

7w o

Portal pfimo nabada a podnécuje k aktivité svych Ctenait. iReport je pro
uzivatele pfiilezitosti byt soucasti urcitého spoleCenstvi a urcitou vyzvou pro

publikovani svych vlastnich zajimavych ptibéht.
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K aktualnim zpravam slouzi sekce ,,Breaking News: share your story“,
uzivatelé tak maji moznost sdilet informace o aktudlnim déni ve svém okoli.
K publikovani svého vlastniho obsahu na serveru iReport muze uzivatel zvolit dvé
cesty. Prvnim z nich je registrace piimo na strankach, na tzv. NewsView panelu, jez mu
vedle sdileni vlastnich pfispévki umoznuje piimou Gc¢ast na tvofeni obsahu, napiiklad

sdélenim svych pfipominek ¢i inovativnich népadu.

oW

Would you like to help shape the future of a CNN International? We
hope so!

Welcome to the CNN Global NewsView Community, our Community consists of
people like yourself who have a strong interest in International news. Your feedback
and participation in this Community will provide us with invaluable insights into how

we can improve our service and offerings to our viewers.

To start your journey with us we would like to register with the Community and invite
you to take part in a short survey about your online behaviour.

Let’s get started with your registration to the CNN NewsView Panel...

Please enter the email address you would like to use

This email address will be stored and used for all further communication...

Please enter your password below...

Obrazek 4 Registrace pro uZivatele do iPortalu

Zdroj: http://edition.cnn.com/specials/opinions/cnnireport

Dalsi cestou je pak sdileni vlastni tvorby na socialnich sitich pomoci Twitteru,
Instagramu ¢i Facebooku. Staci svij prispévek oznacit hastagem #CNNiReport. Pokud
si producenti autorsky ptispévek vyberou, budou uzivatelé¢ kontaktovani na svych

socialnich sitich.
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The contrasting view between the houses
at the suburb and the highrise building at
Lower Manhattan. @flynyon #NewYork
#TravelerinNewYork #NewYorkCity #NY
#Travel #nature #landscape #panorama
#PPLostinThought #oneworldtradecenter
#ipp #Ipposicards #Pentax
#aerial #bbctravel #nnireport
#architecture #Manhattan #Brooklyn
#skyline #summer #sunset lonelyplanet
#natgeo #TLPicks #cityscape The contrasting view between the houses
at the suburb and the highrise building at
Lower Manhattan

0000

#architecture #Manhatt
#skyline #summer #sunset #

#natgeo #TLPicks #cityscape

Obrazek 5 Sdileni prispévki pomoci hastagt

Téma pro zasilani fotografii — Manhattan.
Zdroj: http://edition.cnn.com/specials/opinions/cnnireport

Pokud ctenafi dojde vlastni inspirace pro sdileny obsah, nabizi iReport sekci
projektl, na kterych aktualné pracuje. Nabidka témat je opravdu pestra — od sdileni
vlastnich nazorti pfi volebnich kampanich, pfes prispévky aktualniho neptiznivého

pocasi v okoli, po publikovani vlastnich eseji o sob&é samych.

CNN v¢éri, Ze poskytnuti zprav z rozséhlejSich zdroji a z rznych Ghla pohledu
umozni hlubsi pochopeni a vétsi objektivitu k danym udalostem. Naplnéni jejich
filosofie se celkem dafi, vypovida o tom jejich vysoka oblibenost mezi uzivateli. At uz
z diivodu sebeprezentace a vidiny zviditelnéni, ¢i opravdového zapalu pro publikovani

aktualnich zprav coby novinare.
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5.3 Podcasting

» ' he Daily*

Zemé: USA
Online zpravodajstvi: The New York Times

Web: https://www.nytimes.com/podcasts/the-daily

Americky online denik The New York Times ptichazi s novou aplikaci pro

chytré telefony, nesouci ndzev The Daily. Podcast ma za ukol sledovat aktudlni a

vvvvvv

Zamgéfen je predevsim na recipienty, jez rano do prace dojizdéji. Dobu, kdy jsou
Ctenafi na cesté¢ do svych zaméstnani, si mtzou zkratit a hodnotné stravit poslechem
online aktudlnich zprav. Potad trva 15 minut a bézi kazdy vSedni den, kolem Sesté¢ ranni
hodiny. Moderator spoleéné se ctendii Times sdili prostfednictvim zprav dalsi

informace, analyzy ¢ myslenky tykajici se daného kontextu. *8

Jednim z diivodli zavedeni tohoto projektu je trvajici tpadek tist€nych novin.
Osloveni uzivateli formou audio zprav mé obrovsky potencidl. Diky jednoduché

aplikaci mize zpravy konzumovat obrovské mnozstvi lidi.

The Daily se vymezuje vici rozhlasovému médiu. Neplni zabavni a
doprovodnou funkci jako bézna radia. Jedna se o Casové limitované, divéryhodné a
objektivni zpravy, jeZ maji svym obsahem vyzyvat a evokovat zdjem. Spojenim
charismatickych moderatorti a kvalitni zpravodajské distribuce se jedna o zcela unikatni

formu podcastingu.

48 HUDZIECZKOVA, Eva. The New York Times predstavuje novy podcast s aktualnimi
zpravami. Rozhlas.cz: Presspektivy [online]. 2017 [cit. 2017-06-29].

Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/presspektivy/trendy/ zprava/the-new-york-times-predstavuje-novy-
podcast-s-aktualnimi-zpravami--1695699
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-
e The Daily

This is how the news should sound.
Twenty minutes a day, five days a week,
hosted by Michael Barbaro and powered
by New York Times journalism.

Subscribe for Free

Tuesday, July 11, 2017

A music producer. A lawyer from Moscow. The Miss Universe
pageant. And now: the promise of help from the Russian
government. We connect the dots on Donald Trump Jr's
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Inovativni aplikace audio zpravodajstvi pro chytré telefony.
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6. Zavér

S nastupem modernich technologii a jejich prudkym vyvojem se tradi¢ni podoba
médii zdsadn€ meéni a roli medidlniho sdéleni piejimaji online média, s nimiz ptichazi

nové a inovativni formy produkce a distribuce zpravodajstvi.

Tématem mé prace byla digitalni online Zurnalistika a jeji soudobé trendy. Cilem
prace pak bylo charakterizovat tyto stile se vyvijejici formy zurnalistiky a vymezit
zminéné soudobé trendy, které ji velkou mérou ovlivituji, méni a které maji zasadni vliv
na jeji soucasnou podobu. Dal§im cilem pak bylo pfedstavit aktualni nastroje, které

online Zurnalistika uzivé a které jsou pro ni typické.

Prace byla vypracovana na zakladé¢ rozboru dostupné literatury a dalSich
pramentl, zejména internetovych zdrojii, scilem shrnout a analyzovat teoretické

ptistupy k dané problematice.

Samotna prace byla rozdélena do &tyt &asti. Cast prvni je vénovana zakladni
charakteristice novych médii, v kontextu s jejich vznikem, coz bylo umoznéno prudkym
rozvojem internetu a moznostmi, které poskytuje a nabizi. V ¢asti druhé byl nasledné
definovan pojem online digitalni Zurnalistiky a byly vymezeny trendy, jez maji zasadni
vliv na jeji aktualni podobu. Ve tieti ¢asti této prace pak byly predstaveny a popsany
vybrané prvky, jeZz online zurnalistika vyuziva. V zavéru prace jsem pak pro blizsi
znazornéni vybrala tfi soudobé trendy, které jsem na konkrétnich ptikladech ilustrovala.
Vybranymi prvky byla ukdzka multimedidlniho zpravodajstvi, ob¢anské zurnalistiky a

piiklad vyuziti podcastingu v online Zurnalistice.

Vzhledem k tomu, ze téma této prace je velice obsahlé, neni mozné jej touto
praci zcela komplexné a podrobné popsat a rozebrat. Proto bylo téma dané problematiky
charakterizovano, vymezeno a analyzovdno jen ve svych podstatnych rysech,

S moznosti zakladni orientace v této tématice.

Jak jiz bylo uvedeno vuvodni cCasti této prace, na vzniku nového typu
zurnalistiky, tedy digitdlni Zurnalistiky, mé& zasadni podil technologicky vyvoj.

V souvislosti s rychle se rozvijejicimi technologiemi je také online Zurnalistika
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fenoménem, ktery se neustidle dynamicky vyviji a zdokonaluje. Z tohoto diivodu lze
konstatovat, ze jakékoli aktualni zpracovani nebo shrnuti této tématiky, muze byt jiz

nasledujiciho dne zastaralé ¢i netiplné.

Tato prace tak predklada zakladni piehled a rozbor dané problematiky, v dobé
svého vzniku v aktualni podobé, ovsem vzhledem k vyse uvedenému, Ize predpokléadat,

ze vyvoj v této oblasti pokroc¢i v dohledné dobé¢ opét o néco dale.

Vzdyt’ nic neni star$i, nez v¢erejsi noviny...
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