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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 100 %

. Logicka struktura prace 50 %

. Naplnéni cile prace 75 %

. Metodologicky postup 50 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 100 %
. Prakticky pfinos prace 75 %

. Prace s literaturou 25 %

. Formalni stranka 50 %
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Vysledek: 67.5 bod
Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Chtél bych pochvalit kreativitu autorky. V bakalarské praci hodnoti a srovnava konkrétni spolecnost
v celorepublikovém méfitku. Toto hodnoceni je zalozené na vyslednich viastniho vyzkumu, ktery je
taktéZ souCésti této bakalarske prace.

Zavérem uvadim drobné pfipominky, které by autorce mohli byt uzite¢né pfi zpracovani diplomové
prace.

Preklepy se stavaji kazdému z nas. Je tfeba si dat pozor na preklepy v nadpisech, protoze se
automaticky generuji do obsahu prace.

| v pfipadé precizniho planovani se muze stat, Ze véci nejdou podle harmonogramu je tfeba data
neustale aktualizovat. Zejména si dat pozor na veskeré vypocty, které na sebe navazuiji, aby
nedoslo k nejasnostem.

Pokud v praci pouziji vyzkumnou metodu, jako je dotaznik. Je vhodné tuto metodu charakterizovat
a uvést jeji uskali a mozny vliv na vysledek vyzkumu v teoretické ¢asti praci.

Je nesmirné dulezité, aby v dotazniku byly obsazeny testové otazky, které ukazuiji reliabilitu
vyzkumného souboru, zvlastné pokud dotazovana neni pod dozorem. Platnost vyzkumu do znacné
miry ovliviiuje velikost vyzkumného souboru. Proto doporucuji autorce studium metodologie, aby si



byla védoma jakychkoliv rizik a uméla svou praci obhgjit pfed argumenty.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Pro firmy, které byly dotazovany, autorka navrhla celou radu doporuceni. Jednim z nich je, aby
marketing chapaly jako komplex €innosti vedouci k nalezeni a uspokojeni potfeb zakaznika. Jaké
jsou tedy moznosti marketingového pusobeni na zdkaznika?

Pro€ a jak se provadi segmentace trhu (STP marketing)?
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