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Hodnoceni prace:

Volba tématu prdce a jeji vyznam: (1) vysoce aktudlni a vyznamné téma

ramci fizeni a stanovovani spravné strategie podniku. Obecné je pak toto téma velice diskutovanou
oblasti, zaroven se ukazuje(a potvrdily to i zavéry bakalaiské prace), Ze Siroka vefejnost se v této
oblasti velice tézko orientuje.

Formulace cilii prdce: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Komentai: Cile byly stanoveny jednoznaéné a velice vhodé, nebot’ se dotkly skute¢né komlikované
marketingové oblasti, ktera patfi pravdépodobné mezi ty nejslozitéjsi jak hlediska proveditelnosti, tak
predevsim jejich vyhodnoceni, zejména s ohledem na navaznosti ménici se situace diky pisobeni
konkurenéniho prostfedi a sloZeni a pfedstav spotfebitelské klientely.

Metodika zpracovdni: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Komentaf: Metodika zpracovani byla zvolena s ohledem na moZnosti (organizacni, finan¢ni a €asové)
autorky. Samoziejmé, Ze vybér respondenti pro redlné provedeni, tedy v ramci celé republiky, neni
ze strany autorky mozny, byl tak proveden pouze v ramci Jiho¢eského kraje a to mohlo do jisté miry
vysledky ovlivnit. Pfesto z vySe uvedenych diivodii hodnotim metodiku jako velmi vhodné zvolenou.

Prace s daty a informacemi: (2) pouzita data aktualni, prace s informacemi dostate¢na vzhledem k
tématu

Komentaf: Prace provedla vyzkum pro vybranou firmu a pfevaznou ¢&ast udaji Cerpala autorka
predeviim ze zdroji dané firmy, coz v mnoha piipadech samozfejmé neslo ani provést jinak! Cerpani
informaci z domovskych webovskych stranek dokonce odhalilo nékteré konkrétni chyby, ¢imz tak
autorka odhalila slabiny vlastniho firemniho marketingového oddéleni. Pfesto je nutné si uvédomit,
ze Cerpat informace z jednoho zdroje neni vzdy idedlni a z tohoto mohou pak vyplynout i nedostatky
(napf. \\\"definice a vyznam pitného rezimu\\\", které byly ovlivnény pouze ndzorem jednoho autora.
Naopak nékteré informace konkrétné k provadénym priizkumim se opiraly o vyjadieni zastupci
dalSich vyrobct (Podébradka a Korunni) a postoj zéstupci vybrané firmy, tedy HBSW, as., zcela
chybél. Vzhledem k tomu, Ze v8ak zdlezi na pfistupnosti a komunikativnosti konkrétnich lidi, je toto
jednoznaéné zplisobené obtiznym postavenim autorky pfi ziskavéni takovychto informaci.

Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Komentaf: Prace poskytuje v prvni Casti obsahly a zcela vyCerpavajici popis a vysvétleni metod
marketingu a dava tim dobry zaklad pro pochopeni nasledujicich pfistupii, coZ je pro zamér prace pro




étenafe nezbytné a spravné. V nékterych bodech se déle autorka dopousti nékterych chyb, nicméné
pouze v tématech, kterd jsou jiz velice odbornd. Jednoznatné jsou tyto chybné informace takto
prevzaty autorkou bakalafské prace z nékterych \\\"odbornych\\\" zdrojii (napf. \\\"mineralni vody
jsou vody s vy38im obsahem soli a tudiz k piti pouze omezené..\\\" - zde napf. podle soucasné platné
legislativy (vyhlaska ¢&. 275/04 Sb.) vyplyva rozdéleni vod., kdy \\\"nizce mineralizované\\\"
mineralky maji mnohdy niZ§i mineralizaci neZ nékteré pramenité, ¢i pitné vody, dokonce napf.
konkrétné Dobra voda je i vhodna pfimo pro pfipravu kojenecké stravy, dile termin \\\"stolni
vody\\\" jiz dnes neexistuje, nahradil ho termin \\\"pfirodni pramenité vody\\\", nebo \\\"pitné
vody\\\", podle zpusobu Gpravy, dale konzervanty se mohou vyskytovat pouze v ochucenych vodach,
nikoliv obecné v \\\"balenych vodach\\\", nesleduje se \\\"piivod aroma\\\", ale \\\"druh aroma\\\"
(ptirodni nebo prirodné identické),mij naprosty nesouhlas s vratnymi plastovymi obaly, nebot’
existuji jiz studie ze zemi, které toto zavedly, které prokazuji vy3si ekonomickou zatéz a vyssi zatéz
na zivotni prostfedi pfi pouziti \\\"obecné\\\" vratnych obali - tedy i skla (vliv dopravy a chemického
¢iSténi oball). Autorka v3ak uvadi vzdy zdroj informaci a nebylo v jejich silach si tyto zdroje
ovéfovat. Konkrétni metodika, vlastni prace a provedeni vyzkumu v¢etné jeho analyzy byly jiz
spravné. Proto hodnotim postup jako naprosto spravny.

Teoretické zdzemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky

Komentafi: Teoreticky popis byl dle mého nazoru vyCerpavajici, autorka bakalaiské prace citovala
pravdépodobné vyznamné autory a vie nasvéd¢uje o jeji znalosti dané problematiky.

Prdce s odbornou literaturou (citace, norma): (2) autor dodrzel citaéni normu - s vyjimkami

Komentaf: Autorka pracovala se viemi dulezitymi normamy z pohledu bakalafské prace, vzhledem k
jejich slozitosti a ndvaznosti na jiné normy je v3ak samoziejmé velice komlikované se v nich dobfe
orientovat (ditkazem toho jsou i chybné publikace, ¢i chybné medialni interpretace \\\"odborika\\\")

Uroveii jazykového zpracovdni: (1) prace je jazykové naprosto spravné zpracované
Komentaf: Prace je jazykové vyborné zpracovana, bez gramatickych chyb.

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (1) autor ma Siroky pojmovy aparat a umi ho
pouzivat

Komentai: Autorka pracovala dle mého nazoru velice dobfe s odbornymi pojmy (vyjma dfive
uvedenych chyb, na jejichz pfitomnost v odborné literatufe jsem jiz upozornil), autorka pouzivala
Siroky a bohaty slovni rejstiik.

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v pofadku, celkovy dojem je
vyborny

Komentaf: Prace je formélné naprosto v pofadku, mij celkovy dojem je vyborny.

Spinéni cilii prace: (2) cile prace véetné dil¢ich byly spinény

Komentéf: Stanovené cile prace byly jednoznaéné spinény.

Formulace zavéri prace: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pr;) dalsi vyuziti

Komentaf: Zavéry bakalafské prace autorka spravné formulovala, nepochybné maji sviij vyznam pro
analyzovanou firmu s ohledem na ziZeny okruh vybranych respondentii. Autorka zaroven odhalila i




nékteré nedostatky \\\"marketingového\\" oddéleni firmy. V nékterych bodech viak mirné opomenula
daldi mozné aspekty (napf. otazka zalistovani vyrobki, otazka obchodnich jednani - mnoZstvi,
ceny...). Nicméné podle zpiisobu vypracovani pfedpokladam, ze pokud by méla autorka lepsi Casové
a samoziejmé \\\"finan&ni\\\" moznosti, byla by schopna provést marketingovy vyzkum s SirSim
okruhem respondentii a v celorepublikovém méfitku. Takovéto vysledky by mély zcela nepochybné
\\\"velmi vyznamné dalsi vyuziti\\\".

Odborny pFinos price a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobfe
vyuzitelna

Komentaf: Bakalafska price zcela jednoznaéné naznacila pféni ur€itého spektra zakazniki, autorka
na zékladé svych vyhodnoceni navrhla dané firmé konkrétni \\\"zlepSeni\\\". O otazce, co viak
zékaznici \"cht&ji\\", rozhoduje také predeviim skutecna nabidka x poptavka, ale bohuzel zatim
hlavné cena! Celkové viak problematika je slozit&jsi (\\"zalistovani vyrobku u odbératele\\\",
\\"vyfazeni druhu\\\" ....). Napf. doporuované objemy 0,751, 0,251 a 0,33 1 firma HBSW, a.s. vyrabi,
nepodafilo se je viak u viech odbératelii \\\"zalistovat\\\" a tak mozna pravé na vybranych marketech
pro provedeni prizkumu chybély!

Celkové hodnoceni prace:
Ndvrh hodnoceni prace zndmkou: vyborné

Doporuéuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Co ve miize ovlivnit prodejnost vyrobki, konkrétné pak balenych vod?
Otazka 2: Jaky je vyznam marketingového vyzkumu pro strategii a fizeni podniku?
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