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Diplomova prace studentky lJindry Votrubové s nazvem ,REKLAMA
ZAMERENA NA DETI A JEJI ETICKY RAMEC*, pfedloZend v ramci studia oboru Etika
v socidlni praci na Katedre etiky, psychologie a charitativni prace, byla psana pod
mym metodickym vedenim a dle mého nazoru s urcitymi vyhradami spliuje
pozadavky kladené na tento stupen kvalifikacni prace jak po strance formalni,
jazykové, tak i obsahové. Rozsah, uprava, splnéni formalnich pozadavkd dle
metodickych pokynu, stylistickd i gramatickd Uroven jsou bez zavaznéjsich zavad a
pfipominek. Studentka po dobu tvorby diplomové prace systematicky pracovala a
prabéziné vznikajici text konzultovala, i kdyZ se ji nepodatilo integrovat vSechny mé
zasadni podnéty.

Co se tyce obsahové stranky prace, autorka se zabyva tématem reklamy —
jejiho legislativniho, psychologického, socidlniho a etického ramce, zejména
s ohledem na nezletilé déti. Uvodni kapitoly 1 (Mezilidskd komunikace) a 2 (Reklama
jako zplUsob komunikace) povazuji vzhledem k zaméreni tématu za zbytecné
naddimenzované, zatizené mnoistvim rozdéleni a poznatkl pro téma
nevyuzitelnych. Kapitola 3. (Prdvni a etickd regulace reklamy) sleduje nejprve
legislativni rdmec reklamy, v€etné komparace s némeckou a slovenskou Upravou.
V dalsim se vénuje etické samoregulaci reklamy (Rada pro reklamu) a etickému
kodexu reklamy.

Ndasledné autorka prezentuje postoje cirkevnich dokumentl zamérenych na
média (/nter mirifica, Communio et progressio, Aetatis novae). Tomuto tématu
vénuje znacny prostor (s. 53-66), oviem ne vsechny informace smétuji ke klicCovému
tématu reklamy zamérené na déti a postoje cirkevnich dokumentl podle mého
nazoru nejsou dostatecné kontextualizovany s celkem prace, zejména co se tyce
jejich vztahu k etickému diskursu. Prace na zavér nabizi podnéty k tématu vychovy
k medidlni gramotnosti, které jsou logickym vyldsténim tématu, ovSsem domnivam se,
Ze se v praci plné nepodarilo vystihnout podstatu etickych divod( ochrany déti pred
plUsobenim médii, zejména reklamy (dlstojnost, svoboda, kritické mysleni, obrana
proti manipulaci apod.).

Za dalsi nedostatky povaZzuji pomérné malo rozsahlé mnoiZstvi zdrojd,
zejména kniznich, autorka casto velké Ccasti prace tvori na zdkladé jednoho
dominantniho zdroje (Vybiral, Vavrickova, Winter apod.).

Praci doporucuiji kobhajobé, pficemzZ ji vzhledem k uvedenym
vyhraddm hodnotim znamkou dob¥Fe.
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