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Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Autor prace se vénoval zmapovani marketingové komunikace politickych stran v dobé pfedvolebni
kampané v Ceské republice v roce 2021. Prace obsahuje velké mnozstvi pfimych citaci, pficemz
neni zcela jasné, zda jsou citace adekvatné a kriticky interpretovany, coz muze naznacovat
nedostatek vlastniho mysleni a kritického uvazovani autora. Bylo by vhodné, aby autor vlastnimi
slovy shrnul a interpretoval informace ziskané z citovanych zdrojd. Kromé toho je styl a formalni
stranka prace ne zcela dostate¢na. Prace obsahuje chyby v pravopisu, gramatice a interpunkci,
autor by mél vénovat vice pozornosti formalni strance, aby prace pusobila profesionalné. Kladné
hodnotim ¢ast "Pfedstaveni zkoumanych kandidujicich subjektd”, ktera skyta zajimavy pfehled
informaci o probéhlych marketingovych kampanich. Prace poskytuje uceleny pohled na
marketingovou komunikaci politickych stran v dobé pfedvolebni kampané, coz je dulezité pro
porozumeéni fungovani politického systému. Prace v kapitole 4.5 kratce poukazuje na ekonomické
naklady jednotlivych ¢ésti zkoumanych politickych marketingovych kampani, avSak déle s témito
daty neni nijak pracovano, ani hledany souvislosti. Prace mohla poskytnout detailnéjsi analyzu dat
a lépe interpretovat vysledky a zavéry. Autor by mél vice zdaraznit, jak ziskana data podporuji jeho



argumenty a zavery.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

1. Jaké jsou hlavni rozdily v marketingové komunikaci politickych stran v Ceské republice v
porovnani s jinymi zemémi?

2. Jaka jsou omezeni a pfinosy analyzy negativnich kampani v politické komunikaci?

3. Jak by mohly byt vysledky této prace vyuzity pro dalSi vyzkum v oblasti politického marketingu a
komunikace v Ceskeé republice?
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