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Slovni vyjadieni, naméty a otazky k obhajobé:

Po precteni predloiené prace jsem velmi zmaten, zda skute¢né jde o prdci obhajovanou
v oboru kulturni studia, a nikoli v oboru ekonomie, nebot k té ma svym zaméfenim mnohem
blize. V zaddani prace je uvedeno: ,Bakalarska prace se bude zabyvat reklamnimi strategiemi
minipivovar( v jiznich Cechach; sémantickou analyzou vybraného materialu bude zkoumat,
jakym zpusobem jsou koncipovany vyznamy diferenciace, jimiz se cilené malé pivovary odlisuji
od velkych, ale i jak se pokouseji odliSovat mezi sebou. Prace prozkouma jednotlivé propagacni
strategie (nazev, logo, webové stranky, prezentace na socialnich sitich, ¢lanky a zminky v
médiich atp.) a pokusi se priblizZit, na kterych slozkach tyto strategie a vytvareni vyznamu stoji.
V rdmci této analyzy téz predstavi vyuzivani konceptu pivni tradice ¢i pivni kultury a jeho
pouZiti v samotné reklamé. Koncept pivni kultury v jiznich Cechach (pivni stezky, festivaly,
slavnosti atp.) nebude zkoumat jen z hlediska jeho vyuzZiti ve zvoleném materialu, ale pokusi
se vytvofit jeho SirSi obraz, zasazeny do historického kontextu.”

PfedloZzend prace bohuZel odpovida zadani jen z velmi malé ¢asti. Namisto sémantické
analyzy konkrétnich reklamnich strategii jiho¢eskych minipivovarl nas informuje o tom, co je
to reklama, jaké jsou jeji ukoly, jaké jsou jeji d&jiny Ci jaké jsou obecné principy marketingové
komunikace. Namisto zkoumani utvareni vyznamu v propagacnich strategiich minipivovaru
v diferenci k velkym pivovarim prace uvadi, jaké jsou vyhody a tézkosti malych podniki
s ohledem na jejich fungovani ¢i marketingové moznosti, jaky je pocet velkych a malych
¢eskych pivovard, jaka je konkurence v pivovarnictvi v Cesku, jak se u nds promériuje spotieba
piva na obyvatele nebo jaké pivo a v jakych obalech zdejsi minipivovary (ve srovnani s velkymi
pivovary) nabizeji. Namisto zevrubné analyzy konceptu ceské ,pivni tradice” ¢i ,,pivni kultury”



a jeho poutziti v reklamé nas prace zavadi do déjin ¢eského pivovarnictvi a konzumace piva.
Jen velmi zbéZnym zpUsobem poukazuje na socidlni funkci hospod ¢i na spojovani piva
s vlastenectvim a ceSstvim, resp. slovanstvim a uvadi nékolik malo nahodilych (pro¢ zrovna
téchto?) uryvki z literarnich dél, v nichZ se objevuje reprezentace piva ¢i hospody. O ¢eské
pivni kulture tak ziskdvame obraz jen velmi parcialni a nejasny, respektive dozviddme se o ni
jen velmi mélo nad rdmec toho, co kazdy vi: pivo je v Cechach népoj tradi¢ni a oblibeny.

Z celé prace se tématu konkrétnich reklamnich strategii a marketingové komunikace
minipivovar( dotyka jen predposledni subkapitola (4.3) o rozsahu tfi stran. Uvadi vsak jen
nékolik malo pfikladd a jeji zjisténi jsou vagni a ocekdvatelnd: minipivovary sazi na odkaz k
poctivému femeslu a rodinné atmosfére, nékteré také na tradici, jiné se prezentuji spiSe
modernim, minimalistickym designem (téZko mohou ostatné svym logem a dalSimi vizudlnimi
Ci verbalnimi znaky asociovat tradici, kdyZ vznikly teprve nedavno). Dozvime se, Ze skoro kazdy
minipivovar ma své webové stranky, kde se objevuji informace typu nabidka produkt(,
kontakty, informace o historii podniku, chystanych novinkdch ¢i Udaje o oteviraci dobé,
minipivovary pry také nezapominaji ani na socidlni sité... Tato kombinace obecnych tvrzeni a
bandlnich zjisténi je zavrSena zbéZnou informaci o podobé akci typu ceskobudéjovické
Slavnosti piva a Pivni slavnosti Tabor, o Jarni cené sladkd a pivni turistice.

Predlozend prace se zplUsobem znacné fragmentarnim a neplvodnim zabyva
(mini)pivovary i reklamou, ne vsak sémantickou analyzou konkrétnich reklamnich strategii
jihoceskych minipivovard (jak bylo uvedeno v jejim zadani). S pfedmétem zajmu, resp.
metodou zkoumani kultur(al)nich studii ma pramdlo spole¢ného — namisto produktivniho
mezioborového dialogu zamérfeného na zkoumani konkrétnich (reklamnich) sdéleni, na
budovani (jedinec¢né) image znacky prostrednictvim rdznych nastroji (mas)medialnich
reprezentaci €i na strategie presvédcovani konzumentl nabizi jen nepfilis sourody text o pivu
a reklamé.
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