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Hodnoceni prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0
Poznamka: Téma je zvoleno velmi vhodné, je atraktivni z hlediska vyuziti nejen pfimo pro
feSenou organizaci, ale i z hlediska aktualnich trendd v komunikaci se zvolenou vékovou
skupinou.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka: Prace je strukturovana v poradku, bez vétsich nejasnosti.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka: Cil prace je vhodné zvolen a v pribéhu prace naplnén, a to véetné vSech dil€ich

cild.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka: Kvantitativni vyzkum je v praci zvladnut nadpriimérné, bylo by vS§ak vhodné
vénovat trochu vice pozornosti i provedenému vyzkumu kvalitativnimu, napfiklad ve formé
konkrétnéjSiho shrnuti poznatkd o komunikaci organizace.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

Poznamka: Literarni pfehled je zpracovan v zasadé dostate¢né, vSechny dllezité pojmy jsou

charakterizovany.
6. Prakticky pfinos prace 1.5
Poznamka: Navrzené zmeény jsou logické, maji jasnou navaznost na provedeny vyzkum.

Velmi ocenuji zakladni ekonomické hodnoceni realizovatelnosti. Vlastni navrh plakatu je pro

mne ovSem pomeérné nepfehledny a neved| by k upoutani mé pozornosti.
7. Préce s literaturou 2.0

Poznamka: V praci jsou zminény poznatky hlavnich autort v této problematice, do zavére¢né

bibliografie by bylo lepSi uvadét pouze ty autory, jenz byli v praci skute¢né citovani.

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka: V praci se vyskytuji malé stylistické chyby, vyjadfovani, styl i formatovani jsou

vSak velmi dobré.
Zaver

Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace



Celkové je prace vypracovana na vyborné urovni, je proto mozné ji doporucit k obhajobé.
Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Jaké dalsi faktory (kromé marketingové komunikace organizace) podle Vaseho nazoru zasadné
ovlivnuji rozhodnuti studenta o podani, ¢i nepodani pfihlasky?

Jaké dalSi moznosti marketingové komunikace by mohla organizace zvolit, aby byl jejich zasah v
dané vékové skupiné vyssi?
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